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Att konsumera och producera landskap

Sammandrag

Nir landskap beskrivs som ’ett omrade sidant som det uppfattas av
minniskor” blir tolkaren en viktig part i formulerandet av vad ett land-
skap dr. Landskap kan dé forstds som en representation av ett omride.
Di landskap dven utgdr den scen dir livet utspelas, dir relationen
mellan ménniskan och den virld hon lever i utvecklas, sa kan landskap
ocksa forstds som en representation for vad denna relation kan vara
och hur den kan te sig.

I dagens globala samhille har de omrdden som minniskan vardagligen
vistas i blivit allt mer sepatrerade fran de produktionsomriden som
denna vistelse kriver. Tillskrivandet av virden och forestillningar

pé jorden sker idag snarast genom ett distanserat brukande, genom
konsumtion - att handla (shoppa) har blivit att handla (agera). Nar
distansen till det egna brukandet av ett omrade 6kar si Skar dven
tolkningsforetridet hos dess medialt kommunicerade representationer.
Aven i de fall di en individ 4r brukare av ett omrade sd kan mediala
representationer av omradet ifrdga (landskap), trots att dessa inte
stimmer 6verens med den personliga erfarenheten av det samma
(landskap), paverka individens agerande och dirmed det den represen-
terar (omradet).

Syftet med denna uppsats ir att undersoka relationen mellan min-
niskan, den vitld hon lever i och hennes méjlighet till forstielse for
sin paverkan pé och beroende av den samma. Mer dmnesspecifikt ar
syftet att forstd landskapsarkitektens roll som medskapare av landskap
(representationer i form av landskapsarkitektur) och dirmed mojlighet
att paverka forutsittningarna for olika typer av erfarenheter av och
kunskaper om den virld minniskan lever i och hennes relation till den
samma. For att géra detta fokuserar uppsatsen pd den svenske konsu-
mentens relation till matproduktionens landskap.

Litterdra studier om den svenske konsumentens fysiska relation till
och mentala uppfattning om matproduktionens landskap har bedrivits
for att forstd hur relationen har férindrats genom tiderna. En histo-
risk aterblick visar att den svenske konsumenten, pa relativt kort tid,
gatt fran att vara brukare av till att bli 4skadare till matproduktionens
landskap. Det ér en distansering som, sirskilt nir det kommer till
marknadsféring av matprodukter, bidragit till en 6kad anspelning pa
“naturen” som “det goda” och ett trygghetsskapande genom sam-
mankoppling till specifika geografiska positioner. Vidare har distanse-
ringen till brukandet av matproduktionens landskap givit plats 4t olika
ideallandskap. Mest framtridande dr det som formulerades i samband
med nationalromantiken, strax innan sekelskiftet 1900. I berittelser,
bilder, och senare dven i reportage och reklam reproducerar denna ett
matproduktionslandskap som anspelar pa ett forskonat liv fére den
agrara och industriella revolutionen.

Den svenska konsumentens erfarenhet och kunskap om matpro-
duktionens landskap baseras pa den personliga interaktionen med
omraden tillignade it matproduktion, men dven pé representationer
av dessa. Med syftet att utforska och illustrera utbredningen av de

tvd kompletteras de litterdra studierna med en empirisk studie av
Polarbréds Ragkaka. I studien kartliggs och jaimférs Rigkakans re-
klamlandskap och de fysiska landskap ddr Ragkakans ingredienser har
producerats. Studien utgdr ett belysande exempel pa den svenske kon-
sumentens nutida relation till matproduktionens landskap, dir mot-
stridiga representationer skapar ett tolkingsutrymme f6r vilken typ av
landskap den egna konsumtionen (handlandet) 4r delaktig i att skapa.

Landskapsarkitektur kan liknas med reklam sétillvida att den finns
dir, om inte for att silja, sa atminstone for att lyfta fram vissa utvalda



egenskaper. I skapandet av méjliga erfarenheter och kunskaper - ge-
nom kommunicerandet av olika representationer av vad ett omrade
(/omvitlden) ar och vilka mojliga relationer manniskans kan ha till
det (/den) - har jimte den mediala bilden och reklamen, landskapsar-
kitekturen en roll att spela. Férstadd som en representation som visar
pa moijliga relationer mellan manniskan och den virld hon lever i, kan
landskapsarkitekturen ddrmed anvindas som verktyg for en férindrad
forstielse for, och virdering av, minniskans relation till den virld hon
lever i. Vid tal om exempelvis en ekologiskt hillbar samhillsutveckling
med landskapsarkitekturen som medel ligger 16sningen troligen inte

i vilken betongsten som anvinds utan snarare i méjligheterna att for-
dndra samhillets perspektiv och beteende gentemot ekosystemen. Det
ar en forstaelse och virdering som landskapsarkitekten, genom ska-

pandet av landskapsarkitektur, har en méjlighet att antingen forsvara
eller underlitta.



To consume and produce landscape

Abstract

When landscape is described as ‘an area, as perceived by people’ the
interpreter becomes an important part in the formulation of what a
landscape is. Landscape can thus be understood as a representation
of an area. As landscape also is a setting in which life is lived, where
the relationship between man and the world in which he lives evolve,
landscape can also be seen as a representation of what this relation-
ship might be like.

In today’s global community the areas in which people stay has be-
come increasingly separated from the production areas that such a
stay require. Today, values and beliefs are inscribed onto earth through
great distance, namely through consumption. Greater physical dis-
tance between the consumer and the harvested area (in the broadest
sense) makes representations communicated through media more
influential. Even in cases where the representation of an area (land-
scape) communicated through media is not consistent with personal
experience of the same area (landscape), it affects people’s behavior
and hence what it represents (the area).

The purpose of this paper is to examine the relationship between
man and the world in which he lives, as well as his ability to under-
stand his own impact and dependency on the latter. A further aim is
to understand the landscape architect’s role as co-creators of land-
scapes (representations in the form of landscape architecture), and
thus the possibility of influencing the conditions for different types
of experiences and knowledge of the world in which man lives. To
do this, the paper focuses on the Swedish consumer’s relation to the
landscapes of food production.

Literary studies of the Swedish consumer’s physical relationship to
and mental idea of the landscapes of food production have been con-
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ducted to understand how the relationship has changed over time. A
historical review shows that the Swedish consumer, within a relatively
short period of time, has changed from a harvester (uset/insider)
into a spectator (outsider) of the landscapes of food production. This
separation has contributed to a more widespread allusion to “nature”
as something “good” and the use of reference to specific geographic
locations as a sign of assurance. In particular, this applies to the mar-
keting of food products. Further, the disconnection from harvesting
the landscapes of food production has given way to various ideal
landscapes. The most noticeable is the one formulated in the context
of the national romantic movement just before the 20th century. Sto-
ries, pictures, and eventually editorials and advertisements reproduce
a landscape of food production that alludes to an embellished life
before the agrarian and industrial revolution.

The Swedish consumer’s experience and knowledge of the landscapes
of food production is based on personal interaction with areas dedi-
cated to food production, but also on the representations of these
areas. With the aim of exploring and illustrating the prevalence of the
two, the literary studies are complemented with an empirical study

of the Swedish bread; Polarbréd’s Ragkaka. The study identifies and
compares Rdgkakans advertising landscape and the physical land-
scapes where Ragkakan’s ingredients are produced. The study pro-
vides a vivid example of the Swedish consumer’s current relationship
with the landscapes of food production, where conflicting representa-
tions leave room for interpretation regarding what type of landscape
the consumer is involved in creating (through consumption).

Landscape atchitecture can be compared to advertising in the sense
that both professions focus on highlighting selected properties of an
object/an area. In the creation of possible expetiences and knowledge
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- through the communication of different representations of what an
area is, and the possible relations that man may establish - landscape
architecture has an important role to play next to the media images
and advertising. When discussing, for example, the means of ensuring
ecologically sustainable development through landscape architecture,
the solution is likely not to be related to the concrete blocks used, but
rather in the ability of changing society’s perspective and behavior
towards ecosystems. Achieving this requires changing ways of under-
standing and evaluating man’s relationship to the world in which he
lives. Through the creation of landscape architecture, the landscape
architect has an opportunity to either impede or facilitate a sense of
understanding and evaluation.

13
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Att konsumera och producera landskap

Forord

Landskapsarkitektur handlar f6r mig om métet mellan manniskan
och den virld hon lever i. Som formgivare av denna virld sa har land-
skapsarkitekten mojlighet att skapa forutsittningar for olika typer av
moten och dirmed olika typer av erfarenheter och kunskaper om hur
relationen mellan just manniskan och den virld hon lever i kan och
bor te sig.

I tider av en omformulering av ménniskans beroende av, och péver-
kan p4, virlden hon lever i (hdllbar utveckling), tals det att fundera pa
vilka typer av representationet, for relationen minniska — omvirld,
som landskapsarkitekten dr delaktig i att skapa och hur skapandet av
representationer, i form av landskapsarkitektur, paverkar mojligheten
till forstaelse, intresse och legitimitet for olika fragor samt ett sbkande
efter nya svar pa dessa.

Mat ir en av de starkaste och mest basala kopplingarna mellan mén-
niskan och den virld hon lever i, detta 4r nagot som bidrar till att géra
matproduktionens landskap sidrskilt intressanta. Matproduktionens
landskap behéver inte nédvindigtvis ha med landskapsarkitektur

att géra, men jag har i denna uppsats valt att géra dem till det. Den
svenska konsumentens relation till matproduktionens landskap har
varit det sitt som jag har valt for att nirma mig frigan om landskapets
och landskapsarkitekturens roll som representation. Nir landskapsar-
kitektuten beskrivs som en handling att skapa kopplingar mellan (m6-
ten med, erfarenheter av och kunskaper om) minniskan och den virld
hon lever i, ter sig glappet mellan landskapsarkitektur och matproduk-
tionens landskap férhoppningsvis nidgot mindre f6r en skeptiker.

Som projekterande landskapsarkitekt pa lunchrast vicks fragan; nir
paverkar jag den fysiska virlden omkring mig som mest — tidigare
under férmiddagen nir jag jobbade fram ritningar infér en ombygg-
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nation av ett bostadsomrade (i stora drag ett reproducerande av den
allminna uppfattningen av vad ett bostadsomrade skall innehalla
enligt den visterlindska definitionen av stad, fast sjilvfallet med eco-
certifiering) eller pa lunchrasten, nir jag viljer bland restaurangme-
nyns tre ritter? Om det senare kan anses spela en roll i den paverkan
jag har pa den fysiska virlden omkring mig sa bér kopplingen mellan
handlandet och dess landskapliga konsekvensen vara en friga av sir-
skilt intresse for landskapsarkitekten.

Jag har inom ramen f6r denna uppsats tillatit mig sjilv att pa djupet
ldra kinna matproduktionens landskap - dess historia och representa-
tioner - for att dirigenom lira ndgot nytt om métet mellan manniskan
och den virld hon lever i. Detta har oundvikligen inneburit en férdju-
pad forstaelse for vad landskapsarkitektur 4r och vilken roll landskaps-
arkitekturen kan spela.

Arbetet med uppsatsen har varit en fascinerande resa som jag bade
hoppas och tror kommer vara en god startpunkt f6r mitt framtida
yrkesverksammaliv. Resan hade inte varit lika givande utan alla samtal
med minniskor runt omkring, Ett sirskilt stort och varmt tack vill jag
dgna Kenneth Olwig och Joel Andersson, f6r att ni otrdstligt engage-
rat er i mina fragestillningar. Tack ocksi Margit Wallgren f6r att du
med varmaste moderskdrlek gladeligen stannat vid varje akerlapp nir
jag skrikigt — DAR!

Therese Wallgren
Stockholm, maj 2012
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Att konsumera och producera landskap

Inledning

1 foljande kapitel beskrivs uppsatsens fragestillningar samt metoderna och de
grundlaggande begrepp som legat till grund for att svara pa dessa.
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Inledning

Bakgrund

Denna uppsats bygger pi ett intresse for att lira om relationen mel-
lan minniskan och den virld hon lever i. I uppsatsen begrinsas detta
lirande till matproduktionens landskap. Sannolikt har de flesta svensk-
ar idag en grundliggande forstielse for att savil matproduktionens
landskap som uppfattningen av dessa har férdndrats. Fragan kvarstar
dock; ”Hur har den svenske konsumentens relation till matproduk-
tionens landskap férdndrats genom tiderna?” Da de flesta svenskar
idag inte sjdlva dr brukare av matproduktionens landskap (satillvida
att de inte dr delaktiga i en direkt produktion av dessa) sa paverkas
relationen inte enbart av de fysiska matproduktionslandskapen, utan
dven av; bilder av och férestillningar om dessa. ”Hur forhéller sig de
representationer av landskap som den svenske konsumenten moter i
samband med konsumtion av mat, till de fysiska landskap som kon-
sumtionen ger upphov till?”

Fragestillningar

1. Hur har den svenske konsumentens relation till matproduktionens
landskap forindrats genom tiderna?

2. Hur forhaller sig de representationer av landskap som den svenske
konsumenten moter i samband med konsumtion av mat, till de fysiska
landskap som konsumtionen ger upphov till?

Mal och syfte

Syftet med uppsatsen ir att undersoka relationen mellan minniska
och landskap med sérskilt fokus pi relationen till matproduktionens
landskap. Malet 4r att dirigenom 6ka kunskapen om vad en sidan
relation innebir f6r minniskans forstielse f6r sin paverkan pa och sitt
beroende av virlden hon lever i. Ytterligare ett mal dr att reflektera
kring landskapsarkitektens delaktighet i skapandet av olika mojliga
relationer och dir med olika grader av forstéelse.
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Inledning

Léshéinvisningar

Grundliggande begrepp

For att avgrinsa uppsatsen anvinds begreppet *den svenske konsu-
menten’, vilket syftar pd minniskor som lever eller levt inom Sveriges
granser och som dir konsumerat mat. Formuleringen *matproduktio-
nens landskap’ syftar till en gruppering av landskap vars gemensamma
nidmnare 4r att de ingar vid en produktion av mat.

Begreppen mat och landskap skall i uppsatsen forstis som tolkade
av ett subjekt; ‘den svenske konsumenten’. Detta innebir att de kan
forstas bade som négot fysiskt (det som representeras) och som en
mental forestillning eller fysisk avbildning (en representation) (Heldt
Cassel 2003, Olwig 2004 m.fl.). Begreppen produktion och konsum-
tion 4r i uppsatsen dirmed giltiga bade for fysiska ting och mentala
forestillningar eller avbildningar. Vart grinsen mellan det fysiska och
det forestallda skall dras kan vara svart dd dven det fysiska rummet
(det som representeras), upplevd genom sinnena, kan forstds som en
representation. For att kunna fora ett resonemang anvinds i uppsat-
sen, trots att vi egentligen inte kan veta nigot om dem, begrepp som
fysisk rumslighet, fysiska landskap och omrade. Dir omréade ir ett
annat begrepp fOr ett fysiskt, otolkat landskap, ett begrepp f6r nigot
som kan uppfattas/tolkas pa olika vis. Resonemanget utvecklas i ka-
pitlet Representation och materialiter. (Lindgren & Nordstrém 2009:37;
Relph 1976:9f)

Metod och material

Savil metoderna som materialet for att séka svar pa uppsatsens frigor
kan delas in i tre kategorier; (7) en forstdelse for fragestillningarnas
formuleringar, (2) ett sékande efter svar pa uppsatsens fOrsta frage-
stillning, och (3) ett s6kande efter svar pd uppsatsens andra fragestall-
ning. Genom att anvinda olika metoder och material kan uppsatsens
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mal och syfte forstis i bade ett teoretiskt och ett empiriskt samman-
hang.

(1) En forstielse for de begrepp och de antaganden som uppsatsens
tva fragestillningarna anvinder sig av dr grundliggande for att pa ett
djupare plan kunna forsta svaren pa uppsatsens tva fragor och didrmed
kunna uppfylla uppsatsens mal och syfte.

En viktig del av uppsatsen ir att férstd vad en relation till matpro-
duktionens landskap (friga 1) och ett méte med representationer av
landskap (fraga 2), kan innebira. Fér en sadan forstaelse ar kunskap
om begreppen relation, representation och landskap avgorande. Da
relationen ot ’den svenska konsumenten’, alltsd minniskan, handlar
en forstdelse for ’en relation” om dels en fysisk kontakt (en fysisk
rumslighet) men dven en férmaga hos manniskan att férnimma och
tolka en sadan (en representation och en forestill rumslighet) (Fleck
[1935] 1997; Winther-Jérgensen & Phillips 2000; Lefebvre [1974]
1991 m.fl.). Dessa tolkningar kan férstis som komna ur olika diskur-
ser. Forstaelsen for hur olika diskurser uppstir och verkar dr ddrmed
central for uppsatsen. For att forsta detta samt inneb6érden hos be-
greppen landskap och representation har breda litteraturstudier gjorts
inom dmnena: kunskapsteori (for att skapa en forstaelse for vad det
innebdr att férnimma och tolka), landskapsarkitektur och filosofi (vad
begreppet landskap, rum och plats bir med sig, och hur de blir till)
samt semiotik (for att skapa en forstaelse for bilder, bildtolkning och
representationens roll).

Bredden i litteraturstudierna har inneburit en begrinsning i mojlighe-
ten att sitta sig in 1 hela forfattarskap. Ofta har bara ett eller méjligen
tvd verk av samma forfattare anvints. Detta kan innebira en risk f6r
overtolkning mot uppsatsens syfte. Gillande uppsatsens teoretiska
grund har dock moijligheten till en bred férstaelse ansetts viktigare for
att kunna nd uppsatsens mal och syfte dn att Gverge en siadan till f61-
man foér enskild nerdykning.

Metod och material som kidnnetecknas av beskrivningen under kate-
gori (1) aterfinns framfo6rallt 1 kapitlet Representation och materialitet.
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(2) Aven svaret pa uppsatsens forsta fragestillning; ”Hur har den
svenske konsumentens relation till matproduktionens landskap f61-
andrats genom tidernar” har s6kts inom litteraturen. S6kandet kan
forstds genom tva olika férhallningssitt; relationen férstddd som en
’fysisk kontakt med’, och relationen forstidd som en ’mental forestill-
ning av’, matproduktionens landskap. Att s6kandet varit tudelat beror
framforallt pa att den litteratur som berdr dmnet sillan kombinerar de
tvd angreppssitten. Att kombinera de tva dr dock relevant eftersom
béde det fysiska landskapet och viéra forestillningar om det samma
férindras konstant och dessutom paverkar varandra (Flygare & Isac-
son 1999:320, Heldt Cassel 2003).

En bred litteratursékning inom dmnena, kulturhistoria, agrarhistoria,
stadsplanering och landskapsarkitektur resulterade i ett mindre antal
dominerande killor, varav de tva mest framtridande ar; fembands-
samlingen Det Svenska Jordbrukets Historia (Myrdal 1993-2001) och
kapitlet Kanslans forvandling i Den Kultiverade Ménniskan (Frykman &
Lofgren [1979] 2008).

Metod och material som kinnetecknas av beskrivningen under kate-
gori (2) dterfinns framfSrallt 1 kapitlet Manniskan i landskapet — Land-
skapet i mdnniskan.

(3) Uppsatsens andra fraga; "Hur férhaller sig de representationer av
landskap som den svenske konsumenten méter till de fysiska land-
skap som konsumtionen ger upphov till?”” har begrinsat till empiriska
studier av en enskild livsmedelsprodukt, ndrmare bestimt Polarbrods
Régkaka. Uppsatsens andra friga far dirmed sitt svar genom en kom-
parativ studie mellan de reklamlandskap som den svenske konsumen-
ten moter till vardags och de fysiska landskap som konsumtionen (och
produktionen) av en Ragkaka givit upphov till. Det empiriska materia-
let f6r reklambilderna bestar av fotograferade planscher i utemiljon,
bilder kommunicerade via Polarbréds webbplats och tryckt material
péa Régkakans férpackning, Det empiriska materialet f6r Ragkakans
fysiska landskap (ingrediensernas landskap), bygger pa platsbesok. 1
uppsatsen representeras platsbesoken av fotografier. Svaret pa uppsat-
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sens andra fraga avgrinsas dirmed till att framf6rallt se pa representa-
tioner och landskap som négot visuellt.

Flera foretag anvinder idag bilder av landskap kopplade till matens
produktion f6r att marknadsféra sina produkter, Polarbréd tillhor ett
av dessa foretag, Vid startpunkten fér denna uppsats bedrev Polar-
bréd en intensiv reklamkampanj som i méanga avseende berérde upp-
satsens dmne. Valet att underséka en Ragkaka var siledes till viss del
slumpartat. Vilket féretag, vilken produkt eller vilken tidpunkt som dn
valts f6r den empiriska studien sa hade resultatet paverkats. Resultatet
hade oavsett varit ett av manga inte minst for att leverantorer byts ut
med jimna mellanrum. Som med alla kvalitativa studier 4r dock ma-
let att, genom moijligheten att folja ett studieobjekt, lyfta fram andra
kunskaper dn vad som annars hade varit mojligt (Thurén 2010:112f)

- i detta fall ett reellt scenario 6ver dagens relation mellan en matpro-
dukts fysiska landskap och dess marknadsfoérda representationer.

Sokandet efter de fysiska landskap som produktionen av Rigkakan
givit upphov till har inneburit intervjuer med Polarbréd, deras leve-
rantorer, underleverantérer och sa vidare. Intervjupersonerna som
hjalp till vid kartliggningen av Ragkakan redovisas inte med person-
namn. Killanvisning for kartliggningen aterfinns enbart i form av
foretagsnamn under rubriken Ragkakans firetag i kapitlet Referenser.
Da flertalet leverantérer byter sina underleverantdrer emellanit har
studien begrinsats till leveranser gjorda under oktober manad 2011.
Kartliggningen av de fysiska landskapen ér ett sékande som varit
helt beroende av privata foretags vilvilja att delge information. Pa sa
vis har det lika mycket varit ett s6kande efter fysiska platser som ett
sokande efter hur svart det egentligen dr att koppla fysiska platser till
den mat den svenske konsumenten éter.

Den komparativa studien rérande Ragkakans reklambilder och fysiska
landskap redovisas framforallt visuellt. Materialet kategoriseras i tre
nivéer: (1) information om de fysiska landskapen som kunnats na

via digitalt kartmaterial pd Internet (Google Maps), (2) reklambilder
och slutligen (3) de besokta fysiska landskapen. I samband med den

25

visuella redovisningen presenteras dven en analys i punktform, som
bildtexter f6r vardera representation (2) och (3). Punktlistan inleds
med tillgivande av position och vilken ingrediens representationen
ber6r. Direfter beskrivs den personliga kdnslan eller associationen vid
motet med representationen/den fysiska platsen. Analysen avslutas
med en karaktdrisering enligt Landscape Character Assessment’s tio
estetiska kategorier; skala, slutenhet, diversitet, textur, form, linje, farg,
balans, rérelse, monster (Countryside Agency 2002). I analysen be-
traktas allt empirisk material som representationer barandes pa tecken
och som i tolkandet (meningsskapandet av tecknen) bygger upp ett
svar pa fragan om vilket landskap det 4r som den svenske konsumen-
ten konsumerar och producerar. Analysen kan didrmed liknas med

en semiotisk innehdllsanalys. Liknande studier som influerat till detta
forhallningssitt dr exempelvis, Ronald Barthes Myzologier ([1957] 1970)
och Susanna Heldt Cassel A tillaga en region (2003).

FYSISKT LANDSKAP POSITION FOR INTERAKTION

ingrediens)

(ing
4

REKLAMBILD TITEL

(position for interakion)

ntim-liten-stor-oindlig
NHET: tajt-omfamnande-Sppen-blottstilld

T: enhetlig-enkel-diversifierad-komplex
“markant-grov
sluttande-ondulerande-horisontell
k-kantig-kurvig-vigig
FARG: monokrom-nedtonad-firgstark-vriikig
BALANS: harmonisk-balanserad-disharmonisk-kaotisk
RORELSE: déd-stilla-lugn-hektisk
MONSTER: d-reg mell

im-liten-stor-oiindlig
tajt-omfamnande-6ppen-blotrstilld
nkel-diversifierad-komplex

n-hektisk
ig-organiserad-regelbunden-formell

En visuell studie, som den av reklambilder och fysiska landskap blir
intressant forst i sin kulturella kontext, eftersom det 4r inom den kul-
turella kontexten som mening tillskrivs (Aspers 2004:67). Intresset,
inom ramen f6r denna uppsats, ligger hos de tolkningar som bilderna
skapar hos den svenske konsumenten, och den kulturella kontexten
blir sa ledes den svenske konsumentens kulturella kontext. Om upp-
satsens intresse varit ”bilderna i sig” hade det dven varit viktigt att
synliggdra sindarens kulturella kontext och vidare de personliga in-
tressena hos bildskaparen, distributéren, och andra som varit delaktiga
i framtagandet av bilden. Dessa limnas nu utanfér analysen. Analysen
av det empiriska materialet begrinsas till att bara intressera sig for
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sandarperspektivet i den méin den dmnar verka pa mottagaren. Analy-
sen berdr inte eventuella privata intentioner som att vinna status inom
den egna karen vad giller anvindandet av fototekniker eller liknande
(resonemanget aterfinns hos bland andra Aspers 2004:66ff; Bourdieu
1993:32ff).

Metod och material som kidnnetecknas av beskrivningen under kate-
gori (3) aterfinns framforallt i kapitlet Ragkakans landskap.

Viktigt att fortydliga dr att det i uppsatsen handlar om en gruppering
av representationer som kallas *matproduktionens landskap’. Sdledes
ror det sig om en generell uppfattning av den grupp av landskap som
ger oss mat snarare 4n om landskap avgrinsat till ett specifikt omréde.
Varken reklamlandskapen eller ingrediensernas landskap (de fysiska
landskapen) pastér att de talar om ett och samma landskap som kan
dterfinnas pa en och samma lokalitet. Istillet sammankopplas dessa
genom konsumtion, genom handlande i dubbel bemirkelse. Dir att
handla (k6pa) dr att handla (agera), och att handla (i bada betydelser-
na) dr att skapa mening — mening, mote, erfarenhet och kunskap om
vilken typ av landskap som ens konsumtion producerar.

Disposition

Uppsatsens disposition foljer till hég grad uppdelningen i de tre ka-
tegorier som presenterats under rubriken Mesod och material. 1 det inle-
dande kapitlet Representation och materialitet skapas den teoretiska grund
som krivs for att kunna svara pa uppsatsens tva frigestillningar och
uppfylla uppsatsens mal och syfte.

I det dirpa foljande kapitlet Manniskan i landskapet — Landskapet i
manniskan inleds svaret pa uppsatsens forsta fragestillning genom en
historisk dterblick. Fokus ligger pa hur relationen till matproduktio-
nens landskap har férindrats genom tiderna; dels genom att se till den
fysiska relationen till och aktiviteten i landskapet, dels genom att se till
de landskap som manniskan burit inom sig — det vill sdga representa-
tioner av och mentala forestillningar om matproduktionens landskap.
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Kapitlet Ragkakans landskap fokuserar frimst pa uppsatsens andra
fragestillning. I kapitlet redovisas resultatet av uppsatsens empiriska
material rérande Polarbréds Ragkaka. Kapitlet dr framférallt uppbyggt
av bilder och en kortare analys i form av bildtexter i punktform. I
slutet av kapitlet, under rubtiken Sammanstilld analys, dterfinns en i ord
mer utvecklad analys.

1 kapitlet Matproduktion och landskapsarkitektnr fir uppsatsens tva fra-
gestillningarna ett vidare svar genom att kopplas till uppsatsens teo-
retiska grund. Under rubriken dterfinns dven en reflektion kring vad
svaren pa uppsatsens fragor kan innebira for den fortsatta relationen
mellan den svenske konsumenten och matproduktionens landskap,
samt vilken roll landskapsarkitekten har att spela i utformningen av en
sddan relation.

Slutligen i kapitlet Awsiutande reflektion diskuteras uppsatsens tillblivelse
och mojligheten till fortsatta studier 1 dmnet.
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Att konsumera och producera landskap

Representation och materialitet

1 detta kapitel redogors den kunskapssyn och begreppsforstielse som preiglar npp-
satsens vetenskapsteoretiska perspektiv - hur kunskap skapas i sociala gemenska-
per och hur landskapsarkitektur kan forstis som en representation. Nedan listas
nagra av de punkter som berors.

o Landskap dr en representation av ett omrade som formuleras av en
tolkare. Representationen kan formedlas, exempelvis litterdrt eller
visnellt men kan likvdl forstas som en mental forestillning.

o Formuleringen av representationen landskap paverkas av den relation
som den tolkande har till det aktuella omridet.

o Olika och motsdgelsefulla landskap (representationer) kan finnas for

ett och samma omréde.

o  Representationer paverkar det de representerar genom handling, det vill
sdgay landskapet paverkar omradet genom handling.

o Medialt kommunicerade representationer kan paverka en individs
handlande i ett omride dven om representationen i friga motsdger den
egna personliga erfarenbeten (mentala representationen) kommen ur ett
brukande eller en vistelse i det omrade som representeras.

o Landskapsarkitektur kan frstas som en representation skapad av
landskapsarkitekten med intentionen att mijliggora olika typer av
relationer mellan mdnniskan och bennes omvarld. Som sddan paverkar
landskapsarkitekturen ménniskors erfarenbet av och kunskaper om
sitt beroende av och sin paverkan pa vérlden hon lever i.
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Representation och materialitet

Kunskap

All kunskap och formulerande av vad nagot dr, eller bor vara, ir be-
roende av (1) den som soker, (2) den situation - social och historisk- i
vilken s6kandet dger rum och (3) det som underséks. Dir (1) kan
forstis som s6karens mojlighet till perception och medvetande, (2)
hur s6karen - tillh6rande ett specifikt tankekollektiv och tankestil -
viljer ut och sorterar den information som anses viktig i den situation
som sokandet gérs och (3) det som undersoks. (Fleck [1935] 1997:48,
100, 104)

Nir all kunskap och formulerande av vad nagot ir, eller bor vara,

ses som beroende av dessa tre parametrar sa blir sanningen relativ.

De stora tankesystemen om hur virlden fungerar 6verges och ersitts
istillet av flera parallella tankesystem och sanningar (Lyotard [1979]
1984:xxiv). Dessa parallella tankesystem, som leder till olika sanningar,
brukar inom vetenskapsteorin kallas diskurser och de element som ir
sdrskilt 6ppna for tillskrivning av olika betydelser benimns som *fly-
tande signifikanser’” (Winther-Jérgensen & Phillips 2000:7, 58).

Diskurs — Tecken - Representation

I diskussionen om kunskap inom ramen f6r denna uppsats gor sig
dven tva andra begrepp gillande; representation och tecken. Det som
kinnetecknar ett fecken ir att det star f6r ndgot mer dn sin sinnliga nir-
varo. Ett tecken har alltsa ett konkret uttryck (formen av bokstiver,
ljudvdgor, matetiella egenskapet: signifiani) och ett abstrakt innehall
(dess mening, vad det star for: sgnzfé), de bada dr oskiljaktiga (Saussure
[1916] 1970:66). Oavsett om tecknet ar ett talat eller skrivet ord, en
bild eller ett tredimensionellt objekt si formas tecknet nir det ges ett
innehall. Det dr diskursen (i.e. sittet som sanning formuleras, tanke-
kollektivet, (2)) som dr avgérande for vilket innehdll tecknet tillskrivs.
Processen att tillskriva tecken innehéll 4r nimligen mer beroende av
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ett forhéllningssitt (diskursen, tankekollektivet, (2)) 4n tecknets ut-
tryck (det som undersdks (3)) (Saussure [1916] 1970; Williamsson
[1978] 2005).

Ett teckens innehall kan vara mer eller mindre kopplat till sitt uttryck.
Tecknet sigs vara arbitrart eller motiverat. Ett arbitrirt tecken kan for-
stas genom att kopplingen mellan uttryck och innehall ar tillfalligt,
medan ett motiverat tecken blir till i sin likhet med uttrycket. For
exempelvis bord, si kan det verbala uttrycket — som inte har ndgot att
gbra med det fysiska fenomenet bord — sdgas vara ett arbitrirt tecken,
medan en bild som férestiller ett bord snarare dr kan forstas som
motiverat. (Saussure [1916] 1970:130)

TION
R
S

SA 000
E

TECKEN

INNEHALL &
4

<
h.-”

En representation kan beskrivas som en samling tecken. Men en repre-
sentation dr ocksé ett tecken 1 sig sjilv och tecken ir en representa-
tion. Det vill sdga tecken = representation, representation = tecken.
Skillnaden dem emellan 4r beroende av i vilken detaljniva diskussio-
nen fors. I en komplex situation som exempelvis ett landskap eller en
reklambild finns det en poidng att tala om en nivaskillnad, vilket gor
anvindandet av de tvd begreppen tecken och representation relevant
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(dven om de tva fungerar och i grunden dr samma). Representation fo-
kuserar dd pa det sammanstillda tolkandet, helheten, landskapet, re-
klambilden och dess innehall. Medan fecker dr de delarna som bygger
upp denna helhet, och som i sig dr representationer med innehall fast
for en nagot mer detaljerad nivd. Tolkandet av bide representation
och tecken avgdrs framférallt av vilken diskurs tolkandet ingar i.

Diskussionen om diskurser, tecken och representationer - hur de
formuleras och verkar — i4r inte bara relevant inom den akademiska
vetenskapen utan ger dven ett gott stod for att forsta all typ av kun-
skapande, dven den mest vardagliga. Inte minst dr den relevant for en
forstielse for hur definitionen av ett specifikt landskap formuleras.
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Representation och materialitet

Landskap

Vid en vistelse pd en och samma geografiska position (i ett rum, ett
omréde) kan olika tolkningar finnas om vad landskapet (platsen) som
man befinner sig i 4r. De olika tolkningarna kan vara formulerade av
olika manniskor, men dven en och samma person kan bestimma sig
for olika tolkningar beroende av vilka standpunkter (i.e. (2) situation,
diskurs) denne vid stunden viljer att ta fasta p4, eller kanske omedve-
tet i den befintliga sinnesstimningen ldter sig ge hin 4t att ta in (Relph
1976:62; Massey [1984] 1995:188). Att olika saker noteras och bedéms
efter olika preferenser och pa sa vis bygger upp olika tolkningar dr
tydlig dven i de mest vardagliga situationer. Exempelvis kan upplevel-
sen av en och samma geografiska position och dess innehdll skilja sig
at beroende av om tolkaren 4r ute och flanerar en ledig dag eller om
denne rusar f6rbi mellan tva arbetsmoten.

Nigot som har kommit att spela en stor roll f6r denna syn pa land-
skapsbegreppet ir den europeiska landskapskonventionen, en kon-
vention som forfattades ar 2000 och som Sverige sedan maj 2011
bértjat arbeta efter. Enligt den europeiska landskapskonventionen dr
ett landskap ett omrade sidant som det uppfattas av ménniskor och
vars karaktir dr resultatet av paverkan av och samspel mellan naturliga
och/eller minskliga faktorer” (Riksantikvarieambetet 2011-09-03).
Ett landskap kan pé sa vis forstds som en representation - ett resultat
av en uppfattning, en tolkning - av ”ett omride”. Ett fysiskt landskap
utan minsklig paverkan férnekas inte, men avgorande for definitionen
ar indé de tolkande minniskorna. Men, det omride som uppfattas
sdgs ocksd utsitts for processer som ar delaktiga i dess skapande; ”na-
turliga och/eller minskliga”. Det som representeras (i.e. (3) det som
undersoks, omradet) genomgir hela tiden ett producerande genom
olika agenters handlande i det.
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Definitionerna av landskap som en representation respektive nigot
som produceras i handling 4r méjligen de tva viktigaste komponen-
terna for att forstd vad landskap dr och hur dess formulerande blir

till mellan minniska och omride. Definitionerna terfinns dven i
landskapsbegreppets tva mest framtridande sprakliga traditioner;
angloamerikanska och germanska. Angloamerikanskans *landscape’
kan sdgas st fOr representationen genom att landskapsbegreppet

hir ofta hirleds till landskapsmaleri. Inom den angloamerikanska
spraktraditionen (atminstone den moderna) ses landskap pa som ett
sceneri innehallandes olika tecken som tolkas av den som undersoker
det (Cosgrove & Daniels [1988] 2008:1). Den germanska spraktradi-
tionen kan som komplement sdgas sta f6r handlingen och stadiet att
tillhora en region eller plats. Enligt den germanska spraktraditionen
hirleds nimligen dndelsen land- till yta och lag gillande inom den
ytan (som landskapet Skane eller landsting), och —skap, ”skapa”, till ett
territoriets seder och bruk (Olwig 2002:16f, 19). Inom den germanska
traditionen 4r landskap didrmed bade ett territorium och gemenskap,
genom handlande.

Landskap, en representation

Oavsett om det ror sig om en mental férestillning, ett avbildat per-
spektiv, en text eller kartbild, oavsett om den dr grundad i f6rnim-
melse av en vy eller fysisk interaktion, sa kan en representation aldrig
visa ett faktiskt tillstaind. Betraktaren dger alltid den vy som avbildas,
medvetet eller omedvetet. Ofta genom historien har exempelvis kar-
tan setts pa som ett objektivt atergivande, detta har dock aldrig varit
fallet. Den férmedlade representationen, som i exemplet kartan, kan
snarare ses pa som ett verktyg for att férmedla makt, genom att hivda
tolkningsforetride infor vad ett omrade dr. Ett studium av repre-
sentationer, som exempelvis kartor, berittar dirmed lika mycket om
fysiska forhéllanden som om den sociala tid i vilket de blev till (Mit-
chell 2000:115; Harley [1988] 2008:287, 290, 300). Vem som bor dga
tolkningsforetride av vad ett omrade ér blir en fraga om rittvisa. Savil
de mentala som de fysiska representationerna kan ha mer eller mindre
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férankring i det materiella och de aktiviteterna som pdgar i det om-
ride de representerar, likt tecken kan de befinna sig pa en skala mellan
arbitrir och motiverad.

Bara for att en representation kan anvindas som maktverktyg, i och
med sitt kommunicerande eller ansprik pa tolkningsforetride, sa be-
héver det inte vara representationens intention. Att sortera informa-
tion, att kartligga, kan dven forstis som en allminminsklig aktivitet.
Minniskan bedriver alltid en typ av inrutningsaktivitet - dir vissa ting
uppmirksammas och andra limnas dirhin. Vid skapandet av repre-
sentationer behéver alltsa inte syftet vara nagot annat dn att forséka
framstilla en sanning, eller atminstone nagot som ér mer sant 4n na-
got annat. Att skapa en representation kan didrmed dven forstis som
ett forsok till att skapa ett kunskapsobjekt. (Corner 1991:129; Ramirez
2002; Lindgren & Nordstrém 2009:12)

Fran brukare till askadare

Minniskans grad av tillhérande - utanforskap ses ofta som det som
mest paverkar produktionen av en representation, det som mest pé-
verkar definierandet av landskap (Relph 1976:49f, Cosgrove [1984]
1998:270f). Mojligen for att olika grader av tillhérande — utanfrskap
for det forsta skapar olika méjligheter for att na kunskap om vilka
processet, natutliga och/eller minskliga, som pagar inom ett omrade.
For det andra for att det skapar olika méjligheter 61 att nd kunskap
om hur tecken i ett omrdde uppfattas av andra och hur de har uppfat-
tats genom historien.

Den kanadensiske geografen Edward Relph intresserar sig for upple-
velsen och formulerandet av plats. I boken Place and Placelessness (1976)
presenterar han en dttagradig skala som beskriver graden av tillhorig-
het — utanforskap och hur detta paverkar formulerandet av rum (plats
utan mening, omrade) till plats (landskap). Under kategorin tillh6rig-
het aterfinns; existentiell, empatisk, beteendemadssig och stillf6retra-
dande tillhérighet. Under kategorin utanforskap aterfinns; tillfalligt,
objektivt, existentiellt utanférskap och massidentitet.
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Excistentiell tillbirighet: ett tillstind av fullstindig identifikation med en
plats, platsen dr hem. Individen, som omformulerar rummet (plats
utan mening, omradet) till plats (landskap), kinner andra minniskor
som ocksa har platsen som hem och ir sjilv kind och accepterad av
dessa. Med en existentiell tillhorighet till en plats upplevs platsen som
full av mening dven utan att individen reflekterar Gver den pa ett med-
vetet plan.

Empatisk tillbirighet: kriver en avsiktlig anstringning frin individen att
vilja ge en plats mening, nigot som enligt Relph inte kan ske enbart
genom att titta pa ett rum (plats utan mening, omrade) utan individen
maste vara en del av dess aktiviteter. Att befinna sig i ett tillstaind av
empatisk tillh6righet dr att, med en viss anstringning och engage-
mang, f6rstd en plats som rik pa mening och att dirigenom identifiera
sig med den.

Beteendemssig tillborighet: ett tillstand ddr individen fokuserar och enga-
gerar sig 1 de aktiviteter som péagar i rummet men dir uppmirksam-
heten inte pa ndgot vis férséker hivda en objektiv analys av en plats
identitet — individen tillhér och identifierar sig fortfarande med plat-
sen, hon ir inte frimst en dskddare utan en brukare.

Stillforetridande tillbirighet: ett tillstind dir individen blivit ”en som till-
hér”, en Vinsider”, utan att ndgonsin varit pd en plats. Detta dr mojligt
genom dikt- och bildkonsten igenom vilka platsens mening, vad det
innebir att tillh6ra en plats, kan férmedlas. (Relph 1976:53ff)

Tillfilligt utanforskap: ett tillstand dér individen fokuserar pa utvalda
funktioner eller aktiviteter i ett rum, utan att f6r den sakens skull fo1-
s6ka hivda objektivitet. Tillfalligt utanférskap paminner pa si vis om
beteendemiissig tillhdrighet men individen behéver inte nédvindigtvis
engagera sig 1 de aktiviteter som denne askédar.

Objektivt utanforskap: ett tillstind dér individen har valt att aktivt for-
s6ka att inte se rummet (plats utan mening, omréidet) som en plats
(landskap) for att istillet kunna betrakta det som enbart lokalisering
eller som ett rum i vilket olika objekt och aktiviteter aterfinns. Sa vil
tillfalligt som objektivt utanforskap ir ett tillstind som planerare och
landskapsarkitekter ofta forsoker sitta sig i, dven om bada forhall-
ningssittet ocksd kan antas oreflekterat.
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Excistentiellt utanforskap: individen dr medveten om att en plats finns
men dess meningar dr inte tillgdngliga utan rummet kan enbart ur-
skiljas pa grund av sina ytliga kvaliteter, som perceptuellt rum. (Relph
1976:51f)

Massidentitet: en identitet som férmedlas via massmedia och som inte
har ndgot med en individs personliga erfarenhet av ett rum att gora,
individen kan ta identiteten till sig utan att sjilv nidgonsin vistas i det
rum eller det omrade som representeras. Det som upplevs dr inte
rummet i sig utan en representation via exempelvis bilder, ljud eller
text. Massidentiteten férmedlar en representation som, med sin stora
spridning, kan vinna starkt tolkningsféretrdde. I de fall da den okri-
tiskt accepteras av en stor mingd individer sa kan den dven undermi-
nera den individuella erfarenheten (Relph 1976:61,82; Massey [1984]
1995:184f). Detta giller dven f6r minniskor som lever och agerar
inom det omrade som representeras, som kan sidgas ha en existentiell
tillhérighet. Aven om den via media férmedlade representationen,
massidentiteten, till viss min motsigs av den egna erfarenheten av det
aktuella omradet sa paverkar den identifierandet dér av (Heldt Cassel
2003:158). Detta far stora konsekvenser eftersom definierandet av vad
nagot ir paverkar handlingarna i det och vidare vad det kommer att
vara i framtiden.

Nir det giller en generell definiering av grupperingen ’matproduk-
tionens landskap’ sé ér tillhérighet och utanférskap svaranvinda be-
grepp — det dr klurigt att tala om en tillhorighet eller ett utanférskap
till nagot generellt. Daremot dr det ldtt att anta att en tillhorighet till
ett snarlikt omrade (exempelvis matproduktionslandskap vid en an-
nan lokalitet) skapar andra forutsittningar f6r tolkning, Att ha en sa
kallad empatisk tillhorighet — dar en individ med avsiktlig anstringning
kan forstd en plats som rik pa mening och dir tolkningen stimmer
sanir Gverens med den gjord av brukare av det specifika omradet - dr
troligen mer sannolikt f6r en individ som ér van att bruka omraden
uppbyggda pi liknande vis och med liknande handlingar.
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Representationen och det den representerar

Precis som att representationen (landskap) paverkas av det omrade
den representerar, si paverkas omradet av de representationer (land-
skap) som representerar det. Processen mellan representation och det
den representerar ar cirkuldr (Olwig 2004:44).

Nir det ror relationen mellan ett landskap (representation) och ett
omrade (det som representeras) sd sluts den cirkulira processen ge-
nom handling, Hur vi tinker (mental representation) om ett omrade
paverkar vira handlingar i det och didr med det omrade den repre-
senterar. I handling skapas och omskapas bade férestillningen om
landskapet och det fysiska omridets utseende. Med andra ord; repre-
sentationer av ett omrade (det tinkta rummet) paverkar handlandet i
omradet (det brukade rummet) och pa sa sitt bide hur det utformas
fysiskt och hur det kommer att representeras i framtiden (Lefebvre
[1974] 1991:38f, Heldt Cassel 2003). Men, representationer tolkas
olika beroende av vem som tolkar och leder saledes till olika hand-
lingar. Handlingar forstas olika beroende av vem som handlar (/tolkar
handlingarna) och leder saledes till olika representationer.

REPRESENTATION LANDSKAP

DET DEN REPRESENTERAR OMRADE

39

Representation och materialitet

Landskapsarkitektonisk handling

Det tidigare presenterade resonemanget om representationer och det
som representeras har sett till landskap med utgangspunkt i ett och
samma omrade (i en och samma lokalitet), vilket blir aktuellt vid en
omgestaltning av detta exempelvis via landskapsarkitektur. Om reso-
nemanget 6verfors till att gilla inte bara erfarenheter av ett omrade
utan dven férvintningar pa hur olika kategorier av omraden bor te

sig sd blir resonemanget intressant dven for en mer generell diskus-
sion om landskapsarkitekturens roll. Den landskapsarkitektoniska
handlingen kan dé forstis som ett skapande, inte bara av ’sidant som
representeras’, utan dven av representationer’. Likt 1800-tal exploa-
torens makt i valet av vad som skulle inga i kartan har landskapsarki-
tekten en makt i vad som skall inga i landskapsarkitekturen, i vad som
skall inga 1 en vistelsemiljo. 1800-tals kartan visade en representation
av vad som aterfanns inom ett visst omrade, allt efter vad kartografen
(eller méjligen den som gav kartografen gott att dta och dricka) ansag
formedlingsvirt. Landskapsarkitekturen visar en representation av vad
motet mellan mianniskan och den virld hon lever i 4t och kan vara, allt
efter vad landskapsarkitekten (eller méjligen den som betalar f6r land-
skapsarkitektens konsulttimmar) anser formedlingsvirt. Landskaps-
arkitekten dr ddrmed delaktig i att skapa olika tolkningar, inte bara
ien analys av en vad en plats ir, utan ocksa nir det kommer till vad
"att interagera med sin omvirld’ 4r. Vad det innebir att bo, att leka,

att dka till jobbet och vidare att livnira sig pa, att dta av. Genom att

ta fram koncept, rita in olika detaljer, genom att bekrifta olika méten
minniska — omvirld, genom att reproducera vissa uppfattningar och
ifragasitta andra; skapas olika kopplingar och olika méjligheter for
forstéelse for relationen ménniska — fysisk miljo.

Nigot som konkret illustrerar detta dr relationen mellan det land-
skapsarkitekten skapar och det som benidmns landskapsarkitektur (i
bemairkelsen vistelsemilj6). Landskapsatkitekten intresserar sig for att
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omstrukturera sin omvirld pa det vis som bist Gverensstimmer med
dennes tolkning av hur en relation mellan midnniskan och den virld
hon lever i bor te sig, inom ramen for det specifika projektet. Land-
skapsarkitektens sdtt att kommunicera detta 4r via ritningar, ritningar
som ndgon annan senare 6versitter till vistelsemiljo. Den fysiska
landskapsarkitekturen blir ddirmed en representation av ritningen, som
isin tur 4r en gestaltning (representation) av vad det dr att bo, leka,
parkera etcetera. (Corner 1992)

Att bestimma meningsinnehall

Allting kan laddas med mening, men forfattaren, konstniren eller
landskapsarkitekten, kan inte bestimma exakt hur lisaren, betraktaren
eller besokaren skall tolka (ge nagot mening). En viss vigledning ldr
vara moéjlig, men tolkningen ligger som bekant i betraktarens 6ga.

Nir landskapsarkitekturteorin anammade de postmoderna tankarna,
om virlden férstidd genom olika diskurser istéllet f6r metanarrativ,
bérjade sannolikheten att som landskapsarkitekt kunna ge ett land-
skap en specifik identitet att ifrdgasittas. Istillet borjade landskaps-
arkitektkdren se pa meningsskapandet (formulerandet av landskap)
som nagot i konstant férindring och beroende av besékande individer
snarare dn den projekterande landskapsarkitekten. Detta innebar

stora forandringar for kiren. Med ett modernistiskt férhallningssitt,
och dess for innan, hade det funnits méjlighet att designa landskap,
omraden med specifika meningar. Det vill sidga specifika tolkningar

av representationen landskapsarkitektur, nimligen den som upp-
hovskvinnan haft intentionen att férmedla. I postmodernismens mer
pluralistiska samhille kunde besokaren och landskapsarkitekten inte
lingre forvintas besitta samma semantiska sprdk (ingd i samma sociala
kontext, (2), diskurs), vilket 4r en férutsittning for att ”ritt” tolkning
skall kunna kommuniceras. (Treib 1995: 59)

Men, dven om det inte gir att 6verféra en specifik tolkning sa kan

tolkandet styras en bit pd vdgen, forutsatt att landskapsarkitekten och
bestkaren ingdr i nagot sa ndr samma sociala kontext. Fér precis som
for bécker och konst sa betyder inte att tolkningen “ligger i betrakta-
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rens 6ga”, att flera individer inte kan g&ra mycket snarlika tolkningar.
Nir vi delar sociala och kulturella virderingar och férdomar delar vi
ocksa ofta symbolsprak.
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Att konsumera och producera landskap

Manniskan 1 landskapet

Landskapet 1 manniskan

Minniskan dr beroende av mat och har alltid varit det. Att forindra sitt bru-
kande av, och dérmed sin relation till, matproduktionens landskap kan darfor ses
som en av de mest avgirande parametrarna for bur det dagliga livet kan te sig och

vidare; vilka midten, erfarenbeter och kunskaper som mijliggors. Mot bakgrund
av att (representationen) landskap paverkas av vilken relation (exempelvis vilken
diskurs eller grad av tillborighet) som den tolkande har til] det aktuella omradet
innebdller foljande kapitel en historisk genomging av den svenske konsumentens
relation till matproduktionens landskap - det vill siga en historisk genomging

av den fysiska relation till och de mentala forestillningar om matproduktionens
landskap. Nedan listas nagra av de punkter som berors.

Den svenske konsumenten bar gatt fran att vara brukare tif] dskddare
av matproduktionens landskap. Omvandlingen har pagatt sedan slutet
av 1800-talet och blev sarskilt pataglig efter de tva virldskrigen.

Attt den svenske konsumenten gitt fran brukare till dskadare har
dkat den massmediala representationens tolkningsforetriide av vad
matproduktionens landskap dr och borde vara, detta ar sdrskilt
patagligt sedan 1970-talet.

Den dominerande massmediala representationen for matproduktionens
landskap bar sitt ursprung i siutet av 1800-talet och visar en
idealisering av livet och landskapen innan den agrara och industriella
revolutionen.

De massmediala representationerna av vad matprodnktionens
landskap dr och de fysiska landskap som den svenske konsumenten dr
delaktig i att skapa genom sin konsumtion dr motstridiga.
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Minniskan i landskapet — Landskapet i manniskan

Att bli bofast

Det var drygt sextusen ar sedan som den svenske matkonsumenten
bérjade sitta fron i marken pa drsbasis. Men det var inte férens runt
ar femtonhundra f.Kr. som det agrara férhallningssittet att sjilv odla
sin mat inte kompletterades med jakt, fiske och insamling i stor skala
(Pedersen, Welinder & Widgren 2004:107). For att som ensling kunna
samla och jaga in tilltrickligt med mat for att 6verleva beh6évde man-
niskan en dryg kvadratkilometer i ett bérdigt mellaneuropeiskt land-
skap. Nir man istillet bérjade r6ja undan vixtligheten for att friligga
odlingsbarjord (r6jg6dslingsjordbruk) kunde hela tjugo personer fa
sin matférsorjning pd samma hypotetiska kvadratkilometer (Emanu-
elsson 2009:25). Denna 6verging fran en ’ur-hand-i-mun-ekonomi’
till en *férradsekonomi’ innebar att svensken gick frin nomad till att
bli bofast och det ir fran denna tid sparen av Sveriges dldsta bosatt-
ningar aterfinns. (Pedersen, Welinder & Widgren 2004:107). Under
denna period och dessférinnan bodde svensken inte tillsammans i
grupper storre dn ett eller mojligen ett par hushall, dir varje hushall
utgjordes av mellan fem till tio personer (Pedersen, Welinder & Wid-
gren 2004:128, 201). I hushillet hjilptes troligen alla 4t i brukandet av
jorden med en viss férdelning av sysslorna efter krav pa fysisk styrka
(Pedersen, Welinder & Widgren 2004:214). Kontakten med matpro-
duktionen var direkt och existentiell.

Vid r6jgbdslingsjordbruk tar dock niringsdmnena i dkerlappen slut re-
lativt fort och efter bara ett par ar maste en ny plats tas i ansprak. For
att kunna vara nagot sd nir bofast krivdes det ddrmed ganska stora
kringarealer. Det var dirfor inte foren drtusendet £.Kr., dd girdsdjuren
bérjade samlas i fibodar vintertid och det gédsel som dessa produce-
rade samlas upp for att strds 6ver akermarken, som stérre och titare
husgrupperingar borjade bli ett allt tydligare inslag i Sverige (Pedersen,
Welinder & Widgren 2004:244£f). Den hypotetiska kvadratkilometer
ytan kunde nu med det tidiga gédselbaserade jordbruket, fran att foda
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en (samla och jaga) och sedan tjugo (r6jgddsling) till uppat femtio
personer (Emanuelsson 2009:25).

I det tidiga gdselbaserade jordbruk, som under det forsta drtusendet
e.Kt. blev allt mer dominerande, var fortfarande den fasta dkerarealen
relativt liten i férhallande till de marker som férsorjde den med niring;
Nirmast runt en ensam gérd eller by lag oftast gédslade dkrar, runt
dessa dngar, vars gris sparades for att anvindas till vinterfoder. Allt
detta omgirdades oftast med ett staket och utanfor staketet betade
djuren. Denna generella bild av hur bostadsmiljén och den fysiska
kontakten med matproduktionens landskap sig ut brukar kallas
indgo/utigomark. Nirmast utanfor indgo/utigogrinsen var mar-
kerna troligen 6ppna till dess att skogens trid tog Gver. (Emanuelsson
2009:97¢, 119)

Utvecklingen mot titare skedde langsamt. Runt ar attahundra e Kr.
fanns i huvudsak tvé titare befolkade omriden inom det som idag
utg6r Sveriges grinser; i Uppland och i Skdne. Bosittningarna var
dock, med dagens mitt mitt, fortfarande sma. Birka som ligger pd 6n
Bjorko 1 Milaren var vid denna tid en av de viktigaste handelsorterna
i norra Europa men tros inte ha haft mer 4n runt ett tusen invinare

(Astrém 1993:9).

Det idr svirt att ge en rittvisande bild 6ver hur matkonsumtionen sig
ut sa pass langt tillbaka i historien. Troligen var vad man 4t mer be-
roende av vad som fanns att tillga dn vilket behov som fanns (Bjérk-
lund 2010:122). Eftersom frakten ofta var problematisk var importen
av livsmedel troligen minimal, mer sannolikt kom ravarorna ifrin
ndromradet. Bréd och andra maltider pa spannmal tros ha varit det
vanligaste. Under borjan av 1000-talet slog vattenkvarnen igenom och
det eviga malandet av sid blev f6r manga ett minne blott, utbudet pa
bréd 6kade da markant. (Myrdal 1999:237)
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Att fors6ka beskriva manniskors mentala forestallningar av matpro-
duktionens landskap, och pa sa vis finna ut ndgot om relationen dem
emellan, kriver ett tolkande - kanske sdrskilt mycket innan det skrivna
ordet etablerat sig hos en storre allminhet. Sa linge som samhillena
var skriftlésa tros dock en viktig sammanhillande kraft f6r dess in-
vanare legat i just berittelser om jordbruket. I berittelser om varfoér
jordbruket och livet fungerade och fortlevde lig mycket kunskap och
det var viktigt att lyssna till de dldres erfarenheter. Savil jordbruket
och livet i stort var dnda fram till 1700-talet reproduktion, nigot som
skulle aterskapas snarare dn utvecklas. Nir nagot dndrades sa skedde
det 6ver sa ling tid att glappet mellan den dittillsvarande erfarenheten
och en ny foérvintan lig varandra mycket nira (Pedersen, Welinder &
Widgren 2004:208; Koselleck [1979] 2004:178, 181).
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Minniskan i landskapet — Landskapet i méanniskan

Sjalvtorsorjning, aven i staden

Under 1700- och 1800-talet skedde sa omfattande férindringar inom
produktionen av mat och relationen till matproduktionens landskap
att man brukar tala om den agrara revolutionen. Framforallt rérde det sig
om nya odlingssystem, odlingsféljder och vixter. Dir till fattades en
rad politiska beslut i syfte att fa till stind en 4n mer effektiv markan-
vindning. De svenska byarna omgivna av akermark, enligt den grund-
liggande indgo/utigo modellen, hade med generationernas uppstyck-
ande kommit att likna ett smaskaligt lappticke. Varje gard kunde ha
sina sma dkerlappar utspridda pa flera olika lokaliteter vilket gjorde det
svért att pd ett effektivt sitt ta hand om sin mark. (Gadd 2000:111f).
Vid 1700-talets mitt inledde darfér Sveriges regering ett forsok till

att underlitta effektiviseringen. Det kom att bli en skiftesreform i tre
faser: storskiftet (1757), enskiftet (1807) och laga skifte (1827) (Gadd
2000:273). Skiftena férde med sig nagot skilda resultat men alla till-
sammans innebar de att den tidigare sa dgosplittrade aker- och dngs-
markerna slogs ihop till stérre enheter och byarna splittrades sa att de
enskilda girdarna istéllet placerades i anslutning till tillhérande mark.
(Gadd 2000:277, 289, 292f). Den agrara revolutionen innebar att den
hypotetiska kvadratkilometern som tidigare livnirt 1, 20, 50 personer
vid 1800-talets slut nu rickte till att f6da uppat 200 personer (Emanu-
elsson 2009:25).

Det var i samband med den agrara revolutionen som det i Sverige
bérjade vixa fram ett marknadsinriktat, agrarkapitalistiskt jordbruk.
1700-talets bondgard hade sedan tidigare som mal att, och till hog
grad dven lyckats, vara sjilvforsorjande. Sjalviérsorjande 1 bemirkel-
sen att det dir producerades den mat, de tyger och de redskap som
behovdes for livet pa garden (Gadd 2000:361). Men i och med effek-
tiviseringarna s borjade vissa av den tidigare mycket homogena bon-
deklassen nu bli smaféretagare. De som hade méjligheten att borja
producera for en marknad kunde ocksa komma att anstilla hjilp,
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nagot som féranledde att det bérjade vixa upp en samhillsklass med
jordlésa bonder (Lofgren [1979] 2008:28). Eftersom dessa fortfarande
fick maten av den mark de brukade (dven om de inte sjilva dgde den)
kan relationen till matproduktionens landskap fortfarande, men med
ett vixande antal undantag, bist beskrivas som direkt och existentiell.

Den 6kade produktionen och sa smaningom éven de utvecklade kom-
munikationsméjligheterna méjliggjorde allt stérre husgrupperingar.
Anda sedan 1200-talet hade kronan arbetat for att centrera handel
och hantverk till stiderna genom att utfirda stadsprivilegier (Astrém
1993:12). Ett utfirdande vars frimsta anledning var att fa bittre koll
pa indrivandet av skatter. Antalet stider 1 Sverige 6kade pa si sitt,
men skillnaden mellan byliv och stadsliv var mycket liten. Alla sma
och medelstora stider hade sikallad stadsjord som var avsedd for
akerbruk och boskapsskétsel. Och, dven den stadsbefolkning som var
sysselsatt med “stadsndringar” sisom handel och hantverk, sysslade
med jordbruk i stor utstrickning, (Gadd 2000:178)

Under 1700-talet fanns det ett speciellt matt som kallades (och utgjor-
des av) en tunna. En tunna var detsamma i hela Sverige och tack vare
skatteanteckningar sd gér det att rikna ut hur mycket sid som produ-
cerades i svenska stider. For att klara sin drsférbrukning av spannmal,
vilket utgjorde 75 % av 1700-tals svenskens kostintag, krivde den
genomsnittliga konsumenten tvd tunnor. Med st6d i skatteanteckning-
arna gir det att utldsa att runt hilften av det spannmal som férbru-
kades av den svenska stadsbefolkningen, alltsd en tunna per person
och ir, ocksd odlades inom den egna stadens grinser. (Bjorklund

2010:114, 120, 130)

Under 1700-talets forsta hilft bodde drygt 10 % av Sveriges befolk-
ning i stdder. Totalt fanns det vid denna tid 84 stider i Sverige och

det genomsnittliga invanarantalet i en svensk stad uppgick till 1000
minniskor (Gadd 2000:177, Astrém 1993:29). Fran 1700-talet fram till
1870 steg Sveriges befolkning fran 1,4 till 4,2 miljoner invanare (Gadd
2000:186f). Allt fler bosatte sig da, framforallt i de sma och medel-
stora, stiderna och den genomsnittliga befolkningen i en svensk stad
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hade 4r 1870 stigit frin tidiga 1700-talets 1000, till runt 4500 (Gadd
2000:189). Volymen av det stadsproducerade spannmalet 6kade under
hela 1700- och 1800-talet. I och med att stadsbefolkningen vixte sa
kraftigt under dessa ar avtog dock graden av sjilvforsorjning, sirskilt
mellan 4r 1825 och 1875. 1875 kan ses som det dr dd matproduktio-
nen, i form av sddesodling, borjar férsvinna fran de svenska stiderna
(Bjorklund 2010:151). Utvecklingen hinger samman med den 6kade
produktionskapaciteten i jordbruket, industrialismen och den dér-
med tilltagande urbaniseringen. Nir stidernas befolkning 6kade blev
det helt enkelt omoijligt att pa sikt fortsitta att vara sjalvforsorjande.
Eftersom kommunikationsméjligheterna utvecklats sa var detta inte
lingre nagot problem, maten kunde enkelt fraktas in till staden (Bjork-
lund 2010:135f). Under 1800-talet 6kade didrmed den urbana handeln
och allt fler stadsbor borjade f6rsorja sig enbart pa sin stadsniring
(Bjorklund 2010:207). Aven om matproduktionen i stiderna fortsatte
att vixa under hela 1800-talet sa skedde den med tiden allt lingre ifrin
stadsinvdnarna dn tidigare, bade socialt och spatialt. De byggnader 1
stiderna som tidigare anvinds at jordbruk eller boskapsskétsel bygg-
des om till hyresligenheter, allt fler mataffirer och s smaningom
sirskilda salutorg borjar dyka upp (Bjorklund 2010:135, 207; Astrom
1993:32). Hir fanns nu tillgéng till exotiska varor sisom kaffe, runt
1820-tal om man var rik och fran 1850-talet f6r var man och kvinna
(Gadd 2000:351). For de som bodde i stiderna borjade relationen till
matproduktionens landskap bli allt mer distanserad.

Aven om stadstillvixten var procentuellt hg si bodde ar 1870 enbart
13 % av den svenska befolkningen i stider och Sverige var fortfarande
priglat av det sjilvférsérjande bysamhaillet (Gadd 2000:189). Kosthal-
let pd landsbygden var, trots de forbittrade resvigarna, fortfarande till
hég grad priglat av vad nidromradet hade att erbjuda. Medan villing,
grot och raghréd serverat med svagdricka dominerade kosten i Syd-
och Mellansverige, sd var det havre som gillde i vist och kornbréd
med mjolk i norr. (Morell 2001:89)
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Minniskan i landskapet — Landskapet i manniskan
Bortom vardagsslit

- fran brukare till askadare

Nir distans till det vardagliga slitet i matproduktionens landskap nas
sd kan formulerandet av en 6vergriplig och generaliserande represen-
tation (mental férestillning) bortom den grundad i egna erfarenheter
och handlande fa fiste. Om en sddan representation sprids, exempel-
vis via mélningar eller bocker, kan den ocksé fa fiste som sanning och
siledes paverka tankarna om, och handlandet i, det den representerar.
Onskningar och idealiseringar av forna tiders matproduktionsland-
skap och bondesambhille i Sverige aterfinns redan under 1500-talet.
Exempel pé detta dr den svenska etnologen Olaus Magnus framstall-
ning av Norden i samlingen Historia om de nordiska folken (Frykman &
Lofgren [1979] 2008:14). Men det var under 1700-talet, d4 allt fler inte
sjalva brukade jorden, eller atminstone hade rid att drémma om an-
nat 4n mat pd bordet, som en idealiserad bild éver matproduktionens
landskap bérjade fa fiste. Stréomningarna kom frin Centraleuropa
dir intresset f6r landsbygdens och brukandets folk 6kade (Salmons-
son 1999:14). Genom bild- och diktkonsten spreds en pastoral ide-
albild av det vackra och funktionella landskapet i Sydeuropa. Sa pass
etablerat blev forestillningen att det blev gingse for unga svenska
herremin och konstnirer att resa sdderut enbart for att fa uppleva
denna skonhet. Svenska slott och herresiten bérjade under 1700-talet
till och med att dekoreras med italienska fantasilandskap. De svenska
kultutlandskapen (dér bland matproduktionslandskapen) hade dock
vid denna tid ett helt annat, betydligt simre, rykte om sig, (Bucht
2009:10f£)

I slutet av 1800-talet fick s sminingom nationalromantiken fiste 1

Sverige och det kulturlandskap man tidigare 6nskat f6rskona (gor
mer Sydeuropeiskt) bérjade ses pa med nya 6gon. De landskap som
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aterfanns inom Sveriges grinser ansags vara identitetsskapande och
en svensk identitet upplevdes som nadgot viktigt da virlden bérjade
bli allt mer global (Bucht 2009:10f). Nir si vetenskapsmin borjat
avbefolka matproduktionens landskap fran folktronsvisen, genom

ny teknik och produktionsutveckling, bérjade istillet borgerligheten
(de som hade rad att skapa distans till brukandet) besjila det med en
ny typ av naturmystik. Fér borgerligheten var landskapet en vy som
skulle betraktas pa hall frin vandringsstigar och utsiktsplatser. Feno-
menet hingde till stor del samman med den nya friluftsrérelsen och
fran borjan fokuserade ocksa nationalromantiken pa den mer vilda
fjdllvirlden, men snart var det dldre svenska bondesamhillet och dess
matproduktionslandskap i fokus. I spiren av den agrara revolutionen
forsokte borgerligheten att ridda spillrorna av allmogekulturen och
skrev dirmed om den till idyll med framférallt dalfolket och Dalarna
som stilideal. Anledning till att just Dalarna fick std modell var att det
dir, pa grund av de daliga férutsittningarna for ett effektiviserat jord-
bruk, fortfarande vid sekelskiftet 1900 fanns ett pittoreskt bondeliv
med stora byar. (Léfgren [1979] 2008:53, 58). Det svenska bondelivet
bérjade ocksa skildras pa museer siasom Skansen vars verksamhet star-
tade 1891. Atergivnjngen pa museiutstillningarna visade upp bonden
som tillhérandes ett frimmande folkslag, I kontrast till det komplexa
industrisamhillet stod 1800-tals museebonde for en primitiv enkelhet,
oskuldsfullhet och naturlighet (Salomonsson 1999b:68). Nir allt fler
av de svenska konsumenterna limnade sjilvhushallet och det person-
liga brukandet av matproduktionens landskap for ett industriarbete
fanns mojligheten att istillet gd pa museum. Sa kom myten om hur
livet och matproduktionens landskap tidigare hade tett sig att bli 4n
mer bekriftad. (Lofgren [1979] 2008:69)
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Den romantiserande bilden av bondelivet fortsatte att leva kvar dven
om den framat 1930-talet borjade utmanas av mer verklighetsnira
skildringar som istéllet for idyll visade pa de ofta tuffa levnadsférhal-
landena i dldre tiders sjlvférsérjande livstéring, Till dessa skildringar
bidrog bland andra de svenska forfattarna Ivar Lo-Johansson och Jan
Fridegard (Morell 2001:334f). Vi fir siledes tvda motsatta skildringarna
som lever sida vid sida och som kan antas vara en del av hur svensken
tinkte kring relationen till matproduktionens landskap — en frin den
romantiserande askddaren och en fran den hart arbetande brukaren.

Aven om industrialismen innebar att allt fler svenskar gick frin hel-
tidssysselsittning inom jordbruket till att ta anstillning inom industrin,
och dirmed likt borgerligheten férskaffade sig fritid, sa tillhérde det
fortfarande vardagen att hjilpa till pa garden dir hemma, sirskilt tills
oron kring virldskrigen lagt sig. Antalet utbetalda kronor per arbets-
timme steg dock och att i allt h6gre utstrickning inhandla den mat
som konsumerades paverkade sa klart svenskens matvanor. Till en
bérjan 6kade den totala livsmedelskonsumtionen i Sverige. Arbetarna
képte framforallt basvaror, billiga rivaror som gav stor mittnad och
niring per krona. Men med de stigande l6nerna skiftade konsumtio-
nen mot sadant som, for de allra flesta, tidigare enbart hade férekom-
mit vid festliga tillfillen: socker, mjélkprodukter, farskt kétt och flask.
Den férindrade konsumtionen hingde dven samman med forutsitt-
ningarna pa export/importmarknaden och utvecklingen inom jord-
bruket. Exempelvis var den 6kade produktionen och konsumtionen
av mjolkprodukter och firskt kott under 1870-talet méjlig tack vare
att Sverige borjat importera billig sid ifran Ryssland och Baltikum.
Medan betsockerbrukens genombrott pa 1880-talet medforde att
socker, som tidigare importerats, nu blev betydligt littillgingligare och
billigare. (Morell 2001:92, 364f)

Allt mindre av vad den svenska konsumenten 4t producerades pa den
egna girden. En mycket stor del av féridlingen och livsmedelshante-
ringen industrialiserades, men det skedde inte 6ver en natt. 1940-talets
matbord innehéll fortfarande méanga egenproducerade varor (Morell
2001:328). Sarskilt de som bodde kvar pa landsbygden var i hég grad
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annu sjilv- eller dtminstone lokaltférsérjande. Socker, kryddor och
kott képtes fran affiren, mjol och gryn himtades fran traktens kvarn.
Men potatis, kalrétter, mordtter och bénor odlade man pd egen aker
eller i tridgardslandet. Hade den typiska landsortsbon i Sverige under
1940-talet inte eget frukttrid och hons sa bytte denne till sig frukt
och dgg frin slikt och grannar. Graden av sjilvhushéllning minskade
i takt med att samhillet man bodde i titnade. I storstiderna var min-
niskor, under 1940-talet, niastan helt hianvisade till livsmedelsaffiren
eller standen pa torget, ddremot var det fortfarande hushallens roll att
omvandla ravarorna till matritter. Och innan kylskapet och frysboxen
fick sitt genomslag pa 1950-talet gillde det fortfarande att torka, salta,
r6ka och sylta. (Flygare & Isacson 1999:156ff)

Genom industrialiseringen férpassades matproduktionen i hég grad
till landsbygden och dir blev den med aren allt mer storskalig och
sviratkomlig. Men, industrialiseringen férde ocksd med sig nya lev-
nadsmonster och innovationer som exempelvis fritiden och bilen.
Redan 1960 fanns i Sverige drygt 3 bilar per 10 invinare (Astrém
1993:50). Under andra halvan av 1900-talet blev det saledes betydligt
littare och vanligare att resa. Ddrmed 6kade mojligheten att dven se
matproduktionslandskap lingt bortom de som tidigare kunnat ses
girdsgards. Relationen blev ett ’att se men inte réra’. Dels sigs mat-
produktionens landskap numera mest fran bil- eller tigrutan, dels

sd blev det, i och med storskaligheten, inte sa ldtt att réra sig i mat-
produktionens landskap annat dn via storre vigar. Men framforallt
blev de flesta svenskar inte lingre delaktiga i produktionen utan, likt
borgerligheten, var nu de flesta inte lingre brukare utan askadare till
matproduktionens landskap.

Det ir ocksd under denna tid som reklam, i form av “att bygga upp
forestillningsvirldar” borjar fa fiste. Innan mitten av 1900-talet hade
reklamen mestadels varit av en beskrivande art som “hir finner du
detta” eller ”produkten utgdrs av”’. Under 1950-talet inleds dock det
som man inom reklamvirlden kallar den kreativa revolutionen. Istillet for
att beskriva en produkt borjade fokus flyttas till varfor folk anvinde
produkten och vilka 6nskningar de hoppades pa att fi uppfyllda
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genom ett anvindande. Bilder och slogans med virdeord blev allt
vanligare. I Sverige hingde den kreativa revolutionen ihop med det sa
kallade Arbam-upproret. Efter en debattartikel i DN, skriven oktober
1964, foljde édret dirpa ett domstolsbeslut som moijliggjorde att an-
nonsmakarna (sedermera reklamarna) kunde bérja ta betalt dven for
utformandet av annonser och inte bara fér férmedlandet av annons-
platser. De kunde helt enkelt borja ta betalt f6r sitt kreativa arbete.
(Korpus 2008:29, 32ff, 30).

Mboijligheten att sélja virde utéver en produkts bruksvirde tog fart. Ett
talande exempel pd hur en produkts (en varas) virde snarare baserades
pa dess mervirde dn bruksvirde dr hur en produkts varumirke, sedan
bérjan av 1980-talet, kommit att allt mer paverka vad vi konsumerar.
Detta visades svart pd vitt (eller méjligen i tidiga ettor och nollor) nir
foretaget Philip Morris 1988 képte matkoncernen Kraft for 12,6 mil-
jarder dollar, sex ganger sa mycket som det var virt i reella tillgingar
(Klein 2000:32). Ett argument, om nagot, for att marknadsféring
16nar sig, och sannolikt en hindelse som underlittade for reklamen
att tillférskaffa sig en allt stérre plats 1 samhillet. Reklamen blev nu,
utéver museum, maleri och diktkonst, ytterligare en i raden som, for
att locka till sig konsumenter, girna bekriftade en idealbild av matpro-
duktionens landskap.
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Minniskan i landskapet — Landskapet i méanniskan

Ifragasatt effektivisering

Under 1900-talet kom méanga av de utvecklingar som lagt grunden

fér de matproduktionslandskap som priglar nutiden. Handelsgodsel,
tillskott av fossil energi, bekimpningsmedel, och en utvecklad vixt-
foridling (Emanuelsson 2009:32). Dock utnyttjas idag inte kapaciteten
att producera mat pa samma sitt som tidigare eftersom den svenske
konsumenten 6kat sitt intag av animalier. Idag, under tidigt 2000-tal,
ricker den hypotetiska kvadratkilometer ytan, som tidigare fott 1, 20,
50, 200, till att f6da ungefir 600 personer. Om kosten istillet skulle
domineras av vegetabilier sa skulle samma yta idag rdcka till runt 3000
personer (Emanuelsson 2009:25, 40). Med specifik utgangspunkt 1
svenskens nuvarande konsumtionsmonster, alltsd vad svensken de
facto képer och iter inte bara vilka behov denne har, sa far dock
enbart 244 personer sin féda fran en hypotetisk kvadratkilometer.
Sadana berikningar inkluderar dock inte det effektivitetstillskott som
krivs i form av produktion av handelsgddsel, bekdmpningsmedel och
anvindande av fossilt brinsle. Om alla dessa skulle tas med i berik-
ningen, sd skulle en hypotetisk kvadratkilometer med dagens produk-
tionsmetoder bara ricka till att féda ungefir 92 personer. (berdkningar
gjorda utifrin Emanuelsson 2005 och Bjorklund 2005)

Trots borgerlighetens forsok att under 1800-talet ridda spillrorna som
6verlevt den agrara revolutionen, genom att formulera idealbilder, sa
var det inte forrdn under 1900-talets andra hilft som jordbrukets in-
riktning mot 6kad produktivitet botrjade ifragasittas (Flygare & Isacs-
son 1999:330). Det var inte forrin Rachel Carlson publicerade sina
efterforskningar rérande insiktsmedlet DDT som ifrigasittandet tog
verklig fart. Boken Tysz vir ([1962] 1966) togs till en bérjan emot med
skepsis av den svenska lantbruksforskningen och jordbrukets foretri-
dare. Men boken engagerade en stor allminhet och debatten blev sd
pass hogljudd att skeptikerna tillslut fick ge vika och istillet borjade
efterlysa mer forskning pd omradet. Carsons kritik inneh6ll ett bud-
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skap om att minniskans hgmodiga tilltro till sin férmdaga att mani-
pulera och styra annat liv faktiskt hotade minniskans egen existens.
En bredare allminhet bérjade nu se pa matproduktionens landskap
med nya 6gon. De processer som verkade och marken som odlades
var betydligt 6mtaligare och mindre beriknelig 4n man tidigare trott.
I den efterféljande debatten kring boken Tysz var ([1962] 1966) vixte
milj6rorelsen fram, miljébegreppet fick sin nuvarande betydelse och
ekologin gick fran att vara en begrinsad del av vetenskapen till en
samhillsideologi (begreppet ’ekologiskt jordbruk’ etablerades inte fo1-
rin under 1990-talet). (Flygare & Isacsson 1999:331f)
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Minniskan i landskapet — Landskapet i méanniskan

En allt 6kande distansering

Den svenske konsumentens férindrade relation och instéllning till
matproduktionens landskap dr ocksa tydlig 1 dagspressens reportage.
Pa 1940-, 1950- och 1960-talet erbjéd reportage om matproduktio-
nens landskap fortfarande frimst konkret radgivning om ekonomiska
villkor och tekniska méjligheter. Under 1950-talet dominerades

dessa av en entusiasm och proklamerande f6r modernisering, under
1960-talet av ett Gvertygande om att effektivisera genom att skapa
storre enheter. Det var under 1970-talet, boken Tys# vir och grona
vagens artionde, som framstillningen av landsbygden som livsform
och romantiseringen i dagspress borjade. Fran dess vixte det for att
tillslut komma att bli det mest dominerande elementet under 1980 och
1990-talens reportage. Reportagen fran lantbruket under 1990-talet
var lingt fran att kunna klassas som arbetsreportage. I tidningens
virld stod nu bénderna snarare f6r en annan typ av liv, ett mer na-
turndra sitt att leva. Medierna — likt museerna, konsten och reklamen
- bérjade nu utnyttja bilden om den goda bonden och den idealiserade
landsbygden, ndgot som bade bénderna sjilva och medieckonsumen-
terna verkade acceptera. Trots att bonderna, i separata intervjuer,
menade att idealbilden inte stimde 6verens med den egna erfaren-
heten sa stillde de dnda girna upp pa att bekrifta den. Att lovprisa
landsbygden och arbetet pa girden var troligen inget hyckleri, manga
av 1990-talets bonderna dlskade sikert bade sitt yrke och sin livsmiljo.
Men framf6rallt sd tjainade de bade ekonomiskt och statusmaissigt pa
att uppritthdlla den positiva bilden. Den bild som under 1900-talets
bérjan reproducerades av museerna borjar sa mot 1900-talets slut
forstirkas genom att dven nérvara i dagspressen, dir den dessutom
styrktes av verksamma boénder. Idealbilden och de associationer den
skapade krivde ingen kinnedom om férhallandena f6r brukandet av
matproduktionens landskap, ett fjirmande kunde, och kan fortfaran-
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de, till och med forstirka associationerna och reportagens, reklamens,
museernas och konstens symbolfunktion. Ndr myten om landsbygden
reproduceras i allt h6gre grad si forstirks den och blir dirmed allt
svirare att ifrigasitta. (Bergsten 1999:176-182)

Vid 1870-talet hade kopplingen mellan stadsinvinarna och matpro-
duktionens landskap bérjat bli allt mindre sjilvklar. Fran 1970-talet
ses samma utveckling for landsbygdsbefolkningen. Mellan 1970

och ar 2000 minskade antalet jordbruksféretag i Sverige med 57 %
(Jordbruksstatistisk arsbok 2004). Méanga av dem som limnade sjilva
produktionen beholl dock sin bostad som fritidshus och ar 2011 fanns
det dtta ganger fler fritidsbostider (varav 6 % utlandsidgda) 4n lant-
bruksféretag i Sverige (Jordbruksstatistisk arsbok 2011).

I dagens samhiille, runt sekelskiftet 2000, 4r det fa svenskar som till
vardags har en fysisk kontakt med matproduktionens landskap. Det
ir nog vildigt fa relationer som skulle kunna beskrivas som exiszentiell
tillbirighet — en relation dér ens identitet dr nira forknippad med en
plats. I bista fall nar nog den generella svensken till empatisk tillhorig-
het - att med anstringning vilja ge en plats mening, men troligast har
de flesta av svenskarna idag ingen personlig erfarenhet kommit ur

en vistelse eller handlande i1 de landskap som producerar den mat de
iter, utéver det som upplevs via bil- eller tdgrutan. Den geografiska
positionen f6r produktion befinner sig sillan pa vardagligt stros-
avstand. Ut6ver dagens uppdelning av matproduktionens landskap
och de landskap dir de flesta svenskar bor och vistas till vardags, dr
idag dven livsmedelsmarknaden global. Mellan 4r 1960 och 2000 si
fyrférdubblades den mangdmat, mitt i ton, som exporterades runt
om i virlden (Johansson 2005:17). Den svenske konsumenten njuter
idag till vardags av produkter som inte ens kan produceras i Sverige,

i bérjan av 2000-talet at exempelvis svenska konsumenter flest bana-
ner och drack nist mest kaffe i hela virlden (FAOSTAT 2004). Den
genomsnittlige svensken har konsumerat importerade varor i form av
salt sedan 1500-talet och kaffe sedan 1850-talet, fOr att ge nagra exem-
pel. Men idag r6r det sig om ett helt annat antal varor och i betydligt
storre kvantiteter. Sedan Sverige gick med i EU 1995 finns det inga
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uppgifter om vart produkterna som importeras till Sverige kommer
ifrin. Det enda som registreras dr vart de senast varit i hamn. Da det
land som exporterar mat eller rivaror inte nédvindigtvis dr detsamma
som producerar, sa dr det idag svart att ta reda pa ifrdn vilka matpro-
duktionslandskap det man dter egentligen har sitt ursprung (Johans-
son 2005:20).
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Att konsumera och producera landskap

Ragkakans landskap

1 foljande kapitel kompletteras de litterdira studierna med en komparativ studie
rorande Ragkakans reklambilder och de fysiska landskap som produktionen av
Ragkakan dr delaktig i att skapa. Syfte dr att utforska och illustrera utbred-
ningen av de motstridiga representationer som uppmdrksammats i tidigare kapitel.
Den empiriska studien utgir ett malande exempel pa den svenske konsumentens
nutida relation till matproduktionens landskap och fungerar dirigenom dven som
ett komplement till den, tidigare formedlade, historiska aterblicken. Kapitlet inleds
med en fordjupning i reklam och hur den paverkar Ronsumenten genom att denne
utfor symboliska meningsutbyten och avsiutas med en sammanstilld analys av just
Ragkakans landskap. Nedan listas ndgra av de punkter som berirs.

o Genom reklam kan en produkt drva egenskaper frin andra
virdeladdade tecken.

o Trots att konsumenten vet att reklamen inte nidvindigtvis har ndgon
[Orankring i hennes fysiska virld sa paverkas hon av den.

o Via reklamen tillskrivs matprodukter ofta mervérde genom att
anknyta till “naturen”, en vardeladdad geografisk position, ett
ideallandskap eller dess brukare.

e Ragkakans landskapliga representationer — dess reklamlandskap och
dess ingrediensers fysiska produktionslandskap — skiljer sig markant.
Samtidigt som de [ysiska produktionsiandskapen utgirs av storskaliga
akermarker, otillgingliga fabriker och dde distributionslokaler
formedlar Polarbrids reklamlandskap ett friluftens och naturens
Norrland med anspelning pa smaskaligt bridbak alternativt,
bridbakning utford under ideallandskapets tid strax innan sekelskiftet
1900.
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Rigkakans landskap

Reklam

Som tidigare nimnts under kapitlet Representation och materialitet sa pa-
verkas skapandet och kommunicerandet av ett omrades representatio-
ner det omrade de representerar genom handling. Aven om represen-
tationen till viss man motsdger den egna erfarenheten och tolkandet
av tecken 1 omradet (Heldt Cassel 2003:158). En individ med existentiel/
tillhorighet till ett omrade, och ddrigenom sin specifika tolkning av dess
innehdll, kan exempelvis lita en massidentitet, en medialt kommunicerad
bild, och dennes avvikande tolkning av samma innehall, fa tolknings-
foretride.

Skapandet av representationer och anvindandet av tecken kan ske pa
ett medvetet sitt for att influera minniskors agerande. Exempelvis
kan vissa omridden marknadsféras med en viss typ av representation,
sdsom en tutistbroschyr, for att utéka marknader eller frimja ekono-
misk tillvixt (Heldt Cassel 2003:161). Motsvarande inom landskapsat-
kitekturen skulle exempelvis kunna vara att anvinda sirskilda material
och former for att kommunicera ett virde utéver landskapsarkitek-
turens praktiska funktion, alternativt att skapa méjlighet f6r en viss
typ av aktivitet som omradet (och dess dgare) dnskas karaktiriseras/
symboliseras av.

Att drva innehall

Reklam ir troligen det dmnesomrade som mest aktivt sysslar med att
ge innehall (mening) dt specifika uttryck (produkter, omraden) utéver
dem som bruksféremal. I en reklamaffisch sker ofta en Gverféring av
virde, fran ett tecken (uttryck+innehall) med etablerat innehill hos
den malgrupp som tilltalas, till ett nytt uttryck - vanligen produkten
som skall siljas. Ofta 16ses detta genom att de tvé nirvarar i samma
bild. Det spelar sillan sdrskilt stor roll om placeringen dem jimte
varandra ir logisk, att 6ver huvudtaget se dem tillsammans verkar
vara nog for att betraktaren skall lita innehallsutbytet dga rum. Pa sa
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vis kan en produkt, som dnnu inte har nigon etablerad mening, drva
mening frin nigot annat. Det ir konsumenten/betraktaren som utfor
detta meningsutbyte. (Williamson [1978] 2005:20, 24, 29ff)

Nir det kommer till mat och att drva mening ér utnyttjandet av platser
och vir omgivande miljé vanligt férekommande inom reklamen. En
plats symbolvirde bildar grunden f6r matens virde som konsumtions-
produkt, att pastan siljs som italiensk och osten som fransk. Maten far
inte sitt virde enbart for att man blir mitt, utan for att det har ett visst
ursprung (Heldt Cassel 2003:56). En annan nagot mer generell, kopp-
ling inom reklamen it att koppla matprodukter till naturen. Genom
nyttjandet av fraser som “naturliga ingredienser”, naturligt” eller att

i bild placera produkten i ”naturen”, sd utnyttjas naturen som symbol.
Produkten som marknadsférs kopplas dels samman med virden som
miljévinligt, renhet och hilsa, men syftar dven till ett fysiskt ursprung,
som att produkten 4r kommen ur jord, tillskillnad frin kommen ur
laboratorium eller fabrik (Williamson [1978] 2005:123, 134).

Att konsumera och reproducera en representation

Den yttersta makten i valet av att konsumera eller inte ligger hos
konsumenten. Men nir vil ett beslut att konsumera tagits s 4r kon-
sumenten i stort sett faingad i en illusion av att vilja. Valet dr riggat;
betydelsen av vad en konsumtion av en produkt f6r med sig har redan
beslutats av ndgon annan, nimligen den med intresse att silja (Wil-
liamsson [1978] 2005:54f). Aven om vi inte tror pa reklamen si tro vi
pé den pd samma sdtt som vi ”inte tror pd tomten” - trots att vi vet
bittre sa tilltalas vara inre 6nskningar och begir (Baudrillard [1968]
2005). Reklamen lir oss helt enkelt att bli avundsjuka pa oss sjilva sa
som vi skulle kunna vara (Berger 1972:131f). En rannsakning av de
personer som ingir i reklamens virld (och som dir representerar kon-
sumenten) skapar snabbt en skepsis infér deras mojlighet till en fysisk
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nirvaro i ens eget vardagsliv. Reklamens minniska behéver exem-
pelvis inte stressa fran jobbet till dagis, till affiren, trolla tvd timmars
matlagning till femton minuter f6r att kunna servera Middagen. Men
dven i de fall dd reklamens virld inte stimmer Gverens med vir egen
erfarenhet sd kan den dnda tyckas mer sann. Anledningen till detta dr
att den ér delad. Representationen dterfinns i fleras medvetanden och
kan pa sa vis nd en kinsla av mer objektiv status (Williamson [1978]
2005:169). Och, dven om konsumenten vet bittre, vad har denne att
forlora? Nir konsumtionen dnda kommer att 4ga rum, sa kan vil mer-
virdet fd félja med 1 képet, om det nu skulle rika finnas dar.

Reklamen har en tydlig funktion satillvida att den finns dér for att silja
nagot till den framtida konsumenten. Men den kan dven fungera som
ett substitut for en vidare forstaelse om minniskans relation till den
vitld hon lever i, genom att den dr delaktig i skapandet av menings-
strukturer. Det 4r framforallt i denna bemirkelse som reklamen blir
intressant for ett utforskande av ”den svenske konsumentens relation
till matproduktionens landskap”. Reklamen hjilper manniskan att
klassificera och férsta savil virlden som jaget eftersom den skapar
virdesystem inom vilket midnniskan kan skapa identitet -genom att
konsumera produkter och manifestera jaget genom dessa. Som vitt
spriden har reklamen méjlighet att skapa uppfattningar som (likt land-
skapsarkitektur); att om nagot ser ut pé ett visst sitt eller bar sdrskilda
tecken sd dr det ocksa pa ett visst sitt (Williamson [1978] 2005:12f).
Precis som att minnena frin en semester (eller ett besék i en viss typ
av bostadsomride) for fem 4r sedan i hég grad ar firgade av de bilder
som finns inklistrade i fotoalbumet, sa spelar reklamen och massme-
dia en viktig roll f6r minnesskapandet. De bidrar till att omformulera
gamla och formulera nya minnesfragment av vér verklighet. Erfaren-
heten fran den mediala bilden och fran den fysiska omgivningen ir
béada parallella medskapare av diskursen som konsumenten ingar i,
och vidare av tolkandet av vad matproduktionens landskap ér eller hur
de skulle kunna vara.

Sedan skiftet mot det postmodernistiska sittet att forsta virlden som
bestdende av parallella tankesystem och sanningar har det etablerats
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en slags hyper-realitet. Det ir en realitet dér representationen blivit mer
verklig 4n det den representerar, en slags version av verkligheten som
blir mer verklig 4n verkligheten sjilv (Baudrillard [1970] 1998). Det
verkliga behovet av varor, bruksvirdet, r inte lingre det som ar vikti-
gast och ibland kan det till och med te sig irrelevant. I det hyper-reella
samhallet pagar istillet en stindig produktion och konsumtion av
varor som inte har nagon motsvarighet i fysiska behov. Konsumtionen
kan ddrmed snarare beskrivas som en stindig rundgang av menings-
skapande (riggat av den med makt/den som siljer) vars huvudsakliga
madl 4r att reproducera sig sjilv (som tecken) och sitt innehall, det vill
sdga bekrifta den riggade historien sd att forsiljningen kan fortga
(Debord [1967] 2002: 16,21-33). I denna process blir representationen
till sist verklig, och paverkar det verkliga beteendet. Idealiseringen och
den medialiserade representationen dominerar idag sa vil definitio-
nen av ’bonde’ som den av ’matproduktionens landskap’ (Bergsten
1999:183).

I dagens sambhiille dr den storsta paverkan méinniskor har pa ”omra-
den”, vad giller fysisk omgestaltning, indirekt. Fér matproduktionens
landskap kan exempelvis handlandet ses som bade ett agerande pa
plats och ett agerande i utanférskap. Att handla (agera) har blivit att
handla (shoppa). Genom reklamen kan dessutom konsumenten vara
delaktig i en gestaltande handling av landskapet utéver den att sitta
fysiska spar i ett faktiskt omrdade. Samtidigt som att konsumtionen
ofrankomligt innebir ett medskapande av ett fysiskt omrade (dér pro-
duktionen sker) dr konsumenten dven medskapare (i sitt bekriftande
och delgivande av mening) av reklamens fiktiva version av produk-
tionslandskap. Reklamen ger den handlande minniskan (konsumen-
ten) méjligheten att skapa bilden av sig sjilv som medskapare av det
via reklamen férmedlade landskapet, dven om detta inte nédvindigt-
vis har nigot att géra med den fysiska omformning som konsumtio-
nen faktiskt bidrar till.

Den industrialiserade matproduktionen som de flesta svenskar lever

iidag bygger till h6g grad pa en tillit till andrahandsinformation,
vissa mer tillforlitliga dn andra. Nir inte mojligheten till en personlig
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kontakt och erfarenhet av matproduktionens landskap finns, skapas
den fiktivt. Matférpackningarna laddas med en blandning av kontrol-
lerade mirkningar som DOCG eller KRAV, och symbolladdade ord
och bilder av betryggande landskap. Det diliga samvetet nir vi star pa
milj6katastrofens rand kan kompenseras genom att handla ”naturligt”
eller ”geografiskt”. Representationen dominerar 6ver den direkta och
personliga upplevelsen av det den representerar.
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Régkakans landskap

Ingredienser

Vetemjol, siktat ragmjol, vatten, sirap, socker, jdst, vetegluten, vegetabilisk olja
(rapsolja), fiber frin sockerbetan, salt, potatisstirkelse, emulgeringsmedel (mono-
och diglycerider av fettsyror, mono- och diglyceriders mono- och diacetylvinsyraes-
trar), bakpulver (hjorthornssalt), fruktsocker, surdegskultur, mjilbehandlingsme-
del (askorbinsyra), enzgym.

Alla ingredienser som har gatt att spara, vilket varit de flesta, har gatt
att spéra hela vigen. I de fall da leveranttrerna varit tveksamma till att
delge information om vart produkten kommer ifrdn sa har s6kandet
inte heller lyckas finna nagon annan vig, Ett NEJ — har i alla fall, trots
varianter i forsok, alltid f6rt med sig ett STOP. Det dr dock enbart

tvd ingredienser ddr detta har varit fallet; jast och emulgeringsmedel.
Vad giller jasten sa dr fabrikens lokalitet inte hemlig. Déiremot vill
inte det féretag som producerar jisten gi in pd fran vem de képer de
ingredienser som anvinds i jasningsprocessen, som exempelvis vita-
miner. Emulgeringsmedlet distribueras av en mellanhand i Sverige.
Inte heller deras lokalitet 4r nagon hemlighet, dock vigrade foretaget
ifrdga att limna ndgon yttetligare information 4n att de i sin tur koper
emulgeringsmedlet frin ett europeiskt foretag. Att det ér just dessa
tvd ingredienser som varit svéra att spara kan, men behover inte, ha
att gbra med att de kommer frin (vad foretagen klassar som) kinsliga
omraden. Exempelvis dr det vanligt att vitaminer processas pa fabriker
i Kina och att emulgeringsmedel innehaller palmolja (Nilsson 2007).
En annan tolkning av hemligmakeriet skulle kunna vara att just dessa
foretag kinner sig utsatta f6r eventuell 6kad konkurrens om uppgif-
terna om deras leverantorer skulle ldcka ut.

Nimnas bor att Rigkakan kan innehiélla sidant som inte nimns i lis-
tan 6ver ingredienser (det s6kande som uppsatsen behandlar). I viss
min kan nimligen féretagen sjilv vilja vad de vill beritta om sin pro-

dukts innehall. (LIVSES 2004:27: 2)
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Rigkakans landskap

Geografiska positioner

Bilden intill visar alla de geografiska positioner som kartlagts som
delaktiga i produktionen av Polarbréds Réigkaka.
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Kunum

(vetegluten)

N

KANONIO STR., PANEVEZUZ
(vetegluten)

N

cucnow. TYSKLAND
(potatisstarkelse)

N

N

GEHBECKER WEG LUCHOW,
TYSKLAND
(potatisstirkelse)

N

N

ROCKLUNDA HERRGARD
(vegetabilisk olja)

SKANNINGE
(vegetabilisk olja)
(siktat ragmjol)

/

NIKOWO, POLEN
(salt)

N

GEDBERG

(vegetabilisk olja)

GLEKINGE

(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)

N

N

K’ASTRA KAJEN, KARLSHAMN
(vegetabilisk olja)

N

N

KAHUS

(vegetabilisk olja)

N

/

GSTERLEN

(socker/fiber frn sockerbetan/sirap)

N

SODERSLATT / LUNDASLATT
(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)
(vegetabilisk olja)

SYDVASTRA SKANE
(vetemjol)
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N

N

KALMAR
(socker/fiber frén sockerbetan/sirap)

GRISTIANSTADSSLATTEN
(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)

N

N

&()CKERBRUKSVRGEN.
KOPINGEBRO
(fiber fran sockerbetan)

N

/

J

SOCKERBRUKSVAGEN, ORTOFTA
(socker/fiber fran sockerbetan/sirap)
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K(ASTAN.I EVKGEN, LOMMA
(kornenzymmalt/vetemjol)

-

£OCKERBRUK.

(sirap)

JATAN, ARLOV \

N /

/NORDVASTRA SKANE
(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)

-

/OCEANKAJEN. HALMSTAD \

(salt)

N /

RENINGSVERKSGATAN,
VASTRA FROLUNDA
(emulgeringsmedel)
(fruktsocker)

VON UTFALLSGATAN, GOTEBORG \
(salt)

ﬁvomu NEPTUNIAGATAN, MALMO \

(vetemjol)

-

/HALLAND

(socker/fiber fin sockerbetan/sirap)

/KINNE-KLE\’A

(siktat rigmjol)

-

/VASTERAS \

(vetemjol)

N /

/SOLLENTUNAHOLMSVAGEN

(jast)

-

/

/SﬁDERTALJE

(vegetabilisk olja)

/

N /

PITEAALY, ALVSBYN
(vatten)

STALLVERKSVAGEN, ALVSBYN
(rhigkakans bageri)
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-

/

UDDEVALLA
(vetem;ol)

TRA AGATAN, UPPSALA
(vetemjol)

-

KI'ORMOD GJESTLANDSVEJ,
PORSGRUNN
(bakpulver)

-

/

NYGATAN, UMEA
(surdegskultur)
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Régkakans landskap

Landskapliga representationer

Pi kommande sidor redovisas de landskapliga representationer, bade reflambilder
och fysiska landskap, som dr delaktiga vid produktionen av en Ragkaka. Ka-
pitlet dr framforallt uppbyggt av bilder och en kortare analys i form av bildtexter
i punktform, sdsom tidigare presenterats under rubriken "Metod och material’
Rapitlet avsiutas med en, i ord mer utvecklad, sammanstalld analys over just

Ragkakans landskapliga representationer.
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e

(wwpumbmd s¢)

KANSLA: humor
SKALA: intim
SLUTENHET: ppen
DIVERSITET: en]
TEXTL :(ruLmr
FORM: vertikal

NJE:

RORELSE: siilla

KMONQ TER: organiserad

GLIMAT

(wwwpolarbrod.sc)
KANSLA: mysiik
SKALA: stor
SLUTENHET: 5ppen
DIVERSITET: komplex
TEXTUR: strukeur
FORM: ondulerande
LINJE: kurvig
FARG: firgstark
BALANS: harmonisk
RORELSE: lugn

KMUNSTER‘ organiserad

/POLARKLAMMAN
(nattiger till Alvsbyn)
KANSLA: exotiskt
SKALA: stor

HE

FORM: sluttande

/PLANSCH

l\ANbLA fnlu
SKALA: intim
SLUTENHET: ppen
DIVERSITET: komplex
TEXTUR: struktur
FORM: sluttande
LINJE: vigig

FARG: firgstark
BALANS: harmum;k
RORELSE: lug

KMUVST! R: okgamscmd

(Malmb. Fotograf: Kenneth Olwig)

PRESSBILD 1
(wwwepolarbrod.se)
ANSLA: kyla

KALA: oindlig
SLUTENHET: blumuud
DIVERSITET: enk:
TEXTUR: :(rukmr
FORM: ondulerande

: nedtona
BALANS: balanserad
RORELSE: déd
MONSTER: organiserad

(Stockholm)
KANSLA: sportlov
SKALA: intim
SLUTENHET: :oppen
fierad

XTUR:
FORM: ondulerande
LINJE: viy
FARG: monokrom
BALANS: disharmonisk
RORELSE: hekrisk
MONSTER: slumpmissig

gig

RAGKAKANS EMBALAGE 1

/RAGKAKANS EMBALAGE 3

(Stockholm)
KANSLA: sportlov
SKALA: intim
SLUTENHET: ppen
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: slit

FORM: ondulerande

JE: vagig
FARG: monokrom
BALANS: disharmonisk
ROREL ktisk

hel
KMUNSTER slumpmiissig

/V'EDUGN

(wywwpolarbrod.se)
KANSLA: hemkinsla
SKALA: intim
SLUTENHET: umfamnande

« lugs
KMO\JSTER organiserad

/REN

(wwwpolarbrod.s¢)
KANSLA: wellwell
SKALA: intim
S T

: kurvig
FARG: firgstark
BALANS: balanserad
RORELSE: lugn

U()NSTL R: slumpmiissig

/PRESSBILD 2

(wwwpolarbrod.se)
mysiil
sK,\L/\ oindlig
NHET:

TEXTUR: struktur
FORM: r)ndnlemnde

FARG: nedtonad
ANS: harmonisk
RORELSE: stilla

KM(’\NSTLR organiserad

TAVLINGAR
(wwwpolarbrod.se)
NSLA: frihet
SKALA: intim
SLUTENHE
DIVERSITE

Gppen
wersifierad

TEXTUR: markant
FORM: horisontell
LINJE: vigig
FARG: nedtonad

lugn
MONSTER: stumprmiissig

RAGSTYRKA
(Stockholm)
KANSLA: kyla
SKALA: liten
SLUTENHET: éppen

FORM: ondulerande
LINJE: kurvig

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: lugn
MONSTER: slumpmissig
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csmm JOBB

(\vwwpolarbmd s¢)

TE TUR sk
FORM: ondulcmndc

stilla
K“OM] ER: m;,am:md

/]_OGO

(wwwpolarbrod.sc)
KANSLA: stolthet

RAGKAKANS EMBALAGE 2
(Stockholm)

KANSLA: sportlov

SKALA: intim

SLUTENHET: éppen
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: slit

FARG: monskrom

BALANS: disharmonisk
RORELSE: hekisk
MONSTER: slumpmissig

/PRESSMEDE ANDE
(wwwpolarbrod.sc)
AN

SKALA: intim
SLUTENHET: &ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: strukiur
FORM: sluttande
LINJE: vigig

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: lugn

KM(JNSTER: slumpmissig

(w
KANSLA: humor
SKALA: in
SLUTENHET: &ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur

kurvig
FARG: nedtonad
BALANS ulxnscrad

FJALLKATAPULTEN
(wwwpolarbrod.se)

SKALA: oindlig

SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: diver
TEXTUR: struktur
FORM: ondulerande

MONSTER stumprmiissig
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/Lmum

(vetegluten)
KANSLA: overgiven
SKALA: intim
SLUTENHET: blottstalld
DIVERSITET: enhetlig
TEXTUR: struktur
FORM: homumcll
LINJE: 1

FARG: monokrom
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER: regelbunden

KANONI() STR., PANEVEZUZ
(vetegluten)

ANSLA: isolerad
SKALA: stor
SLUTENHET: tajt
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: grov
FORM: vertikal
LINJE: kantig
FARG: nedtonad
BALANS: disharmonisk
RORELSE: lugn

UONSTER organiserad

/LEDBERG

(vegetabilisk olja)
SLA: dvergiven

SKALA: liten

SLUTENHET: omfamnande

DIVERSITET: enkel

TEXTUR: struktur

FORM: horisontell

LINJE: rak

FARG: nedtonad

BALANS: balanserad

RORELSE

UONSTER formell

/RDCKLUNDA HERRGARD
(vegetabilisk olja)
KANSLA: familjart
SKALA: stor
SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: kurvig
FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

KMONSTER' organiserad

KALMAR

(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)
KANSLA: arbetsro
SKALA: liten
SLUTENHET: omfamnande
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: struktur

FORM: horisontell

LINJE: kurvig

FARG: nedtonad

BALANS: bdldnaerad
RORELSE: lug

MONSTER: urgdm:erdd

BLEKINGE

(socker/fiber fran sockerbetan/sirap)
KANSLA: historia

SKALA: liten

SLUTENHET: omfdmndnde
DIVERSITET:

TEXTUR mukmr
FOR!

LINJE kurvig

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla
MONSTER: organiserad

/KR[ST]ANSTADSLATTEN
(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)
KANSLA: 6de

SKALA: oiindlig
SLUTENHET: blottstalld
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: ra

FARG: monokrom
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER regelbunden

/

/AHUS

(vegetabilisk olja)
KANSLA: ode

SKALA: stor
SLUTENHET: blottstilld
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: markant
FORM: horisontell
LINJE: kantig

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: dod

UONSTE : regelbunden

SLUTENHET: blottstilld
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: grov

FORM: sluttande

LINJE: kantig

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: s

UONSTER urgdm:erad

/SOCKERBRUKSVAGEN, /SODERSLATT
KOPINGEBRO (fiber frin sockerbetan) (socker/fiber frn sockerbetan/sirap)
KANSLA: paus KANSLA: arbetsro
SKALA: stor SKALA: stor

SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: rak

FARG: monokrom

UONSTER regelbunden

SYDVASTRA SKANE
(vetemjol)
KANSLA:industriellt
SKALA: oiindlig
SLUTENHET: blottstilld
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: slt

FORM: horisontell
LINJE: rak

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla
MONSTER: regelbunden

LUNDASLATT

(socker/fiber frén sockerbetan/sirap)
KANSLA: industriellt

SKALA: stor

SLUTENHET: ppen
DIVERSITET: enkel

TEXTUR: struktur

FORM: horisontell

LINJE: ra

FARG: nedtonad

: stilla
MONSTER: regelbunden
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KANIKOW(), POLEN
(salt)

KANSLA: oullganghghel
SKALA: s

SLUTENHET: Gppen
DlVERSITET enkel
TEXTUR: sf
FORM: hunwmell
LINJE: kurvig
FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: lugn

UONSTER organiserad

/SKKNNINGE

(vegerabilik okt rigmjol)
KANSLA: St

SKALA: st

SLUTENHET: blotstald
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: rak

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER’ organiserad

VASTRA KAJEN, KARLSHAMN
(vegetabilisk olja)
KANSLA

SKALA: stor
SLUTENHET: tajt
DIVERSITET: komplex
TEXTUR: markant
FORM: vertikal

LINJE: kantig

FARG: nedtonad
BALANS dhhdm\omak
RORE
MONSTER alumpmd:slg

GSTERLEN

(socker/iber frn sockerbetansiap)
KANSLA: lug
SKALA: slor
SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: kurvig
FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER' organiserad

/SbDERSL.&'IT

(vegetabilisk olja)
KANSLA: utsatt
SKALA: oindlig
SLUTENHET: blottstilld
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: rak
FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: lugn
QONSTER regelbunden

/

/

SOCKERBRUKSVAGEN, ORTOFTA
(socker/fiber frin sockerbetan/sirap)
KANSLA: vilse

SKALA: stor

SLUTENHET: tajt

DIVERSITET: komplex

TEXTUR: markant

FORM: vertikal

LINJE: kantig

FARG: firgstark

BALANS; dlshannomsk

RORELSE: lugi
MONSTER: uq,amsemd
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K(ASTAN.IEV GEN, LOMMA \

(komnenzymmalt/vetem;ol)
KAN%LA d

SKALA: s

SLUTENHET: blotstalld
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: markant
FORM: horisontell
LINJE: rak

FARG: monokrom
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER: regelbunden j

/S()CKERBRUKSGATAN, ARLOV
(sirap)
KANSLA: historia
SKALA: stor
SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: kantig
FARG: monokrom
BALANS: disharmonisk
RORELSE: stilla

UONSTER: organiserad

/NOKDVASTRA SKANE \

(sacker/fiber frin sockerbetan/sirap)
KANSLA: industriellt
SKALA: odindlig
SLUTENHET: blottstilld
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: rak

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER regelbunden /

/()CEANKAJEN HALMSTAD

alt)

KANSLA i llade

SKALA

SLUTENHET: blotstalld

DIVERSITET: diversifierad

TEXTUR: struktur

FORM: horisontell

LINJE: kurvig

FARG: monokrom

BALANS: balanserad

RORELSE: dod
KMONSTEK organiserad

RENINGSVERKSGATAN,

VASTRA FROLUNDA (emulgeringsmedel)
KANSLA: olovligt

SKALA: liten

TEXTUR: markant
FORM: horisontell

rom
BALANS: dlsharmomak
RORELSE:

MONSTER: urgdm:erad /

RENINGSVERKSGATAN,
VASTRA FROLUNDA (fruktsocker)
KANSLA: olovligt

SKALA: liten

SLUTENHET: 6ppen

DIVERSITET: enkel
TEXTUR: markant
FORM: horisontell
LINJE: kantig

FARG: monokrom
BALANS: disharmonisk
RORELSE: stilla
MONSTER: organiserad

/UDDEYALLA \

(vetemjol)
KANSLA: kulturhistoria

pen
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: struktur

FORM: ondulerande

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: lugn

UONSTER: organiserad /

/K]NNE-KLEVA

(siktad rigmiol)
KANSLA: kulturhistoria
SKALA: liten
SLUTENHET: ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: struktur
FORM: horisontell
LINJE: kurvig

FARG: monokrom
BALANS: balanserad
RORELSE: dod

UONSTE : organiserad

/PITEAALV. ALVSBYN \

(vatten)
KANSLA: Hoho?

SKALA: intim
SLUTENHET: omfamnande
DIVERSITET: diversificrad
TEXTUR: struktur

FORM: sluttande

BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER. organiserad /

/TORMOD GJESTLANDSVEJ,
PORSGRUNN (bakpulver)
KANSLA: vilsenhet
SKALA: stor
SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: komplex
TEXTUR: markant

FORM: -horisontell

LINJE: rak

FARG: nedtonad
BALANS: kaotisk
RORELSE: stilla

UONSTER: organiserad

OSTRA AGATAN, UPPSALA
(vetemjol)

KANSLA: méten

SKALA: stor
SLUTENHET: tajt
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: sliit

FORM: vertikal

LINJE: rak

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: dod
MONSTER: organiserad

SOLLENTUNHOLMSVAGEN
a0

KANSLA: nyfikenhet

SKALA: stor

SLUTENHET: tajt
DIVERSITET: komplex
TEXTUR: sliit

FORM: vertikal

BALANS: disharmonisk
RORELSE: stilla
MONSTER: organiserad
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GORRA NEPTUNIAGATAN, MALMO \

(vetemjol)

KANSLA: fascination

SKALA: stor

SLUTENHET: omfamnande

DIVERSITET: diversifierad
R: ktur

ertikal
LINJE: mk

BALANS: b;\lzmcrad
RORELSE: stilla

UONSTER. regelbunden j
/HALLAN

D
(socker/aber frinsockerbetansiap)
KANSLA:

SKALA: Stor

SLUTENHET: &ppen
DIVERSITET: enkel

TEXTUR: struktur

FORM: ondulerande

LINJE: rak

FARG: monokrom

BALANS: harmonisk

RORELSE: stilla

QONSTER organiserad /

VON UTFALLSGATAN, GOTEBORG \
sall

salt]

KANSLA: ledsamt
SKALA: stor
SLUTENHET: &ppen
DIVERSITET: enkel
TEXTUR: markant
FORM: horisontell
LINJE: rak

FARG: nedtonad
BALANS: disharmonisk
RORE

MONSTER rcgelbunden /
/STALLVERKS\ /AGEN, ALVSBYN \

(cighakans bager)

SKALA: slor
SLUTENHET: Gppen
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: markant
FORM: horisontell

LINJE: ral

FARG: monokrom
BALANS: disharmonisk
RORELSE: dod

UONSTER' organiserad /
/VASTERAS \

(vetem;ol /vegetabilisk olja)
KANSLA: produktivitet
SKALA: stor
SLUTENHET: 6ppen
DIVERSITET: diversifierad
TEXTUR: markant

FORM: horisontell

LINJE: kurvig

FARG: nedtonad
BALANS: balanserad
RORELSE: stilla

UONSTER' regelbunden /

SODERTALJE
(vege!abmsk olja

A: produktivitet
SKALA oindlig
SLUTENHIET: blottstalld
DIVERSITET: enhetlig
TEXTUR: struktur
FORM: ondulerande
LINJE: rak
FARG: monokrom
BALANS: balanserad
RORELSE: dod
MONSTER: formell
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Régkakans landskap

Sammanstilld analys

Matproduktionens landskap ér inte enbart ett begrepp som syftar pa
en fysisk rumslighet, utan lika mycket ett begrepp som stir fér en
representation och ett forestillt landskap. Vid képandet av en Régkaka
pagar saledes produktion och konsumtion av bade det materiella och
det forestillda, av bade de besokta fysiska landskapen och de reklam-
landskap som Polarbréd kommunicerar.

Vid en jimforelse av Rigkakans representationer - kommunicerade
via reklambilder frin Polarbréd och platsbesok i de fysiska landskapen
(i uppsatsen kommunicerade via fotografier) - ir skillnaden stor men
knappast ovintad. Bida vyerna dr bekanta, den forsta fran affiren den
andra frin bil-, tdg- och tv-rutan. Det dr dock inte graden av bekant-
het utan snarare vad de olika representationerna antyder och vid vilka
tillfdllen som 4r intressant. Som tidigare ndmnts sa begrinsar inte
motstridigheten representationerna emellan deras respektive paverkan
pé konsumentens handlande. Det dr fullt méjligt att fatta handlingsbe-
slut baserade pé representationer som motsiger den egna erfarenhe-
tens representation.

Norrlindska egenskaper

Ett av Polarbréds mest tydliga tema i sin marknadsforing dr att koppla
sina brod till en specifik lokalitet; Norrland, och till en specifik typ av
landskap (i bemirkelsen representation av lokaliteten); ’med norrlind-
ska egenskaper”. Brodfabriken (bageriet) dterfinns inom Norrlands
geografiska grinser och det var ocksd inom dessa som receptet till
Rigkakan blev till (www.polarbrod.se 2011-10-25). Kopplingen mellan
bréden som siljs och de landskap som Polarbréd kommunicerar ar
alltsa inte helt tagna ur luften utan sker via Polarbréd som varumirke.

Det ”Norrland” som Polarbréd kommunicerar dr framforallt ett
rekreativt landskap. Trots att det inom (den geografiskt avgrinsade
svenska landsdelen) Norrland sker en intensiv produktion av savil
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skog, gruvor och vattenkraft sa dr det framforallt friluftsandet i “na-
tur” eller méjligen en ligintensiv produktion inom renndringen (likt i
bilden Polarklimman) som asyftas.

1 bilder som Lediga jobb, Pressbild 1 och Pressbild 2 slas betraktaren av
stora vyer, som i sin Skala och Rorelse inte skiljer sig sa markant fran
de besokta fysiska landskapen. Men dven om kategoriserandet av
Rorelse liknar varandra sd skiljer sig sparen dirav. Flera av de besokta
fysiska landskapen ir i sin Rorelse, likt reklamlandskapen, att betraktas
som s#/la, men sparen av att nigon nyligen varit dir dr framtridande,
nfgot som inte ir fallet f6r Polarbréds “Norrland”.

Tillborigheten till landskapet “Norrland” (den representation av omra-
det som férmedlas) ér i bilderna Lediga jobb, Pressbild 1 och Pressbild 2
distanserat och betraktaren 4r snarare dir som askéddare eller méjligen
tillfillig brukare. Detta dr ocksa ndgot som giller fér de besokta fysis-
ka landskapen (dven de utanfér Norrlands grinser). Trots att de om-
riden, som dr delaktiga i produktionen av Ragkakan, faktiskt besékts
infann sig vid besoket ofta en kinsla av distans (ndgot som ocksé kan
anas i fotografierna). En bidragande faktor till detta it troligen otill-
gingligheten att vandra bland pl6jda och sidda akrar eller pa insidan
av fabrikernas stingsel. Aven om de tva representationerna (reklam-
bilderna och de upplevad besokta fysiska landskapen) liknar varandra
ocksa 1 denna egenskap (likt f6r Rorelse) sa dr dven hir kinslan en helt
annan. Medan distansen i de besokta fysiska landskapen har sitt ur-
sprung i en otillginglichet hinger distansen 1 ”Norrland” snarare sam-
man med méjligheten till fritid och det exotiska hos de “norrlindska
egenskaperna”.

1 bilderna Pressmeddelande och Plansch s aterkommer det storskaliga
landskapet, men nirheten till vixtlighet respektive maltiden och den
dirmed paféljande upplevelsen av Textur far betraktaren att forstd att
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hon dr pé plats. Det samma giller f6r bilderna Kizmat och Teivlingar
som istillet fér in-zoomning anvinder sig av friluftsattribut som vand-
ringskldder och tilt. Nir vi koper Polarbréds bréd sa képer vi (fiktivt)
fritid och en lugn och harmonisk vistelse ute i det fria.

Grinsen mellan ménniskan och det vilda djuret ér i reklamlandskapen
oklar. Kanske dr det till och med det vilda djuret betraktaren iden-
tifierar sig med. Kanske 4r betraktaren djur (eller natur) som ser pa
nir minniskorna kommer pa besék for att under sin fritid rekreera i
det norrlindska landskapet. Oavsett identifikation sa kan betraktaren
atminstone kommunicera med de vilda djuren. I bilder som Tjdder och
Hare talar djuren om att betraktaren kan fd en klassisk mdssa” och
Renen delger sina tankar och troligen, likt betraktaren, lingtan efter
sportlov - da det finns mdjlighet att dka snowracer.

Vid en nirmare titt pa Rigkakans specifika representationer i Ragka-
kans emballage 1-3 sa dr det ett reproducerande av sysslor i ett ideal-
landskap snarare dn ett ideallandskap i sig som gor sig gillande. Den
plastpdse som omfamnar Rigkakan bir tecken fran bade dldre tiders
frilufts- och bondeliv. Av tecknen att doma sé dr det sirskilt sysslor i
ett Vinter-Nortland, det norr som troligen de flesta svenskar kinner
till, som kommuniceras. Det dks skidor och kilke, ses pa vilda djur
och bakas med forna tiders bakstugeredskap. De enda tecken som
talar om 2000-tal 4r en snowboardakare och en, for tidigt 1900-tal,
négot for snabb slalomakare. Men medan tecken f6r friluftsliv kan
nirma sig dagens motsvarighet, héller sig bakandet (producerandet)
lingt ifran bagerifabriken av idag. Mitt bland tecknen pa férpackning-
en aterfinns den f6r Polarbréd karaktiristiska ”med norrlindska egen-
skaper” och i den beskrivande texten intill ingrediensférteckningen
tydliggoras att Ragkakan utnyttjar “naturens egen firskhéllning”, det
vill sdga inga konserveringsmedel men vil en ordentlig kylanliggning.
I den plastpdse som omfamnar Ragkakan (Ragkakans emballage 1-3) har
sd Polarbréd lyckas anvinda de inom reklamen tvé vanligaste kopp-
lingarna mellan mat och plats; dels ett ansprak pa koppling till geogra-
fisk lokalitet, dels pastiendet att brodet tillreds av och med ”naturen”.
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Att konsumera och producera landskap

Matproduktion och
landskapsarkitektur

I foljande kapitel far uppsatsens tva frigestillningarna ett vidare svar genom att
uppsatsens tre huvndkapitel: Representation och materialitet, "Mdanniskan i
landskapet — Landskapet i manniskan’ och Ragkakans landskap’ kopplas
samman. Har dterfinns dven en reflektion kring vad svaren pa uppsatsens fragor
kan innebdra for den fortsatta relationen mellan den svenske konsumenten och
matproduktionens landskap, samt vilken roll landskapsarkitekten har att spela i
utformmingen av en sdadan relation.
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Att konsumera och producera landskap

Matproduktion och
landskapsarkitektur

Fran brukare till askadare

Genom tiderna sd har méinniskan manipulerat landskapet — dess till-
gang till energi, vatten och niringsdmnen - och dirigenom lyckats fa
fram mer mat pd en given yta. Mingden mat som kunnat produceras
har péverkat befolkningsmingden, befolkningsmingden hat paverkat
utvecklingen av kommunikationsvigar och tillsammans har de varit
avgorande for den svenske konsumentens relation till matproduk-
tionens landskap. I botjan av 1700-talet bodde det runt 1,4 miljoner
minniskor i Sverige varav minst 80 % var jordbrukande. Idag, runt
sekelskiftet 2000, ndrmar sig Sveriges befolkning 10 miljoner och av
dessa klassificerar enbart 2 % brukandet av jorden som sin arbets-
syssla (Gadd 2000:11).

Bondesamhallet bar, innan industrialismen, en cyklisk rytm med en
kunskapsvirld baserad pé erfarenhet som ackumulerats och f6rmed-
lats 6ver generationer. Ett samhille dir det var naturligare att vinda
blicken bakat dn framat. Under slutet av 1800-talet byttes successivt
den tidigare rddande virlds- och tidsuppfattningen mot dagens linjira
och rationella. Sjilvhushallningens och méngsyssleriets landskapsut-
nyttjande ersattes av specialisering och segmentering av bade land-
skapsexploatering och landskapsupplevelse. Nir allt fler svenskar,
under slutet av 1800-talet i samband med industrialismen, borjade leva
sina liv lingre fran brukandet av matproduktionens landskap borjade
definitionen av staden kopplas till arbete och definitionen av /andsbygden
till rekreation och stillhet. I och med att upplevelsen av matproduk-
tionens landskap avskildes frin den egna producerande handlingen
inkorporerades den, till en bérjan via frilufts- och turistrérelsen och
sedermera aven via reklamen, i konsumtionssfiren. Bade friluftsro-
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relsen och livsmedelsindustrin har mer eller mindre sedan dess livnart
sig pa att reproducera en idealbild av matproduktionens landskap som
himtar sin frimsta inspiration frin tiden fére den agrara och industri-
ella revolutionen.

I samband med att den svenske konsumenten gitt fran brukare till
askddare av matproduktionens landskap har dven representationen av
vad matproduktionens landskap ir (eller dtminstone vad de bor vara)
kommunicerad via massmedia och reklam givits allt storre tolknings-
foretrdde. Som de flesta svenskar sikerligen 4r medvetna om, och som
den empiriska studien av Rigkakans landskap visar, sa skiljer sig den
genom reklamen kommunicerade representationen markant fran det
fysiska matproduktionslandskap som konsumtionen faktiskt kriver.
Att konsumenten dr medveten om diskrepansen dem emellan har
dock mindre betydelse for dess inverkan pa den konsumerande hand-
lingen. Att de tva landskapen som kan férknippas med konsumeran-
det (i.e. reklamlandskapet och det besokta fysiska landskapet) upplevs
i olika sammanhang, och saledes kan hillas isir, gér linken mellan
dem svag, ndgot som vid tillfillet f6r handlande (shoppande) troligen
ar reklamlandskapet till férdel.

Tekniska och kemiska hjalpmedel har givit de svenska konsumenterna
mer mat, mat under hela dret och fran alla virldens horn, men det har
ocksa givit dem en tystare vér och ett kollektivt daligt samvete. Even-
tuell stress 6ver miljéproblemen kan kompenseras med att konsumera
“naturligt”, ”geografiskt” eller genom konsumtion av en visuellt
6nskvird kulturell miljé. Naturen bryr sig inte om representationerna
ar motstridiga eller om konsekvenserna dirav, den anpassar sig. Bara
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minniskan har kunskap att sitta grinser, men uppgiften att bestimma
hur lingt det dr rimligt f6r méinniskan att ga i sin paverkan pa den
vitld hon lever i ter sig snabbt 6vermiktig. Om inga grinser dras men
om resultatet ddrav fortfarande dr skrimmande blir lockelsen att finna
en beskrivning av situationen i mer skénmaélande dager svarmotstind-
lig. Genom att reproducera reklamvirldens matproduktionslandskap
kan den svenske konsumenten bade ita kakan och ha den kvar.

Landskapsarkitekturen — en representation bland andra

Genom att handla (shoppa) handlar (agerar) den svenske konsumen-
ten i landskapet, hon skriver in sina virden och férestillningar som
andra senare kommer att kunna ldsa. Frigan ir vilka berittelser hon

- tror sig/kan lura sig sjilv till/egentligen vill - delge f6r framtiden att
tolka. Klyftan mellan de materialistiska kraven och de idealistiska f51-
hoppningarna pa vad matproduktionens landskap borde vara ir stor.
Distanseringen, bade den sociala och spatiala, till matproduktionens
landskap och mer generellt; till de grundliggande dynamiska skedena
i den virld ménniskan lever i, paverkar hennes erfarenheter och kun-
skaper om de samma. Det paverkar hur den svenska konsumenten
upplever att relationen till den virld hon lever i kan och bér te sig.
Konsekvensen dir av blir tydlig nir dagens dominerande trossystem
behandlar minniskan som ndgot oberoende av sin omvirld. Dir till
och med en miljkatastrof kan te sig som ndgot gott fér samhillet om
omhindertagandet dirav skapar ny arbetstillfallen.

I skapandet av erfarenhet, kunskap och legitimitet — genom kom-
municerandet av olika representationer av ’manniskans relation till
den virld hon lever i — har jimte den mediala bilden och reklamen
landskapsarkitekturen en roll att spela. I dagens globala samhille
med rationaliserade produktionsmetoder och en stindigt 6kande
urbanisering blir de landskap den svenske konsumenten lever i allt
mer separerade fran de produktionslandskap detta leverne kriver. A
andra sidan s har informationsflédet 6kat och sd dven kunskapen
om hur manniskans handlingar paverkar hennes omvirld. Idag in-
skaffas dock denna kunskap framférallt via media (méjligen ibland
via matpriser), dtminstone mycket sillan genom personlig erfarenhet.
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Om den svenska konsumenten (individen) plétsligt skulle bestimma
sig for att sluta sortera sina sopor eller inte lingre handla ekologisk
mjolk, sa mirker hon ingen omedelbar skillnad (utver att mojligen
spara tid och pengar). I de flesta svenskars vardag finns det idag ingen
personlig erfarenhet som kan ge frigan om exempelvis “manniskans
ohallbara relation till virlden hon lever i legitimitet. Som for alla
stora ménskliga fragor sa lir frigan om “hur minniskan kan finna nya
sitt att relatera till den omvirld hon lever i” inte enbart lyftas utan
ocksa tas seriost om tillrickligt minga intresserar sig for den. I en
demokrati si maste fragor, sa vil pa en marknad som i politiska val, ha
legitimitet fOr att kunna lyftas och drivas igenom. Frigan 4r hur denna
legitimitet skapas. Vid tal om en ekologiskt héllbar samhillsutveckling
med landskapsarkitekturen som medel ligger 16sningen troligen inte

i vilken betongsten som anvinds utan snarare i méjligheterna att f6r-
andra sambhillets perspektiv och beteende gentemot ekosystemen. For
att kunna gbra detta beh6vs en forindrad forstdelse for, och virdering
av, minniskans relation till den virld hon lever i; av vad det innebar att
bo, att leka, att aka till jobbet och vidare att livnira sig och att dta. Det
ar en forstielse och virdering som landskapsarkitekturen har en méj-
lighet att antingen forsvéra eller underlitta.

Landskapsarkitekturens méjligheter

Valet av vilka representationer landskapsarkitekten (via landskapsarki-
tekturen) skapar gors ibland medvetet, ibland omedvetet. Ibland gors
det med utgingspunkt i personlig ideologi, ibland med hinvisning till
bestillarens order. Landskapsarkitektur kan liknas med reklam satill-
vida att den finns dir, om inte for att silja si dtminstone for att lyfta
fram vissa utvalda egenskaper. Ofta anvinds landskapsarkitekturen for
att tillskriva (eller underlitta tillskrivandet, om meningsskapande sker
hos besdkaren) vissa virden till ett specifikt omrade och dirigenom
Overfora dessa virden till det och de som associeras med omradet
ifraga. Forvisso l6ser landskapsarkitekturen de praktiska férhéllanden
som anses behova 16sas. Men vad landskapsarkitekten gor, som ingen-
joren ofta avstar fran, 4r att skapa mervirde. Ett producerande (ofta
reproducerande av tecken med etablerat innehall) som bygger upp
representationer limpliga f6r den typen av brukare och brukande som
ideologin alternativt bestillaren efterstivar.
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Landskapsarkitekturen (férstadd som representation) skapar ett sitt
att representera virlden och skapar dirmed dven ett sitt att tala om
och forsta virlden. Representationer av platser men ocksa represen-
tationer 1 form av platser ldser fast utvalda betydelser i det fysiska
rummet. Landskapsarkitekturen och landskapsarkitekten har dirmed
en stor roll att spela i férmedlandet av alternativa moten, erfarenheter
och kunskaper om vad det innebir f6r en méinniska att ha en relation
till sin omvirld. Minniskan forestiller sig virlden och sig sjilv i de be-
rittelser hon skapar tillsammans med andra. Hon skaffar sig attityder
och virderingar genom sitt vardagsliv dir andra méinniskor, situatio-
ner, information och intryck ingar. Hur hon tinker, férstar, tolkar och
handlar prévas stindigt i och med det hon méter, det giller reklamen,
matproduktionens landskap och landskap i stort.

Jamte reklamens landskap och de materiellt produktiva landskapen
som denna uppsats behandlar, si finns en kategori som skulle kunna
kallas pedagogiska matproduktionsiandskap. De dr nagot slags mellanting,
dir savil idealbild som mat produceras; kolonilotter, urbana jordbruk
och enstaka odlingslddor pa bostads- eller férskolegardar. Trots att
mat kanske dr den mest grundldggande linken mellan minniskans
beroende och konstanta sammankoppling med sin omgivning si en-
gagerar sig landskapsarkitekten sillan i den mer 4n i skapandet av just
pedagogiska representationer. Att i nirheten dir man bor kunna odla
gemensamt eller se pa grisar och kor kan skapa béde attraktivitet, h6ja
det ekonomiska virdet hos niromridet och den sociala stabiliteten
(Iles J. 2005; Sarlov Herlin 2012:202). En relevant fraga att stilla sig dr
dock vilka erfarenheter och kunskaper dessa pedagogiska representa-
tioner “ldr ut”. Bekriftar de frimst reklamens ideallandskap eller ska-
par de en mojlighet f6r 6kad forstaelse f6r manniskans paverkan pa
och beroende av den virld hon lever i? For, aven om Stockholms alla
grona kilar skulle omvandlas till matproduktionslandskap si skulle de
dnda bara ge foda at drygt tio till femton procent av stadens invénare,
det vill siga om den svenske konsumenten fortsatte med de matvanor
den har idag (Olson 2009:15).

Det ir inget fel med att skapa landskapsarkitektur som bidrar till
social stabilitet eller pa ett inbjudande och férenklande vis beskriver
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en kulturhistoria eller olika materialfldden i samhallet. Det dr ett me-
ningsskapande som landskapsarkitekturen ofta brukar férséka ta sig
an. Men skulle det inte vara spiannande att forséka skapa tydligare
linkar, att genom landskapsarkitekturen 6ppna upp for en mer littol-
kad situation dir svensken i sin vardag kan forsta sitt beroende av och
sin paverkan pd virlden hon lever i?

Den distans till brukande, som landskapsarkitekturen ofta 4r en delak-
tig part i att forstirka, gbder producerandet av de tva motsigelsefulla
representationerna som idag karaktiriserar matproduktionens land-
skap. Denna motsigelsefullhet kan litt skapa férvirring, nagot som i
sin tur verkar skapa handlingsférlamning eller atminstone ett motsi-
gelsefullt agerande. Nr lirdagen sa dr hir inbandlas en marmeladburk och
kanske en kaka till eftermiddagskaffet pa "bondens egen marknad’, sedan bar det
bastigt och utan vidare reflektion av till det externa kipcentret for att inforskaffa
den kommande veckans matranson. Om detta inte beror pa ett ointresse
for konsumtionens paverkan sa dr det mojligen orsakat av bristande
relevans i den konstruerade vardagen.

Pi senare ar verkar intresset for matens ursprung ha ckat. Allt fler
produkter marknadsfor sig idag genom att beskriva sin tillhorighet

till eller sitt ursprung fran en viss plats. En anledning till detta skulle
kunna vara gemene mans 6kade distansering fran sjilva matproduk-
tionen, en annan de ”matkatastrofer” som uppdagats under de senaste
aren — att képa kott utan ursprungsmirkning dr exempelvis inte lingre
sirskilt populdrt (Heldt Cassel 2003). I England har det till och med
dykt upp en miarkning, District Environmental Quality Mark, som lovar
att produktionen av maten som konsumeras inte bara tar ett generellt
miljéansvar eller har sitt ursprung fran en specifik plats, utan dven att
den gynnar vissa specifikt definierade landskapsvirden (Sarlév Herlin
2012:197). Att déma av marknaden sa finns det alltsa troligen savil
argument som intresse for att som landskapsarkitekt, genom att arbeta
med matproduktionens landskap, fortydliga och 6ppna upp f6r en
Okad forstaelse for minniskans beroende av och hennes paverkan pa
virlden hon lever i. Hur dessa mer specifikt skall och kan te sig blir en
uppgift f6r den framtida landskapsarkitektoniska handlingen.
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Att konsumera och producera landskap

Avslutande reflektion

1 foljande kapitel diskuteras uppsatsens tillblivelse och mdjligheten fill fortsatta
studier i dmnet.
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Att konsumera och producera landskap

Avslutande reflektion

Att skapa landskapsarkitektur (i meningen att ge rumsligheter nya
uttryck) dr nagot jag gor pa daglig basis i min yrkesroll som projekte-
rande landskapsarkitekt. Min personliga 6nskan med arbetsprocessen
for denna uppsats har dirfor hela tiden varit att skapa utrymme for en
djupare reflektion 6ver denna skapande handling - att f&rsté vilken roll
landskapsarkitekturen kan spela, sirskilt nir det kommer till mannis-
kans forstielse for sin paverkan pa och sitt beroende av virlden hon
lever i. Att inom ramen fér denna uppsats gora detta genom att foku-
sera pad matproduktionens landskap kan te sig langsokt. Men, f6r mig
personligen har matproduktion varit ett aterkommande tema genom
en stor del av min utbildning till landskapsarkitekt — bade i projekt-
arbeten i skolans regi och mer egeninitierade initiativ. Det gir inte att
komma ifran att det finns nagot oerhért spannande och talande for
var tid i var relation till mat. Vi kan inte leva utan matproduktionens
landskap, de dr en oundviklig del av var vardag, men dnda dr de exo-
tiska.

Genom att uppmirksamma landskapet som en helhet med bade ma-
teriella och symboliska egenskaper har uppsatsens ambition varit att
fordjupa forstdelsen for savil landskapsarkitektur som minniskans
relation till matproduktionens landskap. Det finns en poing i att pastd
att detta hade kunnat natts genom att enbart fokusera pa uppsatsens
andra frigestillningen; ”Hur f6rhiller sig de representationer av land-
skap som den svenske konsumenten moéter i samband med konsum-
tion av mat, till de fysiska landskap som konsumtionen ger upphov
till?”” och att ddrigenom soka uppsatsens mal och syfte. Dock innebar
min egna personliga (och siketligen dven manga andra svenska konsu-
menters) okunskap om matproduktionens landskap och dess historia
ett problem f6r att tillfullo kunna ta sig an uppgiften. Att dven se till
uppsatsens forsta fragestillning; ”Hur har den svenske konsumentens
relation till matproduktionens landskap férindrats genom tidernar”
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har varit viktigt for att forstd de processer och férutsittningar som
format dagens matproduktionslandskap, bade de fysiska och de men-
tala.

Tre grundliggande antaganden

Arbetet med uppsatsen har framforallt krivt tre grundliggande anta-
ganden, varav dtminstone de tva forsta dterfinns redan i uppsatsens
fragestillningar. Det forsta antagandet dr att det gér att uttala sig om
en generell, den svenske konsumentens, relaton/méte. Det andra
antagandet, att det finns en viss typ av landskap, matproduktionens,
som kan grupperas och som det 4r méjligt att ha en samlad relation
tll/méte med. Det tredje antagandet ir, att bade landskapet och land-
skapsarkitekturen kan férstds som en representation som paverkas av
andra representationer, oavsett om det ror sig om andra fysiska land-
skap, texter eller bilder.

Vad giller det forsta antagandet sa dr manniskor bide individer med
egna idéer, kinslor och tankar, och en del av olika grupper som féljer
gemensamma traditioner och normer. Alla minniskor som, oavsett
historisk tidpunkt, varit delaktiga i matproduktionens landskap kan i
vissa avseenden vara mer lika dn tva individer som lever under samma
tidsperiod. Didrmed kan metoden att géra en historisk aterblick ifraga-
sdttas. Det dr dock sapass vanligt att beskriva skeenden i férhéllande
till tidslinjer att det dirmed blir det mest logiska sittet att ta sig an och
kommunicera en stor mingd information, logiken f6ljer tiden och ti-
den 4r som bekant (sedan industrialismen) linjir. Att fundera pa andra
metoder f6r utforskande och berittande dr dock nigot att ta med sig
in i framtiden.

Uppsatsens andra antagande ir egentligen enbart viktig f6r uppsatsens

begrinsning och det finns ingen anledning att pasté att definieran-
det av vad ett landskap ir, dr beroende av typ, snarare dr relationen
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(brukare - dskadare) till landskapet mer avgbrande. Det tredje och
sista grundliggande antagandet bérjade som en diffus reflektion frin
en ung yrkesverksam landskapsarkitekt men har, under arbetet med
uppsatsen, funnit bekriftelse i den litterira teoti som berdr landskaps-
arkitektur och minniskans foérhéllande till kunskap, omrade (rum) och
landskap (plats). Viktigt att podngtera dr dock att dven om just denna
uppsats 1 hoggrad fokuserar pa representationen landskap som visuell
sd kan en representation (ett landskap) likvil byggas upp av erfarenhe-
ter som uppfattas av andra sinnen 4n synen.

Uppsatsen ir i sig en tolkning av flera mojliga. Likt reklamens bilder
och mina egna fotografier dr uppsatsen en representation som kom-
mit till i en specifik social och samhillelig kontext. For att legitimera
den representation som presenteras som vetenskaplig sa grundar upp-
satsen sig pa vissa metodologiska verktyg. Att se kunskapen om virl-
den som nagot socialt konstruerat innebir inte att den fysiska virlden
utanfor sinnesupplevelsen och den sociala tolkningen saknar existens.
Det fysiska rummets egenskaper dr hdgst betydelsefulla i skapandet
av det mentala och symboliska rummet (Fleck [1935] 1997; Lefebvre
[1974] 1991; Olwig 2004 m.fl.). Att kunskapen ér socialt konstruerad
innebir heller inte att en representation inte kan vara mycket snarlik
fér manga manniskor, sirskilt nir de dr verksamma inom en och
samma sociala kontext. Syftet med uppsatsen har inte varit att forscka
kartligga en objektiv verklighet utan snarare att analysera hur verklig-
heten, sa som vi idag uppfattar den, har skapats och vad den bestar av.
Uppsatsen presenterar dirmed ett svar av manga mojliga.

Landscape Character Assessment

En av de metoder som anvinds i uppsatsen, som mdjligen ar lite
ovintad (och som dirfér kriver en ytterligare kommentar) dr Lands-
cape Character Assessment (L.C.A.) - dven om metoden inte dr
grundliggande f6r uppsatsens forhéllningssitt till kunskapande utan
snarare spelar en perifer och sekundir roll i form av korta reflektioner
i bildtextformat till bilderna av Ragkakans landskap. Bilderna hade i
uppsatsen kunnat fatt tala for sig sjilva”, vilket de i viss médn ocksa
gbr. Men for att vidare kunna svara pa uppsatsens mal och syfte an-
sdgs dnda ndgon typ av skriftlig analys viktig. Dock var det utmanande
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att finna en analysmetod som limpade sig for savil fysiska landskap
som reklambilder. I tolkande av teckens innehall, meningséverférande
och representationers meningsférmedlande sa har den semiotiska
innehallsanalysen en given roll, men det ir inte en metod som brukar
anvindas i samband med analys av fysiska omraden. I och med ratifi-
cerandet av den europeiska landskapskonventionen atar sig Sverige att kart-
ligga och analysera landskap inom landets grinser. Dessa analyser ska
inte bara definiera geologiska egenskaper, landskapselement eller his-
toriska spar utan dven minniskors uppfattningar om ett omrade, deras
definition av landskap. En av de metoder som anvints flitigt i England
for att 4stadkomma detta, och som nu genomgar en omformulering
for att anpassas till svenska férhallanden dr L.C.A. (Sarlév Herlin
2012:262). Det framstod dirfér som relevant (i den tid samtalen om
landskap vid uppsatsens tillblivelse befinner sig 1) att testa och se vart
an L.C.A. kunde leda. Viktigt i sammanhanget dr dock att papeka att
analysen i uppsatsen bara anvinder ett av flera analyssteg som bygger
upp L.C.A. men det steg som anvinds dr 4nda det som framforallt tar
hinsyn till manniskors upplevelse. (De 6vriga beror bl. a. avgrinsning
av omrade, distansstudier/sktivbordsstudier av omridets geologiska
egenskaper, brukande med mera.) Anvindandet av L.C.A. visade sig,
inom ramen f6r denna uppsats, inte leda sirskilt langt. Som grund f6r
reflektion, av sd vil L.C.A. som f6r hur landskap definieras, eller skulle
kunna definieras, kindes L.C.A analysen i de korta bildtexterna 4nda
relevant och har dirfér bevarats i uppsatsen. En av de tydligaste bris-
ter/svarigheter med anvindandet av L.C.A (itminstone inom ramen
for denna uppsats) visade sig vara att inramandet av *vad ett landskap
ar’ blev mycket snarlik for vitt skilda landskap. En annan var att meto-
den i sig gjorde landskapet till en produkt, att den formulerar en enty-
dig representation — det som den europeiska landskapskonventionen
till h6g grad férséker undvika. Landskap som “ett omrade sidant som
det uppfattas av manniskor och vars karaktir dr resultatet av paverkan
av och samspel mellan natutliga och/eller manskliga faktoret” ir per
definition ett landskap som konstant méste omvirderas.

Therese Wallgren
Stockholm, maj 2012
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Fortsatta studier

Det finns manga spar som uppdagats vid arbetet med denna uppsats

och som skulle vara virdefulla att ta upp vid framtida studier:

Att vidare underséka den relation som den svenske
konsumenten har till matproduktionens landskap och pa
vilket vis detta paverkar dennes forstaelse for sin paverkan
pa och sitt beroende av den virld hon lever i. Exempelvis
skulle uppsatsen i den form den nu har kunna férdjupas
med intervjuer av brukare respektive askadare till Rigkakans
landskap. Férdjupning skulle dven kunna ske mer generellt
genom att nirmare studera fritidsodlandet och méjligheten
for urbanodling.

Att vidare underséka landskapsarkitekturens roll i skapandet
av forstaclse, alternativt missforstaelse, av vad olika typer

av handlingar far for landskapliga och miljomissiga
konsekvenser.

Att vidare underséka olika typer av representationers makt i
formulerande av vad ett landskap ér och hur exempelvis text,
bild och rumslig erfarenhet kan analyseras som delar av en
och samma helhet.

Att ndrmare utforska hur definierandet och definitionen
av ett omrade skiljer sig mellan det som gar att uppleva via
Internet och upplevelsen vid ett fysiskt besok.

Att analysera befintliga exempel samt att i gestaltande
handling s6ka hur landskapsarkitekturen skulle kunna
skapa mer verklighetsnira representationer (i bemirkelsen
péverkan pa och beroendet av) for relationen mellan
minniskan och den virld hon lever i.
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Ragkakans foretag
Foljande féretag och kommuner har hjilpt till vid sparandet av Ragka-
kans fysiska landskap:
AAK Aarhus Karlshamn
Adcon Nordic AS

Amilina

Avebe

Engelhardt

Hansson & Mohring
Jastbolaget

Lantminnen mills Malmé
Lantminnen mills Uppsala
Nordbakels

Nordic Suger

Polarbréd

Profarina

Alvsbyn kommun

Bilder
Dir inte annat anges ér alla bilder gjorda/tagna av forfattaren.
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Besokta platser som ingar i produktionen av Ragkakan

Blekinge, Sverige: socketbetor till socket/fibet frin sockerbetan/sitrap.

Halland, Sverige: socketbetor till socker/fiber fran sockerbetan/sirap.
Janonio str., Panevezuz, Litauen: fabrik for vetegluten.

Janikowo, Polen: salt.

Kastanjevigen, Lomma, Sverige: distributionscentral f6r kornenzym-
malt, ingér i vetemjol.

Kalmar, Sverige: sockerbetor till socket/fiber frin sockerbetan/sirap.
Kinne-Kleva, Sverige: rag till siktat ragmjol.

Kristianstadsslitten, Sverige: sockerbetor till socker/fiber frin socket-
betan/sirap.

Ledberg, Sverige: férvaring av raps till vegetabilisk olja.

Litauen: vete till vetegluten.

Lundaslatt, Sverige: sockerbetor till socker/fiber frin sockerbetan/
sirap.

Notdvistra Skane, Sverige: socketbetor till socket/fiber frin socket-
betan/sirap.

Norra Neptuniagatan, Malmo, Sverige: kvarn f6r vetemjol.
Oceankajen, Halmstad, Sverige: distributionscentral for salt.

Piteailv, Alvsbyn, Sverige: upptagande av kommunalt vatten.
Reningsverksgatan, Vistrafrélunda, Sverige: distributionscentral till
emulgeringsmedel.

Reningsverksgatan, Vistrafrélunda, Sverige: distributionscentral till
fruktsocker, ingér i emulgeringsmedel.

Rocklunda herrgard, Sverige: raps till vegetabilisk olja.

Skianninge, Sverige: raps till vegetabilisk olja.

Skinninge, Sverige: rag till siktat ragmjol.

Sockerbruksgatan 4, Arl6v, Sverige: fabrik f6r Sirap.
Sockerbruksvigen, Képingebro, Sverige: fabrik for fiberex, fiber frin
sockerbetan.

Sockerbruksvigen, Ortofta, Sverige: fabrik, sockerbetor till socker/
fiber fran sockerbetan/sirap.

Sollentunaholmsvigen, Sollentuna, Sverige: jastfabrik for jist.
Stillverksvigen Alvsbyn, Sverige: fabrik fér Ragkakan.

Sydvistra Skane, Sverige: vete till vetemjol.

Soderslitt, Sverige: raps till vegetabilisk olja.
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Soderslatt, Sverige: socketbetor till socker/fiber frin sockerbetan/
sirap.

Sodertilje, Sverige: raps till vegetabilisk olja.

Tormod Gjestlandsvej, Porsgrun, Notge: fabrik/laboratorium for
bakpulver (hjorthornssalt).

Uddevalla, Sverige: vete till vetemj6l.

von Utfallsgatan, G6teborg, Sverige: distributionscentral for salt.
Viisteras, Sverige: vete till vetemjol.

Viisteras, Sverige: raps till vegetabilisk olja.

Viistra kajen, Katrlshamn, Sverige: raffinaderi f6r rapsolja till vegetabi-
lisk olja.

Ahus, Sverige: forvaring av raps till vegetabilisk olja.

Ostetlen, Sverige: sockerbetor till socker/fiber frin sockerbetan/sirap.
Ostra Agatan, Uppsala, Sverige: kvarn siktat rigmjol.

Ej besokta platser som ingar i produktionen av Ragkakan
Avenunu Industrial, Groot Bijgaarden, Belgien: BelAse I'10-250, ingér
i vetemjol.

Luchow (Wendland), Tyskland: potatis till potatisstirkelse.

Nygatan, Umea, Sverige: ursprunglig framtagning av surdegskultur.
Rehbecker Weg, Luchow, Tyskland: fabrik f6r potatisstirkelse.

Via Alessandro Manzoni, Cadorago, Italien: fabrik/laboratotium for
surdegskultur.
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