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FORORD

Antligen! Mitt examensarbete #r firdigt.

Jag vill tacka alla de producenterna som stillt upp med sina tankar och erfarenheter kring
mervérden i produktionen de bedriver. Jag uppskattar véldigt mycket att ni tagit er tid att
delta. Jag har haft manga givande timmar av intervjuer som féargats av bade stor entusiasm for
sin sak och viljan att gora sin rdst hord. Jag 6nskar er all lycka i framtiden!

Examensarbetet har handletts av Ingemar Olsson pa institutionen for Husdjurens utfodring
och vérd. Ingemar har gett mig mycket frihet kring arbetet med uppsatsen men éndé funnits
till hands 1 rétt stunder och alltid gett mig stod de génger jag kort fast och behovt lite
synpunkter pd hur jag ska gé vidare. Sammanvévt med en stor portion &mneskunskap och sunt
fornuft har jag nog inte kunnat ha en bittre handledare for slutférandet. Tack Ingemar.

Stora delar till idén for uppsatsdmne, bakgrunden kring &mnet och litteraturstudien véxte fram
1 samarbete med Charlotte Lagerberg Fogelberg, Centrum for Uthélligt Lantbruk. Det dr ett
samarbete som borjade redan 2007 nédr Lotta handledde min kandidatuppsats. En givande
samverkan jag har lart mig mycket ifran, bade i form av att uttrycka mig i text och 1 att soka
inspiration ifrdn samtiden. Tack Lotta.

Naturligtvis vill jag ocksa tacka mina vianner som varit vardefullt stod under skrivprocessen.
Lisa som bidragit med motivation och delade erfarenheter for att fa mig pa rétt spar och
fortsétta kimpa, Anna som kommit med goda rdd och konkreta tips, Ann-Sofi som kommit
med sunt fornuft och en del heja-rop, Mamma med tilltro, Sara som gjort en fin insats med
sprakgranskning och slutligen, mitt storsta stdd, min sambo Mikael som alltid har trott pa
mig, uppmuntrat mig nir jag velat ge upp och gett mig viktig energi till slutspurten... Era stod
har varit otroligt vardefulla. Tack!

Arsta, 12:e februari 2010

Fmma



Ingenting i livet bara hinder. Man maste ha ork att méta hinder

och ork att 6évervinna dem. Ork ar att kampa.

Golda Meir (1898-1978)
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SAMMANFATTNING

Livsmedelsproduktion dr en stindigt aktuell foreteelse dd mat dr ndgot alla har en relation till.
Olika produktionsformer for noétdjursuppfodning har genom produktdifferentiering och
marknadsforing 1 butikerna borjat spela en allt storre roll for konsumentens val i kottdisken.
Mervirden lankade till primédrproduktionen dr nagot som ges alltmer uppmairksamhet och
ménga producenter anser att ett flertal grunder for mervarden ar kopplade till deras produkter.
Dessa mervirden kan kommuniceras pé olika sdtt och sdkerligen uppfattas pé lika manga vis
eftersom innebdrden av mervérden dr personlig och olika fran person till person.

Denna studie gjordes med en ansats att beskriva vilka mervirden primirproducenterna
kommunicerar till konsumenterna, pa vilka sitt det gjordes och om informationen anpassades
efter vilka mottagare den riktades till. Intervjuer om deras uppfattningar kring mervirden
gjordes med sex stycken olika uppfodare av noétdjur och fragestillningen behandlade dven
producenternas vagar mot en kortare forsidljningskedja - att vissa led uteslutits - och vilken
fordel detta gav dem. Eget slakteri, egen styckningshantering, hingmdrning, forpackning och
forsdljning 1 gardsbutik dr nagra exempel pa led som producenterna jobbat med att utveckla.

Resultaten av intervjuerna pekar pd att producenterna &r vildigt ndjda med sitt sitt att arbeta
med direktkontakter med konsumenterna och med mer kommunikation kring
primdrproduktionen. Produktionsformen och vilka mervirden den bédr pa, diskuteras i
kontakterna mellan producent och konsument utifrdn producentens synvinkel men i
samverkan med konsumentens uppfattning. Producenterna framhéller sarskilt vikten av att
hélla 6ppet for dialoger med sina kunder for att béttre mota efterfragan. Samtidigt uppskattar
lantbrukarna responsen de fir for sitt arbete och som ocksd fungerar som en sporre for att
fortsdtta producera bra produkter. Producenterna forsoker att ge en lattfattlig och sann
information kring djuruppfodningen och relaterade omstidndigheter (utfodring, vérd, bete,
djurmilj6 och -vilfard, transporter av djur till slakt samt mdrning) parallellt som de gor vad de
kan for att &ven informera kring mer komplexa sammanhang och fakta sdsom kretslopp och
biologisk mangfald.

Att ta mer kontroll 6ver hindelsekedjan fran djuruppfodning till styckningsdetalj och anvidnda
andra kanaler for slakt och forséljning (dn de stora kommersiella) anses bidra till en 6kad
lonsamhet och ge drivkrafter att fortsétta med att utveckla sin produktion. Detta ar sdrskilt
viktigt 1 en tid ndr stora koncerner vixer sig dnnu storre samt gidr mot mer och mer
centralisering och férre enheter. Andra, givande samarbeten soks pa lokal och regional niva
exempelvis 1 ekonomiska foreningar med andra lantbrukare. I det stora hela har producenterna
funnit ett vinnande och lonsamt koncept, men framforallt dr det ndgot som kdnns dkta och
samtidigt ger en hallbar innebord for lantbrukarna personligen.



SUMMARY

Today a lot of consumer and media interest lie in food production. Food is something every
one of us has a relationship to hence foodstuff and their making is a topic of current interest.
Cattle’s rearing is one of many factors that have begun to play a bigger role when consumers
are selecting beef from the shops’ meat counters. This may well be a result of product
diversification and greater investments towards marketing. Many cattle rearers consider
several grounds for added values being linked to their products and consumers are becoming
more aware of these primary sector related added values. Grounds for added values can be
communicated in various ways and doubtless they are perceived on equally many ways given
that the feeling of an added value is highly personal.

This study was performed with an attempt to describe which added values the primary
manufacturers (farmers) communicate to the consumers, how the communication was done
and if the given information was adapted to better agree with the consumer knowledge level.
Six different cattle rearers were interviewed about their view on added values and how the
values may benefit them. The questionnaire also treated the farmers’ developments against a
shorter sale chain — in fact certain stages had been eliminated - and which advantage —if any-
this has given them. Private slaughter-house, small scale cutting plant, tenderization technique
for premium beef, packaging cutting details at the farm, and sale in farm shop are some
examples of what the manufacturers have developed.

Results of the interviews points to that the farmers are immensely pleased with having close
and direct contacts with the consumers that involves a great deal of communication
concerning the rearing. The chosen form of production and which added values it generates
and carries is communicated from the farmer point of view but with the consumer opinion in
mind. The manufacturers particularly point out the importance of always keeping an open
dialogue with customers in order to better meet their demands. They truly appreciate the
sympathy given for their work that also functions as a spur to continue producing desirable
products. The farmers try to provide uncomplicated, true information concerning animal
rearing and related circumstances (feeding, care, grazing, animal welfare, animal transports to
slaughter and tenderization technique). In addition, they do what they can to educate
costumers and members of public about more complex facts such as circulation of nutrients
and biodiversity. Gaining more control over the events in the beef production (from animal
rearing to cutting detail and sale) when using alternative production chains are considered to
give an increased profitability. It also strengthens the farmers’ driving forces for continuing
developing their line of production. This seems particularly important in times when already
large companies increase in size and develop more and more centralization. Other rewarding
cooperation is therefore sought on local and regional level, for example in economic
associations between farmers. Overall, the manufacturers have found a successful and
profitable concept, and first and foremost it is something that bears a genuine thought and
sustainable meaning for the farmers.



1 INLEDNING

I sparen av klimatlarm, stundande vérldshunger och en 6kad konkurrens om dkermarken bl.a.
for foder- och energiproduktion, foljer en stor utmaning med att utveckla framtidens jordbruk
For att trygga en héllbar och séker livsmedelsforsorjning for vérldens vixande befolkning
kréavs ett jordbruk som baseras pa lokala forutséttningar, som i hogre grad stirker och nyttjar
ekosystemtjanster och som dr oberoende av fossila brianslen (SNF, 2007).

For kottkonsumenter 1 Sverige ligger det néra till hands, och 1 manga fall kdnns det kanske
dven mest naturligt, att vdlja svenskproducerat ntkott trots att vi importerar en hel del. Valet
stodjer de svenska bonderna och haller vara svenska landskap 6ppna. Valet underbygger dven
de livsmedelsproducerande djurens mojligheter till att leva ett mer naturligt liv dd svensk
djurskyddslagstiftning i manga fall ar stringare dn i andra EU-lénder (se t.ex. SJV, 2005; SJV,
2009a). Reglerna innefattar bade krav pa utevistelse, métt for djurstallar och burar samt
omfattande regelverk for exempelvis transporter och slakt. Dock innebédr dessa strangare
kriterier for djurhallning merkostnader for den svenske lantbrukaren (SJV, 2009a). En 6kad
import av livsmedel frdn andra ldnder gor att konsumenterna tenderar till att fokusera pa
priset, medan de svenska producenterna kdmpar for att lyfta merviarden i den svenska
produktionen och samtidigt fa tillrdckligt betalt for sina produkter (Beck-Friis, 2005).

For att 6ka arealen av betesmarker med sérskilda biologiska och kulturhistoriska virden och
for att uppritthdlla ett fortsatt bevarande av befintliga betesmarker ar skotseln viktig, framst
genom hdvd med hjilp av betesdjur (Miljomalsradet, 2009). Att bevara det svenska
landskapet Oppet och stirka den biologiska mingfalden ingér i ett av de 16 miljomal som
Sveriges regering formulerat. Jordbruksverket &r den myndighet som ansvarar for att
miljomalet Ett rikt odlingslandskap ska nas.

Kottproduktionen med dikor kommer med stor sannolikhet f4 dkad betydelse for att halla
landskapen Oppna i1 framtiden d& antalet mjolkkor och mjolkgardar minskar. Ménga
lantbrukare som avser sluta med att ha mjolkdjur véljer, som ett led i nertrappningen, att hélla
djur for kottproduktion under en period innan de slutar helt (Kumm et al., 2005). Kan
mervarden anvédndas for att stirka produkterna, t.ex. kott som kommer av en
landskapsvédrdande produktion och dérigenom generera merbetalningar? Vad ér det for varden
svensk notkottsproduktion bér pd och behdver dessa kommuniceras sirskilt for att uppfattas
av slutkonsument? Med detta som inledning kommer vi fram till syftet for denna studie.



1.1 Syfte

Detta examensarbete syftar till att studera och beskriva hur primérproduktionsrelaterade
faktorer kan anvidndas for att stirka en produkt genom att grunderna for dess mervirden
kommuniceras. De producenter som valts ut och studerats dr specialiserade pa produktion av
not. Fokus har lagts pé foljande fragestéllningar:

= Vilka primarproduktionsrelaterade faktorer anvands av producenter for att
kommunicera grunder for mervarden?

= Hur kommunicerar producenter dessa primarproduktionsfaktorer?

= Gors uppfoljningar pa vad som uppfattas?

= Anpassar producenten formen pa kommunikationen till olika mottagare?

= Vilka motiv driver producenten att soka sig till andra forsaljningskanaler (4n de stora
’kommersiella™)?

= Hur har producenten gatt till vaga for att skapa alternativt ansluta till fungerande
forsaljningskanaler?

Examensarbetet skrivs inom @mnet husdjursvetenskap under handledning av institutionen for
husdjurens utfodring och vard, Sveriges lantbruksuniversitet i Uppsala.

1.2 Disposition

Kapitel 1 rymmer inledning, syfte, disposition och forkortningar. Kapitel 2 presenterar viss
bakgrund i uppsatsens dmne samt dr en genomgang av litteratur och forskning som gjorts och
har anknytning till uppsatsens dmne. Kapitel 3 behandlar metod och metodval for studien och
presenterar de intervjuade lantbrukarna. Foljande kapitel 4 utgors av mitt eget bidrag i form
av en intervjustudie. Del 2 och del 4 diskuteras sedan i kapitel 5 och néagra slutsatser dras i
kapitel 6. Bilagor som utgdr grund for empirin 1 kapitel 4 ligger ldngst bak 1 uppsatsen, efter
referenserna (Bilaga A, B).

1.3 Forkortningar och ordfdérklaring

Haér foljer nagra 1 texten anvidnda forkortningar och ord.

Anaerobt: utan syretillgdng

Betestryck: paverkan pa vegetation och mark av betande djur
Biologisk mangfald: en rikedom av arter och mangfald av ekosystem
CLA: conjugated linoleic acid = konjugerad linolsyra

DHA: Dokosahexaensyra

DPA: dokosapentaensyra

EPA: eikosapentaensyra
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Eutrofiering: en utveckling mot mer ndringsrika forhallanden, néringsdmnen frigors eller
tillfors sa att naturens forméga att ta hand om dem &verskrids (negativt: 6vergddning)

NDF: neutral detergent fibre = matt av fodrets fiberinnehall (cellulosa + hemicellulosa +
lignin) exklusive pektin

MUFA: monounsaturated fatty acids = enkelomaéttade fettsyror
PUFA: polyunsaturated fatty acids = flerométtade fettsyror
SFA: saturated fatty acids = méttade fettsyror

Stut: kastrerad tjur

VOS: vomvitskeloslig organisk substans

2 LITTERATURGENOMGANG

2.1 Historik

Att producera livsmedel &r en stindigt aktuell fraga, inte enbart pé vilket sitt detta gors utan
ocksd med vilken kvalitet och till vilken kostnad (Olsson & Magnusson, 2004). Enligt
Lantbrukarnas riksforbunds (LRF) éarliga rapport Lantbruksbarometern ser svenska
lantbrukare ljust pa framtiden. Med en fortsatt hog framtidstro kommer de ocksa att satsa pa
att 0ka sin produktion 6verlag (LRF, 2008). Vidare siger de sig vara stolta dver sitt yrke och
kénner stdd och fortroende fran konsumenterna (LRF, 2008). Hela 86 % av lantbrukarna har
svarat att de dr stolta dver sitt yrke 2008 vilket &r en klar 6kning sedan 2006 da 69 % svarade
ja pa samma frdga (LRF, 2008). Det biaddar for att nira en vilja att fortsétta att utveckla det
svenska lantbruket i linje med konsumenternas 6nskeméal och samtidigt for att hitta nya vigar
till lonsambhet.

I kolvattnet av befarade klimatférdndringar blir kunskap om produktionssétt och olika former
av kvalitetssikringar alltmer intressanta ur ett konsumentperspektiv (Olsson & Magnusson,
2004). Forutom att primédrproduktionen ska uppfylla de nationella miljomélen och generera
acceptabla avkastningar, bor ocksd de livsmedel som produceras vara anpassade till
marknaden. Lite oroande for notkottsproduktionens framtid kan vara att endast 42 % av
producenterna sdger att lonsamheten dr ganska eller mycket god (LRF, 2008). Det kan
jamforas med de 72 % producenter inom vixtodling som anser verksamheten ha ganska eller
mycket god lonsamhet (LRF, 2008). I en tid dd sméskalig livsmedelsproduktion och intresset
for lokal mat oOkar, kan d& notkottsproducenten vinna fordelar (i forldngningen Oka
lonsamheten) genom att forsiljningsleden blir kortare?
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2.2 Mervardesteori enligt Marx

I inledningen till Karl Marx:s Kapitalet. Forsta boken, i svensk Oversittning fran 1974,
skriver Bo Gustafsson att ldran om mervirdet utgér en hornsten 1 Marx ekonomiska teori.
Mervirdesteorin gor det mojligt for Marx att exponera och vetenskapligt forklara den
kapitalistiska utsugningen. Termen &r dock inte ny, utan anvindes redan av Thompson' 1824.
Aven andra foretridare for den klassiska engelska nationalekonomin (sdsom Smith och
Ricardo) konstaterar att mervardet finns och att arbetet dr dess killa. Enligt Gustafsson var
dock Marx den forste som visade hur kapitalistklassen tilldignade sig det genom arbetarna
skapade mervirdet. Om den vérdeskapande processen siger Marx (1974):

Produkten — som ar kapitalistens egendom — ar ett bruksvarde, garn, skor och sa vidare. /.../
For det forsta vill han (kapitalisten) producera ett bruksvarde som har bytesvarde, en artikel
som ar avsedd for férsaljning, en vara. For det andra vill han producera en vara, vars varde
ar storre an det sammanlagda vérdet av de varor som forbrukats under produktionen, mera
vard an produktionsmedlen och arbetskraften, for vilka han har férskotterat sina goda pengar
pa varumarknaden. Han vill inte bara producera ett bruksvéarde, utan en vara; inte bara
bruksvarde, utan ocksa varde; inte bara vérde, utan ocksa ett mervarde.

Ett exempel pa detta &r lantbrukaren som inte bara vill producera mat blott for sakens skull
utan girna lidgger ner extra arbete och mer omsorg pé att forse kunden med en produkt som
har virden utover det vanliga, mervirden. Ekologiskt, lokalproducerat, hingmorat
kvalitetskott, pad grovfoder naturligt uppfodda djur, naturbeteskott som bidrar till att halla
landskapen Oppna dr ndgra exempel. Slutprodukten ska innehélla mer &n summan av de
ingdende bestdndsdelarna (produkt, arbete, tillverkningsmetod etc.) och for det wvill
lantbrukaren erhalla merbetalning.

2.3 Mervarden

Infor ett inkdp kan konsumenter basera sitt val av vara pé en eller flera grunder for mervérden
som varan kopplas till (SJV, 2005). Det kan vara god smak, god kvalitet, 1dng hallbarhet,
skéligt pris, bra for hdlsan och bra ur miljésynpunkt (Magnusson & Biel, 2005). Hilsa,
trygghet, sdkerhet, etik och dppna landskap &r andra ofta ndimnda grunder for mervérden da
det géller livsmedel (SJV, 2005).

Mervirden ar personliga kdnslor som kan uppfyllas pa olika satt. Citatet nedan dr en ansats till
att ge en forstaelse for kdrnan i mervérden.

”The core feeling of added value is an emotional one but that emotional feeling will have to
be backed up by the rational dimension to it, but you can’t have just the rational without the
emotional”” (de Chernatony et al., 2000; s 47).

' William Thompson. 1824. ”An enquiry into the principles of the distribution of wealth most conductive to
human happiness”
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For att en kénsla av ett mervarde ska uppstd maste nagot av betydelse for kunden ldggas till
dennes forvdntan, samt vara hallbart 6ver tiden (Gidlof & Hasselstrom, 2000). Som de
Chernatony m.fl. (2000) sdger (citatet ovan) kan det vara en fornuftig kénsla som behovs. Det
ar formodligen inte ofta kunden viljer en vara for att producenten anser att kunden bor kopa
den, utan kunden maste sjdlv tilltalas av produkten. Kunden maste ocksa kdnna att dennes
forvantan motsvaras av den inkdpta produkten. Pa sa vis skapas en styrka och uthéllighet i
varans mervérde. Detta medfor att olika minniskor kan tolka inneborden av budskapen kring
varor olika sinsemellan, och producenter kan anvénda detta pa olika sétt i efterfoljande
marknadsforing och varumérkesbyggande (de Chernatony et al., 2000). Ett sétt kan vara att
spela pa vissa forvintade tolkningar eller kanske 1dmna det mer &ppet for tolkning, men pa ett
sadant sétt att inga kundgrupper behdver kidnna sig forbisedda. D& mervardesbegreppet inte r
sd vildefinierat och da det har olika betydelser for olika minniskor finns en risk att det
urvattnats (de Chernatony et al., 2000). Anviands begreppet mervarde utan att det ger ndgon
mening till kunden sa forlorar uttrycket betydelse och innebord.

I beskrivningar av mervirden hos svenska livsmedel ldggs ofta tyngd bakom “den svenska
modellen”, dir t.ex. striktare och noggrannare efterlevnad av miljo- och djurskyddsregler
jamfort med omvarlden lyfts fram (Kaspersson et al., 2004; SJV, 2008a). Fortfarande géller
det att striktare miljo- och/eller djurskyddsregler &r ndgot kunden virdesétter, annars tappas
den betydelsen i jamforelse med andra varor.

2.3.1 Kommunikation

Nér varor byter hinder sker en kommunikation, medveten som omedveten, subtil som tydlig
(Finne, 2004). ”Utan att synas finns man inte” och for att hjdlpa till att produkten blir upptickt
och sedan kopt kan producenten producera en speciell produkt och kommunicera att den
finns. For att fa ut sitt budskap bor ritt mélgrupp, budskap och lamplig kanal identifieras
(Sjostrom et al., 2005). Kommunikation sker inte enbart direkt; tydligt eller otydligt, tva
parter emellan (Finne, 2004). Forfattaren utvecklar en tankegang kring att kommunikation
kan vara ensidig, dir antingen séindaren eller mottagaren &r passiv. Overforingen kan dirmed
ocksé uppfattas som en avsaknad av kommunikation, en s kallad tyst kommunikation. Finne
(2004) forklarar att detta kan bero pé olika aktivitetsnivder hos sdndare och mottagare, men
dven pa att budskapet drunknar i ett omgivande brus. Det centrala dr att kunden bor ses som
en aktiv meningsskapare av véirde och inte enbart som en passiv mottagare av ett budskap.

2.3.2 Stod till mervarden i svenskt jordbruk

Statens  Jordbruksverk  (SJV) beviljar ekonomiskt stod for kvalitets- och
marknadsforingsitgarder for att ge mojligheter att oka kvaliteten pd livsmedel och
jordbruksprodukter.  Jordbruksverket wvill att budskapet om att de svenska
jordbruksprodukterna produceras pa ett sikert sitt och héller en hdg kvalitet nar ut till
konsumenterna (SJV, 2009b). Som en del i att uppné detta kan studiebesok, specialistutbyten
eller ndtverkande vara ldmpliga dtgirder. Kostnader for utveckling av produktionsmetoder
eller produkter, t.ex. sméiskaliga pilotprojekt eller demonstrationsprojekt medger bidrag,
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liksom  tekniska  undersokningar,  genomfOrbarhets- och  designstudier  samt
marknadsundersékningar och testproduktion (SJV, 2009b). Atgirderna ska utféras inom den
Europeiska unionen (EU) och stodet riktar sig bl.a. till primédrproducenter av notkott.

2.3.3 Mervarden = merbetalning?

SJIV:s uppfoljning pa rapporten Mervarden for svenskt kott pekar pa flera faktorer som
medverkar till att producenterna ofta missar en storre del av merbetalningarna (SJV, 2009a).
Utredningen anger foljande skél listade nedan:

* Prisskillnaden mellan svenskt kott och prisnedsatt importkott kan inte utgora ett matt
pa merbetalning for svensk produktion

= Skillnader i pris per kilo produkt kan héarledas till olika vattenhalter i frysta produkter
och putsningsgrad pa styckningsdetaljer

= Légre produktivitet i de svenska forddlingsleden jamfort med de konkurrerande
landerna

* Handelns marginaler dr densamma for svenskt kott sévél som for importerat

» Stora volymer importerat kott Idmpar sig for kampanjpriser i butik

En stor andel forsdljning av kott med dalig vinst dr ocksd en anledning varfor slakterierna
betalar allt mindre till leverantérer och producenter av slaktdjur (SJV, 2009a). Dock finns
goda mojligheter for sma privatdgda slakt- och styckningsforetag att klara Ionsamheten béttre
eftersom de har mojligheter att skapa 16sningar och agera direkt p4 uppkomna problem (SJV,
2009a). Faller efterfrigan pd en viss kottdetalj kan forlusterna minskas genom att snabbt
dndra fokus och stdlla om for att satsa pd en annan produkt. Dartill kommenterar verket
undersokningen med att de intervjuade framhaller att prisskillnaden i sig inte ska betraktas
som ett matt pa vinst. Forklaringen ar att detaljhandelspriser, och dirigenom skillnaderna pa
svenskt och importerat kott, inte dr satta pA samma marknad (SJV, 2009a). Importerat kott har
vanligen en hogre prissittning i sitt hemland jamfort med den svenska detaljhandelns priser
under kampanjer, eftersom det da betingar ett mervéarde i att vara producerat inom det landets
granser.

2.4 Lantbrukarens val

Lantbrukare viljer sannolikt produktionssétt genom att lyssna till sig sjidlva och hur de tycker
att hans eller hennes jordbrukande ska bedrivas. En jordbrukspolicy riktad mot hallbarhet ar
antagligen mer framgéngsrik om den svarar mot viarden och &vertygelser hos den grupp den
vander sig till (Schoon & Te Grotenhuis, 2000). Schoon och Te Grotenhuis (2000) mindre
studie av virdemonster hos tre grupper av lantbrukare (konventionella, ekologiska och under
konvertering till ekologisk odling) visar pd mojligheter att korrelera beteenden, vérden och
ndrvaron/franvaron av stark overtygelse for hdllbarhet dver tid.

En lantbrukare har stor frihet att géra egna val, forutsatt att han eller hon haller sig inom givna
ramar sdsom lagar och naturliga omstdndigheter, men baserar knappast sitt handlande endast
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pa enskilda parametrar sdsom ekonomiska (Schoon & Te Grotenhuis, 2000). En ideologisk
syn skulle inte kunna kdpas for pengar, utan dr nagot som lantbrukaren personligen formar
och tar hinsyn till i sina val. Ddremot kan kanske en lantbrukare som inte sétter nigra etiska
skyldigheter eller begrinsningar till sitt handlande vélja ett mer lukrativt produktionssétt i
forsta hand. Inom ndmnda grénser forsoker lantbrukaren skota sitt foretag sa lonsamt han eller
hon férmar, eftersom ekonomi dr en nédvéndig forutsittning for att foretaget ska leva vidare
pa lang sikt (Schoon & Te Grotenhuis, 2000). Forfattarna menar vidare att utdver externa
(och/eller fysiska) begriansningar sa har dnda lantbrukaren sina inre virden i form av sitt
samvete, sin egen virldsbild och sitt personliga vérdesystem dar mycket baseras pa
erfarenheter, moral och karaktir.

Ellerstrom (2001) soker beskriva bonders drivkrafter och deras roll i samhéllet och menar att
den storsta drivkraften i bonders lantbrukande ir sjdlva bondelivsformen samt att kdrnan
ligger i det egna fOretagandet. Det anses viktigt att forvalta och tillvarata natur- och
kulturviarden och att det inte &r vinsten utan fortlevnaden av lantbruket som efterstrivas.
Ellerstrom (2001) framhéller d&ven nyttan av samhorighet och interaktioner pd lokal och
regional nivd vilket kan stirka bade lantbruksforetaget och lantbrukaren som person, ett
exempel kan vara visad uppskattning i métet med andra ménniskor. Sammanslutningar mellan
lantbrukare kan dven ge mojligheter till att paverka systemet kring livsmedelsproduktionen pa
savdl politisk som regional nivd. Géransson (2000) menar att nidr sma producenter samverkar
kan de tillsammans vinna stordriftsfordelar genom gemensam marknadsforing av
produkterna, samordnade transporter och gemensamt inflytande i verksamheten genom att
alla &r ’deldgare” 1 foreningen.

2.5 Konsumentbeteenden vid inkdp

2.5.1 Utbud

Konsumenter har idag ett omfattande utbud av varor att vilja ifrdn p&d marknaden (Kotler,
2003; Magnusson & Biel, 2005). Konsumtion av livsmedel sker flera gdnger dagligen och hur
valen av livsmedel gors kan paverkas av ménga saker, bdde genom interna faktorer sdsom
hunger och i viss man stress men dven externa signaler som till exempel reklam (Biel et al.,
2005). Konsumentens preferenser for olika livsmedel och efterfoljande kop sker vanligtvis
genom aktiva val eller utfors utifrdn en vana baserad pa tidigare erfarenheter (Biel et al.,
2005). Inkdp som visar sig motsvara konsumentens forvintan av ett mervéirde paverkar savil
tillfredsstéllelsen hos denne savél som sannolikheten att hon eller han véljer samma produkt
igen vid framtida kop (Kotler, 2003).

Konsumenter kan jimfora olika alternativ av samma produkt men det betyder inte att aktiva
val gors vid varje inkopstillfille (Magnusson & Biel, 2005). Forfattarna menar saledes att
vanor kan grundldggas genom en stridvan att finna alternativen som passar den enskilde
individen. Enligt Kotler (2003) efterstrivas ofta virdemaximering med avseende pé hur
mycket tid och pengar konsumenter ir beredda att spendera for att finna en viss produkt. A
ena sidan kan ett hogre pris déa utgora ett hinder for att skapa ett nytt beteende och vélja en
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annan produkt &n den man vanligen kdper (Magnusson & Biel, 2005). Grankvist och Biel
(2001) hiavdar & andra sidan att uppfattningen om att ekologiskt ér dyrare och det hogre priset
som begrinsande faktor dr svagt korrelerade med valet av ekologiska produkter. Detta tyder
pa att prisfrigan kan ha olika betydelse for konsumenter i skilda ekonomiska grupper
(Grankvist & Biel, 2001). Inte alla inkop begrdnsas av en hogre prissittning.

2.5.2 Produktionssatt och djurvalfard

Hur maten produceras, var den kommer ifrn, dess kvalitet och néringsinnehall liksom de
etiska samt miljomidssiga konsekvenser produktionen kan medféra ar ndgot dagens
konsumenter bryr sig mer och mer om (Blaha, 2000; Olsson & Magnusson, 2004). Enligt
Blaha (2000) ar kvalitetsorienterade marknader konsument/kunddrivna medan de marknader
som syftar till kvantitet (ofta med 14ga priser i fokus) och som “svéljer i stort sett allt som
produceras” méinga ganger ir subventionerade. Mojligheterna liksom utmaningarna &r alltsé
flera for den kvalitetsorienterade marknaden och for att svara upp mot konsumenternas krav
pa sdkerhet och kvalitet 1 livsmedelsproduktionen krdvs att livsmedelskedjans aktorer pé
allvar griper detta tillfdlle (Blaha, 2000).

Bestdmmelser och syn pé djurvilfird varierar i Europa, men de nordligare linderna har ofta
strangare lagstiftning (Veissier et al., 2008). Parallellt med den lagstiftning som géller for alla
lander 1 EU har varje medlemsstat en nationell lagstiftning. Veissier med flera (2008) menar
att manga uppfodare bedriver produktion med striktare krav an minimumlagstiftning och att
dessa Okar i antal i Europa. Att det finns skillnader mellan uppfodningsmodeller kan bero pé
hérdare lagstiftning i landet, ekologisk produktion eller en mer vélfardsinriktad produktion
(Veissier et al., 2008). Det ar dock inte alltid som informationen om att livsmedlet ar
producerad med hénsyn till en hogre djurvélfdard gar fram till konsumenten. Detta kan bero pa
en begransning i kommunikationen, ett exempel dr bristande mérkning (Veissier et al., 2008).

En hog djurvilfird kan, forutom att vara till nytta for djuren sjélva, leda till en positiv
uppfattning hos konsumenten rorande forhdjd kottkvalitet och smak (Carlsson et al., 2003).
Friska och vidlméende djur producerar béttre och dirmed kan &dven djurhéllningens
miljobelastning minskas genom att de krdver en lagre foderatgang (Lundstrom et al., 2009).
En annan aspekt av konsumentens syn pa hélsa och i viss man djurvilfard, till exempel att
djuren utfodras med icke genmodifierade fodermedel, kan generera en hogre betalningsvilja
hos konsumenter (Kaspersson et al., 2004). Nielsen och Thamsborg (2005) uttrycker att en
ekologisk uppfodningsform for stutar tillsammans med en noggrann utfodringsstrategi (dar
energivirden i grovfoderstaten anpassas vl till djurens behov) i det ndrmaste kan sédgas
trygga friska djur. Forfattarna framhaller dock att risker foreligger i form av ett Okat
parasittryck d& djuren vistas pa beten, men vedertagna metoder finns for att begrdnsa
smittotryck och utbredning av indlvsparasiter. Risken for indlvsmask ar inte ett unikt problem
for ekologiskt uppfodda djur, men av den orsaken att forebyggande avmaskning inte far goras
ar det 4n s& mycket viktigare att forbereda och forebygga pa andra sitt (Nielsen &
Thamsborg, 2005). Ergo dr det av storsta vikt att producenten planerar noga var och vid
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vilken tidpunkt forsta-ars-betande djur sldpps for att ndmna ett exempel pa atgard (Nielsen &
Thamsborg, 2005).

2.5.3 Lokal produktion och konsumtion

Det engelska livsmedelsverket DEFRA (Department of Rural Food and Rural Affairs), har
definierat begreppet regional mat sdsom kvalitetsmat med ett sirskilt geografiskt ursprung
och som kan séljas var som helst (DEFRA, 2003). Kvalitetsmat forutsatter en produktion som
péa nagot sétt overstiger den lagstadgade mininivans. Vidare skiljer DEFRA pa regional och
lokal mat, genom att den senare avser mat som bade produceras och séljs inom samma relativt
begriansade omrade och utan krav att motsvara nigon speciell kvalitetsnivd (DEFRA, 2003).
LivsmedelsSverige driver ett projekt kring regional mat med stdd av Jordbruksverket
(LivsmedelsSverige, 2009). Inom projektet anvidnds liknande avgriansningar som DEFRA:s.
For lokal mat géller att ”’savil produktion som konsumtion sker inom ett begriansat omrade
och avsdndaren dr tydlig”, medan Regional mat definieras som “mat med tydlig avsdndare
som har anknytning till det regionala koket” (LivsmedelsSverige, 2009). Regional mat bér
ofta regionsanknutna namn och liksom DEFRA (2003) papekas att beteckningen inte
forutsitter konsumtion i samma omrade som maten har producerats.

I Lantbruksbarometern fran 2008 presenteras en studie dér 3 831 svenska bonder tillfragats
om deras uppfattningar och forviantningar om konjunkturen inom det svenska jordbruket.
Studien visar att minga svenska bonder ér villiga att 6ka forséljningen av nirproducerade
produkter och att intresset &r storst i de norra delarna av landet. Lantbruksbarometern
presenterar ingen forklaring till detta, men statistiken kan sdgas ha fangat ett intressant
fenomen. Lantbruksbarometern for 2009 (3 887 stycken intervjuade bonder) visar pa ett dn
storre intresse att sidlja lantbrukets produkter pd en ndrmarknad, 67 % vilket dr 4
procentenheter hogre adn foregdende ar (LRF, 2009). Bland nétkottsproducenterna och
lammproducenterna dr 77 % respektive 79 % intresserade att distribuera sina produkter pa en
nidrmarknad jamfort med 67 % av mjolkproducenterna (LFR, 2009). Det visar sig ocksa att
gérdens storlek dr omvénd proportionellt mot intresset for att sdlja narproducerat, en mindre
gérd har storre intresse och vise versa (LRF, 2008; LRF, 2009). Storst &r intresset bland yngre
bonder under 30 ar och 75 % av dem vill producera lokal eller regional mat (LRF, 2009).

Plateryd (2004) uppger att ’hos de konsumenter som visat ett 6kat intresse for regionala och
lokala livsmedelsprodukter finns ett samband mellan uppfattningen av kvalitet och kopplingar
till sdrskilda platser”. Kénner konsumenten till en viss plats verkar de kunna utdka sin
positiva kinsla av platsen till produkter som hérrér frain samma omrdde. De lokala och
regionala varorna dr alltsa létta att sétta i samband med manga emotionella varden, men kan
behdva utveckla sin status géllande de funktionella (Lundquist et al., 2004). Forfattarna
poéngterar att om dessa vdrden kan formedlas till konsumenten kommer produkten ge en bild
av palitlighet vilket leder till medvetna och trygga val.

En utredning gjord av undersokningskoncernen Ipsos-Eureka bedomer att tryggheten 1 en
produkt kan forstirkas genom en tydlig och personlig avsédndare, garantier om hygienisk och
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kontrollerad produktion, faststdllt naringsvérde (lika hogt eller hogre for regionala produkter),
korta transporter och ett brett sortiment (Lundquist et al., 2004). Unders6kningen visar pa en
stark vilja att kopa nérproducerade kott-/charkprodukter, bdde hos de konsumenter som gor
det idag och vill gora det i1 framtiden.

2.5.4 Inkdp: aktiva val eller vanans makt?

Handlar konsumenter varor med omtanke till andra, vilket kan vara fallet ndr hdnsyn tas till
miljo eller djurvilfard, gors valet mer osjdlviskt (Olsson & Magnusson, 2004). Andersson
(2003) uttalar att miljoaspekter hos matvaror borjar beaktas av konsumenterna samt att
inkOpsvalen baseras pé pris, smak, kvalitet och utseende. Plateryd (2004) foljer samma linje
och sétter smak, nyttighet och frischhet som generella inkdpskriterier for livsmedel, bade nér
det giller kop av konventionellt sdvdl som ekologiskt producerade produkter. Omsorg for
personlig hélsa och miljoskil kan relateras till kop av ekologiskt certifierade produkter enligt
Grankvist och Biel (2001). Dock é&r inte medvetenhet om miljoforstéringar en garanti for att
konsumenter endast kommer att vilja ekologiskt producerade matvaror (Grankvist & Biel,
2001). Vilka omstindigheter som &r viktigast och vilka individuella betydelser det far formar
andd vérdegrunder som kan ligga mer eller mindre i linje med vilka inkép som gors (SJV,
2005).

Trots att vi minga ganger uppmanas att t.ex. handla med mer hénsyn till miljon sker manga
inkdp vanemaissigt. Hur konsumenten handlar beror pa dennes sinnesstimning och hur
information om varor ges (Biel et al., 2005). Forfattarna anger tidspress som en faktor som
starkt inverkar pd om konsumenten gar efter en redan kdnd koprutin eller inte. Enligt
Magnusson och Biel (2005) har en allmén attityd, exempelvis till miljofrdgor, endast en svag
koppling till det verkliga beteendet. Forklaringen ligger i att en allmén attityd inte visar exakt
hur man ska gora och kanske darfor inte gor sig pdmind i kopsituationen (Grankvist & Biel,
2001; Magnusson & Biel, 2005). Sensoriska kvalitéer sdisom doft och smak kan inverka pa
valen (t.ex. om konsumenten besdker en saluhall) vilket kan medfora att andra kvalitéer,
sasom hilsoaspekter och miljopaverkan, som vanligen vérderas hogt hos kunden, tillfélligt
kan ldggas at sidan (Magnusson & Biel, 2005).

2.6 Marknadsforing och produktdifferentiering

For att kunna erbjuda god service till sina kunder méste foretag forstd vad som forvéntas av
dem (Slater & Narver, 1994). Det dr nir dessa forvintningar tangeras eller passeras som
kundlojaliteten till foretaget underhélls. For att skapa ett intresse for sina produkter kan en
tillverkare kommunicera varans egenskaper genom ett varumérke (Carlsson et al., 2005). Sett
i ett langre tidsperspektiv maste kunderna fortsatt associera ett vérde till produkten for att
varan ska behaélla sin konkurrenskraft (Carlsson et al., 2005). Business Today (2007) skriver
att kommunikationer av varors virdegrunder till konsumenter resulterar i att stirka foretagets
varumdrke. Varumérken ska helst formedla ett vérde, inte enbart namnge en produkt eller vara
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del av en slogan. Foljaktligen dr det viktigt att producenter férmedlar varornas vardegrunder
pa ett sitt som konsumenten kan forsté och ta till sig.

Finne (2004) menar att enbart varumérket inte kan forklara en kunds kdpbeteende. Detta
eftersom det bygger pa kundens erfarenheter av och associationer till varan efter att ha fatt
reklam om vad produkten ska motsvara (Finne, 2004). Att tilltala en konsuments
virdeuppfattning gar djupare dn att identifiera personlighet och livsstil och bygger pa att
forsoka definiera en kunds val och 6nskningar sett 6ver en ldngre period (Kotler, 2003).

Nir det géller médrkning och upplysningar som ges pa forpackningars etiketter kan intresset
variera for olika kategorier av information (Verbeke & Ward, 2006). En belgisk studie visar
att konsumenters intresse for spdrbarhet &dr 1ag, men att certifieringsmérken eller
utgangsdatum som med létthet tolkas som kvalitetsindikatorer visas storre intresse (Verbeke
& Ward, 2006). Forfattarna menar att konsumenter féster relativt stor vikt vid information pé
etiketter sdsom fraschhet och kvalitetssymboler. P4 samma gang kan intresset for
informationen som anges pé etiketter och virdet det ger till konsumenter dndras med riktade
informationskampanjer (Verbeke & Ward, 2006). Viktigt att ndmna i sammanhanget dr att
EU:s sparbarhetskrav pa foder och livsmedel och ursprungsmérkning inte ar liktydiga.
Sparbarhet syftar till att ge mdjlighet att spara en ingrediens vdg genom en livsmedelskedja
(tillverkning av livsmedel och foder) medan ursprungsmirkning handlar om att informera
konsumenten om, i exemplet notkott, djurets fodelseland, uppvixtland, slaktningsland,
styckningsland och sa vidare (Isaksson, 2004). Spérbarhetskravet har kommit till som en
sakerhetséatgird for att vid produktionsfel snabbt kunna spara produkter och dra tillbaka dem
frdn marknaden (Isaksson, 2004).

2.7 Vad definierar en naturbetesmark?

I Nationalencyklopedin (2009) anges betydelsen for bete sdsom ”16t, markomrade som
utnyttjas som ndringskélla av bl.a. notkreatur, far, getter, histar och svin.”” Medan betesmark
forklaras som: “hagmark, betesmark med ett glest busk- och tradskikt. I hagmarker blir trdden
grovre dn i skog eftersom konkurrerande nérstdende trdd ofta saknas”. For ang anges:
“vegetation bildad av frdmst grds och Orter; méanga &dngar &r mycket artrika, sdrskilt
slatterdingar med traditionell hdvd med sen slétter och efterbete. Trdd och buskar finns ibland,
s.k. 16véngar. De nordiska dngarna &r skapade av ménniskan och hennes betesdjur och &r pa
vég att forsvinna ur landskapet, tidigare genom uppodling samt konstgddsling och nu genom
igenvaxning.”

2.7.1 Svensk standard for agoslagsklassificering

Den officiella definitionen for betesmark har varit densamma under ménga ar, fran borjan pa
1980-talet tills nyligen (SJV, 2008b). 1981 infordes en dgoslagsklassificering (MIS 1981:4)
som utgar fran vad marken ldmpligen anvénds till, detta till skillnad fran innan d& marken
delades in efter vad den anvindes till (SJV, 2008b). Nar Sverige gar med i Europeiska
unionen (EU) 1995 utformas ett forsta svenskt miljoprogram for jordbruket (SJV, 2008b). Tvé
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nya stodtyper infors, arealstdd och miljostod (SJV, 2008b). Arealstdod ersitts senare av
gardsstdd, men miljoersittningar finns kvar och innebér att den sdkande under fem érs tid ska
skota marken pa ett visst sdtt (SJV, 2008b). Enligt Landsbygdsprogrammet fér 2007-2013
delas betesmarker, slatterdngar och véatmarker in 1 totalt nio olika marktyper och har
skotselregler darefter (Jordbruksdepartementet, 2008). Malet &r att de markernas biologiska
och kulturhistoriska virden ska skotas och bevaras pa ett tillfredsstédllande sétt (SJV, 2000).

Betesmarksdefinitionen inom gérdsstodet dndrades 2008 och reviderades pafdljande ar (SJV,
2009c). Jordbruksverkets forfattning SJVFS 2009:30 (2 §) definierar betesmark som ett
jordbruksskifte som inte dr 1ampligt att pl6ja och som anvénds till bete, samt dr bevuxet med
gras, orter eller ris som &dr dugligt som foder./ .../Skog som inte dr faststdllt skogsbete samt
omraden dir atgirder gjorts for att védsentligt gynna tritillvixten rdknas inte som betesmark™
(SJV, 20094d).

Nytt med 2009 érs definition dr att om skiftet t.ex. innehdller fler trdd &n 60 per hektar dr inte
marken stodberéttigad (SJV, 2009d). I en betesmark med omrdden av tit buskvegetation
vilket hindrar djuren att komma at att beta marken, fir dessa markavsnitt inte rdknas som
betesmark, vilket innebér att arealen som beviljas stod blir mindre (SJV, 2009d). Emellertid
kan betesmark med sérkskilda virden (faststdllt av ldnsstyrelsen) rdknas helt som betesmark
dven om arealen innehéller avsnitt med trdddungar eller buskar. De nya reglerna har ront stor
uppmérksamhet och skapat mycket diskussioner om vilka konsekvenser for kulturvirden i
markerna de kan resultera i. En annan aspekt av trdddungars betydelse i betesmarker dr
djurvilfiarden da tradpartier ger naturlig skugga, ndgot som djuren soker under varma dagar
(Andersson, 2009). Den nya definitionen tillkom efter kritik fran EU eftersom unionen ansag
att de svenska betesmarkerna som uppbar stdd inneholl for manga trdd och buskar jamfort
med betesmark i dvriga Europa (SJV, 2009¢).

Betesmarker och slétterdngar som innefattar naturliga fodermarker, dvs. att de inte har
godslats eller utsatts for produktionshdjande &tgédrder, hyser ndgra av de artrikaste
naturtyperna i landet (SJV, 2000). Markerna har ett véxt- och djurliv som skapats och starkts
under ménga ar. Manga kulturspar och lamningar frén olika tidsepoker, till exempel
odlingsrosen, hignader, husgrunder, fornlimningar finns i dessa marker (SJV, 2000). Vérdet
av dessa marker kan dven ségas vara av emotionell art eftersom manga manniskor uppskattar
att vistas i sddan betesmark exempelvis for att strdva i, njuta av en vacker landskapsbild och
uppleva ett rikt djur- och véxtliv.

2.8 Betesmarksstatistik

De officiella definitionerna av betesmark, som faststilldes av Statistiska Centralbyran 1981,
har anvénts i lantbruksstatistik fram till och med 1999. Perioden sammanfaller med den tid da
lantbrukarna dnnu skickade in statistiska uppgifter via postenkét till lantbruksregistret, LBR
(SJV, 2008b). Samma definitioner anvidnds fortfarande vid jordbrukets struktur-
undersokningar och vid fastighetstaxering, men numera baseras statistiken i huvudsak pa
arealuppgifter som limnas i samband med olika ansdkningar av jordbruksstdd (SJV, 2008b).

20



Andrade regler och definitioner for stdd genom aren har visat sig inverka p3 vilka arealer som
kommer med 1 statistiken. Foljaktligen speglar statistiken hur sammansittningen av
betesmarkstyper ser ut och i vilka delar av landet de finns och beror pa vilka stod som
genererar for tillfallet hogst erséttning (SJV, 2008b).

Den okade andelen hdvdad areal dngs- och betesmarker pa senare &r beror till stor del pé
miljdersittningarnas tillkomst i och med Sveriges intride i EU (SJV, 2009¢). Aren 1995 till
2005 ses en kontinuerligt positiv trend for dngs- och betesmarkareal med miljderséttning.
Efter ndgra ar sé stabiliserar siffrorna sig eftersom lantbrukarna lért sig hur reglerna ska tolkas
och vilka arealer som bor redovisas samtidigt som kontroller av arealer gors frdn ansvarig
myndighet. Mellan &ren 2004 och 2005 okade arealen med miljéersittningar frén ungefar
46 000 hektar till 50 000 hektar (SJV, 2009¢c s.8). Generellt 6kade den redovisade
betesmarksarealen efter EU-intridet. Okningen kan bero béde pa att miljéstdden infors men
ockséd pé att arealen som inte hade sa stora ekonomiska vdrden tidigare nu tas upp bade i
ansokan av stdd och redovisas till LBR (SJV, 2008b). Under sddana omsténdigheter dkar inte
arealen, bara redovisningen av den blir utforligare.

2.9 Naturbeten och biologisk mangfald

Att halla djur pa bete gynnar djurens vélbefinnande genom att de fir beta och rora sig fritt. Ett
bra skott bete med lagom betestryck och avkastning dr ocksa ett billigt sétt att utfodra djuren
pa. Betesdrift ger manga ganger mdjligheter att erhalla ekonomiska stdd for tjdnsterna djuren
utfor med att hdlla markerna 6ppna.

Havd av naturbetesmarker bidrar till de tva miljokvalitetsmalen: Ett rikt véxt- och djurliv, och
Ett rikt odlingslandskap (Plateryd, 2004; Miljomalsradet, 2009). Produktionsformer som
inkluderar betesdjur kan fa stodjande inkomster genom miljoersittningar for bevarande av
betesmarker, ndgot som kan motivera till fortsatt beteshivd (SJV, 2000). Djurantalet idag
(hdstar medrdknade) ricker antagligen for att hélla landskapen betade enligt en nyligen
framtagen beteshdvdmodell, om &n med smd marginaler (SJV, 2009c). Modellen berdknar
variation 1 avkastning pa markerna, uppskattar djurens energibehov pa betet, tar hinsyn till
var 1 landet betesmarkerna ligger och mdjliggor uppskattningar om djurantalet i den regionen
racker (SJV, 2009c¢).

I grunden kan bete pé naturliga grismarker utgéra en form av verkligt héllbar
husdjursproduktion genom att vara betydligt mindre beroende av fossila bréinslen,
gbodselmedel eller bekdmpningsmedel jamfort med andra uppfodningssystem (Heitschmidt et
al., 1996; Kumm et al., 2005). Genom sin betesgang kan idisslarna omvandla lagkvalitativa
fodermedel, otillgéingliga i manniskors diet, till hogkvalitativa livsmedel (Oltjen & Beckett,
1996). Mark som &r olamplig att odla pd grund av niringsfattighet eller for att den &r
eroderingskénslig kan goras produktiv genom att idisslare betar den (Oltjen & Beckett, 1996).

Kumm et al. (2005) foreslar en dikobaserad produktion, nagot som de presenterar som
Naturscenariot, som en lamplig uppfodningsmodell for att varda och bevara det 6ppna
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landskapet. Enligt naturscenariot gar ungndten pé bete tva somrar innan slakt och djuren betar
stora sammanhingande, ogddslade och obesprutade vall-betes-skogsarealer och hélls i
besattningar upp till 500 dikor. Detta scenario dr enligt Kumm et al. (2005) dessutom
oberoende av pesticidanvdndning, medfor ett naturligt djurbeteende och laga
produktionskostnader samt har ett lagt behov av fossil energi.

Att behdlla biologiska egenskaper och att skapa ett rikt vixt- och djurliv &r virden som
kopplas ihop med naturbeteskott (Plateryd, 2004). Plateryd (2004) vécker tanken att
kundupplevda och realiserade mervérden (realiserade blir mervidrdena i och med kundens
betalning vid forsdljning) skulle utgéra ett extra stod for rddande jordbrukspolitik till fordel
for den biologiska mangfalden. Allminhetens okade kunskaper om naturbetesmarker och
biologisk mangfald kan stirka efterfrdgan och produktion, ge ekonomiska signaler och bidra
till en stimulans av virdesynen for produktionsformen (Plateryd, 2004). Saledes finns manga
fordelar att vinna ifall kommunikationen kring mervirdena i naturbeteskott till konsumenten
fungerar. Mycket hdnger pa att konsumenterna forstar skillnaden mellan den produktionen
jamfort med andra modeller. Att stirka en positiv syn péd biologisk méngfald dr en extern
produkt av produktionen och &r viktig for samhaéllet (SJV, 2008a).

2.9.1 Notkreatur i naturbetesmarker

Erfarenhet visar pd liampligheten att halla stutar och kvigor i uppfodningssystem som
inkluderar naturbeten (se t.ex. Hessle, 2007). Vilka resultat som uppnas vid uppfodning av
djur pa naturbeten forklaras av naturbetesmarkernas varierande sammanséttning under
sdsongen vad giller arter och ddrmed niringsinnehall, snarare 4n vilken ras som betar menar
Hessle (2007). Dock kan vanligtvis olika nivéer pa tillvixt under betesdriften bero pé tidigare
utfodringsintensitet och kvalité samt kvantitet betesintag (Hessle, 2007). Pelves studie (2007)
av notkreaturs betesaktivitet och vegetationsval pd naturlig betesmark med lagt betestryck
visar pa preferenser for bete med hdég smiltbarhet (VOS), hogt mineralinnehdll (aska)
kombinerat med laga fibervirden (NDF). Halls betestrycket lagt, utan att betet blir igenvéxt
eller domineras av ohdvdsgynnade arter, kan en stdrre artrikedom nas vilket ger storre
mojligheter for djuren att selektera (Pelve, 2007). Mgjligheter till en hogre selektivitet skulle
kunna ge ett storre intag av bete med hog smaéltbarhet och eventuellt en hogre tillvaxttakt.
Vidare ér skdtseln av betet och betesdriftens utférande (betestryck, rotation, atervéxt etc.)
formodligen nog sé viktiga for en god tillvixt (Hessle, 2007). Djurens uppehallstider pd vissa
markavsnitt kan till viss del styras genom utplacering av vattenkar och salt/mineralutfodring
(Pelve, 2007). Atminstone i teorin kan detta vara anvindbart for att styra mot en hogre
betesintensitet pd vissa platser eller for att undvika ett hart (tramp-)slitage pd kénsliga
markavsnitt.

2.9.2 Atgarder for forbattrad lonsamhet

Okad stiingselatgang, okad arbetsinsats for flytt av djur samt dkad tidsatgang for tillsyn kan
vara faktorer som haller tillbaka viljan att hdlla djur i1 betesdrift pd smé naturbetesmarker med
langa avstdnd fran girden och mellan platser (Kumm, 2007). I en relativt ny rapport
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presenteras berdkningar och fungerande exempel pa hur naturbetesmarkerna kan integreras
med anslutande aker- och skogsbete i stora féallor for att forbéttra Ionsamheten samtidigt som
den viktiga skotseln av de biologiska virdena behdlls. Kumm (2007) menar att for kinsliga
lokala vaxt- och djurarter borde lida mindre risk for att do ut i stora sammanhidngande
betesmarker dn i smé isolerade omraden. For att minska negativa effekter av att godning
transporteras fran néringsrik akermark till eutrofieringskénslig mark med biologiska virden
ger forfattaren flera tinkbara alternativ; (i.) Akermarken handelsgodslas inte, (ii.)
Betesmarken delas av i1 fallor sd att djuren inte har tillgdng till bade akerbete och naturbete
samtidigt, (iii.) Genom att placera vatten och mineralfoder pa icke eutrofieringskanslig mark,
kan man till viss del styra djurens val av viloplatser dir en stor del av gddseln faller (Kumm,
2007).

2.10 Kottkvalitet

Kottkvalitet dr ett begrepp som kan betyda olika saker i1 olika ldnder (Hocquette & Gigli,
2005). I norra Europa kan kvalitetsbegreppet innefatta hélso- och hygienaspekter och andra
normer medan det i de sdderut innefattar mer sensoriska faktorer sdsom konsistens, smak,
arom och synliga aspekter savdl som tydligare kopplingar till ett regionalt ursprung eller
specifika tillverkningsmetoder (Hocquette & Gigli, 2005).

Att definiera kvalitet dr svart, definitioner behdver utvecklas och de bor ocksa ligga i linje
med konsumenternas krav och forestdllningar om god matkvalitet. Kottkvalitet beror pé
manga faktorer utover de pd girdsniva, se figur 1. Nar djuret dr slaktat har graden av
hopdragning i vissa muskler betydelse for kottets senare dtkvalitet och textur (Warriss, 2000).
Forutom detta s& spelar dven anatomiska, fysiska och kemiska aspekter av muskelns
uppbyggnad in pa itkvalitén (Hocquette et al., 2005). Aven transport till slakt, hantering pa
slakteriet och atgérder efter slakt kan i hog grad péverka kottkvaliteten (Lindow, 2007).

Glykogen fungerar som en energireserv nir musklernas behov och aktivitet krdver mer energi
an glukos och fettsyraomséttning kan ge (Warriss, 2000). Om djuren upplever langvarig stress
(och/eller svélt) innan slakt forbrukas musklernas glykogenreserver (Ledward, 2009). Vid
fasta bryts fettforrad (triglycerider) ned och fettsyror omsitts. I normalfallet vid slakt
omvandlas glykogenet (fran glykogendepéerna) anaerobt till mjélksyra och sdanker muskelns
pH-vérde fran ungefér 7 till omkring 5,5 (Warriss, 2000). Sianks inte pH-vérdet tillrackligt
mycket, vilket dr fallet om glykogendepderna redan forbrukats, kan bakterietillvixt gynnas
som kortar héllbarhetstiden. Kottet far en morkare lilaaktig farg i kontakt med syre, binder till
sig mer vatten och far en torr och fast yta (Ledward, 2009). Ett sddant kott kallas Dark Firm
Dry; DFD (Ledward, 2009). DFD-koétt kan inte moras, men diremot kan det genom sin
vattenbindande forméga passa som charkrévara.
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Figur 1. Oversiktsbild faktorer pa gardsniva som paverkar produktkvalitet. Vissa faktorer paverkar mer
an en egenskap. Uppfodningstid och utfodring ar viktigare &n val av ras och utfodringsintensitet bor
anpassas till ras. Kon paverkar fettansattning som i sin tur paverkar moérhet och saftighet, kvigor satter
lattast fett sedan stutar och sist tjurar. Hantering paverkar djurens stressnivd om de ar ovana vid
mansklig hantering och hog stress paverkar slutligt pH-varde i kottet vilket kan orsaka DFD; dark firm
dry (modifierad efter Lindow, 2007).

Lindow (2007) konstaterar att det rdder en stor variation i produktkvalitet inom svensk
notkottsproduktion.  Faktorer som péaverkar kvaliteten i produkten kan ha samband med
virden som djuromsorg, naturvard, hélsa, miljo och etik menar Lindow. Producenter Lindow
(2007) intervjuat menar att om de maste ritta sig efter fler regler for certifiering av sitt kott
vill de se en Okad betalningsvilja hos konsumenterna for kvalitetshdjande &tgirder. Det
framkommer #dven att ett fital producenter anser att ytterligare atgdrder for att Ooka
kottkvaliteten inte ligger pa gardsniva utan i hantering péd slakterier och i butik (Lindow,
2007). Nagra kvalitetshojande atgérder i slakterierna kan vara enkla sdsom fordndringar i
arbetsrutiner, medan andra kan vara kostsamma t.ex. ombyggnationer av kylar eller
lagerutrymmen. Till sist anser forfattaren att kvalitetsforbattringar som lanseras bor hiansyn
till ekonomi 1 produktion och/eller forddling for att vinna genomslag (Lindow, 2007).

2.10.1 Klassificering av slaktkroppar

Alla slaktkroppar av nét som marknadsfors som livsmedel skall vara klassificerade enligt
gillande bestdmmelser (SJV, 1998). Slaktkropparna delas in efter formklasser EUROP (se
tabell 1). Till varje klass (bokstav) finns en -/+ kategori, totalt utgor det 15 klasser. Formkrav
pa lar-, rygg- och bogparti bestimmer klass. Klassificering har till syfte att detaljerat beskriva
slaktkroppens innehall av kott, fett, ben och anvidndbarhet (SJV, 1998). Jordbruksverket
anordnar klassificeringskurser, godkénner klassificerare och utfiardar behorighetsbevis (SJV,
1998) Med systemet foljer ocksa en mojlighet till kommunikation mellan producent och
styckningsforetag, en bekréftelse och uppfoljning pa produktionen.
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Principer for prissittning for kottdetaljer bestims av rddande marknadsforhallanden, men
bade producentpris (avrikningspris) och partipris grundas péd klassificeringen (SJV, 1998).
Klassificeringens primédra syfte kan sdgas vara att underlétta handel med slaktkroppar grundat
pa styckningsutbytet. Inom EU anvinds samma klassificeringssystem, EUROP, da det é&r
viktigt med lika regler for handel inom den gemensamma marknaden (SJV, 1998).

Tabell 1. Kriterier for slaktkroppens form for motsvarande klass inom EUROP klassificeringssystem
(mod. efter SJV, 2004; § 30)

Klass Sifferkod Kroppens form

E 14 Extremt svéllande och vilutvecklande
U 11 Mycket svillande och vilutvecklande
R 8 Svillande och vilutvecklande

0] 5 Vilutvecklande

P 2 Négot tunna och insjunkna

Slaktkroppar av ndt (utom spadkalv) graderas ocksa med avseende pa fettansittning frén 1
(mycket liten) till 5 (mycket riklig) och dér varje fettgrupp har en minus- och plusgradering
(SJV, 2004; § 31). Totalt ger det 15 klasser och sifferkoder (liknande systemet for indelning
efter kroppsform, se tabell 1).

2.10.2 Morning

Nér muskler omvandlas till kott efter slakt sker en pH-sénkning. Detta paverkar kottets férg
och vattenhéllande forméga samt intride och uttrdde i rigor mortis (likstelhet) och hianger
thop med morhet (Warriss, 2000). Traditionellt hdngs slaktkroppar i kylrum en till tvad dagar
innan detaljer styckas av och vakuumforpackas for morning och leverans till butiker.
Slaktkroppen hings da vanligtvis i1 hélsenan, akillessenan. Upphéngningen ar nodvandig for
att underldtta avhudning och urtag av organ ur slaktkroppen. Idén till en annan upphéngning
av slaktkroppen for morning uppkom nagon gang under 60-talet och har getts lite olika namn
och utféranden beroende pa land (Lundesjé Ahnstrom, 2008). I vissa svenska slakterier hangs
kroppen med rep féstat i djurens backen och metoden kallas dirav bickenhdngning. Det kravs
alltsa ett extra moment under slakten for att hinga om slaktkropparna till backenfastad
hingning.

Lundesjo Ahnstrom avhandlar (2008) upphéngningens effekt pd morheten i kottet. Resultaten
pekar pa ett minskat skdrmotstand i flera virdefulla styckningsdelar nér backenhdngning har
genomforts jamfort med akilleshdngning for unga tjurar och tjurar (Lundesj6 Ahnstrom,
2008). For biackenhdngda kvigor av kottras minskar skdrmotstdndet jamfort med mjolkras.
Béckenhédngning visar sig inverka utjimnande pa ett positivt sdtt dd minskade skillnader (bade
inom prov och mellan djur) kan uppmaitas (Lundesjo Ahnstrom, 2008). Biackenhéngning antas
pa sd vis kunna korta morningstiden och leda till mindre variation i morhet mellan
slaktkroppar.
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2.11 Nagra olika certifieringskriterier for naturbeteskott

Den rddande klimatdebatten och diskussionen om de flerométtade fettsyrornas hilsoaspekter
sétter fokus pd marknadsforingen av naturbeteskott (Meyer von Bremen, 2008). Ofta anges
naturbeteskdtt biara pd merviarden. En kort jamforelse gors av nagra regler och definitioner
kring kriterier satta av olika koncept for naturbeteskott. Detta for att illustrera att det inte alltid
ar sé enkelt for konsumenterna att géra vilinformerade val, sérskilt som det finns ett aldrig
sinande utbud pa marknaden vilket framforts av bade Kotler (2003) samt Magnusson och Biel
(2005).

2.11.1 Vilka marker far anvandas

World Wide Fund for Nature (WWF) marknadsfor naturbeteskott i samarbete med Ica
(WWF, 2009). Markerna som djuren betar behdver inte omfattas av EU:s miljostod for att
riknas som naturbetesmarker. Aven IP SIGILL:s regler undantar att naturbetesmarken
behover omfattas av miljostdd, men gor den det s& rdknas den per automatik som
naturbetesmark (IP SIGILL, 2009). Fér bade WWF och IP SIGILL (WWF, 2009; IP SIGILL,
2009) giller dock att minst hdlften av girdens betesmarker som djuren i kottproduktionen
betar ska vara beten av naturbetestyp . Vérldsnaturfonden riknar inte in dkermarksbeten eller
vallatervaxt som naturbetesmarker, men andra marker som inte dr lampliga att ploja och som
inte gddslats eller kalkats pa linge kan godkédnnas (WWF, 2009). Det ér en avgransning 1 linje
med Jordbruksverkets definition av naturbetesmarker (se 4. 7. 1). IP SIGILL har
verifieringskrav pa markerna och siger att akermarksbeten och valldtervixt inte rdknas som
naturbetesmark, ingen jordbearbetning far ske i naturbetesmarken lika lite som spridning av
kemiska ogrdsmedel, godsling, kalkning, konstbevattning, brytning av sten eller grustdkt (IP
SIGILL, 2009). Kaprifol marknadsfor sin produkt som ett ekologiskt naturbeteskott fran
gérdar 1 Bohusldn och Dalsland. Uppfodare som levererar djur till Kaprifolkott garanterar att
djuren betar naturbeten, i egenskap av strandéngar och hagar (Kaprifol, 2010).

Virldsnaturfonden forbjuder rasen Belgisk Bla i uppfodningen for naturbeteskott (WWEF,
2009). WWEF:s villkor sdger att djuren inte far stodutfodras mer &n tva veckor vid betesslapp
och vid installning, IP SIGILL tillater stodutfodring under maximalt tre veckors tid vid
betessldppet och infor installning (pad marker som &dr godkénda for det) (IP SIGILL, 2009).
Inget bete tillits i naturbetesmarkerna over vintern (WWF, 2009) hir anger IP SIGILL att
vinter rdder mellan den 1:a december och den 15:e april (IP SIGILL; 2009).

2.11.2 Betesvistelse

Gardens samtliga djur ska vistas pd bete under betesperioden (vilken varierar i lagstadgad
langd med var i landet gérden ligger), naturbetesdjuren ska ga minst halva betesperioden pa
mark av naturbetestyp (WWF, 2009). Forebyggande avmaskning far goras av ungdjuren vid
nagra olika tillféllen, dock inte med lngtidsverkande avmaskningsmedel. Djuren som fods
upp enligt IP SIGILL:s certifiering ska ga pa naturbete minst under halva betesperioden vilket
verifieras genom skriftlig dokumentation i form av kalender eller betesjournal (IP SIGILL,
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2009). Det krédvs ingen dokumentation om betesvistelse 1 naturbetesmarker ifall gardens beten
utgdrs av mer dn 90 % naturbetesmark (IP SIGILL, 2009). IP SIGILL kraver dock att inkopta
djur maste beta minst en betesperiod pa garden innan de kan séljas till slakt som certifierade
djur. Nér det giller Kaprifolkott finns inte ndgra kriterier pa Kaprifols hemsida for hur stor
andel naturbetesmark garden behdver nyttja, inte heller hur mycket av betesperioden som
djuren vistas dar (Kaprifol, 2010). Producenten tillats leverera fyra djur per hektar
naturbetesmark (Meyer von Bremen, 2008).

2.11.3 Ovrig utfodring av djuren

Vinterutfodring av djuren ska ske med minst 60 % grovfoder pa en daglig basis (WWF,
2009). Inget sdgs om sommarutfodringen. Djur som ska certifieras som IP SIGILL fér inte ges
foder diar konventionell soja ingar. Djuren ska utfodras minst med 60 % torrsubstans
grovfoder/bete (ej potatis) i totalfoderstaten kalkylerat per stallperiod respektive betessdsong
(IP SIGILL, 2009). Eventuellt kraftfoder ska bestd av narproducerade ravaror. Genom att sétta
regler for hur djuren ska utfodras och med vad, efterstrivas en minskad klimatpéverkan och
en positiv pétryckning mot en utfodring av grodor dir lite eller inga véxtskyddsmedel
anvinds (IP SIGILL, 2009). Kaprifolbonderna utfodrar sina djur i enlighet med KRAV:s
regler.

2.11.4 Atkvalitet

Morningen av kottet kan ske pd olika sitt, WWF verkar inte ha satt nagra specificerade
riktlinjer. Det har ddaremot IP SIGILL. For att sdkerstédlla en hog édtkvalitet pd naturbeteskott
anger SIGILL att enbart ungko, kviga och stut kan fodas upp till naturbeteskott. Vidare ska
styckningsdetaljerna antingen moras i 14 dagar fran slakt till forséljning, eller hingmoras 1
luft (ej angivet antal dagar) i kombination med annan morning i tio dagar fran slakt till
forsdljning (IP SIGILL, 2009). Kaprifol anger att kottet hingmdoras genom béckenhdngning
och vakuum-mdras direfter for att uppné bédsta dtkvalitet (Kaprifol, 2010). Djuren behdver
dven nd upp till den niva av den officiella klassificeringen som dr foreskriven av respektive
koncept/producentforening for att séljas som naturbeteskott.

2.12 Halsa

Manga konsumenter kopplar ihop kost och hélsa, varfor de forsoker gora aktiva val kring sina
livsmedelsinkdp och striva efter att kopa nyttig mat (Olsson & Magnusson, 2004; Coop,
2007). Coop-rapporten (2007), som bygger pa konsumentundersokningar, visar att viljan
finns for att handla hilsosam mat, men att tidsbrist kan himma. Pris, utbud och inspiration
utgdr begridnsande faktorer vilket kan leda till att hilsan inte &r forsta prioritet vid
livsmedelsinkdp (Coop, 2007). Inom olika élderskategorier prioriteras hélsa vid inkdp av mat
lite olika; 58 % av konsumenterna dver 60 ar ser hdlsa som en mycket viktig faktor vid
matinkop. For konsumenter i aldrarna 20 till 29 ar &r siffran 14gre; 38 % (Coop, 2007 s 15).
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Konsumenter blir mer och mer medvetna om kost och kopplingar till sina matvanor, och nér
det géller notkott laggs stor vikt vid fetter och fettsyror (Scollan et al., 2006, Enfilt et al.,
2006). Kottets naringsvéarde bestims av den kemiska sammanséttningen i form av protein,
kolhydrater, fett, vitaminer och mineraler (Hocquette & Gigli, 2005). Hocquette och Gigli
(2005) menar att konsumenters forvantningar och krav pé vissa produkter ibland gar isdar med
verkligheten nér strdvan efter fettsnélt kott stdlls mot ett kott med mycket smak (eftersom
mycket av smaken bérs fram av fettet). Pa liknande sitt kan vissa produktionssystem gynnas
beroende pé konsumenters syn pd hur produktion av notkott varierar 1 samhéllet (Hocquette &
Gigli, 2005).

2.12.1 Fettsyror i notkott

Idisslarfett innehaller storre andel mittade fetter 4n enkelomattade och fleromadttade fettsyror
(French et al., 2000; Sjaastad et al., 2003). Slaktkroppars fett kan delas in i tre grupper;
subkutant (ligger under huden), intermuskulédrt (ligger mellan muskler) och intramuskuléirt
(ligger inuti muskeln) (Warriss, 2000). Det synliga subkutana fettet kan létt skéras bort vid
styckningen for att producera ett kott som ser mer fettsndlt ut (Warriss, 2000).
Fettansittningen blir storre ndr djuret ndrmar sig fullvuxen élder och anséttningen paverkas av
djurets tillvaxthastighet, kon och ras (Warriss, 2000). En hog daglig viktokning innebir att en
storre andel av viktokningen utgors av fett (Olsson, 2010). P4 motsvarande sitt paverkas
fettanséttningen av ras. Genom att anpassa utfodringen i1 forhédllande till ras och kén kan man
uppna en viktokning som leder till en ldmplig fettansittning eftersom vissa raser sé kallade
tidigt slaktmogna (exempelvis Angus och Hereford) har storre fettansdttning &dn sa kallade
sent slaktmogna (exempelvis Limousin, Simmental och Charolais) vid en given vikt och
tillvéxt (Olsson, 2010).

Svenska livsmedelsverket rekommenderar (baserat pd de nordiska nérings-
rekommendationerna) att intagskvoten for ménniskor mellan omega-6- och omega-3-fettsyror
bor ligga mellan 3:1 och 9:1 (SLV, 2009). Livsmedelsverket reserverar sig genom att peka pa
att det vetenskapliga underlaget till att faststdlla en exakt kvot fortfarande &r svagt (SLV,
2009). Fett, fettsyror (se tabell 2) och sammansittningen av dessa bidrar pa olika sétt till
kottkvalitet (se dven figur 1 ovan) och innehar en central roll i kotts néaringsviarde (Lindow,
2007; Wood et al., 2008; Ledward, 2009).

Tabell 2. Oversikilig beskrivning av nagra forekommande fettsyror och dess strukturer, indelade efter
mattnadsgrad och stigande kolkedjelangd (mod. efter Minihane, et al. 2008)

Namn Struktur Ovrigt
Mittade (SFA)

Laurinsyra C12:0

Myristinsyra C14:0

Palmitinsyra Cl16:0

Stearinsyra C18:0

Enkelomittade (MUFA)
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Oljesyra C18:1-cis (n-9)  18-kols-syra som férekommer i

Elaidic acid C18:1-trans (n-9) bade cis- och trans-form
Fleromittade (PUFA)

Linolsyra C18:2-cis (n-6)  Spannmal innehaller stor andel
Alfalinolensyra C18:3-cis (n-3)  Grés innehaller stor andel
Arakidonsyra C20:4- cis (n-6)

Eikosapentaensyra C20:5-cis (n-3) Kallas EPA, marint ursprung
Dokosapentaensyra C22:5-cis (n-3) Kallas DPA, marint ursprung
Dokosahexaensyra C22:6-cis (n-3) Kallas DHA, marint ursprung

Exempel pa hur strukturen pa fettsyran ska utlasas; C14:0 betyder att kolkedjan innehaller 14 kolatomer (C) och
att den inte innehaller nagon dubbelbindning (0). C18:3-cis(n-3) betyder att kolkedjan &r 18 kol lang, fettsyran
har 3 dubbelbindningar och att den férsta dubbelbindningen sitter pa kolatom nr 3 réknat fran metylanden. Cis
och trans beskriver dubbelbindningens konfiguration, alltsd hur vateatomerna &r placerade i forhallande till
dubbelbindningen.

2.12.2 Fleroméattade fettsyrors egenskaper

Andelen fett i musklerna spelar dven den en roll for hur morhet och saftigheten upplevs 1
tillagat kott (Wood, et al., 2008). Trots att dessa samband kan variera i styrka nér olika studier
jamfors anses likvil fettinnehéllet generellt ha en uttalat viktig betydelse (Wood et al., 2008).
Kottets innehéll av fettsyror paverkar dven smak (Dewhurst et al., 2003) och firg (Wood et
al., 2008). Omittade fettsyror &r mer bendgna att oxidera (reagera med syre) dn méttade fetter
(Warriss, 2000). Omattade fettsyror dr ostabila och reagerar ldtt med syre och ger upphov till
fettsyraperoxider (fatty acid hydroperoxides) vilka sedan bildar bl.a. aldehyder, ketoner och
karboxylforeningar och ger ddlig smak och lukt till kottet (Warriss, 2000). Fria radikaler som
ingar 1 dessa steg kan bland annat forstdras genom reaktioner med antioxidanter (Warriss,
2000). Wood et al. (2008) menar att halten av vitamin E (en antioxidant) i kottet stabiliserar
de fleromittade fettsyrorna om kottet forddlas och ndr det ligger framme 1 kyldiskar hos

detaljister.

2.12.3 Betesperiod och typ av utfodring paverkar

Linolsyra &r en viktig fettsyra for idisslare och forekommer rikligt i spannmél och oljefron.
Djurets upptag av linolsyra i fettvivnad och muskel ér stort i jamforelse med ménga andra
fettsyror sett i relationen forekomst i fodret (Wood et al., 2008). I likhet med linolsyra ar a-
linolensyra en essentiell (nddvandig) fettsyra och i det avseendet vildigt viktig for idisslare
(Wood et al., 2008). Linolsyra kan idisslaren anvénda till att syntetisera arakidonsyra, och
linolensyra kan konverteras till EPA och DHA (Warriss, 2000). Fastin en omfattande
biohydrogenering (méttning) av omdéttade fetter fran grovfoder och spannmaél sker vid den
mikrobiella nedbrytningen i vammen (se t.ex. Warriss, 2000 s 47; McDonald et al., 2002;
Dewhurst et al., 2003; Sjaastad et al., 2003 s 522; Wood et al., 2008) ar dnda utfodring med
fodermedel innehallande hogre halter fleromittade fettsyror ett sétt att 6ka andelen fettsyror 1
fettet (Scollan et al., 2006; Wood et al., 2008). Efter biohydrogenering finns ungefar 10 % av
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linolsyran fran fodret kvar som kan inforlivas i vdvnadsfetter (Wood et al., 2008). Storre
delen av oljesyra och linolsyra omvandlas till stearinsyra (Sjaastad et al., 2003 s. 684). Vilka
grds som betas, alternativt skordas, och pa vilket sitt, spelar direkt in pd vixtens
fettsyreinnehall och vad som gors tillgéngligt for djuret (Dewhurst et al., 2003).

Kvoten mellan omega-6- och omega-3 fettsyror péverkas av utfodring, frimst genom
proportionen mellan grov- och kraftfoder (Fredriksson Eriksson & Pickova, 2007).
Forfattarna konstaterar att betesbaserad produktion rekommenderas for att fa kott med
hélsofrdmjande sammanséttning av fettsyror och hogt E-vitamininnehall. Enligt Wood med
flera (2008) forekommer linolsyra och linolensyra i hogre halter 1 muskler 4n 1 fettvdvnad hos
bade notkreatur och far. Nir virderingar av hur stor andel fettsyror som finns 1 kott gors
maste den proportionen séttas i relation till den totala fetthalten (Wood et al., 2008), helt
enkelt for att raser med mindre fettansittning kan ha hogre andelar av flerométtade fettsyror i
jamforelse med raser med en storre fettansattning.

French et al. (2000) studerar intramuskuldra nivaer av flerométtade fettsyror hos 50 stutar.
Forfattarna menar att manga studier visar pd forhojda viarden av omega-3 och omega-6
fleromattade fettsyror i kott hos grasuppfodda idisslare jamfort med de som itit kraftfoder,
men att resultaten kan vara svara att jimfora eftersom tillvaxttakterna varierar mellan grupper
av djur. Fem olika foderstater anvinds i studien; frdn enbart betesintag av grés till olika
andelar ensilage- och kraftfoder (French et al., 2000). Forfattarna redovisar en linjar 6kning
av proportionerna mellan flerométtade fettsyror och mittade fettsyror i intramuskulért fett och
en lidgre kvot omega-6: omega-3 fettsyror nir en minskad andel kraftfoder intas av djuren.
Dessutom konstateras en hogre koncentration av konjugerad linolsyra (CLA) i kottet fran
stutar som étit grias d4n de som bade &ter ensilage och (eller) kraftfoder (French et al., 2000). I
linje med French et al. (2000) studerar Noci et al. (2005) sammanséttning av fettsyror i
muskel- och underhudsfett hos betesuppfodda kvigor och hur lingden pd betesperioden
paverkar detta. Med fler betesdagar dkar omega-3 fettsyrorna (linjdrt) och de fleroméittade
fetterna Okar i1 forhallande till det méttade fettet (Noci et al., 2005). Pa sé sétt bekraftar de
bdda studierna att en betesbaserad (rik pé linolensyra) utfodring ger kott med en hogre andel
PUFA (French et al., 2000; Noci et al., 2005). Enfilt et al. (2006) undersokning pa
Charolaiskvigor visar liknande resultat i linje med de foregdende nimnda vilket ytterligare
bekriftar betesintagets paverkan pa fettsyrasammanséttningen.

3 METOD

3.1 Urval

De studerade producenterna har valts ut tack vare att deras produktion stér for tydliga budskap
om mervarden som de framgéngsrikt ocksa kommunicerar. Studien ar avgriansad till
ndtkdttsproducenter som har inriktat sin produktion for att passa vissa grunder for mervéirden
hos konsumenter. Med det menas faktorer som kan skapa mervirdeskédnsla hos konsument.
Urvalet har skett genom en eller flera av foljande kriterier: geografisk avgriansning (gardar
beldgna 1 Mellansverige/ Mélardalen/ Uppland), att producenten har ett tydligt budskap med
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sin produkt, att producenten nyttjar egna forsdljningskanaler och/eller att producenten lyfter
fram sin produktion med ett kvalitetskoncept 1 form av naturbeteshidvd, grovfoderuppfodda
djur, hog kottkvalitet, KRAV-certifiering eller lokalproducerat. Flera av producenterna passar
pa sa vis in pa flera av kriterierna for undersokningen. De utvalda producenterna har sedan
intervjuats for att erhalla material till en samlad uppfattning om vad som kommuniceras kring
produktionen och hur kommunikationen sker.

Med hjilp av intervjuer har intressanta uppfattningar om mervirden och tendenser till
kommunikation av mervirden fingats. Uppsatsen gor ocksd en ansats till att belysa
producenters drivkrafter att forma egna (enskilt eller tillsammans med andra)
forsédljningskanaler. De kan utgdras av kottlddor, egen gardsbutik, eller forsdljning genom
ekonomisk forening och ett eget varumérke. D4 ett begransat antal informanter ingar i studien
kan inga lidngtgdende generella slutsatser dras. Dagens trend mot ett Okat antal smé
producentkooperativ samt smaskaliga producenters etablering pd marknaden kan dock ligga 1
linje med resultaten fran denna studie.

3.2 Genomforande

Efter ett urval av sex stycken notkottsproducenter, skickades ett brev med en kort presentation
av uppsatsforfattaren och en beskrivning av studiens syfte och utférande. Brevet forklarade
aven urvalsforfarandet. Kort dérefter togs en personlig kontakt via telefon och en tidpunkt for
telefonintervju bokades. Informanterna erbjods att fa ldsa fragorna i forhand for att kunna
forbereda sig och fragorna e-postades till var och en. Intervjuerna utférdes under november
och december 2009, over telefon, enligt en fragemall (se bilaga B). Varje intervju tog mellan
25 och 75 minuter, och pagick i genomsnitt 46 minuter. Fragorna till intervjun formulerades
efter en dppen och icke-styrande (semistrukturerad) intervjuteknik for att ge mojlighet till de
intervjuade att kunna tala sa fritt som mdjligt men inom det valda d&mnet. Handskrivna
anteckningar fordes l6pande under intervjuerna och efter avslutad intervju renskrevs
svarsmaterialet och strukturerades sorterat pd wvarje producent. For att undvika
missuppfattningar och felciteringar skickades ett utkast for “godkdnnande” till varje
producent efter att intervjun renskrivits och innan materialet bearbetades ytterligare.

3.3 Valet av kvalitativ intervjumetod

For att finga tendenser och uppfattningar rérande kommunikation av virden inom det valda
omradet valdes en kvalitativ intervjumetod. Intervjuer kan karakteriseras som strukturerade
samtal med ett uttalat syfte (Kvale, 1997). En kvalitativ intervjumetod syftar till att utveckla
och forstd upplevelser informanterna kan ha haft i &mnet som studeras (Kvale, 1997). I denna
studie ingar ett begrinsat urval informanter, vilket medfor att resultaten inte &r
generaliserbara, utan maste betraktas utifrdn valda situationer.

Den kvalitativa metoden tillater att beskriva producenternas upplevelser mer ingdende, deras
uppfattningar om mervérdena i sin produktion och hur kommunikationen med konsumenter
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sker. Nar syftet for uppsatsen giller ett dmne som dr hogst beroende av den intervjuades
tolkning torde det vara mer intressant att beskriva upplevelsen, dn att med en kvantitativ
intervjumetod forsoka ta reda pa hur manga som har haft den. I denna mindre studie &r det
knappast nddvindigt eller ens tillimpbart med en kvantitativ metod.

3.4 Oversikt av de intervjuade producenterna

Grellsbo Hereford, Balinge. Bo Larsson. Driver lantbruket tillsammans med Mats Larsson.
Bo och hans bror tog 1987 6ver garden fran fordldrarna. Totalt har de 200 djur inklusive
kalvar. 75 av dem dr dikor, resterande dr ungdjur. Forst och framst haller broderna Larsson en
avelsbesittning och lite mer @n hidlften av djuren behélls som livdjur. 2009 levererades 50
stycken livdjur. Av de tjurar som fods klarar ungefar hélften kriterierna som stills for
avelsdjur medan resterande gér till slakt. Vanligen slaktas de i en alder av 14-15 manader, ar
de inte tillrdckligt stora gar de ut ytterligare en betessdsong och slaktas vid 19-20 manaders
alder. Kvigor som ej ldmpar sig till avel fods upp till tvé &rs alder for att producera ett fint
premiumkott. Garden har varit KRAV-certifierad sedan 2001, men har drivits i1 linje med en
ekologisk filosofi redan innan det. Djuren slaktas pa Faringe slakteri. Koéttet sdljs i kottlador
men garden ar dven ansluten till Upplandsbonden och siljer kott i butiker i Uppland.

Husa gard, Brottby. Staffan Ahrén. Ahrén ér fodd och uppvuxen p& girden men aterviinde
(efter militdrtjanstgoring, utbildning etcetera) och tog dver arrendet 1979. Han har nu 160
stycken djur varav 50 dikor. Ungefdr 50 stycken djur gar till slakt varje &r och aldrig fore tre
ars alder. Ahrén har inga ungtjurar utan slaktar kvigor, ungkor, kor och stutar. Garden har
eget slakteri. Slaktkropparna kvarteras och hingmoras 1 14 dagar. Girden har varit KRAV-
certifierad sedan KRAV:s begynnelse (1985) men har drivits med en ekologisk
produktionsmodell sedan 1979. Koétt siljs i kottlddor och géardsbutik.

Kallingby gard, Knutby. Hadkan Carlborg. Driver lantbruket tillsammans med Elisabeth.
Lantbruket dr en slaktgard, som funnits i familjen i tre generationer. Carlborg &r uppvuxen pé
girden men har drivit den sedan 1999. Garden har brukats i enlighet med KRAV:s regler
sedan 1988. Har 2009 110 stycken djur dér ungefar 45 gar till slakt per ar. Carlborgs djur
betar mycket naturbeten. Djuren slaktas huvudsakligen pa Faringe slakteri. Carlborg &r med i
Upplandsbonden sedan 3 ar tillbaka och siljer kott via dem i Uppland, utover det siljs en viss
del av atertagen som kottboxar (ungefar 10 per ar).

Svansgard, Vintrosa. Kjell Svahn. Tog 6ver forildragirden 1987. Har nu ungefir 110
stycken djur, 60 géar till slakt per &r, vid tva ars alder. Svahn haller endast stutar. Djuren
slaktas pa Narkes slakteri i Gillersta och Tva styckare i Kumla stér for styckning. Svahn har
packlokal hemmavid. Det mesta av kéttet séljs till COOP i Orebro, men en del gir till
forsdljning med Bondens egen butikbuss och i gardsbutiken som drivs i samarbete med en
annan lantbrukare. Svahn sidljer dven kott pa Bondens egen marknad, Sodermalm i
Stockholm. Jordbruket har varit KRAV-certifierat sedan 2002.
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Aby gard, Knivsta. Fredrik Johansson. Driver lantbruket tillsammans med Ulla. Johansson
har tagit over fordldragarden gradvis sedan 1991. Driften innefattar nu 400 stycken djur och
350 av dem gér till slakt varje ar. Johansson slaktar djur i aldrarna mellankalv till ungtjur (atta
manader till 20 manaders alder). Djuren slaktas pa Scans anldggning i Link&ping. Johansson
har planer pé att anlita ett mer ndrliggande slakteri som for tillfdllet 4r under uppbyggnad.
Slaktkropparna hingmoras och styckas pd gérden. Johansson bedriver gardsbutik sedan 1991.
Gérden brukar 50 ha naturbetesmarker och alla djuren (inkl. tjurarna) far ga ute minst en
betessdsong. Johansson satsar pa att sédlja kvalitetskott 1 gardsbutiken och behéller av den
anledningen endast kvigkdttet. Tjurarna siljs saledes till Scan.

Aloppe lantbruk, Orsundsbro. Tommy Ohman. Driver lantbruket tillsammans med Inga
Philipsson. Tog 6ver arrendet 1978. Har nu 190 stycken djur och slaktar 20 kalvar, 20 kor och
50 stutar per ar. Djuren betar mycket naturbeten och f6ds huvusakligen upp pa grovfoder.
Stutarna fods upp till minst tvd ars alder, ibland till 30 méanaders alder. Kalvarnas alder
bestims lite av kunden, Ohman slaktar kalvar frin tre-fyra ménaders alder upp till sex
ménaders alder. Ohman siljer dven fyra-fem ar gamla kor till Fallmans kétt AB (Sthim).
Djuren slaktas pa Faringe-slakteriet, styckas av Stockholms butikskott och sdljs via
Upplandsbonden i butiker i Uppland. En del av kottet séljs i kottlador genom gérdsbutik.
Gardens viaxtproduktion har varit KRAV-certifierad sedan 1994/96, dock stélldes en testareal
av 15 ha mark om till ekologisk produktion redan 1989. Ohman bedrev under manga ar
mjolkproduktion tillsammans med sin fru men vidxlade om helt till dikobeséttning 2005.

3.5 Ovrig information

KRAV. En certifiering for ekologiskt lantbruk. For regler och mer information se KRAV:s
hemsida; www.krav.se

Upplandsbonden. En ekonomisk forening bestdende av KRAV-anslutna producenter.
Uppfddarna garanterar att djuren betar pa naturbetesmarker och bidrar till att halla landskapen
Oppna. Lis mer t.ex. pd Upplandsbondens hemsida; www.upplandsbonden.se

Faringe kott och slakt, Huddungeby. Ett smaskaligt slakteri i narheten av Uppsala. Har ett
upptagningsomrade pa ungefidr 10 mils radie. Bland andra Upplandsbonden anlitar foretaget
for slakt av djur som fotts upp av producenter i foreningen.
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4 RESULTAT AV INTERVJUER

For att aterknyta till de inledande fragorna som stilldes i syftet (stycke 1.1) har resultatet
delats in i1 rubriker med direkt koppling till dessa. De producenter som omtalas dr de
lantbrukare som medverkat i intervjustudien. Konsumenter som nidmns i texten avser
producenternas kunder i gardsbutik, pa marknader och de som producenten kommer i kontakt
med genom andra evenemang eller via girdens hemsida. Citeringar kommer fran intervjuer
med lantbrukarna.

4.1 Primarproduktionsfaktorer anvanda for att kommunicera
mervarden

De intervjuade producenterna lyfter fram faktorer som hog kottkvalitet, god smak, naturlig
uppfodning med mycket betesdrift och god djurmiljo, djurens paverkan pa landskapet, en
okad biologisk mangfald genom att djuren betar naturbetesmarker, korta transporter av djuren
till slakt, narproducerade produkter samt ekologisk produktion enligt KRAV:s regler utan
gift- och handelsgddselanvdndning i viaxtodlingen. Tva producenter nimner omega-3: omega-
6 balansen (en kvot mellan tva flerométtade fettsyror) i kottet, en kvot som anses forbéttras
(ur ménsklig niringssynpunkt) dd djuren fods upp pa en foderstat med mycket grovfoder. I
kontakter med konsumenter som fragar om sammanséttningen av fettsyror i kottet niar djuren
fods upp pa grovfoder sa menar en av producenterna att det gar att hdvda att ’det i alla fall
inte borde bli sdmre kott av att djuren betar”. Djuren lever till storsta del av grés och ensilerat
grovfoder som &r framst anpassat till deras matsmailtningsapparat. Ménga konsumenter
onskar fa det verifierat ("pa papper”) att det dr battre niar djuren lever av mycket grovfoder
och da hédnvisar producenterna till studier gjorda av t.ex. SLU.

Flera av de intervjuade producenterna framhéller att kottets smak gynnas av att
uppfodningstakten manga ganger &r lite lidngre. Djuren far tillvixa under fler &n en
betessdsong och sitter mera fett vilket ger kott med mer marmorering. “’Det finns
konventionella uppfodare som skryter om att de kan fa fram kott snabbt (slaktar vid 1,5 ars
alder) men da &r kottkvalitén inte alls bra” menar en producent. Han &r av uppfattningen att
det maste fa ta tid, resultatet ar vél virt att vinta pa. Djuren gor ett bra arbete 1 landskapet och
det genererar ocksa en bra produkt. Kottkvalitet, ett fint landskap och nérheten till konsument
ar bra mervirden som hianger ihop. Uppfattningen finns att kunderna verkar kidnna en trygg
koppling till produkten eftersom att géardsbutiken ligger ndra i1 avstdnd till garden dér
produktionen sker. ’De verkar kdanna att de kan lita pa varan da den ar lokalproducerad™.

Flera producenter vittnar om att uppfodningsformen dven innebér en speciell omvéirdnad och
omsorg om djuren. Saklart spelar omtanken och omsorgen om djuren in, att de far battre
forhallanden och att man anstranger sig for att sk6ta om dem™.” Skéter om djuren gor vél de
flesta producenterna, men for egen del kdnns det bra”. Angdende djurens valfird under
uppvixten s& har konsumenterna funderingar kring hur djuren lever och vad de éter. D4 blir
det mycket prat och information kring KRAV:s regelverk; t.ex. att de har storre utrymmen
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inne och gar ute och betar om somrarna™ . Dock pépekar en producent att han inte enbart kan
sdga att “hans djur far g& ute om somrarna”. Sa kan dven de konventionella lantbrukarna
beskriva sin djurhallning, darfor forsdker han forklara vari skillnaden ligger.

Det forefaller viktigt for producenterna att ta hand om djuren sd bra som mojligt under
uppfodningen och manga talar varmt om skdtseln och omtanken om djuren. Minga maérker
dven av i kundkretsen att djuretik #r en viktig friga. ’Manga konsumenter framhaller att de
vet att djuren inte akt sa langt till slakteriet, nagot de uppskattar. En annan sak &r att de
kunder som besoker garden far annu ett mervarde i att veta hur uppfodningen gar till och
vilken filosofi vi som foder upp djuren har”. Samtidigt poéngterar en producent att manga av
deras djur dr vana med att dka transport eftersom de kors till och frdn betet var och host.
’Korna ar valdigt medvetna om vad det géller, det &r inga konstigheter”” .

4.2 Hur sker kommunikationen?

Marknadsforing via girdarnas egna hemsidor stir for en stor del av producenternas
kommunikation om att de finns och var. De flesta kontakter sker direkt mellan producent och
kund. Forsdljning 1 gérdsbutik, produktdemonstration i butik (genom sin ekonomiska férening
t.ex. Upplandsbonden) eller nir lantbrukaren 6ppnar garden for allmédnheten, t.ex. medverkan
1 bondens ekologi eller ordnar evenemang kring betessldpp av djuren dr nagra exempel pa
kontaktillfillen. Att medverka p& Bondens egen marknad * kan vara andra végar till att knyta
kundkontakter, men ryktet gar dven mun-till-mun och kan pé sa sitt gora fler konsumenter
nyfikna. Marknadsdagar halls under var, sommar och hdst, olika datum for varje ort.

Konsumenter som handlar av en producent pd marknadsdagar kan frdga om han eller hon kan
kopa kottet 1 butiker. P4 samma sdtt kan hinvisningen gd &t andra héillet. Etiketter pa
kottprodukten 1 handeln som visar gérdens namn och hemsideadress medverkar till att
konsumenter sdker upp producenten for att handla direkt fran girden. Att stirka exponeringen
av sin produkt kan vara att flygblad medfdljer forséld vara eller helt enkelt genom att
producenten &r aktiv och syns i media och skriver debattinldgg. Numera gor producenterna
inte reklam pa samma sétt som de gjorde i uppstarten, kundbasen &r stadigt dterkommande
och verkar 6ka péd egen hand genom att produkterna &r till kundernas belatenhet.

Flera av producenterna tar ofta emot besdk och nirheten till SLU har gett en del gérdar en hel
del studiebesok i samband med kurser. Studiebesok dr vildigt givande och en del av
producenterna kénner det angeldget att stélla upp i alla ldgen. Visiterna ar ocksé en god vig
att ga for att forsoka fylla i konsumenternas kunskapsluckor och bidra till en djupare inblick
och forstielse for producenternas arbete med djuruppfodning. Vi &r inte med pa nagot
koncept som tvingar oss till att gora nagot annat an vad vi vill att var uppfodning ska vara”

* Bondens egen marknad finns pa 16 platser i landet. Vid varje marknad far enbart producenter inom radien 250
km delta, dessutom maste produkten som saluférs vara producerad med huvuddelen ravaror (i forddlade
produkter) frdn producentens egen gard. Lis mer pd www.bondensegen.com
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Det dr nagot som producenten dr stolt over och vill visa bland annat genom att ta emot
girdsbesok.

Sammanfattningsvis vérdesdtter producenterna direktkontakter med konsumenterna vildigt
mycket. Behovet ér stort att kiinna av kundernas direktreaktioner pa produkterna. Dar far
man en vink om vad de vill ha”. ”Det roligaste ar uppskattningen pa det man gor fran kunder
och omvérld, att man producerar produkter som efterfragas”. Genom att aktivt lyssna pé
kundernas upplevelser av produkten kan dven producenterna méta kundernas behov bittre.
Kundernas gillande eller synpunkter pa forbattringar blir ocksd en viktig fordel med att sélja
kottet hemifran jamfort med att sdlja djuren till ett slakteri. ’Forut var den enda feedback
man fick pa kottet raknat i kronor och 6ren”. ”Det var aldrig s& med Farmek, att man fick
nagon positiv feedback, det enda man fick veta av dem var avdragen och det kan ju kannas
hart”.

4.2.1 Hur spelar mervarden roll?

”Mervarden ar jatteviktigt!” Genom att producera virdeladdade produkter skapas en
kundkrets som &r beredd att betala lite mer for en speciell produkt. Det dr ocksa mervéirdena
som skapar marknaden och efterfragan. ”Mervarden ar helt avgérande for produktionen. Kan
man inte prestera nagot som ar battre kan man inte halla pa”.”’Hade vi inga mervarden i
produkterna hade vi inte nagra kunder”. Oavsett vilka virden i produkten som producenten
satsar extra pd dr det viktigt att géra det bra och seridst, det dr tack vare det som kunderna
aterkommer. Det ger trovirdighet och héllbarhet i mervérdet.

Det ar en tydlig skillnad i efterfrigan pa mervérden idag jamfort med for nagra ar sedan; ”FOr
ett par ar sedan var det ekologisk produktion som var i ropet, numera fragar manga om
narproducerat” . Olika kundgrupper kan fraga efter olika vdrden i produkten. .””’N&r vi
borjade med ekologisk produktion -88 sa var konsumenterna nyfikna och var produktion var
popular och efterfragad. Sedan kom det en svacka pa nagra ar och priserna sjonk. Sedan kom
ett uppsving och det tog verkligen fart for 3-4 ar sedan nar ’lokalproducerat var bra” Det
kan vara sé att de lokala kunderna efterfragar ett vilhdngt kott som smakar bra” medan de
som aker ett par mil fran staden for att handla i gardens butik kan fraga efter ekologiskt kott
specifikt. Detta beror inte pa att de lokala kunderna ar emot ekologisktproducerat kott, men de
fragar inte efter det i forsta hand. Manga efterfragar nirproducerat, ett prefix som ligger vél i
tiden. ’Man ska vara lite klimatsmart och tanka pa transporter™.

Mervirden kring produkterna betyder sa mycket mer én att bidra till positiva upplevelser for
kunderna och for att stimulera till forsiljning. ”Nu far man dven respons och kvitto pa att det
ar bra vilket gor det hela mycket roligt. Det kdnns som att det blir en finare standard”. I
grunden handlar det hela om att jag vill halla pa med ekologisk produktion, att djuren ska ha
det s& bra som mojligt, att produkterna ska saljas lokalt sa att man kan plocka bort
mellanleden”. Som en producent formulerar det ... det ekologiska slutar inte vid min
gardsgrind, det &r ocksa del i drivkraften; att fa in konsumenten ocksa”.
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Vad som é&r i1 ropet varierar som sagt véldigt snabbt och kommer nog dven att variera
framover enligt producenternas uppfattningar. Influenser till trender ges ofta av media.
“Trenden for lokalproducerat och ekologiskt passar valdigt bra for o0ss”. Granskande
reportage 1 radio, tv och tidningar om djurtransporter och djurvilfard ger ofta positiva effekter
for forsiljningen. Ju fler hemska inslag i media, desto fler ringer och vill kopa kétt fran var
gard”.

4.2.2 Nagon skillnad pa informationen till olika grupper?

Négra merviarden ar ldttare att kommunicera och prata med kunderna om. Flera av
producenterna som intervjuats sdger att de forsoker att framhélla det unika i deras produktion
for att forenkla det for kunderna, men att de girna informerar om flera mervéirden de anser
finns i produktionen de bedriver. Informationen som ges beror mycket pd vad kunden é&r
intresserad av att veta. Djuretik &r vildigt viktig i en del kundkretsar och kottkvaliteten spelar
ocksé en stor roll. De flesta kédnner till vad KRAV-mirket stir for vilket gor det enkelt att
kommunicera. Lokalproducerat &r pa samma sétt ett merviarde som ar létt for konsumenterna
att forstd och att dra paralleller till sin nirhet.

Fran kockar och restauranger finns en véldig efterfragan pd den goda smaken pé maten. Till
dem dr det ltt att kommunicera kvalitet 1 sina produkter. Kvalitet kan innefatta smak och
morhet men ror sig ocksa kring abstrakta saker som att kottet dr nérproducerat enligt en
producent. Att sélja till kockar och restauranger dr en form av marknadsforing som nér ut till
ménga, och dven om det inte ror sig om sd stora volymer sa ger det ett bra marknadsvérde. En
producent talar om att han dock mirkt av en nedging i restaurangernas efterfrdgan pd dyrare
kvalitetskott, om han jimfor med ett &r tillbaka. Ett skdl till det antar han kan vara
finanskrisen och hur den péverkar . Kockarna och restaurangerna far mdjligen tdnka lite mer
pa utgifterna idag eftersom foretagen kanske inte gar ut och bjuder lika flott vid exempelvis
representationsmiddagar.

Svérare att formedla dr “ekosystemtidnket” (kretslopp pd gérdsnivd) nidgot som genomsyrar
arbetet for manga som bedriver ekologisk produktion. Det gér in lite under KRAV men
samtidigt stricker det sig dn ldngre, forklarar en producent. Han utvecklar; ’det &r inte
méatbart pa samma séatt och finns inte att presentera pa papper, dari ligger svarigheten”.
Overlag ses en ekologisk lantbrukare som en positiv figur och det vill producenterna fortsitta
att jobba for. Produktionen maste goras seriost. En av producenterna framfor sin asikt att
ekologiska lantbrukare jobbat linge och mycket med att kommunicera mervérden i sina
produkter. ’Nu k&nns det lite som att begreppen narproducerat och lokalproducerat rider lite
pa den framgangsvagen och snor” lite frukt av vart arbete”. En annan producent patalar att
begreppet lokalproducerat inte sdger ndgot om hur produktionen gar till.

For icke insatta kan det vara svart att inse varfor det skiljer sig i bruket av handelsgddsel
mellan konventionell och ekologisk odling. En av producenterna noterar att fa konsumenter
kopplar ihop att handelsgddseltillverkning slukar véldigt mycket fossila brianslen eller forstar
att det kan stressa vixterna och dirmed gora dem mer mottagliga for sjukdomar. Aven om det
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ar dyrare att kopa ekologiskt kott sa anser han att det dr ofta en storre skillnad 1 hur det &r
producerat.

Producenterna upplever konsumenterna som relativt okunniga om vilka regler som giller for
tex. olika varumirken med naturbeteskott.”Okej att kalvarna gar ute pa bete forsta
sommaren med sin mor, men nasta kanske de star inne pa spalt™... inget som konsumenterna
far veta”. Konsumenterna har inte kunskapen eller har satt sig in i begreppet for att granska
informationen som finns. Det verkar dven vara en utspridd uppfattning att férdelarna med
biologisk méangfald &r svart att beskriva for konsumenterna. “’Biologisk mangfald genom
betesdrift och ekologisk produktion &r ett viktigt mervérde och ett budskap som jag vill na ut
till fler konsumenter med. Det ar inte manga som forstar och vet vad det innebar™.

Producenterna framhéller vikten av att hdlla det enkelt for konsumenten, med tydliga enkla
mervéirden. Med starka argument for ndgot av alla mervéirden kan de plockas fram vid alla
tillfallen. Nir producenterna framfor alla aspekter av sin produktion kan de ldmna till
kunderna att silla ut det de finner viktigt for dem personligen. Vissa konsumenter som
producenterna méter beskrivs som verkligt intresserade och kan néastan inte fa nog med
information”. Konsumenternas kunskapsniva ar en sak som utgdr en begriansning att ladda
produkterna med manga mervirden, men samtidigt tilligger en producent pd att det dven
beror pa sammanhanget. “Ibland behover det sjalvklart uppenbara upprepas”. Om
kunskapen om djuruppfodning saknas och konsumenten inte kan skilja gardens
uppfodningsfilosofi med mer utrymmen och omsorg om djuren i jimforelse med en “vanligt
forekommande uppfodningsmodell” dér djuren kanske stdr mycket pa stall forloras podngen
lite. Vi forsoker formedla mervarden som enkelt kan forstas av konsumenterna, att djuren
ater det de ar gjorda for att ata och att de far gora det som ar naturligt™.

Det ar ett enkelt men personligt grepp att formulera texter och forsoka forklara sin uppfattning
om exempelvis kottkvalitet och héngivenhet till det ekologiska sittet att bruka jorden pa
gardarnas hemsida. Med hénsyn till kunden och det hoga info-flodet i samhillet resonerar
producenten att det dr a och o att halla informationen okonstlad. I métet med konsumenter
upplevs det lattare att tala om uppfodningsmodeller och bekdmpningsmedel medan det géller
att lyfta de ekonomiska fordelarna i kontakter med andra bonder och folk i branschen. Andra
saker som producenter brinner for att formedla och ge inblick i, t.ex. om tinket kring
kretsloppet pa gardsnivd, kan uppfattas som invecklade for konsumenterna. Det géller att
halla det pa en anpassad niva. Att hemkunskapsundervisningen dras ned i skolorna &r kanske
ndgot som bidrar till en minskad allminbildning om dagens matproduktion. Som med sa
mycket annat galler val att med mer (praktisk) kunskap blir det lattare att ta till sig
information och granska kritiskt™ .

4.3 Kommer narmare konsumenten

Till en borjan kopte ménga av producenterna tillbaka en del atertagsdjur, styckade kottet pa
girden och salde kottet till familj, sldkt och vanner. Forsdljningen utvecklar sig ganska snart
till att omfatta ett storre antal kunder vilket ger att fler atertagsdjur saledes gér tillbaka till
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girdarna. Producenterna tar numera tillbaka storre delen av det som skickas till slakt, forutom
en av producenterna vilken sdljer tjurarna till Scan men séljer kvigkott 1 sin gardsbutik. Att
nya samarbeten inleds med mindre slakterier hinger ithop med missndje med den stora
slaktaktoren Scan. Nér dessutom atertagsenheten flyttas fran Uppsala till Linkdping, blir
samarbetet 4n mer lidande. Producenterna vénder sig istéllet till mindre, lokalt beldgna
slakterier. Flera av de intervjuade producenterna i Uppsalatrakten anvidnder sig av Faringe
Slakteri. En har ett eget gardsslakteri medan en producent skickar till Scans anldggning i
Link6ping, men den sistndmnde hidngmdrar och styckar sjdlv sina atertag. Samarbetet med
Faringe slakteri upplevs som titt och givande, nagot som kéinns vart att bygga pa och forvalta.
Det hdnger ihop med att producenterna virnar om mervéirden som korta transporter till slakt
och lokalproducerat kott. Transporter av djuren till slakt &r ndgot som ofta kommer pé tal och
undras om fran konsumenthall, t.ex. ifall djuren blir stressade av transporten till slakteriet.
Det ar skont for kunderna att veta att djuren inte behdver transporteras genom halva landet
till slakten™.

Flera av producenterna har daliga erfarenheter av den stora slaktjdtten Scan (tidigare Farmek).
P& olika sitt har fortroendet for deras tjénster skadats. Utvecklingen mot en egen
forsdljningskanal sammanfoll ocksd med att Scan (davarande Farmek) borjade fjdrma sig
ifrdn de mindre producenterna for att satsa pa storskalighet. Scan utelimnade de producenter
som levererade mindre dn 3 djur at gangen och drog in deras KRAV-tillagg. ’Scan kunde
inte ta hansyn till sma saker, passade man inte in fick man inte vara med”. En producent
liknar hur det kdndes med vad som i dagarna hander med SAAB: ’for dem &r det bara en
affar, det finns ingen ’vi-kénsla™ langre”.

’Mycket av utvecklingen som skett har vi att tacka EU-stoden for landsbygdsutveckling och
foradlingsstod som kom 1996” 1 samband med detta och att vagen for lokalproducerat kom
borjade ndgra lokala producenter i Uppland gemensamt diskutera att bilda en fOrening.
Stodens inforande fodde idén att Overhuvudtaget sétta igdng, utan dem har det varit
ekonomiskt svart att genomfora berdttar en producent. Den ekonomiska fOreningen
Upplandsbonden foddes.

En av lantbrukarna som intervjuas driver som nimns ovan ett gardsslakteri. Byggnationer
paborjas 1993 och anldggningen dr igdng 1994. Nyligen (2007) byggs slakteriet om for att
héllas uppdaterat och inom ramar for géllande lagstiftning. Mycket planerande och
genomgangar av regelverk till trots, kdnns @nda investeringen vérd allt menar producenten.
’Det innebér stora ekonomiska satsningar for mig som arrendator och har ibland kénts som
en chansning. | och med att jag nu far ta 6ver gardens arrende helt s& kanns det ratt. Nu kan
man satsa mera”. Hans planer péd att bygga slakteri sammanfaller med mojligheten att fa
ekonomiskt bidrag fran Konsum Stockholm. Det utgjorde den sista pusselbiten for att satsa
fullt ut pa att genomfora drommen om ett eget slakteri. Ett eget gardsslakteri dr ocksa ’det
enda séattet att fA ekonomi” menar han. Aven andra producenter talar om att de haft planer pa
att bygga slakteri. De satsningarna har foljaktligen inte varit genomforbara utan extra stod och
i slutdnden blivit for dyrt att mdkta med som ensam investerare.
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Samarbeten sker 1 ekonomiska foreningar och producentsammanslutningar for att fa gardarnas
produkter sélda via en gemensam kanal med ett nagot kortare distributionsled. ’Med kortare
kedjor far man en storre trygghet i det man goér, man bestammer sjalv i det stora racet”.
Fordelen med kortare distributionskedjor forklaras ocksa som “naturligtvis ar det mer
I6nsamt for 0ss”. En annan anledning till att man vill ha mer inflytande &ver sin forséljning ar
lonsamhetsaspekten.””’Manga fragar sig nog varfor andra ska tjana mer pa var produktion &n
vad vi gor?”” Att fa paverka alla faktorer i foretaget sett bade pa gardsniva och i samhéllet ar
en viktig aspekt. Vi har mer sjalvkontroll pa det vi gor”. Att silja sa hir gor att lantbrukarna
kan fa in mer pengar om de jobbar for det.”Det kan jdmféras med ett vanligt féretag, allt
bygger pa mycket arbete fran mig som lantbrukare”. Detta ger dven en naturlig utveckling
mot att Oppna gardsbutiker i linje med ténket som finns kring sin egen produktion. En
producent gér efter en forfragan ihop med en granne och Sppnar gardsbutik. Tanken péd det
hade funnits linge och tillsammans satsar de pa en butik. De inhdmtar rdd och inspiration fran
en annan granngard som drivit gardsbutik (séljer ostar) en tid. ”’Trots att det ar valdigt mycket
att gora i uppstartfasen sa ar det véaldigt roligt och givande att fa arbeta sa har” siger
producenten ndjt. En annan producent talar varmt om en idégivare pa lansstyrelsen som hjélpt
till och inspirerat ménga i regionen nir det giller egna butiker och forsiljning. T.ex. gavs en
kurs 1 lokal slakt -91 som inspirerade manga 1 bygden att starta upp egna gardsbutiker och
dven satte tankar i omlopp om att 6ppna eget slakteri.

Med Upplandsbonden ir det tinkt att diven smé lantbrukare ska kunna hélla p. ”Pa sa satt
kanns Upplandsbonden mer &kta, alla vet nastan vilka alla andra &r”. Tack vare den goda
sammanhéllningen kan de inom foreningen &ndra kurs snabbt och svara péd efterfragan.
Upplandsbonden inbegriper en ndgot langre kedja dn om producenterna séljer sitt kott via
gérdsbutiken, men fordelen ligger bland annat i att pengar pd sd vis satsas inom
Upplandsregionen, vilket &r bra for fordelningen menar en producent.

’Det har gatt ett systemfel i lantbruket att manga bara agnat tankarna at hur man ska kunna
rationalisera sa mycket som mdjligt. Da har man glémt bort att tanka pa hur man ska kunna
oka intakterna, samtidigt ar det ju sa att det kostar att satsa™. Det forsta ret var forséljningen
och efterfragan jattetrog, COOP och Ica tyckte att det var for sma leveranser som erbjods.
Men sa kom vagen med lokalproducerat...”Foljaktligen vande COOP:s instéllning plotsligt
och de kontaktade oss; ’Var det inte ni som hade lokalproducerat?”” Centralt finns viljan att
ta allt producenterna i Upplandsbonden har att leverera, men de upplever det inte riktigt
forankrat ned till butiksnivd. Det forutsétter att butiksinnehavare har viljan att satsa samtidigt
som personalen behover ldgga ner tid pa att placera varorna ritt sa att de inte hamnar i
skymundan.

4.4 Vilka motiv driver producenten?

Efterfragan skapar hela tiden tryck pd producenterna att utdka sin produktion och leverera mer
produkter. Producenterna berdttar att de numera knappt behdver annonsera eller gora stora
marknadsforingsatgérder. Med en inarbetad kundbas och goda referenser fran ndjda kopare
ser framtiden ljus ut for manga. Nagra roster om avsittningsmojligheterna: ’Det kanns lite
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som produkterna saljer sig sjalva. Allt som vi velat salja den har vagen har vi ocksa fatt salt”.
’Det gar av sig sjalvt for narvarande”. Produkternas begirlighet pa marknaden fungerar som
sporre och motivation. ’Man jobbar hela tiden for att tillfredsstélla efterfrdgan och det ar ens
drivkraft™.

En del av drivkraften blir att forsoka fa ut mer intdkter frdn marknaden, en annan del utgdrs
av tacken fran kunderna. Till exempel kan det st pa giroinbetalningar ~Tack for det goda
kottet”. Tacksamtal kommer fran néjda kunder dér de ndmner att ”jag har tre arbetskamrater
som girna vill kdpa ocksd”. Motivation som en producent uttrycker det; ... ’man kan inte
leva av brod allena™... (del av gammalt talesétt) och menar att forutom betalning (’brdd””)
ger produktionen av virdeladdat kott ocksé ett positivt gensvar fran kunderna . Det ar létt att
ta till sig kundernas synpunkter och det gor att producenterna ser hur mycket deras jobb é&r
virt.”Ett samtal frdn en engagerad och tacksam konsument kan fa en att jobba smaleende
flera kvallar™.

Drivkraften ligger samtidigt i att gora det man tycker kénns rétt framhéller en producent.
Huvudsaken ar att detta kanns som ratt vag att ga, men samtidigt hanger det ihop med att
kunna Overtyga andra” menar en annan. Férutom det trevliga utbytet med kunder sa anser
producenten ocksa att kortare transporter av produkterna kdnns viktigt. Korta transporter och
nérheten till konsumenterna ir ndgot som engagerar. Samtidigt som producenterna glids och
sporras av framgéangar och den 6kande efterfrigan som rader, vill de inte att det ska vidxa och
bli for stort; ’man vill samtidigt halla vad man lovar och en nagorlunda jamn produktion aret
om”. Det &r viktigt att forsdljningen och foretaget halls pa en vettig nivd som gar att hantera
’hade vi satsat pa att bygga en jattestor anlaggning hade det inte varit samma sak™. Man vill
ha tid att pyssla om djuren, man vill inte se det som en industri”’.

Trots att producenterna ofta far samtal fran storkok som éar intresserade av att kopa kott far de
for det mesta siga nej. En av dem forklarar ”Man maste anpassa sig och inse sina
begransningar™. Ska man leka grossist och fa ihop vettiga volymer har néstan ett ar gatt och
da har kéttet nastan legat i frysen for lange”. En svérighet med att silja till restauranger ir
forutom ldgre priser, att de ofta &r intresserade av att kdpa vissa detaljer; t.ex. biff, filé och
entrecdte, men ’konsten ligger i att fa betalt for hela djuret och salja allt™ slar producenten
fast. Att frysa in delar dr endast en kortsiktig 16sning. Skulle det 4nda inte g jamnt ut kan
kottet rdddas for stunden exempelvis genom att vakuumpaketeras och ldggas ut i gardsbutiken
eller anvéindas i tillverkning av patéer. Tack vare mojligheter att sdlja av udda delar i
gardsbutiken driver det ocksd pd annan utveckling. ’Det hela utvecklar sig sjalv pa nagot
satt”. Fordelen med ett lite storre sortiment &r att ifall en kund kommer och vill kdpa
entrecte och den &r slut for stunden finns ambitionen att kunden &nda ska kunna hitta nigot
annat att kopa med sig hem och bli n6;d.

En stor konkurrent till Upplandsbonden p&d marknaden i butik &r Ejmunds
(notkottsproducenter fran Gotland), och dven fast de inte &r lokala i Uppland rdknas de som
”lokala” pa ett annat sitt. Vi har en hel del att lara av Ejmunds, de ar duktiga forsaljare”
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siger en producent ddmjukt. Vi ser att vi maste ta plats och synas for att sélja, det ar ocksa
viktigt att vi syns och informerar just for att férebygga konsumenternas kunskapsluckor™ .

Engagerade producenter fir ut mycket av sitt arbete och dven fran kontakter och samarbeten
med andra lantbrukare. ’Den positiva gemenskapen med andra ekologiska bdnder lyfter ens
arbete”. ’Man kan hjalpas at och underlatta for varandra™. En av sporrarna som ekologisk
lantbrukare &r att det kridver andra kunskaper och att det bidrar till att det foder bade en
utmaning och en tjusning. ”’Det ar en uppskattad tanke att ha gemensamma mal att jobba mot
och det blir en rolig gemenskap tillsammans med andra lantbrukare pa vagen”. Dessutom
framhélls vikten av att hinga med i tiden och hitta nya kopplingar som stddjer ekologin. Det
finns ménga funderingar och ambitioner bland de intervjuade producenterna kring att hitta
végar och anpassa produktionen till en framtida energiforsorjning.

4.4.1 Satsningar for framtiden

Manga av producenterna kinner att de skulle kunna producera mera. De kénner av ett tryck
att skaffa fler djur och en av dem del bygger i dagarna ut for att expandera. Framtiden ser ljus
ut och som en producent formulerar det: ”det ska nog ga att fortsatta ett tag till”’. Han tror att
det kott han séljer skiljer sig pa ett positivt sitt frdn resten och blir darfor populért i butiken.

Tankar kring energi och produktion dr nagot producenterna forsoker arbeta med och finna
16sningar kring. Kunde man investera med mer energi i framtiden (i form av arbetskraft)
skulle det resultera i dnnu béttre produkter. Manuell kraft 4r mer miljovanlig 4n maskiner —
emellertid dr det tyvirr billigare att kdpa maskiner &n arbetskraft. ’Pa sa satt hade det inte
varit fel om lantbruken hade fatt blomstra lite grann”. Det #r bade trakigt och svért att
motivera for en anstélld att han eller hon bara kan fa halv 16n nér det &r kdrvt (som fallet nar
spannmalspriserna gar ned). Med béttre 16nsamhet hade producenterna kunnat ha en bittre
ekonomi for att anstélla hjdlp med den dagliga skotseln av garden och sjilv jobba for sadant
som &r viktigt och samtidigt trevligt, t.ex. att ta emot studiebesok, skolklasser, ordna en
naturstig i naturbetesmarkerna.”Det ar ju inte nagot som talar emot att folk kunde komma och
ha en mysig picknick i en naturbeteshage en séndag, det ar ju valdigt vackra betesmarker,
men samtidigt behdvs kunskap for hur man beter sig ifall det gar djur i hagen och betar. Det
hade jag garna utbildat lite kring ifall jag hade haft mer tid”.

For att agera langsiktigt och hallbart menar producenterna att det giller att vara envis och
fortsitta med det som gors. I borjan nar jag borjade med ekologiskt sags jag nog lite som en
byfane, men sa &ar det absolut inte nu”. En producent framfor och betonar att det behdvs
mycket arbete kring skola och ungdomar for att gora mervarden i1 produktionen héllbara och
langsiktiga. For att f4 en onskvérd fordjupning géller det att hitta goda samarbetspartners.
Samarbeten &dr viktiga och manga ganger en forutsittning for att klara sig framledes. ’Det
behéver bli fler som jobbar tillsammans och foér stravan vidare”. Produktionens mervirden
och den léngsiktiga hallbarheten i budskapet ligger mycket pa producenten att forvalta; det
spelar ingen roll hur man agerar om man inte samtidigt tror pa det man gor. Vi tror pa det vi
gor och det gor det hallbart™.
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5 DISKUSSION

Syftet har varit att undersoka primérproduktionsrelaterade faktorer och hur de kommuniceras
av ett visst antal producenter. Hur informationen rérande produktionen och dess mervirden
ges och om den anpassas har dven varit intressant att undersdka. Eftersom de utvalda
producenterna har jobbat for att skapa kortare forséljningsled for sina produkter och oka
kontakten med konsumenterna har tillvigagéngssittet ront intresse.

Efter decennier av jordbrukspolitik som banat vig for att konsumenterna endast efterfragat
billig mat utan en kénsla av kvalitet vdlkomnas det numera en fordndring i
livsmedelsforsorjningen. Det gbrs program i televisionen om svenskars matvanor och
granskningar kring livsmedelsindustrin samtidigt som det frossas i matlagningsserier fran
olika lander och ges ut populirvetenskapliga bocker om tillsatser i maten. Samtidigt har flera
skandaler kring djurhallning och &ven vérldsomfattande smittor rapporterats om i media. Fler
och fler vill ha bra mat av god kvalitet och det ses formodligen inte bara som ett hinder ifall
det kostar dérefter.

Lantbruksbarometern visar pa en okad vilja att sdlja sina produkter pa en lokal marknad
(LRF, 2009). Ett intresse som har 6kat frdn 2008 ars barometer och sikerligen har 6kat stadigt
under de senaste fem-tio dren. Intresset kan dven relateras till gardsstorleken enligt LRF
(2009). Kanske ar det just smaskaligheten som gir hand i hand med intresset for den lokala
marknaden? Producenterna driver smaskaliga foretag med ett fital anstéllda (om ens négra)
och de understryker att de inte vill halla djuren som industri eller att gardsbutiken ska véxa sig
alltfor stor. Producenternas prioritet ligger forst och framst i att ta hand om djuren och ge dem
en god omvérdnad och ett bra liv. Skulle trovirdigheten minska for lokalproducerat ifall en
lantbrukare holl 5000 djur? I definitionen for lokalproducerat ndmns endast radien for
produktion och forsdljningsstille som utgor det lokala, inget annat. Trots detta verkar en del
konsumenter ligga in fler vdrderingar i termen lokalproducerat. En del ser det som en
trygghet att varan dr lokalproducerad, kanske blir en yrkesroll mer trovirdig ifall
konsumenten ser var produktionen sker? Som négra producenter mycket riktigt papekade ér
trenden for lokalproducerade livsmedel stark och bekriftas av Lundquist med flera (2004),
men begreppet sdger ingenting om hur produktionen sker.

De intervjuade producenterna vittnar om en god lonsamhet, stor efterfrdgan och goda
avséttningsmajligheter for sina mervardesladdade produkter. Efter genomforda intervjuer ges
en tydlig uppfattning att producenterna investerar tid i att formedla och informera om
mervérden i produktionen de bedriver. Mervérdena kan anses vara den extra kryddan i deras
arbete men ocksa en viktig grund att std pa for att ta ut form och riktning pa jordbruket de
bedriver. Mervirden utgdér édven en viktig del av drivkraften. Kommunikation och
kunskapsformedling gors med hénsyn till respektive mottagare och varieras ndgot utifrdn
konsumenternas intresse och kunskapsniva. Onskan finns att nd ut med mer information kring
sin produktion, och arbete bedrivs dven pa annat hall for att paverka i andra forum &n 1 de
direktkontakter som tas med kunder i1 gardsbutik och pa marknadsdagar.
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Dock ligger det en tinkbar begridnsning i hur manga det gar att na ut till eftersom det till stor
del dr konsumenterna (som genom att de intresserar sig for en produktion utanfor de
traditionella ramarna med stordrift, billig mat samt anonyma producenter och ursprung) som
sOker upp producenterna. Fastédn producenterna anordnar evenemang eller forsoker synas pa
till exempel marknadsdagar kan sammanhangen tinkas nd “redan frilsta”, &dven om
intentionen kan vara att intressera andra presumtiva kunder. Dér har kottet som séljs via
butiker (ej 1 géardsbutiker) en storre kommunikativ roll. Kopplat till att lantbrukarna
medverkar 1 butiksdemonstrationer, bifogar information till forsdlda produkter samt hénvisar
till gdrdshemsidor utgdr detta en god aterkoppling till primarproduktionen och férmodligen
tacker de pa sa sétt upp en storre arena for att fi de konsumenter som handlar efter vana och
rutin (Biel et al., 2005; Magnusson & Biel, 2005) att dndra ink6psbeteende.

Som framkommer av resultaten av denna studie efterstrdvas och uppskattas det en
kontinuerlig kontakt mellan producent och konsument. Producenterna dr beroende av raka
omdomen och reaktioner pd varorna samtidigt som direktkommunikation ger konsumenten
tillfélle till inblickar i produktionsformen. Konsumenternas val av produkt gor faktisk skillnad
for den producent som far dem som kund. En skillnad bade i form av I6nsamhet i forsdljning
men dven som ett fortroende for och ett erkdnnande av att lantbrukaren gor ett bra arbete med
sin produktion. Betydelsen av bekriftelse lantbrukarna far frdn konsumenter for sitt arbete
ligger i linje med Ellerstroms resultat (2001).

Fortroendet kunderna formedlar till lantbrukarna gor att de hela tiden strévar efter att satsa for
framtiden. En personlig kontakt med lantbrukaren, att de visar Oppet och forklarar hur
produktionen gar till och att konsumenten ges en genuin kénsla av att ha sett producentens
engagemang, ar mojligen vardefulla motiv till att forsvara ett hdgre pris. Just strévan efter att
lyfta mervirden i svensk produktion talar &ven Beck-Friis (2005) om.

Producenterna visar ambitioner som striacker sig utanfor primarproduktionens ramar nér de
manar om att ge konsumenterna information roérande biologisk méngfald, ekosystemtjénster
och energifragor. Att bonderna inte enbart driver sitt jordbruk for produktionens skull utan ser
driften som en del av kretslopp vilket ger det mening skulle kunna kopplas till de ideologiska
virdesyner Schoon & Te Grotenhuis (2000) redogdr for. Aven Ellerstroms (2001) intervjuade
lantbrukare talar om jordbrukandet som en livsform.

Varje producent har sin egen malbild, men manga har ocksa dragit fordel och sporrats av
samarbeten med andra lantbrukare inom samma verksamhetsomrade. Exempelvis har ménga
gatt thop 1 producentsammanslutningar, ekonomiska foreningar, for att finna medel och
verktyg att skapa ett gemensamt varumirke och gemensamma forsiljningskanaler for sina
produkter. Trots att flertalet producenter arbetar parallellt till butiksférsédljning med att silja
kott 1 gardsbutiker finns mycket nytta med att synas tillsammans med andra. Samarbeten
producenter emellan gynnas av att utbyta kontaktnét. Har ligger producenternas uppfattning
om deras framgangar med t.ex. Upplandsbonden i linje med Goranssons (2000) slutsatser.
Efter en inkorningsperiod har producenterna slutligen hittat en givande struktur pd den
forsdljning de bedriver. Samtidigt uppmirksammar de fortfarande nyttan med och
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nodvindigheten av att vara alerta for att hitta nya vidgar till att ta plats och sprida sina
budskap.

Intervjuerna utfordes Over telefon eftersom det for mig inte varit vare sig logistiskt eller
ekonomiskt mojligt att gora dem pé plats hos varje producent. En personlig kontakt kan vara
att foredra 1 vissa fall eftersom intervjuaren kan urskilja fler nyanser i informantens svar tack
vare ansiktsuttryck, kroppshdllning etc. Om det &dr en fordel eller nackdel med
telefonintervjuer for den hér studien &dr svirt att sdga, men jag tycker att ett tillfredsstdllande
gensvar uppnaddes eftersom vi behandlar ett &mne som bada parter har intressen i. Mitt
intresse som intervjuare dr att f en inblick 1 producenternas erfarenheter och producenternas
intressen kan ligga 1 att medverka och sprida kunskap samt ge sin syn pa saken. Jag upplevde
dven en fin kontakt med de intervjuade och virme i samtalet under intervjuernas ging.
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6 SLUTSATS

Producenterna kommunicerar merviarden sasom hog kottkvalitet, god smak, naturlig
uppfodning med mycket betesdrift och god djurmiljo, en 6kad biologisk méngfald genom att
djuren betar naturbetesmarker, korta transporter av djuren till slakt, narproducerade produkter,
ekologisk produktion enligt KRAV:s regler utan gift- och handelsgddselanvindning i
vixtodlingen.

Resultaten gor det synbart att tanken bakom mervirdesladdad produktion och hur
producenterna kan nd ut till konsumenterna om att den bedrivs, gynnas av kontakt och ett
direkt informationsflode parterna emellan. Direktkontakter mellan producent och konsument
ar ett bra verktyg och fungerar som en uppfoljning pd uppfattningar som finns kring
produktionen men som sedermera kan &ndras, samt stimulerar till dialog. Genuint och ékta
engagemang i produktionen virderas hogt, sdrskilt i tider av ndr vérlden oroats med flera
pandemiska smittoutbrott hos livsmedelsproducerande djur vilka dven hotat den humana
hélsan.

For manga producenter har skadade fortroenden for stora slakteriaktorer gjort att de sokt sig
till egna forséljningsled. Det ligger dven i linje med lantbrukarens virderingar om att kunna
ha dversyn och samtidigt halla lantbruket pa en lamplig produktionsnivd. Hér har samarbeten
och ekonomiska foreningar liksom EU-stdd varit nddvédndiga hjdlpmedel. Lantbrukarna vill
kunna std upp for och kdnna sig stolta over sin produktion hela vdgen fran girden till
konsumtion. Det uppnas bland annat genom att ingd i producentsammanslutningar och genom
detta ges mojligheten till uppsikt och kontroll dver sin hela verksamhet fran uppfodning till
slakt och styckning. De egna forsédljningskanalerna lonar sig alltsd ur flera perspektiv,
ekonomiska sd vil som etiska.
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BILAGA A. BREV TILL INFORMANTER

Uppsala 2009-10-27
Hej,

jag heter Emma Sundling och jag studerar till husdjursagronom vid Sveriges
Lantbruksuniversitet (SLU) i Uppsala. Jag ar inne pa sluttampen pa min utbildning och
skriver nu ett examensarbete i husdjursvetenskap. Mitt syfte ar ta upp och beskriva hur
vissa val kring produktionen av svenskt notkott kan anvandas for att ladda produkterna
med mervarden.

Jag har gjort ett urval (omkring 10 stycken) av ett antal producenter som jag anser
intressanta och DU ar en av dem. Urvalet har jag gjort bland annat genom 1) gardens
geografiska lage (Mellansverige/Malardalen/Uppland) 2) hemsidor med en tydlig profil
av produkterna 3) att egna forsaljningskanaler sasom gardsbutik, "kottlador” etc
anvands. Jag skulle vilja intervjua dig angaende hur du ser pd gdrdens produktion nar det
galler produkternas mervarden och vad som drivit dig att utforma produktionen pa det
sattet. Sedan &r jag ocksd intresserad att ta del av hur mervirdet férmedias till
konsumenterna.

Om ett par dagar kommer jag att ringa upp och med ditt samtycke hoppas jag att vi kan
boka in en lamplig tid for en telefonintervju framéver. Intervjun téanker jag mig kommer
att ta omkring 45 minuter och jag antecknar under tiden. Jag kommer att stalla ett antal
Oppna fragor till dig dar jag ar intresserad av att héra din personliga asikt och ta del av
dina tankar och erfarenheter kring mervarden och kéttproduktion. Om du vill kan din
medverkan i studien presenteras anonymt eller sa kan jag skriva ut namn och gard. Jag
ar inte intresserad av att jamfora gardars resultat sinsemellan, utan vill ta del av tankar
och idéer som format dig och ditt féretag.

Nar vi ar klara sammanstéller jag ett referat som jag postar och/eller e-postar till dig sa
att du kan lasa igenom i lugn och ro, eventuellt tillagga nagot, dndra eller fortydliga. Det
gor jag som ett samtycke och en faktakontroll sa att vi har uppfattat varandra ratt.

Jag ar mycket tacksam for att du har tagit dig tid att ldsa detta brev och jag blir forstas
dnnu gladare om du kan tanka dig bidra med dina asikter till min undersokning. Det
fardiga examensarbetet kommer att publiceras i elektronisk form i SLU:s databas med
examensarbeten. Det kommer att vara sokbart via internet. Med férhoppning om att du
vill stalla upp

vanliga halsningar,

Emma Sundling

Om du har fragor angdende examensarbetet eller intervjun ar du valkommen att kontakta mig
eller min handledare;

Emma Sundling Ingemar Olsson, Inst. for husdjurens
070-315 4098 utfodring och vard, SLU.
A04emsul@stud.slu.se 018-67 16 42 (kontorstid)

Ingemar.Olsson@huv.slu.se
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BILAGA B. INTERVJUMALL

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Hur ser du pa din/er produktion nér det giller mervirden?
Vilka merviirden rér det sig om?

Vad betyder det fér dig som producent att producera ”viirdeladdade djur”?

Hur gor du for att (kommunicera) n3 ut till konsumenterna med det?

Gors uppféljningar pd vad som uppfattas? Kan det finnas ndgra begrénsningar av hur mycket
vdrden det gdr att “ladda” en produkt med? Hur agerar du fér att némnda mervdrden ska bli
Idngsiktiga och héllbara? Anpassas informationen om mervdrdena till olika grupper?

Hur? Varfér?

Hur mérker du/ni av tendenser i efterfragan fran handel och konsumenter nér det giller
mervdrden?

Hur spelar det roll fér dig som producent? Inverkar det pa dina idéer och sdtt att driva ditt
féretag? Hur kan det omvandlas till en drivkraft?

Vilken roll tycker du att mervirden spelar for din/er marknadsforing?
Vilken roll tycker du att mervarden spelar for férsaljning?

Ar vissa mervirden (grunder for mervirden) littare att kommunicera dn andra?
Kan du ge nagra exempel?
Hur kommer det sig tror du?

Hur kommer det sig att ni valt att korta kéttets vag till konsumenterna?
Kortare distributionskedjor etc. (egna férsdljiningskanaler; gdrdsbutiker, kéttlador,
producentkooperativ)

Hur har du/ni gatt tillvaga?

Vad kdnner du/ni att ni far ut av det?

10) Hur ser du pa framtiden med lantbruk och ditt foretag?

TACK fér din MEDVERKAN!
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Nr Titel och forfattare Ar

283 Minskade andelar kraftfoder i foderstaten under betesperioden - 2009
effekt pa mjélkavkastning och betesbeteende hos mjélkkor
Decreased concentrate levels in the diet during the grazing season —
effects on milk yield and grazing behaviour of dairy cows
30 hp E-niva
Karin Alvasen

284 Farmars’ perceptions and handling of livestock manure in urban/ 2009
peri-urban areas of Kampala, Uganda
15 hp C-niva
Karin Alvasen

285 Validation of rumination measurement equipment and the role of 2009
rumination in dairy cow time budgets
30hp E-niva
Erika Lindgren

286 Jamférande beteendestudie mellan kalvar i AMS och kalvar i 2009
gruppbox fore och efter avvéanjning
Comparative behavioural study of calves in AMS and calves in
group pen before and after weaning
30hp D-niva
Helena Hultborn

287 The Importance of Shade for Dairy Cattle in Sweden 2009
30 ph E-niva
Maria Andersson

288 Foderstatens fiber- och starkelsehalt i svensk mjélkproduktion 2010
- en faltstudie
Fiber and starch in feed rations to swedish dairy cows — a field
study
30 hp E-niva
Lotta Christvall

289 Automatic body Condition Scoring on Dairy Cows of the Swedish 2010
Red breed
30 hp E-niva
Gabriella Foschi

290 Kalcium- och fosforsmaéltbarhet hos vaxande héstar 2010
Digestibility of calcium and phosphorus in growing horses
30 hp E-niva
Frida Lof

291 The effect of estrogen on lactose in plasma and urine in dairy 2010
cows in late lactation
Effekten av 0strogen pa laktos i plasma och urin hos mjolkkor
i sen laktation
30 hp D-niva
Idamaria Lundstrém



| denna serie publiceras examensarbeten (motsvarande 15 eller 30 hdgskolepoéng)
samt storre enskilda arbeten (15-30 hégskolepoang) vid Institutionen for husdjurens
utfodring och vard, Sveriges Lantbruksuniversitet. En forteckning dver senast utgivna
arbeten i denna serie aterfinns sist i haftet. Dessa samt tidigare arbeten kan i man av
tillgang erhallas fran institutionen.

DISTRIBUTION:

Sveriges Lantbruksuniversitet

Institutionen for husdjurens utfodring och vard
Box 7024

750 07 UPPSALA

Tel. 018-67 28 17
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