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Sammanfattning

Urbaniseringen ar en fortsatt trend som f6ljt med in i tjinstesamhéllets samtid. Som
en foljd av urbaniseringen har manga kommuner, i synnerhet landsbygdskommuner
avsides fran urbana centra, drabbats av ett sjunkande invanartal och de konsekvenser
detta for med sig. For att rdda bot pa denna nedatgdende trend har manga kommuner
borjat marknadsfora sig i syfte att locka till sig nya invénare. Platsmarknadsforing
som begrepp kan beskrivas som specifika berittelser om en plats, vilka pekar ut dess
sdrskiljande drag.

Syftet med denna studie dr att undersdka platsberittelser som framtrdder kring
landsbygdskommuner i en markandsforingsdiskurs. Studien syftar dven till att na
okad forstaelse kring hur identiteter konstrueras i denna typ av diskurs. For att uppna
studiens syften utgér jag i denna uppsats fran en kommunal marknadsforingskam-
panj. Kampanjen som ligger till grund for studien ar “Forsta klass” som genomfor-
des av Bricke kommun, i syfte att locka till sig barnfamiljer i Stockholm.

Studien bygger pa en kvalitativ ansats, ddr marknadsforingsmaterialet som kommu-
nen skickade ut till Stockholmsfamiljerna legat i fokus. Empirin kompletteras med,
for &mnet, relevant litteratur for att bredda den teoretiska grunden. Med en narrativ-
analytisk ingdng och med inspiration frdn semiologin, genomfordes en analys av
bilder och text med maélet att avticka berdttelsen om Briacke kommun samt. Studien
undersoker dven hur platsberittelser fungerar som identitetsskapare.

Analysen visar att kommunen, for att locka till sig nya invénare, byggt en berittelse
utifran virden som ofta forknippas med den konstruerade bilden av landsbygden
som en rural idyll. P4 s& vis har kommunen fétt en betydelse och en identitet. Be-
greppet rural idyll dr laddat med betydelser och vérden, vilka dven har inverkat pa
den vi-identitet” man skapat i berdttelsen om Bricke kommun. Studien har séledes
bidragit med dkad kunskap om vilka virden och egenskaper som lyfts fram nér en
landsbygdskommun marknadsfor sig i syfte att locka till sig nya invénare. Studien
har dven bidragit med 6kad forstéelse kring hur tillskrivning av vérden till en plats
kan paverka identitetsskapande.

Nyckelord: kommunal marknadsforing, Braicke kommun, narrativanalys,
semiologisk analys, semiologisk bildanalys, identitet



Abstract

The purpose of this study is to examine the narratives that appear around rural com-
munities in a marketing discourse. The study also aims to reach greater understan-
ding for how identities are constructed in a marketing discourse related to place
marketing. The goal is achived by studying a municipality marketing campaign. The
object of the study is the municipality of Bricke, located in the center of northern
Sweden, which in 2001 launched the campaign "Forsta klass” (’First Class") in
order to attract families with children in Stockholm.

The study is based on a qualitative approach, where the marketing materials that the
municipality sent out to the families stand in focus. The empirical data is supple-
mented with, for the topic, relevant literature to broaden the theoretical basis. With a
narrative analytical approach and with inspiration from semiology science, I have
conducted an analysis of images and texts with a focus on uncovering the narrative
of Bricke municipality. The study also examines how place narratives act as crea-
tors of identity.

The analysis shows that the municipality, in order to attract new residents, built its
narrative based on values often associated with the constructed image of the
countryside as a “rural idyll”. In doing so, the municipality is given a meaning and
an identity. The concept “rural idyll” is loaded with meanings and values, which
also affected the "we-identity" that was created in the narrative.

This study has contributed to an increased knowledge of which values and qualities
that are highlighted when a rural municipality markets itself in order to attract new
residents. The study has also contributed to greater understanding of how assigning
value to a place can influence identity creation.

Keywords: municipality marketing, municipality of Bricke, narrative analysis,
semiologic analysis, identity.
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Inledning

Hand i hand med industrialiseringen gick den demografiska omvélvningen vilken vi
idag kdnner under begreppet urbaniseringen. Flytten fran det rurala till det urbana &r
en fortsatt trend som f6ljt med in i tjanstesamhillets samtid (Westholm 2004:12f).
Det dr i synnerhet den yngre delen av befolkningen som flyttar, vilket kan ses som
en direkt foljd av stadsregionernas dkade utbud av utbildningsmojligheter (Kaks &
Westholm 2006:16f). Detta i kombination med att forflyttningen oftast gér frén de
norra delarna av landet till de sodra, resulterar i en skev befolknings- och aldersfor-
delning bade inom kommuner och i Sverige som helhet (Westholm 2004:12f). Det
ar 1 huvudsak de mindre industriorterna och ej stadsnira landsbygder som drabbats
hardast av befolkningsminskningen (ibid.). Dessa kommuner stélls infér en rad ut-
maningar. Med befolkningsminskningen foljer en minskad kommunkassa. Bade den
sociala och den kommersiella servicen forsvinner nir kunderunderlaget minskar.
Aven néringslivets utveckling himmas. Dessa delar i kombination sinker platsens
attraktivitet och méanniskor véljer att flytta dérifran. P4 sa vis skapas en ond spiral.

For att rdda bot pa denna nedéatgdende trend har médnga kommuner och platser borjat
marknadsfora sig (Niedomysl 2006). Platsmarknadsforing &r en marknadsforings-
strategi dar kommuner och platser differentierar sig genom att lyfta fram sina unika
fordelar. Genom att berétta varfor det ar intressant att leva och verka just dér, hoppas
man kunna attrahera nya inflyttare och féretag samt dven turister (Spjuth 2006). For
att silja in platsen gér marknadsforaren medvetna val kring vad som ska fa ses som
representativt for platsen. Det géller bade platsspecifika egenskaper, men ocksad hur
invénarna beskrivs (Syssner 2012:11;89). Vid presentationen av platsens invanare
tenderar man att skapa en “vi-identitet” genom att berdtta vad som karaktiriserar
”0ss” pa denna plats. Syftet med att lyfta fram fordelaktiga karaktdrsdrag hos inva-
narna &r, bland annat, att attrahera och locka till sig utomstdende (Syssner
2012:82ff). Konsekvensen av att enbart visa utvalda delar blir dock att det ar en sndv
bild av platsen som visas. All sddan marknadsforing kan ldsas som specifika berit-
telser om platsen; medvetna sétt att presentera den (Lichrou, O'Malley & Patterson
2008:11). Platsberdttelser producerade i en marknadsforingsdiskurs har saledes en
tydlig riktning och tydligt mél. Hopkins (1998:65ff) skriver att marknadsforingsdis-
kursen visserligen dr en bland ménga andra diskurser, men den har lyfts fram som en
med starkt inflytande nir det kommer till att pdverka ménniskors attityd till, och syn
pa, en plats. En slutsats av dessa pastdenden &dr da att platsberittelserna som framtré-
der i en marknadsforingsdiskurs bar med sig virderingar och betydelser, ma de vara
mer eller mindre synliga vid forsta anblick.



Utifran temat landsbygdsutveckling blir det intressant att ndrmare undersoka vilka
platsberittelser som framtriader nir landsbygdskommuner marknadsfor sig; vilket
just denna uppsats undersdker nirmare. Uppsatsen berdr dven hur identitetsskapande
tar sig till uttryck i denna typ av marknadsforing — vilken “’vi-identitet” dr det som
konstrueras? For att gora detta undersdks en platsberittelse kopplad till en norr-
landsk kommuns kampanj. Kampanjen som ligger till grund for studien genomfor-
des av Briacke kommun med malet att 6ka inflyttningen och dr med utgangspunkt i
uppsatsens syfte intressant att studera.

Syfte och fragestillning

Syftet med uppsatsen ar att undersdka vilka platsberittelser som framtrdder om
landsbygdskommuner i en marknadsforingsdiskurs. Ett delsyfte med studien ar att
nd en okad forstielse kring hur “vi-identiteter” tar sig till uttryck och konstrueras i
en marknadsforingsdiskurs.

Med utgéngspunkt fran syftet och Bricke kommuns kampanj som underlag for min
studie har jag formulerat tva forskningsfragor:

- Vilken berittelse om Bricke kommun dr det som framtréder i
marknadsforingsmaterialet?

- Vilket vi” ar det som framtridder i marknadsforingsmaterialet och hur har
det konstruerats?

Presentation av Bricke kommun och kampanjen ”Forsta klass”

Landsbygdskommunen som ligger i fokus for denna studie dr Bricke kommun,
beldgen i1 sddra Norrlands inland. Denna kommun och dess kampanj dr intressant att
studera utifran tva aspekter: kommunen &r dels beldgen i en av de mest utsatta reg-
ionerna for befolkningsminskning pa grund av urbanisering och &r dels ett exempel
pa en kommun som lyckats med sin offensiva satsning och vént in- och utflyttnings-
nettot till positiva tal. Baserat pa sin historia som en avfolkningsort tyder fram-
gangen pa att kommunen lyckats presentera en berittelse som attraherat manga
inflyttare.

Briacke kommun ar ett typexempel pd de kommuner som beskrivits i inledningen;
ekonomiskt sett en fattig kommun och med dalande service. Vi sekelskiftet hade
kommunen under de senaste 50 aren sett hur befolkningen stadigt minskat. Ar 2000
bodde knappt 7600 personer i kommunen (www, Statistiska centralbyran 2016),
jamfort med 1950 ars siffra pa knappt 15000 invénare (SCB u.4.). Istillet for att 1ata
sig nedslas av de dystra siffrorna valde kommunen att géra en offensiv och ar 2001
foddes kampanjen “Forsta klass”. Syftet med kampanjen var att f& barnfamiljer att
flytta till Briacke kommun (Ake Ljusberg, Bricke kommuns divarande kommun-
chef). Kommunen riktade sig till barnfamiljer i Stockholm, med 08 som riktnummer,
vars dldsta barn ndstkommande ar skulle borja forsta klass. De ansvariga for pro-
jektet resonerade att det finns manga boende i Stockholm som efterldngtar ett annat
sorts liv, men som inte har nigot alternativ.



De ar fodda och uppvuxna dér, har aldrig bott p4 ndgon annan plats och vet inte att
landsbygdskommuner som Bricke finns. Ddrav foll valet pa att rikta in sig mot
Stockholm. Anledningen att man valde att rikta in sig pa just barnfamiljer grundar
sig 1 ndr man ar som mest flyttbenigen:

Det dr ndéir barnen ska bérja skolan, for da bérjar man fundera
pd ett annat sdtt. Hur ser det ut ddr — vad har barnen for skol-
vdg, hur var det nér jag gick i skolan, dd sdtts en massa kéns-
lor och tankar igdng. (Ingrid Kjelsson, projektledaren for
"Forsta klass”).

De familjer som kommunen riktade sig till skulle, férutom att ha barn i skolaldern,
dven befinna sig inom ett visst inkomstspann. De familjerna med hogst inkomst
skulle inte vilja flytta, resonerade man, och de med ldgst inkomst skulle inte ha rad
att flytta. De familjer som passade i profilen, drygt 4000 stycken, fick en broschyr
med riktad information om Bricke kommun. Med broschyren ville man visa pa den
livskvalitet som kommunen Bricke har att erbjuda och som man trodde att manga
familjer i Stockholm efterlangtade. I broschyrerna marknadsférde man sig som en
forsta-klass-kommun, ddr man i synnerhet lyfte fram: fordelarna med kommunens
skolor, fina hus till forménliga priser, manga och roliga fritidsaktiviteter, gemenskap
samt vacker natur. I detta brev lade man till en svarstalong som familjerna kunde
fylla i om de var intresserade av att veta mer. P4 ndgra dagar hade 75 familjer hort
av sig. En delegation bestdende av projektansvarig néringslivsgrupp, larare och
foretagare akte till Stockholm for personligt mote med de familjer som visat sig
intresserade. Med sig hade man, forutom information om kommunen, en lista pa
lediga jobb och boenden. For de familjer som efter mdtet var intresserade att se mer
av Bricke, bjod kommunen pé en resa tur- och retur med en natts hotelldvernattning.

Kampanjen blev en succé och uppmirksammades &ver hela landet. Forsta aret flyt-
tade sju familjer till kommunen tack vare “Forsta klass”. For forsta gangen pa 50 ar
lyckades man i Briacke kommun vidnda befolkningsutvecklingen till positiva tal
(Ingrid Kjelsson, projektledaren for “Forsta klass™). "Forsta klass” fick ta emot pri-
ser, bland annat for Sveriges bdsta kommunala kampanj. Projektledaren tilldelades,
pa lanets Guldgala, priset som arets marknadsforare.

Malet denna uppsats &r att den ska ge en inblick i vilka platsspecifika egenskaper
och virden som lyfts fram nér en landsbygdskommun marknadsfor sig. Min for-
hoppning dr dven att uppsatsen ska bidra med 6kad kunskap om hur identitetsskap-
ande tar sig till uttryck i denna typ av marknadsforing.



Tillvigagangssitt

Eftersom syftet med uppsatsen dr att undersdoka hur presentationerna av Bricke
kommun producerar en bestdmd berittelse av kommunen, édr det i denna studie en
kvalitativ forskningsmetod som ligger till grund for insamlingen och analysen av det
empiriska materialet. En kvalitativ forskningsmetod syftar till ~att forstd mening
utifran manniskors eget perspektiv”’ (Teorell & Svensson 2013:10). Studien &r ideo-
grafisk och bygger sdledes pa en fallstudie dir utgdngpunkten i min forskning ar att
betrakta Briacke kommun utifrdn dess unika forutsittningar.

Empiriinsamling

Valet av kdllmaterial bestimdes av min forskningsfraga (jfr Bryman 2011:350). Det
forsta steget i insamlandet av empiri skedde genom intervjuer med personer néra
kopplade till "Forsta klass”. Intervjuerna genomfordes i syfte att fa ta del av dessa
personers tankar och upplevelser, vilka bara kan delges genom samtal (Fagerborg
2011:96). Temana for fragorna rorde sig om sjdlva projektet, hur man gatt tillvdga
och vilka erfarenheter man dragit av detta. Fragorna berdrde dven vad “Forsta klass”
haft for betydelse for kommunen. Intervjuerna gav mig séledes insikt i intervjuper-
sonernas erfarenheter kring “Forsta klass”, men ocksd kunskap om processen som
ledde fram till det firdiga projektet. Ovanstaende presentation av projektet bygger
pa dessa intervjuer.

Innan jag genomforde intervjuerna hade jag ldst in mig pa dmnet och dven tagit reda
pa vilken relation personerna jag intervjuat har till ”Forsta klass”. Detta gjordes i
syfte att forstd hur deras koppling kan ha péverkat intervjusvaren. Jag utférde tva
intervjuer med personer med central koppling till ”Forsta klass”. Namnen &r publice-
rade med informanternas godkénnande:

- Ingrid Kjelsson, projektledare och initiativtagare till ”Forsta klass”. Denna
intervju gav mig information om hur projektet planerades och genomférdes
samt en utvirdering av densamma.

- Ake Ljusberg, Bricke kommuns davarande kommunchef. Férutom att ge
information av sjdlva processen gav denna intervju dven en dverblick 6ver
vilken roll projektet “Forsta klass™ spelat i kommunens framtidsstrategi.

Den intervjuform jag anviande mig av var en semistrukturerad intervju med fragor
uppbyggda efter teman i syfte att finga bade hindelseforlopp och intervjupersonens
personliga tankar (Kvale & Brinkmann 2014:19f). Intervjuerna genomfordes genom
personligt méte och spelades in. Denna typ av intervjuform mojliggjorde att jag
delgavs tillricklig information for att besvara min fragestéillning samtidigt som de
tematiskt upplagda frdgorna 6ppnade upp for nya samtalsimnen. Det i sin tur med-
for att berdttelser skapas (Robertson 2012:235).



Spréket dr mer dn bara ord, det bar pa en mening (Johansson 2005:kap 13) och dér-
med kommer det sitt intervjun transkriberas pé att paverka forstielsen for materi-
alet. Intervjuerna transkriberades darfor ordagrant. Aven pauser, skratt eller nir
nagot ord betonats extra, transkriberades i syfte att fanga helhetsbilden.

Det finns ytterligare aspekter, forutom intervjupersonernas koppling till “Forsta
klass”, som kan ha péaverkat de berattelser som producerades i intervjuerna. Pro-
jektet ”Forsta klass” dgde rum i min uppvaxtkommun. Jag har ingen personlig kopp-
ling till de personer jag intervjuat, men det ar troligt att min anknytning till bygden
kan ha paverkat intervjusvaren. Det dr mojligt att viss information inte delgivits mig
1 intervjuerna eftersom informationen setts som sjdlvklar. P4 samma gang kan det ha
paverkat intervjuerna positivt dd min koppling till kommunen kan ha medfort att
intervjupersonerna ’0ppnat sig”. En annan aspekt som kan ha paverkat mina inform-
anters svar pa intervjufrdgorna dr det faktum att projektet avslutades for tio ar sedan.
Diérav f6ll valet pa att det empiriska materialet i denna studie till storsta del omfattar
tryckt materialet.

Med tryckt material syftar jag till de marknadsforingsbroschyrer, som kommunen
skickade ut till de utvalda familjerna, i vilka berittelsen om Bricke kommun fram-
stélls. Detta material ligger séledes till grund for analysen. For att bredda den teore-
tiska grunden, utifrdn vilken jag diskuterar det empiriska materialet, har jag gjort
litteraturstudier i &mnet. Den litteratur som anvénts ar utvald utifrén sin relevans for
temat. P4 sd vis har jag kunnat uppfylla studiens syfte och besvara dess fragestll-
ning.

Analysmetod och begrepp

Som tidigare ndmnts dr platsmarknadsforing ett sétt att positionera sig i forhallande
till andra platser. Detta uppnar man genom att presentera platsens specifika berit-
telse. Aven i projektet "Forsta klass” produceras en sirskild sadan berittelse, denna i
marknadsforingssyfte med ett tydligt mal. Den kvalitativa metod som ar min analy-
tiska ingang i forskningen ar narrativanalys. Narrativanalys kan i grunden forklaras
som en analysmetod som inriktar sig pa berittelser (Johansson 2005). Fokus i narra-
tivanalysen ligger pé att undersoka hur formuleringar skapar betydelse och mening.
En narrativanalytisk metod kan darfor betraktas som en tolkande process (Johansson
2005:27).

Vad &r da ett narrativ (berittelse)— vad skiljer den fran andra texter och hur ska den
studeras? Jag har i uppsatsen valt att utgd frén definitionen av narrativ som en fore-
ning av en historia och en diskurs (Robertson 2012:230). Historien &r detsamma som
innehallet samt karaktérer eller hdndelser. Historien ar narrativets vad”. Diskursen
ar narrativets hur” och dir ligger fokus pé hur narrativet tar sig till uttryck. Jag har
foljaktligen ndrmat mig mitt material med fragorna: vad ar det som berittas, hur
berittas det, och vad far det for konsekvenser for hur berittelsen om Bricke kom-
mun framstar?



Ett skal till att studera narrativ dr att man kan fa syn pa hur ”var identitet skapas med
och av andra” (Robertson 2012:233), vilket gar i linje med uppsatsens delsyfte att
undersoka vilket vi” som konstrueras genom berdttelsen om Bricke kommun. Nar-
rativ har, bland annat, en identitetsskapande funktion, dé beréttelser (om sig sjilv) ar
ett sétt att beskriva for andra vem man ir (Johansson 2005:83). Genom att mejsla
fram vad som &r kdnnetecknande for oss” skapas en “vi-identitet”. Men detta “vi”
kraver ocksé ett ”’de andra” att relatera till (Johansson 2005:60ff). Med tanke pa att
min empiri i grunden dr producerat med en tydlig riktning och med tydligt mal,
speglar sig detta i det ”vi” som framtrader i berittelsen om Bricke kommun. Med
”vi” syftar jag i denna uppsats pa den identitet som uttrycks visuellt och sprakligt
genom berittelsen om Briacke kommun. Genom detta ”vi” visar man indirekt pa
vilka personer som bor i Bricke kommun, men mer direkt vilken identitet man vill
att mottagaren ska relatera till.

Min analys borjade i att identifiera ett antal teman i materialet (jfr Johansson
2005:kap 12). Vid ndrmare ldsning av materialet kunde jag urskilja fyra centrala
underliggande teman vilka aterkommer i olika former i text och bild. Tillsammans
bygger de upp en helhetsberittelsen om Bricke kommun. Dessa teman ligger till
grund for analysen av, och diskussion kring materialet. Uppdelningen av temana
amnar jag redogora for under rubriken “Berittelsen om Briacke kommun”.

Narrativanalysen ldgger fokus pa att forstd en beréttelse i sin helhet. For att nd en
ytterligare analytisk dimension i uppsatsen har jag dven analyserat de delar som
berittelsen dr uppbyggd av. Delarna representeras av bilder och citat fran marknads-
foringsmaterialet och kan ses som representativa for materialet. Har har jag inspire-
rats av en semiologisk ingdng med stdd i Roland Barthes “mytmodell”. Genom
denna ingéng har jag undersokrt hur underliggande betydelser i text och bilder kan
inverka pa helhetsberéttelsen om Bricke kommun och den “vi-identitet” som kon-
struerats.

Semiologin studerar tecken, det vill sdga ndgot som star for ndgonting annat (Bart-
hes et al., 2007:203). Tecknet i sig 4r uppbyggt av tva termer; det betecknande och
det betecknade. Genom att tillskriva dessa termer med betydelser byggs tecknet
(ibid.:205) som da kan ”std for eller representera ett objekt, en idé eller en mening.”
(Hopkins 1998:68. Egen overséttning). Det innebér att teckensystem innehar flera
meningsnivéer. Dels en uppenbar niva, den denotativa nivan, dels underliggande
dolda nivéer, eller konnotativa nivaer, som ligger bortom den uppenbara betydelsen
(Hopkins 1998:69). Med inspiration fran Barthes “mytmodell” flyttas fokus, i denna
uppsats, fran ordniva till berdttelseniva (jfr Barthes et al., 2007:del 2).

I min analys har jag inspirerats av det semiologiska tankeséttet for att urskilja hur
den till synes sakliga berittelsen om Briacke kommun kan bira med sig underlig-
gande, virdeladdade inneborder. Teoretiskt bygger detta pa att en text dr uppbyggd
av tva semiologiska system, dels spraket, dven kallat objektspraket, dels sjdlva my-
ten, eller metaspraket, som tar vid dir objektspraket upphdr (Barthes et al., 2007:del
2).



Genom att ladda “vanliga” sprékliga uttryck med nya innebdrder pa objektsprak-
niva, bildas konnotativa meddelanden som kan ses som dolda och virdeladdade
uttryck. Med inspiration frdn semiologin och “mytmodellen” har min analys av
delberittelserna alltsé syftat till att avticka dolda betydelser i marknadsforingskam-
panjen.

For att konkretisera ovan forda resonemang vill jag med foljande exempel forklara
mitt tillvigagangssatt av analysen av de delberittelser som presenteras i marknads-
foringsmaterialet. Ett citat himtat fran en av broschyrerna lyder:

”Kanske en lugnare uppviaxtmiljo, bittre barnomsorg eller bittre boende &r ett mer
nérliggande behov just nu.” (Bricke kommun, u.4.:4 a).

Utgangspunkten i denna mening &r att Bricke kommun erbjuder en lugn uppvaxt-
miljo, bra barnomsorg och bra boenden, vilket motsvarar tecknet pa objektspraks-
niva. Dock blir detta intressant forst nir uttalandet placeras i metaspraksniva dir
tecknet anvinds som nagot signifikativt for ndgot som inte helt uttalas. Tar man hela
pastaendet i beaktande kvalificeras ”Kanske en lugnare uppvaxtmiljo, battre barn-
omsorg eller béttre boende” genom att fa tilldgget “ett mer nirliggande behov just
nu” och det betecknade flyttar forstaelsen frén ’vad som finns’ i Bricke kommun till
manniskor. Tolkningen blir att forédldrar, i detta fall materialets ldsare, bade vill och
bor sétta sina barn i forsta hand. Detta pastaende: “Kanske en lugnare uppvéxtmiljo,
bittre barnomsorg eller bittre boende &r ett mer nirliggande behov just nu.” beskri-
ver bade en bestimd bild av Bricke kommun och en bestimd bild av mottagaren.
Samtidigt utesluts andra mdjliga bilder. Det finns kriterier som utmérker en barnvan-
lig kommun — och i Bricke kommun upptrader dessa i sin renaste form. Bilden av
att Bricke kommun skulle vara allt annat &n en plats ddr barnfamiljer trivs dr dirmed
omojliggjord. Sa har tillvigagangssittet sett ut i min analys av delberéttelserna om
Brécke kommun.

Genom att utveckla och bredda den semiologiska teorin mdjliggjorde Barthes att
semiologin, forutom att appliceras pa spraket, &ven omfattar bilder (Wern, Petters-
son & Svensson 2004:38). Utgéngspunkten &r att bilder, precis som spraket, kan
betraktas som tecken (Barthes et al., 2007:207). Det marknadsforingsmaterial som
Bricke kommun skickade ut bestar till hélften av text och till hélften av bilder.
Dérmed blir det relevant att i min undersokning dven analysera bildmaterialet. Vid
en semiologisk bildanalys &r det bildens innehall som ligger i fokus. Analysen sker
pa tva olika meningsnivaer, precis som i spraket, - den denotativa nivan och den
konnotativa nivan (Warn, Pettersson & Svensson 2004:38f). Den denotativa nivan
representerar den uppenbara nivan i bilden, dir det som betraktaren ser i bilden ar
det som analyseras. Vid analys av den underliggande nivén, den konnotativa nivan,
undersdker man istéllet vilka virden och idéer som bilden ger uttryck for. Dessa kan
vara mer eller mindre uppenbara. Vad betraktaren ser i bilden ar avhingig betrakta-
rens erfarenheter; tolkningen ar beroende av en kulturell kontext (www, Linnéuni-
versitetet 2016). Upplevelsen av bilden dr dven bunden till i vilket sammanhang
bilden visas samt betraktarens forvintningar. Dessa &r kulturellt kodade som gor det
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mojligt for betraktarna att 14sa av bilden pa "ratt" sitt.



Tillforlitlighet

For att min analys ska bli tillforlitlig har jag utgétt fran ett antal riktlinjer som ar
vanliga att ta i beaktande vid en narrativanalys (jfr Stenbacka 2001:95, Johansson
2005:314ff). Det mest centrala &r att analysen &r rimlig och att den bygger pd rele-
vant information. Vid en narrativanalys maste man undersoka i vilket sammanhang
som beréttelsen &r skapad och vad det dr som beréttaren vill uppnd. Fran forskarens
perspektiv dr det viktigt att tinka igenom hur man beskriver och presenterar sin
tolkning - skulle materialet kunna tolkas pa ett annat sdtt? Forskarens presenterade
studie ska vara saklig och girna inspirera till vidare forskning inom omradet.

Med tanke pa min personliga koppling till Bricke kommun kan den forforstéelse,
som Teorell och Svensson beskriver som ”[de] omedvetna forvintningar som stor
tolkningsakten genom att diskriminera vissa mojliga tolkningar till forméan for
andra” (Teorell & Svensson 2013:101), vara ett hinder fér min forskning. Men ef-
tersom jag dr medveten om min forforstaelse kan jag ldttare forvalta materialet pé ett
distanserat sitt och uppmirksamma hur forforstaelsen paverkar min analys och slut-
sats. For att inte forbise detaljer har jag under analysen av materialet tinkt i termer
av dikotomier. Nationalencyklopedin definierar dikotomi som variabel eller egen-
skap som é&r delad i tvd varandra 0msesidigt uteslutande kategorier” (www, Nat-
ionalencyklopedin 2016). Denna metod, att soka efter motsatsen till de utsagor som
presenterats i marknadsforingsmaterialet gav mig majlighet att skonja vilka beréttel-
ser som inte presenteras. P4 samma géng gav det mig dven en tydligare uppfattning
om vilken beréttelse det 4r som framtrader.

Det bor understrykas att jag med denna uppsats inte haft for avsikt att utvérdera
huruvida projektet ”Forsta klass” kan ses som lyckat eller inte. Fokus i uppsatsen
ligger inte heller pa att argumentera kring huruvida den berittelse som kommunen
framstéllt stimmer 6verens med den objektiva verkligheten.



Berattelsen om Briacke kommun

Bilden av en plats paverkas bade av faktorer knutna till den enskilda individen samt
av paverkan fran omvérlden. Relph (1986:56) skriver att pa ett individuellt plan &r
bilden av en plats, beroende av var persons “unika uppsittning av erfarenheter, kins-
lor, minnen, forestédllningar, situationen och intentioner" (egen dversittning). Men
dven omvirldsfaktorer paverkar synen pa en plats dar marknadsforingsdiskursen kan
ses som sdrskilt inflytelserik (Hopkins 1998:65). I nira anslutning till bilden av en
plats star ménniskans identitet, vilken formas av den omgivning i vilken hon uppe-
haller sig (Stenbacka 2001:127f). Till omgivningarna inrdknas bade platsens fysiska
egenskaper, men ocksd den sociala miljon.

Ovanstdende pastdenden vicker intresse att undersoka vilken bild det &r som har
konstruerats av Bracke kommun, dar kommunen sjélv har ett sjidlvklart tolkningsfo-
retrdde. Vilken berittelse dr det som presenteras i marknadsforingsmaterialet och hur
skapar man med denna berdttelse en vi-identitet”? Med det som utgéngspunkt
kunde jag genom nidrmare studier av materialet, bade text och bild, urskilja fyra
centrala teman vilka syftar till de egenskaper Bricke kommun vill associeras med.
Det ar dessa tematiska uppdelningar jag kommer att utgd ifran i detta avsnitt. Under
respektive tema kommer jag dessutom undersdka delberittelserna, presenterade
genom for temana representativa citat och bilder fran markandsféringsmaterialet.
Denna analys syftar till att undersdka hur underliggande virden i text och bild kan
paverka helhetsberittelsen om Bricke kommun samt den “vi-identitet” som kon-
strueras. Forutom att soka avticka den berittelse om Bricke som producerats i
marknadsforingsmaterialet har jag dven sokt avticka vilken berittelse av Bricke
kommun som omdgjliggors nir en bestimd beréttelse produceras.

Tema - En plats for gemenskap

Det mest framtridande temat i berdttelsen &r att Bricke kommun ar en plats for
gemenskap. Det tycks vara den egenskap vilken man frimst 6nskar att mottagaren
ska associera med Bricke kommun.

Marknadsfoingsmaterialet ger uttryck for att Bricke kommun &r en plats dir det
finns gott om mdjligheter for sysselsdttning och chans till att umgas med andra
maénniskor. Man skriver bland annat "Dessutom ett aktivt foreningsliv aret runt med
gott om plats for nya, inflyttade idéer” (Bracke kommun, u.4.:6 a). Uttalandet berét-
tar att i Bricke kommun utsétts man inte for syssloloshet och skulle du drabbas av
en langtan att umgés med andra ménniskor finns det gott om aktiviteter, dar bade du
som person och dina idéer far utrymme. Foreningslivet, vilket det &n ma vara, och
vem du dn md vara, tar emot dig med Sppna armar och omfamnar dig. Denna till
synes sakliga beskrivning konnoterar uttryck om Briacke som ett filantropiskt sam-
hille dér alla manniskor och alla idéer ar en tillgdng. Social uteslutning, som fore-
kommer i alla samhéllen, dr inget man kdnner igen i Bricke kommun. Tvartom —
Bricke ar inte ett utestdingande och slutet samhille.
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Bilder, precis som text, bar med sig underliggande innebdrder vilka kan vara svéra
att urskilja vid forsta anblick. I marknadsforingsbroschyrerna tar gemenskapen oftast
sig uttryck i bilder, forestdllande méanniskor som gor saker tillsammans, vilket
nedanstdende bild visar.

Bild 1 (Bricke kommun, u.d.:43 b. Fotograf okdnd).

Den denotativa nivan i bilden visar en grupp ménniskor: méin, kvinnor och barn, pa
snoskotrar i en klunga pa en is. Ménniskorna, som alla ar ljushyade, &r forsjunkna i
samtal med varandra. Personerna &r klddda i tdckkldder och hjdlmarna har man lagt
av sig pa skotersittdynorna. Strax bortom klungan kan man urskilja manniskor som
har slagit sig ner i klappstolar. I bakgrunden till hdger vixer barrskog, med inslag av
nakna 16vtrdd ner till strandkanten. Till vénster 1 bilden, mot horisonten, breder
skogskladda kullar ut sig under en néstintill helbld himmel.

Vid en analys av den konnotativa nivan framgar det att fokus for bilden &r ménni-
skorna som har samlats pa sndskoter. Konstellationen av méanniskor fortéljer att det
familjer som har samlats for att umgés. Det dr varvinter ute; tillrackligt kallt for att
snon ska ligga kvar, men tillrackligt varmt for att kunna kla av sig tédckkldderna och
virma sig i solen. Betraktar man bilden som ett tecken kan man utldsa:

Betecknande isen + betecknade familjer = konnoterar att isen &r en plats for samho-
righet

Betecknande isen + betecknade skoterdkare = konnoterar frihet och kultur

Bilden konnoterar att isen dr en plats for samhorighet, dér familjer samlas och um-
gés. Bilden konnoterar &ven uttryck om frihet som tar utgdngspunkt frdn den nation-
alromantiska synen péa forhéllandet mellan ménniska och natur — naturen &r en plats
for rekreation.



Detta gar dven hand i hand med nationalistiska forestdllningar — for ménniskans
vilbefinnande ska aktiviteter ske i friska luften tillsammans. Héar hyllar man histo-
rien och kulturen. I denna bild i synnerhet den “norrldndska kulturen”, gestaltad med
snd och snoskotrar. Bilden i kombination med bildtexten (se citatet nedan) beréttar
dven indirekt om vilka ménniskor som bor i kommunen, men ocksé hur man genom
att utgd fran lasaren skapar ett vi”.

Bor du i Bréicke kommun blir naturen ldtt en del av livet. Kli-
matet hdr, med riktiga drstider och sndiga vintrar, inbjuder till
en mdngd roliga aktiviteter for stora och smd. Hdr finns gott
om plats for alla och du kan hitta nya favoritstdllen for varje
utflykt och dventyr (Bréicke kommun, u.d.:43 b).

Brickebor dr brickebor som till det yttre kidnnetecknas av en forkarlek till kvalitets-
klader &mnade for utomhusbruk, som vdvs samman med det ndgot mindre synliga
karaktdrsdraget: att kunna njuta av naturen dr en inneboende kunskap hos alla som
bor i Bricke. Om man som aspirant pa att bli brickebo och hittills identifierat sig
som ndgot annat dn en naturélskare - misstrosta inte. Citatet fortéljer att med det nya
livet som Bricke kommun erbjuder inkluderas identitetsomvandling till aktiv fri-
luftsménniska.

Gemenskapen stricker sig dnnu lidngre — ut pd “marknaden”. I marknadsforings-
materialet talar man om valmogjlighet nir det kommer till gemenskap: ”Héar kan de
vilja nér de vill umgés med andra ménniskor” (Bricke kommun, u.4.:18 b). Motet
med andra ménniskor sker alltsé pa egna villkor, det dr inget patvingat. Det ar tydligt
att en allt for stor valmgjlighet, som Stockholm erbjuder, istéllet blir patvingande
och storande. Utsagan konnoterar social frihet - i Braicke kommun behéver man inte
kdnna sig tvingad att underkasta sig sociala normer.

Gemenskapen har inga grianser. Den finns pa alla nivéer i kommunen, dven i mak-
tens korridorer, vilket framkommer i en intervju med en inflyttad familj: ”Och be-
hover vi traffa ndgon som tar hand om samhéllsfragor, skolor, fritid och sddant sa tar
vi bussen till Briacke. Numer &r vi personligt bekanta med de flesta i kommunalhu-
set” (Bricke kommun, u.d.:11 b). Kommunhuset, en plats relaterad till makt och
maktspel, har genom orden ”personligt bekanta” neutraliserats. Uttalandet konnote-
rar tankarna mot jamlikhet; det dr ett samhélle dar sociala relationer bygger pa sam-
horighetskénslor. Uttalandet utestinger samtidigt bilden att Bricke kommun skulle
vara en plats priaglad av hierarkiska relationer.

Tema - Den fysiska platsen

En betydande del i broschyrerna ldggs pa att med ord och bilder beskriva det som é&r
representativt for Bracke kommuns fysiska miljo. Forutom att broschyrerna beréttar
var i Sverige Briacke kommun &r beldget beskriver man dven sin relation till andra
platser.

11



12

Foljande citat beskriver hur man ser pa sin position i jaimforelse med Stockholm:

En liten bit norrut bara. Nu dr det ju inte helt ldtt att flytta en
familj [...[Men det dir inte till mdnen man flyttar. Eller pd
andra sidan jordklotet. Inte ens utomlands. Det dir en liten bit
norrut bara. (Brdcke kommun, u.d.:5 b).

Forutom att understryka att platsen inte dr frimmande beskriver man dven de boende
i kommunen i liknande termer:

Nu ska vi inte pdstd att just den hdr regionen dr ndgon fortrol-
lad virld befolkad av unika levnadskonstndrer. Det dr en hogst
vanlig svensk kommun [... ](Bricke kommun, u.d.: 3 b).

Utifrdn dessa tva utsagor framtrader tva tydliga konnotationer. Det nedanstidende
uttalandet &r ett exempel pd hur man gérna inte forhdver sig i ”landet lagom” och
konnoterar séledes uttryck om den svenska kulturen. Den andra konnotationen kan
kopplas till Anthony Giddens begrepp ontologisk trygghet, vilken man nar genom
struktur och rutiner i vardagslivet (Johansson 2013:423f). Trots sin olikhet mot sta-
den finner man dven i Bricke kommun vardagens rutiner, med skola, arbete och
matlagning, fran vilka man kan bygga sin inre trygghet.

Aven om man nu inte kan betrakta kommunen som ett fjérran, exotiskt land, sa &r
platsen nagot sirdeles vackert. Den nedan utvalda bilden &r representativ for materi-
alet, da de bilder som forestéller den fysiska platsen oftast visar naturlandskap med
vatten, dér en eller flera personer uppehéller sig.

Bild 2 (Bricke kommun, u.d.:14 a. Fotograf: Stefan Linnerhag).



Det denotativa som betraktaren kan se i bilden dr en vidstrickt sjo beldgen vid barr-
skogskldadda kullar. Till vénster i bild, vid den stenbeklddda stranden star en ljus-
hyad kille i de unga tonaren och fiskar med ett kastspd. Han ar kladd i grona byxor
och gron t-shirt. Solen stralar ner fran en néstintill klarbla himmel och endast nagra
fa moln visar sig i fjarran. I bildens frimre hogra del ligger en gammal trideka upp-
dragen pa land. Firgen, som en gang tycks ha varit gron och vit, dr nu till storsta del
flagnad.

Utifradn en konnotativ analys av bilden kan man se att det ir den unga fiskaren och
sjon som star i fokus. Bilden &r tagen pé dagen, under sommartid. Det gar en latt bris
genom luften som krusar vattenytan och bdjer vasstrana. Baten, i bildens férgrund,
tycks ha legat dar linge och varit utsatt for vader och vind — didrav den flagnade
fargen. Bilden pa den unga mannen som fiskar i den fria naturen uttrycker:

Betecknande sjo + betecknade fiskare = konnoterar att det dr en plats for rekreation.

Betecknande sjo + betecknade fiskare + betecknade eka = konnoterar uttryck om en
historisk plats/nostalgi.

De vidstrackta omradena i kombination med det lugna vattnet och den unga mannen
som fiskar vicker tankarna om nationalromantiken - naturen ir en plats for rekreat-
ion. Kldderna som fiskaren bar &r lediga och anpassade efter fiske som fritidsaktivi-
tet. Genom den gamla ekan manas nostalgiska kénslor fram. Denna plats har anor
dir ménniskor under 1ang tid hidmtat kraft och lugn vid den kristallklara sjon. Nasta
generation har, med den unga fiskaren, tagit vid. Som sagt, i Bricke kommun é&r
naturen nagot sdrdeles vackert. Och det som &r vackert ar beklitt med skog och
vatten — det 4r en omdojlighet att landsbygdens miljé skulle kunna vara négot annat
an idylliskt.

Forutom att ha en vacker natur innehar Braicke kommun en méngd andra platsspeci-
fika fordelar som passar alla i familjen. F6ljande utsaga beskriver i synnerhet en del
om det ’vi” som man skapar med berittelserna.

"Tdnk. Ett nytt liv i en trakt ddr skolan dr en del i samhorig-
heten, ddr grannar och kompisar far ett nytt véirde, ddir bosta-
den dr mer dn man kan drémma om, ddr bdr och svampsd-
songen tar fart strax utanfor dorren och en riktig, vit vinter
véintar. Tank.” (Bricke kommun, u.d.:5 b).
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Det dr uppenbart att det nya livet kommer att innefatta natur och gemenskap och det
ar kring detta man bygger identifikationen. Utsagan ter sig som en berittelse om
kommunen, men fokus har flyttats till mottagaren - #ink - dr du en person som tyck-
er att natur och gemenskap ir viktigt, eller 4r du en person som vérdesétter det mot-
satta?

Aterkommande nir man talar om sin geografiska position utgir man fran att relatera
sig till stdder eller kinda samhéllen. Kartan straxt nedan (bild 3) aterfinnes 6ver aren
i marknadsforingsmaterialet som kommunen skickat ut. Den anvédnds nér man berét-
tar vilket serviceutbud som gér att aterfinna i Brécke, respektive i de nérliggande
stdderna (endast en timmes bilresa bort).

Bréacke kommuns relation till omkringliggande stider formuleras med dessa ord:

Omfattningen i utbudet av butiker, néjen, av restauranger, tea-
ter osv kan givetvis inte pd ndgot sdtt jamforas med storsta-
dens. Men i Bricke kommuns olika centra, [...] finns affdrer,
livsmedelsbutiker, post, bank, biografer, apotek mm och inom
en timmes bilresa dr du i Ostersund [...] En timme dt andra
hallet finns Sundsvall (Bréicke kommun, u.d.: 12 a)

I centrum av kartan ligger Briacke kommun och visas i relation till tre stdder, och
Jamtlands kanske mest kinda plats: skidparadiset Are.

Bild 3 (Bricke kommun, u.d.:12 a. lllustrator okdnd).

Den denotativa nivén i bilden visar en cirkelformad karta forestéllande en del av
Sverige och en del av Norge, dér fokus i bilden hamnar pa Jamtland. Kartan dr ma-
lad i tva olika rdda nyanser dér Norge och Bricke kommun tilldelats en ljusare ny-
ans av rott. P4 bilden har man med vit text, forutom Bréickes position, &ven markerat
ut stiderna Ostersund, Sundsvall och Trondheim i Norge. Likasd samhillet Are ér
markerat.



P4 den konnotativa nivan fungerar firgkodningen for att sirskilja Bricke kommun
frén de andra delarna av kartan. Det &r tydligt att det 4r just stdder och ett ként sam-
hille som man positionerar sig mot:

Betecknande karta + betecknade samhéllen = konnoterar det urbana som norm

Med ovanstdende utsaga som bakgrund gar det att utldsa konnotationen om den
urbana normen - att staden ar det centrum till vilket det andra stér i relation. For att
hoja attraktionskraften profilerar man sig som ett perifert centrum i central relation
till flertalet urbana centrum.

Tema - En plats for familjen

Kampanjen “Forsta klass” startades i syfte att locka till sig barnfamiljer fran Stock-
holm. Foga forvanande aterkommer man darfor ofta i markandsféringsmaterialet till
att Bricke kommun &r en plats dir hela familjen kommer att trivas. Detta framtrader
bade i bild och i text.

Eftersom marknadsforingsbroschyrerna har skickats ut till familjer vars &ldsta barn
ska borja skolan dr Briacke kommuns forsta-klass-skola ett centralt tema i marknads-
foringsmaterialet. Denna bild &r representativ for materialet, da bilder med anknyt-
ning till argument som ror skolan oftast visar barn som leker pa skolgarden.

Bild 4 (Bréicke kommun, u.d.:1 a. Fotograf okdnd).

Den denotativa nivén i denna bild visar tre glada flickor som hoppar hopprep. Flick-
orna dr klddda i langbyxor och tjocktrdjor. “Folkskola™ star skrivet ovanfor dérren
pa det lilla roda huset med vita knutar som ligger i bakgrunden.
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Bortom skolbyggnaden tornar en bjorkskog upp sig genom vilken ett skirt solljus
stralar ner genom traddkronorna. I forgrunden 16per ett rott tristaket. I nedre vénstra
hornet star det skrivet: "Nasta host borjar ditt barn skolan...”

Den konnotativa nivan i bilden visar att det ar en solig, tidig hostdag. Fortfarande ar
ndgra av sommarens blommor utslagna och grismattan har grona toner. Skolan
ligger till synes avskilt, alldeles nira skogsbrynet. Hostterminen har precis dragit
igang for aret. Flickorna dr elever pé skolan och leker med varandra pé rasten. Foru-
tom de tre flickorna syns inga andra barn, eller vuxna i bild. Denna bild ger uttryck
for:

Betecknande skola + betecknade folkskola + betecknade hopprep = konnoterar
nostalgi

Betecknande skola + betecknade bildtext + betecknade nordiska flickor = konnoterar
trygghet

Bilden utstralar nostalgi. Ordet folkskola som star ovanfor ingédngen till skolan och
flickor som hoppar hopprep innanfor ett falurédmalat staket visar att Bricke kom-
mun har varit orért fran (den icke 6nskvirda) samhillsutvecklingen i omvérlden.
Den andra centrala konnotationen &r trygghet — som i synnerhet spelar mot forald-
rars trygghetskénslor. ”Nésta ar borjar ditt barn skolan”. Det &dr i forsta hand inte
barnen man vinder sig till utan det dr fordldrarnas kdnslor och samveten. Genom
dessa ord vicks tankar om vilken typ av skolgang ens barn fortjanar. Kanske &r det
just denna skola som ligger avsides, beldgen i vacker natur dér allt dr lugnt och stilla
som #r optimal? Aven de lekande barnen pa bilden utsinder trygghet: tre unga sota
flickor, synbarligen med nordiskt ursprung.

I broschyrerna som kommunen skickade ut till de utvalda familjerna pekar man pa
att kommunen erbjuder forsta-klass-boende som &r passande for de familjer man
riktar sig till: ”Enkelt uttryckt far du dubbelt eller mangdubbelt mer boende for
pengarna hir dn i storstaden. Inte bara mer och stérre utan ocksé i miljder som stor-
stadsfolk antingen fantiserar om eller jobbar livet ur sig for att fa.” (Bricke kom-
mun, u.d.:7 b). Det blir tydligt att man i Bricke kommun ir medveten om att det i
mainniskans natur ligger en inneboende lingtan om att fa rddda sig sjdlv i ett eget
hus. Detta fortdljer en del om den identifiering man bygger pa. Uttalandet berittar
dels en berittelse om hur det dr i Bricke kommun, men vénder sig samtidigt till
mottagaren. Uttalandet skapar en bild av mottagaren som just en sddan person som

har en inneboende ldngtan efter ett eget hus.

Bilden som visas nedan aterkommer Over aren nir man presenterar vilken typ av
boende som finns lediga och dr dirmed representativ fér marknadsféringsmaterialet.
Denna bild aterfinner betraktaren under rubriken “ett eget hus”, med en forklarande
bildtext: “Villa, egen gard pé landet eller radhus i titort. Du viljer” (Bricke kom-
mun, u.a.:5 a)



Bild 5. (Brécke kommun, u.d.:5 a. Fotograf okdnd).

Den denotativa nivan i detta kollage av bilder forestéller tre stora, vélskotta hus i
klara farger; rott, gult och rosa, alla med vita detaljer. Husen ligger antingen i ett av
kommunens radhusomraden i ndgon av centralorterna eller i de mer periferi omra-
dena. Solen skiner fran en bld himmel pé tva av bilderna. I den &vre hogra bilden ar
himlen besldjad med moln. Husen dr mérkta med prislappar och bildtexten lyder:
”Priserna dr realistiska uppskattningar och péverkas mycket av standard.”

Det som star i fokus i den konnotativa nivan dr husen och i den milj6 som de &r
beldigna i, samt de prislappar som husen ir forsedda med. Aven i de centrala delarna
av kommunen tycks alla bo i ett eget hus omgiven av gronomraden. Trangsel i 14-
genhet dr ingen boendeform man kinner igen i Bricke kommun. Husen &r beldgna i
miljoer som kan ses representativa for kommunen: i ett lugnt radhusomrade eller i
en mer “landsbygdstypisk” miljo vilka priglas av skona, vidstrickta vyer. Bilderna
ar tagna under sommartid vilket visar sig genom de l6vbekliddda traden och det fro-
diga grona griset. Inga méinniskor syns i bilderna. Bildanalysen visar:

Betecknande hus + betecknade “ett eget hem” = konnoterar trygghet
Betecknande hus + betecknade kontroversiell farg = konnoterar “’social” frihet

Betecknande hus + betecknade naturnira = konnoterar frihet
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Den mest uppenbara konnotationen som uttrycks i bilden ar trygghet. Husen som é&r
det centrala i bilden dr det betecknande, men som i sammanhanget tillfors det be-
tecknade ett eget hem” (bildrubrik). Hemmet symboliserar en plats for hela famil-
jen — en plats diar man kan kénna sig séker och kan finna ro. Den andra tydliga kon-
notationerna som betraktaren aterfinner i bilden &r frihet. Det 6vre vénstra huset i
bildkollaget 4r mélat i rosa — en farg som dr ovanlig pa svenska byggnader. Som
boende i Bracke kommun doms man inte efter ett kontroversiellt” fargval pa huset.
Det rosa huset ar ett tecken som séger att det i Bracke kommun finns utrymme for
att vara den man &r. Frihet kan dven utlédsas i bilden av bostdderna som ligger i den
fria naturen, med utsikt 6ver vidstrackta omraden. Héir lever man nédra och i harmoni
med naturen snarare én att leva i ndrheten av andra manniskor. Det tycks finnas tre
typer av boenden som de potentiella invénarna i dagsldget saknar och som Bricke
kommun har att erbjuda — alla ar hus. Husen fungerar alltsd som bade trygghetsmar-
kor och den frihet det innebér att leva pa egen tomt. Men den underliggande berét-
telsen, att Briacke ar en avfolkningsort som har gett upphov till férmanliga huspriser,
neutraliserats och gloms bort genom dessa bilder och ord.

Tema - Tid och rum

Ett aterkommande tema i texten dr tid och rum, dir dess dimension stills i relation
till andra platser. Begreppen anvinds dock inte enbart sdsom de anvinds i dagligt tal
utan de far ocksa beteckna att tidsrummet i Bricke kommun erbjuder utrymme for
ett nytt liv.

Det rader en viss sidkerhet om hur Bricke dr som kommun, hur Stockholm ar och hur
viarlden 1 stort ter sig. Under uppslaget "Utrymme for ett nytt liv”’ méts ldsaren av
dessa ord:

Det dr ldtt att bli fartblind i en vérld som snurrar allt snabb-
bare. Om gar det riktigt fort tvingas man bry sig mer om hur
man kor dn varfor. Att njuta av firden dr inte att tinka pd. Ar
det sd, att vi inte har tid att fundera éver varfor vi finns till och
vad som dr vdrt att leva for? Att vardagens plikter prioriteras
fore sjilva livet. Att vi offrar vart sanna jag pd effektivitetens
altare. Barnfamiljer i storstdder kdnner ofta sd hdr. Vi vet, for
det dr fordldrar som séker en alternativ livsforing for sig
sjdlva och sina barn som kontaktar oss. (Bréicke kommun,
u.d.:3 b).

Uttalandet bar pa flertalet meningar; forutom att beritta *vad Bricke ar’, framkom-
mer dven en berittelse om Stockholm. Texten vénder sig till 1dsaren och bygger en
identifikation. Bilden av storstadsbon dr tydlig: det &r en person som offrar sitt sanna
jag for ett skil, som hen sjdlv inte 4r medveten om — for det finns inte tid att tinka
efter. Sjélen dr underkastad de tvang som vardagen for med sig.



Men det finns en rdddning. Uttalandet beskriver Bricke kommun som en plats dér
det finns tid. For det finns ingen anledning till att vara effektiv — vardagens plikter
blir en del av dagen snarare dn masten. Uttalandet konnoterar ett uttryck om frihet —
sjélslig frihet. Braicke kommun &r en plats dir man kan finna frilsning fran det
odnskade som trianger sig pd. Som inflyttad till kommunen genomgér man en trans-
formation dir man blir till det motsatta jaget man 4r i den hetsiga staden. Storstads-
livet far hér std som den onda boven som berdvar dig pa livet. Men med Bricke
kommun som alternativ far du chansen att skriva en egen hjiltesaga: gor dig fri.
Detta for tankar mot ett annat underliggande, konnoterat uttryck: valfrihet; ménni-
skan som en fri varelse - en aktiv skapare av sin mening med livet.

Men det dr en trakt som erbjuder utrymme for ett nytt liv. Ddr
tiden pa nagot vis gar langsammare och en mil inte alls kédnns
sd lang som i stora staden. En trakt ddr man hinner bdade mer
och ldngre. Ddr det finns tid att stanna upp och upptdicka nya
saker (Bréicke kommun, u.d.:3 b).

Bricke kommun far symbolisera en annan vérld — en plats som star utanfor den icke
onskvarda samhillsutvecklingen. Det dr en plats som star bortom de snabba floden
som man aterfinner i de urbana delarna av landet. Bricke ar dven en trakt dér tids-
dimensionen ter sig helt annorlunda jamfort med resten av omvérlden. Att kora en
mil 1 Bracke kommun &r, sdger kampanjen, inte sérskilt 1dngt, men betecknar samti-
digt dven flykten fran det urbana.
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Avslutande diskussion

De fyra utskilda temana som min analys lyft fram visar hur Bricke kommun genom
bilder och retoriska utsagor skapar en bestimd beréttelse om Bricke kommun - bade
om sjélva platsen och om de ménniskor som bor dér. Berittelsen kommunicerar en
specifik forestdllning anpassad for mottagaren, det vill siga den potentiella inflytta-
ren.

Platsen som &r beskriven genom berittelsen om Bricke kommun dr skriven i en
marknadsforingsdiskurs dar kommunen har tolkningsforetride. Da alla beréttelser
berittas ur ett bestimt perspektiv med ett syfte, inverkar det pad vad som beréttats
och vad som hamnar i skymundan (Johansson 2005:57f). Det man viljer att lyfta
fram &r sdledes anpassat till den storre beréttelse man vill att mottagaren ska for-
knippa med Bricke kommun, dar fokus ligger pa att skapa positiva associationer.

Vilken berittelse om Briacke kommun éir det som framtrader?

Min strdvan i denna uppsats har varit att soka avteckna vilken beréttelse om Bricke
kommun som producerats i kampanjen “Forsta klass”. Viktiga inslag i den mer
overgripande berittelsen associerar till att kommunen dr en familjevénlig plats med
god gemenskap och mer tid till att dgna sig at sina fritidsintressen. Det dr givetvis
inte en fullstindig berittelse om Bricke kommun som framkommer i marknadsfo-
ringsmaterialet, utan det som &r viktigt att formedla har man sammanfattat i ett antal
tydliga egenskaper.

De egenskaper som framkom under diskussionen kring vart och ett av de fyra te-
mana far en annan mening nir de sétts i relation till de konnotativa uttrycken, som
framkommit i analysen av delberittelserna. I marknadsféringsmaterialet framstéller
sig Bricke kommun som en rural idyll. Detta tar sig uttryck genom att kommunen
tillskriver sig egenskaper som ar starkt forknippade med vérden som vi i véstvérlden
generellt tilldelar landsbygden (jmf, Hopkins 1998). Landsbygden representerar
egenskaper sdsom stark samhdrighet, en plats for lugn och ro, omgérdad av idylliska
landskap. Landskapen &dr dessutom utmirkta for rekreation. En saddan syn pé lands-
bygden, det vill sdga, som en rural idyll, harstammar fran och &r konstruerad bade av
och for medelklassen (Little & Austin 1996:102f), med ett urbant tolkningsforetrade
(Hopkins 1998:78f). Hopkins (1998:79) skriver att bilden av landsbygden som en
rural idyll inte ar ett karaktirsdrag som dr knutet till enbart en plats. Det kan snarare
ses som en egenskap som kan appliceras pa alla de platser som behdver en rural
identitet och betydelse. Detta pastdende gar att koppla till berdttelsen om Bricke
kommun. Genom att knyta an till denna kulturspecifika syn pa landsbygden som en
rural idyll tilldelas Bricke kommun sin betydelse och blir ett uttryck for en sirskild
kulturell identitet.



Forestdllningen om den idylliska landsbygden far sin kraft ur att det finns en annan
plats som tillskrivs motsatta virden - forestillningen om det urbana - som star for
rorlighet och utveckling (Andersson & Jonsson 2012). Men bilden av staden likstills
dven med otrygghet och utsatthet (Kaks & Westholm 2006:29). Dessa typer av asso-
ciationer, dualismen mellan det urbana och det rurala, har jag aterfunnit i materialet,
bade pa de denotativa nivaerna i text och bilder, men ocksé i de mer dolda, konnota-
tiva nivéerna. I marknadsforingsmaterialet som Bricke kommun skickat ut finns
alltsd en berittelse dir landsbygden associeras med en rural idyll. Med de positiva
virden som tillskrivs landsbygden utmejslas ocksa en annan beréttelse dir utgangs-
punkten ligger i de negativa virden som ar forknippade med det urbana. Utifran
detta berittas, om dn mer dold, en parallell berittelse om Stockholm. Det ar i jAmfo-
relsen mellan platserna som berittelsen om Bricke kommun far sin betydelse.

Men att helt och hallet pastd att Bricke fransdger sig allt vad som tillskrivs det ur-
bana, vore en férvringning. Aven om den absolut tydligaste bilden ar att Bricke
kommun och Stockholm skulle vara varandras motsatser, presenterar materialet
konnoterande uttryck som erkdnner staden; kommunen vill springa bilden som en
helt igenom rural plats. Vilket dels erkdnner det urbana som “rittesnére”, men som
framforallt har betydelse for det vi” som skapas i berdttelsen.

Vilket “vi” idr det som framtrider i marknadsforingsmaterialet
och hur har det konstruerats?

Narrativ har som effekt att skapa ett "vi", bland annat genom att mejsla fram vad det
ar som kénnetecknar "oss" i forhéllande till "andra". Eftersom mitt material bestar av
sddant som producerats for att marknadsfora Bricke som en mojlig inflyttnings-
kommun, far berittelserna en tydlig riktning och ett tydligt mal. Det har paverkat det
”vi” som skapas: "vi" dr de som bor och verkar i kommunen, i dess landskap och
gemenskaper. Med béade visuella och sprakliga uttryck fran materialet har man skap-
at en berittelse om Bricke kommun och ett ”vi” till vilket badde brickeborna och de
potentiella inflyttarna kan identifiera sig med. Genom att tillskriva en plats specifika
viarden ger man inte bara platsen en mening utan ockséd en identitet. Genom vérden
kan mottagaren kdnna igen sig i och relatera till platsen (Hopkins 1998:78). Pé sé vis
skapas en bestimd narrativ kdinnedom om platsen. Som inflyttare till Bricke kom-
mun handlar det om att bli en del av detta "vi”.

I de presentationer som utgdr den gemensamma beréttelse av kommunen och det
”vi” man skapar, har man dels utgatt fran de urbana mottagarnas ’férvantningar” om
landsbygden som en rural idyll och dels utgatt fran sddant som ligger utanfor det
som rent bokstavligt presenteras i materialet. Detta tar sig till uttryck via en outtalad
dimension av texten dir identitetsbygget far sin niring ur mer eller mindre dolda
antaganden om “de andra”. ”De andra” betecknar hir de som bor i storstan. Samti-
digt kan man inte framstd som f6r annorlunda. Mottagaren ska bade lockas och
kdnna igen sig i berittelsen om Briacke kommun.
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En viktig del i berittelsen ar just att Bricke kommun ar “vanlig”. Hér ter sig varda-
gen som i den stora staden. Hér finns skola, arbete och noédvindig service. Skulle
man léngta efter de urbana upplevelserna ligger dessa inte allt for 1angt bort. Skill-
naden &r att i Bricke kommun lever man sin vardag i en rural idyll.

For att fortydliga resonemanget kring vilken “’vi-identitet” som konstrueras i mark-
nadsforingsmaterialet - 1at oss atergé till meningen som citerades under i avsnittet
”Tillvigagangssatt”: “Kanske en lugnare uppvixtmiljo, battre barnomsorg eller
bittre boende &r ett mer nérliggande behov just nu” (Bricke kommun, u.a.:4 a).
Genom att texten anspelar pa specifika varden, skapas en specifik bild av inflyttaren;
en person som attraheras av just dessa virden. En sammanstéllning av forestillning-
arna av inflyttaren kokar ner till att Bricke kommun, som en plats for alla, ar att alla
egentligen tillhor en relativt sndv kategori av minniskor. Utifrdn de sprékliga och
visuella uttrycken fran marknadsforingsmaterialet &r den mottagare som passar in i
Bricke kommuns kulturella identitet en ljushyad, heterosexuell person som lever i
en medelklassfamilj och som gérna byter ett stressigt storstadsliv mot ett fritt liv i
vackra landskap.

Slutord

Syftet med uppsatsen har varit att undersoka vilka platsberattelser som framtrader
kring landsbygdskommuner i en marknadsforingsdiskurs. Min fallstudie visar pé att
kommunen, for att locka till sig nya invénare, byggt en berittelse utifran virden som
ofta forknippas med den konstruerade bilden av landsbygden som en rural idyll. P&
sé vis har platsen fatt en betydelse och en identitet. Begreppet rural idyll ar laddat
med betydelser och virden, vilka dven har inverkat pa den “vi-identitet” man skapat
1 berdttelsen om Bricke kommun. Studien har séledes bidragit med 6kad kunskap
om vilka virden och egenskaper som lyfts fram nir en landsbygdskommun mark-
nadsfor sig i syfte att locka till sig nya invanare. Studien har dven bidragit med 6kad
forstéelse kring hur tillskrivning av vérden till en plats kan paverka identitetsskap-
ande. I denna studie har jag emellertid baserat mina resultat pad en kommuns mark-
knadsforing. Ytterligare liknande studier skulle behova goras for att med hogre si-
kerhet kunna uttala sig om denna studies iakttagelser kan ses som generella for
samtliga svenska landsbygdskommuner.

Dartill, for att 6ka kunskapen for hur olika vérden tillskrivna landsbygden kommer
till uttryck, skulle det vara intressant att vidare fordjupa sig i hur beréttelsen om en
landsbygdskommun framtréder i en diskurs helt motsatt marknadsforingsdiskursen.
Detta skulle till exempel kunna vara en beréttelse som presenteras i sammanhang dir
en landsbygdskommun soker statliga stod. Vilka egenskaper ar det dd som lyfts
fram?
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