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Sammanfattning

Det anvénds idag markdukar av plast baserad pa fossila material inom sé vil den svenska som
den globala jordbrukssektorn. Dessa dukar ldggs ut pd marken och har till syfte att forhindra
uppkomsten av ogrds. Markdukarna kriver upptagning och maste direfter skickas till
atervinning eller deponi. Det dr samtidigt vanligt forekommande att det blir kvar plastrester 1
marken trots upptagningen vilket ur miljosynpunkt inte &r Onskvért. Det finns idag
nedbrytbara alternativ som utesluter denna problematik. Dessa ligger dock hogt i kostnad och
anviands i liten utstrackning gentemot de fossilbaserade varianterna.

Fragan dr varfor de nedbrytbara alternativen inte anvénds i storre utstrickning? Denna studie
forsoker, genom att utréna vilka behov odlarna efterstrdvar att uppfylla 1 och med sin
anvindning av marktickning, beddma om det finns en mdjlighet for introduktion av en ny
eller modifierad markduk pd den svenska marknaden. Studien &r genomférd som en kvalitativ
intervjustudie med sju stycken odlare som anvénder sig av marktickning. For att analysera
intervjusvaren anvéinds grundad teori.

Slutsatserna 1 arbetet visar pé att det finns ett utrymme for en ny nedbrytbar markduk péd den
svenska marknaden och att respondenterna dr villiga att betala mer for en sddan produkt.
Vidare finns det mojlighet att integrera ytterligare funktioner sdsom néringstillforsel till
grodorna vid nedbrytning for att ytterligare oka efterfragan av en ny produkt.

Nyckelord: Bdddplast, Markviv, Bioplast, Produktutveckling, Innovation, Nedbrytbarhet,
Biomaterial, Frilandsodling



Abstract

The use of plastic mulch films is common both within Swedish and global agriculture. They
are placed on the ground in order to, among several uses, prevent weeds from growing. These
films are often based on non-renewable materials and need to be removed from the fields after
use. Even after removal it is common that plastic residues are left in the field, which is
unwanted from an environmental perspective. There are degradable alternatives available that
cancel out these problems. However, these alternatives are quite costly and are used only in a
small scale compared to the non-renewable alternatives.

The question is why the degradable alternatives are not used more frequently? This study
seeks to determine if there is a possibility for a new or modified product to enter the Swedish
market. The study seeks to answer this by identifying the needs that the users seek to fulfill by
their use of the mulching films. The study is conducted through qualitative interviews with
seven farmers that use mulching films. Grounded theory is used to analyze the respondent’s
answers.

The result shows that there is a demand for a bio based degradable mulching film on the
Swedish market and that the respondents are willing to pay more for such a product. There is
also a possibility to integrate further functionality into the films, for example the ability to
release nutrients during the degradation process.

Keywords: Product Development, Innovation, Degradation, Plasticulture, Bioinnovation,
Cultivation



Forord

Detta arbete utfordes som det sista momentet i min utbildning till jagmaéstare vid Sveriges
lantbruksuniversitet. Arbetet har skett i samarbete med parter inom Bioinnovations-
programmet, vilka bistatt med stod och handledning. Jag vill tacka dessa berorda parter for
deras dsikter och forslag under arbetets gang. Det har funnits en person som bidragit lite extra
till detta arbete; min handledare Anders Roos. Jag vill tacka dig for ditt stod och dina rad
under arbetets gang. Utan dessa hade arbetet blivit badde trakigare och svarare att genomfora
och du har dven stottat mig under de perioder som motgéngarna upplevdes som riktigt tunga.

Utover detta vill jag dven rikta ett stort tack till alla respondenter som tog sig tid och ork att
stélla upp pa intervjuerna trots att det tidsmassigt krockade med det arbetsintensiva varbruket.
Utan er hade det inte gatt att genomfora studien!
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1 Inledning

1.1 Bakgrund

Marktdckning anvénds inom jordbruk och trddgérdsodling for att uppnd en bittre
marktemperatur, markfuktighet, tidigareldgga tillvixtperioden eller minska konkurrensen fran
ogrds (Kyrikou & Briassoulis, 2007; Lamont, 1996; Lament, 1993). Detta leder i
forlangningen till en forbéttrad ekonomi for odlaren och méjlighet for minskad anvéndning av
herbicider och andra bekdmpningsmedel.

Idag 4r markdukar fran fossila radvaror den vanligaste forekommande marktickningen och
anvinds globalt pa 8 miljoner ha/ar (Bioinnovation, 2016). Materialet anses enkelt att hantera
och kan ldggas ut maskinellt, vilket leder till ldga arbetskostnader gentemot manuell
utliggning. Nackdelar med materialet ar att det dr baserat pa fossila ravaror, som i de flesta
fall inte &r nedbrytningsbara. Detta leder till att plastrester ldmnas kvar i marken efter
anvindning. De fOrdndrar sedan markens sammansdttning, bidrar med nedskridpning i
ndromradden och fOrsdmrar framtida skordar. Detta gér att undvika genom att ta upp och
deponera plasten, ndgot som &r forknippat med hoga kostnader. (Seymour, 1989)

Det skulle behovas ett marktdckningsmaterial som uppfyller kundernas 6nskemal samtidigt
som det dr baserat pd fornyelsebara och nedbrytbara rdvaror, vilket skulle minska behovet av
upptagning och deponi. Ett sddant alternativt material maste uppfylla flera olika krav som
anvindarna stiller gillande funktioner, till exempel hindra ograsuppkomst, samtidigt som det
maste kunna hanteras pa ett bra sitt. (Haapala m.fl., 2014) Forstaelsen om svenska anviandares
olika behov ér idag lag varpd mer kunskap behovs for att kunna utveckla produkter som klarar
av kravbilden.

Denna studie redogdr for hur marktickningsmaterial anvinds idag samt undersoker vilka
egenskaper som dagens anvidndare av markdukar 1 Sverige efterfrdgar gillande material och
handhavande av en ideal produkt. Studien dr en del av projektet “WP4” i
Bioinnovationsprogrammet (se Bilaga 1 for mer ingédende information) vars syfte dr att ta fram
nya nedbrytbara marktickningsdukar till den svenska marknaden. En mer ingdende
syftesbeskrivning aterfinns under senare delar av arbetet.

1.2 Marktackning — En overblick

1.2.1 Historik

Marktéckning med organiska material och sten har anvints sedan urminnes tider. Det forsta
alternativet av marktickning som framstélldes pa en industriell skala var gjort av papper och
borjade anvidndas under 1920-talet. Den fOrsta dokumenterade anvédndningen var pa
ananasplantage pd Hawaii dar marktickning av papper anvidndes som ett medel for att
bekdmpa ogrds och bevara markfuktigheten (Haapala m.fl, 2004). P4 1950-talet utvecklades
de forsta prototyperna till marktickningsdukar av plast, vilka gav forbattrade egenskaper
géllande hallbarhet och livsldngd gentemot de pappersbaserade alternativen. Prototyperna
kommersialiserades under 1960-talet och anvéndes forst i kalla klimat for att skydda mot kyla,
men det har sedan dess utvecklats en mingd olika produkter med olika egenskaper betrdffande
funktion och anvindningsomraden. (Kasirajan & Ngouajio, 2012)

1.2.2 Fordelar

Marktickning dr en metod dir marken som anvdnds for odling ticks med nagon typ av
material. Metoden forekommer 6ver stora delar av virlden och kan i manga fall mdjliggora



odling av grodor pa platser som annars varit oldmpliga pd grund av dess
odlingsforutsittningar. De material som idag anvéinds for marktdckning dr organiska material
sdsom halm eller majsstjilkar, syntetiska material som kan vara bade fossil- eller biobaserade
samt pappersbaserade material. Materialen kan liggas ut manuellt eller maskinellt. Val av
material for marktickning baseras pa vilken malséttning anvdndaren har med marktéckningen,
da de olika materialen har olika egenskaper och varierar i pris. Shogren & David (2006)
visade att manuell ogrédsborttagning kriver 16 ginger s mycket arbetstimmar gentemot
ograsbekdmpning genom utliggning av marktickdukar. Da 16nerna i industrialiserade lander
ar hoga ar ogrisbekdmpningen mycket kostsamt for jordbrukare. Ett sitt att minska denna
kostnad é&r att anvinda sig av marktickning. (Haapala m.fl., 2014 Det finns dven en rad andra
fordelar med anvéndning av marktickning. Hur viktiga fordelarna dr for odlingen varierar
mellan ldnder och lokala odlingsforutsdttningar. Dessa kan bland annat vara skillnader 1
klimat, vattentillgdng och andra faktorer som paverkar tillvdxten av grodorna. Lamont (1996)
och Lament (1993) sammanfattade fordelarna med marktdckning enligt f6ljande:

e Tidigareldggning av tillvixtperiodens start. Marktdckningen bidrar till att
marktemperaturen hojs, vilket gor att grodorna kan gro snabbare samtidigt som risken
for frostskador minskar.

e Okning av tillvixt per hektar upp till tre ginger gentemot odling med bar mark. Detta
dé konkurrerande vegetation halls borta, vilket gor att grodornas naringstillgéng okar.

e Minskar mingden bevattning som krdvs. I torrare klimat kan droppbevattning
genomforas under plasten, vilket gor att evaporationen minskar och vattentillgdngen
for grodorna diarmed blir battre.

e Minskar mingden gdédsel som lacker ut ur jorden. Godsling kan likt bevattningen
anvindas mer koncentrerat och det leder till att mindre gddsel behdver anvindas,
vilket 1 sin tur leder till mindre urlakning.

e Minskar erosion fran vind och vatten. Plasten héller jorden pa plats, vilket gor att den
inte utsétts for vider och vind i samma grad som otickt jord.

e Minskar problem med ogrds. Duken agerar som ett mekaniskt skydd gentemot ogréset
som da inte kan ta sig igenom duken.

e Forbéttrar kvaliteteten pa skorden. Skorden kan forbattras genom att de fardiga
grodorna dr rena frin jordstdnk vilket gor att man inte behover tvitta dem efter skord.

1.3 Marktackningsmaterial

Det finns olika begrepp for bdde marktiackningsprodukter och de material dessa &r baserade
pa. D& det inte finns ndgon standard for dessa begrepp kommer nedan en indelning som valts
av forfattaren for att tydliggora vilka typer av produkter som finns. Denna indelning ar gjord
utifran de termer som efter litteraturstudier varit vanligast forekommande. En ordlista med
termer som &r av vikt for arbetet aterfinns i Bilaga 3.

1.3.1 Bdddplast

Béaddplast bestér vanligtvis av material som &r baserade pa olja, naturgas eller kol (Seymour,
1989). Av dessa idr oljebaserad baddplast vanligast och den kan, beroende pa
framstéillningsprocess och tillsatsdmnen, ges olika egenskaper (Espi m.fl., 2006). Tidigare stod
marktickning for den nést stdrsta anvdndningen av fossilbaserad plast inom vérldens jordbruk,
efter viaxthus och tunnelodlingar (Espi m.fl., 2006). Under de senaste aren har dock den
snabba tillvixten gjort att markdukar numera star for den enskilt stérsta anvindningen av plast
inom den globala jordbrukssektorn (Haapala m.fl., 2014).



Béddplast finns 1 manga olika farger vilka paverkar vilken effekt den har pa odlingen. R6d
plast kan exempelvis leda till tidigare fruktmognad hos vissa grodor medan, den vanligast
forekommande, svarta plasten leder till hdgre uppvarmning av marken. (Espi m.fl., 2006;
AgricultureSolutions, 2016a). Bredden varierar sett till typ av groda och odlingsteknik men
overstiger sdllan tre meter (Espi m.fl., 2006). Tjockleken pd dukarna varierar mellan 30-50
mikrometer (um), vilket dr den vanligast forekommande mattenheten for tickdukars tjocklek
(Larsson m.fl., 1997). Uppgifterna om vilken den vanligast planerade livslingden pa
baddplasten dr varierar. Espi m.fl. (2006) hdavdar att den vanligaste livslingden &r mellan tva
till fyra manader, medan Larsson m.fl. (1996) uppger att den vanligast berdknade livsldngden
ar mellan tre till fyra ar.

Vid utlaggning av biaddplast dr det viktigt att jorden dr vil bearbetad och har en god fuktighet.
Materialet kan ldggas ut pa plan mark eller pa upphdjda lister som brukar bendmnas baddar.
Bédddarna kan i sin tur vara antingen helt plana eller l4tt vdlvda och det dr av stor vikt att
marken dr vél packad sd inte jorden sjunker ihop efter utliggningen. Utldggningen sker
vanligtvis vid varm véderlek for att plasten dd dr mer smidig och lattare att striacka ut dver
baddarna, ndgot som ar viktigt for att den i1 senare skeden inte skall rora sig vid bldst (Larsson
m.fl., 1997). Ett exempel pa hur anvéndning av baddplast kan se ut visas i Figur 1.
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Figur 1. Filt tickt med bdddplast.

Fordelen med baddplast ar att materialet ar starkt, har hog flexibilitet och elasticitet samt att
det 4r motstandskraftigt mot kemikalier och nedbrytning. Detta gor att baddplasten kan goras
vildigt tunn utan att tappa den styrka som krdvs for att skydda mot ogrds. Styrkan i
kombination med elasticiteten gor att baddplasten kan ldggas ut med hjdlp av de olika
maskinella metoder som finns tillgdngliga. (Haapala m.fl., 2014; Larsson m.fl., 1997) Det ar
samtidigt det billigaste marktickningsmaterialet som idag finns tillgédngligt (Haapala m.fl.,
2014). Metoden dr dock inte befriad fran problem; det &r inte létt att fA bort plasten fran



odlingen efter att den fyllt sitt syfte (Jenni m.fl., 2002; Pessala & Hardh, 1977) och den kan
fororena bade mark och den nérliggande miljon (Kyrikou & Briassoulis, 2007). Att ta upp
plasten dr bade kostsamt och krangligt och plasten har ofta rester av jord och vixter pa sig.
Dessa rester gor att dtervinning eller forbranning dr uteslutet och att baddplasten dérfor maste
deponeras, ndgot som bdde dr kostsamt och icke Onskvért ur miljosynpunkt (Korpela m.fl.,
2014). Pa wvissa hall i vérlden saknas dven sophanteringssystem som mojliggor ett
miljoméssigt hallbart omhdndertagande. Dessa problem har lett till att det endast 4r en brikdel
av plasten som idag atervinns. (Briassoulis, 2006)

1.3.2 Bioplastfilm

Det har sedan 1980-talet funnits alternativ till markdukar av fossil plast. Ett sddant har varit
dukar gjorda av nedbrytbar plast (Zhang m.fl., 2008). Nedbrytningsbara plaster &r vanligtvis
gjorda av biobaserade ramaterial och dr mycket lika baddplast till utseendet (Halley m.fl.,
2001). Produkter som dr baserade pa biobaserade material och ar nedbrytbara brukar ofta
bendmnas som bioplaster och de kommer gi under denna betdckning i resterande del av detta
arbete.

Det finns tva typer av bioplaster, helt nedbrytbara och delvis nedbrytbara. Marktickdukar av
helt nedbrytbar bioplast kan brytas ner i fuktig jord vilket gor att den kan vdndas ner i marken
efter tillvixtperiodens slut. Figur 2 och 3 visar hur en marktackt aker tdckt med bioplast kan se
ut under nedbrytningsprocessen. Nedbrytningsprocessen leder inte till problem med
markstruktur eller tillvixt, da de enda restprodukterna blir koldioxid och vatten. De delvis
nedbrytbara plasterna innehaller icke nedbrytningsbara d&mnen for att fi onskade egenskaper.
Dessa ér vanligtvis uppbyggda av syntetiska polymerer som inte bryts ner av marklevande
organismer (Briassoulis, 2006; Larsson m.fl., 1996; Halley m.fl., 2001). Dessa produkter kan
inte alltid anvindas i ekologisk odling pad grund av tillsatserna i materialet. (Kasirajan &
Ngouajio, 2012).

e

Figur 2. visar ett filt som tickts med bioplast Figur 3. Bioplast i april som lagts ut ca 10 mdnader
10 mdnader tidigare. Plasten syns som svarta tidigare. Bilden dr en ndrmare bild av filtet som
remsor i bilden. Foto: Anton Paulsson visas i Figur 2. Foto: Anton Paulsson
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Fordelarna med tdckdukar av bioplast dr att de inte kriver omhindertagning efter
anvandandet, samtidigt som de dr baserade pa fornyelsebara material. Dessa material bidrar
inte till klimatfoérandringar 1 samma grad som exempelvis alternativa material som &r baserade
pa fossila ravaror. Tackdukar av bioplast har samtidigt egenskaper som liknar de gjorda av
fossil plast och kan ldggas ut pa ett liknande sétt med hjélp av samma typer av maskiner och
aggregat. (Sarnacke & Wilds, 2008). Nackdelarna &r att det har funnits problem med att dukar
av bioplast under vissa forhdllanden bryts ner for snabbt och ddarmed inte klarar av att fylla
den funktion deras anvdndning syftat till (Moreno & Moreno, 2008). Bioplasten ligger dven
hogre 1 pris gentemot konkurrerande produkter, vilket diskuteras mer ingdende 1 senare delar
av rapporten.

1.3.3 Markviv

Markvév ér ett material som bestar av viavd polyeten och é&r tiligare dn baddplast. Markvéven
ar effektiv mot ogrds och sldpper samtidigt igenom luft och vatten vilket gor att den ofta
anvéinds for att ticka golv och likande i1 vixthus (Jordbruksverket, 2015; Olssons fro, 2016)
Markviv ligger hogre i pris jaimfort med badd- och bioplast och anvédnds dérfor i odlingar dér
grodorna inbringar ett hogt pris. Markviven anvidnds dven ofta inom odlingar tdnkta att med
langa tidsintervall vilket stiller hdga krav pa att marktdckningen maste bibehalla sin funktion
under en lang tidsperiod (Svensson, 2016). Se Figur 4 for askadliggérande av hur en
kryddodling tickt med markvév kan se ut.

Figur 2. Markvadv i kryddodling. Foto: Anton Paulsson.

Fordelarna med markvav ar att den ar valdigt tilig och gér att kora pa med maskiner utan att
materialet gar sonder samtidigt som den pd ett effektivt sétt hindrar ogrés frén att konkurrera
med grodorna. Detta gor att markvdven kan anvidndas bade for att ticka de bdddar som
grodorna odlas 1 och anvindas mellan odlingsrader for att traktorn ska kunna kora pd dessa
utan att skada mark eller rotsystem. Nackdelarna &r framforallt att markviven: ligger hogt i
pris, det saknas maskiner for utliggning, krdver upptagning och efterhantering samt att den &r
tung gentemot de andra marktickningsalternativen (Svensson, 2016).
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1.3.4 Marktiickning med papper

Det finns idag markdukar av olika typer av papper, men det vanligast forekommande &r dukar
bestdende av kraftpapper. Kraftpappret kan antingen anvdndas som ravara eller direkt som
markduk (Haapala m.fl., 2014). Det finns utanfor Sverige dven pappersbaserade markdukar
som har inbakad vixtniring som vid nedbrytningen frigors till grodorna. De sldpper igenom
vatten och luft, men hindrar samtidigt ogrds genom att stoppa vindspridda fron och solljus frdn
att nd marken. (AgricultureSolutions, 2016b) Pappersdukarna liaggs vanligtvis ut for hand men
dven maskinell utlaggning har testats. Resultateten kring hur vél den maskinella utlaggningen
fungerat har varierat beroende pa vilken papperskvalitet och maskin man anvint (Larsson
m.fl., 1997).

Marktickningsdukar av papper har fordelen att de ar helt nedbrytningsbara och ddrmed inte
lamnar kvar nagra rester efter nedbrytningen. De har en kortare livsldingd gentemot de
plastbaserade alternativen och kan krympa vilket riskerar att skada grodorna. (Merfield, 2002)
Krympningen beror pd att papper &ar hygroskopiskt och ddrmed likt trd krymper med
forandringar 1 dess fukthalt (Haapala m.fl., 2014). Nedbrytningen av pappersbaserade
markdukar varierar kraftigt beroende pa vilken materlalsammansattnmg man anvénder och hur
det #r hanterat i framstillningsprocessen. Aven markegenskaper, vider och klimat paverkar i
stor utstrackning hur snabb nedbrytningstakten dr. Pappersdukars nedbrytning gar snabbare i
kanterna jamfort med mitten av remsorna, da de &r i kontakt med jord. Detta gor att pappret
riskerar att blasa bort eftersom fastpunkterna i kanterna luckrats upp och duken diarmed tappar
sin forankring (Haapala m.fl., 2014).

De pappersbaserade markdukarna har 1 flera studier visat sig bidra till en lédgre
marktemperatur gentemot bade tickdukar av plast och odling utan tickdukar. Pappersdukar
har ddremot visat sig vara mer eller lika effektivt som plastdukar formagan att stoppa ogras.
(Haapala, 2014)

1.4 Kulturtackning

Inom kulturtickning anvénds tickduken for att motverka skador pd grodorna. Dukarnas
utformning varierar beroende pd om dem é&r tinkta att skydda mot frost, insekter eller andra
skadegorare. Grodorna skyddas genom att de ticks med duken for att ddrigenom skapa ett
fysiskt skydd eller forbittra plantornas mikroklimat. (Furenhed, 2016) Skillnaden mot
marktickning dr alltsd att badde grodor och jord ticks med duken medan marktickningen
endast tacker jorden.

Fiberdukar &r det mest anvdnda kulturtickningsmaterialet 1 Sverige och &ar wvanligtvis
tillverkade 1 plast baserad pa fossila material. Dukarna sldpper igenom bade luft och vatten,
kan ej brytas ned av markens organismer och livsldngden kan anpassas fran cirka ett till tio ar
beroende pd tjocklek. Fiberdukar kan dven anvdndas for att for att driva upp ogrds innan
tillvaxtsdsongen och pa sa sitt minska frobanken 1 marken (Furenhed, 2016). Dukarna ldggs
vanligtvis ut for hand da det sker i mindre skala (Larsson m.fl., 1997). For dskadliggérande av
ett falt tickt med fiberduk, se Figur 5. Utdver fiberdukar finns det ett antal andra
kulturtdckningsprodukter som anvinds speciellt for att skydda mot vissa insekter eller hoja
marktemperaturen. Dessa anvédnds dock 1 en sa liten utstrackning att de inte anses relevanta for
denna studie.
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Figur 3. 12m bred fiberduk som anvdnds for att ticka isbergssallad. Foto: Anton Paulsson

1.5 Marknad och kostnadsstruktur

1.5.1 Den svenska marknaden

Det finns ingen statistik kring anvéndningen av marktickning inom Sverige och dirfor kan
endast materialens anvidndningsomraden beskrivas. De tva olika odlingstyper didr man
anvander sig av marktickning ér barodling och frilandsodling av gronsaker.

Bérodling

Inom jordgubbsodling anvidnds idag baddplast pa ca 50 procent av den uppodlade arealen
(Svensson, 2016). Enligt jordbruksverket (2014) bedrivs kommersiell odling av jordgubbar pa
totalt 1997 hektar 1 Sverige vilket innebér att en kombination av ovanstdende siffor innebir att
odlingsarealen for jordgubbsodling med bédddplast bor uppgd till minst 1000 hektar.
Béddplasten anvinds framst for att undvika uppkomst av ogrds, fa en bittre etablering samt
erhalla en jimnare temperatur och fuktighet 6ver dygnet. Bidddplasten ger dven en tidigare
uppvirmning pd varen och att det jamfort med en bar jordyta ger en snabbare upptorkning
efter regn. I de fall som man anvénder plastfolie i hallonodling s& hindrar det odnskade
jordstdnk pa biren. Idag dr det vildigt vanligt att odlare som nyplanterar hallon istillet
anvinder sig av markvav (Svensson, 2016). Da bérodlingar ar flerdriga sa anvander sig odlare
idag ej av nedbrytbar plast pa grund av att ogrisskyddet méste vara over ett flertal ar vilket ar
nagot som dagens bioplaster inte klarar. (Engstrom, 2016)

Frilandsodling av gronsaker

Inom frilandsodling av gronsaker anvénds fiberdukarna da man vill 6ka marktemperaturen for
att kunna tidigareldgga sadden eller driva pa ogréstillvaxt for att fa bort den frobank som vilar
1 marken. Andra kulturtickningsmaterial kan dven anvindas for att undvika skadeinsekter
(Furenhed, 2016) .

Béddplast anvéinds inom odling av squash, isbergssallad, gurka, pumpa och andra gronsaker
dér den framst anvdnds for att hindra uppkomsten av ogrds (Furenhed, 2016; Olssons frd,
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2016). Markvév anvinds bland annat inom gurk- och tomatodlingar da det stills krav péd en
hog belastning pa duken (Olssons Fro, 2016).

1.5.2 Den globala marknaden for markdukar

Den globala marknaden f6r tickdukar av plast 6kade mellan aren 2000-2009 med 154 procent
till 1.4 miljoner ton. Den storsta marknaden &r Asien, som stir for 70 procent av all
anvdndning av markdukar, foljt av Europa som stir for 13 procent av virldsmarknaden.
Siffror for den nuvarande anvéndningen saknas men prognoser visade att virldsmarknaden for
tackdukar av plast bor ha vixt till ndrmare 1.8 miljoner ton under 2015, se Figur 6. (Korpela
m.fl., 2014)

Idag har bioplasterna en marknadsandel pd 5-7 procent av den totala marknaden for
marktickning (Korpela m.fl., 2014; Bioinnovation, 2016) och denna marknadsandel véxer
med 10 procent arligen. Denna O6kning tros kunna ske i &n snabbare takt di vissa ldnder
diskuterar att infora restriktioner eller totalforbud mot oljebaserade plaster inom jordbruket
(Korpela m.fl., 2014). Dessa forbud eller restriktioner mot herbicider och pesticider skapar
troligen ett behov av att skydda grodorna med hjélp av andra metoder, sasom exempelvis
marktickning och ddrmed bidra till en snabbare marknadstillvédxt (Sarnacke & Wilds, 2008).

Det saknas exakta siffror kring anvdndandet av pappersbaserad marktickning pd en global
skala. Det stir dock klart att materialet har idag en vildigt liten andel av vérldsmarknaden.
Korpela m.fl. (2014) gjorde en berdkning péd hur stor den eventuella marknaden for
pappersdukar skulle kunna bli givet en total omstillning fran plast till papper. De kom fram
till att vid en ytvikt pa 60-100 gram per kvadratmeter skulle en omstdllning fran plast- till
pappersbaserade tickdukar innebdra en total global marknad pa 4.8-8 miljoner ton per éar,
riknat pad en areal pd 8 miljoner hektar (Korpela m.fl., 2014). Denna siffra kan stdllas mot
Sveriges totala pappersproduktion pa 10,8 miljoner ton under ar 2013 (Skogsindustrierna,
2015a).

2,5
c 2 1,8 .
=
<)
u
[0}
215 1.4 .
g‘ |
g
= 1
=
9 0,54
0,5
0 |
N O~ =S NS WO NN 0NN O~ O
QDO O Q000 dddd ddddddn
O OO Oh OO0 OO0 0000000000000 0O O OO o
e e e e NN N N NN NN NN NN NN NN NN
.
Ar

Figur 4. Global marknad for markdukar av plast. Figur enligt data i Korpela m.fl. (2014). Siffran fran dr 2015
utgor en prognos skattad fran den historiska tillvéxttakten.

1.5.3 Ekonomiska aspekter

Nar kostnaden for marktidckning analyseras sé finns det mer dn sjélva materialkostnaden att ta
hinsyn till. Ytterligare kostnader sdsom kostnad for transport, utliggning, och upptagning
paverkas alla av materialets egenskaper och hanteringskrav. Aven kostnader for atervinning
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eller deponi av de icke nedbrytbara materialen bor tas i beaktande vid en kostnadsberdkning
for de olika tdckmaterialen. Vid jdmforelse mot att inte anvdnda marktickning alls ligger
alternativkostnaden i den eventuellt forlorade extra tillvixt som uteblir samt den kostnad som
tillkommer i form av ogriasbekdmpning. (Haapala m.fl., 2014)

Priserna for de olika marktdackningsprodukterna skiljer sig &t i olika studier och kan dérfor
endast anges som spann, se Tabell 1. Detta beror dels pé att studierna ar gjorda i olika ldnder
samt under olika ar. Dé priset for marktéckning i stor grad paverkas av kostnaden for ravaror
till produktionen av materialet, exempelvis oljepris, sd gor detta att de kan variera kraftigt
mellan &ren (Jordbruksverket, 2015). Det enda omrade dér siffrorna dr motstridiga ar géllande
markdukar av papper. Haapala m.fl. (2014) hédvdar att pappersbaserade markdukar generellt
kostar mer an bioplast. Merfield (2002) hivdar istdllet att markdukar i papper ir billigare dn
de gjorda 1 bioplast, men ligger hogre 1 pris dn de fossilbaserade plasterna. Det som talar for
pappersbaserade tdckdukar ur ekonomisk synvinkel &r att det idag &r en nischad produkt som
tillverkas for smaskaliga anvidndare och att kostnaden kan komma att minska drastiskt vid en
storskalig produktion. (Haapala m.fl., 2014) Markdukar av papper tar ldngre tid att ligga ut
gentemot alternativen av plast, detta bidrar till en hégre hanteringskostnad (Greer & Dole,
2003). En annan nackdel &r att pappersbaserade tickdukar védger betydligt mer &n deras
motsvarigheter i plast vilket leder till en hogre transportkostnad (Coolong, 2010). Markdukar
av fossilbaserad plast bidrar dock med en kostnad som uppstar vid upptagning och deponi, en
kostnad som Shogren och Hochmuth (2004) berdknade uppga till cirka 250 dollar (2076
SEK*) per hektar. Andra studier har visat att endast sjdlva upptagningen och deponin kostar
mellan 350-420 pund (4189-5027 SEK*) utan att inkludera eventuella I6nekostnader.
Bioplasten medfor inga kostnader for upptagning eller deponi. (Korpela m.fl., 2014)

*Valutaomvandlingar gjorda utifran kurser rddande 2016-06-02

Tabell 1. Jimforelse mellan de olika marktickningsalternativen (Haapala m.fl., 2014, Hansson & Schroeder,
2003; Korpela m.fl., 2015) *Omvandlingar av valutor dr gjorda utifrdn vixelkurser for 10/3-2016

Egenskap Plast Bioplast Papper
Pris 0.46-1.4 SEK*/m’ 2,1-5,5 SEK*/m’ 2.69-9.83 SEK*/m”
Kostnad for hantering  Hog. 350-420 $/ha i Ingen Ingen
efter anvindning deponikostnad.
Relativt létt att 14gga ut Beror pé typ av papper.

Hantering Latt att 1agga ut mekaniskt

mekaniskt
Miljo Kréver omhéndertagande Delvis eller helt Helt nedbrytbart

och deponi for att nedbrytbart.

undvika miljéskador
Global marknad 1,3 miljoner ton 0,1 miljoner ton Saknas statistik. Mycket

Planerad livslingd

Fordelar

Nackdelar

3-4 ar

Billig, haller lange och ar
latt att hantera

Kostnader for
upptagning och deponi.
Baserade pa fossila
material.

1 sésong (varierar med
groda)

Inga  kostnader efter
utliggning.  Latt  att
hantera. Miljovénlig

Dyr. Vissa produkter inte
helt nedbrytbara.

liten

1 sésong (varierar med
groda). Bryts ofta ner for
snabbt i kanterna.

Inga kostnader efter
utliggning. Miljovinlig

Oberéknelig/ojamn
nedbrytning. Problem vid
utldggning. Dyr.
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1.6 Litteraturoversikt: Utvardering och anvandarstudier av marktackning

Det finns ett fatal utvirderande studier om markdukar. De har frimst inriktats mot att
undersoka markdukars prestanda, paverkan pé olika grodors tillvixt och ekonomi. Det dr av
vikt att ndmna att studierna utforts i olika ldnder med skilda forutsittningar gillande klimat,
tillvaxtsdsong och odlingssystem vilket gor att resultaten dr svara att direkt jaimfora mot
svenska forhéllanden.

1.6.1 Marktiickningsegenskaper

En studie genomford av Scarascia-Mugnozza m.fl. (2006) utvirderade tre olika markdukar av
svart nedbrytbar plast i en jordgubbsodling. Plastdukarna bestod till 30-90 procent av
fornyelsebar rdvara. De tre markdukarna jaimfordes dven med en kommersiell markduk som
bestod av oljebaserad, icke-nedbrytbar, plast. Plasterna testades bdde mekaniskt och
morfologiskt 1 labb under olika stadier av tillvixtsdsongen. Resultatet visade att det ar
starkelsekomponenterna i de nedbrytbara markdukarna som borjar nedbrytas forst, men att de
nedbrytbara dukarna har den nddvéndiga funktionaliteten som behovs for jordbruksdndamal
sett dver en rotation av grodor. (Scarascia-Mugnozza m.fl., 2006) Aven Briassoulis (2006)
utforde en studie kring hur de mekaniska egenskaperna hos olika bioplastdukar stod sig mot
konventionella plaster i praktisk odling. Undersdkningen gjordes pé fyra olika platser i Europa
och de resultat som studien gav visade pa att bioplaster av en tjocklek pa 15 mikrometer kan
ersitta tjockare fossila plaster for vissa d&ndamél. Det problem som uppstod med de tunna
bioplasterna var att de ej klarade uttdnjning i vissa riktningar pa grund av att det uppstod revor
1 bioplasten.

Det har gjorts ett antal studier som syftat till att testa potentialen for pappersbaserade
markdukar. Shogren (2000) utviarderade 1 sin studie funktionaliteten av kraftpapper
impregnerat med olika gronsaksbaserade oljor. Kraftpappret bedomdes utifran dess vétstyrka,
nedbrytningshastighet 1 jord samt férmaga att hindra ogris. Studien visade att vatstyrkan hos
de impregnerade kraftpapprena var betydligt hogre &n hos obehandlat kraftpapper. De
impregnerade kraftpappersdukarna hade dven en langsammare grad av nedbrytning samt
bidrog till béttre skydd mot ogrds gentemot obehandlat kraftpapper. I en annan studie
genomford av Shogren och David (2006) jamférdes marktickning baserad pé tidningspapper
med halm och otdckt jord vid odling av peppar och tomater. Studien visade inte pa ndgon
skillnad 1 skord mellan de olika marktickningsmaterialen och efter tre ménader var
pappersdukarna fortfarande forankrade i jorden och gav gott skydd mot ogrds (Shogren &
David, 2006). Aven Zhang m.fl. (2008) har genomfort en studie kring pappersdukars
mekaniska egenskaper som marktiackningsmaterial. De testade i sin studie tre olika typer av
tickdukar utifran deras mekaniska egenskaper samt paverkan pa markfuktighet och
jordtemperatur. De olika tickdukarna var gjorda av kraftpapper, kraftpapper med
stiarkelsebestrykning samt en konventionell baddplast. Studien visade att kraftpappret var
starkast, men att det bestrukna pappret holl styrkan battre over tid. Baddplasten hade béttre
tojbarhet jaimfort med de tvé pappersbaserade proverna.

Ett svenskt examensarbete har gjorts kring ett marktickningsforsok beldget 1 Ultuna 1
Mellansverige. Projektet forsokte utrona hur tre olika marktdckningsmaterial péverkade
odlingsfaktorer 1 svensk jordgubbsodling. Materialen som undersoktes var svart plast,
nedbrytbar plast och papper, vilka jimfordes med en kontrollyta utan tickning. Forsoket
utfordes pé tva olika sorter av jordgubbar och resultatet visade att utliggningen fungerade vl
med plasterna och mindre vél med pappret som blev sladdrigt pd grund av det regn som rddde
vid utliggningen. Vidare framkom att den ena jordgubbssorten hade hogst skord vid
anvidndande av papperstickning medan den andra sorten istdllet hade hogst skord vid
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anvindande av de tva plasterna. Alla de anvinda tickmaterialen eliminerade forekomsten av
ogris, vilket var rikligt forekommande pé kontrollytan. Jordtemperaturen hdjdes mest under
sommaren vid anvdndande av svart plastfilm, men dven papper hdjde temperaturen jamfort
med kontrollytan. Téckningen ledde &ven till ldgre temperaturer under oktober och november
jamfort med barmarken, vilken holl en jimnare temperatur 6ver hela den uppmétta perioden
(Kittel, 1998).

1.6.2 Kundkrav och marknadspotential

Korpela m.fl. (2014) gjorde en forsoksstudie kring huruvida det &r mojligt att framstélla
pappersdukar som ett alternativ till baddplast. Studien fokuserade pa den finska marknaden
och resultatet pekade pa att den storsta svarigheten med utvecklingen av pappersbaserade
markdukar &r att lyckas fi en hog mekanisk styrka och minska den alltfér snabba
nedbrytningshastigheten. Forfattarna kom fram till att dessa problem maéste atgidrdas innan
pappersbaserade markdukar kan bli konkurrenskraftiga. Forfattarna pépekar att det gar att
baka in ytterligare funktioner, sdsom kontrollerat utslipp av ndringsimnen eller optiskt
aktiverade pigment, for att skapa ytterligare konkurrensfordel gentemot baddplasten.

I en studie genomford av Sarnacke och Wilds (2008) undersokte forfattarna mojligheterna till
att lansera en sojabaserad plastduk pa den amerikanska marknaden. Undersokningen
resulterade 1 en rad kriterier som en biobaserad plast bor nd upp till for att vara
konkurrenskraftig. Dessa kriterier sammanfattades som att duken bor:

e Ha en tjocklek som max far uppga till sju millimeter.

e Ha en hog elasticitet for att klara av strickning vid utliggning.

e Ha en hog talighet mot revor.

e Vara kemiskt resistent mot pesticider.

e Vara UV-stabil ldnge nog for att klara tillvaxtsdsongen.

e Ska kunna anvéndas p4 tillgéngliga aggregat.

e Ska klara av att monstras och bestrykas.

e Ska kunna tillverkas i de flesta farger.

e Ha en forutsdgbar nedbrytning som skall ske pd antingen 90 eller 180 dagar.

e Ha en kostnad som max ligger 50 procent hogre én de fossilbaserade plasterna. Detta

da odlaren slipper kostnaden for upptagning och hantering.

e Na upp till krav som stills av lokala certifieringar.
Studien drog slutsatsen att marknaden for plastfilmer inom jordbruket troligtvis kommer 6ka i
framtiden. Anledningen till 6kningen ar en trend av allt hardare reglering kring anvéndning av

kemikalier inom jordbruket samtidigt som kunderna stiller allt hogre miljokrav pa varorna de
koper. (Sarnacke & Wilds, 2008)

Haapala m.fl. (2014) gjorde en granskning 6ver mojligheten for pappersbaserade markdukar
utifran tillgdnglig vetenskaplig litteratur. Studien pévisade att det idag inte finns ndgra
pappersbaserade alternativ som kan konkurrera med de fossilbaserade plasterna nir det
kommer till pris. Forfattarna pekar dock pa att detta inte nddvandigtvis behover vara fallet om
man tar hénsyn till de kostnader som uppstar vid upptagning och hantering i kombination med
den miljopaverkan som materialet bidrar med. Problemet med dessa kostnader ar att de dr
svara att uppskatta och paverkas av de lokala forutséttningarna hos odlarna. Litteraturen visar
att pappersbaserade tickdukar i vissa studier har visat sig fungera vil, men att det i andra fall
har uppstatt problem med skador frin vind eller for tidig nedbrytning. Forfattarna ndmner
dven att det dr svart att dra klara slutsatser, da testmaterialen varierar fran studie till studie.
Dartill har studierna testat olika egenskaper eller hypoteser samtidigt som de dr utférda i olika
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geografiska regioner vars klimat har en stor inverkan pa hur materialet beter sig.
Péaverkansfaktorer sdsom markegenskaper och regnméngd har dessutom inte rapporteras i
studierna vilket omdjliggdr en tillfredsstidllande jamforelse. Nagot som ddremot sammanfaller
i manga studier ar att de pekar pa en snabbt 6kande marknadspotential for billiga och mer
miljovénliga tackmaterial av papper. (Haapala m.fl., 2014)
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2 Problemformulering och syfte

2.1 Problemformulering

De marktickningsdukar som finns pd marknaden idag dr antingen baserade pé fossila material
eller biobaserade. Marktiackningsdukarna som dr gjorda av fossil plast &r billiga att kdpa in
men dras med hoga hanteringskostnader for att upptagning och deponi. Alternativen,
markdukar av bioplast eller papper, ar istéllet dyrare att kopa in men krdver ej nagon
efterhantering. Tidigare studier har visat att bioplaster och markdukar gjorda av papper har en
potential att ersdtta baddplast, men att egenskaperna géllande elasticitet, héllfasthet och pris
skiljer sig mellan de tre alternativen. Da béaddplast fortfarande dr det dominerande materialet
pa den globala marknaden dr det av intresse att se vilka behov som gor att odlarna viljer bort
de nedbrytbara alternativen till forman for detta.

De tidigare studier som undersokt marktickning har fokus pd dukarnas for- och nackdelar
utifrdn en forskningsansats, men det som saknas utifrdn ett utvecklingsperspektiv ar vilka
behov slutanvindarna forséker uppfylla i och med sitt anvindande av markdukar. Det finns
sedan tidigare undersokningar kring vilka egenskaper anvindare av marktickningsmaterial
finner viktiga, men hér saknas studier gjorda kring den svenska marknadens forutsittningar.
Att identifiera kundbehoven hos svenska odlare kan leda till en mgjlighet att utveckla nya
nedbrytbara marktickningsprodukter eller att battre anpassa dagens alternativ till anvéndarnas
faktiska behov. Dé det enligt tidigare studier verkar vara inom marktickning som potentialen
for nedbrytbara produkter dr som storst kommer fokus ligga pa detta omrade. Dock ar det dven
onskvart att se om det finns potential for nedbrytbara fiberdukar vilket dr det vanligast
anvinda kulturtdckningsmaterialet, varpa detta dven kommer undersdkas, men pa ett mindre
grundligt satt.

2.2 Syfte

Studiens syfte ar att undersoka marknadsforutsidttningarna for introduktion av en ny eller
modifierad nedbrytbar markduk péd den svenska marknaden.

Detta kommer att gbras genom nedanstdende delsyften:
o Identifiera vilka behov dagens anvéindare av markdukar forséker uppfylla i och med
sitt anvindande av markdukar.
e Undersoka vilka egenskaper som ér viktiga vid handhavandet.
e Undersoka om det finns forutsittningar for nya funktioner hos materialet
For askadliggorande vilka delar som ingar i studien se Figur 7.
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Figur 5. Olika kategorier av tickdukar. Det grénmarkerade ingar i studien. Det markerat i orange ingdr, men i
mindre utstrdckning.
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3 Teori

3.1 Teoretisk utgangspunkt

Detta arbete syftar till att unders6ka kundpreferenser for att skapa forutsittningar for
utveckling av nya produkter och erbjudanden. Detta gor att teorier som berdr innovation,
kvalitet och kundpreferenser &dr relevanta. For att underlétta identifikationen och fOrstaelsen
for vilka faktorer som péaverkar valen baserades studien pa teorier kring konsumenters
preferenser och val. I detta sammanhang 4r det dven lampligt att utreda begreppet kvalitet.
Kvalitet kan definieras pa en méngd olika sitt vilket gor en begreppsdefinition 1dmplig. En
sddan redogorelse dr dven passande dé dessa kan anvidndas vid analysarbete for att pa sd sétt
skapa en djupare forstéelse for faktorerna som péverkar kundernas val. Studien relaterar d&ven
till innovationsteori som ett stod for att forklara detta arbetes roll i innovationsprocessen som
utgdr en central del i det 6vergripande projektet (se appendix).

Det finns andra teorier som fokuserar pa kvalitet och innovationsbendgenhet som verktyg for
att na ldngsiktigt héllbara konkurrensfordelar, bland annat kring differentiering och strategisk
innovation (Markides, 1997). Dessa teorier utgar ifran att innovationen som ett verktyg for ett
enskilt foretag att nd konkurrensfordelar. I och med att denna studie inte fokuserar pd ett
enskilt foretag, utan snarare potentialen for 6kad kundnytta, valdes dessa teorier bort.

3.2 Innovation

Innovation har manga definitioner och anvénds pa olika sétt beroende pd sammanhang.
Mingden sitt som begreppet anvédnds pa gor att det dr ldmpligt att definiera vad som asyftas
med innovation i denna rapport. Det som valts dr den definition av innovation som
OECD/Eurostat (2005) anvinder i Oslomanualen:

"En innovation dr implementerandet av en ny eller signifikant forbdttrad
produkt (vara eller service), eller process, en ny marknadsforingsmetod, eller en
ny organisatorisk metod for affirsmetoder.” (Oversatt av forfattaren)

Anledningen till att denna definition valts &r att den &r framtagen for och wvanligt
forkommande inom OECD-ldnder. Ligg mérke till att definitionen dven inkluderar
forbéttringar av befintliga produkter som innovationer sa linge dessa kan anses signifikanta.

Innovation enligt ovanstdende definition kan anses vara ett brett begrepp da bdde produkter,
marknadsforing och organisatoriska processer inkluderas. OECD/Eurostat (2005) tar upp detta
och ndmner dven att det en innovation inte behdver vara ny for vérlden utan det racker att
produkten eller processen &r ny eller signifikant for den berdrda organisationen.
OECD/Eurostat (2005) delar vidare upp innovation i fyra delar:

1. Produktinnovationer — En produktinnovation innebér introduktion av en vara eller
service som till sin karaktdr eller tinkta anvindningsomrdden ar ny eller kraftigt
forbattrad gentemot tidigare alternativ. Detta kan ske genom fordndringar i tekniska
specifikationer, anvdndarvanlighet eller andra funktionella drag.

2. Processinnovationer — En processinnovation dr inforandet av en ny eller forbattrad
produktions- eller leveransmetod. Denna definition inkluderar bide é&ndringar i
utforande eller utrustning.

3. Marknadsforingsinnovation — Innebdr att organisationen infér en ny sorts
marknadsforingsmetod som innebdr fordndringar gdllande produktdesign,
produktplacering, reklam eller prissittning.
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4. Organisatoriska innovationer — Innebdr implementeringen av en ny organisations- eller
affarsmetod i organisationen.

En produktutvecklingsprocess gér enligt van Kleef m.fl. (2005) att dela in 1 fyra delar; 1)
Identifikation av mdjligheter 2) Utveckling av varan eller servicen 3) Optimering/Testning 4)
Lansering. Denna studie kommer framst fokusera pa steg 1 i processen, vilket kan ses i Figur
8. Under identifikationen av mojligheter undersoker man vilka behov och preferenser som
kunder har. Dessa behov kan vara dolda vid en ytlig undersokning varpa en mer djupgaende
undersokning kan {4 fram behov som annars forblivit dolda. En produkt som méter de behov
som identifierats vid undersokningen skapar ett storre viarde for kunden och dérigenom en
storre konkurrenskraft for organisationen som tillverkar produkten. (van Kleef m.fl., 2005)

Innovation

Produkt- Process-
innovation innovation

Identifikation
av majligheter

Utveckling

Marknadsforingsy  |Organisatoriska
innovation innovationer

Optimering

Lansering

Figur 6. Studiens roll i innovationsprocessen. Morkbla partier visar studiens fokusomrdde.

3.3 Kvalitetsaspekter

Garvin (1984) gar igenom fem olika synsétt pa begreppet kvalitet. Utifrdn dessa har
forfattaren skapat ett ramverk for hur kvalitet kan analyseras. Det Garvin (1984) kommer fram
till ar att kvalitet kan beskrivas utifrén étta olika dimensioner:

1. Prestanda — Ar det huvudsakliga syftet med produkten. Kan till olika grad uppfyllas av
olika produkter. Kan till exempel innefatta bild- och ljudkvalitet for en TV.

2. Egenskaper — Hor till produkten och skapar ett mervérde, men &r inte den
huvudsakliga funktionen. Det kan exempelvis inkludera att en TV har
internetuppkoppling for att kunna hamta uppdateringar och streama program fran
appar.

3. Palitlighet — Innebér hur stor risk det finns att produkten gér sonder inom en definierad
tid. Det kan alltsa till exempel rora sig kring hur manga TV apparater som en
aterforsiljare far returnerade av kunder inom en tvaarsperiod efter inkop.

4. Overensstimmelse med normal kvalitet — Ar hur vil produkterna stimmer dverens
med den forvintade kvaliteten. Ar vanligtvis kopplat till produktionen dir det
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producerande foretaget vill att deras varor héller en konsekvent kvalitet. Kan till
exempel rora sig om att en produkt bor klara ett visst tryck eller hélla sig inom
definierade maétt.

5. Hallbarhet — Ar ett métt pa hur linge en produkt haller innan den tappar sin funktion.

6. Service vid problem — Har att géra bade med hur snabbt en kund kan f4 en vara
reparerad samt hur vil de kdnner sig bli bemotta i sin kontakt med &terforséljaren.

7. Estetik — Innebér hur vél anvdndarna upplever produktens design och hur den uppfattas
av deras sinnen. Ar ett subjektivt matt som ofta varierar starkt mellan olika personer.

8. Upplevd kvalitet — Ar hur vil en vara nér upp till de forutfattade forvéintningar som en
kund har innan anviandning. Dessa forvantningar kan leda till missndje om produkten
inte ndr upp till forvintad kvalitet, men 6kad kundndjdhet kan ocksa uppstd om
produkten overtraffar kundens forvintningar.

Dessa dimensioner fangar upp bade de maitbara aspekter och individuella preferenser som
anviandare av en produkt har gillande dess kvalitet. Det dr av stor vikt for foretag och
organisationer att arbeta med dessa for att kunna na langsiktig konkurrenskraft (Garvin, 1984).

3.4 Kundbehov och behovsidentifiering

Kanos modell dr en metod for att forstd kunders behov. Dessa behov delas in i tre olika
faktorer; Basic factors, Performance factors och Excitement factors. For en 6versiktsbild 6ver
modellen, se Figur 9. Basic factors ér kundbehov som dr minimikrav for vad kunden forvéntar
sig fa ut av produkten. Ett exempel kan vara att en kund forvintar sig att en bil ska ta denne
fran punkt A till punkt B (Matzler m.fl., 2004). Uppfyllande av Basic factors leder inte till
kundnéjdhet, men om de inte ar uppfyllda leder detta till att kunden blir missndjd. Dessa krav
ar ofta svara att finga upp i marknadsundersokningar. Detta d& kunderna anser de vara sa
sjdlvklara att de inte ses som behov och didrmed inte ger uttryck for dem vid fragor om vad de
vill ha ut av en produkt (Sauerwein m.fl., 1996). Performance factors ér istéllet faktorer som
leder till kundnéjdhet vid hog uppfyllnadsgrad, men dven kan paverka kundndjdheten negativt
om det inte nér upp till det som kunden fOrvéntar sig. Ett exempel pa en saddan faktor ar till
exempel en bils formdga till acceleration. Om bilen accelererar snabbare 4n kunden forvintar
sig sd leder detta till en kundnojdhet, men om bilen istillet accelererar ldngsammare 4n
kunden forvintat sig sa leder detta till missndje. Performance factors bendmns dven som
uttalade behov d& kunder ofta nidmner dessa som efterfrigade egenskaper vis
marknadsundersokningar. Excitement factors dr faktorer som kunden inte forvéntar sig och
vars avsaknad darfor inte paverkar kundndjdheten negativt, men som vid uppfyllande leder till
en 0kad kundnéjdhet. Ett exempel pa detta kan vara att nagon funktion som kunden tror dr
extrautrustning ingar som standard i en bil. Excitement factors benimns dven som omedvetna
behov da kunderna inte fOrvédntar sig dessa faktorer av en produkt. For att bli
konkurrensmissiga gentemot liknande produkter eller tjénster krdvs det att produkten eller
tjansten uppfyller basbehoven, har en liknande eller béttre prestanda gentemot konkurrenterna
och gérna sticker ut gentemot konkurrensen med nagon funktion som kan klassas som en
excitement factor. (Matzler m.fl., 2004)
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Figur 7. Kanonmodellen enligt egen bearbetning baserad pd Matzler m.fl. (2004).

Van Kleef m.fl. (2005) nidmner att det dr av vikt for organisationer att lyssna till
“konsumentens rost” vid utveckling av nya produkter eller tjdnster, dd& konsumenterna i
slutindan dr de som beslutar om en produkt blir lyckosam eller ej. Forfattaren hdvdar att det
vid produktutveckling kravs att en organisation forstar skillnaden mellan konsumenters behov,
till exempel mat for att stilla hunger och vad de faktiskt efterfrigar for att uppfylla behoven.
Kanske vill kunden specifikt ha en hamburgare for att stilla hungern varpa den darfor véljer
bort andra alternativ som i lika stor grad hade uppfyllt behovet. Van Kleef m.fl. (2005) menar
vidare att produktutveckling antingen kan vara behovsdriven eller produktdriven. Vid
produktdriven produktutveckling far kunderna framfora sina &sikter om produkter som finns
pa den existerande marknaden samt jidmfora dessa mot varandra. Produkterna och
egenskaperna rangordnas d& vanligen av kunderna for att f& en uppfattning om vilka
egenskaper kunderna vérdesétter mest. Vid behovsdriven produktutveckling fokuserar man
istéllet pa kundernas behov och hur dessa kan péaverka utvecklingen av nya tjdnster eller varor.
Tanken dr att kunderna i denna process far uttrycka vilka behov de har och vilka forvantningar
de vill att en produkt skall uppfylla. Produktdriven utveckling &r lamplig ndr man forsoker att
forbattra befintliga varor eller fordndra en befintlig produkt till att passa en ny marknad.
Behovsanpassad produktutveckling lampar sig béttre nir man forsoker utveckla produkter for
en ny typ av marknad. Ett exempel var utvecklingen av smartphones dér man identifierade en
ny marknad utifran kundbehov. Dessa dr svérare att lyckas med men ger vanligtvis d&ven hogre
vinst vid lyckad utveckling (Van Kleef m.fl., 2005).

Vargo & Lusch (2004) hidvdar att foretag idag bor franga fran konceptet att de sdljer varor till
att de istdllet séljer tjanster. Argumentet bygger pd att kunder egentligen inte efterfragar
produkten de inhandlar utan tjdnsten som denna produkt kan bidra med. For att fortydliga
detta kan man ténka sig att en person inhandlar en hammare. Det personen &r intresserad av ér
enligt Vargo & Lusch (2004) inte sjdlva hammaren 1 sig, utan formagan att driva in en spik 1
exempelvis en planka. Om det kommer ett alternativ som uppfyller detta behov pa ett béttre
sétt eller till ett lagre pris kommer kunden att vilja detta framfoér hammaren. Vidare hdvdar
forfattarna att varor och tjdnster endast uppstar pd grund av specialiserad kunskap som finns
hos individer och foretag. Kunderna betalar darfor for kunskapen som ett foretag besitter
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snarare dn dess varor eller tjdnster. Detta argument bygger pa att om kunden har samma
kunskap behdver denne inte inhandla varan/tjansten utan kan istdllet utfora den sjalv. Ett
exempel kan vara en hindig person som klarar av att laga sin trasiga bil sjélv. Den behover da
inte ldmna in bilen till en verkstad utan kan istillet utfora reparationen sjilv. Vargo & Akaka
(2009) bendmner detta synsitt som Service-Dominant Logic (SDL) och sitter dtta premisser
for vad som definierar SDL:

1. Service dr enheten for utbyte. Det betyder att det kunden egentligen efterfragar dr en
service som uppfyller det behov den inforskaffade varan eller tjdnsten for och att det &r
service som didrmed dr handelsvaran.

2. Service som enhet for utbyte maskeras av andra delar i transaktionen sdsom pengar
eller varor. Som ndmns i punkt 1 sa dr varor eller tjdnster bara ett sitt att uppfylla ett
behov. Det kan dock vara svért att se detta behov som utomstaende part varpa till
exempel en vara felaktigt kan tolkas som det kunden vill ha.

3. Varor ar en distribution for service. Bygger vidare pa punkt 2 da de varor eller tjanster
kunder efterfrdgar endast kan ses som ett transportmedel for att uppfylla kundens
behov. En hammare kan till exempel vara ett medel for att uppfylla behovet av att sitta
ihop brédor.

4. Mojligheten att astadkomma onskade fordandringar dr det som driver konkurrens.
Innebir att de foretag som dr bast pa att uppfylla kunders behov kommer att vara de
som blir mest konkurrenskraftiga.

5. Alla typer av ekonomier bygger pa service. Innebér att alla ekonomier bestar av att
forséljning av specialiserad kunskap, som i forldngningen gor att alla med
specialiserad kunskap kan silja den vidare genom produkter eller tjdnster.

6. Kunden skapar alltid vérde tillsammans med leverantdren. Inneborden av detta r att
virde skapas genom utbyten, en kunds behov kan till exempel bara bli uppfyllt om det
uttrycks till foretaget som vill uppfylla detta.

7. Ett foretag kan inte leverera virde for kunden utan enbart erbjuda forslag som kunden
sjalv kan virdera. Detta bygger pé att kunden sjilv dr den enda som sjilv vet vilka
individuella behov och vad som krivs for att uppfylla dessa och ddrmed skapa vérde.

8. Service ér alltid kundorienterad och bygger pé relationer. For att forstd kunden kréavs
en relation med kunden som syftar till att kundens behov skall kunna uttryckas och
fortydligas. Produkten eller tjdnsten som ett foretag erbjuder kan sedan anpassas till
dessa behov for att maximera vérdet for kunden.

(Vargo & Akaka, 2009)

3.5 Teoretisk modell for denna studie

Innovation kan ske i fyra olika delar av en verksamhet; produkt-, process-, organisations- och
marknadsinnovation. Denna studie fokuserar pd identifikation av mdjligheter inom
produktinnovationer. Aven processinnovationer behandlas, men i mindre utstrickning, genom
att  undersoka  hur tjinster, sdsom leverans, kopplar till = markdukarna.
Produktutvecklingsprocessen delas in i fyra steg, varav denna studie fokuserar pa det forsta;
mdjlighetsidentifikation. Resterande steg i produktutvecklingsprocessen sker i andra delar av
WP4.

Denna studie kan anses vara bade behovsdriven och produktdriven sett ur
utvecklingssynpunkt; Studien fokuserar bade pd anvidndarnas behov, men tar ocksd i
beaktande hur de ser pa de produkter de anvédnder idag. Detta skapar forhoppningsvis en bittre
bild kring vilka behov som ligger bakom deras anvindning av marktdckning samtidigt som det
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gdr att utvdrdera hur vdl de markdukar som odlarna anvénder uppfyller deras behov. Detta
genererar forutsattningar for att utrona vilka mojligheter som finns for nya eller forbéttrade
produkter pa den svenska marknaden. Som stdd till denna identifikation kan SDL och Garvins
(1984) atta kvalitetsdimensioner anviandas. Det dr hir av vikt att podngtera att studien alltsa
fokuserar pd vilka behov anvidndarna har och hur vél dessa uppfylls av dagens produkter
snarare dn att hora vad de tycker om produkterna i sig. Den skillnaden &r sjdlva essensen i
SDL:s atta premisser och skapar forutsdttningar for mer djuplodande svar @n huruvida
produkterna dr bra eller déliga. Studiens tredje delsyfte kopplar till Kanos modell d& nya
funktioner troligtvis dr nya for kunderna och ddrmed kan klassas som Excitement factors.
Denna modell skapar forutsittningar att identifiera nya behov som marktickningen skulle
kunna uppfylla.
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4 Metod

4.1 Kvalitativ metodik

De tva huvudsakliga angreppssétten for empiriska studier dr kvalitativ och kvantitativ metod.
Da studiens syfte var att finga in en stor bredd av aspekter och delvis okidnda behov valdes i
detta fall en kvalitativ metod. Metoden ger samtidigt forskaren mdjlighet att anpassa frdgorna
efter situationen. Nackdelarna &r att det dr tidskrdvande samt att det finns en risk att
intervjupersonen anpassar sina svar pa grund av forskarens nirvaro (Trost, 2010). Enligt Fahy
& Jobber (2012) s& kan kvalitativa intervjuer genomforas antingen som personliga mdten,
telefonintervjuer, intervjuer genom e-postutskick eller via enkiter som besvaras pa nitet.
Personliga méten ar den metod som ger mest uttommande svar och skapar mojlighet att
bedoma kroppssprak eller for respondenten att visuellt visa upp saker. Det dr den ocksa den
metod dir det gar att stilla flest antal fragor utan att respondenterna tréttnar. (Fahy & Jobber,
2012) Att ha moten i respondenternas miljo gor dven de tenderar att kdnna sig mer trygga
jamfort med om motet skett pd annan ort (Trost, 2010). Telefonintervjuer, e-postutskick och
enkdter som besvaras pd nitet dr alla metoder som &r mindre tidskrdvande gentemot
personliga moten, men dras med nackdelen att de ger mindre information kontra personliga
moten (Fahy & Jobber, 2012).

Personliga moéten kan genomfOras som halvstrukturerade eller strukturerade intervjuer.
Halvstrukturerade intervjuer innebdr att forskaren utgar fran frdgor som forberetts i en
intervjuguide men kan, till skillnad mot strukturerade intervjuer, under intervjun dndra eller
lagga till fragor om det tros bidra till studiens syfte. Halvstrukturerade intervjuer ar ett vanligt
tillvagagéngssitt inom kvalitativ forskning och &r ldmpligt att anvdnda vid explorativa
intervjuer, det vill sdga nir man pa forhand vet lite om det fenomen eller den fragestillning
som undersoks (Malterud, 2009; Kvale & Brinkmann, 2009).

Enligt Trost (2010) s& ar det som skiljer olika kvalitativa intervjumetodiker frdn varandra
graden av standardisering och strukturering. Standardisering kan beskrivas ett matt pa i vilken
grad intervjuerna genomfors identiskt. En hog standardisering innebér att intervjuerna sker pa
ett liknande sitt. Detta sker till exempel genom att alla intervjuer foljer ett visst formulér
samtidigt som frdgorna formuleras exakt likadant till alla respondenter. Om fragorna istillet
anpassas efter mottagarens sprakbruk och ordningen péd frdgorna anpassas efter situationen
kan standardiseringen enligt Trost (2010) istéllet anses lag. Strukturering anvédnds enligt Trost
(2010) pé olika satt av olika metodforskare. I brist pd fasta definitioner anvidnds i denna
rapport strukturering som ett méatt pd hur 0ppna svarsalternativen ar. En hog grad av struktur
innebdr att svarsalternativen ar forbestdmda och att respondenten endast kan vélja att svara
utifrdn dessa. En 1g grad av strukturering innebdr istéllet att respondenten kan formulera sitt
svar sjdlv utifran fragan som stélls.

Forskningsintervjun dr en kvalitativ metod som syftar till att skapa kunskap utifrén ett samtal
mellan intervjuaren och intervjuobjektet. Intervjun kan genomforas i sju steg; (1) tematisering
av intervjuprojektet, (2) planering, (3) genomforande av intervju, (4) utskrift, (5) analys, (6)
verifiering, (7) rapportering. Under tematiseringen sd bor undersokningens syfte och
fragestéllning klargdras. Undersokningens varfor och vad bor klargéras innan man gér vidare
till sjdlva utformandet av metoden. Under planeringen sa& bor uppldggningen av
undersokningen planeras dven for de framforvarande stegen. Det dr av stor vikt att frdgorna &ar
utformade sa att det gar att utféra en analys utifran det teoretiska ramverk som man ténkt
anvinda sig av. Genomforandet av intervjuerna bor ske enligt en intervjuguide och med ett
reflekterande forhéllningssétt till den efterfragade kunskapen. Under utskriften forbereds
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materialet for analys vilket kan ske genom att fordndra talsprak till skriftsprak. Efter utskriften
ar materialet redo for analys, vilken anpassas efter intervjumaterialets karaktir. Nér analysen
ar klar bor materialet verifieras genom att faststilla validitet, reliabilitet och generaliserbarhet.
(Kvale & Brinkmann, 2014)

4.2 Val av metod

Da lite ar ként om kundpreferenser kring markdukar i Sverige kan ett kvalitativt
tillvagagéngssitt anses lampligast. Kvantitativa metoder uteslots da de inte ansigs kunna ge
tillrackligt djuplodande svar pa varfor anvandare av markdukar foredrar vissa material eller
varfor markdukar passar just deras verksamhet. D& dven mojligheten att fa fram information
kring odlare som anvénder sig av marktickning var begransad sd ansags det ldmpligare att
gora en kvalitativ studie da en kvantitativ studie skulle haft ett for litet underlag for att kunna
gora nagra generella slutsatser utifran statistiken.

Metoden som valdes for denna studie dr halvstrukturerade intervjuer som genomforts pé plats
hos odlarna som personliga moéten, vilket enligt Fahy & Jobber (2012) dr den metod som ger
bést information da respondenterna &r villiga att svara pa flest fragor och kinner sig trygga i
intervjusituationen. Intervjuerna hade en lag grad av standardisering da frdgorna anpassades
efter intervjupersonernas sprakbruk och ordningen pé intervjufrdgorna kunde anpassas efter
situationen (Trost, 2010). Det stdlldes dven ytterligare fragor nér det ansags lampligt sett till
studiens syfte. Detta gjordes for att i s& stor grad det var mgjligt ta tillvara pa respondenternas
kunskap och erfarenhet, vilken &r svar att fanga upp med fragor som skapats innan intervjun.
Intervjuernas strukturering kan anses 1dg da det inte fanns négra férdiga svarsalternativ utan
respondenterna fritt fick svara pa frdgorna som stélldes. Anledningen till detta var att de 6ppna
svaren ansags ge battre information kring odlarnas behov gentemot fasta svarsalternativ vilka
hade medfort en risk for att vissa behov fallit bort pd grund av att de inte fingats upp
svarsalternativen. Genomforandet kommer gis igenom i detalj i senare stycken, men utgick
frdn det forfarande som Kvale & Brinkmann (2014) foresprakar for en kvalitativ
forskningsintervju.

4.3 Genomforande

4.3.1 Urval

Populationen i denna studie avgridnsades i ett forsta steg till anvindare av markdukar i
Sverige. Ur denna population onskades det f4 tag pa odlare som bedriver olika typer av
verksamheter for att kunna se om behoven skiljer sig mellan dessa. Det sattes utifrdn denna
stravan upp foljande mal géllande studiens respondenter:

1. Att genomféra intervjuer med minst tva anvandare av baddplast

2. Att genomfora intervjuer med minst tva anvandare av bioplast

3. Att genomféra minst en intervju med en anvandare av markvav

4. Att genomféra en intervju med en anvandare av pappersbaserad marktdckning

5. Att genomfora en intervju med en anvandare av fiberduk
Anledningen till att denna fordelning av respondenter ar att biddplast och bioplast pa forhand
ansags vara de mest intressanta produkterna sett till studiens syfte. D& markviv har liknande
anvidndningsomrdden var det av intresse att dven se vilka behov som gor att odlare anvénder
sig av den 1 sin verksamhet. Da det dven Onskades se hur kulturtickning skiljer sig fran

marktdckning inkluderades Onskemadlet om att f& tag pa en odlare som anvédnder sig av
fiberduk.
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Det fanns vid studiens utférande inte ndgon forteckning 6ver svenska odlare som anvénder sig
av marktiackning, vilket omdjliggjorde ett objektivt urval. For att f4 kontakt med lampliga
respondenter kontaktades dirfor Institutet for jordbruks- och miljoteknik (JTI) d& de ansags
inneha kunskap om dmnet samt kontaktuppgifter till odlare inom jordbrukssektorn i Sverige.
JTI ombads att vilja ut odlare vilka idag anvénder sig av marktickning inom sin odling och de
tillhandaholl en lista pd odlare som uppfyllde detta krav. Listan fran JTI resulterade i tva
respondenter och de resterande respondenterna formedlades genom personliga kontakter samt
rundringning till odlare, radgivare och medlemsforetag. En lista dver respondenterna och
deras anvdndande av tickdukar aterfinns 1 Tabell 2.

Utfallet sett till de uppsatta malen blev enligt foljande:

1. Att genomfora intervjuer med minst tva anvandare av baddplast
Utfall: tva stycken respondenter
2. Att genomféra intervjuer med minst tva anvandare av bioplast
Utfall: tva stycken respondenter
3. Att genomféra minst en intervju med en anvandare av markvav
Utfall: tre stycken respondenter
4. Att genomfdra en intervju med en anvandare av pappersbaserad marktdckning
Utfall: Ingen respondent
5. Att genomféra en intervju med en anvandare av fiberduk
Utfall: tre stycken respondenter
Med undantag for det fjairde malet s& uppfylldes mélen som satts for urvalet. Anledningen till
att ingen odlare som anvénder sig av pappersbaserad marktickning intervjuades var att en
saddan respondent inte hittades. Detta kan bero pé att anvdndningen av denna typ av produkt ar
véldigt liten 1 Sverige idag.

Tabell 2. Beskrivning av respondenter som deltog i studien

Respondent Odling Areal Marktickning
1 (Testintervju)  Ekologisk odling av 2,5 ha varav Anvénder sig av biddplast till odlingen av
jordgubbar, tomat, gurka, 0,8 ha jordgubbar jordgubbar.
gronkal, zucchini, purjolok,
bdnor
2
Konventionell odling av 700 ha Anvinder sig av fiberduk for att ticka alla
isbergssallad, broccoli, plantor.
brysselkal, vitkal och 16k
3
Ekologisk (dock ej certifierad) 2 ha. (3 ha i trida som Anvinder sig av markviv samt bioplast
odling av orter och kryddor. kommer borja brukas och skall i ar prova en ny baddplast ifran
inom kort) USA.
4
Ekologisk och konventionell 50 ha ekologisk och 50 Anvinder bioplast for annuella grodor samt
odling av olika sorters kal samt  ha konventionell markvév vid odling av egna plantor.
spannmal. Anvinder dven fiberduk i liten
utstrackning.
5
Ekologisk och konventionell 1 ha ekologisk Anvinder sig av baddplast vid
odling av squash och krondill 3 ha konventionell squashodlingen. Har tidigare anvént sig av
bioplast
6
Konventionell odling av hallon 1 ha Anvinder sig av tunnlar i plast samt
som hobbyprojekt. Aven markviv
professionell odlingsradgivare.
7
Ekologisk odling av gronsaker,  1,5ha Anvinder sig av baddplast till odling av

jordgubbar rotfrukter och 16k.

jordgubbar, zucchini, bonor och gurka. Har
tidigare anvént sig av bioplast.
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Det geografiska urvalet avgriinsades till Skine och Ostergdtland med undantag for den
genomforda testintervjun. Anledningen till detta &dr att det enligt JTI och radgivare &r i dessa
lan merparten av marktickningen anvinds samtidigt som de dr tvd av de viktigaste
jordbruksomradena i Sverige. De odlare som bedriver ekologisk odling &r certifierade enligt
KRAV.

4.3.2 Datainsamling

Det fOrsta steget 1 datainsamlingen var att skapa en intervjuguide. Intervjuguiden designades
utifrdn det valda teoretiska ramverket, litteratur och studiens syfte. Intervjuguiden granskades
av handledare och experter inom olika omrdden av odling och markduksanvéndning (fran JTI
och forskningskonsortiet). Synpunkter och forslag inarbetades i en modifierad version. Nya
fragor lades ocksd till i intervjuguiden. Efter detta genomférdes en testintervju med
respondent 1 da repetitioner och otydligheter i intervjuguiden uppticktes och justerades.
Under resterande intervjuer anvéndes den férdiga intervjuguiden vilken éterfinns i Bilaga 2.
Intervjuguiden frangicks nér det ansags vara lampligt att stilla foljdfragor vilka kunde bidra
med information av vikt for att uppfylla studiens syfte, vilken &r en av fordelarna med
halvstrukturerade intervjuer (Malterud, 2009). Exempel d& intervjuguiden frangicks var vid
fragor som syftade till att tydliggora ett visst fenomen eller for att ge respondenterna en chans
att oppet resonera sig fram till svar vilket gav en god insikt 1 hur de resonerade kring en viss
fraga. Ibland tillkom &ven information som gavs utanfor intervjusituationen. Vid ett antal
tillfallen visade respondenterna upp verksamheten genom en rundvandring dir de visade upp
sin odling eller speciella maskiner. Under dessa rundvandringar framkom det vid vissa
tillfallen information som inte kommit fram vid intervjusituationen.

Intervjuerna med respondent 2-7 genomfordes mellan datumen 4-8 april 2016. De spelades in
med respondenternas godkdnnande, vilket gav personen som utférde intervjun mer utrymme
for att vid intervjutillfdllet fokusera pa de svar som gavs istillet for att anteckna allt av vikt.
Intervjuerna varade mellan 38 minuter till 66 minuter och medelldngden var 52 minuter.

Efter genomforandet av intervjuerna transkriberades inspelningarna. Detta for att fa en béttre
forstaelse for det insamlade datamaterialet samtidigt som det mentalt gick att forbereda
analysen (Bryman, 2008). Enligt Bryman (2008) och Silverman (2010) bor endast det som
bedoms vara av vikt for en studies syfte och fragestillningar transkriberas d& det ar en
tidskravande syssla. Dessa rekommendationer foljdes vid arbetet med transkriberingen. Den
information som framkom vid rundvandringar integrerades in 1 det transkriberade materialet.

For att sammanstélla resultatet anvindes det Kvale och Brinkmann (2014) bendmner som
grundad teori. Denna metod &dr vanligt forekommande inom kvalitativ forskning och den
bestar av flera steg diar mélet ar att successivt gruppera in data i liknande kategorier (Kvale &
Brinkmann, 2014). Anledningen till valet av denna metod var att det gav en mojlighet att 4 en
overblick av materialet samtidigt som de likheter och skillnader som fanns tydliggjordes vid
bearbetningen av datamaterialet.

Metodens forsta steg dr att stycken eller meningar i det transkriberade materialet
sammanfattades med hjilp av etiketter, detta steg syftade till att sammanfatta innehéllet. Dessa
etiketter bor enligt Kvale & Brinkmann (2014) vara korta och definiera de erfarenheter och
handlingar som intervjupersonen talar om, vilket efterstravades under etiketteringen. En etikett
kunde till exempel vara “maskinell utlaggning” dé intervjupersonen beskrev vilken maskin de
anvéande for utliggning av markduken.
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Det andra steget i processen vara att jamfora etiketterna for att se vilka som kunde
sammanfogas. Pa detta sitt minskar midngden data ytterligare och det skapades en mer
Overskadlig bild av respondenternas svar. (Kvale & Brinkmann, 2014) Nar etiketterna delats
in till den grad att det anségs att ytterligare indelning inte var lamplig sa aterstod fyra stycken
etikettgrupper vilka doptes till teman. Exemplet med etiketten maskinell utliggning kunde till
exempel grupperas in under temat “Inkdp och hantering”. Dessa teman lag till grund for
strukturen samt rubriksdttningen av resultatdelen 1 denna studie.

Tematis-
ering

Transkri-

bering Resultat

Intervju Analys

Figur 8.Oversikt 6ver arbete med datainsamling och bearbetning av detta.

4.3.3 Analys

Yin (2013) havdar att analys av kvalitativ data framtagen frdn intervjuer dr en av de svaraste
delarna med metodik som innebér intervjuer. Det dr darfor av stor vikt att ha en strategi for att
kunna genomfora en bra analys av datamaterialet. Analysen i denna studie dr genomford enligt
vad Kvale och Brinkmann (2014) kallar teoretisk tolkning. I den teoretiska tolkningen
appliceras studiens teoretiska ramverk pd resultatet for att pd sd sitt skapa en djupare
forstaelse for dess innebord. Hur datamaterialet kopplats till det teoretiska ramverket och
studiens delsyften askddliggors 1 Tabell 3 . Det kan pdpekas att analysen gjordes pd det
material som sammanstillts efter tematiseringen for att undvika analys av datamaterial som
foll bort under transkriberingsprocessen.

Tabell 3. Oversikt av studiens delsyften, teoretiska ramverk och enktfrdgor och insamlade data. Intervjuguiden
dterfinns i Bilaga 2

Delsyfte Teori Data

Behov kring anvindande SDL, Behovs- och produktdriven Intervjuguide, Fragorna 11-16+ 36-43

av marktéckning. produktutveckling, Garvins atta (Anvindning och egenskaper),
kvalitetsdimensioner. Rundvandring

Behov kring hantering SDL, Kanos modell, Behovsdriven Intervjuguide, Fragorna 17-35
produktutveckling, Processinnovation.  (Hantering av tackdukar),

Rundvandring
Nya  funktioner hos SDL, Produktinnovation, Excitement Intervjuguide, Frdgorna 44-49 + 16, 37,
materialet factors i Kanons modell. 9-10. (Forbéttring och nya funktioner)
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5 Resultat

I detta kapitel forekommer det en del termer med specifik betydelse. Med ordet “produkt”
asyftas den marktickningsprodukt respondenten/respondenterna anviander inom sin odling. D&
begreppet “plast” anvinds sd syftar det pd bade baddplast och bioplast. Respondent 6:s
anvindande av tunnlar beddmdes vara for 16st kopplat till studiens syfte redovisas varpd
resultat frdn denna intervju endast utgick fran respondentens anvdndande av markviv. Da
respondent 2 stod for en sd pass stor anvdndning av fiberduk sa redovisas dennes svar delvis
separat fran de tva andra respondenterna som anvénder sig av produkten. Detta gjordes for att
det storskaliga brukandet av fiberduken inte ska blandas samman med de mer
specifika/nischade anvdndningsomradena. Da respondenternas kunskap om markviven visade
sig vara relativt 1ag erholls inte svar inom vissa av de nedanstdende rubrikerna. Darfor tas
markvéaven endast upp dér det ér relevant sett till det insamlade datat.

5.1 Produktspecifikationer

De respondenter som brukar badd- eller bioplast anvénder en produkt som har svart férg.
Odlarna ldgga liten vikt vid produkternas varumérke da de endast vet vilken aterforsdljare de
koper in produkten ifran. Bredden pé plasten varierar mellan 1,25-1,6 meter. Endast tva av
respondenterna vet vilken tjocklek produkterna har. De anvédnder dukar som é&r 30 respektive
50 mikrometer tjocka. En respondent ndmner att han inte vet vilken tjocklek han anvinder
men att det dr den tunnaste varianten som d&terforséljaren erbjod (12 mikrometer enligt
aterforsiljarens katalog). Anledningen till detta var att det var forsta gangen respondenten
skulle prova att anvinda sig av markduk. D4 han inte ville 14gga ut for mycket pengar valde
han d& den tunna varianten vilken 1ag betydligt lagre i pris 4n tjockare bioplaster. Dukarnas
som anvénds dr mellan 800-1000 meter langa. De flesta respondenterna kom ej ihdg vad de
betalade for sina produkter. Det var dock tva respondenter som visste vad de betalade for
baddplasten; en betalade 935 kronor per rulle, medan den andra betalade 1700 kronor. Det kan
ndmnas att de tva respondenterna anvéinde sig av olika tjocklekar vilket troligtvis paverkar
prisbilden. For bioplasten dr det endast en respondent som kan dra sig till minnes vad denne
betalat for produkten. Respondenten uppger att priset ligger pa cirka 50 kronor per meter men
sdger sig inte vara helt siker pa siffran. Flera respondenter nimner att bioplasten vanligtvis
ligger cirka tva till fyra gdnger s hogt i pris jamfort med baddplasten.

Mitt och pris bidd- och bioplast

Bredd: 1,25-1,6 meter

Lingd: 800-1000 meter

Tjocklek: 12-50 mikrometer

Pris: 935-1700 kronor per rulle for baddplast. Bioplast kostar tva till fyra ganger mer per rulle

Fiberdukarna som anvénds av respondent 2 &r 12 meter breda, 550 meter langa och har en
tjocklek av 19 mikrometer. De varierar i pris fran ar till ar. Géllande markvaven sdger sig
respondenterna varken veta pris eller métt da det inhandlas sa pass séllan. En respondent sidger
att hon tror sig ha betalat 100 kronor per l6pmeter vid det senaste inkdpet, men att hon dr
osidker pa siffran.

Mitt och pris fiberduk
Bredd: 12m

Lingd: 550m

Tjocklek: 19 mikrometer
Pris: Varierar
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5.2 Behov kopplade till anvandning av tackdukar

Alla respondenter som anvénder sig av baddplast och/eller bioplast nimner att den frimsta
anledningen till att deras anvindande av produkterna dr for att slippa det ogrds som annars
hade vixt upp och konkurrerat mot deras grodor. Dértill ndmner alla utom en respondent att
det dven ger andra fordelar. Det som ndmns flitigast &r att plasten det forutom ogrisskyddet
dven ger en tidigare tillvaxtstart och ddrmed en tidigare skord, vilket anses vara gynnsamt. En
respondent beréttar att tidigareldggandet av skdrden gor att denne kan fa ett betydligt battre
pris pa vissa grodor. Detta da forséljningen sker innan den resterande svenska produktionen
kommer igang vilket gor att grossisterna dr villiga att betala mer for hans grodor. En annan
respondent ndmner att tillvixtperioden forlings i bdda dndar vilket gor att man inte bara kan
starta odlingen tidigare pa varen utan ocksa kan odla senare in pa hosten. Samme respondent
ndmner dven att vattnet vid kraftiga regn rinner av plasten och pa sa sitt minskar risken for att
jorden blir for bl6t for grodorna. En annan positiv egenskap som tas upp av en respondent ar
att han slipper tvitta sin fardigodlade squash innan den skickas till kund. Samme respondent
sdger sig aldrig ha forsokt sig pa ekologisk odling av squash om det inte hade varit mojligt att
anvénda baddplast da det hade blivit for arbetsintensivt.

Huvudanledning till anvindande av plast
1. Det viktigaste behovet for alla anvéndare av bddd- och bioplast &r att slippa det ogrés
som annars hade vixt upp och konkurrerat mot grodorna.
Ytterligare nyttor
2. En annan fordel som ndmns flera génger &r att plasten tidigareldgger skorden samtidigt
som den forldanger tillvixtsdsongen i bada dndar. Med detta menas att den ger en
tidigare tillvaxtstart pa varen och mdjliggor odling langre in pa hosten.
Tidigareldggandet av skorden kan ge bittre priser for odlarnas fardiga produkter.
3. Plasten haller grodorna rena frin smuts vilket gor att de ej behdver tvéttas innan
forsdljning. Tvittning tar bade tid och bidrar med en kostnad.
4. Plasten kan skydda grodorna frén att ta skada vid kraftiga regn d& vattnet rinner av pé
kanterna.
Respondenterna dr oeniga kring hur linge som plasten bor hélla innan behovet av ograsskydd
ar till anda. De respondenter som odlar jordgubbar nimner att plasten maste hélla tre-fyra ar
for att klara av att skydda mot ogrds under hela jordgubbsplantans liv. For de som odlar
gronsaker sa dr det en tydlig uppdelning av svar; tva stycken respondenter nimner att det
racker att duken klarar av att skydda mot ogris i tre médnader medan tva av odlarna siger att
materialet bor bibehalla samma funktion minst sex méanader.

Den storsta anledningen till respondenternas anvidndande av fiberduk ar att skydda mot
frosten. Det skapar dven ett mildare mikroklimat for grodorna vilket Okar tillvéxten.
Fiberduken ticker en respondents plantor mellan mars och maj varefter dukarna inte ldngre
behovs dé risken for frost &r minimal. En ytterligare fordel som ndmns ér att fiberduken
skyddar mot skador frn géss och radjur, vilket ses som en bonus snarare dn en anledning till
anvdndandet. En respondent anvénder fiberduk i sin odling av plantmaterial dir plantorna
tiacks ndr de flyttas utomhus efter att ha stétt i vixthus. Fiberduken skyddar d& mot den chock
som acklimatiseringen annars kunde ha fort med sig.

De tre respondenterna som anvénder sig av markvdv gor det av olika anledningar. En
respondent har det i sin kryddodling for att skydda mot ogrds. Hon beréttar att de ligger kvar
sedan den tidigare dgaren hade driften och att hon sjdlv vill fasa ut markviven. Respondenten
siktar pa att ersitta markviven med baddplast d& hon berittar att det medfor en ldgre kostnad
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samtidigt som hon slipper den enligt henne jobbiga hanteringen av markvidven. En annan
respondent anvinder markvav i sin plantodling dir vdven fungerar som golv. P& sa sitt
skyddar duken mot att ogrds véxer in i plantorna underifran. Den tredje respondenten som
anviander markviv har det som skydd mot bade ogrds och att odnskade hallonskott ska
etablera sig och konkurrera med de skott han valt ut for sin hallonproduktion.

5.2.1 Problem och brister med markdukar

Ingen av respondenterna ndmner att de haft stora problem med markdukarna de anvénder idag.
Dock sé finns det saker som respondenterna anser kan forbéttras, vilket askadliggors 1 Tabell 4
tillsammans med en sammanfattning dver Onskad livslangd for respektive produkt. Flera
respondenter sdger att bioplastens formaga att hindra ogrds dr bristféllig. Aggressiva ogris
sasom kvickrot tenderar att véxa rakt igenom duken, vilket utdver kvickroten skapar
mojligheter for andra ogrds att ta sig upp igenom. D& bioplasten bidrar med en hdog
inkdpskostnad ndmner respondenterna att bioplasten borde klara av att hélla bort ogrés lika
bra som, den betydligt billigare, bdddplasten. Tva anvéndare sdger att anledningen till att de
anvinder baddplast &r att den stoppar ogrds béttre dn bioplasten och att det dr detta, snarare dn
den 6kade inkdpskostnaden, som gor att de valt bort bioplasten. En respondent sédger dven att
nedbrytningen av bioplasten gick i varierande hastighet och att duken brots ner snabbare i de
delar som var mer exponerade mot sol vilket inte dr onskvirt. En respondent séger sig vara
helt n6jd med bioplasten, men sédger att hon ocksa forvintade sig det i och med den hoga
kostnaden. Samme respondent sdger dven att nedbrytningen tagit lite ldngre tid &n hon
forvéntat sig.

Tabell 4. Sammanfattning 6ver respondenternas dsikter kring tickmaterialens egenskaper

Biddplast Bioplast Markvav
Positivt Bra skydd mot ogrés Ingen upptagning eller Taligt
Billigt efterarbete Léng hallbarhet
Enkelt att lagga ut Enkelt att lagga ut
Negativt Kréver upptagning Klarar inte stoppa ogrés Dyrt
Tas inte alltid emot av Dyrt Manuell utldggning och
atervinningen Under nedbrytning kan upptagning
Plastrester i marken det upplevas som
skrépigt
Tid som produkten bér 3 eller 6 manader i 3 manader (Ateranvinds 5 &r och uppat
halla gronsaksodling. i dagslédget)

3-4 ar i jordgubbsodling

5.3 Inkop och hantering av markdukar

I detta avsnitt avhandlas resultatet utifran de steg i anvdndningsprocessen som respondenterna
beskrivit. En dversikt 6ver denna process kan ses i Figur 11. D4 plantering och skord inte dr
kopplat till den praktiska anvindningen av duken sé tas dessa steg inte upp i resultatet.
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Upptag- Efter-

ning arbete

Figur 9. Atgirder vid anvindande av marktickning med béddplast. De dtgéirder markerade i rétt ingdr ej i
bioplastens anvdindningsprocess.

5.3.1 Inkop

En respondent valde produkt utifrdn att den skulle vara nedbrytbar och godkédnd enligt
certifieringsmérkningen KRAV. Enligt henne var siljarna daligt insatta i vilka produkter som
var godkédnda enligt denna certifiering, vilket gjorde att hon fick leta reda pé information sjélv.
Arbetet med att hitta information var krangligt och tidsddande och ldmnade henne i slutdndan
med tvd alternativ. Av dessa tvd alternativ var det bara ett som gick att ldgga ut med den
maskin hon tidnkt anvénda sig av, vilket gjorde att valet foll p4 den bioplast hon anvinder sig
av idag. Det alternativ som valdes bort var en pappersbaserad variant frin Stora Enso, vilken
utover utlaggningsproblematiken upplevdes som ett for stort risktagande, da produkten enligt
respondenten &r relativt oprovad. De resterande respondenterna har vid inkdp frdmst tagit
kontakt med ridgivare samt aterforsiljare for att hora vad de rekommenderar. Aven kollegor,
lansstyrelsen och jordbruksverket har rddfrdgats av enskilda respondenter. Baddplasten som
respondenterna anvinder dr godkind att anvdnda enligt KRAV, vilket ar viktigt for att
respondenterna ska kunna bedriva ekologisk odling.

Anviéndarna av fiberduk kdper in beprovade produkter via upphandling dé detta sénker priset.
Respondenterna kommer ej ihdg hur inkopet av markvév gick till d& samtliga kopte in
materialet for ett antal &r sedan.

5.3.2 Leverans

Alla respondenter som anvénder sig av baddplast eller bioplast far dessa levererade i form av
rullar. Leveransen upplevs fungera bra och skots av 4terforséljarna och sker via lastbil.
Leveransen ér en del av inkdpskostnaden for plasten vilket gor att flera respondenter sdger att
de ofta samordnar leveransen av bédddplast eller bioplast med andra insatsvaror, som till
exempel fro eller gddsel, for att pd sé satt kunna minimera fraktkostnaderna.

Respondent 2 far dven sin fiberduk levererad via lastbil. Vanligtvis bestéller han en hel lastbil
med dukar dé det dr ungefir den mingd som anvénds vid en arsforbrukning. Detta gor att han

ofta kan forhandla till sig ett bra pris pa frakten.

En respondent &ker och hamtar markviven sjdlv d& han har tillgang till en egen lastbil, medan
de tva andra respondenterna som anvénder sig av markviv far den levererad via spedition.
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5.3.3 Lagring

Ingen av respondenterna lagrar nigra storre miangder baddplast eller bioplast under ldngre
perioder. Den lagring som sker dr av overblivna rullar som é&r tdnkta att anvéndas under
nistkommande odlingssdsong. Lagringen av de dverblivna rullarna sker inomhus eller under
tak. Rullarna viger cirka 70 kg och darfor flyttas de si korta strickor som mgjligt manuellt.

Respondent 2 brukar anvénda fiberdukarna under tva &r. Da han ticker grodorna med dubbla
lager av fiberduk s& anvinder han en ny fiberduk underst och ticker sedan denna med en
begagnad duk fran aret innan. Den nya duken tas sedan upp och ateranvinds nista ar forutsatt
att den inte har tappat i1 kvalitet alltfor mycket. Han ndmner att dukarna ar véldigt tunga att
hantera efter anvéindning och att de efter transport fran félten lagras inomhus.

En respondent anvénder sin markvdv endast under vissa delar av aret och lagrar markvédven
mellan anvindningarna for att den ska hélla sé linge som mojligt. Han beréttar att markvaven
ar jobbig att lagra da den blir utrymmeskrdvande samt att materialet kan ta skada av rattor
eller andra skadedjur pd grund av att han lagrar vdven utomhus i lddor. De andra anvidndarna
av markvdv har bara lagrat viven under kortare perioder innan den ldggs ut och sen ligger
markvéven kvar tills den fyllt sin funktion varpé den skickas péa deponi.

5.3.4 Utliiggning

Samtliga respondenter som anvinder sig av badd- eller bioplast ldgger ut duken maskinellt da
det blir billigare och mindre arbetsintensivt gentemot manuell utliggning. Maskinerna som
anvinds for utldggningen varierar mellan respondenterna, vissa har kopt in aggregat medan
andra byggt egna varianter. Alla har dock i grunden samma funktion: forst kors traktorn, med
pakopplat aggregat, ut till kanten pa en badd dér plasten fasts pd kortsidan av badden. Dérefter
kors traktorn langs med badden och plasten ldggs da successivt ut med hjélp av aggregatet.
Detta sker genom hjul som sitter pa vardera sidan i plastens ytterkanter. Efter dessa hjul sitter
det tva sma tallrikar som kontinuerligt skrapar upp jord for att pa sé sitt forankra plasten 1
marken. Vissa av aggregaten har modifikationer vilka mojliggdr utlaggning av
bevattningsslangar under plasten eller kan skapa firdiga planteringshdl i samband med
utliggningen. Ett exempel pa hur ett utldggningsaggregat ser ut kan ses i Figur 12. En
respondent ndmner att ett problem som kan uppsta ér att forankringen vid borjan av varje rad
ibland kan slidppa varpad duken glider och man far bdrja om. Detta dr dock bara en risk under
de forsta metrarna och kan létt korrigeras vid de tillfillen det sker. En annan respondent
ndmner att det dr av stor vikt att plasten ar strickt vid utldggning. Om plasten har utrymme att
rora sig riskerar den att rycka upp plantorna efter planteringen. Samma respondent berittar
dven att det dr problematiskt att se om utliggningen sker rakt nir man kor traktorn, varpé det
ar nodvandigt att ha en till person som gar bredvid och kontrollerar utliggningen. En annan
respondent sdger att han numera genomfor utliggningen ensam dé han sédger sig ha fatt in en
bra snits pa korningen efter manga ars 6vning.
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Figur 10. Exempel pa utliggningsmaskin. Det bakre partiet med plogblad och hjul fills vid anvindning ner
bakom resten av aggregatet. Utanfor bild finns det andra hjulet och plogbladet. Foto: Anton Paulsson

Respondent 2 ldagger ut sin fiberduk maskinellt med hjélp av ett aggregat som rullar upp duken
och stricker ut den med en bredd pa 12 meter. Detta gor att det enda manuella arbetet som
kriavs dr forankring, vilken sker genom att stenar och sandsidckar laggs ut pa duken. Tidigare
sd anvédnde respondenten en maskin som endast rullade ut duken och da kravdes det att duken
manuellt stracktes ut till sin fulla bredd och sen kunde forankras, vilket var tungt och
tidskravande arbete.

Respondenterna som anvénder sig av markvév har lagt ut denna manuellt d& det sker s pass
séllan alternativt pa en sé liten yta att det inte &r virt att investera i maskiner.

5.3.5 Upptagning

De respondenter som anvinder sig av bioplast sdger att de helt slipper upptagning av
materialet da det bryts ner. Det ndmns dock att de plastremsor som blir kvar (se Figur 2 och
Figur 3) kan flyga runt i ndromradet vilket kan upplevas som stérande av grannar och andra
forbipasserande. En respondent sdger att bioplasten funkar bra i hennes verksamhet, men att
det troligen hade kommit klagomal frdn grannarna om hon hade anvént det pa storre arealer.
Samme respondent sdger sig dven vara lite nervos for att plastresterna kan bli ett problem nér
hennes revision avseende KRAV-certifiering ska genomforas senare i ar. Respondenterna
sdger sig vara nagot osdkra kring hur bioplasten bor hanteras efter anvdandning och stéller sig
frdgande till om det behdvs harvas ner eller om den bara bor ligga kvar ovan jord. De
efterfrdgar tydliga instruktioner som tydliggér hur plasten bor hanteras efter anvéndning,
ndgot som inte foljer med vid inkdp idag.

Béddplasten kraver upptagning efter anvindning och kan ej ateranvéndas. En respondent séger
sig fundera pa att testa att anvdnda en duk tva ganger, men har inte d&nnu konkretiserat detta.
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Denne respondent skiljer sig mot de andra i att han forankrar duken grundare vid utliggning
vilket enligt honom sjilv forenklar upptagningen, vilken han utfér manuellt. Respondenten
sdger att detta bade besparar honom arbete och gor att han kan skicka plasten for atervinning
istéllet for att behova skicka den pa deponi. En annan respondent har anvént sig av upptagning
med traktor och skopa, men funderar pd en ny 16sning med att forsoka rulle upp det pa en
spole, men ar osdker om plasten kommer hélla for det. Han beskriver arbetet med att ta upp
plasten som onddigt och tidskrdvande. En tredje respondent 16sgdr plasten for hand och rullar
sedan upp den med hjilp av ett aggregat. Han siger att kostnaden for upptagningen ligger
kring 300 kronor per rulle enligt hans egna berdkningar.

Respondent 2 tar upp fiberduken med hjélp av ett aggregat som rullar upp duken pa en spole.
Han nd@mner att ett problem &r att fiberdukarna i de tvd olika lager han anvinder tenderar att
klibba ihop vilket forsvarar upptagningen da plastlagrena kréver separat hantering. De
respondenter som anvinder sig av markvév tar upp den manuellt efter att materialet anvénts
klart. En av respondenterna berittar att arbetet med upptagningen av markvaven ar valdigt
tungt och anstrangande.

5.3.6 Efterarbete

Dé bioplasten bryts ner krdvs inte ndgon form av extra efterarbete. Efterarbetet med
biaddplasten varierar ddremot mellan respondenterna. En respondent skickar plasten till ett
ndrliggande foretag som ateranvédnder plasten till sina produkter och ndmner inga problem
med efterarbete eller avséttning for den anvédnda plasten. En annan respondent sdger sig
istdllet ha stora problem med att det blir plastrester kvar i marken efter upptagning. D& han
tycker att plasten bor tas bort frdn marken av miljomaissiga skil s forsoker han att manuellt
hacka bort den resterande plasten efter upptagningen. Han berittar att det tar cirka 3-4 dagar
for tvd personer att jobba igenom ett hektar och att det dnda aterstar lite plastrester efter att
arbetet dr utfort. Han ndmner dven ett annat problem med baddplasten, ndmligen att den vid
upptagning har okat i vikt fran de ursprungliga 70 kg till 300 kg per rulle pa grund av att jord-
och vixtrester fastnar i duken. En annan respondent skickar dven han sin plast till dtervinning
efter upptagning. Respondenten beréttar att det da &ar viktigt att ha med inkdpskvittot till
baddplasten eftersom dtervinningsavgiften (dven kidnd som miljoavgift) betalas ndr man kdper
produkten. Detta gor att det vid dtervinning ar gratis att 1dmna in materialet vid uppvisande av
nidmnda kvitto. Atervinningsavgiften ligger enligt respondenten pa cirka 1 krona per kg
material som man ldmnar in till dtervinning. Ett problem som ndmns av respondenterna &r att
miljéstationerna/atervinningsstationerna inte alltid tar emot plasten da den har for mycket
jord- och vixtrester pé sig. Detta gor att den far slingas som osorterat och da tillkommer en
ytterligare miljoavgift.

Respondent 2 skickar de kasserade fiberdukarna pé atervinning och séger att det fungerar bra.
Liksom for bdddplatsen, betalas en miljoavgift vid inkdp av materialet, vilket innebér att
betalningen for inldmningen till atervinningsstationen redan dr inbetald. Till skillnad fran
baddplasten fungerar dock aterlamningen utan problem och materialet tas alltid emot.

Markvéven dras enligt tva respondenter dven det med problemet att det endast kan hanteras
som osorterat pa avfallsstationer. Detta dd markvéven likt badddplasten kan dra pé sig stora
méngder jord- och véxtrester. Detta dr vildigt dyrt och en respondent har beréknat att
kostnaden ligger pa cirka 700 kronor per vecka ndr hon slar ut den totala arskostnaden.
Respondent 6 ndmner att han mdter samma problematik i sin roll som rddgivare. Han beréttar
att det alltid laggs pé en miljoavgift pa bade baddplast och markvév, men att det séllan finns
bra dtervinningsmojligheter pd grund av att dtervinningsstationerna anser att plasten inte ar
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tillrackligt ren for att de ska ta emot den. Detta leder till att markduken fér skickas till
forbranning pd virmeverk eller till deponi hos ndgon privatperson, vilket medfor en extra
kostnad, trots att inkdparen sedan tidigare betalt en miljoavgift. En annan respondent séger att
han vanligtvis skickar markvaven till atervinning. Han berdttar att han vet om att det
forekommer att folk olovligen slinger ner det tillsammans med ris och grenar pa
atervinningsstationen for att bli av med den och pa sé sitt undvika den extra kostnad som
uppstér 1 och med att det inte tas emot pa dtervinningstationerna.

5.3.7 Skador pa tickdukarna

Respondenterna patalar att materialens skador &r av varierande slag, men de flesta ndmner att
de inte haft nagra storre problem med att markdukarna gar sonder. En respondent beréttar att
hon vid dagar med stark vind kan ga ut och kontrollera sé att fastena pa badddplasten inte
sldpper. Hon har haft mindre skador pa bade markvav och bioplasten pa vilka det uppstatt
mindre hal. De Ovriga skadorna har framst uppstéitt pd grund av djur eller i samband med
plantering. Respondenterna som anvinder marktickningen vid jordgubbsodling reparerar
skadorna med tejp for att den dr tdnkt att ligga en ldngre period, medan de andra
respondenterna sidger att skadorna inte repareras. De andra respondenterna reparerar inte halen
utan haller efter ogrédset i de fa hdl som uppstdr. Som ndmnts tidigare dras bioplasten med
problemet att vissa ogris klarar av att vixa igenom duken.

Respondent 2 berittar att det hiander att fiberdukarna bldser sonder. Det har dven uppstétt
skador pd grund av radjur eller av maskiner vid utliggningen. Duken repareras om den gér
sonder under den forsta rotationen pé sallad. Respondenten berittar att duken som kops in ar
skarvad 1 mitten for att bli 12 meter bred och att de skador som uppstér i stor grad sker i och
med att denna skarvning slipper.

Anvindarna av markvav ndmner inte att skador pa markviven dr nagot storre problem utan att
den byts ut antingen nir odlingen kriver omplantering, sa som é&r fallet vid hallonodling, eller
ndr den borjar bli for sliten for vidare anvéndning.

5.4 Vidareutveckling av markdukar

Vid en fraga om det skulle vara av intresse med en nedbrytbar baddplast som ocksa kunde
slappa ut néring till odlingen sé dr alla respondenter som anvénder sig av badd eller bioplast
intresserade. Nagra av dem tvekar forst da de sédger sig vilja ha koll pd niringsbalansen 1 sin
odling, men de kommer efter egna resonemang fram till att det borde gé att ha ett eller ett fatal
ndringsdmnen tillsatta i duken, vilka vid hog dosering inte skadar mark eller grodor. Exempel
pa sadana niringsdmnen &r enligt respondenterna kvive, fosfor och kalium. Alla respondenter
sdger sig dven vara villiga att betala mer for en sddan produkt. Det dr endast en som séger sig
kunna ge en konkret siffra och efter egna berdkningar kommer han fram till att han &r villig att
betala upp till 50 6re mer per 16pmeter for en duk med integrerad néringstillforsel. En
respondent har tidigare varit med 1 ett test i vilket tanken var att han i sin odling skulle testa
nedbrytbara dukar som dven tillsatte ndring. Innan anvindning framkom det dock att de medel
som produkten innehdll inte var KRAV-godkidnda varpa dessa uteslots med foljden att
projektet lades ner. Respondenten séger att han trots detta fortfarande &r intresserad av en
sadan produkt forutsatt att den nér upp till certifieringens krav. Han resonerar kring att kvéve
kanske dr det lampligaste ndringsdmnet om man kan f4 ut ndringen kontinuerligt under
nedbrytningen. En annan respondent séger sig dven han vara vildigt intresserad av en produkt
som dven kan utsondra niringsdmnen da han tror att det skulle kunna minska spillet av gddsel
med cirka 50 procent i forhdllande till dagens system da stora mdngder hamnar utanfor
raderna och urlakas.
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Vid diskussion kring andra nyttor sdsom bekdmpningsmedel mot skadeinsekter och sjukdomar
eller mojlighet till att ha fron inbakade i duken for att slippa sd ar de flesta respondenter
negativt instillda. Dels undviker de i mojligaste mén bekdmpningsmedel i sin odling och de
sdger att varje odlare anvédnder sig av sin egna beprovade frosort. Samtidigt ndmner de att de
sdllan har ndgra storre problem med skadegdrare eller sjukdomar vilket gor att de inte har ett
behov av ett utokat skydd. Respondenterna nimner inga andra behov i sin odling som en
markduk kan tinkas uppfylla.

Respondent 2 ser inte att det skulle vara intressant med en nedbrytbar fiberduk utan tror att det
skulle kunna bli rester kvar pa de fardiga produkterna, vilket dr ndgot han vill undvika. Sedan
anser han att det fungerar bra med ateranviandning och atervinning redan idag vilket gor att
han inte kénner att det finns nadgot behov {for en nedbrytbar duk.

Gillande markvéven tror respondenterna inte att det finns ndgot storre utrymme att gora nagra
forbattringar da vdven ér tankt att ligga sd pass linge eller ateranvéndas under flera ar.
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6 Analys

Analysen kommer frimst fokusera pa badd-och bioplast dé& det &r dessa material som resultatet
gett mest information kring, samtidigt som det &r det material som odlarna 1 storst utstrdckning
anvént sig av. Om man ser till Garvins (1984) kvalitetsdimensioner sa gar det att koppla alla
dimensioner till resultatet for bidd och bioplast.

1.

Prestandan kan 1 detta fall anses vara hur vil den motverkar ogréset och hér verkar
respondenterna relativt eniga om att biddplasten overtraffar den bioplast som finns att
tillgd idag.

De egenskaper som dukarna for med sig ér att de skapar forutséttningar for en tidigare
skord och bidrar samtidigt till att hélla odlarens produkter rena fran jord. Dessa
egenskaper ar inte anledningen till att odlarna anvéinder sig av bidd-/bioplast, men
upplevs som positiva.

Fdlitligheten hos produkten kan i avseendet med marktéckning anse vara hur mycket
och hur ménga skador som uppstar pa duken inom den ténkta anvéindningstiden. Ingen
av respondenterna tar upp detta som ett stort for baddplasten, men for bioplasten ér de
vanligt forekommande ogrésskadorna ndgot som enligt respondenterna drar ner
kvaliteten.

Ingen av respondenterna séger att de fatt ett defekt exemplar som krévt retur eller pa
annat sitt avvikit fran de tidigare produkterna vilket gor att 6verensstimmelsen med
normal kvalitet verkar vara hog.

Hallbarheten i det hir fallet sammanfaller med palitligheten dé det ar centralt for
odlarna att duken haller under den tinkta anvdandningstiden. Hallbarhetskraven varierar
dock som tidigare nimnts med typen av odling vilket komplicerar detta nagot. En duk
som ska halla i en jordgubbsodling har till exempel betydligt hdgre krav pa hallbarhet
gentemot en duk som endast behover halla 3 ménader. Efter anvindningstiden finns
det ingen storre vinst med att duken bibehéller sin kvalitet.

Service vid problem ar svart att skatta da ingen av respondenterna sager att de reparerat
duken pé annat sitt en med tejp sjdlva. Det kan utifrdn respondenternas svar antas att
det inte ska behdvas reparationer och att denna dimension da faller bort ur ett
kvalitetsperspektiv. Ddremot upplever de flesta respondenterna att kontakten med
aterforsiljarna fungerar bra &ven om en respondent ndmner att hon haft problem med
okunnighet géllande vilka produkter som &r godkénda enligt KRAV-certifieringen.
Gillande Estetik sa ér det rester som blir kvar av bioplasten det enda som
respondenterna ndmner som ett problem. Resterna paverkar inte verksamheten, men att
det upplevs som fult och respondenterna oroar sig for att det kan upplevas som
skrdpigt av besokare och andra som kan tro att de skrdpar ner med vanlig plast.

Overensstimmelsen med den forvintade kvaliteten 4r hog for baddplasten da alla
anvéndare sdger att den motsvarat deras forviantningar. For bioplasten rdder det delade
meningar d& en respondent sidger sig vara ndjd med bioplasten, &ven om nedbrytningen
tar langre tid 4n hon forvantat sig. De andra anvdndarna séger alla att den inte natt upp
till deras forvantningar géllande dess formaga att stoppa ogrés trots att den kostar
betydligt mer 4n den konventionella baddplasten.

Vid en analys utifrdn Kanos behovsmodell sd gar det att hdvda att det som dr badd- och
bioplastens basic factor dr dess forméga att stoppa ogrés. Flera av respondenterna séger att det
ar detta som gjort att de fran borjan investerat i produkterna. Aven faktumet att missndje
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uppstér direkt detta behov inte dr helt uppfyllt talar for att det dr en basic factor. Att
missndjdhet uppstér direkt duken slédpper igenom ogris dr ocksa det som hindrar formagan
frén att vara en perfomance factor, da en egenskap inom denna kategori bor leda till 6kad
kundndjdhet nir den ndr dver en viss nivd. Aven formégan att hilla grodorna rena kan anses
vara en basic factor dd detta dr ndgot vissa respondenter rdknar med. Det &dr svért att hitta
egenskaper hos produkterna som kan klassas som performance factors d& respondenterna
ndmner att alla andra fordelar som produkterna for med sig bara &r en bonus. Det som dock
uppmérksammats ér att flera respondenter tycker att nedbrytningen av bioplasten gar i for
langsam takt vilket gor att nedbrytningshastigheten mojligtvis kan klassas in 1 denna kategori.
Nedbrytningshastigheten kan dock bara 6kas till en viss nivd innan missnoje uppstar pa grund
av att produkten da bryts ner innan den uppfyllt sitt syfte. De faktorer som ndmns som bonusar
av respondenterna &r att materialet tidigareldgger skorden samt skapar ett béttre mikroklimat.
Dessa egenskaper kan bada anses vara excitement factors dd de upplevs som positiva, men var
pa forhand inget som respondenterna réknat med.

Basic factors: Formdga att stinga ute ogrés samt halla grédorna rena
Performance factor: Nedbrytningshastigheten. Bor dock ej 6verstiga en viss niva.
Excitement factors: Tidigareldggande av skord, skapar ett battre mikroklimat

Vid ett tillimpande av SDL som synsétt bor man se vilka behov en kund forsdker uppfylla
med sitt anvdndande av en produkt. Idag dr det, som tidigare nimnts, framst behovet av att
undvika uppkomst av ogrds som verkar vara det respondenterna forsoker uppna i och med sitt
anvandande av marktickning. Arbetet med utliggning och efterarbete dr onddiga moment som
kunderna gérna undviker. Bioplasten eliminerar upptagning och efterarbete for anvdndarna,
men det verkar pa respondenterna som att produkten istillet inte klarar av att uppfylla sitt
grundsyfte. Den attonde premissen i SDL &r extra intressant sett till resultatet. Flera av
respondenterna har néra relationer med sina leverantérer och sdger sig lita pa deras
rekommendationer kring vad som passar deras verksamhet bést. Detta tyder pd att
leverantdrerna troligen sitter inne pa mycket kunskap kring vad odlarna generellt efterfrigar.

6.1 Overensstimmelse med tidigare forskning

Resultatet liknar till stora delar det fran tidigare studier genomforda av Lamont (1996),
Lament (1993) samt Sarnacke & Wilds (2008) dir alla de fordelar som respondenterna
namner forekommer dven 1 denna studie, se Figur 13. Dédremot ar det flera faktorer som
ndmnts i1 de tidigare studierna som helt saknas i denna studies resultat. Till exempel &r det
ingen av respondenterna som ndmner okad tillvixt som en anledning till deras anvdndande av
markdukar. Detta kan dock bero pé att respondenterna ser det som en basic factor, vilken de
ser som en sadan sjdlvklarhet att de inte ndmner det vid intervjusituationen. Det mest
framtradande behovet, formégan att stoppa ogris, Overensstimmer med tidigare studier dér
detta ofta beskrivs som en nyckelfaktor till anvindningen. Resultatet bekriftar dven att duken
ar dyr att lagga ut men att hanteringskostnaderna vigs upp av att det utesluter manuell
ograsbekdmpning vilket ocksa har uppmairksammats i tidigare studier (Schonbeck, 1999;
Kittel, 1998). Andra viktiga faktorer sasom att duken har en hog télighet, kan anvéndas pa
befintliga aggregat, bryts ner efter tre eller sex manader samt na upp till certifieringskrav har
dven de ndmnts i tidigare studier, dven om det i denna studie dven tillkommer ett
hallbarhetskrav pa fyra ar. (Sarnacke & Wilds, 2008) Sammanfattningsvis kan det alltsd anses
att ingen av de enskilda fordelarna med anvéndandet &r nya sett till tidigare forskning. Dock sa
visar denna studies resultat att ett flertal av de krav som odlare 1 andra ldnder har inte ses som
behov av de svenska odlare som intervjuats. Ett exempel &r att ingen respondent ndmner
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minskat behov av bevattning som en anledning till sitt anvindande, vilket i torrare omriden
kan vara huvudanledningen till att markdukar anvinds.

Sarnacke &
Wilds Respondenterna

Tjocklek pa max 31pm

Nej
Hog elasticitet
Téla revor
Kemisk resistent mot pesticider MNej
UV-stabil Avhandlas inte
Anvindas pa tillgangliga aggregat

Ménstras och bestrykas Avhandlas inte

Tillverkas i flera farger Nej
Brytas ner pa 3 eller 6 manader

Max 50 procent 6kad kostnad

Klara av lokala certifieringar

Figur 11. Likheter och skillnader mellan studiens och Sarnacke & Wilds (2009) resultat.

De priser for badd- och bioplast som ndmns av respondenterna verkar till stor del stimma
overens med det som ndmnts i tidigare studier, vilket blir tydligt ndr man jamfor dessa med
priserna i Tabell 1 (Haapala m.fl., 2014; Hansson & Schroeder, 2003; Halley m. fl., 2001).
Detta dr nagot forvanande dd flera av studierna &r gjorda fOr ett antal &r sedan d& bade
ravarupriser och valutor sag annorlunda ut gentemot dagens nivéer. Detta kan vara en slump
eller sa kan det innebéra att ravarukostnaden star for en forsumbar del av producenternas
tillverkningskostnad och ddarmed inte paverkar prisbilden vid fluktuationer.

De tidigare studier som gjorts pa bioplast visar att den mekaniskt dr hallbar nog for en rotation
av grodor (Scarascia-Mugnozza m.fl., 2006; Briassoulis, 2006). Resultatet i denna studie
pekar at motsatt hall. Respondenterna upplever som tidigare ndmnts att bioplasten inte klarar
av att hindra ogriasuppkomst 1 tillricklig utstrickning. D& de tidigare studierna &r gjorda 1
andra ldnder kan detta mojligtvis forklaras av att de har haft andra forutsattningar sett till typer
av ogris och tillvéxttakt hos grodorna.

6.2 Svar pa studiens syfte

Studiens delsyften kunde via resultat och analys besvaras som foljer:

1. Vilka behov forsoker anvindarna uppfylla i och med sitt anvindande av
markdukar?
De anvédndarna framst forsoker uppna med sitt anvindande av marktéckning r att
hindra ogrés fran att konkurrera med sina grodor. Detta behov uppfylls av den
baddplast som finns tillgdnglig pa marknaden, men endast delvis av bioplasten som
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inte klarar av aggressiva ogrés som véxer igenom duken. Andra nyttor som
respondenterna namner dr att den haller grodorna rena fran jord, tidigareldgger skorden
och forlanger tillvixtsésongen i bada dndar. Vissa odlare ndmner dven att kvaliteten pé
deras skordar 6kar via anvdndandet av marktickning vilket 6kar deras leveranssikerhet
mot kund.
2. Vilka egenskaper ir viktiga vid handhavandet?
Det ar viktigt att duken gér att 1dgga ut med befintliga maskiner dé det ar dyrt med
nyinvesteringar. Respondenterna vill undvika den upptagning och efterarbete som icke
nedbrytbara dukar medfor. Det tros kunna vara lampligt med nedbrytbara markdukar
inom jordgubbsodling forutsatt att de dr bestdndiga over 4 ar. Det ar lampligt med
dukar inom gronsaksodling, inom vilken dukarna bor hélla i1 3 eller 6 ménader. Duken
bor vara talig nog for att inte ga sonder vid utlaggning.
3. Finns forutsittningar for nya egenskaper i materialet?
Respondenterna sédger att de gdrna ser en markduk som tillfor niring i marken. Denna
bor innehélla ett eller f4 &mnen som ej dr skadliga for grodor eller mark 1 hoga doser.
Andra nyttor sdsom inbakade fron for att slippa sadd dr av intresse endast for enstaka
respondenter.
Samtliga av respondenterna som idag anvinder bédddplast i1 sin odling sdger sig vara
intresserade av att anvénda en bioplast om den kan néd upp till likvérdiga egenskaper som
baddplasten. Respondenterna upplever att bioplasterna som finns idag inte ger tillrackligt bra
ogrisskydd vilket dr ett krav for att det ska vara anvindbart. De podngterar dven att det &r
viktigt att produkten inte bryts ned innan behovet av ogrisskydd upphdr. Samtliga séger sig
vara beredda att betala ett, gentemot biaddplasten, hogre pris for en nedbrytbar produkt som
klarar av att hélla bort ogréset. Detta da det sparar in kostnader for upptagning och deponi och
samtidigt eliminerar det krdngliga upptagningsarbetet. En respondent uppger att han skulle
kunna ténka sig att, utover dagens inkdpskostnad for baddplast, betala upp till tva ganger mer
dn vad anvdndandet av produkten sparar in honom i upptagnings- och hanteringskostnader.
Detta da han anser arbetet med upptagning och étervinning vara krangligt och kallt. Bade
fiberduk och markvdv verkar mindre ldmpade att ersdtta med biobaserade alternativ. For
markvédven beror detta pa att den dr ténkt att ligga i ldngre perioder, vilka dessutom varierar
mellan odlare. Detta gor att en nedbrytning som passar alla olika odlare svér att fa till. For
fiberdukarna fungerar atervinningen s pass bra att respondenterna inte sdger sig vara i nagot
storre behov av att de bryts ner. Anvéndarna dr samtidigt oroliga dver att det till exempel kan
bli rester kvar av duken pa deras grodor varpa de skulle behova tvéttas/rensas innan de kan
sdljas. Respondenternas uttalanden visar pd att det finns en efterfrigan for en forbattrad
nedbrytbar markduk pa den svenska marknaden. En sddan markduk kan antingen tas fram
genom en vidareutveckling av dagens bioplaster eller genom ett framtagande av en helt ny
produkt.
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7 Diskussion

7.1 Metoddiskussion

7.1.1 For och nackdelar med metoden

Fordelarna med personliga méten vid datainsamlingen var att det gav odlarna en mgjlighet att
visa upp sin verksamhet samtidigt som forskaren kunde stélla foljdfragor och uppmérksamma
kroppsspréak nér respondenterna resonerade sig fram till svar. Att intervjuerna genomfordes pa
plats hos odlarna kan samtidigt ha bidragit till att respondenterna kint sig trygga i
intervjusituationen jamfort med om intervjun skett via telefon eller pd en av forskaren bestimd
plats.

De nackdelar som kan ha wuppstitt dar att forskaren genom sin nédrvaro paverkat
intervjupersonernas svar. Detta dr dock mindre troligt d& studiens frigor inte kan anses vara
kontroversiella utan till stor omfattning gick ut pa att hora hur respondenterna bedrev sin
verksamhet samt vilka behov den forde med sig. Det klargjordes dven, innan varje intervju,
for respondenterna att intervjun gick ut pa att hora deras asikter och att det inte fanns nagra
“ritta svar”.

Urvalet av totalt sju odlare kan anses vara litet men da studiens syfte ar att undersoka orsaker,
erfarenheter och behov snarare 4n storlek pad marknad eller antal anvidndare, s kan
datamaterialets djup och kvalitet anses vara viktigare 4n mangden respondenter (Trost, 2010).
Det hade varit Onskvért att ha med en odlare som anvidnder sig av pappersbaserad
marktdckning, men en sddan respondent hittades inte. Det hade dven varit av intresse att
genomfora en intervju med en odlare som endast bedriver en icke ekologisk odling och
anvinder sig av marktickning. Det uppstod tyvirr samma problem som vid forsdken att
inkludera en odlare som anvéndare pappersdukar, det fanns helt enkelt ingen att hitta genom
de kanaler som stod till buds. En kanal som kunde ha anvénts for att f4 tag pd ytterligare
respondenter dr aterforsdljare av marktickningsprodukter. Att kontakt ej togs med dessa
berodde pé att arbetet med studien under en tid stod still pd grund av att det kridvdes klartecken
for finansiering av den intervjuresa som genomfordes i studien. Nar detta vdl ordnats var det
vildigt ont om tid att {4 tag pd respondenter varpa sdkandet efter ldmpliga odlare genomfordes
vildigt intensivt. Under denna process kontaktades bekanta till forskaren som
rekommenderade personer som troligen kunde stdlla upp med kort varsel alternativt
rekommendera andra ldmpliga odlare. Om inte oklarheterna kring finansiering uppstatt hade
aterforsiljarna kontaktats da de troligen hade kunnat bidra med ett mer objektivt urval.

7.1.2 Alternativa metoder

Det finns en stor méngd data tillgénglig fran tidigare forskning sett till priser och efterfrigade
material. Dessa studier har dock utforts under olika ar och pa olika platser. Detta gor att
prisbilderna och de efterfrigade egenskaperna ar svéra att direkt jamfora med hur den svenska
marknaden ser ut idag. Detta gjorde att en kvalitativ metod anségs olamplig sett till syftet for
denna studie. Det fanns andra kvalitativa metoder som skulle kunna anvénts for att uppna
studiens syfte. Till exempel hade ndgon form av observationsstudie kunnat anvédndas. Detta
omojliggjordes av att odlarna planerar och genomfor utliggningen med valdigt kort intervall,
dd processen maste anpassas efter den rddande viderleken. D4 merparten av respondenterna
verkade Over ett stort geografiskt avstand var det inte mdjligt att pa kort varsel planera och
genomfora en resa for att visuellt iaktta utliggningen i praktiken. Information kring hur
odlarna praktiskt skoter utliggningen forsokte istdllet att fangas upp genom detaljerade
intervjufragor och rundvandringar, under vilka de kunde visa aggregat. I vissa fall kunde dven

45



odlarna visa upp odlingen dir marktickningen var tinkt att ske och berdtta hur de tinkt utféra
utliggningen, vilket gav en battre forstdelse dd de kunde visa upp saker som var svéra att
beskriva med ord. En kvantitativ studie skulle dven kunna ha gjorts, men detta valdes bort pa
grund av en begridnsad mingd potentiella respondenter och metodens begrinsning i att ge en
djupare forstielse for respondenternas behov.

7.1.3 Validitet

Validitet kan definieras som relevansen av insamlat data sett till det givna problemet och/eller
mitinstrumentets formdga att mita det man avser att médta. Detta innebdr bdde att
datainsamling och bearbetning ska ha utforts korrekt utan dven att insamlade data ska sdga
nagot om det dmne studien &r tinkt att avhandla. (Milardalens hogskola, 2011) Ett stod for att
uppna en god validitet dr att pd forhand framta en intervjuguide som skapar forutsittningar for
att svara pa studiens fragestéllningar och syfte (Yin, 1994). Validiteten dr dven ett matt pa hur
vil studiens resultat kan generaliseras sett till &mnesomréde och total population (ibid.), vilket
1 det hér fallet innebér resultatet kring marktdckningsmaterialen och alla Sveriges anvéndare
av dessa.

En intervjuguide anvéndes som tidigare ndmnts inom arbete. Att intervjuguiden gick pa remiss
till &mneskunniga personer och reviderades efter testintervjun starker validiteten 1 arbetet. Da
forskarens forkunskaper om jordbruk i stort var laga sd kan missforstaind uppstitt vid
intervjusituationerna. Det rdder dven en viss begreppsforvirring da till exempel baddplast
ibland bendmns som plastfilm eller tickduk, vilket kan ha lett till feltolkningar i resultatet.
Dessa risker minskades genom att forskaren gjorde en noggrann litteraturgenomgéng, tva
kortare intervjuer med personer med god kunskap om marktickning samt bad respondenterna
att prata pa ett lattforstaeligt satt. Dartill stidlldes foljdfragor direkt nagot verkade oklart for att
ytterligare minska risken for missforstand.

Generaliserbarheten av arbetet begrinsas av att varje intervju fokuserade pa den enskilda
respondentens behov. Detta i kombination med att antalet medverkande respondenter var
begridnsat gor att det inte kan dras ndgra slutsatser kring behov hos alla anvindare av
marktickning. Dock sé var inte detta studiens syfte varpd det bedomdes vara av storre intresse
att se vilka behov som aterkommer hos flera odlare. P4 si sitt for att kunna se om deras behov
kan motas av nya eller modifierade produkter.

7.1.4 Reliabilitet

Reliabilitet innebér att en forskare efter att en studie genomforts ska kunna upprepa denna och
komma fram till samma resultat och slutsatser. For att detta ska kunna genomforas krivs det
att forskaren noggrant dokumenterar hur studien har genomforts (Yin, 1994).

Denna studie uppnér en god reliabilitet genom att redovisa vilken metodik som anvénts, hur
urvalet har skett samt vilken intervjuguide som anvénts. D& det under intervjuerna har stéllts
fragor som inte finns dokumenterade 1 intervjuguiden sé &r intervjuerna inte helt replikerbara.
Detta var ett medvetet val dd informationen som kunde erhéllas frdn dessa bedomdes vara
vérdefull for studiens resultat och denna kunskap hade varit svér att erhélla utan foljdfragor.
Dé transkriberingen kvarstdr som forteckning 6ver innehéllet 1 intervjuerna kan dessa dven
anvindas fOr att styrka slutsatsernas replikerbarhet (Bryman, 2008). D4 de medverkande
respondenternas identitet inte redogoérs sd sdnks studiens reliabilitet. Detta da andra
respondenter kan ha andra behov och ddrmed ge andra svar. Detta var dock ett medvetet val
som gjordes for att inte riskera respondenternas identiteter. Beskrivningen av deras
verksamhet och anvéndning av markduk kan @ven anses minska detta problem.
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7.1.5 Etik

Deltagare i1 en forskningsstudie bor alltid informeras om studiens syfte, hur deras personliga
uppgifter kommer behandlas samt hur studiens resultat kommer presenteras och redovisas.
Dartill ar det av vikt att respondenterna pa forhand ger samtycke till att eventuella
inspelningar sker (Hermerén, 2011). I denna studie sé klargjordes det for respondenterna vad
studiens syfte var och vilken roll deras svar skulle komma att spela i detta forskningsprojekt.
Innan inspelning med diktafon skedde s tillfrigades respondenterna om de var bekvima med
att intervjun spelades in. Det klargjordes dven for respondenterna att materialet endast
lyssnades igenom av forskaren och att det dérefter skulle raderas for att undvika spridning.
Samtliga respondenter gav sitt godkdnnande till att intervjuerna spelades in. Respondenternas
medverkan i studien bedomdes inte bidra med ndgon risk for deras hélsa eller verksamhet. Da
deras namn inte ansags bidra till studiens resultat sa kodades materialet till att endast beskriva
parametrar med koppling till deras verksamhet samt annan for studien viktig information, som
dennes erfarenheter kring anviandande av marktéckning.

7.1.6 Resultat och analys

Etikettering ger fordelarna att det krdver att forskaren bearbetar materialet noggrant och
dirmed far en overblick 6ver de resultat som dessa bidrar med, samtidigt som den é&r tydlig
vilket gor det lédttare for ovana analytiker att tillimpa den. Nackdelarna &r enligt kritiker att det
inte gar att dela in en komplex verklighet dir allting hianger samman. (Kvale & Brinkmann,
2014) Dessa nackdelar kan sdkerligen uppstd vid forskning kring sociala frdgor eller andra
mer komplexa frigestillningar. Denna studies syfte &r dock avgridnsat till en viss
produktkategori och anvindningen av denna. Detta gjorde att fordelarna kring strukturering
ansags véga tyngre dn de eventuella forluster av komplexitet som kan ha skett. Férdelen med
teoretisk tolkning ar att den skapar en storre forstaelse for resultatet. Det finns dock en risk att
resultatet inte passar in de teorier som &r ténkta att anvdndas. Denna risk minimerades genom
att intervjuguiden framtogs utifran det pa forhand definierade teoretiska ramverket.

7.2 Resultatdiskussion

Négot som ér tydligt vid analysen av resultatet ar att Garvins kvalitetsdimensioner och Kanos
modell inte ar helt ldmpade for att analysera markdukar som produkt. Vissa av
kvalitetsdimensionerna dr svara att koppla till resultatet och som nimndes i analysen var det
svart att hitta performance factors for markdukarna. Detta kan forklaras med att odlare ar
slutkunder for produkten, men fungerar samtidigt som ett producerande foretag. Denna lite
ambivalenta roll gor att odlarna dr mer prismedvetna dn vanliga konsumenter samtidigt som
de kan vilja att betala mer for ndgot om de tycker att det ar krngligt for dem pa ett personligt
plan. Teorierna 1 sig dr framtagna for en analys av slutkonsumenter i form av enskilda
privatpersoners beteende ddr andra aspekter kan spela in vilket kan forklara svérigheten 1 att
fullt ut tillimpa dessa pa respondenternas svar.

Da resultatet visar att respondenterna stiller sig positiva till bioplast eller andra nedbrytbara
alternativ sd verkar det finnas ett utrymme for en ny eller forbattrad nedbrytbar produkt pa
marknaden. Géllande fiberdukar finns inget behov fér nedbrytbara alternativ dd odlarna kan
ateranvidnda materialet samtidigt som det gér att atervinna efter att det blivit for utslitet for
fortsatt anvdandning. Det verkar d4ven som att det inte finns nagot behov kring en nedbrytbar
markviv dé denna &r tdnkt att anvindas s pass ldnge innan nedbrytningen &r tinkt att ske.

Det behov som anses viktigast frdn odlarnas sida &r markdukens formaga att hindra

uppkomsten av ogréds. Gronsaksodlarna vill att duken uppfyller detta behov 1 minst 3 eller 6
ménader beroende pa typ av odling. Detta dr virt att beakta i en utvecklingsprocess da det kan
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stilla olika krav pa produktens egenskaper. Mojligheten att anpassa en duk for
jordgubbsodling ar dven intressant da det idag helt saknas nedbrytbara alternativ for dessa
odlare. Detta gor att ett vil fungerande alternativ kan erhélla ett monopol pd marknaden till en
borjan. Det uppstar troligtvis vissa svarigheter i att utveckla en duk som bibehéller sin
funktion Over tre ar dels for att vidret varierar frén ar till ar och dels pa grund av svarigheten
att uppnd en nedbrytning som inte dr successiv. Detta skulle troligen innebdra att duken
behovas i en grovre tjocklek dn vad som egentligen erfordras under de forsta aren for att pa sa
satt undvika att den under det tredje aret gér sonder och ddrmed tappar sin funktion.

En 16sning pa detta dilemma kan vara att utveckla en duk som é&r nedbrytbar forst vid
tillsdttandet av en reaktiv ingrediens. P& sé sdtt skulle man 1 teorin kunna anvédnda duken tills
att den inte lidngre behdvs och sedan tillsitta ingrediensen for att f4 en véldigt snabb
nedbrytning. Ett sétt att tillsdtta ingrediensen skull till exempel kunna vara att spruta den pa
duken, pa detta sétt kan det uppnas en nedbrytning som sker helt efter den individuella
odlarens behov. Denna 16sning gor att man helt kan slippa att utveckla ett antal produkter med
varierande hallbarhet utan kan fokusera utvecklingen pa en produkt med hog funktionalitet.
Ett annat alternativ dr att framstélla tre olika produkter som behaller formagan att eliminera
ogrids enligt de tre separata Onskemalen; 3 minader, 6 manader samt 3 &r fOr att sedan brytas
ned. Av de andra nyttorna som ndmns dr det att hilla grodorna rena som é&r det som verkar
vara det som sticker ut. I och med att grodorna hélls rena bara genom att marken ticks si bor
detta behov uppfyllas dven av framtida produkter sé ldnge de anvinds pa liknande sitt.

Vid utvecklingsprocessen dr det dven av vikt att tdnka pa att duken bor vara KRAV-godkénd
da det efterfragas av merparten av respondenterna. En rekommendation dr darfor att redan
tidigt 1 en utvecklingsprocess involvera KRAV for att se vilka krav de stiller pa
marktickningsprodukter.

For handhavandet dr det viktigaste for respondenterna att markduken kan laggas ut maskinellt
med de aggregat de anvidnder idag. I och med att maskinerna inte &r alltfér komplicerade
racker det att duken kommer levererad pa en rulle som kan féstas pd aggregatets spolar. Duken
bor dven klara att bojas utan att den gir sonder av de hjul som ldgger den tillrdtta innan
tallrikarna skyfflar 6ver jord som forankring.

Det verkar som det idag helt saknas varumirkeskdnnedom pé& marknaden for badd- och
bioplast. Det enda varumérket som ndmns dr Vicona Mypecks vilket &r en markvadv. En ny
produkt inom segmentet badd-/bioplast kan hdr ha mdjlighet att ta positionen som det mérke
som konsumenterna, i det hér fallet odlarna, forknippar med marktiackning. Detta skulle kunna
goras med hjélp av de relativt fa aterforsdljare av odlingsmaterial som idag existerar pd den
svenska marknaden. Ett sddant samarbete kan gynna dven leverantdrerna som idag importerar
merparten av produkterna frdn Mellaneuropa. Om en svensk producent slar sig in pa
marknaden besparar detta aterforsidljarna badde transportkostnader och ledtider vid ink6p. Ett
samarbete med leverantdrerna gor dven att man pa ett béttre sitt kan nd ut med information
kring en ny produkts fordelar. Forutsatt att produkten d&r KRAV-godkénd kan detta tydliggoras
till sdljarna som idag verkar inneha dalig kunskap kring vilka produkter som dr godkénda
enligt certifieringen. Detta kan foras fram via gron marknadsforing da man med enkelhet kan
pavisa produktens miljofordelar gentemot badddplasten. Vidare sd ér leverantdrernas nira
relationer med sina kunder av stort intresse. Leverantdrerna innehar troligen mycket kunskap
kring badde marknadens struktur och kring hur behoven skiljer sig mellan deras olika kunder.
Det kan vara en id¢ att involvera dessa 1 utvecklingsprocessen for att pa sd sitt kunna anpassa
nya produkter efter marknadens forutséttningar.
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En egenskap som vidare talar for en ny typ av nedbrytbar markduk dr den miljéavgift som
laggs pa baddplast och markvdv. Eftersom respondenterna ndmner att denna i fa fall kan
utnyttjas nir materialet vél ska till dtervinning eller deponi s& bidrar denna kostnad inte med
nagon nytta for odlarna. Detta gor att odlare idag undviker bade miljoavgift och den extra
hanteringskostnaden som uppstér vid anvindande av nedbrytbara markdukar.

7.2.1 Den fortsatta utvecklingsprocessen och vidare forskning

Da det idag finns en efterfrigan av en ny nedbrytbar biobaserad markduk som kan ersitta
baddplast dr det av intresse att fortsétta innovationsprocessen och borja utvecklingen av sjéilva
produkterna. Ett forsta steg kan darfor vara att testa prototyper som skapats med dagens
teknik. Att satsa pa en helt ny teknik skulle innebidra oerhort stora investeringskostnader da det
med stor sannolikhet medfor krav pa en ny typ av produktionsanldggning. En sddan kostnad
kan bade avskricka investerare och leder i forldngningen till en produkt som har svart att
konkurrera i pris mot de alternativ som finns pd marknaden idag. En befintlig teknik som
skulle kunna anvindas édr den for pappersframstéllning. Det dr idag ménga pappersbruk som
dras med en sjunkande forsiljning till foljd av en minskad efterfragan pa tidningspapper vilket
gor att det krdvs en langsiktig omstillning eller nedldggning av ett antal bruk eller
pappersmaskiner (Skogsindustrierna, 2015b). Att stdlla om delar av sin produktion till att i
framtiden producera markdukar skulle kunna vara ett alternativ som kan vara attraktivt for ett
foretag inom pappersindustrin. Pappersproduktion ldmpar sig dessutom tekniskt da
produktionsanldggningarna dr byggda sa att produkterna kommer ut i form av rullar. Bruken
har samtidigt kompetens och erfarenhet av att anpassa langd och bredd utifrdn individuella
kundkrav.

For att denna utvecklingsprocess ska vara vird modan dr det dven lampligt att genomfora en
marknadsanalys for att f4 en uppfattning kring den totala efterfrigan. Efterfrdgan ar en viktig
del for att kunna genomfora lonsamhets- och investeringskalkyler oavsett om man utvecklar
en ny eller modifierad produkt. En sddan marknadsanalys kan med fordel rikta in sig pa bade
Sverige, Danmark och Norge. Pa sa sdtt gar det att utrona om det finns en mdjlighet att silja
samma produkt i alla tre marknader. Om sé &r fallet kan utvecklingskostnaderna slas ut pa fler
sédlda enheter vilket 1 och med en mdjlighet till ldgre forsdljningspris 6kar produktens
konkurrenskraft.

En fullskalig produktion &dr idag en bit in i framtiden och det kommer krivas en fortsatt
utveckling av prototyper for att kunna na upp till kundernas behov. Det stélls med all
sannolikhet nya krav pd materialet for att det ska klara utliggning med dagens maskiner och
na de Onskade tiderna pa nedbrytning. Det dr dven av stor vikt att dessa prototyper under
utvecklingsfasen testas i samarbete med odlare. Det gér pd sa sitt att sékerstélla att materialet
klarar de forhdllanden som rader 1 kundernas verksamhet samtidigt som man da tar till vara pa
det van Kleef m.fl. (2005) bendmner som konsumenternas rost. Det dr vid utvecklingen av stor
vikt ta fram en nedbrytbar markduk som néar upp till kundernas krav géllande ogriasskydd och
nedbrytning. Nir vél detta dr uppnétt kan fokus ldggas pa att ytterligare utveckla produkterna
for att kunna erbjuda nya egenskaper sdsom integrerad néringstillforsel.

7.3 Slutsatser

1. Samtliga respondenter som idag anvidnder bidd- eller bioplast efterfragar en
nedbrytbar markduk.

2. En ny nedbrytbar markduk bor hindra ogréset 1 hogre utstrackning mot vad dagens
bioplast klarar av.
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10.

Respondenter som anvénder fiberduk dr inte intresserade av en nedbrytbar produkt da
de idag ateranvinder sina dukar.

Respondenter som anvénder markvév ser inte att markvaven kan erséttas med ett
nedbrytbart alternativ di den forvéntas bibehalla sin funktion i minst 5 &r.

En ny nedbrytbar markduk bor vara godkénd att anvénda enligt KRAV.
Respondenterna efterfragar en duk som bibehaller sin funktion 3 respektive 6 ménader
innan nedbrytning inom gronsaksodling samt minst 3 &r inom jordgubbsodling. Ett
alternativ ar att utveckla en duk som I6ses upp med en reaktiv ingrediens. Pa sa sitt
kan odlaren sjélv vilja nir nedbrytningen skall ske och dé f& en relativt kort
nedbrytning. Ett annat alternativ ar att utveckla dukar med tre olika livsldngder for att
matcha efterfragan fran odlarna.

Respondenterna kan tédnka sig att betala mer f6r en nedbrytbar markduk om den har
motsvarande funktion som dagens baddplast. Respondenterna séger sig villiga att
betala ett pris som motsvarar det for baddplasten plus de extra kostnader som
tillkommer 1 form av miljéavgift och upptagning, da dessa utesluts. Vissa respondenter
sdger sig kunna betala upp till tvd gdnger denna besparing da hanteringen vid
upptagningen upplevs som arbetsam.

Respondenterna &r positivt instdllda till en duk som vid nedbrytning kan bidra med
niring till marken. Det poédngteras dock att det 4r bist om detta utgdrs av ett eller fa
niringsdmnen som inte leder till skador pé grodor eller miljo vid 6verdosering.

Ett samarbete med dterforséljare av markdukar kan vara av intresse dé dessa idag har
néra relationer med sina kunder, vilket gor att de kan vara ett stod for att sdlja in en ny
produkt pad marknaden.

Det kan finnas en mojlighet att framstélla markdukar av papper. Detta da en saidan
produkt kan utnyttja pappersbrukens befintliga framstillningsprocess och kompetens,
samtidigt som dr en mdjlighet for dessa att tdcka upp for den minskade efterfragan pa
tidningspapper.
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Bilagor
Bilaga 1. Bioinnovation

Det hér arbetet dr en del av projektet Bioinnovation vilket finansieras av  VINNOVA,
Energimyndigheten, Formas samt intressenter fran niringsliv, akademi, institut och offentlig
sektor. Malet for det projektet &r att 6ka forddlingsviarde och konkurrenskraft for den svenska
biobaserade sektorn. Detta skall uppnas genom att skapa forutsittningar for att ta fram nya
biobaserade produkter, material och tjénster.

Projektet
Bioinnovation har fyra huvudomraden inom vilka olika projekt bedrivs; Chemicals & Energy,
Construction & Design, Materials samt New Utilisation. Det bedrivs inom varje huvudomrade
ett antal projekt vilka utgdr ifrén sex krav. Dessa krav gor gillande att projektet ska:

1. Utga ifrdn samhillsbehov
Ha kundfokus
Vara strategiskt viktiga for omradet
Medfora ny samverkan
Leda till innovationer

6. Ha potential att fordndra samhillet 1 grunden och gora en ldngsiktigt stor skillnad
Detta arbete dr en del av projektet “Etablera nirodlad textil inom Sverige” vilket ligger under
huvudomradet materials. Projektet &r indelat i atta olika arbetspaket (WP), se Figur 14. Detta
arbete genomfors som en del av WP4, Agriculture high volume products, vars mal &r att
presentera en komposterbar markduk for storskalig odling. Denna skall eliminera behovet av
ograsbekdmpning och anvidndandet av andra tickmaterial samtidigt som nya funktioner kan
komma att integreras i materialet.

whk v

Establish locally grown textiles in Sweden

WPO: Coordination, WP1: Knowledge Platform, WP2: Infrastructure, WP3: Living Labs

WP4: WPS: :’;ﬁ: e WPS:
Agriculture Paper Machine o ’ Sustainable

High-volume for Yarns and Bochne > Ll Swedish

Mechanical Recyclin, .
Products Non-woven : : ycing Viscose
and Dissolving

Figur 12. Oversikt av projeketet Etablera néirodlad textil i Sverige. (Bioinnovation, 2016)

WP4 ir i sin tur indelat 1 fyra olika enheter, se Figur 15. Detta arbete bedrivs under Market
Unit dir SLU tillsammans med Celluwin skall identifiera de kundbehov som finns, se Figur X.
Nar detta dr gjort sa ska andra partners i projektet paborja utvecklingen av non-woven- samt
pappersbaserade markdukar.
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Activitites in WP4

Product development
Paper based

Suggests improvements

Fiber-X, OrganoClick

Swerea & Innventia

T Y P PY T

Fiber-X, OrganoClick

Market

Customers owning
problems

& Celluwin & Celluwin
Develops first Analyzes prototypes — Develops testable
prototypes prototypes
sseeses Ordering development ¢+ Functioning product
Celluwin & SLU JTI : Wargdn Innovation,

Identifies customer
needs

Market and testing

Product development
Non-woven based

astassasssssasana

Performs prototype
tests

Celluwin & Hushall.
Investigate road to
market

Still need improvement

TWE Bredaryd &
OrganoClick
Develops first
prototypes

Swerea

Analyzes prototypes

TWE Bredaryd &
OrganaClick
Develops testable
prototypes

Figur 13. Oversikt 6ver WP4. (Bioinnovation, 2016)
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Bilaga 2. Produkter pa den svenska marknaden

Kulturtiickning

Fiberduk

Fiberdukars livslangd kan vara upp till 4-5 &r, men detta beror pé hur tjock duken &r. Tunnare
dukar héller vanligtvis bara en sdsong. Anvéinds ofta for att antingen driva pa ogrds innan
tillvaxtsdsongen for att pa si sitt minska frobanken i marken. Anvénds dven for att motverka
frost. Hojer temperaturen vid odlingen. Samtliga produkter nedan ar baserade pa polypropylen
och dr UV-stabiliserade for att inte solljus dver tid inte ska paverka produkternas egenskaper.

Fabrikat Vikt, bredd, lingd Leverantor Kommentar
Agrisoft, 17, 19, 23 17,19, 23 g/m2 Munke & co Andra lingder och
Bredd 10,5-25,5 m. bredder pa begéran
Lingd 250-750 m
Agryl P-17, P-22,P- | 17,22, 30 g/m2 Semenco Andra langder och
30 Bredd 2,2-16 m. bredder pa begéran
Lingd 250-500 m
Covertan Fiberduk 17,19, 22, 30 g/m2 Olssons Fro Andra lingder och
17, 19, 22, 30 Bredd 2,2-25,5 m. bredder pé begiran
Lingd 250 m
Fiberduk 17, 30, 50, | 17,30, 50, 70, 85 Ostra Sonnarslovs Storre bredder pa
70, 85 g/m2 Bredd 2,4-6,4 | Plantskola begéran
m. Liangd 100 m
Lutrasil L-17, Pro- 17,19, 21, 23, 30 Weibulls Horto, Andra lingder och
19, -21, - 23, -30 g/m2 Bredd 2,0-16,9 | Svenska Foder bredder pé begiran
m. Liangd 100 -250
m
Pegatex fiberduk 19, | 19, 23, 30 g/m2 Broéderna Fricke Storre bredder pa
23,30 Bredd 12,8-20,4 m. | Handels AB begiran.
Lingd 0-500 m
Reicrop 17, 19, 23, 17,19, 23, 30 g/m2 Marktegs Lindbloms | Storre bredder pa
30 Bredd 4,0-15,8 m. Fro (23 g) begéran
Lingd 0-500 m
g-Tex 19 g/m2 Bredd 10,5— | Svenska Foder Andra storlekar och
12,75 m. Langd 250 kvaliteter pd begdran
m
Vicona Odlingsviv 17,22, 30 g/m2 Tradgardsteknik Andra lingder och
17,22, 30 Bredd 1,65-16 m. bredder pa begéran
Lingd 100-250 m

Insektsnét

Insektsnét skyddar mot insekter och kan hélla upp till ca 10 &r. Hojer temperaturen nagot, men
inte 1 samma grad som fiberdukar. Olika tjocklekar rekommenderas for bekdmpning av olika

insekter.

Fabrikat Maskinvidd, bredd, | Leverantor Kommentar
langd

Crop Solutions Maskvidd 1,3 x 1,3 Semenco
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insektsnat

mm, 0,8 x 0,8 mm,
0,6 x 0,6 mm, 0,3 x
0,3 mm. Bredd 3,65—
25 m. Langd 50-200
m

Howitec insektsnét

Maskvidd 1,3x 1,3
mm, 0,8 x 0,8 mm.
Bredd 2,1-25 m,
Lingd 100 m.

Olssons Fro

IC-Net, Jotos

Maskvidd 1,3 x 1,3
mm, 0,8 x 0,8 mm.
Bredd:1,8-13,2 m.
Lingd 100 m.

Weibulls Horto

Tas hem efter order

Insektsnit (olika
fabrikat)

Maskvidd 1,3 x 1,3
mm. Bredd 2-16 m.
Langd 100 m.

Marktegs

Kan ta hem olika
typer

Rantai K, S48

Maskvidd 1,3x 1,3
mm, 0,8 x 0,8 mm.
Bredder 2,10-7,20
lagerhélles.

Lindbloms Fro

Storre bredder kan
bestillas.

Vicona insektsvav

Maskvidd 0,28 x
0,78 mm, 0,6 x 0,6
mm, 1,66 x 1,66
mm. Bredd 1,95-3
m. Lingd 100 m.

Tradgardsteknik

Termonét

Fungerar bade for att driva bort ogrds samt for att skydda mot insekter. Temperaturhdjningen

blir hdgre gentemot insektsnéten, men ligre dn vid anvdndande av fiberduk.

Fabrikat

Vikt, bredd, lingd

Leverantor

Kommentar

Howitec tacknit

38 g/m2 Bredd 4-16
m. Langd 100-200
m

Olssons Fro

Marktegs odlingsvédv | 38 och 50 g/m2 Marktegs Pris 2,00-3,00 kr/m2
/ tacknit Bredd 2-24 m. Finns dven grona
Lingd 300 m. och bla.
Thermo-nét 38 g/m2 Bredd 2,14 | Lindbloms Fro
Arragoni m. Delad 10-30 m.
Bredd 2,1-8 m.
Rullar ldngd 200m.
Vicona Microclima | 38 g/m2 Bredd 6-16 | Triadgardsteknik

odlingsvév

m. Liangd 100-200
m.
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Fiberduk mot insekter

En tunnare variant av den konventionella fiberduken. Hojer temperaturen i mindre grad én de
tjockare alternativen. Produkten &r baserad pa polypropylen och dr UV-stabiliserad for att dess

egenskaper dver tid inte skall fordndras pa grund av solljus.

Fabrikat Vikt, bredd, lingd Leverantor Kommentar

Agryl P14 14 g/m2 Bredd 4,1- | Semenco Andra langder och
10,5 m. Langd 250 bredder pa begéran
m.

Marktiickning

Béddplast

Fabrikat Tjocklek/vikt, bredd, | Leverantor Kommentar
langd

Béddplast, svart 0,03-0,05 mm. Elof Dahlén Andra farger och
Bredd 1,20-1,60 m. bredder pé begiran.
Lingd 731 m.

Baddplast, svart 0,03-0,05 mm. Marktegs
Bredd 1,20—-1,60 m.
Langd 100— 1000 m.

Béddplast, svart 0,03-0,05 mm. Olssons Fro Andra langder och
Bredd 1,25-1,4 m. bredder pa begéran
Lingd 1000 m.

Plastfolie, svart 0,03-0,05 mm. Svenska Foder
Bredd 1,20-1,80 m.
Lingd 100— 1000 m.

Béaddfolie, svart 0,05 mm. Bredd 1,0— | Tradgardsteknik
1,8 m. Langd 1000
m

Béddplast, svart 32-45 my. Bredd 1,4 | Weibulls Horto
m. Langd 400-720
m.

Baddplast, svart Fran 0,04 mm. Ostra Sonnarslovs
Bredd fran 1,50 m. Plantskola
Lingd frdn 50 m.

Nedbrytbar baddplast

Har samma funktion som fossilbaserad bidddplast, men dr nedbrytbar.

Fabrikat Tjocklek, bredd, Leverantor Kommentar
langd

Béddplast, svart 0,012-0,035mm Marktegs
(12-35 micron)
Bredd 1,20-1,80 m.
Lingd 1000 m

Béddplast, svart 0,012 - 0,025 mm Olssons Fro Andra lingder och
(1225 micron) bredder pa begiran
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Bredd 1,25-1,60 m.
Lingd 1000 m.

Biofilm, svart

0,012 mm (12
micron) Bredd 0,7-2
m. Léngd 250 m.

Tradgérdsteknik

Okolys 110 g/m2 . Bredd Marktegs, Ostra Friamst till
frén 1,05 m. Langd Sonnarslovs planteringar. Bryts
100 m. Plantskola ner efter ca 3 4r.
Markviv

Anvinds for att skydda mot ogriis. Ar tiligare #n de andra materialen vilket gor att det dven

kan anvéndas for andra &ndamal som att t.ex. ticka golv vid substratodling.

Fabrikat Vikt, bredd, langd Leverantor Kommentar
Markvaiv, svart, vit 90, 100, 130 g/m2 Marktegs
Bredd 0,50-5,25 m.
Lingd 100 m
Markvav, svart, vit 100 g/m2 . Bredd Olssons fro Andra langder och
0,5-5,25 m. Langd bredder pa begiran

100 m.

Markvév, svart, T25

100 g/m2 . Bredd
1,05-5,25 m. Léngd
100 m.

Svenska Foder

Markvav, svart

100 g/m2 . Bredd
0,52-5,25 m. Langd
100 m.

Weibulls Horto

PPX, svart 100, 200 g/m2 . Ostra Sonnarslovs
Bredd 0,5-5,15 m. Plantskola
Lingd 50-1000 m.

Vicona MyPecks 105 g/m2 . Bredd Tradgardsteknik

1,05-5,25 m, Langd
100 m.
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Bilaga 3. Ordlista

Definitioner inom ramen for detta arbete:

Biddplast — Ar ett material som ticker jorden for att hindra uppkomst av ogris. Benimns
ibland som plastfilm i andra sammanhang. Hor till gruppen markdukar.

Bioplast — Material som liknar baddplasten 1 stor utstrickning, men &r baserad pa
fornyelsebara material och dr nedbrytbar. Hor till gruppen markdukar.

Nedbrytbar marduk — Innefattar bioplast och &dven pappersbaserade alternativ. Med begreppet
asyftas en markduk som &ar baserad pa fornyelsebara material och kan brytas ner utan att
lamna kvar milj6farliga &mnen.

Markviv — Tjockare dn baddplasten och bestar av vévd plast vilket gor den starkare och mer
hallfast 4n denna. Hor till gruppen markdukar.

Fiberduk — Ar en duk som anviinds for att ticka grodorna och pd sa sitt skapa ett bittre
mikroklimat och skydda mot frost. Hor till gruppen kulturtickning.

Marktidckning — Samlingsnamn for alla material som anvénds direkt pd marken och skapar ett
mekaniskt skydd mot ogrés. Innefattar baddplast, bioplast, markvév, pappersbaserade dukar

samt organisk marktickning.

Kulturtickning — Ar dukar som liggs ovanpa grodorna for att skydda dem mot frost, insekter,
faglar eller andra skadegdrare. Innefattar bland annat fiberdukar

Fossilbaserad plast — Plast framstélld fran icke fornyelsebara ravaror sdsom naturgas eller olja.
Vanligtvis icke nedbrytbar i normal odlingsmiljo.
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