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FORORD

Detta examensarbete ar en del Skogsmastarutbildningen vid Sveriges
Lantbruksuniversitet i Skinnskatteberg. Examensarbetet omfattar 15 hp, vilket
motsvarar tio veckors heltidsstudier. Arbetet pabdrjades sommaren 2014 och
slutférdes vintern 2016.

Idén till detta examensarbete vacktes tillsammans med Per Angelstam, SLU-
Skinnskatteberg, som tidigare har genomfort ett antal forskningsstudier inom
Bergslagen (se figur 1).

Jag vill tacka Per Angelstam som har gjort detta arbete mojligt med goda rad och
i rollen som handledare, forskningsradet FORMAS har bidragit ekonomiskt.

Till sist vill jag tacka alla manniskor som har stallt upp och svarat pa min
intervju/enkat.

Ramsberg 2016-03-07
Simon Paulin
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1. ABSTRACT

The current Swedish forest policy has two overall and equally important goals:
production and environment. However, a long history of developing the
production goal has made it difficult to achieve the environmental goal. The
latter includes both biodiversity conservation and social values. Definition and
development of social values of forests are increasingly being discussed in
society.

This report focuses on the social values of forest landscapes which are connected
to tourism and outdoor recreation. Knowing what those values are is a
prerequisite for including them in planning processes aimed at long-term
sustainable land use.

To do this, | studied the demand and supply of forest landscape values. The study
area was Bergslagen, an informal region in Sweden that has the longest history
of forestry focusing on production of wood for different purposes. The study
includes two parts. To study the supply of products aimed at tourism and
outdoor recreation | surveyed and categorized active companies in the study
area (i.e., offering recreation, sightseeing, food and accommodation). To
understand the demand of landscape values for tourism and outdoor recreation
among users of companies’ services in Bergslagen, | interviewed 100 persons at a
selection of companies representing each category.

| observed clear differences among the locals from the Bergslagen (26%), other
Swedish (53%) and foreign visitors (22%). Locals from Bergslagen itself and other
Swedes were the most frequent users of services like cafés and food. Their main
reason to visit Bergslagen was to experience the natural and the cultural
landscape. In contrast foreign visitors focused on services like accommodation
followed by guiding and shopping. A total of 91 % of the foreign visitors stated
that the natural landscape was the most important reason to visit Bergslagen,
followed by the nature activities and hiking trails.

In planning of forestry, agriculture, urban and rural development it is thus
important to maintain natural and cultural landscape values. The landscape itself
is the Bergslagen region’s biggest strength and strongest opportunity for future
tourism. Conservation and restoration of the attractive forest and cultural
landscapes are therefore important for developing tourism in Bergslagen.
Bergslagen supplies a beautiful nature and landscape, with good opportunities
for outdoor life, fishing and experiencing nature and wildlife. Bergslagen also
supplies a range of different accommodations, cafés and restaurants and cultural
expressions. While visitors reported that the products offered by companies
were appropriate, they were concerned that naturalness values are threatened
by intense forest management, and that cultural landscape values were
threatened by abandonment of agriculture.






2. INLEDNING

2.1 Bakgrund

Svensk skogspolitik jamstaller produktions- och miljomal. Produktionsmalet
innebar att skogen och skogsmarken ska utnyttjas effektivt och ansvarsfullt sa att
den ger en uthalligt god avkastning. Miljdmalet omfattar dels miljohansyn
kopplade till bevarande av biologisk mangfald, och dels sociala varden.
Skogsbruket har utvecklat metoder for skotsel, skydd och restaurering som
bidrar till att bevara biologisk mangfald. Trots detta sa har produktionsaspekter
en mer framtradande roll i dagens skogsbruk. En konsekvens av detta ar att det
visats sig svart att nd de biologiska miljomalen fér skogen i form av skyddade
omraden och god bevarandestatus for livsmiljéer och arter (OECD, 2014). Efter
artionden av debatt om biologisk mangfald har dven skogslandskapets sociala
vardens definition och utveckling har kommit att diskuteras allt mer. Svarigheter
att na sociala mal framkom tydligt i den debatt som Maciej Zaremba skapade
med sin uppmarksammade artikelserie pa temat ”Skogen vi arvde” i Dagens
Nyheter varen 2012. Zaremba (2012) ifragasatte om skogen bara ar en
industriravara eller om den ocksa ar ett landskap, manniskans miljo, alltsa kultur.
Detta stimulerade framtagande av en utredning om skogens sociala varden
(Skogsstyrelsen, 2013). Skogens sociala varden ingar som en del i sektorsansvaret
och Skogsstyrelsen anser att det behover fortydligas om och hur sektorsansvaret
for skogens sociala varden skiljer sig fran andra miljovarden (Skogsstyrelsen,
2013).

En forutsattning for uppfoljning av mal ar att de ar matbara. De skogspolitiska
malen ar kopplade till en gradient i matbarhet fran ekonomiska via ekologiska till
sociala dimensioner av hallbart skogsbruk. For produktionsmalet ar bade
produkterna och de pengar som genereras tydliga och konkreta. Produkterna
omfattar distinkta sortiment som timmer, massa- och energived, och det finns
utvecklade principer fér marknadsvirde med angivna priser. Aven bevarandet av
biologisk mangfald ar konkret i form av fokus pa arter, livsmiljéer och ekologiska
processer. Arter kan inventeras i form av rddlistade arter, signalarter och
paraplyarter. Livsmiljoers mangd och kvalitet kan uppskattas genom att
kombinera information fran skogsbruksplaner, fjarranalys och faltinventeringar
av t.ex. déd ved. Processer som viltbete och brand ar kdnda faktorer som
paverkar den biologiska mangfalden. Viltbetestrycket ar pa manga hall sa stort
att det paverkar tradslagsmangfalden. Detta paverkar inte bara den biologiska
mangfalden utan ocksa landskapsvariationen (Skogsdata, 2014). Det sista
arhundrandets framgangsrika bekampning av skogbrander har lett till att flera
brandberoende arter har fatt problem (Johannesson & Dahlberg, 2001). Darfor
praktiseras idag skogs- och hyggesbranning som en naturvardsatgard, och det ar
ocksa en av forutsattningarna for att bedriva FSC-certifierat skogsbruk i Sverige
idag.



Konkretiseringsgraden av de sociala vardena ar daremot bade mindre utvecklad
och har inte praglat skogsbruket lika lange. Sociala varden har idag ett fokus pa
rekreation och friluftsliv. Skogen och skogsbruket har dock dven en historia av
mycket stor betydelse for jobb pa landsbygden. Fran att ha varit en av
huvudnaringarna, har dock 6kad rationalisering minskat skogsbrukets roll som
arbetsgivare. Idag ar det endast ca 1 procent av arbetskraften i Sverige som
arbetar inom skogsnaringen (Skogsstyrelsen, 2014). Samtidigt som
sysselsattningsgraden inom skogsbruket sjunker sa vaxer andra naringar. Pa
landsbygden kan nya former av skogsbruk spela en betydande roll for det lokala
naringslivet. Ett sddant exempel ar turismen, dar antalet sysselsatta har 6kat
med 28 procent sedan ar 2000 (Tillvaxtverket/SCB, 2012). Denna 6kning har lett
till en satsning pa att besoksnaringen ska bli en av basnaringarna i Sverige ar
2020 (Svensk Turism, 2010)

Att tillgodose ekonomiska, ekologiska och sociala dimensioner av hallbart
skogsbruk innebar krav pa en langsiktigt hallbar markanvandning (SOU, 2013).
Hur vi anvander marken paverkar hela landskapet och alla de ekosystemtjanster
som vi forvantar oss att fa. Detta innebar att vi maste ténka i ett
landskapsperspektiv for att pa sa satt visa hansyn till olika intressen och ansprak.
Avseende turism sammanfattar Tillvaxtverket (2013): ”"For att na framgang
forutsatts darfor ett okat samarbete mellan néringen, turismféretradare,
samhallsplanerare och 6vriga férvaltningar. Gemensamma miljomal, omsorg om
den fysiska miljon, hog kvalitet pa aktiviteter och arrangemang samt bevarande
av och tillgangliga natur- och kulturmiljéer har en avgérande betydelse for att
skapa attraktionskraft.”

2.2 Syfte

Syftet med denna studie ar att bidra till att konkretisera svarmatbara sociala
skogliga landskapsvarden som ar kopplade till turism och friluftsliv sa att sadana
kan inkluderas i planering for en langsiktigt hallbar markanvandning. Vad finns
det fér utbud av ekologiska och sociala varden inom besdksnaringen? Med vilka
landskapsvarden marknadsfor sig lokala tjanste- och serviceforetag? Motsvarar
detta de landskapsvarden som kunderna/turisterna/besdkarna efterfragar?



3. BAKGRUND

3.1 Omfattning och avgriansning

Som fallstudie har jag valt Bergslagen, en informell region mitt i Svealand.
Bergslagen har den langsta historien i Sverige av skogsbruk inriktad pa
produktionsmal i form av vedravara for olika @ndamal (Obbarius 1845-48, Brynte
2002, Angelstam m.fl. 2013, 2015). An idag sa spelar det traditionella
virkesinriktade skogsbruket en viktig roll i Bergslagen. Samtidigt gors ocksa
satsningar for att géra regionen mer attraktiv for turism och friluftsliv, liksom for
att behalla och 6ka den bofasta befolkningen, genom att dra nytta av
skogslandskapets natur- och kulturvarden som viktiga aspekter for en attraktiv
region (Lansstyrelsen i Vastmanland 2014, Regionférbundet Orebro, 2013).

Forst har jag gjort en marknadsundersokning, dar utbudet av verksamma foretag
har inventerats och kategoriserats. For att forsta vilka landskapsvarden som
efterfragas sa har jag intervjuat besdkare vid ett urval av féretagen inom varje
kategori. Genom att analysera intervjuresultaten sa fas en inblick av den relativa
betydelsen av de skogliga landskapsvardena for turism och friluftsliv. Slutligen
diskuteras balansen mellan utbudet och efterfragan pa sociala varden i
skogslandskapet, och om dessa varden inkluderas i dagens skogliga planering.

Denna studie ar ett kandidatarbete som omfattar 10 veckors heltidsstudier.
Detta ger bade majligheter och begransningar. Undersdkningen av utbudet har
utforts genom studier av turistbroschyrer och sékningar pa internet.
Enkdtundersokningen utfordes under sommaren ar 2014. Urval och kategorier av
foretag/platser har fatt begransats med hansyn till vad som varit praktiskt
genomforbart for att fa ihop 20 intervjusvar vid varje foretag/plats. For att
rationalisera arbetet sa har ocksa antalet kategoriseringar begransats till fyra
stycken, rekreation (att aktivt gora saker), sightseeing (askadare av saker,
miljoer, kulturyttringar), ata (restauranger och caféer) och logi (camping,
vandrarhem m.m.).

3.2 Litteraturstudie

3.2.1 Turism - definition och begrepp

Alla naringar behover en god informationskultur som omfattar dels
grundlaggande begrepp, och dels en kunskapsbaserad process sa att information
av god kvalitet utvecklas, analyseras och sprids (Tillvaxtverket, 2013). For att
forenkla vad som menas med turism och majliggéra insamling av nationell och
internationell statistik om turism sa har det tagits fram definitioner som ska vara
jamforbara mellan olika regioner och lander (United Nations 2010, RMF 2008). |
Sverige ar det for narvarande Tillvaxtverket som ansvarar for turismstatistiken.
Begreppet turism omfattar manniskors aktiviteter nar de reser till och vistas pa
platser utanfér sin vanliga omgivning for kortare tid an ett ar for fritid, affarer
eller andra syften (Turistdelegationen, 1995). Begransningen av vad som menas



med vanlig omgivning avgors av tre faktorer: avstand, restid samt plats/region.
Turistdelegationen (1995) delar upp turism i tre grundformer, beroende pa inom
vilka granser (tex. region, kommun eller annat omrade) resorna genomfors:

1. Inhemsk turism, innefattar de som bor i ett givet land och reser inom
detsamma.

2. Inkommande turism, innefattar de som reser i ett givet land och bor i ett
annat land.

3. Utgaende turism, innefattar de som bor i ett givet land och reser i nagot
annat land.

En besdkare definieras av foljande tre krav:

1. Resan ska ga utanfor resendrens vanliga omgivning. Detta exkluderar
regelbundna pendlingsresor till arbete eller studier.

2. Den sammanhangande vistelsetiden ska vara maximalt 1 ar.

3. Resans huvudsyfte ska vara annat dn arbete som avlénas av nagon som
verkar pa platsen. Exkluderar arbetsmigration.

3.2.2 Riktlinjer och lagar for skogens sociala virden

Skogen har varit viktig for manniskan i alla tider, fran att ha varit kalla for bransle,
byggmaterial och jaktbart vilt, sa ar det i Sverige idag, de mest ekonomiskt
betydelsefulla produkterna timmer, massaved och biobransle. Dessutom
diskuteras ocksa vardet av skogslandskapets sociala varden allt mer. En definition
av skogens sociala varden lyder enligt skogsstyrelsen “de varden som skapas av
manniskans upplevelser av skogen” (Skogsstyrelsen, 2013:6). Det handlar alltsa
om vad manniskan upplever av skogen sasom jakt, tystnad, vildmark,
barplockning och friluftsliv. | Skogsvardslagens (2016) 30 § sa berors skogens
sociala varden indirekt vid hansyn till natur- och kulturmiljovardens intressen. De
berors ocksa direkt med foreskrifter om hansyn till skyddszoner, landskap, stigar
och leder.

Ytterligare dimensioner av skogslandskapets sociala varden ar en fortsatt
levande landsbygd. Skogslandskapets arbetstillfallen, saval i skogsbruket som i
turismen och andra naringar bidrar till en fortsatt méjlighet att leva och verka pa
landsbygden. Detta skapar positiv feed-back genom 6kat socialt kapital, tillgang
till service och en mer hallbar och attraktiv landsbygd. Vem som ager skogen kan
ocksa vara betydelsefullt. Angelstam m.fl. (2015) observerade ett tydligt positivt
samband mellan andelen skog som &ags av icke-industriella dgare och
befolkningsforandringen under 30 ar i 114 mellansvenska kommuner.

| den svenska miljopolitiken har man gemensamt beslutat om ett
miljomalssystem (SOU 2013:43). Det 6vergripande syftet med miljomalssystemet



ar att vi i Sverige ska ha ett miljomassigt och langsiktigt hallbart samhalle till ar
2020. Systemet ar uppbyggt av generationsmal, miljokvalitetsmal och etappmal.
Systemet ska pragla den omstallning som kravs for att nd malet med god
miljokvalitet.

e Generationsmalen visar pa den samhéalsomstallning som kravs inom en
generation for att miljokvalitetsmalen ska uppnas.

e Miljokvalitetsmalen anger det tillstand i den svenska miljon som
miljoarbetet ska leda till. Det ar totalt 16 miljokvalitetsmal som ska
uppnas till ar 2020 (se bilaga 1).

e Etappmalen ar ett satt att tydliggdra arbetet med miljokvalitetsmalen.
Stegvis sa visar dessa vad som kan goras och vad som kravs for att na
miljokvalitetsmalen.

Flera av miljokvalitetsmalen beror skogens sociala varden framférallt Levande
skogar, Ett rikt vaxt- och djurliv, Levande sjoar och vattendrag samt God bebyggd
miljo. Dessa miljokvalitetsmal innehaller alla preciseringar med fokus pa skogens
sociala varden. Det ar bl.a. bevarande och hansyn till friluftsliv, vidmakthallande
av ekosystemtjanster och bevarande av natur- och kulturmiljovarden
(Naturvardsverket, 2013).

3.2.3 Fysisk planering for hallbar markanvindning

Fungerande natverk av representativa skogsekosystem — dvs. gron infrastruktur
(European Commission, 2013) - bidrar med ekologiska, ekonomiska och sociala
varden. En vdlplanerad gron infrastruktur med uthallig leverans av
ekosystemtjanster kan vara ett billigare alternativ och/eller komplement jamfort
med tekniska avancerade I6sningar. Genom att planera, bevara och forstarka de
naturliga processerna sa kan den grona infrastrukturen gora stor samhallsnytta.

Definitionen av gron infrastruktur lyder enligt naturvardsverket ”strukturer i
landskapet och brukande av densamma som sakerstaller en langsiktig 6verlevnad
av livsmiljoer och arter, genom att spridningsmojligheter sakerstalls och pa sa
satt vidmakthalls ekosystemens formaga att leverera viktiga ekosystemtjanster”
(SOU 2013:43).

Ekosystem definieras som ”“Ett dynamiskt komplex av vaxt-, djur och
mikroorganismsamhallen och dessas icke-levande miljo som interagerar som en
funktionell enhet” (SOU 2013:43). Foljaktligen sa blir ekosystemtjanster "Nyttor
som manniskan far fran ekosystemen” (SOU 2013:43). De nyttor som manniskan
har fran olika ekosystem kan sedan klassas som foljande (SOU 2013:68):

e Forsorjande (producerande) ekosystemtjanster dr de varor som
produceras, t.ex. mat, vatten, tra och fiber.



e Reglerande ekosystemtjanster ar nyttan manniskor har av
ekosystemfunktioner som paverkar miljofaktorer som t.ex. klimat,
oversvamningar, avfallsnedbrytning och kontroll av sjukdomar samt
pollinering av vara grodor.

e Kulturella ekosystemtjanster innefattar skonhet, inspiration, rekreation
och andliga varden som bidrar till vart valbefinnande.

e Stddjande ekosystemtjanster ar grundlaggande funktioner i ekosystemen
som ar en forutsattning for alla de andra ekosystemtjansterna, bl.a.
jordmansbildning, fotosyntes och biokemiska kretslopp.

Ekosystemtjanster handlar alltsa om grundlaggande overlevnadsvillkor for
manskligt valbefinnande. WHO (2005) definierar fem aspekter: (1) fysisk halsa (2)
minimum av basmaterial(mat, husrum, energi, klader osv.), (3) goda sociala
relationer, (4) sdakerhet (5) personlig frihet. Genom 6verdrivet utnyttjande av
enskilda ekosystemtjanster sa kan en obalans skapas och intressekonflikter kan
uppsta. Det kan exempelvis handla om maximal produktion av traravara, som
tydligt kan orsaka brister i reglerande ekosystemtjansterna, sasom oversvamning
vid hojt grundvatten efter en avverkning, eller paverkan pa biologisk mangfald.
Aven de kulturella ekosystemtjansterna kan paverkas, da bl.a. rekreation och
skonhet som bidrar till vart vdlbefinnande.



4. BERGSLAGEN SOM STUDIEOMRADE

Bergslagen ar en informell region i Mellansverige. En sammanstallning av 22 olika
definitioner av var Bergslagen ar lokaliserat visar pa en gradient i uppfattningar
av var Bergslagen ligger (Figur 1). Kirnomradet som de allra flesta definierar som
Bergslagen omfattar norra Orebro och Vastmanlands l3n och sédra Dalarna
(Angelstam m.fl. 2013).
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Figur 1. Definition av Bergslagen, dar karnomradet med mer &n 14 definitioner utgor
studieomradet.

Bergslagens historia ar val dokumenterad (Nelson 1913). For tusentals ar sedan
borjade manniskan att utveckla jordbruket dar jordarna var goda strax sdder om
Bergslagen. For mer &n 2000 ar sedan paborjades en smaskalig produktion av
jarnmalm. Tyskar tog jarnmalmsproduktionen till en industriell skala under
medeltiden. Belgiska valloner utvecklade stalproduktionen pa 1700-talet. Under
lang tid var det exploateringen av Bergslagens naturresurser som grundlade den
ekonomiska utvecklingen i hela Sverige (Heckscher 1935-49). Exploateringen av
malmen, skogen och vattendragen har varit som mest omfattande i Bergslagens
kdrnomrade. | kdirnomradet ar antalet gruvor och damda vattendrag som storst
for att sedan minska i antal langre ut i Bergslagens ytteromraden (Angelstam et
al. 2013). Bergslagen har den langsta historien i Sverige av skogsbruk inriktad pa
produktionsmal i form av vedravara for olika &ndamal (Obbarius 1845-48, Brynte
2002, Angelstam m.fl. 2013, 2015). An idag sa spelar det traditionella
virkesinriktade skogsbruket en viktig roll i Bergslagen. Samtidigt gors ocksa



satsningar for att gora regionen mer attraktiv for turism och friluftsliv genom att
dra nytta av skogslandskapets natur- och kulturvarden.

Bergslagens kdarnomrade ar idag relativt glest befolkat med skog och manga
sjoar, och lampar sig darfor for turism och friluftsliv. Narheten till tatt befolkade
omraden i Mélardalen och till goda kommunikationer innebar att omradet ar latt
tillgangligt for bade svenska och internationella besokare. Det ar darfor som
Bergslagen som ett tatortsnara skogslandskap ar valt som studieomrade.
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5. METODER

5.1 Allmant om ramverk

Det finns ingen enskild metod som kan ge en heltackande bild av turismen i
Sverige eller inom en specifik region. For att fa en béattre helhetsbild sa
rekommenderar Fredman m.fl. (2009) att en kombination av flera metoder
anvands. Deras forslag lyder enligt foljande:

Vi foreslar fyra méatningar — tva konsumentundersékningar, en
producentundersékning, samt systematiska besdkarstudier (och uppbyggandet
av en databas for naturturistiskt utbud). Pa sa satt &r det maijligt att fa en
helhetsbild omfattande den inhemska naturturismen, den inkommande
naturturismen, utbudet av naturturism samt mer ingdende kunskap om
naturturismen i for andamalet sarskilt intressanta naturomraden.

(Fredman m.fl. 2009. s. 66)

5.2 Kategorisering av turismen

Med de tre grundformerna av turism, dvs. inhemsk, inkommande och utgaende
turism sa beror detta arbete endast av de tva forstndmnda. Sa vi har tva
kategorier av turister:

1. Inhemsk turism —de som bor i ett land och reser inom detta.
2. Inkommande turism — de som reser i ett givet land och bor i ett annat
land.

De inhemska turisterna kan sedan delas upp med hjalp av att efterfraga
postnummer vid intervjuerna. Da far vi lokalbor med postnummer inom
studieomradet samt Ovriga inrikes turister. Vi har da kategorierna:

1. Inhemsk turism — de som bor i ett land och reser inom detta.
1.1. Lokalbor — har sin vanliga omgivning i studieomradet.
1.2. Inrikes turister — de som rest till studieomradet.
2. Inkommande turism — de som reser i ett givet land och bor i ett annat land.

5.3 Kategorisering av turismens syfte

Turismen har olika syften, det ar allt ifran spabehandlingar till vandring och fiske.
De olika syftena kan harledas till olika kategorier dven de:

Rekreation — aktiviteter sasom fiske, vandring, paddling och cykling m.m.
Sightseeing — kultur- & historieféremal, landskap och natur, teater,
hantverk och konstutstallningar m.m.

Logi — camping, stugor, bed & breakfast, pensionat och hotell m.m.

Kost — matservering och café

Ovrigt — ej tidigare ndmnt
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5.4 Utbud

Utbudet av tjanster for turism och friluftsliv underséktes genom en inventering
av tjanste- och serviceforetag. Forst identifieras samarbetsorganisationer for
turism och friluftsliv i Bergslagens karnomraden (de innersta zonerna i Figur 1
omfattande kommunerna Nora, Lindesberg, Hallefors och Kopparberg i Orebro
lan, Skinnskatteberg, Fagersta, Norberg, Hallstahammar, Surahammar i
Vastmanlands lan, samt Ludvika och Smedjebacken i Dalarnas lan). Darefter
studerades broschyrer och hemsidor for att identifiera foretag och besoksmal,
vars utbud kategoriseras enligt de tidigare beskrivna syftena med resan.

Med hjalp av Excel skapas en tabell med dar foretagen och beséksmalen listas
enligt det utbud som marknadsférs. Manga av foretagen/besdksmalen har ett
storre utbud an att det kan harledas till endast en kategori. Dar har
foretagets/besdksmalets utbud angivits i flera kategorier.

5.5 Efterfragan

Efterfragan undersoktes med kort intervjumanual (se bilaga 2) som 20 besdkare
utsattes for vid fem platser ur de fyra kategorierna rekreation, sightseeing, logi
och kost. Undersokningen genomfoérdes under sommaren ar 2014. Valet av de
totalt 20 olika platserna for intervjuer gjordes med hansyn till en god spridning
inom studieomradet. Samtidigt efterstravades det att ha sa stort
besokarunderlag som mojligt, for att uppna det 6nskade antalet svar.

| intervjun sa ombads alla svaranden att ange vilka tjanster de har nyttjat under
sin vistelse i studieomradet. De svarande har fatt ange flera svar. Totalt
intervjuades 400 personer.

5.6 Platsen

Typen av platser for utbud och efterfragan identifierades, och karakteriserades
som urbana, odlingslandskap/kulturlandskap, skogslandskap och vatten. For
utbudet har detta gjorts utifran om foretaget/besoksmalet ar
lokaliserat/verksamt i ett omrade som kan karakteriseras enligt ovan namnda
kategorier.

Vad galler platsen for efterfragan sa ingick detta i intervjun dar besokaren
efterfrdgades om vad som hade fort denna till studieomradet. De svarande fick
ange flera svar om vad som fort dem till platsen. Dessa svar harledes sedan till
tidigare definierade kategorier, urbana, odlings-/kulturlandskap, skogslandskap
och vatten.

5.7 SWOT-analys

Avslutningsvis sa inkluderades en SWOT-analys i intervjumanualen. SWOT-
analysen genomfors i de tre steg som Harrison (2010) beskriver. Steg 1 —
insamling och utvardering av bakgrundsinformation. Steg 2 — SWOT, interna
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styrkor och svagheter, externa majligheter och hot. Steg 3 — sammanstalla en
SWOT-matris med insamlat data.

Som grundmaterial fér detta anvandes svar pa intervjuernas avslutande fraga
angaende vad bestkarna ansag som studieomradets och den aktuella platsens
framsta styrkor och svagheter, samt framtida majligheter och hot. Datat
sammanstalldes i Excel for bearbetning och skapande av SWOT-matriser.
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6. RESULTAT

6.1 Bakgrundsfaktorer och kategorisering av intervjusvaren

6.1.1 f\ldersfﬁrdelning och andel man, kvinnor, par och
barnfamiljer

Av alla svarande sa var majoriteten av de svarande vuxna (60 %). Detta foljdes av
pensiondrer (30 %), ungdomar (7 %) och barn (3 %), se Figur 2. Fordelningen
mellan man och kvinnor ar jamn, 42 procent kvinnor jamfért med 45 procent
man (Figur 3). Andelen par och barnfamiljer var 6 respektive 7 procent.

Hbam M man

B ungdom M kvinna
Hvuxen M par

pensionar barnfamilj

Figur 2. Aldersférdelning av alla intervjusvar. Figur 3. Kénsférdelning av alla intervjusvar.

Fordelningen pa de tre olika kategorierna av turister, lokalboende, inrikes och
inkommande( Figur 4), var mest olika avseende andelen pensionarer bland de
inkommande turisterna, endast ca (10 %) jamfort med (34 %) av inrikes och (42
%) av de lokalboende besdkarna. Bland de inkommande besbékarna var
medelaldern lagre dn bade lokalboende och inrikes besdkande. Detta avspeglar
sig ocksa i konsfordelningen dar andelen barnfamiljer dr nastan dubbelt sa stor
bland de inresande besdkarna jamfort med lokalboende och inrikes bestkare
(Figur 5).
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barn ungdom vuxen pensionar

Figur 4. Aldersfordelningen fordelat i de olika turismkategorierna.
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M Inrikes
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Figur 5. Kdnsférdelningen fordelat i de olika turismkategorierna
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6.1.2 Hur ofta bes6karna dgnar sig at friluftsliv och turism

Majoriteten av de lokalboende och inrikes bes6kanden var frekventa utévare av
friluftsliv och turism. Totalt 60 % av de lokalboende respektive 52 % av de inrikes
besOkare dgnade sig ofta at friluftsliv och turism. Bland inkommande bestkare
agnade sig nastan halften (47 %) ibland at friluftsliv och turism.

M Lokalbor ™ Inrikes ™ Inkommande

70%

60%

50%
40%
30%
20%
10% l
0% .
Ofta

Séllan Ibland

Figur 7. Hur ofta de svarande adgnar sig at friluftsliv och turism. Ofta- nagot tillfille i veckan,
Ibland- nagot tillfdlle i manaden och Séllan- nagot tillfalle per ar.

6.1.3 Lingden pa besokarnas vistelse i antal dygn

BesOkarna uppgav langden i dygn pa sin vistelse i studieomradet. Majoriteten av
de lokalboende och inrikes besékande uppehdll sig en dag eller ett dygn i
Bergslagen (Figur 8). | bada fallen angav ca. 60 % att de stannar 1 dygn eller
mindre. Storst spridning pa langden av sin vistelse fanns hos de inkommande
besbdkarna. Bland dessa var den vanligaste langden pa vistelsen veckovis (24 %)
respektive tre dygn (23 %).
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Figur 8. Langden pa besdkarnas vistelse i studieomradet pa x-axeln, raknat i antal dygn upp till 6
dygn, darefter veckovis mer an sju dagar, sdsongsvis ex. sommarsasong, samt fastboende i
studieomradet.

6.1.4 Fordelning av bes6karna

Fordelningen av besdkarna i de tre kategorierna Lokalboende, Inrikes och
Inkommande turister ses i figur 9. Har ser vi att majoriteten av de intervjuade ar
svenskar (78,5 %) och den storsta delen kommer utifran studieomradet (53 %).

m Lokalboende
B Inrikes

B Inkommande

Figur 9. Fordelningen av besdkarna i kategorierna, Lokalboende, Inrikes och Inkommande
turister.

Definitionen av inkommande turism &ar turister som reser i ett givet land och bor i
ett annat land. Av de svarande sa var det totalt 21,5 % som var inkommande
turister. | figur 4 framgar hur fordelningen av dessa ser ut mellan de olika
landerna. Drygt halften av de inkommande gésterna kommer fran Tyskland och
Holland.
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Figur 10. Férdelningen av de inkommande turisterna, andel i % per land.

6.2 Utbud

Bergslagen ar en informell region som omfattar ett flertal kommuner och delar
av flera olika lan. Den informella och mangfacetterade definitionen av vad som ar
Bergslagen, gor att olika aktorer har olika definitioner. Definitionerna har ofta
anpassats till att inrymmas i enbart ett lan alternativt delar av tva lan eller pa
liknande vis.

6.2.1 Samarbetsorganisationer

Den informella definitionen av Bergslagen tydliggors av antalet olika
samarbetsorganisationer som verkar inom Bergslagen och den geografiska
avgransningen hos de olika samarbetsorganisationerna.

Bergslagen.se (Kommunerna Nora, Lindesberg, Hallefors och Kopparberg i
Orebro 13n)

Visitsodradalarna.se (Falun, Borlange, Gagnef, Vansbro, Ludvika, Smedjebacken
och Sater)

Ekomuseum.se (Dalarna & Vastmanlands lansmuseer, kommunerna Ludvika och
Smedjebacken i Dalarna samt Norberg, Fagersta, Skinnskatteberg, Surahammar
och Hallstahammar i Vastmanland)

Naturensbasta.se (nationell organisation for ekoturism)

Stromsholmskanal.se (Hallstahammar, Surahammar, Smedjebacken och
Fagersta)

Vastmanland.se (Kommunerna Norberg, Fagersta, Sala, Skinnskatteberg,
Surahammar, Hallstahammar, Vasteras, Képing, Arboga och Kungsor)
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6.2.2 Foretag och besoksmal
Det undersokta utbudet av foretag och besoksmal ses nedan i tabell 1.

Tabell 1. Foretag/besoksmal med utbud enligt de bestamda kategorierna, markerat i tabell med
X. De fem fargmarkerade foretagen/bescksmalen i respektive kategori ar dar intervjuerna har
skett.

Foretag/besdksmal Plats Sightseeing Logi Rekreation Kost
Wild Sweden Karmansbo/Skinnskatteberg X X
Naturarvskompaniet Kloten X
Séfsen resort Safsen/Fredriksberg X
Bernshammar Hed/Bernshammar X
Riddarhyttans FVO Riddarhyttan X
Kloten fritid och konferens Kloten X X
Kolarbyn Skinnskatteberg X X X
Liens camping Riddarhyttan X X X
Malingsbo camping Kloten X X X X
Uskavigarden Nora X X X X
Vastanfors hembygdsgard Fagersta X X
Karmansbo herrgard Karmansbo X X X X
Loka brunn Grythyttan X X
Farna herrgard Farna X X X X
Elsa Anderssons konditori Norberg X
Pershyttan Pershyttan X X X
Galleri Astley Uttersberg X X
Engelsbergs bruk och oljedn Angelsberg X
Opera pa skaret Kopparberg X X
Baggbrodagarna Baggbro X X
Rikkenstorp Grangesberg X X X
Nordic Safari Surahammar X X
Farnas hjarta Farna X X X
Ulvsbomuren Ramnas X X X
Kloten lagret Kloten X X
Pensionat udden Skinnskatteberg/Baggbro X X X X
Ebba Brahes lusthus Bockhammar X
Forsen islandshastar Fors/Riddarhyttan X X
Tallbacka Angelsberg X X
Stall Slofallet Allmanningbo/Riddarhyttan X X
Natur Center Erik AB Krampen/Skinnskatteberg X X
Bergslagen forsranning Lindesberg/Grénbo X
hyrfiske.se Kloten X X
Hellefors Herrgard Hallefors X X X
outdooracademy.se Hallefors X X
Akerby herrgard Nora X X X X
Sikfors herrgard Grythyttan X X X X
Wildlive adventures Kopparberg X X X X
Teatermaskinen Riddarhyttan X X
Birdsafari Sweden Svartadalen X
Stadra Gyttorp X X
27 22 30 25
Sightseeing Logi Rekreation Kost
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6.3 Efterfragan

6.3.1 Vilka tjanster som nyttjats

De tre mest utnyttjade tjansterna bland lokalboende var fika, mat och shopping.
For inrikes besOkare var fika, 6vernattning, och mat mest nyttjat. Storst skillnad
ser vi bland de inkommande besdkarna dar 6vernattning var den overlagset mest
nyttjade tjansten (78 %), foljt av guidning (47 %) och shopping (37 %).
B Lokalboende M Inrikes ™ Inkommande
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Figur 10. Férdelning av tjanster som olika typer av bestkarna nyttjade under sin vistelse.
Procentuell andel av vardera kategorin av besdkare och det sammanlagda vardet for jamférelse.

6.3.2 Vilka tjanster/vilket utbud saknas
Av besokarna sa angav 11 % vad de saknade for tjanster/utbud. | figur 11 syns
fordelningen av dessa svar, och i tabell 2 beskrivs det tydligare av vad besdkarna
saknat. Det som bestkarna har saknat mest ar service, servering, information och
infrastruktur.

14
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| I I I
(] I

service servering information infrastruktur
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Figur 11. Kategorier av de tjdnster/utbud som besdkarna saknade. Skalan motsvarar antalet
svarande som angett att denna kategori av tjanst/utbud saknas.
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Tabell 2. Beskrivning av de tjanster/utbud som saknas.

service uthyrningar, bensinmack, afférer, 6ppettider, tillganglighet

servering restaurang, café, servering

information | skyltning, information om platser, aktiviteter och leder

stallplats for husbil/lhusvagn, naturreservat, underhall av leder m.m.

infrastruktur )
telefonmottagning

6.4 Platsen

6.4.1 Landskapsvarden som varit anledning till vistelsen i
Bergslagen

De i genomsnitt storsta anledningarna till ett besok i Bergslagen var
naturlandskapet (52 %), kulturlandskapet (36 %) och naturaktiviteter (32 %).
Naturen i landskapet dr den storsta anledningen for alla kategorier av besdkare i
Bergslagen. Det var i sdrklass viktigast for de inkommande bestkarna dar (91 %)
angav att naturen i landskapet ar en anledning till deras vistelse. Det féljdes av
naturaktiviteter (66 %) och leder (40 %). For lokalboende och inrikes besokare
var kulturlandskap (lokalboende 29 %, inrikes 38 %) och kulturmiljoer
(lokalboende 32 %, inrikes 33 %) den viktigaste anledningen efter
naturlandskapet.

B Lokalboende Inrikes Inkommande
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Figur 12. Anledningar till besokarnas vistelse inom studieomradet, férdelat per kategori
besokare.

6.4.2 Skogslandskapets karaktarer

Beroende pa var foretaget/besoksmalet ar lokaliserat/verksamt sa harleddes de
till kategorierna urbana, odlings-/kulturlandskap, skogslandskap och vatten. |
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tabell 3 sa ses en forteckning av de studerade foretagen/besdksmalen samt

vilken landskapskaraktar de fraimst kan kopplas till utifran lokalisering och

marknadsfoéring.

Tabell 3. Sammanstallning av foretagens/besoksmalens landskapskaraktérer. Blamarkering visar
vart intervjuerna agt rum.

. . . Marknadsforing (bl.a. Odlingslandskap | Skogsland
Féretag/besdksmal gl Urbana 6 P g Vatten
naturegenskaper) kulturlandskap skap
Wild Sweden Viltskadning och naturupplevelser 1 1 1
Naturarvskompaniet Narmaste vildmark, viltskadning, 1 1
paddling, naturreservat
Safsen resort nara hemmet, langt fran vardagen 1 1 1
Bernshammar hedstrommen 1 1
Riddarhyttans valordnat omrade 1 1
fiskevardsforening
Kloten fritid och konferens vildmark, avkoppling, aktivitet 1 1
Kolarbyn tystnad, vildmark och spannande 1 1
skogsupplevelser
Liens camping naturnadra, sjoar och fiske 1 1 1
Malingsbo camping Storslagen natur, vilt, fiske, 1 1
enskildhet
Uskavigarden smultronstalle i trolska Bergslagen, 1 1
avkoppling, naturnara
Vastanfors hembygdsgard naturskont, kulturhistoria 1 1 1
Karmansbo herrgard Boende & mat, naturskont, 1 1
narmaste vildmark,
Loka brunn vacker natur, djupa trolska 1 1
Bergslagen
Farna herrgard Boende & mat, natursként, 1 1 1
narmaste vildmark,
Elsa Anderssons konditori vacker natur, kulturhistoria, 1 1 1
konsthantverk, friluftsliv
Pershyttan kulturmiljéer, vildmark, bad, cykling, 1 1 1
vandring
Galleri Astley Kulturcentrum 1 1
Engelsbergs bruk och oljedn varldsarv, kulturminne 1 1 1
Opera pa skaret naturskon miljo, Bergslagen, sjo 1 1
Baggbrodagarna skon natur, Hedstrommen, sjoar, 1 1
fiske
Rikkenstorp kultur och kulturmiljéer, djupa 1 1 1
skogar, vandring, boende
Nordic Safari spannande méten i Bergslagens 1 1
viltrika skogslandskap
Farnas hjarta natur, kulturmiljé och dventyr 1 1
Ulvsbomuren vildmark, genuin gardsmiljo 1 1 1
Kloten lagret storskog, natur, sjo 1 1
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Pensionat udden sjoutsikt, lugn 1 1
Ebba Brahes lusthus kulturhistorisk miljo, café, fiske, 1 1
blommor
Forsen islandshastar fantastiska skogar, islandshastar, 1 1
narhet
Tallbacka Bergslagens Riviera, naturskont, 1 1
varldsarv, kultur
Stall Slofallet bergslagsnatur 1 1
Natur Center Erik AB fiske, flugfiske, camping, jaktkurs 1 1
Bergslagen forsranning narmsta forsranning 1
hyrfiske.se vildmarkskansla 1 1
Hellefors Herrgard trolska Bergslagen 1
outdooracademy.se trolska Svartalven och djupa 1 1 1
bergslagsskogarna
Akerby herrgard natur- och kulturhistoriska miljoer 1 1 1
Sikfors herrgard lite aventyr eller bara lugn och ro 1 1
Wildlive adventures vacker natur 1 1 1
Teatermaskinen Sveriges forsta kulturreservat 1
Birdsafari Sweden underbar landsbygd, lantmiljo, 1 1 1
faglar, fjarilar och miljéer
Stadra landsbygden, sjo, natur, vackert 1 1
Antal: 7 29 25 32
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Figur 13. De mest marknadsforda landskapskaraktédrerna ar vatten, odlings-/kulturlandskap och

skogslandskapet.
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6.5 SWOT-analys

Av den avslutande 6ppna fragan om vad besdkarna ser for styrkor, svagheter,
mojligheter och hot foér turismen i Bergslagen, ser vi resultatet i tabell 4 nedan.
Dar framgar de fem mest frekventa svaren ur vardera kategorin av besokare.

Tabell 4. SWOT-matris for turismen i Bergslagen. Uppdelat i styrkor, svagheter, mojligheter och
hot med svaren grupperat i de tre turismkategorierna, lokalboende, inrikes samt inkommande.
Redovisat i fallande skala dadr det som star 6verst har angetts av flest besdkare i vardera

turismkategori.

Styrkor
Lokalboende Inrikes Inkommande
naturen naturen naturen
kulturmiljéerna lugn & tystnad naturlandskapet

lugn & tystnad sjdarna lugn & tystnad
fisket fisket ensamheten
kulturhistorien kulturmiljderna djurlivet
Svagheter
Lokalboende Inrikes Inkommande

samhallsservicen pa landsbygden

glesbygdsproblemen

affarsutbud
marknadsforing

samverkan mellan kommuner & foretag

skyltning/information

serviceutbud

glesbygdsproblemen
kommunikationer

marknadsforing

skyltning/information

avstanden

kommunikationer
dyrt

marknadsforing

Mojligheter
Lokalboende Inrikes Inkommande
marknadsforing marknadsforing naturskydd

Okad turism battre fiskeforvaltning utveckling och expandering av leder
rekreation utveckling och expandering av leder Okad ekoturism
regionsamarbete néarhet till storstéader Okad turism
mer aktiviteter utdkad fisketurism infrastruktur
Hot

Lokalboende Inrikes Inkommande

avfolkning forfall Overexploatering

forfall avfolkning nedskrapning/forstorelse av miljén

forsamrad samhallsservice
nedlaggningar

skogsbruket

Overexploatering
skogsbruket

nedskrapning/forstorelse av miljon

skadegorelse av skyltar, rastplatser
Overpriser

skogsbrander
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7. DISKUSSION

7.1 Utbud och efterfragan

En sadan har undersdkning kan géras pa manga olika satt och givetvis ocksa mer
djupgaende och detaljerat. Men inom de tidsramar som varit mojliga sa kan det
stora antalet svaranden med fyrahundra enkater/intervjusvar ses som ett bra
dataunderlag. Vi har fatt en god spridning pa de svarande vad géller alder,
besokstyp(lokalboende, inrikes eller inkommande), hur ofta de dgnar sig at
friluftsliv/turism samt hur lang deras vistelse har varit i studieomradet. Utbudet
och efterfragan ser i stora drag ut att matcha bra. Vi ser tydliga skillnader bland
de olika kategorierna av besokare. Lokalboende och inrikes besokare star for den
storsta efterfragan av fika och mat medan de inkommande fran andra lander har
storst efterfragan pa logi och guidning. En trolig forklararing till detta ar att de
lokalboende bor hemma, ar oftast ute pa dagsutflykt och da ar det mest naturligt
att nyttja nagon form av servering. Av naturliga skal sa blir efterfragan pa logi blir
storst hos de inkommande besdkarna som rest till studieomradet fran annat land
och oftast saknar nagon lokal anknytning. Att de inkommande besbdkarna star for
den storsta nyttjandegraden av guidning kan nog forklaras av flera skal. Ett skal
ar att det finns en storre tradition och vana med att man anlitar en guide,
exempelvis vid skidakning/vandring i alperna. Fler troliga skal ar avsaknad av
kunskap/erfarenhet och tillgangligheten. Reser man till en ny plats och har
begransad tid pa sig sa efterfragas god service, bra information och att det ska
vara lattillgangligt. Dar kommer guidning in som en av sakerna de inkommande
besbdkarna efterfragar. De lokalboende och inrikes besdkarna i storre grad klarar
sig utan guidning.

Att sa fa som 11 % av de tillfragade har svarat pa om vad de saknar for
utbud/service kan tolkas pa flera satt. Dels att bestkarna inte saknar nagot; att
besokarna ar val paldsta och medvetna om vilket utbud/service som finns, eller
att besokarna helt enkelt inte forvantar sig mer av utbudet/servicen inom
studieomradet. En kommentar som framkommit under intervjuerna, ar att
studieomradet till stora delar &r landsbygd, da forvantas inte heller samma niva
av service och utbud av affarer som i en storre stad/ett kpcenter. Det finns
troligen en viss acceptans av en lagre niva pa servicegrad och utbud. Trots
acceptansen sa ses anda servicen/utbuden som bristfallig i flera omraden. Det
anses vara for langt till narmsta bensinmack, affar och att de bristande allmanna
kommunikationerna gor det omajligt att genomfora besok utan egen bil. Fler
saker som angetts som brister ar dalig skyltning till platser och besdoksmal och
informationen som finns pa plats. | viss man sa saknades ocksa viss infrastruktur,
tex. saknade besdkare med husbilar/vagnar iordningstéllda stallplatser utover de
campingar som finns. Flera besdkare saknade eller papekade ett bristande
underhall av leder, rastplatser, badplatser m.m. Detta har ocksa besokarna sett
som en av svagheterna for turismen inom studieomradet. De lokalboende ser
bristande samhallsservice och glesbygdsproblem som omradet storsta svaghet
for utveckling av turism. Daremot sag inrikes och inkommande bestkare
skyltning/information som den storsta svagheten. For att locka besokare till
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Bergslagen sa krdvs det en bra lagsta niva pa skyltning i omradet, information om
omradet och foretag/besoksmal. Alla typer av besdkare papekade att
marknadsféringen av Bergslagen kanske kan behdva férdandras och kompletteras
for att bli battre och mer unik. Ser man till vad alla typer av besdkare ser for
styrkor for turismen i Bergslagen sa uppger de allra flesta att det ar naturen som
ar det viktigaste. Omradet kan bli battre pa sin marknadsforing av omradets
natur och tillgangliggdora den med battre och tydligare information. Ett satt att
gora detta ar ett battre regionalt samarbete dar det idag ar avgransat med
kommun- och lansgranser sa skulle hela omradet troligtvis gynnas av ett bredare
samarbete och en gemensam marknadsforing.

7.2 Plats

Bland de olika kategorierna av turister finns en skillnad av vilka landskapsvarden
som varderas hogst. Besokarna som ar lokalboende eller inrikes vardesatter
omradets natur- och kulturlandskap hogst samt omradets kulturmiljoer. De
inkommande besdkarna uppskattar naturmiljon och naturaktiviteterna mest. En
slutsats som kan dras av detta &r att studieomradets storsta styrka ar dess
landskap, saval natur- som kulturlandskapet. Detta bor beaktas i olika
planeringssammanhang inom exempelvis skogs- och jordbruk och
samhallsplanering.

Omradets stora styrkor ar narheten fran stader till naturen, lugnet, tystnaden,
fisket och djurlivet. | dessa styrkor finns ocksa de storsta mojligheterna.
Bergslagen, med stora skogar, sjoar, djurliv, fiske, leder har goda forutsattningar
for turism baserat pa friluftsliv och rekreation. Genom att marknadsfora detta
battre sa kan aven de sociala vardena tillgodorédknas och inte enbart ex. rena
virkesvarden. Vardet med fiske ar kopplat till sjdar och vattendrag och staller
krav pa saval vattenkvalitet, fiskevard och tillganglighet. Bestkare intresserade
av vandring och cykling uppskattar val markerade, underhallna och lattillgangliga
leder och vagar. Omradets alla kulturmiljéer blir s mycket mer med information
om dess historia.

7.3 Planering

Denna studie pekar pa tva grupper egenskaper som turisterna identifierade, och
som kraver atgarder. Den forsta avser kommentarer som pekar pa behov att
forbattra infrastrukturer i form av information, skyltning och rastplatser. Den
andra var besokarnas synpunkter pa skogslandskapets kvaliteter som pekade pa
att skogsbrukets fokus pa virkesproduktion fértar naturupplevelser, och forfall av
kulturlandskapet som paverkar upplevelser av kulturlandskapet negativt.

De olika turisttyperna ser olika méjligheter, med en gemensam namnare i
marknadsféring av och 6kad turism inom Bergslagen. Lokalboende tror pa 6kad
rekreation och battre regionalt samarbete. Inrikes besdkare ser 6kade
mojligheter inom fisket, ledutveckling och narheten till staderna. Inkommande
besdkare utrycker behov av 6kat naturskydd, ledutveckling, ekoturism och
infrastruktur.
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Dessa hot och mdjligheter bor och kan beaktas i aktuella planeringssammanhang
som beror skogsbruket. Skogsbruket idag har riktlinjer angivna av samhallet och
certifieringssystem med framtagna metoder med olika atgarder som ska goras
for att ta hansyn till natur- och kulturvarden. Om alla riktlinjer féljdes med
hansyn till vatten och kulturmiljoer sa skulle mycket vara vunnet. Tyvarr sa
orsakas det fortfarande skador pa miljon i skogsbruket sasom skador pa
vandringsleder, kulturmiljoer, vattendrag och pa biologiskt och socialt vardefulla
skogar. Detta tror jag till viss del orsakas av att varje aktor ser till sina del av
landskapet. Skogsagaren kan uppleva att man inte far betalt for sociala varden,
och havdar darmed sin ratt att bruka sin mark som denne vill; entreprendrer ser
sig inte fa betalt for att gora en noggrannare planering av aktuella
skogsbruksatgarder, med onddiga korskador som foljd. Andra parter ser bara till
biologiska eller sociala varden och ifragasatter varfor skogen far avverkas
Ooverhuvudtaget.

Bergslagens landskap har varit och dr dynamiskt eftersom det under mycket lang
tid varit paverkat pa ett eller annat vis av oss manniskor. Har i Bergslagen syns
tydliga tecken pa detta med lamningar av hyttor, kolbottnar, ddmda sjéar och
vattendrag. Liksom landskapet sa har den svenska skogspolitiken ocksa
forandrats med tiden. En lang tid av produktionsfokus har inte gynnat den
biologiska mangfalden eller de sociala virdena. Tidigare sa har det funnits tvang
pa att avverka och foryngra lagproduktiva skogar; skogar som man med dagens
kunskap forstar hade bland de hégsta natur- och kulturvardena. Skogsvardslagen
vi fick fran ar 1993 ar ett steg i ratt riktning mot ett Iangsiktigt hallbart skogsbruk.
Olika miljocertifieringar ar ett annat. Dagens debatt om sociala varden kan nog
ses som en foljd av vart allt mer urbana liv. Kunskap om och férankring till natur
och skogsbruk inte ar nagon sjalvklarhet langre. Utan denna férankring och
djupare kunskaper sa avtar forstaelsen av konsekvenserna av tidigare
skogsbruksmetoder for produktion och miljo.

For att de sociala vardena ska fa ett tydligare mal i framtidens skogsbruk sa bor
produktions- och miljdmalen kompletteras med ett mal for sociala varden. Déar
skogsbruket ocksa ses i ett samhalls- och landskaps perspektiv. | begreppet
sociala varden bor dven inrymmas férutsattningarna for foretagande och
nyttjande av skogslandskap for turism och rekreation som en del av
landsbygdsutveckling.
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8. SAMMANFATTNING

Den svenska skogsvardslagen jamstaller produktions- och miljomalen.
Produktionsmalen syftat till ett hallbart och effektivt utnyttjande och
skogsmarken. Miljomalet omfattar dels miljohdansyn kopplad till bevarande av
biologisk mangfald men ocksa sociala varden. Trots utarbetade metoder for
bevarandet av den biologiska mangfalden sa har produktionsaspekterna en mer
framtradande roll i dagens skogsbruk. Det visar sig idag vara svart att uppna de
biologiska miljomalen. Samtidigt sa har skogslandskapets sociala vardens
definition och utveckling kommit att ta allt stérre del i debatten om dagens
skogsbruk.

En forutsattning for uppfoljning av mal ar att de ar matbara. De skogspolitiska
malen ar kopplade till en gradient i matbarhet fran ekonomiska via ekologiska till
sociala dimensioner av hallbart skogsbruk. For produktionsmalet ar bade
produkterna och de pengar som genereras tydliga och konkreta. Aven
bevarandet av biologisk mangfald ar konkret i form av fokus pa arter, livsmiljcer
och ekologiska processer. De sociala vardena har idag ett fokus pa rekreation och
friluftsliv. Men skogen skapar dven sociala varden i form av jobb pa landsbygden,
inom skogsbruket men ocksa inom andra naringar sasom turism, friluftsliv och
rekreation. Att tillgodose ekonomiska, ekologiska och sociala dimensioner av
hallbart skogsbruk innebér krav pa en langsiktigt hallbar markanvandning. Hur vi
anvander marken paverkar hela landskapet och alla de ekosystemtjanster som vi
forvantar oss att fa. Detta innebar att vi maste tanka i ett landskapsperspektiv for
att pa sa satt visa hansyn till olika intressen och ansprak.

Syftet med denna studie ar att bidra till att konkretisera de mer svarmatbara
sociala skogliga landskapsvarden kopplade till turism och friluftsliv sa att sadana
kan inkluderas i planering for en langsiktigt hallbar markanvandning. Vad finns
det fér utbud av ekologiska och sociala varden inom besdksnaringen? Med vilka
landskapsvarden marknadsfor sig lokala tjanste- och serviceforetag? Motsvarar
detta de landskapsvarden som kunderna/turisterna/besokarna efterfragar? Hur
ser besdkarna pa turism, rekreation och friluftsliv i Bergslagen i framtiden?

Besdksnaringen marknadsfor sig ofta med egenskaper som vacker natur, sjoar,
skogar, lugn, fiske och djurliv. Alla dessa aspekter kommer ocksa igen i
intervjusvaren nar besékarna har uppgett nyttjade tjanster och vad som tagit
dem till Bergslagen. Tjansteutbudet stammer val in i efterfragan. | de olika
turismkategorierna finns skillnader i efterfragan. Lokalboende och inrikes
besdkarna ar de mest frekventa bestkarna av caféer och restauranger. Medan de
inkommande turisterna procentuellt ar mest frekventa nyttjare av olika sorters
logi.

De sociala vardena skulle fa ett tydligare mal i framtidens bruk av

skogslandskapets alla naturvdarden om produktions- och miljomalen
kompletteras med ett mal for sociala varden i vidare bemarkelse an rekreation.
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BILAGA 1. SVERIGES 16 MILJOKVALITETSMAL

Begransad klimatpaverkan
Frisk luft

Bara naturlig férsurning
Giftfri miljo
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Saker stralmiljo
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. Ett rikt vaxt- och djurliv
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BILAGA 2. INTERVJUMANUAL OM
EFTERFRAGAN OCH PLATS

Hej

Jag heter Simon Paulin och gor en studie av utbud och efterfragan pa service och
aktiviteter for turism och fritidsliv i Bergslagen. Har du tid att i 5-10 minuter och
prata om detta?

Egna anteckningar: platsens namn
man/kvinna barn/ungdom/vuxen/pensionar
Var ar du fodd? vad jobbar du med/utbildningsniva?

Var bor du i vanliga fall?
(postnummer)

Hur ofta dgnar du dig at friluftsliv och turism?

Hur lange ar du har?
(timmar/dagar)

Om efterfragan:

Vilka tjanster nyttjar du under ditt besok?
e Overnattar du i samband med vistelsen
e Ater lagad mat...

e Fikar...

e Guidning
e Shopping
e Vandring

Vilka tjanster/vilket utbud saknar du?

e XX
® XX
Om platsen:

Vad forde dig hit? (fran natur till kultur)
e Natur —vy dver vatten
e Natur — aktivitet
e Fiskevatten (naturvatten, eller put-and-take?)
o Leder
e Rotter/hemviandardag (Baggbrodagarna 26-27/7)
e Kulturmiljo (landskap)
e Kulturmiljo (Kyrka eller annan byggnad)
e Kulturyttring (teater, konst, hantverk, xx)
o Affarer
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Oppen fraga pa slutet:
SWOT for turism och rekreation i Bergslagen

Nu | framtiden
Positivt | Styrkor: Mojligheter:
Negativt | Svagheter: Hot:
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