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FORORD

Lantmaéstare- kandidatprogram dr en tredrig universitetsutbildning vilken omfattar 180
hogskolepodng (hp). En av de obligatoriska delarna i denna dr att genomfora ett eget
arbete som ska presenteras med en skriftlig rapport och ett seminarium. Detta arbete kan
t.ex. ha formen av ett mindre forsok som utvdrderas eller en sammanstillning av

litteratur vilken analyseras. Arbetsinsatsen ska motsvara minst 10 veckors heltidsstudier

(15 hp).

Idén till studien kom fran Skénes potatisodlarforenings styrelse. Studien har dven
genomforts pd uppdrag av Skénes potatisodlarforenings styrelse som en del i arbetet for

en stark och vil fungerande odlarférening.
Ett varmt tack riktas till Skénes potatisodlarférenings styrelse samt handledaren for
examensarbetet, Thomas Bjorklund. Ett tack riktas dven till medlemmarna i Skanes

potatisodlarforening som tagit sig tid att svara pa enkéten. Catharina Alwall har varit

examinator.

Alnarp maj 2013

Kristoffer Bjérkman
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SAMMANFATTNING

Skénes potatisodlarférening dr en ideell forening som arbetar for dess medlemmar som
bestar av potatisodlare i sodra Sverige. Foreningen arbetar aktivt med att skapa en god
ekonomi 1 odlingen bland dess medlemmar och for att stidrka potatisens roll som
livsmedel. Foreningen bestar av ca 150 medlemmar varav ca 120 &r aktiva. Styrelsen 1
foreningen har beslutat att genomfora en undersokning om vad medlemmarna vill att
foreningen ska jobba med och satsa pa, om stadgarna i foreningen foljs m.m. Malet med
arbetet &r att fa fram ett beslutsunderlag for framtida arbete inom foreningen genom en
undersokning bland dess medlemmar. Styrelsen vill skapa en battre och starkare
forening som medlemmarna kan utnyttja pd bésta séitt. Undersokningen omfattas av

samtliga medlemmar i foreningen.

Jag har valt att utfora denna undersdkning genom ett enkétutskick via mail och fax. Jag
har valt att gora ett enkédtutskick da en intervjuundersokning hade varit mycket
tidskravande. Fragorna har utformats i samarbete med Skénes potatisodlarforenings
ordforande, vice ordférande samt verksamhetsledare. Enkdten bestod av 14 fragor
rorande foreningens stadgar, aktiviteter, storlek m.m. Svarsfrekvensen blev for 14g for

att undersokningen skulle kunna sdkerstillas statistiskt (22,5% svarsfrekvens).

Resultatet av undersokningen visar att merparten av medlemmarna anser att foreningens
stadgar f0ljs, och att verksamheten som bedrivs idag fungerar bra. Daremot ar det delade
meningar vid frdgor som handlar om utokning av verksamheten, fler tjdnster inom
foreningen och organiserade inkdp.

Det styrelsen enligt min mening skall arbeta vidare med baserat pa resultatet av detta
arbete ar:

e Anordna flera aktiviteter, t.ex. demo av potatisupptagare eller faltvandringar
e Jobba mycket mot export av potatis om priset ar ritt

e Se over mdjligheterna for samordnade inkdp av fornédenheter

e Fa medlemmarna mer intresserade att engagera sig



SUMMARY

Skane potatogrowers association is a nonprofit organization that works for its members
consisting of potato growers in southern Sweden. The association is actively working to
create a good economy in the culture among its members and to strengthen the role of
the potato as food. The association consists of about 150 members, of which about 120
are active. The Board of Directors of the Association has decided to conduct a survey on
what the members want the association to work with and invest in, if the statutes of the
association are followed etc. The goal of this work is to develop a decision-making basis
for future work in the compound through a survey among its members. This is to create
a better and stronger association members can use in the best way. The survey covered

all the members of the association.

I have chosen to perform this investigation through questionnaires sent by mail and fax.
I have chosen to do a survey that was mailed because interviewing all members would
have been very time consuming. To visit 150 members who all live throughout southern
Sweden would have required much more time than the author had available. The job
with the survey is completed using the template from the book Survey in Practice-A
Handbook of survey methodology written by Goran Ejlertsson. The study is quantitative
because the questions are to be answered with YES or NO but the respondent has the
opportunity to justify their answers, or come up with reflections on organizational
activities in general, which also makes the study to some extent qualitative. The
questions were designed in collaboration with the president, vice president and the
director of the Skine potatogrower association. The questionnaire consists of 14
questions concerning statutes, activities, size etc. The response rate was too low for the
survey to be secured statistically (just 22.5% response rate), although this result has been

analyzed according to a response rate that was high enough.

The results of the survey show that the majority of members feel the statutes are
followed, and that the activities carried out today works alright. However, the members

are divided by issues relating to expansion of operations, more services within the



association and organized purchases. Unfortunately, the response rate was too low to be

able to draw any conclusions from the work.

My opinion in what the board should work with based on the result of this study:

e Arrange more activities, for example potato harvester demonstrations or
fieldstudys

e  Work more with exporting potatoes
e Control the possibility in buying equipment together
e Get the members more interested in committing to the association



1. INLEDNING

1.1 Bakgrund

Skanes potatisodlarforening ér en ideell forening (se Om ideella féreningar s 8) som
arbetar for dess medlemar som bestar av potatisodlare 1 s6dra Sverige. Skénes
potatisodlarférening har idag ca 150 medlemmar varav ca 30 dr passiva, dvs. foreningen

har 120 aktiva medlemmar.

Foreningen arbetar aktivt for att stirka potatisens roll som livsmedel och for att skapa en
god ekonomi i odlingen f6r medlemmarna. Féreningen anordnar odlartriffar,
studieresor och skickar ut odlarbrev med odlingstips och redogorelse av marknadsléget.
Foreningen satsar dven pa forskning och utveckling t.ex. genom medlemskap i
Partnerskap Alnarp, en samverkansorganisation mellan LTJ-fakulteten vid Sveriges

Lantbruksuniversitet och néringslivet.

Genom Skénepotatis AB, som &r deldgt av Skanes Potatisodlarférening, formedlas

potatis pa kontrakt gentemot odlare och foradlingsindustri, packeri, export m.m.

I féreningens stadgar star &ndaméalen med foreningen, de dr som foljer:

§ 2 Andamal

Foreningen har till andamal att

- frimja odlingen av kvalitetspotatis

- frimja sammanhéllningen mellan potatisodlare

- foretrada medlemmarna i frdgor som ror odling, marknadsforing och
prisséttning av matpotatis

- medverka vid teckning av odlingskontrakt

- 1 Ovrigt tillvarata medlemmarnas intressen sisom matpotatisodlare

Styrelsen i foreningen har beslutat att géra en undersokning om vad medlemmarna vill

att foreningen ska satsa pd, om medlemmarna anser att stadgarna foljs samt ovriga



tankar om verksamheten. Denna uppsats ér en del i arbetet for en stark och vél

fungerande odlarforening.

1.2 Mal

Malet med undersokningen &r att f4 fram ett beslutsunderlag till styrelsen baserat pa
medlemmarnas asikter. Styrelsen tycker det dr viktigt att samtliga medlemmar skall fa

chansen att paverka foreningens arbete, dd medlemmarna dr styrelsens uppdragsgivare.

1.3 Syfte

Syftet &r att utifran undersokningen sammanstélla ett beslutsunderlag som styrelsen i
foreningen kan anvinda for att forma sitt framtida arbete. Med hjélp av detta skapas en
bittre och starkare férening som gynnar medlemmarna
For att nd syftet kan tva fragestillningar formuleras:

Hur tycker medlemmarna att foreningen fungerar?

Vilka tjanster vill medlemmarna att foreningen erbjuder?

1.4 Avgransning

Enkiten avgrinsas till registrerade medlemmar vid tillfallet for utskicket. Fragorna ar
utformade tillsammans med uppdragsgivaren och dr ddrmed avgrinsade enligt deras

onskemadl (se bilaga 2).



2. LITTERATURSTUDIE

I f6ljande kapitel kommer ldsaren att 4 en inblick i ideella foreningars struktur. I
kapitlet behandlas dven olika marknadsforingsfilosofier, SWOT-analys samt en
beskrivning av tjdnster. Dessa teorier dr verktyg for att analysera resultaten av enkéten

och for att kunna fora en béttre diskussion.

2.1 Om ideella féreningar

En ideell forening bildas genom att féreningens medlemmar utser styrelse och revisor.
Till skillnad fran till exempel aktiebolag finns i 6vrigt inga sdrskilda formkrav vid
bildandet av foreningen. Foreningen ses dock inte som juridisk person forrdn det finns
ett beslut om bildande, stadgar har antagits och nér styrelse och revisor utses. Detta har
stadgats 1 rattspraxis, och det finns sdledes ingen sdrskild lagstiftning som reglerar de
ideella foreningarna. Istdllet &r det genom allménna réttsgrundsatser och foreningens

stadgar som verksamheten regleras. (Smiciklas, 2006, s. 181)

Det finns olika sorters ideella foreningar, vilka kan delas in i tre olika kategorier;

1. féreningar, som genom icke-ekonomisk verksamhet frimjar ideella syften

2. foreningar som genom ekonomisk verksamhet framjar ideella syften

3. foreningar som genom icke-ekonomisk verksamhet framjar sina medlemmars
ekonomiska intressen. Branschorganisationer, sdsom till exempel Skénes
Potatisodlarforening, hor ofta till den tredje kategorin. (Hemstrom, 1996, s. 17 f. och
Smiciklas, 2006, s. 182 )

Det finns vissa krav pa hur en forenings stadgar ska vara utformade och pé dess
innehall:

1. Stadgarna vara skriftligt utformade och innehalla en bestimmelse om att de géiller for
en viss forening.

2. Stadgarna ska innehdlla en gemensam malsdttning, vilken arbetats fram av de
personer som bildat foreningen.

3. Stadgarna ska innehélla foreningens namn och dndamal, och inte minst reglerna kring

hur beslut skall fattas 1 féreningen.



Det ér forst ndr samtliga dessa rekvisit dr uppfyllda som den ideella féreningen blir en
juridisk person, och forst da som foreningen svarar for dess forpliktelser. Detta innebér
séledes att det inte 4&r medlemmarna som ansvarar for foreningens skulder. Rent
praktiskt krdvs ocksa att foreningen har antagit firma, det vill séga antagit ett namn
under vilket féreningen ska verka. (Smiciklas, 2006, s. 181)

For de ideella foreningar som avser driva naringsverksamhet finns dock fler krav. Trots
att det inte finns nagra krav pa registrering eller godkdnnande av ndgon myndighet for
att foreningen skall bli en juridisk person, krévs att foreningen ska anmélas till
handelsregistret om den avser driva niringsverksamhet. (Smiciklas, 2006, s. 181) Detta
framgér av 2 § Handelsregisterlagen (hddanefter HRL). I 4 § HRL stadgas vad som skall
finnas med i en sddan anmélan, bland annat foreningens firma, dess art och uppgifter om

styrelseledamoterna.

Trots att anmadlan till handelsregistret endast &r en ordningsforeskrift och inte har nagon
betydelse for varken foreningens bildande eller dess réittskapacitet, kan en utebliven
anmélan till handelsregistret medfora boter. Detta stadgas 1 22 § HRL.(Smiciklas, 2006,
s. 181)

Styrelsens framsta uppgifter i en forening ar att:
1. Se till att saker och ting blir gjorda
2. Se till att det finns rutiner for hur olika uppgifter skall 16sas samt av vem.

(Lundén, 2008, s. 14)

2.2 Marknadsinriktad filosofi

Vilken typ av marknadsforingsfilosofi ett foretag véljer att arbeta utifrdn beror bland
annat pa foretagets storlek, hur linge det har funnits samt vilken sorts produkt som
foretaget erbjuder marknaden. (Mossberg, 2011, s. 23)

Det finns fyra olika marknadsforingsfilosofier. Vissa foretag viljer att ha ett tydligt
fokus pa produktion (produktionsinriktad filosofi), pa forséljning (forsdljningsinriktad
filosofi), pa strategiska dverviganden for att leverera kundvirden (marknadsinriktad
filosofi) eller pa att leverera kundvérde samtidigt som att ta ett samhéllsansvar (socialt
inriktad filosofi). (Mossberg, 2011, s. 24)

Nedan foljer en mer ingdende beskrivning av de olika marknadsforingsfilosofierna.
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En produktionsinriktad filosofi innebér att foretaget satter sin produktion i centrum och
arbetar darfor for att f4 den sa effektiv som mojligt. Foretaget stravar stindigt efter att ha
sina produkter tillgédngliga och prisvirda for konsumenten, dd man utgér frin antagandet

att detta ligger 1 kundens intresse. (Mossberg, 2011, s. 24)

En produktinriktad filosofi innebér att foretaget véljer att sétta sjdlva produkten i
centrum, och utgar fran att kunden uppskattar virden sdsom design och god kvalitet.
Marknadsforingen i foretaget handlar dérfor naturligt om forbéttring och utveckling av

produkten. (Mossberg, 2011, s. 24)

En forsaljningsinriktad filosofi innebér att foretaget lagger ner mycket kraft pa
sdljkampanjer, och sitter siledes forséljningen i centrum for marknadsféringen. Man
utgér fran att utan omfattande kampanjer sa kommer inte produkten att silja, den kan

alltsa inte “sdlja sig sjalv”’. (Mossberg, 2011, s. 24)

En socialt inriktad filosofi innebar att foretaget sitter upp langsiktiga mal, bade vad
géller en samhillelig vilfard och vilmiende samhillsmedborgare. Man vill alltsa inte
endast tillfredsstélla kunderna pa kort sikt. (Mossberg, 2011, s. 25) Att foretag idag vill
visa sina kunder att de har ett hallbarhetstdnk dr mycket tydligt, inte minst genom att

flera storre foretag arbetar mycket med CSR (Corporate Social Responsibility).

Slutligen, sa kan foretag arbeta utifran en marknadsinriktad filosofi, ndgot som Skénes
potatisodlarforening har valt att gora. Detta innebéar att marknaden sitts 1 centrum och
man utgér ifrdn de behov som finns pa marknaden, och arbetar saledes for att kunna
tillfredsstélla dessa. Ledorden for denna filosofi dr virde och tillfredsstéllelse; foretagen
stravar inte endast efter att kunna erbjuda en produkt, utan istéllet for att kunna erbjuda

ratt produkt. (Mossberg, 2011, s. 24)
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2.3 SWOT

Nar man gor nuldgesbeskrivningar och informationsinsamlingar kan man ta hjilp av en
sa kallad SWOT-analys. SWOT star for styrkor (strengths), svagheter (weaknesses),
mdjligheter (opportunities) och hot (threats). (Mossberg, 2011, s. 367)

SWOT-analysen kan delas in i tva olika delar, en extern och en intern del. I den externa
delen uppskattar man foretagets mojligheter och hot; trender, framtida behov och
forvintningar belyses. I den interna delen diskuteras foretagets strategiska styrkor och
svagheter. Man diskuterar da bland annat foretagets problem och begriansningar.

(Mossberg, 2011, s. 367)

Malet med en SWOT-analys dr att matcha mdjligheterna i omgivningen mot foretagets
styrkor, samtidigt som man ¢vervinner och eliminerar svagheterna och minimerar hoten.

(Kotler, 2010, s. 78)

Det ér inte alla omraden som ett foretag kan paverka sjélv. Man brukar generellt sdga att
ett foretag inte sjdlv kan paverka mdjligheter och hot, men daremot sa kan foretaget
sjalv paverka parametrar sdsom styrkor och svagheter. Vidare kan man sédga att
mojligheter och styrkor hjédlper foretaget pa ett positivt sitt och som hjalper foretaget att
uppnd sina mal. Hot och svagheter kan ddremot skada foretaget och séledes bidra till att

uppsatta mal inte kan uppnas. (Mossberg, 2011, s. 368)

Sammanfattningsvis kan man siga att de tva olika analyserna, den interna och den
externa, tillsammans ska leda foretaget mot att ta strategiska val som dverensstimmer

med fOretagets uppsatta vision. (Mossberg, 2011, s. 368)

2.4 Tjanstens olika nivaer

En tjénst kan beskrivas utifran en modell med tva nivéer; kédrntjdnsten och bitjénster. Ett
tydligt exempel pé detta ar ett hotell. For ett hotell kan till exempel uthyrning av rum
vara kirntjansten, medan restaurangen kan anses vara en bitjinst. Det finns dock de som
menar att en tjanst dr sd pass komplicerad sé att det inte dr tillrdckligt att endast beskriva

den utifran en modell med tva nivier. (Mossberg, 2011, s. 248).
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Nedan foljer en mer omfattande modell som beskriver tjdnstens olika nivéer i fyra olika
steg:

e Utveckling av ett tjanstekoncept

e Utveckling av ett bastjdnstekoncept

e Utveckling av ett utvidgat tjdnsteerbjudande

e Hantering av image och kommunikation
Ett tjanstekoncept beskriver ett foretags intentioner och utgoérs av ndgon idé som
foretaget har, till exempel att formedla potatis. Bastjanstepaketet dr de tjanster som &r
nodvéndiga for att tillgodose kundens behov. Utvidgat tjdnsteerbjudande &r t.ex. tjdnster
utover bastjinstepaketet. I det utvidgade tjansteerbjudandet finns tre baselement:

1. Tjénstens tillgdnglighet

2. Interaktionen med tjinsteforetaget

3. Kundens deltagande
Det ar forst ndr det utvidgade tjéansteerbjudandet har utvecklats som bastjanstepaketet
kan ses som en produkt.
Image och kommunikation &r en viktig del i tjdnsteprodukten, t.ex. om en person har en
positiv bild av foretaget kan ett misstag forbises. Imagen av varumirket ar en viktig
komponent da varumérket reflekterar produkten, personalen och foretaget.(Mossberg,

2011, s.248f)
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3. MATERIAL OCH METOD

I detta kapitel kommer jag att beskriva och motivera de metoder som jag har valt att

anvdnda mig av for att genomfora min undersékning.

3.1 Kvantitativ metod

Undersokningar kan indelas i tva kategorier, antingen &r de kvantitativa eller kvalitativa.
En kvantitativ metod fokuserar pd mingd och antal och ska kunna analyseras objektivt
och statistiskt. (Christensen et al, 2001, s. 66 ff.) En kvalitativ metod fokuserar istéllet
pa ord och text, och det &r oftast viktigare med sjdlva helhetsbedomningen dn det
specifika. En sddan undersokning dr saledes mer subjektiv och tolkande. (Christensen et

al, 2001, s. 66 ff.)

I detta examensarbete har en kvantitativ metod anvénts. Orsaken till detta &r att en
kvalitativ metod hade varit for tidskrdvande d& malet var att samtliga medlemmar skulle
f4 komma till tals. I enkéten fanns det dock mgjlighet for medlemmarna att ge mer

utforliga svar pa frdgorna @n bara JA eller NEJ.

3.2 Vad ar en marknadsundersokning?

For ett foretag eller en organisation finns det manga olika marknadsinformationskéllor,
marknadsundersokning dr en av dem. Det som skiljer marknadsundersokningar fran
ovriga marknadsinformationskéllor dr att informationen systematiskt samlas in,
analyseras och tolkas med utgadngspunkt fran ett specifikt och definierbart

marknadsforingsproblem.

Normalt dr att en marknadsundersdkning anvénds som en del i ett beslutsunderlag. En
marknadsundersokning ses oftast som ett planeringsinstrument da fordndringar skall
goras. En marknadsundersokning ér ocksa ett diagnostiskt instrument for att forsoka ta

reda pa vad som gjorts bra eller daligt. (Christensen et.al, 2001, s. 9 f)
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3.3 Varfor en enkat?

Denna uppsats bygger pa en empirisk undersékning. (Denscombe, 2009, s. 25 f.)

Till grund for den empiriska undersdkningen har jag valt att utforma en enkét vilken har
sants ut via mail eller fax till foreningens samtliga medlemmar. Undersékningen har
skickats via fax till dem som inte har tillgang till mail. Det finns flera anledningar till
varfor marknadsunders6kningen har utformats som en enkét och har skickats ut via mail

och fax.

Skanes Potatisodlarforening har ca 120 aktiva medlemmar vilka dr spridda dver hela
sodra Sverige. Det hade séledes varit mycket tidskrdvande att besoka samtliga
medlemmar for att genomfora intervjuundersokningar. Denna uppsats dr genomford vid
en mycket kritisk tidpunkt fér medlemmarna, da samtliga har en mycket stor arbetsborda
under dessa manader. Uppsatsen dr genomford mitt 1 varbruket d& potatisen skall
planteras. Detta innebér att det dessutom hade varit mycket svért for dem att avsitta tid
for ett mote. Genom att skicka ut en enkét via mail eller fax kan medlemmarna séledes
viélja att svara pa fragorna vid en tidpunkt som passar dem. Detta givetvis inom en viss

tidsram da uppsatsen skall vara klar innan kursen avslutas.

Jag 4r medveten om att en mail- och faxenkét vanligtvis har en 1ag svarsfrekvens. Det ar
vanligt att respondenten kénner att enkéten ar opersonlig eftersom det inte forekommer
nagon personlig kontakt mellan respondenten och forskaren. Dessutom brukar
respondenten inte fa nagon information om att en mail- och faxenkét ar pa vag.
Omsténdigheterna kan ddrmed innebéra att data som samlas in mgjligtvis inte ar

tillracklig for att gora en fullstindig och representativ analys. (Denscombe, 2009, s. 27).

Jag har dock gjort den avvigningen att da denna undersokning ar efterfragad av Skanes
Potatisodlarforening, kommer svarsfrekvensen vara hog da det ligger i medlemmarnas

eget intresse att vara med och paverka foreningens verksamhet.

3.4 Undersokningsgangen i en enkatundersokning
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For att gora en enkit krdvs ett omfattande planerings- och tankearbete innan man
kommer fram till sjdlva frageformuléret (Christensen et al, 2001, s. 9.)
Nedan foljer en mall pd hur undersdkningsgangen i en enkdtundersdkning kan gé till,

likt den som gjorts 1 denna uppsats.

Undersokningsgangen i en enkdtundersokning
Syfte och
problemformulering - Vilket dr problemomrédet?
- Varfor skall undersékningen

l goras?

- Vad skall vi ta reda pa?
Population och urval - Vilken studiedesign?

- Vilka skall undersékningen
1 gilla?

- Hur skall urvalet goras?
Fragor - Frageomraden?
l - Egna eller andras fragor?

- Hur skall egna frigorna se ut?
Enkéten Foljebrevet.
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presenteras?

Val av presentationsform.

Figur 1. Undersokningsgangen i en enkdtundersokning (Ejlertsson,

1996, s. 14)

Forfattaren har foljt delar av undersdkningsgéngen i en enkdtundersdkning enligt figur 1
dé den é&r tydlig och latt att f6lja och anpassa efter forutsittningarna. Mallen var den

mest lattoverskadliga bland den litteratur som jag anvint mig av.

3.5 Urval

Skanes Potatisodlarforening ar en odlarférening med ca 150 medlemmar. Enkéten har
skickats till samtliga medlemmar, da bade jag och styrelsen 1 potatisodlarféreningen
anser att det dr av stor vikt att 14ta samtliga medlemmar fa mgjligheten att paverka och
uttrycka sin asikt. Detta innebir att undersdkningen dr en totalundersokning dé den

innefattar alla medlemmar.

3.6 Enkatutformning, utskick och paminnelse

Enkiten har arbetats fram i samarbete med Skénes potatisodlarforenings ordforande,
vice ordforande samt foreningens verksamhetsledare. Fragorna &dr utformade pa sé vis att
styrelsen 1 Skénes potatisodlarforening skall fa ett beslutsunderlag att anvinda 1 arbetet
for en stark forening som for medlemmarnas talan. Enkéten bestér av 14 frdgor som
besvaras med JA alt. NEJ, dock finns visst utrymme for motiveringar till varje svar (se

bilaga 2). Till sist finns utrymme for 6vriga reflektioner om foreningsverksamheten.

Enkéten skickades tillsammans med ett foljebrev som forklarade syftet och

tillvagagangssitt for undersokningen (se bilaga 1).

Enkéten skickades ut via mail och fax 30/4-2013 via forfattarens mailadress samt

faxnummer (16 st medlemmar anvénde sig av fax, 6vriga mail).
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Paminnelse har skickats ut via Skénes potatisodlarforenings veckobrev (mail- och

faxrespondenter) tre ganger dd veckobreven énda skickades ut under denna tid.

Péminnelse skickades ut via mail 10/5-2013 till samtliga som inte svarat (129 st).

3.7 Svarsfrekvens och bortfall

120 enkdéter har skickats ut och 27 svar har kommit in, detta trots pAminnelse via mail
och i veckobrev.

Tekniska problem uppstod med faxen och faxmottagarna (16 av 150) fick enkédten forst
en vecka senare. Detta kan ha paverkat bortfallet bland faxrespondenterna, som dock
fick tre pAminnelser via veckobrev. Om detta skulle paverkat bortallet ror det sig om 16

st medlemmar.

3.8 Resultatbearbetning

Samtliga svar har sammanstéllts och illustrerats grafiskt i ett cirkeldiagram for att fa en
bra dverblick dé svarsalternativen endast blev JA, NEJ, Vet ¢j eller Inget svar. Efter
varje friga och cirkeldiagram finns en kort ssmmanfattning. Aven exempel pé

motiveringar till svaren samt dvriga reflektioner om foreningen redovisas ocksa.

3.9 Reliabilitet

Reliabilitet betyder huruvida upprepade mitningar ger samma resultat. Om en fraga har
hog reliabilitet skall det slumpmaissiga felet vara litet. Ett hogt bortfall saboterar
mojligheterna att generalisera undersdkningsresultatet, trots vil stéllda fragor
(Ejlertsson, 1996, s. 86.) For att en métning skall vara reliabel ska man uppna samma

matresultat med samma metod, vid upprepade tillfallen. (Christensen et al, 2001, s. 290.)

3.10 Etik och moral

I undersékningar som denna dr det av yttersta vikt att handla etiskt och med god moral.

Det ér till exempel viktigt att respektera deltagarnas réttigheter och virdighet och att
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arbeta pd ett drligt sitt. Ingen ska behdva tvingas till att vara med i en undersokning.
(Denscombe, 2009, s. 193 ff. och Christensen et al, 2001, s. 35 ff.) Genom ett etiskt
arbetssétt bygger man upp ett fortroende for framtida undersokningar. Jag har varit noga
med att folja detta arbetssitt, vilket bland annat avspeglats 1 att respondenternas svar har

varit anonyma.

3.11 Metodkritik

Svagheten med att anvénda sig av en kvantitativ metod &r att undersokningens resultat
kan skilja sig frdn verkligheten da frdgor och svar kan vara styrda. Fragorna kan inte
vara for komplexa eftersom syftet inte ar att komma pa djupet. Den kvantitativa
undersokningen fokuserar pa enklare forhdllanden. Det som framkommer i en
kvantitativ undersdkning #r bara just det man frigar om. Aven om respondenterna kunde
dela med sig av sina dvriga synpunkter i fragorna finns det inte samma utrymme som
vid kvalitativa undersdkningar (Jacobsen, 2002). Enkéter ger ofta storre bortfall dn
intervjuundersokningar (Ejlertsson, 1996, s. 11.) Vid en intervju kan respondenten stélla
motfrdgor om frdgan i enkéten &r oklar, vilket motverkar uppenbara missuppfattningar
som kan forekomma i en enkdtundersokning. Respondentens identitet kan styrkas vid
en intervju medan man aldrig kan vara sdker vem som svarat vid en mail- faxenkdt.
Personer med lds- och/eller skrivsvarigheter kan ocksa falla bort vid en

enkdtundersokning via mail eller fax (Ejlertsson, 1996, s. 12.)
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4. RESULTAT

I detta kapitel redovisas svaren pa fragorna som stillts i enkdten.
Varje fraga fran enkiten redovisas med hjilp av ett cirkeldiagram med procentsatser for
varje svarsalternativ. Efter varje fraga foljer en kort sammanfattning om resultatet. I

slutet finns en del fria kommentarer fran respondenterna runt fragorna.

Pé grund av lag svarsfrekvens vill jag papeka att ett svar motsvarar ca 3,7 %.

1. Framja odlingen av kvalitetspotatis

I féreningens stadgar (punkt 2) anges
foreningens andamal. Tycker ni att dessa
efterlevs? (ett svar per andmal)

Foreningen har till andamal att:

1. Frdmja odlingen av kvalitetspotatis

HJA ENEJ mVetej MIngetsvar

0% 11%
(]

4%

85 % har svarat JA pa fragan, visst missndje har forekommit pa 4 % och 11 % har valt
att inte svara alls. Inget svar méste tolkas som att respondenten inte har ndgon asikt i

fragan eller missat att svara pa den.
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2. Framja sammanhallningen mellan potatisodlare

I féreningens stadgar (punkt 2) anges
foreningens andamal. Tycker ni att dessa
efterlevs? (ett svar per andamal)

Foreningen har till andamal att:

2. Framja sammanhallningen mellan
potatisodlare

HJA ENE] mVetej HIngetsvar

De flesta medlemmar som svarat pa enkéten upplever att odlarforeningen frimjar
sammanhéllningen mellan potatisodlare. 74 % har svarat JA, 11% NEJ, 8% Vet ¢j och

7% har ej svarat.

3. Foretrada medlemmarna i fragor som ror odling, marknadsforing och

prissattning av potatis

I foreningens stadgar (punkt 2) anges féreningens
andamal. Tycker ni att dessa efterlevs? (ett svar per
andamal)

Foreningen har till andamal att:

3. Foretrada medlemmarna i fragor som rér odling,
marknadsféring och prissattning av potatis

HJA ENE] mVetej HIngetsvar

4%
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De flesta medlemmar som deltagit i enkéten anser att odlarforeningen foretrader dem i

frdgor som ror odling, marknadsforing och prisséttning av potatis. 89 % har svarat JA.

4. Medverka vid teckning av odlingskontrakt

I féreningens stadgar (punkt 2) anges foreningens
andamal. Tycker ni att dessa efterlevs? (ett svar
per andamal)

Foreningen har till andamal att:

4. Medverka vid teckning av odlingskontrakt

HJA ENEJ] mVetej MIngetsvar

a% 1%

11%

Hela 11 % anser att foreningen inte medverkar vid teckning av odlingskontrakt, dock

anser 78 % foreningen lever upp till denna stadga.

5. 1 06vrigt tillvarata medlemmarnas intressen sdsom matpotatisodlare

I foreningens stadgar (punkt 2) anges féreningens
andamal. Tycker ni att dessa efterlevs? (ett svar
per andamal)

Foreningen har till andamal att:

5. 1 dvrigt tillvarata medlemmarnas intressen
sasom matpotatisodlare

HJA ENEJ] mVetej MIngetsvar

11%

7%

8%
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74 % av respondenterna anser att medlemmarnas intressen som matpotatisodlare i dvrigt

tillvaratas, 8 % tycker inte detta. Dock ar det ett hogt internt bortfall pa 11 %.

6. Foreningen har bland annat anordnat
demonstration av olika potatisupptagare,
faltvandringar m.m Vill du se att fler liknande
aktiviteter anordnas?

HJA ENE] mVetej MIngetsvar

4%

Medlemmarna som deltagit i undersdkningen vill generellt sett se att fler aktiviteter av

detta slag anordnas, hela 82 %.

7. Féreningen har en arlig storskalig
demoodling med olika kvavestegar, hjalper
resultaten av detta dig i ditt val av sorter for din
egen odling?

HJA ENE] mVetej MIngetsvar

4% 4%
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22 % av respondenterna har inte nytta av demoodlingen vid sitt val av sorter medan 70

% har det.

8. Skulle du vilja ha en mer omfattande
radgivningsverksamhet betraffande odling i
foreningen?

HJA ENEJ mVetej MIngetsvar

Maénga medlemmar som svarat pd enkiten vill inte se en mer omfattande
radgivningsverksamhet betrdffande odling 1 foreningen, hela 45 % svarar NEJ och bara

37 % JA.

9. Tror du att en 6kning av antalet
medlemmar samt en geografisk utvidgning av
verksamhetsomradet ar bra for foreningen?

WJA ENE] mVetej mIngetsvar
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En knappt 6vervigande del av respondenterna séger JA, 15 % ar osékra och 37 % svarar

NEJ.

10. Anvander du formedlingstjansten som
Skanepotatis AB erbjuder?

HJA ENE] mVetej MIngetsvar

39, 4%

15 % av medlemmarna anvénder sig inte av Skdnepotatis AB:s formedlingstjénst 78 %

gor det.

11. Om du anvéander féormedlingstjansten som
Skanepotatis AB erbjuder, tycker du att den
fungerar val?

WJA EmNEJ] mVetej mIngetsvar

4%
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Overviigande delen av de medlemmar som svarat anser att formedlingstjinsten fungerar
vil (67 %). Det interna bortfallet (18 %) kan antas inte anvidnda sig av

formedlingstjansten. 11 % svarar NEJ.

12. Tror du att det finns en mojliget att odla
potatis fér export i Sverige?

HJA ENE] mVetej MIngetsvar

4% 0%%

Niéstan alla som svarat pa fragan tror att det finns en mojlighet att odla potatis for export

1 Sverige (92 %).

13. Potatiskontroll i Sverige AB (POKAB) ar
ett kvalitetskontrollorgan, tycker du att det
fungerar bra och fyller sitt syfte?

HJA ENEJ mVetej MIngetsvar

4%

4%
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De flesta respondenterna har svarat JA (70 %), de som svarat Vet ej kan man anta inte

har anvént sig av POKAB.

14. Vill du se en genom féreningen organiserat
sammarbete vad galler inkop av férnédenheter
(Iador, oktabiner, sackar m.m)?

HMJA ENEJ] mVetej mIngetsvar

0%

Overvigande delen av medlemmarna som svarat vill inte ha ett organiserat sammarbete

vad géller inkdp av fornodenheter, hela 48 % samtidigt som 45 % vill detta.

Exempel pa kommentarer och motiveringar till svaren (de fradgor som har fatt minst
tre motiveringar):
6. ”D4 potatisodlare &r en liten grupp med begrinsat intresse for andra att ordna
liknande é&r detta bra”
”Sjalvklart!”
”Antalet faltvandringar far gérna utdkas......... Aven demonstration av olika
maskiner ex vid potatisupptagning om det kan utforas pa ett sikert sitt”
7. ”Mkt bra intiativ!”
”Mycket bra!”
”Kvive ér en faktor som paverkar volymskdrden. Det dr minst lika viktigt med
demoodlingar for andra &mnen for att jamfora kvaliteter efter vad potatisen skall

anvéandas till.”
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lite, men vi som inte odlar i Skéne har mindre nytta av den men méste dnda vara
med och betala.”
”Aven gddsling och pH ir viktigt vid val av sort”

8. ”JA men av vem?”
”Vid plockning, lastning och hantering”
”Om det skots av foreningen, ej Skanepotatis”™

9. Vi ar en lokal odlarférening for Skane, ingen riksférening for 6vriga landet. Vi
ska vara bra pad hemmaplan, men samarbete med andra lokala foreningar ar bra.”
”Tveksamt da det finns odlarforeningar i andra delar av landet ocksé. Hitta olika
typer av samverkan istéllet. Det finns en risk att tappa VI-kénslan i en for stor
forening”
”JA, definitivt”
”Bilda en organisation Potatisodlarna” som foretrdder odlare i hela
landet................ ”

11.”JA, 1 stort sett”
”NEJ, oklart hur det &r tdnkt att det ska fungera, vems potatis som séljs forst,
ibland fir man lagra 1dnga perioder.”
”Mycket bra”
”JA, mycket bra”
”Formedlingstjansten skall vara till for medlemmarna forst och framst och inte
som nu for alla potatisodlare”

13. ’POKAB och SMAK borde vara samma typ av analys s att det géller for
certifiering av packad potatis. Idag krivs SMAK.”
”NJA, ger en vigledning om partiets kvalitet men kdparens egen analys blir

avgorande.”

Exempel pa dvriga tankar och reflektioner inom foreningen:

”En bra forening med mycket nytank”

”Foreningen borde ha ett storre dgande 1 Skanepotatis for att skapa battre balans”

”Ett vattentdtt skott mellan odlarféreningen och Skénepotatis™

”Jag tycker att foreningen fungerar jéttebra. Det viktiga ar att vi jobbar vidare med
aktiva odlare sa att vi inte konkurrerar med LRF att vara Sveriges storsta idrottsforening.
Det skall vara en slimmad forening, inte grejer runtikring”

”For mig som odlare har foreningen betytt jattemycket positivt”
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”En mycket bra forening”
”Otydligt vad som dr forening och formedling, ska nog vara en samlad verksamhet med
tanke pé kostnaderna. Detta skapar ocksa en viss misstro hos medlemmarna kontra

ledningen”

”Mer marknadsforing for att 6ka konsumtionen”

”Hanteringen av potatis ar jatteviktig”

“Efterlyser lite mera dialog och smidighet jamtemot dvriga Sveriges odlare”
”Fordjupning odlingsteknisk rddgivning, aktiv hemsida, béttre rutiner formedling,
sakligare veckobrev”

”Jag onskar mer aktiv medlemsnérvaro vid olika moten”
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5. DISKUSSION

Diskussionen har sin utgangspunkt i de fem forsta fragorna som handlar om féreningens
dndamadl, vilka stér i1 stadgarna. De flesta medlemmarna som svarat pa enkéten tycker att
dndamalen efterlevs. Fraga 1, FrAmja odlingen av kvalitetspotatis dar 85 % svarat JA
kan anses som en styrka. Styrkor dr en av delarna som méts i en SWOT-analys. De

andra tre dr: svagheter, mgjligheter och hot. (Mossberg, 2011, s. 24)

En SWOT-analys kan vara ett bra sétt for odlarforeningen att ga vidare med resultatet av
detta arbete. Andamaélen som sticker ut ir: Framja sammanhallningen mellan
potatisodlare (11% NEJ) , Medverka vid teckning av odlingskontrakt (11% NEJ).

Sammanhéllningen mellan potatisodlare borde rimligtvis stirkas d& man &r medlem i en
forening som jobbar for att alla medlemmar skall fa en béttre ekonomi i sin odling. ”’Det
finns en konkurrenssituation mellan odlare” skriver en respondent som motivering till
varfor sammanhallningen inte frimjas mellan potatisodlare genom féreningen. Trots

detta tycker 74 % att foreningen lyckats med detta.

Att foreningen medverkar vid teckning av odlingskontrakt anser 78 % av medlemmarna.
En respondent kommenterar med ”’JA, Utmarkt” medan en som svarat nej anser att det
ligger helt pa Skanepotatis AB:s bord. Overviigande ndjda medlemmar av de som svarat.
Andamélen med foreningen, vilka stir i stadgarna kan liknas vid tjénstekoncept och
bastjénstepaket. Dessa ir tva av fyra olika nivéer i en tjinst. Ovriga tjinster som
foreningen erbjuder kan anses som ett utvidgat tjansteerbjudande vilket dr den tredje

nivén i en tjanst. (Mossberg, 2011, s. 248 f)

Manga av respondenterna vill se liknande aktiviteter sésom demo av potatisupptagare,
faltvandringar m.m. Kanske kan detta dven frimja sammanhallningen mellan

potatisodlare?

Hela 22 % av medlemmarna som svarat pa enkéten anser sig inte ha nagon nytta av

demoodlingen vid sortval f6r den egna odlingen. Detta kan mdjligtvis bero pa att man
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odlar specifika sorter pé kontrakt eller helt enkelt inte &r intresserad av andra sorter dn de
som man odlar. Olika kvdvestegar och olika betningar pa idag befintliga, vanliga sorter
inom svensk matpotatisodling borde dock vara intressant for de flesta. Nagon
kommenterar med ”....far anda vara med och betala”. Om medlemmarna som inte har
ndgon nytta av demoodlingen anser att det dr for dyrt kan detta vara en svaghet, en del i

SWOT-analysen, i foreningen som kan splittra medlemmarna.

En overvigande del vill inte se en mer omfattande radgivningsverksamhet vad betriffar
odling i foreningen. Detta beror troligtvis pa att man har ett gott sammarbete med
radgivare fran andra organisationer/foretag och/eller inte tror att det skulle fungera med

en egen radgivare 1 foreningen.

Med liten marginal anser fler medlemmar att féreningen gynnas av en 6kning av antalet
medlemmar samt en geografisk utvidgning av verksamhetsomradet (41 % JA, 37 % NEJ
och 15 % Vet ej). Da undersdkningen dr anonym gér det inte att svara pa varifran
respondenterna kommer, dock kan man anta att de medlemmar som kommer frin
regionerna norr om Skéane svarat JA pa denna frdga da detta gett dem mojligheten att bli
medlemmar i foreningen. En del medlemmar kommenterar med att en 6kning av
medlemsantalet dr bra, dock foredrar de ett sammarbete med andra foreningar i landet
istillet for ett geografiskt utvidgat verksamhetsomrade. Detta ar en frdga som
medlemmarna har olika asikter om, detta kan vara en stor svaghet, en del i SWOT-
analysen, for foreningen dé vissa medlemmar inte ens vill att andra medlemmar skall

vara med.

78 % av respondenterna anvénder sig av Skdnepotatis AB:s formedlingstjénst, ovriga
sdljer sin potatis pa annat vis. Vid frdgan om formedlingstjansten fungerar vil finns ett
hogt internt bortfall (18 %), dessa kan antas inte anvénda sig av formedlingstjansten. 67
% anser att formedlingstjdnsten fungerar vdl medan 11 % inte anser detta. Om man
plockar bort det interna bortfallet for att endast 1dta de som anvinder tjinsten svara leder
detta till att 82 % av de som anvénder sig av tjansten tycker att den fungerar bra, 13 %
tycker att den inte fungerar bra och 5 % vet ¢j. En respondent som svarat JA
kommenterar fragan med JA, Utmarkt” samtidigt som en medlem som svarat NEJ

klagar pé langa lagringstider innan man far leverera potatisen.
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Den fradga som respondenterna dr mest eniga om handlar om Sveriges mojlighet att odla
potatis for export. Hela 92 % av respondenterna anser att detta dr mojligt, vilket tyder pa
en tro om en konkurrenskraftig svensk potatisodling gentemot ovriga vérlden. Indirekt
skulle detta kunna tolkas som en tro pa en stark férenings- och formedlingsverksamhet
vilket skulle krivas for att samordna de kontakter och volymer som krévs for att nd en

l6nsam, langsiktig och stabil export av svensk matpotatis.

Potatiskontroll i Sverige AB (POKAB) anses av 70 % av de medlemmar som svarat
fungera vil och fyller sitt syfte. 22 % svarar Vet ej. Dessa kan antas ej anvinda sig av
POKAB. Detta ar positivt for foreningen da de har varit med och startat upp

verksamheten och dger hélften av den.

En knappt 6vervdgande del av medlemmarna vill inte se ett genom foreningen
organiserat sammarbete vad giller inkdp av fornddenheter (lador, oktabiner, sackar
m.m). Troligtvis tror den delen som svarat NEJ att de har ett bra pris redan medan de

som svarat JA tror att de skulle kunna fa ett bittre pris pd fornddenheter genom samkdop.

Overvigande delen av medlemmarna verkar anse att foreningen fungerar vil pa de flesta
punkter som enkéten behandlat. Tjanstekoncept och bastjanstepaket verkar fungera bra
med dvervigande nojda medlemmar, medan det dr delade asikter géllande det utvidgade
tjansteerbjudandet. Grunden i foreningen &r stabil medan fragan &r hur mycket

extratjanster som skall erbjudas, t.ex. odlingsradgivning?

Foreningen har bade styrkor och svagheter, resultatet fran enkdten kan omvandlas till en
bra SWOT-analys. Styrkorna verkar ligga i de grundstenar som &r en forenings stadgar

medan dvrigt som gar utdver stadgarna inte riktigt uppskattas av alla medlemmar.

Foreningen har en marknadsinriktad filosofi vilket visar sig bara genom att enkdten
genomfors. Foreningen vill att kunden, dvs. medlemmen skall vara med och paverka

foreningens arbete.

Fragan ér vad den laga svarsfrekvensen beror pa? Det kan bero pa ointresse trots en
mojlighet att paverka arbetet i1 foreningen, fel tidpunkt for utskick eller fel

utskicksmetod. Den 14ga svarsfrekvensen har bidragit till ett mycket osdkert resultat som
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inte alls sdkert dterspeglar medlemmarnas &sikter. Detta leder i sin tur till ett daligt
beslutsunderlag for styrelsen i foreningen att arbeta med. Det hade varit intressant att

gora en bortfallsanalys.

Det hade troligtvis varit béttre att forsoka forlagga enkédten vid ett tillfalle da
malgruppen har en mindre intensiv arbetsperiod, t.ex. pa vintern. Detta skulle
forhoppningsvis ge en hogre svarsfrekvens och darmed ett resultat som kunde

sakerstallas statistiskt.

Syftet med denna uppsats var att utifran undersokningen sammanstélla ett
beslutsunderlag som styrelsen 1 foreningen kan anvénda for att forma sitt framtida
arbete.

For att na detta syfte stilldes tva fragestéllningar. Den forsta dr: Hur tycker
medlemmarna att foreningen fungerar? Den andra fragestdllningen &r: Vilka tjanster vill

medlemmarna att foreningen ska erbjuda?

Hur tycker medlemmarna att féreningen fungerar?
I det stora hela verkar foreningen fungera bra. Medlemmarna verkar vara ngjda med

grunden, d.v.s. stadgarna i foreningen. Generellt uppfattas det som att dessa foljs.

Vilka tjanster vill medlemmarna att foreningen ska erbjuda?

Vad giller extratjénster rader delade meningar mellan medlemmarna. Demonstrationer
av potatisupptagare m.m. ar omtyckt, &ven demoodlingen dven om inte lika manga har
anvandning for den. Samordnade ink&p ar intressant for ungefér hélften medan

odlingsrddgivning inte verkar vara intressant.

Med hjilp av dessa svar 4r min bedomning att syftet med uppsatsen har uppfylits vilket
innebér att styrelsen kan anvianda uppsatsens resultat inte som det enda underlaget men
som en del for beslut om foreningens framtida verksamhet. Detta dd man kan anta att de
medlemmar som dr mest intresserade av att paverka har deltagit i undersékningen. Man
kan dven anta att de medlemmar som inte har svarat pd enkéten inte kdnner ndgot behov

av att vara med och paverka foreningens framtid.
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Man kan dven anta att de medlemmar som valt att svara pa enkédten har ett storre intresse

av foreningens arbete da det har en storre inverkan pa deras verksamhet i jamforelse

med de som valt att inte deltaga.

Sammanfattningsvis kan man séga att denna undersokning forhoppningsvis kommer att

vara till stor hjélp for styrelsen, d& de medlemmar som vill vara med och paverka har

delat sina ésikter vilka dr mycket vardefulla i en diskussion om féreningens framtid.

Det styrelsen enligt min mening skall arbeta vidare med baserat pd resultatet av detta

arbete ar:
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Anordna flera aktiviteter, t.ex. demo av potatisupptagare eller faltvandringar
Jobba mycket mot export av potatis om priset ar ratt

Se 6ver mdjligheterna for samordnade inkdp av fornddenheter

Fé medlemmarna mer intresserade att engagera sig
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Bilaga 1

Foljebrev till enkaten

Béste medlem i Skanes Potatisodlarforening!

Mitt namn dr Kristoffer Bjorkman och jag studerar tredje och sista aret pa
Lantmaéstarutbildningen. Till sommaren har jag for avsikt att ta ut min examen. For att
kunna gora det, méste jag gora ett examensarbete som avslutning. Jag har valt att gora
detta pa uppdrag av Skanes Potatisodlarforenings styrelse. Det innebidr att jag ska
genomfora en undersokning bland foreningens medlemmar. Undersdkningen syftar till
att ta reda pa vad foreningens medlemmar tycker om foreningens arbete, om stadgarna
foljs samt om dndringar i1 verksamheten bor genomforas. Kort och gott hur
medlemmarna tycker att foreningen fungerar, vad som &r bra och vad som dr mindre bra.
Undersokningen dr en del 1 arbetet for en stark och vil fungerande odlarforening.

Jag hade tidnkt genomfora undersokningen med hjélp av en enkdt som bifogas 1 detta
mail. Svaret skickas tillbaka per mail, gdrna inom en vecka.

Adressen ér:

krbj0003@stud.slu.se

Resultatet kommer att samanstéllas och redovisas pd Alnarp som examensarbete i
ménadsskiftet maj-juni samt pd nagon form av sammankomst bland fOGreningens
medlemmar under aret.

Undersokningen dr naturligtvis frivillig och alla svaren kommer att behandlas anonymt.

Med hopp om ditt samarbete

Kristoffer Bjorkman
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Bilaga 2

Medlemsundersokning Skanes Potatisodlarforening

Undersokningen besvaras med JA alt. NEJ pa samtliga fragor, dock finns visst utrymme for
motiveringar till varje svar. Ovriga reflektioner om foreningen och dess verksamhet kan
komma att dokumenteras. Om manga medlemar tar upp samma fragor som ligger utanfor

enkéten kan dessa vdgas in 1 undersokningen.

I foreningens stadgar (punkt 2) anges foreningens @ndamal. Tycker ni att dessa efterlevs? (ett
svar for varje dndamal)
Foreningen har till andamal att:

1.Framja odlingen av kvalitetspotatis

2. Frimja sammanhéllningen mellan potatisodlare
3. Foretrdda medlemmarna i fragor som roér odling, marknadsféring och prissittning av
matpotatis

4. Medverka vid teckning av odlingskontrakt

5. 1 6vrigt tillvarata medlemmarnas intressen sdsom matpotatisodlare

6. Foreningen har bland annat anordnat demonstration av olika potatisupptagare,

féltvandringar m.m. Vill du se att fler liknande aktiviteter anordnas?

7. Foreningen har en arlig storskalig demoodling med olika kvdvestegar, hjélper

resultaten av detta dig i ditt val av sorter for din egen odling?

8. Skulle du vilja ha en mer omfattande rddgivningsverksamhet betriffande odling i

foreningen?

9. Tror du att en 6kning av antalet medlemmar samt en geografisk utvidgning av

verksamhetsomradet dr bra for foreningen?

10. Anvénder du formedlingstjdnsten som Skénepotatis AB erbjuder?

11. Om du anvénder formedlingstjdnsten som Ské&nepotatis AB erbjuder tycker du att

den fungerar vil?
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12. Tror du att det finns mojlighet att odla potatis for export 1 Sverige?

13. Potatiskontroll i Sverige AB (POKAB) ér ett kvalitetskontrollorgan, tycker du att
det fungerar bra och fyller sitt syfte?

14. Vill du se ett genom foreningen organiserat sammarbete vad giller inkdp av

fornodenheter (lador, oktabiner, sickar m.m)?

Ovriga tankar och reflektioner (tex. vilka forindringar du vill se inom

foreningsverksamheten):

Tack for ditt samarbete
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