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Sammanfattning

Konsumenter har tdmligen lite insyn i omstandigheterna kring produktionen
av de varor de dagligen konsumerar. | en varld av global handel &r det till
synes oundvikligt att méanniskor och milj6 blir lidande nar privata,
vinstdrivna foretag bara har intresse for just vinst, och statliga myndigheter
inte maktar med, inte har intresse av, eller helt enkel inte anses legitima, att
lagga sig i de forhallanden under vilka varldshandeln sker. Mot bakgrund av
detta har mangder av sa kallade NGO:s (non-governmental organizations)
bildats for att certifiera varor som lever upp till de specifika
organisationernas krav. Dessa organisationer tavlar sedan om konsumenters
och finansiarers gunst. Denna uppsats undersoker fragan; Hur framstéller
markningsorganisationerna Fairtrade, Rainforest Alliance, KRAV och UTZ
Certified den egna organisationens verksamhet och malsattning? Dessa fyra
organisationer har av olika skal valts ut som exempel i denna uppsats.
Identitetsbyggande utsagor har hamtats, framst fran organisationernas
respektive hemsidor. Materialet har granskats, diskuterats och analyserats
utifran forekomsten och anvandningen av fyra centrala teman hos Fairtrade,
Rainforest Alliance, KRAV och UTZ Certified. Genom narrativanalys av
utsagorna undersoks hur organisationerna konstruerar bilden av sig sjélva
och verklighetens beskaffning i det sammanhang de agerar i.
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Bakgrund

Vérlden idag ar ojamlik. Det finns orattvisor och missforhallanden pa alla
nivaer, pa alla platser, saval inom lander och regioner som globalt.
Globaliseringens fortskridande har bidragit till att varlden “krympt”, dvs.
det har blivit lattare for foretag och stater med goda ekonomiska mojligheter
att na manniskor och resurser pa geografiskt avlagsna platser. Detta faktum
har stora konsekvenser for hur varldshandeln gar till, och maktforhallandena
inom den. Modern teknologi gor det mojligt — for de med tillgang till
teknologin — att utéva enormt inflytande pa marknadspriser och
odlingsmetoder pa avlagsna platser genom effektiva transporter och
kommunikationer.

Industrialiseringen av jordbruket, en fortfarande pagaende process, syftar till
att, till synes i det odndliga, strava efter en allt effektivare produktion av
livsmedel. Denna strévan resulterar bland annat i att jordbrukssystemen blir
extremt bortkopplade fran dels de naturliga processer och ekosystemtjanster
som forknippas med mer extensiva odlingsmetoder, och dels fran rurala
samhallen (Ploeg, 2010). Alltsa har livsmedelsproduktionens beslutsfattande
och rationalitet kommit langre och langre bort fran de platser dar
produktionen sker. Vid sidan om detta har de nyliberala tendenser som har
paverkat beslutsfattare varlden dver sedan tidigt 1990-tal (Ghosh, 2010)
verkat for en liberalisering av marknader. Nar marknader liberaliseras
upploses granser och producenter paverkas mer och mer av
varldsmarknaden. Endast 15 procent av den totala jordbruksproduktionen
exporteras, globalt sett, men &ven de 85 procent som inte skickas ut pa
varldsmarknaden paverkas och justeras prismassigt i enlighet med
densamma (Ploeg, 2010).

I liberaliseringens efterdyningar minskar statens legitimitet. Likasa minskar
statens ansvarstagande for vissa typer av malsattningar, inkluderande socialt
ansvarstagande (Fisher, 1997). Det ar har NGO:s (non-governmental
organizations) dyker upp som ett sétt att genom privata initiativ verka for
sadana andamal som vinstdrivande foretag normalt inte dgnar sig at och
staten inte langre &r lika villig att ta ansvar for. Certifieringsorganisationer
ar en typ av NGO:s som arbetar for rattvis handel, minskad miljopaverkan
och andra typer av malsattningar av icke-egoistisk karaktar. Intresset for
dessa organisationer &r standigt 6kande (Taylor, 2005; Raynolds et al,
2007).

Det finns mangder av etiskt inriktade certifieringar. Olika certifieringar har
olika inriktningar och marknadsnischer. Det finns svenska och nordiska
certifieringar sasom miljomarkningen Svanen, ekologiska KRAV och
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kvalitetscertifieringen Svenskt Sigill. Det finns mer eller mindre
varldsomspannande organisationer sdsom FLO International (Fairtrade).
Vissa certifieringar har mer eller mindre inskrankt sig till att handla om bara
en jordbruksgroda, som kaffemarkningen UTZ Certified. Det finns &ven
markningar som inte & NGO:s, utan exempelvis ar starkt knutna till ett visst
foretag, som ICA 1 love eco, men som rider pA NGO:s framgangar (Purvis,
2006).

Certifieringsorganisationer agerar pa den globala marknaden och maste
havda sig gentemot andra krafter &n endast organisationer av sitt eget slag,
sasom privata foretag med vinstintresse som framsta drivkraft. Darfér maste
de nischa sig pa marknaden, som ett etiskt alternativ som ger mervéarde, och
darigenom skapa en konkurrenskraftig organisation (Taylor, 2005). Detta
trots att de inte ger sig in pa marknaden av samma skal som vinstdrivande
foretag utan snarare som en reaktion mot dessa. Men det galler inte bara for
de etiska markningarna att havda sig mot de konventionella producenterna
och distributérerna. Aven om NGO:s inte har nagot vinstintresse sa behéver
de resurser for att kunna bedriva sin verksamhet. De maste darfor dgna sig
at att soka stod hos nagon form av donator. Det kan exempelvis vara
privatpersoner, foretag eller stater. Darfor tvingas olika NGO:s, inklusive
certifieringsorganisationer, att konkurrera med varandra om uppméarksamhet
i media for att hamna i god dager. De maste kampa for att framsta som det
alternativ som &r mest troligt att faktiskt klara av att lyckas gora nagon
positiv skillnad (jfr Fisher, 1997; Bob, 2005). Det &r denna retoriska kamp
for uppmarksamhet som denna uppsats undersoker.

Syfte, problemformulering och tillvigagangss:itt

Syftet med denna uppsats &r att undersdka de sjalvbilder, som ett antal
certifieringsorganisationer forsoker skapa och férmedla. Med
organisationernas sjalvbilder, eller identitetsbyggen, menas har hur
organisationerna sjalva retoriskt och diskursivt férmedlar den bild av
organisationens ideologi och verksamhet, som de vill att utomstaende ska
associera med organisationen. Sadana utatriktade sjalvbilder, eller
identiteter, handlar alltsd om hur organisationen vill visas upp for
utomstaende i allmanhet och konsumenter i synnerhet. Det géller att beratta
om den egna organisationens verksamhet och malsattning pa ett fordelaktigt
satt, for att vinna allmanhetens sympatier (jfr. Bob, 2005:14-15). For att na
detta syfte har jag formulerat problemet som féljer:

Hur framstaller markningsorganisationerna Fairtrade, Rainforest Alliance,
KRAV och UTZ Certified den egna organisationens verksamhet och
malsattning?
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Jag har samlat de olika organisationernas presentationer av sig sjalva pa
Internet och da ocksa foljt spar vidare inom och utom deras hemsidor for att
fa ett bredare material. | huvudsak har jag arbetat med att narlasa materialet
for att uppméarksamma de centrala begrepp som varje organisation anvander
nar de beskriver sina viktigaste mal och arbetssatt. Givetvis har min
forforstaelse spelat in har — jag har varit sarskilt uppmarksam pa sadana
begrepp som &r vanliga i den breda diskurs dar organisationerna ingar. | ett
nasta skede har jag jamfort hur de olika organisationerna forhaller sig till de
centrala begreppen, och vilken roll begreppen har i organisationernas
utatriktade identitetsuppbyggnad. Min forforstaelse har paverkat denna
process genom att jag som forskare, men ocksa som en medborgare i
samhallet, ofrankomligen har tolkat organisationernas utsagor utifran mina
fordomar. Detta har jag sokt insikt och medvetenhet om. Kan jag som
forskare nd insikt om min subjektivitet, s kan jag gora mer valunderbyggda
bedémningar. Detta epistemologiska forhallningssétt kallas reflektiv
objektivism (Kvale & Brinkmann, 2009:260).

| arbetet med narl&sningen och med jamforelserna kom jag emellertid att
lamna min ursprungliga idé att helt utga fran de begrepp organisationerna
sjalva anvande. Ett av huvudskalen till detta var att organisationerna, i sin
stravan att profilera sig, lagger ganska olika vikt pa de olika begreppen, och
ibland skiljer sig innebdrden i begreppen mellan organisationerna. En direkt
jamfdrelse skulle darmed halta och missa syftet att jamfora det centrala i
varje organisations sjalvbild. Istéllet valde jag att arbeta med fyra centrala
teman, namligen hur organisationerna forhaller sig till hallbarhet,
utveckling, ansvar respektive godhet.

Medan hallbarhet upptrader som begrepp hos alla de fyra undersokta
organisationerna — och darmed blir relevant for uppsatsen — gor godhet det
knappt hos nagon av dem. Undantaget ar UTZ Certified, men dven dar
forekommer begreppet i ytterst begransad utstrackning. Att jag anda valde
att inkludera begreppet beror pa att det synes ringa in vad den hér typen av
organisationer stravar efter — grunden for deras verksamhet, alternativt deras
affarsidé (Fisher, 1997) — och jag ville undersoka hur de forhaller sig till
begreppet. Férhoppningen med att inkludera godhet som centralt tema var
att uppsatsen ska kunna koppla sig till en filosofisk diskussion om etik.
Etiskt inriktade certifieringar har ju som huvudsaklig malgrupp
konsumenter som har en dnskan om att konsumera pa ett etiskt satt. Att
konsumera etiskt handlar, pa det personliga planet, om att bejaka det som av
individen uppfattas som det moraliskt goda. Darfér ar temat godhet, har
forstatt som ett etiskt snarare an ett emiskt begrepp, relevant for uppsatsen.

Utveckling och ansvar upptrader hos flera men anvands mer eller mindre
frekvent och har en mer eller mindre central roll. De valdes for att de ofta
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anvands pa ett satt som utmarker dem som viktiga i sammanhanget.
Visserligen kan det forefalla tveksamt att konstruera kategorier som man
som forskare tvingar pa materialet, men jag har férsokt komma tillratta med
sadana tveksamheter genom att i den empiriska diskussionen tydligt
redovisa hur jag kommit att koppla samman organisationernas utsagor med
mina kategoriseringar. Ett viktigt metodiskt grepp i detta har varit att
kontextualisera utsagorna, dvs. analysera dem i sitt sammanhang.
Hallbarhet, utveckling och ansvar har undersokts som emiska begrepp,
sasom de forekommer i organisationernas egna utsagor, och sedan kopplats
till den bredare och mer allméngiltiga etiska inneborden. Detta for att
undersoka hur organisationen soker koppla sig till ett bredare sammanhang,
genom att anvanda begreppen i den egna, speciella kontexten.

Det kan tyckas onddigt att separera begreppen hallbarhet och utveckling;
“héllbar utveckling” ar ju ett frekvent anvént begrepp. Att jag &nda valde att
behandla dem separat beror pa att de oftast anvands var for sig i det
empiriska materialet. Hade jag behandlat dem som ett sammansatt begrepp,
hade det inte blivit representativt for hur de anvénds.

Ett anvandbart hjalpmedel att forsta begreppens innebord och betydelse i
just detta fall var att soka begreppens motsats i sammanhanget (Ehn &
Lofgren, 2001). Denna metod gav en mojlighet att se och forsta ett fenomen
genom att inse vad det inte ar. Dessa motsatspar tydliggor vilken bild
organisationen i fraga vill mala upp av verklighetens beskaffning och sin
egen roll i denna verklighet.

Analytiskt perspektiv

Den analytiska ingangen till uppsatsen ar narrativanalysen. Narrativanalysen
ar en textanalytisk inriktning som fokuserar pa berattelser. Den kan dels
behandla berattelsens bestandsdelar, det vill sdga vilka komponenter som
bygger beréttelsen (exempelvis hdndelseforlopp). Analysen kan dven syfta
till att undersoka hur sjalva berattandet gar till, till exempel vilka begrepp
som betonas och lyfts fram (Robertson, 2005).

De kanske mest betydelsefulla teoretiska influenserna till narrativanalysen
ar strukturalism och postmodernism. | den har uppsatsen anlégger jag en
socialkonstruktivistisk hallning till kunskap. Termen introducerades av de
amerikanska sociologerna Peter L. Berger och Thomas Luckmann (1966).
Socialkonstruktivistisk teori menar att det vi uppfattar som verklighet i
sjalva verket &r resultatet av kategoriseringar skapade av det sociala
samspelet mellan ménniskor. Kunskap om hur verkligheten &r beskaffad kan
endast nas via vara kategorier och konceptualiseringar. Dessa &r inte
avbilder av verkligheten utan ménskliga konstruktioner, som utgor grunden
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for hur vi skapar mening i tillvaron och motiverar vara handlingar. Detta
synsatt ger en kritisk installning till sjalvklar kunskap. Vara kategorier ar
skapade i en specifik historisk och kulturell kontext. De kunde ha sett
annorlunda ut i en annan kontext, och kan omvandlas i och med att
kontexten forandras. Det &r i social interaktion med andra manniskor som
var uppfattade kunskap skapas och aterskapas, samt lases fast i sociala
institutioner. Vissa handlingar framstar darmed som sjélvklara och andra
som felaktiga eller otdnkbara. Det bor dock tillaggas att
socialkonstruktivismen inte sager att vara kategoriseringar och diskurser
inte ar rena pahitt utan nagon férankring i verkligheten — bara att de utgor
ett samlat satt for oss att forsta véarlden genom vara operfekta sinnen.

Det handlar alltsa inte, i den narrativa analysen i denna uppsats, om att finna
och berétta den objektiva sanningen om hur organisationernas
identitetsbyggen staimmer 6verens med verkligheten. Snarare énskar jag
pavisa hur de utsagor som ligger for analys bygger upp verkligheten kring
det som ségs — vilket &r vad som hér menas med identitetsbygge. Som
forskare och ménniska ar man sjélv ar infogad i en socialt konstruerad
varldshild som man oftast ar i hog grad blind fér. Man kan dock svarligen
kan bortse fran den, da den ar avgérande for hur man kategoriserar och
forstar omvarlden, inklusive sprakets betydelse. Forskaren ska nyktert se pa
och analysera hur en viss narrativ ar konstituerad av olika kategoriseringar
samtidigt som han eller hon endast kan se pa varlden genom sina egna.
Detta forvarras givetvis om forskaren analyserar en text som &r inbegripen i
en diskurs som forskaren sjalv ar delaktig i. Lyckligtvis &r sa inte fallet har
pa nagot tydligt vis, da jag har haft ytterst lite med dessa typer av
organisationer att gora. Likvél finns problematiken dar och &r viktig att vara
medveten om.

Termen “narrativ” dr svar att definiera, eftersom den ibland anvénds pa ett
mycket Overgripande satt, och ibland inte definieras alls. Forskaren Alexa
Robertson (2005:230), definierar en narrativ som en text bestaende av en
historia (vad som hénder nar och var), och en diskurs (hur historien
formedlas). Vidare menar hon att en narrativ ar en form av diskurs i
betydelse att det satt historien formedlas pa paverkas av sociala praktiker
och genrer (2005:230). Framst ar en narrativ en berattelse. | den hér
uppsatsen ar det de utvalda organisationernas beréttelser om hur deras
respektive markningar bidrar till att gora gott, exempelvis for fattiga
producenter, for miljon och for vérldens framtid.

Avgriansning

Listan pa etiskt inriktade certifieringar kan goras lang, och det kan aven
listan Over olika typer av avgransningar och inriktningar hos enskilda
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organisationer. Det vore alldeles for omfattande att gora en generell
granskning av etiska certifieringar 6verlag. Darfor har jag valt att avgréansa
mig till endast fyra mérkningar, namligen:

Fairtrade, Rainforest Alliance, KRAV och UTZ Certified.

Strategin jag anvande for att vélja ut dessa fyra var att fa med ett bredare
perspektiv genom olika inriktade organisationer, men fortfarande tillrackligt
liknande for att en jamférelse skulle bli intressant.

Fairtrade valde jag for att det ar en av de stérsta och mest valkénda
internationella markningarna, vilket dels fangade mitt intresse och dels
innebar att det skulle finns mycket att skrivet om den. Det faktum att det
finns en tydligt avgransad svensk filial (Fairtrade Sverige) ansag jag skulle
underlatta empiriinsamlingen och gora organisationen mer tillganglig.

Fairtrade var fran borjan den enda organisation jag hade for avsikt att
undersoka, men omstandigheterna gjorde att jag insag att det skulle bli
alltfor tunt med empiriskt material. Alltsa beslét jag mig for att inkludera
fler organisationer. Jag valde ut tre organisationer for att bredda mitt falt och
fa en utékad empirisk bas. Detta motiverades vidare med att det skulle
kunna 6ppna upp for intressanta jamforelser mellan de olika
organisationerna. Som ndmnts ovan finns en uppsjo av olika etiskt inriktade
certifieringar, och jamforelsen dem emellan ansag jag skulle ha potential att
visa likheter, skillnader, samt belysa relationen organisationerna emellan.

Beslutet att stanna vid just fyra organisationer grundades pa uppsatsens
omfattning. Jag resonerade att fyra organisationer var en tillracklig
breddning for att fa en lamplig omfattning, som samtidigt skulle vara
tillrackligt snav och hanterbar for en uppsats pa C-niva.

Rainforest Alliance och UTZ Certified (haddanefter endast UTZ) stotte jag
ofta pa i litteraturen (Raynolds et al, 2006; Swedwatch, 2008). Rainforest
Alliance ar kdnda, kanske framforallt for sin granskning av produktionen av
bananer, och syns ofta i butiken. Darfor valde jag dem. Igenk&nningsfaktorn
fick alltsa spela en roll har. UTZ ar daremot en relativt okéand
certifieringsorganisation, och innan jag forst laste om den hade jag aldrig
hort talas om den. Efter att ha undersokt organisationen, och sett att den
hade en viss spridning i Sverige, ansag jag att det vore intressant att fa in en
mindre och mer nischad organisation att jamféra med de évriga.

KRAYV valde jag av tva anledningar. Den forsta och viktigaste var att
KRAV ér den 6verlagset mest kanda etiska varuméarkningen i Sverige vilket
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gor att den &r av allmént intresse. Den andra anledningen var att KRAV har
en sa tydlig och langtgaende ekologisk inriktning (se nedan, Om
markningarna), vilket skiljer ut dem fran de 6vriga och pa sa satt ger en typ
av bredd &t uppsatsen.

Om organisationerna

Samtliga berérda certifieringsorganisationer kan kallas NGO:s. NGO star
for non-governmental organization (icke-statlig organisation). Begreppet
NGO inbegriper organisationer som inte ar organisatoriskt knutna till staten
och &r ideella (icke vinstdrivna).

Fairtrade

FLO (Fairtrade Labelling Organizations International) heter den
internationella sammanslutning av markningsinitiativ, av vilken Fairtrade
Sverige utgor den svenska representanten. Hos Fairtrade innefattas
exempelvis fattigdomsbekampning, battre villkor och 6kat
medbestammande for odlare och anstéllda i utvecklingsléander, lokal
utveckling, demokratiutveckling samt miljéhénsyn bland kraven for
markningen (Fairtrade Sverige, 2011b).

Idén &r att producenten som uppfyller kraven for markningen far ett
garanterat minsta pris, ett “minimipris” som ska tacka
produktionskostnaderna for bonderna. Oavsett hur lagt marknadspriset nar
sa far bonden aldrig mindre &n minimipriset for sina ravaror. Stiger
marknadspriset, far producenten dock 6kat betalt i enlighet med detta.
Utodver minimiprisgarantin har Fairtrade ocksa en premie, som uppkopare
forbinder sig att betala till producenten. Dessa pengar ar éronmaérkta till att
ga till utveckling — antingen av lokalsamhéllet eller av produktionen.

Rainforest Alliance

Rainforest Alliance &r en certifieringsorganisation vars koncept ar att med
marknadskrafternas hjalp verka for biologisk mangfald och hallbara
levnadsvillkor for producenter. For att bli certifierat maste foretaget i fraga
folja Rainforest Alliances miljémassiga och sociala standarder, samt visa sig
produktiva (Rainforest Alliance, u.a. h). Som namnet antyder &r minskad
skovling av skogen en viktig podng for Rainforest Alliance.

KRAV

KRAYV ér en svensk miljomarkning vars malsattning innefattar miljo,
klimat, djuromsorg, halsa och socialt ansvar. Fokus ligger pa ekologiskt
framstéllda livsmedel och KRAYV ér tveklost den i Sverige mest kanda
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ekologiska certifieringen, kanske landets mest k&nda livsmedelscertifiering
Overlag.

UTZ CERTIFIED

UTZ Certified ar en markning som mestadels riktar sig mot storre
producenter (Kjorling & Halkjaer, 2008). Certifieringen omfattar framst
kaffe. Pa loggan star "Good inside" och pa hemsidan kan man lasa att UTZ-
certifierat kaffe ar ett kaffe som "alla mar bra av!" (u.a. a). Kraven ar
indelade i tre huvudkategorier, enligt UTZ egen hemsida (u.a. b). Den forsta
handlar om yrkeskunskap; att arbetarna ar utbildade i sakerhet, akutatgarder
och korrekt hantering av bekdampningsmedel samt registerhallning. Den
andra ror sociala faktorer i lokalsamhallet sdsom skola, sjukvard, rent
vatten, bostader at arbetarna och deras familjer samt arbetsratt. Den sista
kategorin ror miljopaverkan: energihushallning, minimal anvandning av
bekdmpningsmedel samt tradplantering och forhindrande av markerosion. |
Sverige hittas UTZ Certified pa kaffe fran bl.a. ICA, Arvid Nordquist och
IKEA.

Centrala teman

Jag har genom mitt empiriska material stravat efter att identifiera centrala
teman for de fyra organisationerna; alltsa begrepp som lyfts fram av
organisationerna sjdlva nar de berattar om sin verksamhet. For att uppna
detta har jag dels granskat var och en av dem for att salla ut viktiga begrepp
och undersoka hur de anvénds, och dels fort en jamférande diskussion for
att se likheter och skillnader i hur de olika organisationerna anvander
begreppen. De fyra temana ar; hallbarhet, utveckling, ansvar samt godhet.

Hallbarhet

Hallbarhet &r ett centralt begrepp, som anvands flitigt av alla de fyra
organisationerna. Faktum &r att i det undersokta materialet ar hallbarhet det
begrepp som ar mest framhallet, utslaget pa alla fyra organisationerna. Det
ar givetvis inget 6verraskande i detta, flera forskare har visat hur just
“héllbarhet” dr ett begrepp som tycks fanga upp den bild
certifieringsorganisationerna vill ge av sig sjalva (Raynolds et al, 2007).
Hallbarhet tycks vara det begrepp som ar mest karaktaristiskt for hur det
talas om sociala och miljomassiga problem och atgarder i jordbrukssektorn.

Alla ber6rda organisationer talar som sagt om hallbarhet, men sarskilt

Rainforest Alliance tycks ha hallbarhet som en begreppslig galjonsfigur —
ett begrepp som ska satta temat och vara det konsumenten forst far se och
framst associerar med organisationen. De namner hallbarhet ett stort antal

ganger i den berattelse de presenterar om sig sjalva (Rainforest Alliance,
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u.a. b). Sarskilt intressant &r den informationsfilm, "Rainforest Alliance
General Overview" som Rainforest Alliance har publicerad pa sin hemsida:

Rainforest Alliance works ... to conserve biodiversity and
provide sustainable livelihoods, on farms, forest operations
and tourism operations. We work with buyers, and with
producers to ensure that land use practices are sustainable,
and we also work with consumers to educate them about
buying sustainable products.

The Rainforest Alliance is working to ensure that our children
will inherit a protected planet, a healthy planet, a sustainable
planet (Rainforest Alliance, u.a. a).

Berattarrdsten ar av klassisk reklamfilmskaraktar med djup inlevelse och
extra eftertryck i ordet “sustainable” i sista meningen. I denna korta och
informationstata film (drygt tre och en halv minut lang) far flera av
organisationens representanter uttala sig om varfor organisationen bidrar till
en uthallig planet. Intervjusekvenserna varvas med bilder av naturmiljcer,
leende barn och scener ur produktion och foradling av livsmedel. Det ar
vackra bilder, och en tydlig romantisering av den latinamerikanske bonden,
som verkar i samklang med naturen, jamfort med industrialismen i rika
lander. 1 inledningen fragar sig berattarrosten hur framtiden ser ut for vara
barn och deras barn, samtidigt som bilder pa jéktiga storstader och
industriskorstenar syns. Det blir i filmen, mer an ndgon annanstans, tydligt
vilka begrepp som ar viktiga for Rainforest Alliance. Uthallighet ar, som vi
tydligt har sett, ett centralt tema for organisationen.

Det som framtrader i citatet ovan &r en tydlig sammankoppling av
bevarandet av biologisk mangfald med att skapa hallbara forsorjningsformer
(livelihoods). Att biologisk mangfald &r en viktig del av hallbarhetsarbetet
tycks alla som pa nagot satt deltagit i den diskussionen vara Gverens om,
men riktigt vad det ar som ska gora forsorjningsformen hallbar &r inte riktigt
lika klart. Har skulle man kunna ténka sig att det handlar om att skapa
ekonomiskt och socialt hallbara forutsattningar for att bedriva turism samt
jord- och skogsbruk. Men i citatets andra mening framstar det snarare sa att
hallbarheten ska finnas i produkterna sjélva och att det ar
brukningsmetoderna som ska vara hallbara. Pa sa satt knyts Rainforest
Alliances satt att anvanda hallbarhetsbegreppet tydligt till just den
biologiska eller ekologiska aspekten. Har syns ocksa vagheten i
hallbarhetsbegreppet; det gar att vinkla sa att det passar in pa manga olika
satt, nagot som gors av Rainforest Alliance. Hallbara forsorjningssitt och
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biologisk mangfald kopplas samman i en bild av hur manniskor och natur
lever i samklang med varandra, och dessutom med den globala marknaden,
vilket mojliggors genom Rainforest Alliance:

Rainforest Alliance certification encourages farmers to grow
crops and manage ranchlands sustainably. Because our
certification system is built on the three pillars of
sustainability — environmental protection, social equity and
economic viability — and no pillar can support long-term
success on its own, we help farmers improve in all three areas
(Rainforest Alliance, u.a. g).

Rainforest Alliance har pa sin hemsida kategoriserat beskrivningen av hur
de utfor sitt arbete under atta rubriker. Fyra av dessa har en rubrik som
borjar med ordet “sustainable”, vilket vittnar om hur viktigt begreppet ér for
organisationen (Rainforest Alliance, u.a. b).

Skillnaden &r har stor mellan Rainforest Alliance och Fairtrade. Fairtrade
anvander begreppet hallbarhet tamligen sparsamt i jamforelse med
Rainforest Alliance. Nar Fairtrade vél talar om hallbarhet sa ar det i form av
hallbar produktion (Fairtrade, 2011a). Det ar skillnad mellan vad Rainforest
Alliance och Fairtrade menar med detta. Rainforest Alliance fokuserar
framst — men inte enbart — pa miljomassigt hallbar produktion och
verksamhet, medan Fairtrade ar till storsta delen inriktat pa socialt och
ekonomiskt hallbar produktion. Fairtrade talar lika ofta om “fattigdom” 1
samma andemening. Fattigdomsbekampning kan ses som ett exempel pa
stravan efter social hallbarhet. S& d&ven om sjélva begreppet hallbarhet
anvands sparsamt i Fairtrades diskurs, tycks hallbarhet vara en viktig aspekt
av organisationens verksamhet. Det forsta som moter besokaren pa Fairtrade
Sveriges hemsida ar informationsrutan ”Om Fairtrade” med texten:

Varje gang du véljer Fairtrade-méarkt bidrar du till att odlare
och anstallda kan forbattra sina arbets- och levnadsvillkor
(Fairtrade Sverige, u.a. b).

I samma ruta finns dven en fyra minuters informationsfilm, dar mantrat Hej
da fattigdom! upprepas, blandat med intervjuer. For UTZ Certifieds
sjalvframstallning tycks hallbarhetsbegreppet dock, likt hos Rainforest
Alliance, inta en central roll. Begreppet ndmns ofta i UTZ texter som syftar
till att informera konsumenter. De kallar sig till och med for ett
hallbarhetsprogram:

UTZ Certified ar ett hallbarhetsprogram som syftar till att

utbilda odlare sa att de kan 6ka produktionen, forbattra
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kvaliteten och minska kostnaderna. Hjalp till sjalvhjalp kan
man kalla det. Vi ger producenterna en chans att sta pa egna
ben, véxa och bli mer framgangsrika (UTZ Certified, u.a. a).

Baserat pa vad som sags i citatets forsta mening ar det alltsa, i likhet med
Fairtrade, social och ekonomisk hallbarhet som menas. Anmarkningsvart ar
hur ekologisk hallbarhet tycks sakna betydelse for UTZ — i motsats till
KRAYV, vilket vi kommer att se nedan. Darmed inte sagt att miljon inte har
nagon roll hos UTZ (UTZ Certified, u.a. e.), men det tycks inte vara en
prioriterad fraga. Organisationen kopplar i vart fall inte pa nagot tydligt satt
samman miljo och hallbarhet.

Hallbarhetsbegreppet verkar ha en storre roll hos UTZ an hos Fairtrade, om
an inte lika stor som hos Rainforest Alliance. UTZ talar vidare om hur
kaffet ska vara hallbart, och hur de arbetar med kaffeproducenter for att
uppna detta:

I Norden ... samarbetar UTZ med ledande kafferosterier och —
varumérken i syfte att fora ut hallbart producerat kaffe till alla
(UTZ Certified, u.a. a).

Detta kan tolkas som att det ska vara en sjalvklarhet att alla ska kunna ha
tillgang till vad de kallar hallbart kaffe, och det & UTZ som ska tillgodose
manniskornas behov av detta. Det &r till och med sjalva syftet med
samarbetet. Det ar uppenbarligen sa att hallbarhet &r ett budskap som UTZ
ar mycket mana om att fora ut till konsumenterna.

Hallbarhetsbegreppet forekommer dven hos KRAV, om &n i mindre
omfattning &n hos Rainforest Alliance och UTZ. Det dr d& ekologisk
héllbarhet” som KRAV talar om. Annu mer specifikt; “ekologiskt hallbar
samhallsutveckling”, vilket KRAV hanvisar till de av Sveriges riksdag
antagna nationella langsiktiga miljomalen. Detta ar foéga forvanande, da
KRAYV profilerar sig tydligt som en ekologisk certifiering. Vad som menas
med ekologiskt hallbar samhallsutveckling definieras pa ett tydligt satt:

Med det menas en utveckling som tillgodoser dagens behov,
utan att undergrava framtida generationers mojligheter att
tillgodose sina behov (KRAV, u.a. a).

Denna definition &r direkt hamtad fran FN:s sa kallade
Brundtlandrapportens (egentligen Report of the World Commission on
Environment and Development: Our Common Future) definition av hallbar
utveckling (\Varldskommissionen fér miljo och utveckling, 1987). Ett
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motsatsbegrepp till hallbarhet enligt definitionen skulle kunna vara
”¢verutnyttjande”. Om en hallbar samhallsutveckling handlar om
tillracklighet, men inte sa mycket mer, och vi vet att det ar anvandandet av
resurser som menas, vore 6verdrivet utnyttjande av resurserna, alltsa
dverutnyttjande, ett lampligt motsatsbegrepp for att forstd vad KRAV menar
med hallbarhet.

Utveckling

I ssmmanhanget etiska produktcertifieringar ar utveckling ett standigt
aterkommande begrepp. Utvecklingsperspektivet tycks mycket viktigt. Det
finns dven en mangd forskning om utveckling kopplat till
livsmedelscertifieringar, da ofta som hallbar utveckling” (Strong, 1997).
Anledningen till att ”hallbarhet” och "utveckling” behandlas atskilt, 1 stillet
for som en enhet, i den hér uppsatsen, ar att begreppen oftast anvands
sérskilda av organisationerna.

Om det huvudsakliga temat for Rainforest Alliance ar ”héllbarhet”, sa ar
Fairtrades motsvarande begrepp “utveckling”. Utvecklingsbegreppet dyker
gang pa gang upp, och framtrader som det viktigaste begreppet for
Fairtrades framstallning av sin organisations identitet. Lokalsamhallets
utveckling ska framjas och smaskaliga bonder fa ekonomisk och social
utveckling, heter det; positiv utveckling av landsbygden.
Demokratiutveckling ar en ytterligare utvecklingsaspekt som Fairtrade talar
om. Det ar tydligt att utveckling har har manga aspekter; det ar hela
lokalsamhallet som ska lyftas ur fattigdom. Fattigdom ar ocksa just den
bakgrund mot vilken Fairtrades anvéndning av utvecklingsbegreppet ska
ses. | framstallningarna av certifieringen ar utveckling fattigdomens
motsats. Det ar antingen utveckling eller fattigdom som géller:

Fairtrade ar den enda produktmarkning vars kriterier syftar
till att motverka fattigdom och stérka graden av inflytande och
medbestammande bland ménniskor i varldens
utvecklingslander ... Kriterierna baseras pa ILO:s
konventioner om manskliga rattigheter i arbetslivet samt syftar
till ekonomisk, social och miljomassig utveckling (Fairtrade
Sverige, 2011a).

Fairtrade kopplar sig genom detta till det mycket bredare sammanhang som
ges av ILO, den internationella arbetsorganisationen, som sedan 1946 &r ett
sjalvstandigt FN-organ, vars frdmsta syfte anges som:

to promote rights at work, encourage decent employment
opportunities, enhance social protection and strengthen
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dialogue on work-related issues (International Labour
Organization, u.a.).

Nar utvecklingsbegreppet lyfts fram med denna bakgrund, ar det alltsa for
att forbattra arbetsvillkor och levnadsférhallanden i det lokala samhallet.

KRAYV anvander utvecklingsbegreppet mer séllan &n Fairtrade. Det beror
eventuellt pa att KRAV, som vi sett, har en tydlig ekologisk inriktning och
darfor inte har samma direkta nytta av begreppet i sin sjalvpresentation.
Som vi har sett &r ju utveckling det mest framtradande begreppet foér
Fairtrade, och nagot som tycks vara en barande pelare till Fairtrades
identitetsbygge. N&r KRAV anvander begreppet, &r det dock ofta i samma
anda som Fairtrade:

KRAV:s strdvan ... bidrar till en snabbare miljomdssig, social
och ekonomisk utveckling i resurssvaga lander. En utveckling
som Okar moéjligheterna for demokrati (KRAV:s hemsida).

Miljomassig, social och ekonomisk utveckling aterkommer alltsa aven har.
Just dessa tre varianter av utveckling sag vi ocksa i citatet fran Fairtrade
ovan. KRAV har dven, ser vi i citatets andra mening, anvant
demokratibegreppet. Det &r alltid ett populart begrepp, och s som
formuleringen lyder hér, att det 6kar mojligheterna for demokrati, indikeras
att det for narvarande inte finns nagon valfungerande demokrati i de lander
som asyftas.

Mycket ofta ndmns utvecklingsbegreppet i kombination med
héllbarhetsbegreppet som “hallbar utveckling”. Vi sag detta hos KRAV 1
avsnittet om hallbarhet, nir KRAV talar om “ekologiskt hallbar
samhéllsutveckling”. Da sag vi ocksa att KRAV inte ar sena att visa vad
som menas med detta. Aven har kopplar sig KRAV till ett storre
sammanhang:

KRAV-certifierat jordbruk ger manga miljovinster. Till
exempel bidrar KRAV till 12 av regeringens 16 miljomal som
ar antagna for att styra samhallet mot en ekologiskt hallbar
utveckling. Till exempel, en giftfri miljo, begransad
klimatpaverkan, ett rikt vaxt- och djurliv (KRAV, u.a. a).

KRAV sétter alltsa sin verksamhet mot en bakgrund av de folkvaldas beslut.
Det innebér en stor auktoritet eftersom Sveriges riksdag ar landets hogsta
beslutande organ och den framsta demokratiska institutionen. Det ma vara
mojligt att argumentera emot riksdagsbeslut, men likval har det en viss
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legitim tyngd. Inte minst sa i Sverige, dar staten har en relativt stor
trovardighet.

Aven Rainforest Alliance talar om utveckling, men da i form av hallbar
utveckling. Som tidigare visats ar ju hallbarhet Rainforest Alliances ledord
framfor alla, och dven utvecklingsbegreppet far alltsa en tydlig
hallbarhetspréagel. Detta tas upp bland annat i ett dokument om Rainforest
Alliances arbete i Nicaragua:

In Nicaragua ... the Rainforest Alliance has led sustainable
development efforts in tourism, agriculture and forest
conservation (Rainforest Alliance, 2009).

Denna anvéandning av utvecklingsbegreppet kopplat till
hallbarhetsbegreppet sag vi tidigare dven hos KRAV — hallbarhet och
hallbar utveckling anvénds ofta synonymt. Detta aterfinns hos flera olika
aktorer. Hallbar utveckling ar ett koncept som &r oerhort populart och
valanvant i manga sammanhang, inte minst hos varucertifieringar. Mycket
finns skrivet pa amnet (jfr Hopwood et al, 2005).

Som vi sett tycks utveckling vara en viktig byggsten i den konstruktion som
ar en markningsorganisations utatriktade identitet. Begreppet lyser dock
med sin franvaro i UTZ Certifieds begreppsvarld. Inte nagonstans i mitt
material har jag sett UTZ tala om utveckling. De talar om samma typ av
problem och framhaller visioner som liknar de som de Gvriga
organisationerna presenterar, men de undviker begreppet utveckling.
Begrepp som lyfts fram ar istallet exempelvis hallbarhet, ansvar och godhet.

Fairtrade och UTZ har manga likheter. Bada arbetar for dragliga sociala
forhallanden och har vissa krav pa miljomassiga aspekter (dven om de inte
ar ekologiska certifieringar). Anda har Fairtrade utveckling som ett ledande
begrepp i sin identitetsframstallning, medan UTZ undviker begreppet
fullstandigt till forman for hallbarhet och ansvar. UTZ har inget hogre pris
som genererar 6ronmérkta pengar till utveckling av lokalsamhallet, vilket
Fairtrade har. Bakom detta ddljer sig en ideologisk motséttning som vi
kommer att dtervanda till i diskussionen.

Betydelsen av utvecklingsbegreppet nér Fairtrade, Rainforest Alliance och
KRAYV anviénder sig av det, tycks vara att upphdra med en forsdmring”.
Denna tolkning ger en relativt tydlig bild av vilket budskap de tycks vilja na
ut med. Utveckling &r att brytande av en ond cirkel av negativa processer,
dar avskaffandet av det negativa tycks vara minst lika viktigt som att inféra
nagot bra i dess stélle. Exempel pa detta ar nar KRAV ovan havdar att man

stravar efter en giftfri miljo, begransad klimatpaverkan, ett rikt vaxt- och
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djurliv (KRAV, u.a. a), dar de tva forsta malen handlar om avskaffandet av
nagot negativt, och det sista om att 6ka nagot positivt. Pa samma satt skriver
Fairtrade om att motverka fattigdom och starka graden av inflytande och
medbestammande bland méanniskor i varldens utvecklingslander ...
(Fairtrade Sverige, 2011a). Fattigdom ska bekédmpas, och inflytande samt
medbestammande, som nu antas vara lag, ska starkas.

Ansvar

"Socialt ansvar" (KRAV), "ansvarsfull odling” (UTZ), "a responsible
legacy" (Rainforest Alliance) ar exempel pa hur markningsorganisationerna
sjalva anvander begreppet "ansvar" i sin framstallning av sig sjélva.

Ansvar ar ett sarskilt viktigt tema for KRAV. Begreppet diskuteras i deras
beskrivning av mérkningens kriterier for socialt ansvar. Socialt ansvar
innebar att KRAV-anslutna producenter inte far ha undermaliga
arbetsvillkor och sociala forhallanden, vilket syftar pa en definition av
ansvar som vill undvika negativa konsekvenser av produktionen. Men
ansvaret stracker sig annu langre:

Genom att ansluta sig till KRAV kan sma resurssvaga odlare i
tredje varlden driva ekologisk produktion utan att behtva
finansiera dyra insatsmedel sasom konstgddsel och kemiska
bekampningsmedel (KRAV, u.a. d).

Citatet ovan syftar pa en utdkning av begreppets innebord. Har ingar dven
att aktivt bidra till en forbattring, och inte bara undga att bidra till en
forsamring. Har gar KRAV alltsa fran att vilja minimera skadorna till att
aktivt vilja skapa forbattring. Ett forsok att forsta den har vida definitionen
av ansvar kan vara att utifran vad som sagts hos KRAV ovan sluta sig till en
tolkning av ansvarsbegreppet som att ’aktivt motarbeta social och
miljomissig utarmning”, i den har kontexten. Detta dr alltsd vad KRAV
menar med att deras certifiering gor nér den tar socialt ansvar.

Ansvar (responsibility) och beskydd (protection) ar bada begrepp som gérna
anvands av Rainforest Alliance, men hallbarhet r det otvivelaktigt
viktigaste for Rainforest Alliance och 6vriga begrepp bleknar i betydelse
jamfort med detta.

Nar bada organisationerna talar om ansvarstagande, ar det framfor allt
producenterna som asyftas. KRAV menar att for att bli KRAV-godkéand
producent ... maste [man] &ven visa socialt ansvar i sin verksamhet (KRAV,
u.a. d). Producenten maste alltsa visa sig ansvarsfull for att alls fa ansluta
sig till KRAV. Rainforest Alliance riktar ansvaret mot uppkoparna nar de
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séger att companies must ... ensure the resources they need are responsibly
sourced (Rainforest Alliance, u.a. f). Utgangspunkten tycks vara att
certifieringsorganisationerna ar ansvarstagande genom den verksamhet de
bedriver, vilket kommer till uttryck i citaten ovan. Producenter och
mellanhander kan, genom att ansluta sig till mérkningen och handla med
markta varor, ocksa visa att de ar ansvarstagande. Vad galler konsumenter,
tycks ingen organisation uttryckligen vilja tala om for konsumenten att
kdpandet av certifierade produkter ar ett satt for denne att ta ansvar for sin
konsumtion. Kanske vill organisationerna inte riskera att stota sig med
konsumenter genom att implicera att de beter sig oansvarigt nar de inte
koper deras produkter. Det behdvs troligtvis inte heller. Budskapet till
konsumenten ar tydligt nog dnda: Kop véra certifierade varor sa ér du med
och tar ansvar for att minska lidandet i véarlden!”

Godhet

UTZ Certifieds slogan lyder Good inside och sjdlva ordet "utz” betyder
enligt hemsidan "god" pa mayaindianernas sprak. Det ar dubbeltydigt; det ar
dels smakmassigt gott kaffe, och dels framstéllt med goda intensioner.
Annars tycks organisationerna vara forsiktiga med sjalva begreppet
"godhet". Det listas har for att det kan sagas finnas inbakat i manga av de
andra begreppen men sallan ndmns uttryckligen.

Pa Fairtrade Sveriges hemsida star att lasa att Fairtrade &r en etisk
certifiering. Deras officiella hallning &r alltsa att Fairtrade star for, och tar
utgangspunkt i, nagot gott. De séger sig bidra ... till forbattrade arbets- och
levnadsvillkor for drygt fem miljoner odlare och anstéllda, inklusive deras
anhdriga, vilket talar om for lasaren att det finns en altruistisk malséttning.
Syftet med Fairtrade och dess kriterier ségs vara "att motverka fattigdom
och starka graden av inflytande och medbestimmande bland manniskor i
varldens utvecklingslander". Detta pekar ytterligare pa en utgangspunkt som
syftar till att hjalpa de som har det sémre genom att vélja att konsumera
Fairtrade-certifierade produkter (Fairtrade Sverige, 2011a).

En informationsfilm (Fairtrade, 2007) vid namn "Fairtrade coffee in
Uganda" (gjord av Fairtrade sjélva) om ett Fairtrade-certifierat
kaffeodlarkooperativ i Uganda, berattar romantiskt om Fairtrade-kaffe. Till
harmonisk musik blandas fakta om kooperativet med kommentarer fran
nagra av de anslutna bénderna. Jag reagerade nar en bonde tacksamt sade att
han forsakrar att vi far good coffee for [our] good money. Det framstod for
mig, nar jag reflekterade 6ver det bonden sagt, att det tydligt signalerar att
producenterna — de som ska dra nytta av konceptet — ska forhalla sig
tacksamt till de konsumenter som koper Fairtrade-kaffe. Tack vare att den
enskilda konsumenten, som ser informationsfilmen, valde férpackningen
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med Fairtrade-loggan, sa fick producenterna bra betalt. Om konsumenten
ska konsumera sig till ett gott samvete genom att vélja ratt produkt, sa ar det
givetvis motiverande for denna om producenten i Syd visar sin uppskattning
—som i citatet ovan. Satt i ett nykolonialistiskt perspektiv kan man se det
som att de fattiga som ska fa hjélp i utvecklingslandet i fraga framstalls som
om de star i tacksamhetsskuld till den rika varlden. De extra pengar som
kaffekooperativet far ska ses som en gava fran valvilliga konsumenter i
norr, jamforbart med extra dricks for bra service pa en restaurang.

Diskussion

| avsnittet Centrala teman ovan, anvander organisationerna berattandet pa
ett sarskilt satt for att formedla den beréttelse de vill na ut med, och
begreppen har inte nédvéndigtvis den innebdrd som de har i vardagligt tal.
Organisationerna anvander berattelser for att kommunicera ut sitt budskap,
och gor detta pa ett satt som &ar anpassat for att skapa en positiv bild av
markningen. Begreppen forhaller sig till den etiska konsumtionens diskurs,
och anpassas efter den narrativ som organisationen vill formedla. Spraket —
inklusive bildspraket, som i Rainforest Alliances film som namns ovan —
blir ett instrument som ska tjana syftet att bygga upp en bild av hur
verkligheten &r beskaffad géllande produktion av varor i utvecklingslander
som kops av konsumenter i vast och den 6vriga postindustriella vérlden.
Sjalva den fysiska varan binds till en begreppsvarld som utgar ifran
samhallets i stort, och etiska konsumenters sarskilt, forstaelse.
Organisationerna bygger genom kommunikation via internet eller andra
kanaler en utatriktad identitet — alltsa den identitet de vill ha i konsumenters,
donatorers och samarbetspartners 6gon. Genom att knyta sig till vissa
begrepp kan organisationerna uttrycka sin identitet.

Ett tydligt exempel pa detta ar nar UTZ séager att de vill ... fora ut hallbart
producerat kaffe till alla (UTZ Certified, u.a. a). Sjalva produkten — kaffet —
tillskrivs egenskapen hallbarhet, ett begrepp som har en klart positiv
laddning. Det &r genom att kdpa och konsumera just detta kaffe som
konsumenten koper hallbarhet — och ett gott samvete. Genom anvéandningen
av spraket lyckas man ladda varorna med abstrakta varden; produkterna ar
mer an bara mat, de representerar &ven en bredare politisk och kulturell
rattvisediskurs (Lyons, 2006:457). Det blir har mycket tydligt att UTZ kaffe,
som star och vantar pa konsumenten i butiken, ar laddat med den goda
egenskapen hallbarhet, som vi sett ar en hornsten i UTZ narrativ. Pa sa sitt
mojliggor markningen for konsumenten att tillagna sig hallbarhet och gora
gott i varlden genom att konsumera certifierade varor. Ett annat exempel ar
nar Rainforest Alliance i sin informationsfilm hévdar att:

21



Idealets berattelse - kandidatarbete i landsbygsutveckling
David Fridolin

The Rainforest Alliance is working to ensure that our children
will inherit a protected planet, a healthy planet, a sustainable
planet (Rainforest Alliance, u.a. a).

Rainforest Alliance &r hér inte lika tydliga som UTZ i det forra exemplet
med att tillskriva en viss vara med en vérdeladdad egenskap. |
forlangningen blir resultatet dock detsamma. Det Rainforest Alliance gor ar
att de anvander spraket for att tilldela sin certifiering vissa egenskaper.
Hittar konsumenten symbolen med den lilla gréna grodan (som &r
Rainforest Alliances logotyp) pa sitt kaffepaket eller sin bananklase i
butiken, sa antyder det for konsumenten — forutsatt att denna har tagit del av
Rainforest Alliances identitetsbygge — att varan ifraga star for vissa ideal,
sasom en skyddad, valmaende och hallbar planet. I citatet ovan syns dven
att Rainforest Alliance anvénder sig av retoriska grepp i sin narrativ for att
fa ahoraren att ta till sig budskapet. Det ar ett exempel pa vad som redan
konstaterats ovan; att certifieringsorganisationerna maste tavla med liknande
metoder som dvriga aktérer pd marknaden for att nd fram i mediebruset. A
andra sidan torde ett rimligt antagande vara att de olika markningarna bidrar
till att satta fragor om hallbar utveckling och etisk konsumtion pa agendan,
och att det pa s vis skapas en synergieffekt nar fler
markningsorganisationer gor sina roster horda.

Pa detta satt har organisationerna genom spraket byggt en verklighet kring
certifieringen, i vilken agenten, dvs. konsumenten, har att vélja mellan att
kdpa den produkt som certifierats av organisationen, eller att inte gora det. |
det senare fallet avstar konsumenten darmed fran de positiva egenskaper
som certifieringen tillskrivit produkten. Som Rainforest Alliance sjalva
uttrycker det:

Genom sigillet med den gréna grodan lankas ... dessa
jordbrukare, skogsforetag och turistféretag samman med en
global och vaxande méngd medvetna konsumenter (Rainforest
Alliance, u.a. h).

Fairtrade, KRAV, Rainforest Alliance och UTZ férhaller sig olika till de
fyra centrala temana nér de framstéller sina identiteter. De olika temana ar
ocksa olika mycket representerade generellt sett. Men de flesta av
begreppen &r av sadan karaktar att de ofta anvands i massmedia nar miljo-
och rattvisefragor ar pa dagordningen (jfr exempelvis Arponen, 2012;
Bolling, 2012; Rockstrom, 2013). Det gor att organisationerna, genom att
anvénda begreppen, kopplar sig till en bred réttvisediskurs och darmed
vinner legitimitet for sitt identitetsbygge. Undantaget ar begreppet godhet,
som inte tycks forekomma i detta sammanhang pa ett explicit satt i
massmedia. Begreppet anvands sannolikt mer direkt hos vissa av
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organisationerna for att forsakra sig om att na konsumenter pa ett
samvetsplan (Konsumentverket, 2003:19).

Organisationerna undviker till storsta delen etikdiskussionen, och talar inte
om godhet pa ett direkt satt. Anda blir det uppenbart att det finns en mer
eller mindre outtalad etisk dimension som lasaren forvantas ta for given, nar
han eller hon tar del av den diskurs som bygger upp organisationens.
Organisationerna diskuterar inte bakomliggande vérderingar; varfor det ar
viktigt och relevant att manniskor och miljo inte far illa genom
produktionen. Har anspelar man givetvis pa redan etablerade moraliska
forestallningar om det goda i att hjalpa andra som har det svart. Det tas for
givet att det ar relevant for konsumenter i rika lander att beakta hur
produktionen gar till av de varor som konsumeras. Likasa forvantas
konsumenten acceptera att denna har ett ansvar for att den implicerade
etiska utgangspunkten efterlevs. Hur den etiska utgangspunkten faktiskt ser
ut — om resonemanget ar exempelvis konsekventialistiskt, plikt- eller
dygdetiskt — framgar inte. Kanske beror detta pa att den etiska diskussionen
ar for djup och invecklad for att organisationerna ska ga in pa varfor
konsumenterna har detta ansvar, och varfor kopandet av certifierade
produkter &r “’rétt” sak att gora. De méste trots allt finga s manga ldsares
intresse som mojligt pa sa kort tid som mojligt. Kanske finns det ocksa en
poang att inte ga in for mycket pa detalj. Ju mer svepande och symboliska
de etiska utsagorna é&r, ju fler konsumenter kommer rimligen att k&nna sitt
ansvar och uppleva skalen till etiska val i livsmedelsbutiken som relevanta.

| granskningen av de centrala temana ovan noterades att begreppen
héllbarhet” och “hallbar utveckling” ofta anvénds pi ett liknande sétt. Det
ar forvisso inte nagot forvanande i det, da ju hallbarhet tycks vara nagot
kontinuerligt. Sjélva begreppet ror ju nagot som ar bestandigt dver tid. Den
sa kallade ”Brundtlandsrapportens” definition av héllbar utveckling ar en
utveckling som tillfredsstaller dagens behov utan att &ventyra kommande
generationers mojlighet att tillfredsstélla sina behov (Varldskommissionen
for miljo och utveckling, 1987). Det tycks rimligt att hallbarhet alltid gar
hand i hand med héllbar utveckling; hallbarhet utan utveckling kan kanske
inte ens sagas vara hallbarhet.

Det nykolonialistiska perspektivet (se avsnittet Godhet ovan) 6ppnar upp for
en mycket kritisk syn pa etiska certifieringar som nagot som riskerar att
bidra till att uppréatthalla gamla maktstrukturer. Hussey and Curnow (2013)
menar att det satt som rattvis handel-rérelsen arbetar pa, och det sétt som
diskursen fors pa, forstarker nykoloniala och rasifierade maktrelationer:

... as Global North fair traders strive to “help” Global South
producers, they re-entrench neocolonial narratives of white
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supremacy and the desire to develop (Hussey & Curnow,
2013:40).

Detta sker, enligt forfattarna, nar producenter och produkter exotifieras och
annorlundaskapet forstarks i konsumenters och rattvis handel-aktivisters
dgon. Trots att rattvis handel-rorelsen havdar att anslutna producenter
hjélper sig sjalva — hjilp till sjilvhjilp” — sa hamnar producenterna i Syd i
en underlagsen roll eftersom det endast &r genom Nords vélvilliga
konsumenter som detta méjliggors (Hussey & Curnow, 2013:59). Ett tydligt
exempel pa hur detta synsatt framkommer i organisationernas
identitetsbyggen hittar vi hos UTZ, nér de i ett citat i avsnittet Hallbarhet
ovan beréttar att de ger producenterna en chans att sta pa egna ben, vaxa
och bli mer framgangsrika (UTZ Certified, u.a. a). Det &r alltsa UTZ och
konsumenten som tillsammans ger detta som en gava, utav valvillighet.
Visst ar det producenten som sjalv utvecklar sin verksamhet, men det gors
mojligt endast genom UTZ.

Trots den uppenbara konkurrens som rader om uppmarksamheten fran
media, medvetna konsumenter och donatorer, finns breda natverk mellan
den hér typen av icke vinstdrivande organisationer (Fisher, 1997). Det &r en
val etablerad bransch. Méarkningsinitiativen som behandlas hér &r bara en
typ av manga bland organisationer som agerar utanfor saval konventionella,
vinstdrivna foretag som statliga myndigheter. Davies & Ryals (2010)
argumenterar for att det stora sociala kapital som finns hos organisationer
inom réttvis handel-rorelsen har haft en avgdrande betydelse for dess stora
genomslag, och underlattat processen att bygga vidare pa det vaxande
intresset for etiskt framstallda varor. Som tidigare namnts tycks det alltsa
uppsta en synergieffekt nar flera organisationer av den har typen gor sina
roster horda.

Likval ar konkurrensen hard mellan organisationerna. De ideal och
altruistiska malsattningar som organisationernas medarbetare sékerligen
besitter, racker inte alltid till for att fa konsumenter att valja produkter
certifierade med just deras markningar. Organisationerna stravar efter att fa
konsumenter att gora “ritt” val i butiken. Men de tvingas aven, for att bli
framgangsrika bland det stora utbudet etiska val, att framstalla sig som det
mest tilltalande alternativet gentemot saval bidragsgivare som konsumenter
(Bob, 2005:14-15). Konkurrens uppstar darmed, inte bara mot de
konventionella producenterna, utan d&ven inom marknadsnischen for etiskt
certifierade produkter. Organisationerna maste ta till olika medel for att
framsta som battre dn de konkurrerande certifieringarna.

Ett tydligt exempel pa hur organisationerna havdar sig gentemot varandra i
det empiriska materialet &r nér UTZ jamfor sin egen strategi med den hos
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Fairtrade. Under rubriken Utveckling ovan, ndmns att det finns ideologiska
skillnader mellan de tva organisationerna, vilket tydliggors genom hur UTZ
kommenterar Fairtrades strategi att sétta ett hdgre pris for att kunna erbjuda
premier till odlarna:

Marknadsstatistik visar att majoriteten av konsumenterna och
foretagen inte ar villiga att bidra pa detta satt. UTZ Certified
anser att folk vill fortsatta kopa sitt favoritmarke pa grund av
dess kvalitet, smak och pris, samtidigt som man vet att det
tillverkas pa ett hallbart sétt (UTZ Certified, u.a. c).

Fairtrade a sin sida menar att basta sattet att gora skillnad &r att helt enkelt
hoja priset och lata dverskottet ga till producenterna pa ett direkt sétt, medan
UTZ menar att det ar béttre att 1ata marknadens krafter arbeta utan att andra
priset i butiken. Det ar latt att dra paralleller mellan dessa tva synsétt och det
politiska faltets typiska standpunkter. UTZ tycks resonera fran en typiskt
marknadsliberal utgangspunkt, och foredra att lata marknadens mekanismer
verka for utveckling. Fairtrade daremot soker alternativa végar till
utveckling, och har en reformistisk utgangspunkt, med en aktiv
omfordelning av resurser for att na uppsatta mal. UTZ vill réttfardiga och
anvanda marknadskrafterna — Fairtrade stéller sig mer skeptiska till
marknadens inneboende goda egenskaper och vill istallet minska
marknadens effekter genom att kringga den. Organisationerna gar inte direkt
till angrepp mot varandra. Det skulle formodligen generera dalig publicitet
for hela certifieringsbranschen om organisationerna Iag i 6ppen fejd. Men
tydligt &r att de vill skapa en bild av sig sjalva som det vettigare alternativet.

Stora internationella féretag hemmahdrande i den privata sektorn, sasom
Kraft och Nestlé, har anammat etiskt producerade varor. Detta har motts av
misstanksamhet fran kritiker som staller sig tvivlande till om storféretagen
kommer att fortsatta med detta den dag da det nuvarande intresset for dessa
typer av etiska certifieringar svalnar (Purvis, 2006). Vidare har Davies och
Ryals (2010) funnit att organisationerna kohandlar med sin status som
representanter for rattvis handel-rorelsen, sa att den trovardighet som
genereras darav mer och mer tillfaller de konventionella foretag som
organisationerna samarbetar med:

Eventually there appears to be a point at which the traditional
business model partner no longer needs the fair trade
companies’ credibility to trade as an ethical company. This
raises doubt as to the sustainability of the fair trade assets as
the major resource available for network formation (Davies &
Ryals, 2010:334).
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Davies och Ryals (2010) havdar vidare att organisationer som vagrat
kompromettera sin trovardighet pa detta satt lyckats samre an de som
interagerat mer med konventionella foretag. Detta indikerar att etiska
certifieringar med ideella motiv har tata kopplingar till kommersiella
intressen.

Slutsats

De organisationer som undersoks i denna uppsats har formodligen en god
vilja samt en altruistisk utgangspunkt for sina ideal. Annars vore det svart
att forestalla sig varfor sa manga engagerar sig i branschen. | den radande
konkurrensen tycks det dock viktigt for organisationerna att hdvda sig. Inte
bara gentemot den konventionella privata sektorn som denna typ av NGO:s
uppstatt som en reaktion mot, utan aven sinsemellan. Detta har framgatt
tydligt i resultatdelen av uppsatsen.

I analysen har vi sett hur de anvander berattandet som instrument for att
skapa den bild av hur verkligheten ser ut som gynnar organisationen i fraga.
I olika utstrackning anvénder organisationerna de centrala begreppen som
behandlats i denna uppsats, for att i begreppen skapa en positiv lank mellan
konsumenten och certifieringen. Begreppen hallbarhet, utveckling och
ansvar kopplar organisationerna till en bred samhallelig diskussion om milj6
och social rattvisa. Godhetsbegreppet, resonerar jag, anvands for att na
konsumenters samveten. Begreppen hallbarhet och utveckling anvéands ofta
tillsammans, som “héllbar utveckling”, och dd med samma innebdrd som
hallbarhetsbegreppet, vilket tyder pa att de tva begreppen ar tatt
sammanknutna.

| korthet har jag belyst det nykolonialistiska perspektivet pa rattvis handel-
rorelsen, och sett att en kritisk analys kan se rorelsens diskurs som
underbldsande av koloniala, rasifierade maktstrukturer, dar endast den rika
varldens osjalviska bistaende av fattiga producenter kan fa dessa att lyfta sig
ur fattigdomen.

Jag har resonerat kring att den verksamhet som organisationerna sysslar
med har en tendens att anpassa sig efter och véxa in i den konventionella
marknaden. Detta skulle, lite cyniskt, kunna ses som ett svek mot idealen,
och nagot som organisationerna bor vilja undvika. Likval ar det tydligt att
stora matjattar, som exempelvis Kraft och Nestlé, har insett vilket enormt
sug som finns hos konsumenterna efter etiskt producerade varor. Om
utvecklingen dven i framtiden gar mot att rattvis handel-rorelsen integreras
med den konventionella industrin, uppkommer fragan om konsekvenserna
av detta blir positiva eller negativa for den landsbygdsbefolkning det &r
tankt att rérelsen ska gynna. Kommer livsmedelsindustrin att bli generellt
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mer etiskt inriktad, vilket skulle kunna medfora ett lyft for utsattas situation
varlden 6ver? Eller kommer standarden for vad en etisk certifiering innebar
att sankas och dérmed de positiva effekterna minskas?
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