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Sammanfattning

Textil- och klddindustrin bygger tillsammans upp en komplex forsorjningskedja med méanga
olika aktorer, fran révara till fardig produkt. Tidigare forskning visar pa att det under de
senaste decennierna skett en tydlig forflyttning av modeindustrins produktionsenheter, till
utvecklingslinder med laga Ionevillkor. Sveriges forhallandevis hoga 16ne- och
energikostnader, tillsammans med en strikt miljopolitisk agenda, har resulterat i att svensk
textil- och klddindustri kontinuerligt reducerats sedan 1960-talet. Trots den industriella
nedrustningen, koper svenska konsumenter idag 15 kilo textil per capita, vilket d4r mer &n
nagonsin.

Bomull 4r en mycket viktig fiber for den globala modeindustrin och anses idag vara en
basfiber. Om prognoserna dver den globala textila produktionen och konsumtionen slar in
kommer det att uppsta brist pa bomullsrvara och alternativa material kommer ddirmed behova
ta marknadsandelar for att ticka det 6kade globala textila behovet. Viskos, lyocell och modal
ar de vanligaste cellulosabaserade regenatfibrerna pd marknaden och materialen kan komma
att fa allt storre betydelse for den globala textilmarknaden.

Denna studie syftar till att undersoka om det finns en efterfrigan pd svensktillverkad
cellulosabaserade textil hos den svenska modebranschen samt att utreda vilka faktorer och
egenskaper som kravs for att skapa, en for svenska modebransch, attraktiv textil.

Studien bygger pa en kvalitativ forskningsansats dér resultatkapitlet baseras pa intervjuer med
svenska modeforetag. Intervjuer har utforts med tre foretagskategorier; stora globala
modeforetag,  mindre/mellanstora  modeforetag  och  foretag  verksamma  inom
friluftsklidesbranschen. De intervjuade fOretagen valdes ut genom ett strategiskt och
informationsbaserat urval i syfte att fa en bred variation av foretag. Intervjurespondenterna var
verksamma inom fOretagens héllbarhets- eller produktionsorganisationer.

I en kontext dir modeindustrins produktionsenheter forflyttas till 1aglonelédnder, finns inom
branschen en oro &ver en minskad etisk och miljomaissig kontroll. Slutsatserna fran denna
studie visar pa att en svensktillverkad cellulosabaserad textil skulle kunna vara en tillgéng for
den svenska modebranschen. De frimsta fordelarna ses inom marknadsforing, spérbarhet,
kontroll 6ver arbetsforhdllanden, nédrhet till produktion samt inom fOretagens
varumirkesbyggnad. Studiens resultat visar vidare att en hog standard gillande kvalitet,
funktionalitet och milj6 &r elementdrt for att textilen ska bli framgangsrik.

Nyckelord: Textilfiber, dissolvingmassa, viskos, lyocell, modal



Abstract

The fashion industry is complex, comprising many diverse actors from raw material suppliers
to textile producers to fashion retailers. Previous research has shown the distinctive relocation
of the fashion industry’s production units to low cost countries. Therefore, Swedish textile
production declined from the 1960s. However, Swedish consumers annually buy 15kg of
textiles per capita, which is an all time high.

Textiles are predominantly produced using cotton as the raw material. However, forecasts for
global textile production and consumption predict a future shortage of cotton fiber.
Accordingly, alternative textile materials will need to gain market share in order to meet an
increase in global textile demand. Viscose, lyocell and modal are the most common cellulosic
man-made fibres on the market today and these materials may become increasingly important
for the global textile market.

This study therefore aims at investigating whether the Swedish fashion industry foresee a
demand for a Swedish cellulose based textile — and, to investigate the factors and
characteristics that are required to create an attractive textile for the Swedish fashion firms.

The study is based on a qualitative research method, which categorised fashion retailers with
Swedish headquarters into three business categories: large global fashion companies, small /
mid-sized fashion companies and outdoor clothing companies. Retailing firms were
strategically selected in the anticipation of obtaining information rich cases. Actors with an
insight into environmental and ethical production concerns were then interviewed. The
interview material was then assessed, using environmental strategy and green marketing
concepts

The study takes place in a context where particular concerns about the ethical and
environmental impact of clothing production in low cost countries. The main conclusion is
that that a Swedish cellulose-based textile could be an asset for the Swedish fashion industry.
The main advantages Swedish fashion retailers anticipate are in marketing, traceability,
control over working conditions, proximity to production as well as branding. The study
shows that a high standard of quality, functionality and a low environment impact are essential
for a Swedish textile to be successful in growing market share.

Keywords: Textile fiber, dissolving pulp, viscose, lyocell, modal
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Inledning

I Sverige konsumerar vi idag mer kldder 4n ndgonsin men trots detta har svensk textil- och
kladproduktion kontinuerligt reducerats sedan 1960-talet (Ekstrom et.al 2012). Svenska
Moderadet anser att en svensktillverkad cellulosabaserad textil skulle kunna ha en framtida
potential och att en spérbar textilfiber skulle vara ett bra och konkurrenskraftigt alternativ till
dagens bomullsproduktion for de svenska modeforetagen (Ahlvar, 2014).

Detta examensarbete uppkom i diskussion med Svenska Moderddets VD och syftar
huvudsakligen till att undersoka om det finns en efterfrigan av en svensktillverkad
cellulosabaserad textil inom den svenska modebranschen.

Foljande avsnitt innehaller en litteraturdversikt som bakgrund till &mnesomradet.

Den svenska modebranschen

Svenska Moderddet

Svenska Moderadet grundades 1974 och ar ett branschigt forum som verkar for att stirka
svenskt mode, nationellt och internationellt. Svenska Moderadet analyserar modets utveckling
och formedlar trendinformation med inriktning pd& mode, livsstil och inredning for
organisationer som dr i behov av omvirldsbevakning inom dessa omrdden. Svenska
Moderadet arrangerar branschseminarier och ger skrdddarsydd konsultation till niringslivet
genom samarbete med designskolor, institutioner och museer (Svenska Moderadet, 2014).
Svenska Moderéadet ingar i Nordic Fashion Association (NFA) som grundades 2008 i syfte att
verka fOor att Oka nordiska modeforetags konkurrenskraft pa den globala arenan
(NordicFashionAssociation, 2014).

Svensk modebransch

Den svenska modebranschens omséttning uppgick under verksamhetsaret 2012 till 229
miljarder svenska kronor vilket motsvarar en 6kning med 11 procent jamfort med foregaende
verksamhetsar (Tillvaxtverket, 2013; Tillvaxtverket, 2014). Under 2012 utgjordes 60 procent
av omséttningen, eller 138 miljarder kronor, av exportvaror och resterande 40 procent
omsattes pd den inhemska marknaden. I omsittningssiffrorna for den svenska marknaden
inrdknas samtliga sidlda modeartiklar sdsom kldder, textilier, skor och accessoarer vilket
motsvarar den totala konsumtionen av modeartiklar i Sverige.

Hennes & Mauritz ar den i sirklass storsta aktoren inom den svenska modebranschen med en
total omsittning pa 121 miljarder kronor. Foretaget star sdledes for 53 procent av branschens
omsdttning. Vid exkludering av Hennes & Mauritz omséttningsresultat pavisas att 79 procent
av branschens omsittning aterfinns pa den inhemska marknaden (Tillvaxtverket, 2014).

Tillvaxtverket (2014) sammanstéllde i rapporten, Modebranschen i Sverige, hur den svenska
modebranschstrukturen sag ut under verksamhetsaret 2012. Rapporten visar att majoriteten, 62
procent, av de svenska modeforetagen dr enmansforetag vilket motsvarade 10 638 registrerade
foretag. En tredjedel av modeforetagen ingar i kategorin mikroforetag med 1-9 anstéllda och
resterande fem procent av de registrerade svenska modeforetagen har mer @n nio anstéllda.
Sett till omséttningen rader dock ett motsatt forhéllande dd de fem procenten med mer @n nio
anstillda stdr for 75 procent av branschens omsdttning om Hennes & Mauritz
omsittningsresultat exkluderas.



Textil- och klddindustrin bygger tillsammans ihop en komplex forsorjningskedja, vilken bestar
av manga olika aktorer, fran ravara till dess att den fardiga produkten nér kladaterforsiljaren.
Det ar idag ovanligt att dterforsdljare av kldder dger och kontrollerar egna fabriker (Hedén &
McAndrew, 2005). Till exempel, foretag sdsom Hennes & Mauritz dger inte fabrikerna dir
deras kldder sys upp eller andra fabriker langre tillbaka i forsorjningskedjan (H&M, 2014).
Den framsta anledningen till att majoriteten av modeforetagen véljer att inte 4ga egna fabriker
ar den stora kapitalbindningen samtidigt som flexibiliteten okar d& foretagen kan vélja olika
leverantorer och producenter, i de fall de inte dger egna fabriker (Hedén & McAndrew, 2005).

Textilhistoria

Textil- och klidindustri

Textil- och klddindustrin har historiskt varit en viktig drivkraft for den globala
industrialiseringen (Adhikari & Yamamoto, 2006) och stod ar 2011 for 4,1 procent av den
globala varuhandeln (WTO, 2012).

Sverige har sedan 1600-talet haft en industriell tillverkning av kldder dér industrin historiskt
framst var koncentrerad till Boras och Stockholm. Textilindustrin var ldnge en av de viktigaste
industrierna for Sverige och var i begynnelsen av forsta vérldskriget den femte enskilt storsta
industrigrenen med mer dn 800 noterade foretag, verksamma inom textil- och
beklddnadsindustrin (Carlsson-Kanyama et.al, 2006).

Den industriella produktionen av vedbaserade textilier startade i Frankrike i slutet av 1800-
talet men var i begynnelsen oekonomisk och en mer storskalig produktion bdrjade under
1930-talet i samband med en vidxande etablering av viskostillverkare (Holmstrom, 2011).
Svensk viskostillverkning startade ar 1918 i samband med att AB svenskt konstsilke invigde
sin forsta viskosanliggning (SKS, 2014). Anda fram till 1980-talet gav svenska staten rligen
mangmiljonbelopp 1 stdod till svensk viskostillverkning. Syftet med en inhemsk
textiltillverkning var att sidkra ravaruforsorjningen till kladtillverkning dven om eventuella
internationella konflikter skulle stoppa mojligheten att importera bomull (Linnarsson, 2013).
Textilindustrin kom dock tidigt att bli ifragasatt for dess undermaliga arbetsférhallanden och
stora miljopaverkan pd vatten och lokalsamhillet. Stora méngder kemikalier, sisom arsenik
anvéindes under tillverkningsprocesserna, vilket orsakade hilsoproblem for arbetstagarna inom
textilindustrin och de okontrollerade utsldppen 1 omkringliggande vattendrag paverkade
vattenmiljon negativt (Carlsson-Kanyama et.al, 2006).

Fram till 1960-talet fanns fa industripolitiska styrmedel for att skydda miljon men under 1960-
talet kom miljopolitiken att bli en kdrnfraga och en striktare miljopolitisk agenda kom att
omforma svensk textilindustri (Holm, 2010). Svensk textil- och kladtillverkning har sedan
1960-talet reducerats avsevéirt och mer an 95 procent av de kldder som konsumerades i
Sverige under 2006 var inte producerade i Sverige (Carlsson-Kanyama et.al, 2006).

Textilfiber

Med textilfiber avses fiber som vidareforddlas i syfte att i slutindan bli textila material.
Textilfiber som anvidnds inom klddindustrin kan delas in 1 tva huvudsakliga kategorier;
naturfiber och konstfiber (Furuvik, 2014). I Figur 1 nedan presenteras en schematisk bild olika
textila material vilka kommer att diskuteras mer 1 detalj i de kommande avsnitten. I denna
rapport ligger fokus péd att analysera marknaden for regenatfiber. I denna studie kommer
regenatfiber frimst att bendmnas cellulosafiber.
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Figurl. Klassificeringsschema for de vanligaste textilfibrerna (Nationalencyklopedin, 2014). Publicerad med
tillstand av NE.

Textilfibermarknadens utveckling

Ar 1900 uppgick den globala produktionen av textilfiber till 3,9 miljoner ton dir bomull och
ull var det tvd dominerande textila materialen. Under 1930-talet kom cellulosafiber, framst
viskos, att ta marknadsandelar. Produktionen av cellulosafiber uppgick ar 1940 till 1,1
miljoner arston, vilket dr likvérdigt med ullproduktionen under perioden. Under 1970-talet
startade den storskaliga produktionen av syntetfiber, fridmst i form av polyester (Cirfs, 2014a)

Textilfibermarknadens utveckling

H Bomull

7777‘1}7 m Ul

u Syntetfiber

L B Cellulosafiber
—
—
o
N

2012 h

O 1 NN O o N N NN O d M N
0 0 0 0 OO OO O OO OO O O O o
a OO O o 0o O 6o o 0o O O O O
U T B B B I B I S B oV R o\ A oV I o\

Figur 2. Textilfibermarknadens utveckling mellan dren 1980-2012. Egen figur som baseras pad statistik fran
European Man-made Fibres Association (Cirfs, 2014a)

Bomull och polyester har sedan 1980-talet varit de tva dominerande textila materialen och stér
idag for 93 procent av den textila konsumtionen. Ar 2012 konsumerades 86 miljoner ton
textilfiber (se Figur 2). (cirfs, 2014a).



Naturfiber

Naturfiber ar fiber som finns i naturen och som inte kraver kemisk bearbetning. Naturfiber
erhalls frdn djur, vixter och mineraler. Véxtfiber utvinns fran tre priméira kéllor; bladfiber,
bastfiber och frofiber (Nabi Saheb & Job, 1999). Naturfiber var fram till 1900-talet den
dominerade textilkdllan dd forutséttningar for framstillning &terfanns inom alla typer av
klimatzoner (Textile school, 2014).

De vanligaste naturfibrerna som hérstammar frén djurriket ar ull, kashmir, alpacka och silke
(Organic Exchange, 2014). Av dessa har ull historiskt varit det frimsta materialet och
tillsammans med bomullen var dessa de huvudsakliga textila materialen i borjan av 1900-talet.
Ar 2012 konsumerades dver en miljon ton ull pd den globala marknaden vilket motsvarar
drygt en procent av den globala textilkonsumtionen (cirfs, 2014b).

Bomull

Fran naturfiber hiarstammar de dldsta textila materialen och vidareforddlingsprocesserna har
kontinuerligt utvecklats. D& naturfiber erhélls fran naturliga kéllor samtidigt som
investeringskostnaderna for vidareforddling av textilfiber &r relativt 14g ges forutsdttning for
produktion i lagloneldnder. En fordel med naturfiber dr att ravaran dr fornyelsebar samt att
produktionsprocesserna vid vidarefordadling ar relativt energisnéla. Priserna pé naturfiber styrs
1 hog utstrackning av utfallet pa skordarna vilket resulterar i att priset pa naturfiber tenderar att
fluktuera beroende pa véxtsdsongernas utfall (Textile school, 2014).

Den dominerade naturfibern &r bomull som ar 2012 stod for 31 procent av den globala
textilkonsumtionen (cirfs, 2014a). Kina, Indien, Pakistan och USA é4r de storsta
bomullsproducerande ldnderna och star tillsammans for 76 procent av den globala
bomullsproduktionen (Holmstrom, 2011).

Bomull har pd senare ar kommit att bli ifrdgasatt. Odlingen tar idag stora arealer i ansprék och
konkurrerar siledes med alternativa odlingsalternativ sasom grédor till matférsorjning.
Bomull odlas huvudsakligen i varma klimatzoner dér sdtvatten ofta dr en bristvara. Samtidigt
ar bomullsodlingarna vattenkrdvande for en vital tillvixt och majoriteten av bomullsfalten
konstbevattnas. Detta har resulterat i att grundvattennivan sjunkit och sotvattentillgangen
minskat i manga regioner ddr bomullsproduktionen finns (Chapagain et.al, 2005).

De globala bomullsodlingarna ticker idag 2.5 procent av vérldens odlingsbara markareal men
star samtidigt for 16 procent av den globala insekticidanvdndningen vilket gor
bomullsodlingarna till den enskilt mest skotselintensiva grodorna géllande besprutning med
insekticider (Organic trade association, 2011).

Konstfiber

Konstfiber ér till skillnad fran naturfiber framstilld pd artificiell vig och bendmns pa engelska
vanligen “man-made fibres” (Organic exchange, 2014). Konstfiber stod under 2012 {6r 68
procent av den globala textilfiberproduktionen och for 82 procent av den europeiska
textilfibermarknaden. Under 2012 producerades 58,6 miljoner ton konstfiber varav 4,6
miljoner ton producerades i Europa (Cirfs, 2014b).

Konstfiber kan, beroende pd tillverkningsteknik, inta tvd skilda former; filament och
stapelfiber. Filamentfiber definieras som en solitdr fiber som kan tillverkas i obegridnsade,
sammanhéngande ldngder, ofta kallat kontinuerliga ldngder. Konstfiber produceras generellt i
kontinuerliga ldangder men kan klippas till kortare bitar, séd kallade stapelfiber. Naturfiberns
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langd styrs av naturen vilket resulterar 1 att dess fiberldngd ar begrdansad och dirfor kan riknas
som en form av stapelfiber. Trad och garn kan framstillas av bade filament och stapelfiber
(Bergner, 2013). Filamentprodukter anvédnds framst till vévning, stickning och till
mattproduktion medan stapelfiber huvudsakligen spinns till garn for kladproduktion.
Konstfiberns anvindningsomriden ar sdledes diversifierbar men den anvinds framforallt till
klader, textilier, mattor men dven till tekniska produkter sdsom transportband och déck etc.
(Cirfs, 2014b).

Konstfiber som anvinds for textila &ndamal kan delas in i tv undergrupper, syntetiska fibrer
och regenererade cellulosafibrer (se Figur 1) (Furuvik, 2014).

Syntetisk fiber

Syntetiska fibrer dr polymerer framtagna pa kemisk vdg och har historiskt haft petroleum som
ravarubas. Oljebaserade syntetfibrer star for majoritet av dagens syntetfiberproduktion men
alternativa ravaror, exempelvis fran jordbruksprodukter, har utvecklats under aren. Den
vanligaste syntetfibern pa marknaden dr idag polyester foljt av nylon. (Organic exchange,
2014). Narmare 90 procent av polyesterproduktionen sker 1 Asien varav 66 procent tillverkas 1
Kina (Holmstrom, 2011). Andra vanligt forekommande syntetfibrer &r akryl, acetat och
elastan (Organic exchange, 2014). Syntetfibrer stod ar 2012 for 62 procent av den globala
textilkonsumtionen (Cirfs, 2014a).

Cellulosafiber

Regenererade cellulosafibrer skapas genom att fibermolekyler ombildas till en struktur
lamplig for textilfiberframstéllning. Vedbaserade regenererade cellulosatextiler skapas genom
att naturliga polymerer kemiskt sonderdelas. Vanligen anvinds massaved fran snabbvédxande
l16vtraslag sdsom bjork, eukalyptus och bambu som huvudsaklig rdvara men dven barrfiber
anvéands. Till gruppen regenererade cellulosafiber hor bland annat viskos, lyocell och modal
vilka samtliga huvudsakligen framstills utifrén processad vedrévara (se Figur 1).

Ar 2000 konsumerades nirmare 2,7 miljoner ton cellulosabaserade textilier. Ar 2012
konsumerades fem miljoner ton regenererad cellulosatextil globalt vilket innebédr en 6kning
med nirmare 85 procent jamfort med ar 2000, se Figur 3 nedan. Cellulosabaserade textilier
stod ar 2012 f6r sex procent av den globala textil konsumtionen. (Cirfs, 2014a).
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Figur 3. Konsumtionsutveckling for regenererade cellulosafiber mellan 1980-2012. Egen figur som baseras pd
statistik fran European Man-made Fibres Association (Cirfs, 2014a)

Framstallning av cellulosabaserade textilfibrer

Dissolvingmassa

Ved bestir huvudsakligen av tre bestandsdelar: cellulosa (40 procent), lignin (20-30 procent)
och hemicellulosa (25-35 procent). Regenatfiber framstills av dissolvingmassa som &r en
hogvirdig cellulosamassa med 1aga halter av hemicellulosa och lignin. Massaframstéllningen
sker genom sonderdelning av ved och flis i sulfat- eller sulfitprocesser. Dissolvingmassans
cellulosahalt, den s& kallade renhetsgraden, kan variera beroende p& dndamal. Vid
framstéllning av viskos krdvs en cellulosahalt pd minst 88 procent (Elg Christoffersson, 2005).
I Sverige anvdnds bade barr- och 16vravara for framstéllning av dissolvingmassa dar gran ér
den enskilt vanligaste vedtypen (Kihlman, 2012).

Dissolvingmassan &r diversifierbar och kan anvindas till en rad olika produkter vilket
resulterar 1 en heterogen marknad. Enligt Holmstrdom (2011) finns det fyra huvudsakliga
tillverkningsprocesser och séledes fyra produktsegment for dissolvingmassan (se Tabell 1).

Tabell 1. Sammanstdillning av dissolvingmassans produktsegment och anvindningsomrdaden (Holmstrom, 2011)

Tillverkningsprocess Eterprocess Nitrering Acetylering Viskos- &
Lyocellprocess
Produktsegment Etrar Nitrater Acetat Viskos
Slutanviindning Bindemedel Spriangdmnen Cigarettfilter Viskosstapelfiber
Lakemedel Lacker Acetatplaster Viskosfilament
Rengodringsmedel Termoplaster Acetatfiber Lyocell
Lim Modal
Andel av 16 % 4% 16 % 64 %
marknaden for
dissolvingmassa

Det storsta produktsegmentet dr viskos med 64 procent av marknaden. Den frimsta produkten
ar viskos 1 form av stapelfiber och filament men i1 segmentet ingar dven lyocell vars
framstéllningsprocess skiljer sig fran viskosprocessen. Ovriga produktsegment &r etrar,
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nitrater och acetat som tillsammans stdr for 36 procent av marknaden vars
slutanvindningsomraden sammanstills i Tabell 1.

Produktion av dissolvingmassa i Sverige

I Sverige tillverkas idag dissolvingmassa vid Doms;jos industri i Ornskoldsvik samt vid Sédras
Bruk i Morrum.

Domsjo 4dgs sedan 2011 av den indiska foretagssfiren Aditya Birla Group
(Domsj6.adityabirla, 2014a). Foretagsstaren dr en av virldens storsta producenter av viskos-
stapelfiber med 21 procent av varldsmarknaden (Domsjd.adityabirla, 2014b). Vid Domsjos
processer anvinds endast barrvirke i form av tall och gran. Arligen forbrukas 1,4 miljoner fast
kubikmeter virke (Domsjo.adityabirla, 2014c). Domsjos sulfitbruk har idag en
produktionskapacitet pa 255 000 arston av dissolvingmassa. De storsta anvdndningsomradena
for denna dissolvingmassa ér viskostyger och hygienartiklar (Domsjd.adityabirla, 2014d).

Sedan &r 2011 producerar dven Sodra Cell dissolvingmassa vid Morrums bruk utanfor
Karlshamn. Tillskillnad frin Domsj6s framstillningsprocess bearbetas 16vravara genom en
sulfatprocess. Sodras dissolvingmassabruk har en arlig produktionskapacitet pa 170 000 &rston
och massan exporteras framst till Asien dir massan vidareforddlas till bland annat
viskosprodukter (Sodra, 2014).

Regenererade textilfibrer

Révaran fran cellulosabaserade fiber beskrivs ofta som koldioxidneutrala, dar
koldioxidutsldppen frdn den bearbetade veden fran produktionsanliggningarna kompenseras
av atervixten av biomassa pa de avverkade omrddena. Forddlingsprocesserna vid
framstéllning av regenererade textilier, dar viskosprocessen dr den vanligaste, har idag en stor
miljopaverkan. Framsta anledningen till att viskosprocessen klassificeras som miljotung ar de
kemikalier som anvinds under framstéllningen (Fletcher, 2008).

Det finns idag en rad olika textiler vars rdvarubas bestir av vedravara. De tre vanligast
forekommande typerna av vedbaserade textilier dr, som ndmnts tidigare viskos, modal och
lyocell varfor dessa kommer att berdras under detta arbete.

Viskos
Viskos dr den &dldsta typen av syntetfiber med anor fran slutet av 1800-talet och &r idag den
marknadsmissigt storsta regenererade textilfibern (Elg Christofferson, 2005). Det finns en rad

olika processer for att framstélla viskosfiber utifrdn dissolvingmassa (Hellstrém, 2012;
Kihlman, 2009).

Det fOrsta processteget kallas mercerisering vilken bestdr av en alkalisering av
dissolvingcellulosan som blotlaggs 1 en NaOH-lI6sning. Under denna process loses
kvarvarande hemicellulosa upp, cellulosan suger upp lut (NaOH) och sviller samtidigt som
den intar en mer reaktiv fas, sa kallad alkalicellulosa. Den mer reaktiva cellulosan tenderar att
lattare penetrera strukturer med hydroxylgrupper (Hellstrom, 2012). Det andra steget i
viskosprocessen dr pressning ddr man genom ett mekaniskt tryck avldgsnar overflodig lut.
Darefter rivs cellulosan for att 6ka kontaktytan och reaktiviteten. Efter rivningen férmognas
cellulosan och alkalicellulosan reagerar med luftens syre vilken genom oxidation kortar
cellulosakedjorna till ldgre molekylvikter. Foérmogningsprocessen fortgar till dess att
cellulosan uppnatt ritt viskositet (polymeringsgrad). Darefter tillsdtts CS, (kolsvavla) for att
bilda cellulosaxantat och ett flertal bireaktioner sker. Cellulosaxantatet &r till skillnad frdn
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vanlig cellulosa 16slig 1 en svag lutlosning. Genom att 16sa upp cellulosaxantatet bildas en
gulaktig, trogflytande 16sning som kallas for Viskos. Efter att viskosldsningen tagits fram kan
16sningen avluftas, rensas och spinnas och en regenerering av fibern utfors i ett bad av
kemikalier (Ostlund, 2014). I Figur 4 nedan askadliggors viskosprocessen i en schematisk
bild.

Mercerisering Pressning Rivning Férmogning

W

Upplosning
- (NaOH)

Xantatcellulosa

Spinning Filtrering

F

Figur 4. Schematisk bild éver viskosprocessen olika delsteg. (Egen illustration)

Modal

Modal ér ett textilt material vars framstillningsprocess har stora likheter med viskosprocessen.
Den framsta skillnaden mellan processerna ifraga dr koncentrationshalten av kemikalier dér
kemikaliekoncentrationen under modalprocessen generellt dr ldgre vilket resulterar i en langre
processbehandlingstid. Modalfiberns framsta fordel ar dess styrka vid vétt tillstdnd, den sa
kallade vétstyrkan. Viskostextilier har generellt en relativt lag véttstyrka vilket resulterar 1 att
textilierna blir kinsliga under tvétt eller d& textilen pd annat sitt intar ett fuktigt tillstand.
Modaltextilens grovre fiberstruktur resulterar i en stabilare struktur dven i vétt tillstdnd vilket
efterfragas av modebranschen (Gordon Cook, 2009).

Lyocell

Lyocellprocessen patenterades redan r 1969 av Eastman Kodak och America Enka men den
storskaligt industriella anvéindningen startade forst under 1990-talet. Lyocellprocessen ses som
ett alternativt beredningssitt av dissolvingmassan och utvecklades da strdvan fanns att finna
ett mer miljoneutralt substitut till den etablerade viskosprocessen (Kihlman, 2009).

Precis som viskosprocessen bestar framtagningen av lyocell av en rad olika processteg men
forddlingsstegen &dr farre vid lyocellframstéllning. Det forsta steget bestdr av att
dissolvingmassan 16ses upp i ett bad med NMMO (N-metyl-morfolin-N-oxid) under hogt
tryck och hog temperatur (Made How, 2014). NMMO ér ett organiskt 16sningsmedel som
anviands for att 10sa upp cellulosa i industriell skala (Rosenau et.al, 2000). Vidare filtreras
16sningen genom ett filter for att sortera bort de fibrer som ej 16sts upp. Efter filtreringen
trycks 16sningen genom en spinningsapparatur med en mangd hél vilket resulterar i 14nga
trddar av  fiber. Beroende pé anvindningsomrdde och applikation varieras
spinningsapparaturens halstorlek. Om man Onskar en starkare trdd aterfors den framtagna
traden 1 ett bad av utspddd NMMO. Direfter tvittas och torkas traden for att uppnd onskad
kvalité. Det sista steget i lyocellprocessen dr dtervinning av NMMO. Genom forangning av
den utspddda l6sningen reduceras vattnet bort och 99 procent av den anvinda NMMO-
16sningen kan ateranvindas i kommande tillverkningsprocesser (Made How, 2014).
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Figur 5. Schematisk bild 6ver lyocellprocessen. (Egen illustration)

Den globalt storsta producenten av lyocellfiber dr idag den Osterrikiska koncernen Lenzing
Group. Ar 1992 startade Lenzing Group virldens forsta storskaliga lyocellanliggning i
Alabama, USA. Idag finns ytterligare produktionsanliggningar i Storbritannien och Osterrike.
Tillsammans har de tre anldggningarna en produktionskapacitet pa 150 000 arston. Utéver
befintliga produktionsenheter konstrueras ytterligare en produktionsanliggning i Osterrike
med en produktionskapacitet pa 60 000 arston (Lenzing, 2012).

Lenzings lyocellfiber séljs idag under varunamnet TENCEL®, vilken ér ett for branschen
etablerat varumaérke.

Liksom Ovrig textilframstéllning har den svenska viskosproduktionen som tidigare ndmnts
reducerats sedan 1960-talet och det finns idag ingen storskalig produktion av
cellulosabaserade textilier i Sverige.

Problembeskrivning

Fibergapet

Om framtida prognoser dver konsumtion och produktion sldr in kommer det att uppsta brist pa
bomullsfibrer for textilproduktion och inom branschen talar man om ett fibergap (Hammerle,
2011). Detta innebdr enligt manga att textil- och modebranschen star infor en oséker, framtida
ravaruforsorjning och begreppet “peak cotton”, dr vanligt forekommande inom branschen.
Med begreppet ’peak cotton” menas att bomullsproduktionen uppnaétt sitt maximum (Edstrom
et.al 2013). Bakgrunden till det sa kallade fibergapet presenteras nedan och kan ses som en
problembakgrund till detta examensarbete.

Andelen naturfiber, dir bomull 4dr det dominerande materialet som anvidnds i global
textilproduktion, har minskat de senaste decennierna. I slutet av 1900-talet var andelen
naturfiber ndrmare 50 procent medan andelen ar 2012 var under 35 procent (Cirfs, 2014a).
Den framsta anledningen till att naturfiber tappat marknadsandelar de senaste decennierna ar
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att bomullsproduktionen har stagnerat till fordel for konstfibermaterial. Bomullens stagnation
beror bland annat pé& konkurrensen om mark for olika #&ndamal; mat- och
biobrinsleproduktionen samt begridnsningar av tilliten genmodifieringsgrad av
bomullsplantorna (Bywater, 2011). Enligt Lars Winter, VD for Domsjo fabriker, har odling av
somliga, alternativa grodor under senare ar visat sig mer lukrativt &n bomullsproduktion vilket

ytterligare kan ses som en forklaring till en stagnation av bomullens tillvixttakt (Winter,
2014).

Under 2012 var den globala textilkonsumtionen 86 miljoner ton (Cirfs, 2014a). Samtidigt som
ménga spar att bomullstillvixten kommer att kulminera prognostiserar Holstrom (2011) att
konsumtionen av textilfiber ar 2050 kommer att uppgé till 200 miljoner ton med antagande att
den arliga konsumtionstillvéixten kommer att vara 2,7 procent. Bywater (2011) prognostiserar
att den textila konsumtionstillvixten kommer att vara &n mer drastisk med en arlig tillvaxt
med 4,7 procent.

Den globala textila exporten 6kade med nidrmare 300 procent mellan 1990-2011 (WTO, 2006;
WTO, 2012). Det svenska nettoinflodet (import + svensk produktion - export) av kldder och
hemtextilier uppgick ar 2008 till knappt 132 miljoner kilo vilket motsvarar en arlig
konsumtion pa 15 kilo per capita (Carlsson et.al, 2011). Enligt Ekstrom et.al (2012) okade
konsumtionen av kléder och skor i Sverige med 53 procent mellan ar 1999-2009.

Samtidigt som bomullstillvixten kulminerat fortsétter konstfiberproduktionen kontinuerligt att
O0ka. Regenererade cellulosatextilier, sasom viskos och lyocell, anses i stort ha samma
fiberegenskaper som bomull gillande bl.a. absorptionsféorméga och estetik. Regenererad
cellulosafiber anses déarfor av manga vara det naturliga substitutet som kan fylla det fibergap
som spas uppstd i takt med att textilfiberkonsumtionen oOkar och bomullsproduktionen
stagnerar (Bywater, 2011).

Tidigare studier

Holmstrom (2011) studerade i sin rapport, “Viskosmassa- framtid eller fluga”, vilka
forklaringsfaktorer och kvantifierbara variabler som finns for dagens efterfrigan pa
dissolvingmassa. Studien fokuserar pa efterfragan av viskostextilier och utesluter andra
mdjliga anvindningsomraden for dissolvingmassan.

Ovanstaende studie visar att efterfrigan pa viskosmassa delvis kan forklaras av en okad
ekonomisk utveckling och att BNP har en stark korrelation med efterfragan pa textilfibrer.
Vidare visar studien att priskvoten, det vill sdga prisforhallandet, mellan viskos och bomull de
senaste aren, har okat vilket resulterat 1 att viskos tappat marknadsandelar. Trots den 0kade
priskvoten har den kraftigt 6kade globala BNP-tillvdxten resulterat i 6kad efterfragad volym
av viskos. Slutligen menar Holmstrom (2011) att om viskosindustrin ska lyckas ta
marknadsandelar i framtiden sd krdvs att priskvoten mellan viskos och bomull minskar
alternativt att produktionskostnaderna minskar for dissolvingmassa och viskosframstillning.

Abrahamsson och Paulsson (2014) utreder i sin marknadsundersokning hur kunder upplever
atta stycken olika textilmaterial samt vilken uppfattning kunderna har om olika textila
materials miljopaverkan. Undersokningen baseras dels pa ett taktilt test dér testpersoner
genom berdring bedomer kénslan av olika material och dels pé en enkdtundersdkning.

Undersokningen visar pa att antalet tvittar paverkar upplevd komfort och att konsumenternas
kunskap om de olika textilierna skiljer sig at. Minst kunskap finns om lyocell/Tencel och
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mjolkproteinbaserad tyger foljt av viskos. Studiens enkétundersdkning visar att nylon,
polyester, fleece och bomull dr de material som upplevs ha storst miljopaverkan medan ull ar
den textil som upplevs paverka miljon minst. Studien visar dven att det finns en hogre
betalningsvilja for textilier med liten miljopaverkan jamfort med motsvarande material med en
hogre pdverkan pa miljon. Majoriteten av respondenterna svarade att de &r beredda att betala
mellan 20-40 procent hogre pris for ett miljomaissigt battre alternativ. Studiens resultat visar
dock att 30 procent av konsumenterna inte tittar pa vilket material klddesplagget ar tillverkat
av innan kopet utfors.

Samtidigt som denna studie pagar ett examensarbete av Kvick (2014). Kvicks undersokning
syftar till att redovisa det aktuella forskningsldget och att kartligga pagaende
forskningsprojekt rorande cellulosabaserade textilier samt att identifiera framtida utmaningar
och mojligheter for omradet.

CSR (Corporate Social Responsibility) definieras ofta; foretagens ansvar for deras paverkan
pa samhillet (Europeiska kommissionen, 2011). Vidare inkluderas vanligen the triple bottom
line 1 CSR-definitionen didr de tre grundpelarna &r; ekonomiskt, socialt och miljomaissigt
ansvarstagande (Porter & Kramer, 2006). Tidigare forskning visar pa att det under de senaste
decennierna skett en tydlig forflyttning av modeindustrins produktionsenheter, till
utvecklingslinder med 14ga 16nevillkor. Forflyttningen har ofta resulterat 1 légre
arbetsmiljomaéssigt, socialt och miljomaéssigt ansvarstagande (Fredricsdotter & Stigzelius,
2006). Forutom de miljomissiga aspekterna inom produktion av textilier har de sociala och
arbetsmiljoméssiga aspekterna kommit att bli allt mer granskad av media och forskning.
Larsson (2011) utreder i en studie hur fyra svenska modefOretag utvérderar sina
foretagsinitiativ inom omradena foretagsansvar och socialt ansvar. Larssons studie visar att
ménga svenska modeforetag idag stéller krav pa att leverantorer och underleverantorer uppnér
en hog standard vad det géller socialt och miljomaéssigt ansvarstagande lingst med hela
forsorjningskedjan. Fredricsdotter och Stigzelius (2006) undersoker i en fallstudie de sociala
forhallandena inom den indiska klddindustrin och implementeringen av SA8000 vilket dr en
certifierad standard Over socialt ansvarstagande. Utover tidigare ndmnda studier genomforde
Grotkowski och Thammakun (2008) en fallstudie 6ver CSR-arbetet pa Indiska Magasinet.

Syfte och avgransningar

Denna studie syftar till att unders6ka om svensk modebransch efterfragar en svensktillverkad
cellulosabaserad textil samt vilka eventuella faktorer och egenskaper som &r essentiella for att
skapa en attraktiv svensktillverkad textil.

Utover studiens huvudsyfte har dven delsyften formulerats.

Studien ska analysera:

e om svenska modefGretag tror att de cellulosabaserade alternativen kommer att 6ka och
om dessa textilier kan ersitta bomullsfibern

e hur svenska modeforetag ser pa viskos, lyocell och modal som textila material med
avseende pd kvalitet och miljopdverkan etc., samt vilken typ av svensktillverkad textil
som skulle vara mest attraktiv for branschen

e vilka eventuella incitament till att anvénda cellulosabaserade textilier finns

e huruvida svenska modeforetag implementerar miljomérkningsarbete och om en
inhemsk textil kan skapa forutsittningar och underlétta branschens miljoarbete

e om en svensk textil skulle stirka modefGretagens varumirkesbyggnad samt om det
finns en betalningsvilja for en inhemsk textil
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De avgrinsningar som ansetts nddvandiga ar:

Det finns idag en méngd olika regenererade cellulosatextilier. Viskos, lyocell och
modal dr de tre vanligaste och studien tar dirmed endast dessa material i beaktning

De cellulosabaserade textilen jamfors om inget annat anges med bomull

I studien avses (om inte annat papekas) textilier for klader

Endast svenska modeforetag, verksamma inom detaljhandeln, ingar i studien
Forsorjningskedjan inom textil- och klddindustrin dr mycket komplex (Hedén &
McAndrew, 2005). D& svenska modeforetag idag generellt inte &ger egna
produktionsenheter, ligger studiens fokus pa att analysera aterforsédljarnas instéllning
till en 6kad vidareforadling av svensk dissolvingmassa till stapelfiber. Studien kommer
didrmed inte att beakta de aktorer som dr verksamma mellan stapelfiberframstillningen
fram tills dess att plagget kontrolleras av svenska modeforetagen (vanligen
detaljhandeln). Darmed ligger fokus pa svenska modeforetags detaljhandelverksamhet
dé dessa bor ha kunskap om slutkonsumenterna samtidigt som att det har mojlighet att
skapa en efterfrdgan av en svensktillverkad textil.

I denna rapport behandlas inte alla aspekter av CSR (Corporate Social Responsibility).
I CSR-begreppet inkluderas vanligen the triple bottom line, dir de tre grundpelarna &r;
ekonomiskt, socialt och miljomaissigt ansvarstagande (Porter & Kramer, 2006). 1
denna rapport ligger fokus pé att studera gron marknadsforing och miljoaspekter inom
forsorjningskedjan for textilier vilket kan ses som en av grundpelarna inom the triple
bottom line. Anledningen till denna avgransning dr att det utforts ett stort antal tidigare
studier gillande CSR-arbete inom textila forsorjningskedjan, vilka nagra redovisas
under avsnittet- tidigare studier. Samtidigt dr Sverige kidnt som ett av det ledande
lander 1 vérlden vad det gdller CSR-arbete och socialt ansvarstagande
(Regeringskansliet, 2010). Sverige rankas d@ven som vérldens tredje minst korrupta
land (Transparency internatioal, 2013). Korruption ses idag som ett av de framsta
hindren for politiska och demokratiska systems vélbefinnande. Korruption ses dven
som ett hot mot en 6kad vilfard och mot trygga forhdllanden for en stats arbetare
(Regeringskansliet, 2012). Mot denna bakgrund anses det motiverat och lampligt att i
denna rapport fokusera pa miljéaspekter och gron marknadsforing.
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Teoretiskt ramverk

Gron samhallsekonomi

Under 1980-talet kom det samhilliga miljoengagemanget att 6ka vilket pd manga sitt kom att
forma fOretags miljoarbete i takt med konsumenternas Okade miljomedvetenhet (Peattie,
1995). Som ett alternativ till den kommersiella marknadsforingen har den grona
marknadsforingsstrategin tagit plats inom manga branscher.

Gron marknadsforing

Enligt Jones et.al (2008) anses ofta marknadsforing std 1 mottsatsforhéllande till begreppet
hallbarhet och ekologiskt tinkande. Marknadsforing betraktas generellt som en av orsakerna
till dverkonsumtion medan héllbar ekologi syftar till att tillgodose alla ménniskors behov utan
att dventyra livskvaliteten for kommande generationer. Jones et.al (2008) menar dock att det
idag finns ett 0kat intresse for korrelationen mellan marknadsforing och héllbarhet och att
denna samverkan &r en av de storsta utmaningarna for en langsiktig utveckling av ett foretag.
Aven Peattiec (1995) menar att marknadsforingen har varit en bidragande orsak till
Overkonsumtion och milj6forstoring och har haft en negativ inverkan pa samhéllet och dess
omgivning. Peattie menar vidare att marknadsforing ocksé kan vara en del av 16sningen for att
16sa miljoproblematiken genom innovativa och miljéframjande idéer kring marknadsforing.

I takt med det okade miljoengagemanget hos samhillets olika aktorer har begreppet gron
marknadsforing vaxt fram som ett hallbart alternativ till den kommersiella marknadsforingen.

Gron marknadsforing definieras enligt Peattie (1995) som:
“En holistisk managementprocess med uppgift att identifiera, forutse och tillfredsstdlla
kundernas och samhidillets behov pa ett [onsamt och hdllbart scitt”

Den grona marknadsforingen bygger pa tre grundpelare: socialt ansvar, sokandet efter en
hallbar framtid och ett holistiskt tillvigagéngssitt. Med ett holistiskt synsédtt menas att
helheten ska sittas i fokus och ett holistiskt tillvigagangssétt inom gron marknadsforing
innebér att foretaget inte endast ser till de tekniska och ekonomiska ramarna utan dven till
samhdllet, miljon och de ekologiska systemen (Peattie, 1995).

Gron marknadsforing skiljer sig enligt Peattie (1995) fran den kommersiella
marknadsforingen i fyra hinseenden:
- Tidsperspektivet dr oppet istillet for 1dngsiktigt som inom samhéllsmarknadsforing
- Gron marknadsforing fokuserar i huvudsak pa milj6é och natur
- Miljon behandlas som niagot med inneboende vérde, oberoende av om de resulterar i
samhéllsnytta eller ej
- Gron marknadsforing fokuserar pd globala samhillsfrdgor snarare én individuella

Grona marknadsforingsstrategier

Det finns en rad olika marknadsforingsstrategier inom grén marknadsféring. McDaniel och
Rylander (1993) skriver i rapporten, “Strategic Green Marketing”, att det finns tvd skilda
metoder att implementera gron marknadsforing i en organisation. Det flesta foretag tenderar
att ha en defensiv och reaktiv marknadsforingsstrategi. Med en defensiv strategi gor
organisationen det som behdvs for att undvika negativ konsekvenser. Detta kan exempelvis
innebédra att uppnd minimikraven for statligt uppsatta miljobestimmelser. En reaktiv strategi
hos defensiva foretag innebér att uppfylla kundernas krav pa miljohénsyn for att undvika en
konsumentbojkott. Ytterligare ett exempel pé reaktiv gron marknadsforingsstrategi dr att

19



identifiera hur foretagets konkurrenter agerar 1 miljofrdgor och utifrn detta vidta de atgirder
som anses nodviandiga for att uppfylla de krav som kunderna har (McDaniel & Rylander,
1993).

Den alternativa strategin vid gron marknadsfoéring bendmner McDaniels och Rylander (1993)
som en offensiv och proaktiv strategi. Strategin innebér att fOretaget aktivt arbetar med
innovativa miljolosningar och tenderar att ligga 1 framkant (eng. first movers) och utfor
diarmed ett miljoarbete som stricker sig ldngre dn den generella miljolagstiftningen eller det
som forvintas av konsumenterna. Den offensiva strategin skapar forutséittningar for en héllbar
konkurrensfordel samtidigt som att foretagets varumirke kan komma att paverkas i en positiv
riktning vid implementering av innovativa milj6losningar.

Varumarkesbyggnad

Varumirkesbegreppet dr komplext och beskrivs pad en rad olika sétt av olika fOrfattare.
Kapferer (2008) beskriver varumirke som ett oskrivet kontrakt mellan séljaren och koparen
diar varumérkets karaktirsdrag sdnder ett I6fte till konsumenten angdende varans eller
tjanstens kvalitet och egenskaper. Vidare beskriver Kapferer ett varumérke med vilka mentala
associationer som forhgjer virdet av en produkt eller tjénst.

Kotler och Keller (2009) beskriver varumairkets innebdrd som det namn, tecken, symbol eller
design, alternativt en kombination av dessa, vars avsikt dr att identifiera produkter och tjénster
samt att differentiera sig frn sina konkurrenter.

Ett varumarke kan enligt Kotler och Keller (2009) skapa vérde pé sex olika sitt:

- Genom att tillféra och framkalla egenskaper i konsumenternas medvetande

- Genom att framkalla emotionella och funktionella férdelar. Med ett forhojt emotionellt
virde menas att varumirket forknippas med ndgot positivt och gor kdparen glad. Med
en funktionell fordel menas att varumédrket associeras med exempelvis en lang
hallbarhet

- Varumdrket aterspeglar bilden av foretaget och skapar virde for producenten

- Varumirket kan representera en foretagskultur, exempelvis att foretaget tar ett stort
miljéansvar

- Ett varumérke kan dven personifiera ett foretag

- Ett varumirke kan antyda hur den generella malgruppen ser ut

Jobber och Fahy (2009) menar att ett starkt varumirke paverkar konsumenternas uppfattning
och preferenser om foretaget vilket i forldngningen kan skapa barridrer for nya aktorer i
branschen att ta marknadsandelar fran ett foretag vars varumaérke &r starkt positionerat.

Priskanslighet och betalningsvilja

Ekonomer har ldnge arbetat med att ta fram analytiska modeller for att forutse kunders
kénslighet vid prisfordndringar och over prisvolatilitetens paverkan pd efterfrigan av en
produkt. Den forsta kinda modellen 6ver priskidnslighet togs fram av den engelska ekonomen
Alfred Marshall i borjan av 1900-talet (Thompson et.al, 1991)

Vid analys av varors efterfragekurvor pédvisas att de generellt har en negativ lutning. Den
negativa lutningen innebdr att efterfragan av den studerade varan minskar vid en prishojning.
Detta fenomen bendmns ofta law of demand och ér en av det mest grundldggande principerna
inom ekonomin (Henderson, 2008).
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Den idag mest accepterade modellen for analys av kunders kdnslighet av en prisfordndring
bendmns efterfrdgans priselasticitet och beskriver om den efterfrigade kvantiteten fordndras
vid en prisfordndring (Henderson, 2008).

. . oo (procentuell f drdndringi kvantitet)
Priselasticiteten uttrycks: (procentuell f Grandringi pris)

Priselasticiteten kan enligt Lauseger (2003) anta sex olika vérden:

- Perfekt oelastisk efterfrdagan; da efterfrigan inte paverkas av en prishdjning (e=0).

- Oelastisk efterfrigan; d& den procentuella fordndringen av efterfridgan dr mindre dn
den procentuella prisfordndringen (0<e<1).

- Enhetselastisk efterfragan; d& den procentuella fordndringen av efterfragan é&r
densamma som den procentuella prisforandringen (e=1).

- Elastisk efterfragan; da den procentuella fordndringen av efterfrigan ar storre dn den
procentuella prisfordndringen (e>1).

- Perfekt elastisk efterfragan; da en liten prisfordndring paverkar hela
efterfraigemonstret. 1 detta scenario ér efterfrigan stor vid ett specifikt pris och en
prishdjning resulterar i att efterfrdgan helt forsvinner (e=> odndligt).

- Giffen varor; med vilket menas att en eventuell prishdjning leder till en 6kad
efterfrigan (e<0).

Det finns en rad olika faktorer som paverkar priselasticiteten. En faktor som paverkar
elasticitetsgraden &r antalet substitutvaror. I de fall di det finns manga substitutvaror till det
studerade objektet tenderar priselasticiteten att vara hogre dn i de fall dd det finns fa
substitutvaror. En annan paverkandefaktor dr graden av behov. For de varor som &r
livsnddvindiga sdsom medicin &r priselasticitet generellt 14g. Den upplevda exklusiviteten av
en vara paverkar ocksa elasticiteten och de produkter som klassificeras som lyxvaror har ofta
en relativt hog priselasticitet. En annan viktig pdverkandefaktor &r vilken uppfattning och
attityd konsumenterna har av en vara eller ett material (Lauseger, 2003).

Peattie (1995) beskriver att en produkts miljopaverkan kan paverka priset och efterfrdgan.
Manga anser att priset pa en produkt bor baseras pd den totala miljopaverkan som produkten i
frdga orsakat. Producenterna anser dock ofta att konsumenterna inte &r beredda att bara sddana
kostnader och att konkurrerande foretag inom samma bransch tenderar att sétta ett 1dgre pris
pa sina produkter om det inte finns en tydlig reglerande lagstiftning.

Miljoaspekter och certifiering i foradlingskedjan for textilier

Textiltillverkningsprocessen innefattar minga olika distributionssteg, fran ravarubas till fardig
produkt. Efter framtagning av textilen aterfinns manga olika mellanhdnder innan det uppsydda
plagget nar slutanvidndaren. Textil- och kladtillverkningen bygger tillsammans upp en
komplex forsorjningskedjan, vanligen med manga skilda aktorer med aktivitet i manga olika
produktionsldnder (Bruce et.al, 2004). Enligt Sellberg och Willson (2008) forsdmras
overblicken over produktionsforloppet i takt med Okat antal exportled i forsorjningskedjan.
Inom textil- och klddindustrin &terfinns generellt manga olika fabrikorer samtidigt som manga
foretag ofta arbetar med en rad olika underleverantérer vilket resulterar i att kontrollen
successivt forsdmras genom den komplexa véardekedjan.

Under 1990-talet introducerades miljomaérkta kldder i Sverige och utbudet av miljomaérkta

kldder har under 2000-talet 6kat 4ven om andelen konventionella, ej miljomérkta kldder, star
for den absoluta majoriteten av dagens kladforséljning. Det &dr idag betydligt vanligare med
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miljomaérkta produkter inom exempelvis livsmedelsbranschen &n inom modebranschen (Holm,
2010).

Carlsson-Kanyama et.al. (2006) har identifierat fem huvudsakliga faktorer som paverkar
utbudet av miljomarkta klader i Sverige.

e Produktlivscyklerna dr korta med nya kollektioner pé  sdsongsbasis.
Miljomairkningslicenserna &r knutna till en specifik produkt och med korta
omloppstider blir siledes investeringen for miljomarkning oproportionerligt stor i
forhallande till nyttan av mérkningen.

e En stor andel av svensksalda klader dr importerade och ménga olika leverantorer
nyttjas samtidigt som tillverkningsenheter finns 1 olika tillverkningslinder. Detta
resulterar i1 svarigheter for foretag att bygga upp tillricklig kunskap om de olika
verksamheterna i viardekedjan for att kunna s6ka om licensering av miljomérkning.

e De administrativa kostnaderna for miljomaérkta produkter upplevs som stor. Utdver de
administrativa kostnaderna uppkommer ytterligare utgifter i form av anmélningsavgift
samt en avgift som dr knuten till omséttningen av den sélda produkten.

e Tidigare forskning pavisar att kopare inom den privata och offentliga sektorn generellt
vardesitter pris och prestanda framfor en miljomérkt produkt med ett hogre pris.

e Kunskapen om miljomérkta kldder ar forhallandevis lag bland svenska konsumenter
vilket resulterar i ett lagt intresse.

Det finns manga olika typer av miljoméirkningar som alla bygger pd olika kriterier och
urvalsprocesser. Det finns tva huvudsakliga mérkningskategorier, en som kontrolleras av en
oberoende tredjepart, ett sa kallat certifieringsorgan och en markningstyp dér foretagen sjilva
valjer att mirka sina kldder med miljomarkning utan kontroll av en oberoende tredjepart. For
de miljomirkningar som &r kontrollerade av en tredjepart, certifieras generellt inte endast
kladesplagget utan kontroll av hela textilframstillningen krévs.

I nésta avsnitt presenteras det vanligaste miljoméirkningarna inom den svenska
modebranschen.

Miljomarkningar

Det finns en rad olika miljdmérkningar inom modebranschen som samtliga strévar efter en
hallbar produktion och konsumtion av textila material. Med en héllbar produktion av textila
material menas att den forbrukade ravaran pa naturlig vig kan ateretableras efter anvdndning.
En héllbar textilfiber ska idealt sett forbruka endast fornyelsebara kemikalier under
produktionsprocesserna samtidigt som inga fossila brinslen forbrukas (Blackburn, 2005).

Blackburn (2005) menar att det finns sex kriterier som en hallbar textil bor uppna for att bli
framgangsrik pa marknaden:
o Att skapa likvirdig, eller bittre funktionalitet jamfort med den produkt som den avser
att ersatta.
e Den ska finnas tillginglig till ett konkurrenskraftigt eller béttre pris &n
standardprodukten for kdparen.
e Produkten ska ha minsta mdjliga miljopaverkan 1 samtliga processteg i
foradlingskedjan.
e Produkten ska tillverkas att fornyelsebara resurser.
e Endast anvinda bestdndsdelar som &r sékra for bdde méanniskan och miljon.
e Produkten ska heller inte ha nagon negativ inverkan pa tillgangen pé vatten och mat.
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Nedan presenteras en rad olika miljdmérkningar och certifieringar som alla dr vanligt
forekommande inom den svenska klddindustrin.

Svanen

Miljomérkningen Svanen &dr en gemensam markning for de nordiska ldnderna.
Svanenmairkningen stéller miljokrav pa hela produktens livscykel, frén ravara till dtervinning
och stiller dven krav pd kvalité och funktionalitet (Svanen, 2014a). Kontroller utférs av
oberoende laboratorier och genom kontrollbesok (Holm, 2010). Svanenmérkningen stravar
efter att stindigt minska produkters miljopdverkan genom att kontinuerligt revidera
miljokraven och pa sa sétt driva certifierade foretag att arbeta med en léngsiktigt hallbar
produktion (Svanen, 2014b).

EU-Ecolabel

I borjan av 1990-talet beslutade EU-kommissionen att ta fram en gemensam miljomérkning
for samtliga EU:s medlemsstater vilket resulterade i EU-Ecolabel (Svanen, 2014b). For
certifiering av EU-Ecolabel krévs att en rad kriterier i hela produktens forsorjningskedja
uppfylls da miljoméarkningen tar hela livscykeln 1 beaktning. Syftet med mérkningen &r att
pavisa och minimera miljopaverkan i samtliga delsteg i1 forsorjningskedjan, frén ravara till
atervinning och kriterierna uppgraderas kontinuerligt (European Commission, 2014). EU-
Ecolabel finns idag pé tusentals olika produkter i Europa men ér relativt ovanlig i Sverige da
markningen dr snarlik den nordiska Svanenméirkningen. EU-Ecolabeln aterfinns 1 Sverige
framst pa textilier, farger och skor (Svanen, 2014b).

Bra Miljoval

Bra Miljéval dr naturskyddsforeningens miljomirkning. Ar 1996 tog Bra Miljoval fram
kriterier for textila produkter i syfte att stimulera anvindningen av miljovénlig textilfiber.
Kriterier langs med produktens virdekedja maste uppfyllas for att produkten 1 fraga ska kunna
certifieras (Rehnby, 2013). Det finns idag tva skilda mirkningstyper for Bra Miljoval-
certifieringen, klass A och B. For klass A-certifiering kontrolleras fiber och beredning medan
klass B-certifieringen framst granskar beredningsprocessen. De beredningskrav som stills pé
den textila produkten beror frimst kemikalieanvéindning, avloppsrening och energidtgang vid
framstéllningsprocessen (Sellberg och Willson, 2008).

KRAV

KRAV:s mérkning &r starkt forknippas med livsmedelsprodukter men aterfinns dven hos
textila produkter. KRAV:s regler for textilier hanterar endast den huvudsakliga rdvaran vilket
innebér att det fardiga klddesplagget inte kan certifieras enligt KRAV. En etikett kan dock
appliceras pa klddesplagget som pavisar att ravaran dr godkind enligt KRAV (KRAV, 2014).
Ett nyckelelement 1 KRAV:s mérkningssystem dr den ekologiska produktionen av fiberravara
vilket innebdr att inga bekdmpningsmedel eller konstgddsel far anvdndas inom produktens
livscykel vilket idag resulterar i att endast ekologisk bomull far miljomérkas med KRAV-
mirkning. KRAV stridvar dven efter att producenter ska arbeta med miljéledningssystem
(Sellberg & Willson, 2008).

GOTS

GOTS (Global Organic Textile Standard) ar en global textilcertifiering som inkluderar
kriterier for ekologiska och sociala forhallanden 1 hela forsorjningskedjan. Syftet med den
virldsomspédnnande mérkningen dr att forsdkra att samtliga aktorer i forsorjningskedjan har
tagit miljoméssigt och socialt ansvar. En fordel med en globalt accepterad certifiering &r
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mojligheten for olika tillverkare i kedjan att sélja och kopa certifierade produkter som é&r
respekterade pa storre marknader (Global Organic Textile Standard, 2014).

GOTS innefattar dven kvalitetskrav gillande tvittikthet, slitage och krympning. Minst 70
procent av textilen maste innehalla ekologisk fiberravara for att ges mojlighet till mérkning av
GOTS. Mirkningen innefattar alla typer av naturfiberprodukter, garn, tyger och klader (Global
Organic Textile Standard, 2014).

Miljoanalys av textilier

Det finns idag en mingd olika organisationer som utfor miljéanalyser och livscykelanalyser av
olika textiliers miljopaverkan.

MADE-BY

MADE-BY ir en europeisk icke vinstdrivande organisation som jobbar for att forbattra miljon
och de sociala forhallandena inom modebranschen och skapa forutséttningar for en hallbar
industri (MADE-BY, 2014a). MADE-BY listar olika textiliers miljopaverkan. Textilierna
klassificeras 1 fem olika miljoklasser dar A klassas som de miljoméssigt bésta textila
materialen och E-klassen anses ha storst negativ miljopaverkan (Tabell 2). Resultatet baseras
pa foljande sex parametrar som viktas olika beroende pd paverkandegrad och sdkerheten 1 att
mata den direkta inverkandegraden (MADE-BY, 2014b).

e Utsldpp av vixthusgaser (20 %)
Amnen giftiga for ménniskor under framstillningsprocessen (20 %)
Utslépp och paverkan pa omkringliggande milj6 (20 %)
Total energiatgédng (13.33 %)
Total vattenatgang (13.33 %)
Markareal som behdvs for fiberframstéllning (13.33 %)

Parentesen efter respektive parameter illustrerar hur de olika parametrarna har viktats.

Tabell 2. Textiliers miljopaverkan enl. MADE-BY (MADE-BY, 2014b)

Klass A Klass B Klass C Klass D Klass E
Mekaniskt Kemiskt dtervunnen Linne Modal (Lenzing) Konventionell
atervunnen nylon  nylon och polyester viskos & bambu -
och polyester viskos
Atervunnen Lyocell (Tencel) Hampa Polyester Konventionell
bomull och ull bomull
Ekologisk hampa  Ekologisk bomull ull

Ekologiskt linne Nylon

Enligt MADE-BY:s miljoklassificeringssystem finns det idag ingen storskalig produktion av
jungfrufibriga material som uppnar den miljomaéssigt basta klassen. Ekologisk hampa och
linne har A-klassmérkning, men stdr idag for en mycket liten del av textilfiberkonsumtionen.
Mekaniskt atervunnen polyester, nylon, bomull och ull uppnar ocksd bidsta miljoklass.
Kemsikt dtervunnen nylon och polyester samt ekologisk bomull uppnér klass B.

Hos de regenererade cellulosabaserade textilierna aterfinns Lezings lyocellprocess och tillika
varumdrket Tencel i1 klass B. Andra producenter av lyocell finns inte med i MADE-BY:s
miljoklassificeringssystem. Modaltextilier har klassificerats i1 klass D medan viskos
tillsammans med konventionell bomull, ull och nylon aterfinns 1 klass E.
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Utover miljoklassificeringssystemet listar MADE-BY-organisationen de ldnder dér
produktionen anses séker ur ett arbetstagarperspektiv och dér utarbetade system finns for att
bevara arbetarnas sociala trygghet. Listan innehéller 35 lander dér Sverige finns med liksom
ovriga nordiska lainder (MADE-BY, 2014c).

Swerea IVF

Swerea IVF erbjuder riktade forsknings- och konsulttjanster till tillverkningsindustrin och
foretag som arbetar med produktutveckling. Organisationens mal att dr utveckla foretags
resurseffektivitet genom att fi in ny teknik, nya metoder och material i producerande foretag
(Swerea, 2014). Swerea IVF har ett textillabratorium som utfor provning och analys av textila
material 1 syfte att kvalitetssdkra foretags produkter genom hela produktked;jan.

SAC

SAC (Sustainable Apperal Coalition) &r en branschorganisation vars medlemmar &r
aterforséljare, producenter, myndigheter och ickestatliga organisationer. Tillsammans
representerar organisationens medlemmar en tredjedel av den globala klddmarknaden. Syftet
med SAC éar att minska de miljomaéssiga och sociala problemen som finns i branschens
forsorjningskedja (Sustainable apparel coalition, 2014a).

Inom SAC-organisationen finns ett verktyg, Higgs Index, som utvdrderar olika produkters
miljépaverkan genom hela livscykeln. Syftet med Higgs Index &r att foretagen som utnyttjar
verktyget ska finna var i kedjan den frimsta negativa miljéinverkan aterfinns for att pa s vis
pa ett aktivt sitt kunna minska olika produkters miljopaverkan. Utover miljoverktyget finns
moduler som redovisar social inverkan i olika produkters védrdekedja (Sustainable apparel
coalition, 2014b).

Better Cotton Initiative

Better Cotton Initiative (BCI) dr en icke vinstdrivande organisation som startades &r 2005 i
syfte att skapa en mer hallbar produktion av bomullsravara. BCI:s verkar for att skapa
hallbarhet ekonomiskt, socialt och miljomaissigt. BCl:s framtagna system verkar i hela
viardekedjan, fran bomullsbonden till aterforsdljaren. Systemet dr utformat for att sékerstélla
att bomullsskotseln utfors pa ett for arbetarna och miljon hallbart séitt samtidigt som
produktiviteten och ekonomi inte ska minska f6r bomullsbonderna. BCI syftar huvudsakligen
inte till att certifiera bomullen som ekologisk utan att stindigt minska produktionens
miljépaverkan genom hég samverkan och utbildning genom hela vérdekedjan (Better Cotton
Initiative, 2014).
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Metod

Forskningsansats

Denna studie utgdr huvudsakligen frdn en induktiv ansats med vilket menas att data och
observationer insamlas for att senare kopplas till ett teoretiskt perspektiv (Bryman, 2008).

Kvalitativ och kvantitativ ansats

Det finns inom samhéllsvetenskapen tva skilda metoder for att angripa en frégestillning,
kvalitativ och kvantitativ metod. For att bedoma lampligt angreppssitt bor syfte och
fragestdllningar granskas for att identifiera vilken metod som &r bést ldmpad (Trost, 2010;
Bryman, 2008).

En kvalitativ studie kan beskrivas som en metodik vars syfte dr att belysa relationer mellan
minniskor for att forstd och hitta monster i1 deras beteenden och handlingar (Trost, 2010). Ett
kvalitativt tillvigagéngssitt gor det mojligt att pavisa hur totalsituationen ser ut samt att skapa
forstaelse for det storre sammanhanget (Holme & Solvang, 1997). Kvalitativa studier dr ofta
Oppna i sin utformning och ger utrymme for personliga virderingar och synpunkter, darfor r
kommunikation en nyckelaspekt for att fa innehéllsrik information. Ansatsen fokuserar
generellt pd en relativt liten population och respondenternas svar ar ofta rika pa information
vilket skapar en god grund for djupare analyser (Bryman, 2008).

Kvantitativ forskning utgar primirt frin en deduktiv ansats med vilket menas att forskningen
sker utifrdn en referensram, ofta genom modeller eller teorier, skapar hypoteser vilka testas
mot verkligheten via observationer. (Bryman, 2008). Kvantitativa studier har till skillnad frdn
den kvalitativa metodiken striktare ramar och nyttjas fraimst dé syftet ar att ta fram métbar data
av numerisk karaktir. Med en kvantitativ metodik kan en stor population granskas.
Kommunikationen ses inte som en nyckelfaktor vid kvantitativa studier da insamlad data ofta
fis genom envigskommunikation (Trost, 2010).

Enligt Davidsson och Patel (1994) kan en forskningsstudie klassificeras utifrdn den
forkunskap som finns inom det forskningsomrdde som avses granskas, innan
forskningsstudien paboérjats. Forfattarna beskriver den explorativa undersdkningen som en
utforskande undersokning, lamplig nér forkunskaperna inom forskningsomradet ar 14gt och da
studien syftar till att minimera befintliga kunskapsluckor inom ett specifikt omrdde genom
insamling av data. Forskningsperspektivet bor vara relativt brett och manga synpunkter och
aspekter tas 1 beaktning. Syftet med det breda forskningsperspektivet dr att den explorativa
undersokningen ska ligger till grund for framtida forskning. De fall d& det finns en mangd
information inom forskningsomradet innan studien péborjas, bendmns av Davidsson och Patel
(1994), deskriptiv undersokning. Den deskriptiva undersokningen &r mer riktad och smalare
dn den explorativa studien och farre aspekter analyseras. | fall d& forskningsomradet ar vél
utforskat innan studien paborjas dr det vanligt att hypotesprovning utfors. Ett observerat viarde
jamfors med ett pa forhand forvintat virde. Om avvikelsen ér stor kan hypotesen forkastas
och pa motsvarande sétt forkastas hypotesen ej om avvikelsen dr lite. Metodiken kan darfor
ses som mycket specifik och inriktad pa ett specifikt omrade.

Vald forskningsansats

En kvalitativ ansats har valts for att lyckas besvara studiens syfte och fragestéllningar. Da
studiens datainsamling och resultat baserats pd intervjuer utan numerisk karaktir har vald
ansats bedomts mest ldmpad. Intervjupopulationen bestér av sju olika respondenter och tillika
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foretag. En kvalitativ studie ldmpar sig bra for att uppfylla studiens syfte dd djupare analys
kan utforas trots en begrinsad populationsstorlek.

Det finns idag relativt begrédnsat med tidigare forskning inom det &mnesomrade som denna
studie avser att utforska. Denna studie kan dirfor ses som en marknadsanalys vars syfte ér att
genom Oppna fragor, relaterade till studiens syfte och fragestéillningar, skapa en forstaelse for
hur svenska modebranschen ser pé stéillda fragestillningar. P4 grund av den begrinsade
kunskapen inom det studerande &mnesomradet inldstes till en borjan en méangd litteratur inom
ett vitt spektrum av d@mnesomriden. Detta for att skaffa mig den kunskap som ansigs
nddvindig for att utforma och uppfylla studiens syfte och besvara fragestdllningarna. Darmed
inleddes arbetet som en explorativ studie. Under studiens géng specificerades och
konkretiserades forskningsstudien till en mer deskriptiv karaktdr med ett mer inriktat och
smalare fokus.

Datainsamlingsmetoder

Det finns manga olika tillvigagangssitt for insamling av data till en forskningsstudie. For
studier med en kvalitativ ansats &r djupintervjuer en vanlig och accepterad forskningsmetodik
(Bryman, 2008).

Intervjuer

En intervju innebér att en intervjuare kontaktar en respondent och registrerar svaren genom
inspelning eller nedskrivning. Intervjun kan utféras genom direkta intervjuer, dir intervjuaren
staller fragor ansikte mot ansikte till respondenten alternativt genom telefonintervju (Trost,
2010).

Enligt Bryman (2008) finns det en rad olika for- och nackdelar med de olika
tillvigagingssitten. Fordelar med telefonintervjuer &r att de ér billiga och mindre tidskrédvande
an personliga direktintervjuer. Ytterligare en fordel med telefonintervjuer dr att respondenten
inte 1 samma utstrdckning paverkas av intervjuarens alder, kon och ursprung etc. vilket kan
paverka respondentens svar. Nackdelar med telefonbaserade intervjuer dr att mimik och
kroppssprék inte kan urskiljas och att intervjuerna generellt inte kan héllas lika ldnga som vid
personliga intervjuer. Respondenter tenderar 1 hogre grad att 1dmna neutrala svar, sdsom vet ¢j,
vid telefonbaserade intervjutillfillen i jimforelse med en personlig intervju.

Personliga intervjuer &r generellt mer tidskrdvande och dyrare dn den telefonbaserade
intervjun. De stora fordelarna med personliga intervjuer dr att intervjuaren far en mer
personlig kontakt med respondenten, kroppssprék kan avldsas och respondenten tenderar att
svara drligare pa kénsliga fragor (Bryman, 2008). Enligt Holme & Solvang (1997) ar en av de
framsta styrkorna med en personlig intervju att de pdminner om ett vanligt samtal vilket
innebér att intervjuaren i begrdnsad omfattning styr respondenten. Vid personliga intervjuer
kan dven visuella hjdlpmedel anvindas sdsom diagram och bilder vilket kan oka fOrstaelsen
hos respondenten (Bryman, 2008).

Som ett hjdlpmedel till intervjuaren kan en intervjuguide konstrueras. Intervjuguidens struktur
och detaljrikedom varierar beroende péd studiens syfte och ansats. Vid kvantitativa och
strukturerade intervjuer tenderar intervjuguiden att besta av manga specifika fragor som strikt
foljer en viss ordningsfoljd. Vid kvalitativa och mindre strukturerade studier bor frdgorna vara
farre och ordningsfoljden flexibel. Med flexibilitet menas att intervjuaren bor vara lyhord,
tilldta intervjurespondenten att tala fritt och ddrmed vara beredd pa att ordningsfoljden pé
intervjuguidens fragor med storsta sannolikhet kommer att variera mellan olika
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intervjutillfallen (Bryman, 2011). Trost (2010) anser det lampligt att se 6ver intervjuguiden
efter att den fOrsta intervjun &r utford for en eventuell revidering och omstrukturering.

Beroende péa intervjufragornas uppldgg och detaljeringsgrad talar man om tre olika typer av
intervjustrukturer (Bryman, 2011):

Ostrukturerade intervjuer, innebdr att intervjuaren endast har strukturerat upp vissa
huvudteman som ska behandlas under intervjutillfillet. Intervjuaren for en 6ppen diskussion
med intervjurespondenten kring de uppsatta huvudfragorna (Bryman 2011).

Semi-strukturerade intervjuer, innebdr ett mer strukturerat uppldgg dn den ostrukturerade
intervjumetoden och hédr har specifika frigor sammanstéllts, ofta i form av en intervjuguide.
Fragornas ordningsfoljd kan komma att dndras beroende pa hur den pagiende intervjun
utvecklas (Bryman, 2011).

Strukturerade intervjuer, innebdr strikta ramar och specifika fragor har sammanstillts i en
fardig mall. Intervjun foljer strikt den framtagna mallen oberoende av hur intervjun utvecklas.
Den strukturerade intervjumetodiken dr den mest vedertagna intervjumetoden vid kvantitativa
studier (Bryman, 2011).

Trost (1997) anser att kvalitativa intervjuer ger mer utforliga och komplexa svar 1 forhallande
till de kvantitativa intervjuerna. Holme och Solvang (1997) anser att en kvalitativ intervju inte
bor folja en strikt enkdtmall d& intervjuaren tenderar att styra och paverka
intervjurespondenten med egna tankar och vérderingar i hog utstrackning.

Under kvalitativa intervjuer dr det vanligt att dialogen spelas in via bandspelare for att senare
transkriberas och analyseras. Likt andra metoder medfor inspelning av intervjuer en rad for-
och nackdelar. En nackdel med inspelning &r att intervjurespondenten i vissa fall kan kénna
sig obekvdm med att samtalet spelas in och blir mer restriktiv under intervjun. Inspelning har
dock flera fordelar sdsom noggrannhet vid analys, repeterbarhet samt att intervjuaren helt kan
fokusera pé respondenten da personen i frdga inte behdver anteckna under pagéende intervju
(Bryman, 2008).

Transkribering av inspelat material &r dock mycket tidskrdvande. Bryman (2008) och Trost
(2010) rekommenderar att de inspelade intervjuerna forst avlyssnas ett par ganger innan texten
skrivs ner och da bor endast det som tillfor studien ett vdrde noteras. Detta i syfte att reducera
transkriberingstiden genom att inte notera intervjumaterial som av transkriberaren anses
irrelevant.

Vald intervjumetodik

I den mén det varit mojligt har personliga intervjuer utforts da det personliga motet ansetts
fordelaktigt. P4 grund av geografiskt avstand, studiens budget samt respondenters begransade
tillgdnglighet har fyra telefonbaserade intervjuer och tre personliga intervjuer utférts under
studiens ging.

Intervjufragorna sammanstélldes i en intervjuguide av semistrukturerad karaktir, se Bilaga 1.
Dé intervjuguiden var semistrukturerad och inte av numerisk karaktdr har ordningsfoljden pa
frdgorna varit flexibel. Den semistrukturerade strukturen ansidgs mest ldmpad da
intervjurespondenterna gavs mojlighet att uttrycka sig fritt och Oppet utifrdn uppsatta
huvudteman och underliggande delfrdgor. Intervjuguiden har utarbetats utifran det syfte och
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de delsyften som studien avsdg att besvara. Intervjuguiden innehdll fyra huvudsakliga teman.
Guiden inleddes med allménna fragor angdende intervjurespondentens position samt allmant
om fOretaget och de marknader de verkar pa. De Ovriga tematiseringarna berdrde
textilanvindning, miljoaspekter samt fragor rérande intervjuobjektets instdllning till en
eventuell O6ka vidareforddlingsgrad av dissolvingmassan 1 Sverige. 1 Tabell 3 nedan
askadliggors hur intervjuguidens huvudsakliga teman kopplar till studiens delsyften samt till

studiens litteraturgenomgang och teoretiska ramverk.

Tabell 3. Intervjuguidens koppling till studiens delsyften, litteraturgenomgdng och teoretiska ramverk

Intervjuguidens Delsyfte Koppling till
huvudteman litteraturgenomgang &
teoretiskt ramverk
Hur ser Om svenska modeforetag tror att de Textilfibermarknadens
textilanvindningen ut cellulosabaserade alternativen kommer att 6ka och  utveckling

idag och hur tror svenska
modefOretag att textila
konsumtionsutvecklingen
kommer se ut i
framtiden?

om dessa textilier kan ersitta bomullsfibern

Hur svenska modeforetag ser pé viskos, lyocell
och modal som textila material med avseende pa
kvalitet och miljopéverkan etc., samt vilken typ av
svensktillverkad textil som skulle vara mest
attraktiv for branschen

Vilka eventuella incitament till att anvinda
cellulosabaserade textilier finns

Naturfiber & konstfiber

Framstéllning av
cellulosabaserade textilfiber

Fibergapet

Hur ser miljo-&
certifieringsarbetet ut
och kan en
svensktillverkad textil

Huruvida svenska modeforetag implementerar
miljoméarkningsarbete och om en inhemsk textil
kan skapa forutsattningar och underlétta
branschens miljdarbete

Gron samhéllsekonomi

Miljoaspekter &
certifieringar i

underlétta arbetet? foradlingskedjan for textil
Miljomarkningar

Miljoanalys av textilier

Finns det en efterfrigan =~ Om en svensk textil skulle stirka modeforetagens ~ Varumirkesbyggnad
av svensktillverkad varumérkesbyggnad samt om det finns en

textil hos svenska betalningsvilja for en inhemsk textil Priskénslighet &
modeforetag? betalningsvilja

Samtliga intervjuer spelades in 1 syfte att stidrka studiens tillforlitlighet. Inspelning ansédgs
lampligt for analysens noggrannhet och precision samtidigt som fokus kunde riktas pa
respondenten dd anteckningar under intervjuns gang kunde undvikas. Samtliga intervjuer
transkriberades strax efter att intervjun var slutford. Det material som anségs besvara studiens
syfte och fragestéllningar samt annat for studien intressant material citerades. Citeringen
utfordes i syfte att stirka analysens noggrannhet och precision.

Urval och population

Trost (2010) ndmmner tre huvudsakliga metoder som kan nyttjas for att utfora ett
populationsurval for en forskningsstudie. De presenterade urvalsmetoderna é&r strategiskt
urval, bekvamlighetsurval och sndbollsurval.

Ett strategiskt urval syftar péd att intervjuaren utifrdn teoretiska kriterier systematiskt och

selektivt véljer ut de intervjupersoner som avses intervjuas. Mélsittningen med ett strategiskt
urval dr att skapa en stor variation av intervjuobjekt for att forhindra att endast en specifik typ
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av personer intervjuas under studiens ging. Syftet med en forhdllandevis hog heterogenitet
hos intervjuobjekten dr att resultatets trovardighet okar (Trost, 2010).

Vid bekviamlighetsurval viljs intervjupopulationen ut genom att personer som finns
tillgdngliga just for stunden tillfragas, utan storre styrning fran forskaren. Vanliga metoder {for
att samla in intervjuobjekt 4r genom annonsering i tidning eller anslagstavla alternativt genom
att tillfraga slumpvis valda personer. Intervjurespondenterna fylls pa kontinuerligt under
studiens gang tills lampligt antal uppnétts for ett fullgott resultat. Bekvamlighetsurval kan
tolkas som en typ av strategiskt urval men skiljer sig i den bemirkelsen att urvalet sker mer
slumpmissigt men dir den intervjuade populationen ofta uppnér en viss heterogenitet (Trost,
2010).

Den tredje och sista metoden som beskrivs av Trost (2010) dr den s kallade snébollsmetoden.
Denna metod startar med att en intervju utfors och ndr samtalet dr avslutat frdgar intervjuaren
om respondenten kan tillhandahdlla ytterligare en ldamplig intervjuperson genom  sitt
kontaktnét eller genom sin kunskap inom dmnesomrédet. Intervjuaren fortsétter vidare att
tillfriga kommande intervjupersoner om de kan anvisa till en ldmplig kontaktperson efter
avslutat samtal tills intervjuaren anser att insamlat material dr tillrdckligt.

Flyvbjerg (2006) menar att det finns tvd huvudsakliga urvalsstrategier, slumpmaissigt och
informationsbaserat urval. Andamalet med det slumpmissiga urvalet 4r att undvika
systematiska fel d& forskaren sjdlv inte styr éver den valda populationen. En fordel med ett
helt slumpmassigt urval kan, beroende pa studiens upplidgg, vara att generaliseringar kan goras
over hela populationen.

Ett informationsbaserat urval syftar enligt Flyvbjerg (2011) till att maximera nyttan och
informationen fréan ett litet urval sett till ett enskilt fall. Detta sker genom att forskaren aktivt
sOker upp urvalspopulationer dér informationsinnehallet tros vara sirskilt hogt. Urvalet utfors
didrmed 1 stort med hinseende av det forvdntade informationsinnehéllet. Vidare menar
Flyvbjerg att informationsbaserat urval kan utféras genom att finna en maximal variation av
de valda forskningsobjekten, s& kallat maximum variation cases. Med ett maximalt urval
menas att studien syftar till att studera exempelvis olika urvalskategorier dar kategorierna
skiljer sig namnvért vad det géller till exempel storlek, lokalisering, organisationsstruktur eller
andra for forskaren signifikanta skillnader.

Vald urvalsmetodik

I denna studie har ett strategiskt och informationsbaserat urval utforts for att fa fram en
lamplig urvalspopulation. Det dvergripande kriteriet for samtliga kontaktade foretag var att
det skulle vara svenska varumérken med sitt ursprung fran Sverige. De intervjuade foretagen
valdes ut strategiskt med urvalsstrategin, maximum variation cases, 1 syfte att fi en bred
variation av foretag. Innan foretagen kontaktades valdes tre urvalskategorier ut; stora globala
modeforetag som sdljer stora kvantiteter, mellanstora modeforetag som siljer mindre
kvantiteter men till ett hdgre pris och foretag verksamma inom friluftskiddesbranschen. Dessa
urvalskategorier ansags lampliga for att fa en bred variation av foretag med olika storlek och
kundfokus. Den huvudsakliga anledningen till att friluftsklddesbranschen togs med som en
kategori var for att f& med denna stora bransch uppfattning gillande kvalitet, funktionalitet
etc., och 1 forldngningen se om dess krav pa exempelvis kvalitet skiljer sig fran det mer
modeinriktade segmentet. En mer detaljerade urvalsspecificering dskadliggors i Tabell 4 under
nistkommande rubrik.
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Inom varje foretag efterfrdgades personer som arbetar med hallbarhets- och produktionsfragor.
Denna personalgrupp ansags lamplig att besvara uppsatta forskningsfragor bist eftersom de
forvintades ha rdtt kompetens. I somliga fall tillhandholls kontaktuppgifter frdn den
kontaktade individen till en person inom samma foretag som ansigs mer ldmpad att besvara de
uppsatta fragestéllningarna.

Respondent- och foretagsbeskrivning

Gemensamt for samtliga foretag &r att de 1 grunden ar svenska foretag. Nagra av foretagen ar
idag uppkopta av utlindska foretag eller koncerner men samtliga har sina huvudkontor
lokaliserade i Sverige. Samtliga intervjuade foretag har en historia pad minst 20 ar. I Tabell 4
nedan dskadliggors allmin information om intervjurespondenterna och om de foretag som den
intervjuade dr verksam inom.

Tabell 4. Grundinformation om intervjurespondenten och de intervjuade foretagen

Intervjurespondent Tjéanst i foretaget Antal anstillda i Huvudsaklig kundgrupp
foretaget
Foretag 1 Environmental sustainable » 500 Bred kundgrupp. Allt frén
coordinator barn till dam- och
herrmode.
Foretag 2 Produktions- & kvalitetschef » 500 Salufér endast tjej- och

dammode. Huvudsaklig
kundgrupp, 30 ar och

uppat.

Foretag 3 Produktkvalitetsutvecklare » 500 Alla éldrar. Fran barn till
dammode. Salufor e¢j
herrklider.

Foretag 4 Produktions- och 200-250 Salufér dam- och

sourcingansvarig herrmode samt jeans och

accessoarer. Huvudsaklig
kundgrupp, 25-35 ar. For
jeans 18-25 ar

Foretag 5 Corporate responsibility 200-250 Main och kvinnor i &ldrarna
manager 25-35 é&r.
Foretag 6 Designer & héllbarhetsansvarig <50 Friluftménniskor. Stark

malgrupp i &ldrarna 25-45
ar. Framst man men till
viss del kvinnor.

Foretag 7 Produktionschef <50 Friluftménniskor. Ingen
specifik mélgrupp, framst
frén 20 ar och uppat, bade
kvinnor och mén.

Foretagen 1-3 har samtliga mer dn 500 anstdllda, sdljer stora volymer och deras prissegment
kan klassas som lagt till medelhdgt. Foretag 1 har en mycket bred kundgrupp och salufor
kléader till bade mén och kvinnor till skillnad frdn féretagen 2 och 3 som endast riktar sig till
det kvinnliga segmentet. Foretag 4 och 5 har farre anstéllda &n foretag 1-3, riktar sig till en
aldermaéssigt smalare kundgrupp och ligger i ett hogre prissegment. Foretag 6 och 7 skiljer sig
markant mot de &vriga foretagen. Deras huvudsakliga kundgrupp ar friluftmdnniskan som
generellt vardesdtter funktionalitet och slitstyrka fore modetrender. Gemensamt for foretag 6
och 7 ér att de salufor forhallandevis dyra produkter dér plaggen generellt har 1dnga livscykler.
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Ett av dessa foretag uttryckte det sa hér:

“Tittar man till vart varumdrke sa ligger vi hogt i pris men har gjort oss kéinda for att ha
vdldigt bra kvalitet och innovativa losningar. Generellt kan man sdga att friluftskonsumenten
har hoga funktionella krav, det dr ddrfor de viljer friluftsklider och betalar extra for dem. De
dr ofta inte lika trendkdnsliga som en modekund i form av att de byter inte friluftsklider varje

halvar utan ofta sda haller produkterna hallbarhets- och trendmdssigt.”

Ser man till foretagens marknader sd skiljer de sig delvis frin varandra. Ett av foretagen
salufor endast kldder pa den svenska marknaden. 6 av 7 foretag har sina storsta marknader i
Sverige och Ovriga Skandinavien medan Sverige var femte storsta marknad for ett av
foretagen.

Etiska aspekter

Under en vetenskaplig studie dr det viktigt att etiska aspekter tas i beaktning under hela
studiens utforande. Att respektera respondentens skydd och integritet dr tva viktiga aspekter 1
det etiska arbetet (Holme & Solvang, 1997).

Bryman (2011) anser att etisk hdnsyn under en studie ror frivillighet, integritet, anonymitet
och konfidentialitet for de personer som &r delaktiga i studien.

- Informationskravet. Forskaren ska informera respondenten om studiens syfte samt att
dess deltagande ér frivilligt.

- Samtyckeskravet: Det dr upp till respondenten att bestimma huruvida personen i fraga
vill deltaga i studien eller e;j.

- Konfidentialitetskravet: Alla de uppgifter som respondenten limnar ska behandlas med
storsta konfidentialitet och ska forvaras pé ett sddant sdtt att den givna informationen
inte kan spridas till obehdriga personer.

- Nyttjandekravet: Den information som samlats in under studiens géng far endast
anvéndas 1 forskningssyfte.

Personuppgiftslagen (PUL) &r ett nationellt verktyg som finns i syfte att skydda ménniskors
personliga integritet och omfattar insamling, registrering, lagring, bearbetning och spridning
av information etc. Personuppgiftslagen bygger pad en gemensam policy for EU-
medlemsldnderna och kallas dataskyddsdirektivet (Datainspektionen, 2014).

Etisk hiinsyn i studien

Under denna studie har etisk hdnsyn tagits pa en rad olika sitt. Samtliga kontaktade foretag
har informerats om studiens syfte och har dérefter sjélva, aktivt valt om de ville delta i studien
eller inte. Vidare har full anonymitet utlovats da detta efterfragades. Darfor har foretagen och
respondenterna under studiens gang inte ndmnts vid namn och inte heller andra associationer
eller exakt foretagsdata, sasom antal anstéllda har ndmnts. Efter intervjuernas utférande har
insamlat material inte delgivit till obehoérig och informationen har endast anvénts i
forskningssyfte.

Reliabilitet och validitet

Reliabiliteten hos en studie forklarar studiens tillforlitlighet och mdjligheten att reproducera
studien vid annan tidpunkt, med andra involverade personer och i vilken grad samma resultat
kan erhallas. Tillforlitligheten behandlar dven risken att erhalla olika resultat frdn studiens
respondenter beroende pd vem det dr som utfor intervjuerna (Holme & Solvang, 1997).
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Validitet beskriver en studies maluppfyllelse, om undersokningen métte det som avsags. En
studie med hog validitet granskar rétt faktorer med en dndamalsenlig metod for att uppfylla
syftet med studien. Validiteten kan sdledes ses som en utvirdering av om studiens metodval
och det framtagna resultatet har en god koppling till studiens syfte (Ejvegard, 2003).

Studiens reliabilitet och validitet

Studiens reliabilitet har sédkerstéllts genom att dess undersokningsutformning baserats pa
vedertagna metoder. Det teoretiska ramverket dr i huvudsak baserat pd vetenskapliga killor i
syfte att 0ka resultatets trovirdighet. Det strategiska urvalet av intervjurespondenter kan dven
ses som atgérd for att oka reliabiliteten d& de intervjuade personerna kontinuerligt arbetar med
de d@mnesomrdden som studien berdr. Intervjuguiden presenteras i bilaga 1 vilket forbattrar
mdjligheten att reproducera studiens intervjudel om sd dnskas. Samtliga intervjuer spelades in
for att fa med all information samt for att sékerstélla resultatets tillforlitlighet. Vidare baseras
resultatet endast pd intervjurespondenternas svar och inga egna vérderingar har medtagits.
Reliabiliteten och reproducerbarheten vid kvalitativa intervjuer bor tas i beaktning. Olika
individers personlighet och intervjuteknik kommer med stor sannolikhet att medfora att
resultatet variera mellan olika intervjuare. Vidare dr de specifika intervjuobjektens tankar och
vérderingar svara att reproducera vid annat tillfélle.

Intervjuguidens validitet starktes genom att handledare vid SLU samt marknadsanalytiker vid
Domsjo fabriker granskade intervjufragorna. Intervjuguiden reviderades efter synpunkter fran
ndmnda granskare innan intervjuerna utfordes. Syftet och de dvergripande fragestédllningarna
till studien beskrevs for respondenterna i god tid innan intervjun utfordes bade e-post och
telefon. Detta 1 syfte att sdkerstilla att intervjurespondenten varit siker pa vad dennes svar
kommer att anvdndas till men dven for att sdkerstélla att personen i fraga kint sig trygg 1 att
svara pa studiens fragestillningar och samtidigt varit den mest ldmpade personen i tillfrdgad
organisation att besvara fragorna.

Tillampning av litteraturstudie och teoretiskt ramverk

Studiens litteraturstudie och teoretiska ramverk har utarbetats for att lyckas uppfylla studiens
syfte och besvara uppsatta fragestéllningar samt for att underbygga och styrka studiens analys.
Da studien har en induktiv ansats har den teoretiska bakgrunden huvudsakligen baserats pa de
fragor som studien avsag att besvara.

I introduktionen redovisas en genomgang av textilmarknadens utveckling i allménhet samt hur
textilfiberutvecklingen har sett ut for enskilda textila material, frdn ar 1980 fram till idag.
Dessa avsnitt kan ses som en litteraturgenomgéng och skapar en djupare forstielse for de olika
textila materialen pa marknaden och for att kunna formulera relevanta fragor till
respondenterna angdende vad de tror om de olika textiliernas framtida utveckling. Kapitlet
som behandlar tillverkningsprocesserna for viskos, modal och lyocell medtogs for att fa en
fordjupad fOrstdelse om de olika materialens miljopaverkan, kemikaliebehandling,
vattenkonsumtion och kvalitetsparametrar etc. Avsnittet om dissolvingmassa och svensk
disslovingmassaproduktion behandlades framst for att i studiens resultat och analys kunna se
vilken framtida potential och kapacitet en svensk framstéllning av stapelfiber skulle ha om den
svenska dissolvingmassan skulle vidareforddlas i Sverige.

De tidigare studier som ndmns i inledningen togs med for att belysa vilka studier som utforts
om samma eller liknande dmnesomrade som denna studie avser att analysera. De tidigare
studierna har framst kopplats till studiens diskussionskapitel dér olikheter mellan denna och
tidigare studiernas resultat diskuteras.
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Det teoretiska ramverket inleds med teorier kring gron marknadsféring och grona
marknadsforingsstrategier. Dessa har anvints for att granska om och i sd fall hur svenska
modeforetag arbetar med gron marknadsforing och hur implementeringen ser ut. Den
huvudsakliga anledning till att dessa teorier behandlades var for att undersoka om en
svensktillverkad textil skulle kunna skapa forutséttningar eller stirka foretagens miljo- och
marknadsforingsarbete.

Teorin kring priskdnslighet och betalningsvilja har anvénts for att belysa hur efterfrdgan
paverkas av en prisforandring for olika produkter. Den huvudsakliga anledningen till att denna
teori togs med i studien var for att undersoka om det finns en betalningsvilja for en
svensktillverkad textil och vilka eventuella, viardeskapande faktorer som svenska modeforetag
ar villiga att betala for.

Informationen som behandlar miljoaspekter och certifiering belyser dagens certifierings- och
miljéarbete inom modebranschen. Den komplexa virdekedjan och de korta
produktlivscyklerna dr ndgra av de barridrer for certifieringsarbete inom den granskade
branschen som lyfts fram. Den priméra anledningen till att denna information berdrs i studien
ar for att undersoka om en hogre inhemsk vidareforadlingsgrad i Sverige skulle underlétta och
skapa forutsédttningar for en okad andel certifierade textilier och kldder. Avsnittet om
miljomérkningar och beskrivningen av fem vanliga certifieringssystem for klader har tagits
med for att fa en fordjupad inblick i vad de olika mérkningarna innebér 1 detalj for att stirka
studiens resultat och analys.

Avsnittet miljoanalys av textilier, beskriver organisationer som idag arbetar med att ta fram
miljéanalyser for olika textiliers miljopaverkan under dess livscykel. Att studera dessa
organisationer ansags ldmpligt da dessa klassificeringar och miljoanalyser har stor inverkan pa
hur modeforetagen beddmer olika textiliers miljopaverkan.

Tillvagagangssatt

Studien inleddes med att problemformulering och avgriansningar diskuterades fram
tillsammans med handledare vid SLU samt med externa, branschkunniga personer. Kontakt
togs med  Svenska  Moderddet, forskningsinstitutet = Innventia  samt  med
dissolvingmassaproducenten Doms;jo. Detta ansags nddvindigt d& mina forkunskaper inom
dmnesomradet och det aktuella forskningslidget var relativt begriansat 1 begynnelsen av studien.
Problemformuleringen och avgrinsningarna var till en bdrjan prelimindra pa grund av den
begrinsade forkunskapen inom omradet men specificerades kontinuerligt under studiens géng.

Efter att syfte, problemformulering och avgrinsningar nedskrivits borjade inldsning och
fordjupning av tillgédngligt material inom forskningsomrédet. D& studiens forskningsomrade i
liten grad hade studerats av tidigare forskning borjade studien som en explorativ studie med
ett brett spektrum av inlésta &mnesomraden for att skapa en bred och omfattande kunskapsbas.
Informationsinsamlingen kom framst fran vetenskapliga tidskrifter och artiklar, men dven fran
bocker och hemsidor. I takt med att kunskapen om studerat forskningsomrdde och om det
aktuella forskningsldget okade reviderades och konkretiserades problemformulering och
avgransningar kontinuerligt.

All datainsamling har skett via intervjuer av kvalitativ karaktir. P4 grund av det geografiska
avstandet, studiens budget och dess tidsram utférdes fyra av sju intervjuer via telefon och
resterande tre intervjuer (samtliga lokaliserade 1 Stockholm) utférdes som personliga
intervjuer. Tva av foretagen foredrog telefonintervju fore personlig intervju da de anség att tid
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inte fanns for ett personligt méte. Till samtliga intervjuade foretag skickades forst ett
informationsmejl med allmin information om studiens huvudsakliga syfte och
fragestdllningar. Informationen skickades till foretagens allménna e-postadress vilket syftade
till att bli hanvisad till ldmplig intervjurespondent i den tillfrdgade foretaget. Dérefter
kontaktades den person i organisationen som ansdgs mest ldmpad att svara pa studiens
fragestdllningar och tidpunkt for intervju bokades. Intervjuerna genomfordes under perioden
10:e april till 4:e juni 2014. Samtliga intervjuer spelades in via datorprogrammet Audionote.
Intervjuerna har pagatt mellan 30-90 minuter dér de personliga intervjuerna tenderade att vara
langre 4n de telefonbaserade. I nidra anslutning till utfoérd intervju lyssnades inspelningen
igenom en gang for att sedan transkriberas. Det material som inte ansags besvara studiens
syfte och fragestéllningar valdes att inte transkriberas. Samtliga intervjuer transkriberades och
sammanstélldes 1 enskilda dokument. Efter transkribering av samtliga intervjuer
sammanstdlldes alla intervjuerna i1 ett dokument, ordnat under respektive fraga enligt
intervjuguidens struktur. Detta for att askédliggéra och underlitta sammanstidllningen av
studiens resultat.
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Resultat

Textilanvandning

Det kan konstateras att majoriteten av de intervjuade foretagen inte har utarbetade system for
att kvantifiera i vilken utstrackning olika textila material anvdnds. Respondenterna har dock
en bra bild 6ver vilka textila material som anvéndes inom foretaget och en uppskattad bild
over i vilken grad olika material konsumerades. Konstateras kan dven att den textila
konsumtionen hos foretagen i stor utstrackning beror pa vilken typ av kldder som salufors.

Bomullsanviindning

P& fragan, vilken textilfiber som foretaget konsumerade mest, s& svarade foretag 1-5 att
bomull var den huvudsakliga fibern. For friluftsegmentet diremot sa var nylon och polycotton,
de framsta fibrerna och den huvudsakliga anledningen till att dessa material brukas ar
slitstyrkan. Polycotton &r ett textilt material dér polyester och bomullsfiber blandats. Bomull
anviandes av samtliga foretag i olika utstrickning och for majoriteten av modeforetagen ses
bomull som ett basmaterial. | Tabell 5 nedan redovisas vilka de framsta textilfibrerna ar for de
intervjuade foretagen.

Tabell 5. Sammanstdillning av foretagens framsta fiber

Intervjurespondent Foretagets frimsta fiber
Foretag 1 Bomull

Foretag 2 Bomull & Viskos
Foretag 3 Bomull & Polyester
Foretag 4 Bomull & Ull

Foretag S5 Bomull

Foretag 6 Nylon

Foretag 7 Polycotton

Alla foretagen anvédnder ekologisk bomull i1 olika utstrickning. Ett av foretagen anvidnde
endast ekologisk bomull medan ett foretag anvinde ekologisk bomull i ett fatal produkter
sasom underklider. Flera av foretagen papekade att ekologisk bomull efterfragades och att de
skulle vilja anvidnda mer eller endast ekologisk bomull i sina bomullsprodukter men att
utbudet idag &r mycket begrénsat. En av respondenterna uttryckte att det skulle vara bra om all
bomull var ekologisk men att den totala tillgangen pa bomull troligen skulle ga ner om sé var
fallet pa grund av att produktiviteten &r lagre for de ekologiska bomullsfilten.

Tva av de intervjuade foretagen har anslutit sig till Better Cotton Initiative. Ett av foretagen
beskrev Better Cotton Initiative pa foljande sétt:

"Skillnaden mellan ekologisk bomull och Better Cotton dr att man far anvinda
genmodifiering. Du far ocksd anvinda godningsmedel. Skillnaden dr att du gor det pd ett
bdttre sdtt, du gor det inte i onddan utan ndr det krdvs. Samma sak gdller for pesticider. Ett
annat viktigt moment i Better Cotton Initiative dr att man jobbar néira bénderna med
utbildning med mera for att skapa en forstdaelse for varfor det dr bdttre och att bonderna
sjdlva ska forsta ndr man ska anvdnda vatten, pesticider och godsel. En fordel med
genmodifiering dr att man inte behover anvinda lika mycket pesticider om man odlar pa riitt
sdtt.”

36



Ett av fOretagen som anslutit sig till Better Cotton Initiative sig medlemskapet som
nodvéndigt eftersom foretaget har som mal att minska andelen konventionell bomull och
tillgdngen pé ekologisk bomull idag &r allt for begransad. Den star endast for cirka tre procent
av den totala bomullsproduktionen.

Det framgick tydligt att majoriteten av foretagen jobbar for att minska andelen konventionell
bomull péd sikt. De frimsta anledningarna till att foretagen avser att minska andelen
konventionell bomull 4r de miljoméssiga och arbetsmiljomidssiga aspekterna som
bomullsproduktionen medfor. Flera foretag papekade dven att de tror att andelen bomull
kommer att minska de kommande tio dren i takt med en 6kad global konsumtion av textil och
att alternativa fibrer mdste anvéndas.

Anvindning av cellulosabaserade textilier - Viskos, Lyocell och Modal

Sex av de tillfrigade foretagen anvénder idag cellulosabaserade textilier. For branschkategorin
friluftskldder, aterfanns inga renodlade viskosprodukter. En av friluftsklddesproducenterna har
en liten andel bambuviskos som blandas med 50 procent bomull. Det andra foretaget inom
friluftkladesbranschen konsumerar idag inga viskosprodukter. Pa frdgan; vilken &ar den
huvudsakliga anledningen till att ni inte anvinder cellulosabaserade textilier idag, svarade
respondenten:

"Det dr frdmst for att vi inte har hittat en cellulosabaserad fiber som har de egenskaper som
vi efterfragar. For oss dr hog slitstyrka viktigt i bdde vdtt och torrt tillstand. Hog drag- och
rivstyrka dr ocksd viktigt. Sen har det mycket med fukttransport att gora vilket dir anledningen
till att vi inte anvinder sa mycket bomull heller.”

Det finns en rad olika incitament till att regenererade textilfibrer anvidnds idag. Ménga av
foretagen anser att regenererade textilier har fina kvalitéer och att materialen har en naturlig
kénsla. En av respondenterna svarade att den huvudsakliga anledningen till att viskos idag
anvéands av foretaget dr fOr att materialet har sitt egna uttryck och att konsumenterna vill ha en
méngfald i sortimentet. En annan respondent, vars foretag idag anvidnder mycket bomull,
menar att bomullspriset har en hog prisvolatilitet. Fridmsta orsaken till de snabba
prisfordndringarna  dr variationer 1 produktivitet mellan olika véxtsdsonger menar
respondenten. Ett incitament till att ha alternativa fibrer, framst 1 form av viskos, dr for att
minimera risken att helt vara beroende av bomull under kraftiga prisuppgangar.

Asikter kring huruvida foretagens kunder 4r medvetna om vilket rimaterial som ligger till
grund for viskosprodukter gick isdr mellan olika respondenter. En av respondenterna menade
att:

"Viskos vdljer de ofta for att de vill ha den naturliga kéinslan. Dock tror jag inte att kunderna
vet om hur processen faktiskt gdr till och ibland inte heller vilket ramaterial som finns i

plagget. ”

I motsats till ovanstdende citat menade en av respondenterna att:
“Jag tror att kunden forvintar sig naturliga material och jag tror att mdanga kunder dr

medvetna om att viskos faktiskt dr det och att de vet vilken rdavara som ligger till grund for
textilen.”
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I Tabell 6 sammanstélls vilka typer av cellulosabaserade textilier som konsumeras. De sex
foretag som anvénder regenererade cellulosatextilier idag konsumerar viskos av négot slag.
Tvé av foretagen anvénder viskos, modal och lyocell.

Tabell 6. Sammanstdillning av féretagens anvindning av cellulosabaserade textilier

Anviindning av regenererade cellulosatextilier

Respondent

Viskos Modal Lyocell
Foretag 1 X X X
Foretag 2 X X
Foretag 3 X X
Foretag 4 X X X
Foretag 5 X X
Foretag 6
Foretag 7 X (bambu)

Det framgick tydligt att de fyra foretagen som idag anvinder lyocellmaterial frimst koper
textilierna frin Lenzing och ddrmed salufér Tencel textilier.

Foretagens uppfattning om de cellulosabaserade textiliernas kvalitet

Foretagen anser att cellulosabaserade textilier har en rad positiva och negativa egenskaper
vilka sammanstéllts 1 Tabell 7. Generellt s& jimfordes viskosen med bomull nir foretagen
svarade pa fragor angaende positiva och negativa aspekter med materialet.

Tabell 7. Uppfattad kvalitet hos viskostextil

Intervjurespondent Positiva kvalitetsparametrar Negativa kvalitetsparametrar

Foretag 1 Har sitt egna uttryck, fint fall, Lag vatstyrka, kénslig vid tvitt, damig i
diversifierbar fiber uttrycket

Foretag 2 Naturligt material, bra Lag vatstyrka, hog nopprighet, krymper

andningsforméga, sval mot kroppen,  vid tvéttning
fint fall, 1tt att farga

Foretag 3 God fuktabsorption, fint fall Skrynklar l4tt, 1ag dimensionsstabilitet
efter tvitt, krympning
Foretag 4 Diversifierbar, ldtt att firga Lag slit- och véatstyrka, krympning,
Foretag 5 God férgupptagningsformaga, lag Feminin kénsla, kinslig i tunna kvalitéer
avfargning, fint fall,
Foretag 6 Lag slitstyrka

Manga anser att viskostextilier har ett fint fall samtidigt som det har sitt egna uttryck.
Diversifierbarheten hos viskosen, med vilket menas att textilen kan inta olika uttryck och
anvindas till olika &dndamal, anses positiv av foretagen liksom textilens andnings- och
fargupptagningsforméga.

Foretagen upplever dven en rad negativa egenskaper med viskosen. Den laga vat- och slitstyrkan
upplevdes av ménga som den mest negativa kvalitetsparametern fOr materialet. En av
respondenterna sade att viskosen mister upp till 50 procent av sin styrka i vatt tillstind. Aven
dimensionsstabilitet vid tvétt nimndes som en negativ egenskap av en respondent. Konstateras
kan att foretagen upplever en rad negativa egenskaper hos viskosen i vatt tillstind da den tappar
styrka och formstabilitet samtidigt som den &dven upplevs krympa under tvitt. Tva av
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respondenterna upplever viskos som feminint 1 sitt uttryck vilket dven géllde for lyocell och
modal. En av respondenterna uttryckte:

“Ett problem dr att trdbaserade fiber ofta har en ganska feminin kdnsla vilket gor att det dr en
utmaning att ha det i herrkollektionen. Det beror frdmst pd fallet och det far dven en slinkare
feminin yta. ”

Da viskos ar den cellulosabaserade textilen som anvinds i storst utstrickning diskuterade
respondenterna frimst viskosens kvalitetsméssiga for- och nackdelar. Det framgick dock att dven
modal och lyocell uppfattades som feminina i sitt uttryck hos tvd av respondenterna. Den generella
bilden av lyocell dr att materialet dr miljoméssigt avseviart mycket béttre &n viskos och
konventionell bomull, men att priset pa lyocell dr betydligt hogre én for viskos och bomull. En av
respondenterna uppskattar att Lenzings Tencel &r upp till 50 procent dyrare &n viskos och bomull.
Lyocellfiberns vét- och slitstyrka ses till skillnad frén viskosen som ett positivt attribut hos niagra
av respondenterna. Huruvida lyocelltextil lampar sig vl till tunna material skiljer sig dock at
mellan respondenterna. Ett av foretagen menar att en av lyocellens styrkor jimfort med viskosen
ar att den just gar att gora i tunna kvaliteter medan en annan av respondenterna upplever att tunna
lyocelltextilier tenderar att vara kénsliga vid tvitt och har lagre dragstyrka.

Materialprognostisering

Under intervjuerna stélldes frigan om vilket textilt material respondenterna trodde skulle 6ka
respektive minska mest det kommande tio &ren. En av respondenterna tror inte att textilmarknaden
kommer fordndras ndmnvért 1 framtiden utan att fordelningen mellan de olika textila materialen
kommer vara stabil. Ovriga respondenter prognostiserar att andelen bomull kommer att minska de
kommande tio aren. Majoriteten tror att det kommer att ske en forskjutning inom
bomullsproduktionen till en mer ekologisk framstillning. En av respondenterna ndmner “Peak
Cotton” och tror att bomullsproduktionen har natt sitt maximum. Samma respondent tror dven att
konsumenterna blir allt mer medvetna om bomullens miljopéverkan och att det &r mycket upp till
modebranschen att marknadsfora de alternativa materialens fordelar. Flera respondenter tror att
bomullsproducenterna kommer fa svart att ta nya odlingsarealer i ansprak dven om efterfrdgan pd
bomull med storsta sannolikhet kommer att 6ka framover. En av anledningarna som ndmns é&r att
bomullsplantagerna framdver kommer fa allt hardare konkurrens frén matproducenter samt med
andra mer lukrativa grodor som kan odlas under samma markforhéllanden. Det framgick tydligt
att manga aktorer inom den svenska modebranschen inte tror att bomullsproduktionen kommer att
Oka ndmnvirt framover samtidigt som de tror att den globala textilkonsumtionen kommer att 6ka
kraftigt de kommande aren. Ett par av respondenterna tror dven att polyesterproduktionen kommer
att hélla sig pa en konstant nivd framover. Ett av foretagen forklarade detta med den allminna
opinionen mot den 6kade globala oljeanvindningen och framtida oljekriser. En av respondenterna
inom friluftssegmentet, tror och hoppas att biobaserad nylon och polyester kan komma att oka.
Med biobaserade alternativ menas att rdvaran till nylonen och polyestern i stéllet for olja kommer
fran fornyelsebara kéllor.

Manga av de intervjuade foretagen ser bomullsstagnationen som en stor framtida utmaning och
pétalar att alternativa textilier kommer att behova técka det eventuella fibergap som kommer att
uppsta 1 takt med en minskad andel bomull p& marknaden.

Pé fragan vilket textilt material som kommer att 6ka mest de kommande tio aren sa var det tva
typer av fiber som ndmndes. Som tidigare framgétt tror en av respondenterna att den textila
marknaden kommer att vara konstant de kommande &ren. Ovriga respondenter tror att
textilmarknaden kommer att forskjutas mot en storre anvéndning av dtervunnen fiber och att de
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cellulosabaserade alternativen kommer att 6ka framdver. Tre av respondenterna tror att atervunnen
fiber kommer att 6ka mest medan fem av foretagen tror att cellulosabaserade alternativ kommer
att ta storst marknadsandelar de kommande &ren. Tva av respondenterna svarade att det tror att
béde atervunnen fiber och cellulosabaserade fiber kommer att 6ka mest.

En av respondenterna uttryckte saken genom nedanstaende citat vilket ssmmanfattar den generella
bilden ganska bra.

"I takt med att exempelvis bomullsproduktionen med storsta sannolikhet kommer att vara ganska
konstant sa kommer man behéva finna nya losningar for att ticka behovet i takt med en okad
global konsumtion. Det giller dven att minska miljépdverkan fran olika I6sningar. Det kan
exempelvis vara ekologisk bomull istdllet for den konventionella eller att de cellulosabaserade
alternativen kan komma att oka vilket dr ett ganska troligt scenario. Det kinns som att det finns en
potential, det gdller att hitta en marknad och bra processer.”

De regenatfibrer som ndmns mest frekvent av respondenterna som de fibrer som kommer att 6ka
mest dr viskos och lyocell. Ett av foretagen tror dock att modal kommer att oka kraftigt de
kommande aren.

Pa fragan, vilket som kommer att bli det framsta substitutet till bomullen, sa svarade majoriteten
av respondenterna att det idag inte finns nagot bra substitut till dagens bomullsanvidndning. En av
respondenterna uttryckte:

"For oss finns det inte en fiber som kommer ersdtta all bomull utan jag tror att lite blir polyester,
lite blir viskos och eventuellt kommer nya fibrer som inte finns pa marknaden idag. Jag tror att
bomullen kommer att minska och att manga andra fibrer kommer att 6ka.”

En av respondenterna anser att viskos, lyocell och modal inte kan ersétta bomullen pd grund av
fibrernas skilda egenskaper och att det idag inte finns ndgon fiber pa marknaden som helt kan
ersitta och matcha bomullens unika egenskaper.

De allra flesta av foretagen tror att bomullen kommer att blandas ut med andra textila material.
Blandtextilier finns redan idag pa marknaden men ett par av respondenterna tror att blandtextilier
kan komma att 6ka i takt med en eventuell stagnation av bomullsproduktionen. Viskos och modal
ndmns som ldmpliga material att blanda med bomull och ett av foretagen anser att en blandning av
modal och bomull ger en béttre handkénsla for textlien én ett rent bomullsplagg.

Miljoaspekter och certifieringar

Alla foretagen arbetar idag med miljofrdgor och val av textilt material dr en viktig grundpelare i
miljoarbetet for den svenska modebranschen. Foretagen har dock olika syn pd@ huruvida
kladesplaggen skall mérkas ut 1 butik eller inte. Ett par av foretagen menar att de idag haller sig till
olika certifieringsorgans standarder men att de aktivt véljer att inte miljomérka sina produkter 1
butik. En av respondenterna séger:

" Aven om vissa produkter dr miljocertifierade dr det inget vi kommersialiserar utdt idag.
Anledningen dr att vi inte vill sdiga att det hdr plagget dir béttre dn ndagot annat utan vi vill jobba
med hela kollektionerna. Vi vill forbdttra helheten och géra den sd hallbar som maojligt och inte
satsa pd en enskild kollektion. Vi vill inte att konsumenten ska behéva tveka pa ndgra av vara
plagg vilket dr risken om endast ndagra plagg dr certifierade.”
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En annan respondent menar att hillbarhetsperspektivet ar mycket viktigt men att foretaget inte &r
nojda for att klidesplaggen har en méirkning. Det handlar istdllet om att stindigt forbittra sin
forsorjningskedja. I Tabell 8 dskadliggors foretagens miljomarkningsarbete.

Tabell 8. Sammanstdillning av féretagens miljomdrkningsarbete

Intervjurespondent Foretagen miljomérkningar

Foretag 1 Har sin egen médrkning vilken ej 4r kontrollerad av en oberoende tredjepart.
Mairkningen innefattar dtervunnen polyester, Tencel, ekologisk bomull, ekologisk
hampa samt ekologiskt linne. Har &ven EU-blomman pa enstaka produkter.

Foretag 2 Mirker den ekologiska bomullen.

Foretag 3 Mirker dtervunnen polyester, ekologisk bomull och Tencel med egen mérkning
som ¢j &dr kontrollerad av en oberoende tredjepart.

Foretag 4 Mirker enstaka produkter men endast i liten skala.

Foretag 5 Miljomaérker inga plagg idag.

Foretag 6 Jobbar efter olika certifieringsorgans standarder men maérker ¢j ut plaggen i butik.

Foretag 7 Har ingen uttalad miljémérkning.

Som framgér av Tabell 8 ar det framforallt tre av foretagen som aktivt mérker produkter med
miljomérkning. De miljomérkningar som kommersialiseras utit &r interna foretagsmarkningar
som inte dr kontrollerade av en oberoende tredje part. Det textila material som idag miljomarks &r
ekologiska material, atervunnen polyester samt Tencel. Av de cellulosabaserade textilierna sa ar
det endast varumérket Tencel som ingér under foretagens miljomérkningar. Viskos, modal och
andra lyocellmaterial 4n Lenzings Tencel mérks ddrmed inte. En av respondenterna uttrycker:

“Tencel framstdills mycket miljovinligt. Vi jobbar med miljomdrkning och i de fall materialet
kommer fran Lenzing, alltsd Tencel har vi valt att mdrka det med var mdrkning. Lyocell frdan
exempelvis Kina har vi valt att inte mdrka ut i butik.”

Det framgér tydligt att foretagen idag aktivt arbetar med miljofragor dar val av textilt material
anses viktigt. Foretagen vénder sig till en rad olika organisationer som arbetar och listar olika
textiliers miljopaverkan under dess livscykel. Tvé av foretagen vinder sig inte till ndgon specifik
organisation utan forsoker aktivt att uppdatera sig via informationsutbyte med olika organisationer
och allmin information. Ovriga fem foretag viinder sig samtliga till SAC (Sustainable Apperal
Coalition) och MADE-BY. Tva av respondenterna vénder sig dven till Swerea dir fokus ligger pa
att identifiera de kemikalier som anvénds under olika textila processer.

Det framgér tydligt att de foretag som idag miljomérker sina produkter till stor del utgar fran
MADE-BY:s miljoklassificeringssystem da de material som idag aterfinns i klass A-B miljomérks
av foretagen, se Tabell 2.

Utmaningar och svarigheter vid miljéarbete

Foretagen upplever en rad svérigheter och utmaningar vid kommersialisering av miljoméarkningar.
Ett av foretagen som idag har mer dn 500 anstéllda upplever inte att de administrativa kostnaderna
ar speciellt hoga. Respondenten anser att den frimsta utmaningen ar att fi kunden att forsta vad
miljomérkningen konkret innebdr och varfor de méarkta produkterna ér béttre dn 6vriga produkter.
Interna kundundersdkningar visar dven pé att endast en liten andel av foretagets kunder letar efter
och virdesitter miljomérkta och héllbara kldder. Vidare berittar respondenten att det finns ett
uppfattat samband mellan laga klddpriser och daliga arbetsforhallanden och icke héllbara kléder.
Foretaget anser inte att uppfattningen stimmer da de pa grund av stora inkdpsvolymer och ett
effektivt logistiknétverk kan halla nere kostnaderna.

41



Ett av foretagen som idag salufor kliader i det dyrare prissegmentet menar att det inte gar att
sdlja hallbara kldder alltfor billigt. Detta pa grund av att kladkonsumenten tappar respekten for
ett alltfor billigt klddesplagg och tenderar att sldnga plagget efter att endast ha anvént det ett
par génger. Respondenten menar vidare att det géller att dndra konsumentbeteendet och att det
ar battre att kopa ett dyrare klddesplagg, och anvénda det under en langre period, alternativt att
kopa begagnade klader.

Till skillnad fran ovanstdende foretag sd upplever flera mindre foretag att de administrativa
kostnaderna vid miljdmérkningsarbete dr kdnnbart stora och att extra personal skulle behdva
anstéllas om certifiering fran en oberoende tredjepart skulle implementeras i verksamheten.
Manga foretag upplever det svért att uppritthalla kontroll 1 modebranschens komplexa
virdekedja. En av respondenterna uttrycker foljande:

”Madnga kidder hdller idag den standarden men det innebdr mycket administrativa kostnader
och vi skulle behova extra anstdllda for att jobba med den proceduren. Det dr ocksa svart att
ha kontroll pa hela kedjan dd den dr komplex, det behovs transparens och kontroll och att se
till att alla stegen dr hdllbara. Som den globala handeln ser ut dr det en svar utmaning dd
handeln dr fragmenterad och uppdelad och man har specialister och ldnga leverantérskedjor
men vdrt mdl dr att ha kontroll, att alla stegen ska vara kontrollerade. Det skulle vara mycket
intressant att ha ett samarbete med ett svenskt skogsbolag sa att man skulle kunna folja fibern
och se att den dr en svensk cellulosafiber som dr ett visst plagg.”

Som framgér av ovanstdende citat si ses problemet med fiberns sparbarhet idag som ett hinder
dd det dr svart att folja fiberns gang genom den komplexa kedjan med ménga fristdende
aktorer, aktiva 1 olika produktionsldnder. En svensktillverkad fiber upplevs underlitta
spirbarheten 1 virdekedjan men dd krdvs ett utdkat informationsutbyte mellan svenska
producenter av dissolvingmassa och modeforetagen.

Ett av foretagen anser att det frimsta problemet vid miljomérkning ar att certifierade material
idag inte uppfyller kraven pa de kvalitéer som foretaget behover till sina hogkvalitativa
produkter. Vidare menar respondenten att utbudet idag dr begridnsat och att foretaget blivit
tvungna till produktionsstopp pd grund av de inte fick tag pa de ekologiska kvantiteter som
behovdes for att halla produktionen igang.

Asikter kring huruvida svenska klidkonsumenter ir beredda att betala extra for miljomirkta
produkter eller ej skiljer sig 4t mellan foretagen. Den generella bilden &dr dock att konsumenten
idag inte dr beredd att betala extra for miljomérkta klader och manga av de foretag som idag
salufor certifierade plagg véljer att inte ta ut ett hdgre pris for dessa. Ett av foretagen testade att
hoja priset pa produkter med ekologisk bomull men det visade sig snart att forséljningen gick ned.

En respondent menar att det dr en stor utmaning att utbilda aterforséljarna. Foretaget anser att
dagens éterforséljare ofta har saimre miljomassig kunskap &n den medvetne kunden och att det
didrmed finns risk att mista potentiella kopare.

Efterfragan pa en svensktillverkad cellulosabaserad textil

Ett av studiens huvudsakliga syften har varit att undersdka om det finns en efterfragan pa en
svensktillverkad textil samt vilka eventuella fordelar detta skulle kunna innebéra for svenska
modebranschen. Med en svensktillverkad textil menas huvudsakligen att svensk
dissolvingmassa skulle vidareforddlas ytterligare ett steg till s& kallad stapelfiber pa den
inhemska marknaden.
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Pé fragan, marknadsfor ni er som ett svenskt foretag, svarade fem av foretagen ja. Tva av
respondenterna svarade att det tror att konsumenterna vet att deras foretag ar svenskt men att
det inte har en uttalad strategi att framhédva det svenska i varumirket. Frigestéillningen
medtogs for att se om det fanns ett samband och storre fordelar med en svensktillverkad textil
for de foretag som marknadsfor sig som svenska.

Idag &r det inget av de intervjuade foretagen som har ndgon klddproduktion i Sverige.
Samtliga har produktion i Asien och for fem av foretagen é&terfinns majoriteten av
produktionsanldggningarna i just Asien. Kina, Indien och Bangladesh ir det framsta asiatiska
produktionslinderna men &dven Pakistan och Vietnamn é&r vanligt forekommande
produktionsldnder. Samtliga foretag har ocksd produktion i Europa. Tva av foretagen har
majoriteten av sin produktion i Europa dér Portugal, Italien, Turkiet och Ruménien dr vanligt
forekommande produktionslédnder liksom de baltiska ldnderna.

Fordelar med en svensktillverkad textil

Fragan stdlldes huruvida foretagen tror att en svensktillverkad textil skulle vara en allmén
tillgdng for svenska modebranschen. Vidare specificerades fragan for att undersoka om
foretagen sjdlva efterfrdgar en svensktillverkad textil. I Tabell 9 nedan &skadliggors foretagens

asikter och tankar angdende ovanstidende fragestéllningar.

Tabell 9. Foretagens uppfattning av en svensktillverkad cellulosabaserad textil

Intervju- Fordelar for svenska modebranschen Fordelar for foretaget

respondent

Foretag 1 Tror att det finns fordelar for ménga svenska Inte strategisk for foretaget. Vi kommer
foretag, framforallt for de som marknadsfor fortfarande att ha produktionen utanfor
sig som svenska foretag och som har sin Sverige och transporten till Asien kvarstar.
huvudsakliga marknad Sverige och i
Skandinavien.

Foretag 2 Ja, skulle vara bra for svenska modeforetag. Ja. Béde ur ett hallbarhetsperspektiv och for
Svenska konsumenter har en relation till den var varumirkesbyggnad.
svenska skogen och till en inhemsk
produktion.

Foretag 3 Ja, forutsatt att den svenska Ja. Framsta fordelarna skulle vara
fiberframstéllningen &r milj6- och sparbarhet, varumérkesbyggnad och for vart
kvalitetsméssigt bra. miljoméarkningsarbete. Skulle eventuellt

salufdras som premiumprodukter.

Foretag 4 Tror inte att det skulle finnas négra stora Nej, vi koper material fran hela vérlden och
fordelar. Ur ett marknadsforingssyfte skulle ar globaliserade.
det kunna vara en fordel pa den svenska
marknaden.

Foretag 5 Ja, tror att det skulle ga att kommersialisera pa  Ja, vi skulle vilja ha hela den textila
den globala marknaden. forddlingskedjan i Sverige. Framsta fordelen

skulle vara sparbarheten samt genom ett
fortroendeskapande for kunden.

Foretag 6 Ja, tror att det kan finnas fordelar. Frimst om  Om den svenska fibern i frdga uppfyller véra
man ser till arbetsforhallanden dir kontrollen ~ funktionalitets- och miljokrav.
idag &r svér. Kréver ett hallbart skogsbruk och
hog spérbarhet.

Foretag 7 Om framstéllningen &r av god kvalitet och Ja, om kvaliteten, priset och miljéaspekterna

miljomaissigt battre dn befintlig produktion.
Maste dven vara konkurrensméssig vad det
géller pris.

ar goda. Skulle kunna gynna vér
marknadsforing da vi idag marknadsfor oss
som ett svenskt foretag.

Enligt Tabell 9 kan man konstatera att majoriteten av fOretagen upplever att en
svensktillverkad textil skulle kunna vara en tillgdng for den svenska modebranschen. De flesta
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tror frimst att profiteringen skulle ske pd den svenska och skandinaviska marknaden. De
frimsta fordelarna som framhalls &r sparbarhet, marknadsforing, béttre kontroll pa
arbetsforhallandena, varumirkesbyggnad samt att lokalproducerat och nédrheten till
produktionen dr en uppatgdende trend. Ett av foretagen ndmner dven att det gérna ser att den
svenska dissolvingmassan dr FSC-certifierad. Gemensamt for de tvd foretagen som inte sig
direkta fordelar med en svensk textil ar att de dr globaliserade foretag med ett stort antal
marknader utanfor Sveriges grdnser och ett av fOretagen har inte en svensk
marknadsforingsstrategi.

Den generella bilden dr dock att en svensktillverkad textil skulle vara en tillgdng for den
svenska modebranschen fOrutsatt att processen dr miljovianlig och att kvaliteten pa
slutprodukten dr god. Flera av respondenterna uttrycker miljoaspekten som den viktigaste
framgangsfaktorn. Ett flertal av respondenterna menar att den svenska textilen bor, uppfylla
lyocells miljoméssiga standard for att produkten i forlingningen ska bli attraktiv for den
svenska modebranschen. En av respondenterna svarar pa fradgan, om de tror att det finns en
efterfragan pa en svensktillverkad textil:

“Ja det tror jag absolut det skulle géra och det tror jag att mdnga textila foretag skulle vara
intresserade av. Det forutsdtter dock att produktionen sker pa ett hallbart och miljévinligt sditt
som motsvarar exempelvis lyocellprocessen. Aven om det skulle vara en svensktillverkad
viskos men att den befinner sig ddr viskos befinner sig idag enligt MADE-BY :s lista skulle den

tappa sitt syfte.”

En annan respondent stirker ovanstidende citat och menar att en svensk etablering av en
viskosprocess som miljoméssigt motsvarar 6vriga marknadens viskosproduktion inte skulle
efterfragas och uttrycker att dagens viskos “dr alltfor smutsig”. Ett par av foretagen siger att
det girna skulle vilja ha en svensktillverkad viskostextil som haller en béttre miljomaéssig
standard dn dagens viskosprodukter. Viskos dr den storsta regenatfibern pd marknaden idag
och en miljomdssigt bittre viskos skulle fad stort genomslag pa foretagens totala
miljopdverkan. En av respondenterna uttrycker:

“Det skulle vara mycket intressant om man kunde utveckla viskosprocessen sd att den blev
miljomdssigt biittre. Det skulle innebdra att man fdr en bdttre total miljo-impact pa alla
produkter sa att det skulle vara vildigt intressant. [...] Det skulle vara bra om man kan byta ut
all viskos till ett bdttre alternativ och inte bara byta ut viskosen i en kollektion. Om den
produktionen skulle ske i Sverige eller inte det vet jag inte men om vi jobbar fram tekniken i
Sverige skulle vara positivt.”

Flera av respondenterna podngterar att det for modebranschen skulle vara positivt med ett
intensivt produktutvecklingsarbete i Sverige. Vidare menar respondenterna att det skulle vara
bra med ett 6kat informationsutbyte och samarbete mellan textilindustrin och modebranschen
sa att man tillsammans kan utveckla de produkter som behdvs och efterfrigas. Det framgér att
kommunikationen mellan modeforetagen och textiltillverkarna idag &r bristféllig och att det ar
svért for modeforetagen att fa insyn i den processdrivna industrin.

En av respondenterna séger att det dr positivt att det finns en nérhet mellan rdvara, produktion
och utveckling da det skapar driv i foretaget. Att ha utvecklingsverksamheten i Sverige och att
skapa mindre satser av premiumkaraktir samtidigt som man har kvar delar av
bulkproduktionen i Asien, tror respondenten kan skapa en premiumprodukt som blir attraktiv
och framgangsrik. Samma respondent menar vidare att en forutséttning for att det svenska
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konceptet ska bli framgangsrikt &dr att skogsbruket utfér en héllbar och bra skoétsel.
Respondenten séger att det skulle vara intressant om man kan spara plaggets ursprung och
finna det omrdde dir ravaran kommer ifrdn. Foretaget menar dock att om konsumenten
kommer ut till ett stort kalhygge sé ar det inte sidkert att upplevelsen blir positiv for kunden
men att ett hdllbart skogsbruk och en miljévinlig svensk produktion skulle skapa ett mycket
starkt varumérke.

Sammanfattningsvis kan man konstatera att huruvida en svensktillverkad textil efterfragas
eller inte, till stor del beror pd fyra huvudsakliga parametrar; framtagen kvalitet,
hallbarhets/miljoméssig standard, pris och funktionalitet. Frdgan stilldes om foretagen skulle
Oka andelen cellulosabaserade textilier om det fanns en svensktillverkad sadan. Tydligt var att
svaret pa den frdgan beror pa uppfyllelsegraden av de ovanstaende fyra parametrarna.

Modeforetagens betalningsvilja for en svensktillverkad textil

Som resultatet hitintills har visat si finns det en efterfragan pa en svensktillverkad textil med
antagandet att textilen uppfyller en rad parametrar. For att undersdka om det finns nidgon
betalningsvilja sa stilldes frdgan hur betalningsviljan skulle se ut for en svensktillverkad
textil. I denna studie intervjuades personal verksam inom omrédena hallbarhet och produktion.
Denna fragestéllning skulle ldmpligen besvarats av personal inom ink&psavdelningen da
majoriteten av respondenterna hade svart att besvara fragan.

Generellt var uppfattningen att det inte finns stora marginaler for att betala mer for en
svensktillverkad textil om den framtagna textilen inte &r kvalitets- eller funktionalitetsméassigt
alternativt ur miljosynpunkt avsevirt bittre dn de textilier som idag finns tillgdngliga pa
marknaden. En av respondenterna svarade:

”Det beror mycket pd priset och vilken kvalitet man fir ut. Aven om just vdra kunder ofta ses
som mycket miljomedvetna sd dr de samtidigt priskdnsliga, sd att det dr en balans mellan pris
och tillfort virde for kunden.”

Tre av respondenterna var mer positiva och svarade att det skulle vara beredda att betala extra
for en svensk textil. Ett av foretagen menade att:

Vi skulle absolut kunna tinka oss att betala mer for att jag tror att vi skulle kunna tjdna pd
det men det handlar mycket om marknadsforing och att man kan sdlja det som en
helhetslosning. Vi dr ett svenskt foretag och det dr hdr vi dr etablerade och ddrfor tror jag att
en svensktillverkad textil skulle tilltala vdra kunder.”
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Analys

Textilanvandning

Den textila konsumtionen spas oka kraftigt de kommande aren och konsumtionsférdelningen
mellan de olika textila materialen kommer att fordndras. Majoriteten av de tillfragade
foretagen har idag bomull som frimsta fiberrdvara. Samtidigt 4r den allménna uppfattningen
att bomullsproduktionen har stagnerat och ddrmed kommer att tappa marknadsandelar i takt
med den okade konsumtionen av textilfiber. De intervjuade foretagen dr Overens om att
alternativa material till bomullen kommer behdva ta marknadsandelar om den textila
efterfrigan ska kunna tickas framover. Den generella uppfattningen édr dock att det idag inte
finns ett textilt material pd marknaden som helt kan ersidtta bomullen pd grund av
bomullfiberns unika egenskaper, vilket ses som en stor utmaning fér modebranschen.

Konstateras kan att det idag finns en drivkraft hos svenska modeforetag att finna och byta ut
textila material mot miljomaéssigt béttre alternativ. En Overgang frén konventionell till
ekologisk bomull tror flertalet kommer att ske under de kommande aren. Den generella
uppfattningen om viskostextilier dr att materialet har manga bra fiberegenskaper.
Diversifierbarheten, det fina fallet och det egna uttrycket framhivs som de frimsta fordelarna
med materialet. Viskosens kvalitetsméssiga svagheter uppstar framst i vatt tillstaind da
materialet tenderar att krympa samt tappa i1 styrka och formstabilitet. Dock var det inte de
kvalitetsméssiga aspekterna som lyftets fram som viskosens frimsta nackdel och utmaning.
Viskosens miljotunga framstillningsprocess resulterar i att viskos upplevs miljomassigt simre
dn manga andra material. Svenska modebranschen far delar av sin information angéende
textila materials miljopdverkan via exempelvis MADE-BY:s miljoklassificeringssystem.
Viskos aterfinns tillsammans med bomull i klass E vilket enligt systemet dr de material som
har storst miljopaverkan.

Foretagens strdvan att nyttja material som ar miljomassigt bra kan darfor vara en orsak till att
foretagen viljer att inte 6ka sin andel viskos om miljoinverkan vid viskosframstéllningen inte
utvecklas till det bittre. Konstateras kan dven att manga svenska modeforetag forlitar sig till
organisationer som listar olika textila materials inverkan pa miljon och att organisationernas
klassificeringssystem ligger till grund for vilka material som miljomérks av modefGretagen.

De cellulosabaserade textilierna uppfattas ha ett feminint uttryck och att storskaligt anvéinda
materialen i det manliga segmentet ses darfor som en utmaning.

Svenska modebranschens miljoarbete

Manga svenska modeforetag arbetar idag med ndgon form av miljomérkning. Syfte med
miljomérkningarna &r att tillfredstdlla kundernas behov och for att visa for omvirlden att
foretaget i fraga tar ett miljomaéssigt ansvar. En stor del av de intervjuade foretagen kan darfor
sdgas implementera nagon form av gron marknadsforing. Foretagens grona
marknadsforingsstrategier kan ses som langsiktiga dar miljoméarkningen endast ar en pusselbit
och malet &r att stindigt fOrbéttra foretagets miljdarbete. Modebranschens
marknadsforingsstrategier stimmer vil éverrens med Peatties (1995) skildring av syftet med
gron marknadsforing dér tidsperspektiven ér langa, marknadsforingen behandlar milj6fragor
och fokuserar pa globala samhallsfragor.

Generellt kan foretagens grona marknadsforingsstrategier ses som defensiva och reaktiva
vilket McDaniel och Rylander (1993) beskriver som en strategi som syftar till att uppfylla
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krav fran stat och kunder, alternativt att man imiterar konkurrenters miljoarbete. Visserligen
har somliga foretag sina egna miljomérkningssystem vilket kan ses som en proaktiv strategi
men de interna markningarna innefattar i stort de material som uppfyller MADE-BY:s A- och
B-klass och kan dérfor mer ses som ett reaktivt forhallningssétt. Ett av friluftsforetagen som
intervjuades under studien hade dock en tydlig offensiv och proaktiv strategi och kan ses som
en s.k. "first movers” gillande bade material- och funktionsinnovationer samt dess offensiva
miljomal som stricker sig langt 6ver lagkraven. Implementering av en svensk textil kommer i
begynnelsen att krdva en offensiv och proaktiv marknadsforingsstrategi for att skapa ett
intresse och ett sug efter den nya produkten.

Det kan konstateras att av de regenererade cellulosatextilierna dr det endast Tencel som
uppfyller foretagens kriterier for miljoméarkning. Modalprocessen ses som mer miljovinlig dn
viskosprocessen men uppfyller inte heller den miljéstandard som kréavs for miljoméarkning.

Det finns en rad utmaningar och svarigheter vid implementering av miljomérkning och
certifieringsarbete. Carlsson-Kanyama (2006) listar fem huvudsakliga faktorer vilka &r:
e Korta produktlivcykler
Komplexa fordadlingskedjor
Hoga administrativa kostnader
Lag betalningsvilja for premiumprodukter och miljoméarkta varor
Lag kunskap hos konsumenterna och ett 14gt intresse

Denna studie bekriftar Carlsson-Kanyama (2006) péverkandefaktorer dd samtliga problem
lyftes upp wunder intervjuerna. En svensktillverkad textil skulle kunna underlitta
miljomarkningsarbetet for de svenska modeforetagen. Den komplexa forddlingskedjan
resulterar i att det dr svart for modeforetagen att bevara kontroll dver exempelvis sparbarhet
men &dven Over de sociala faktorerna sdsom arbetsforhallanden. En utdkad inhemsk
vidareforddling skulle enligt vissa respondenter leda till 6kad sparbarhet dé ravaran ar svensk.
Idag skickas den svenska dissolvingmassan till andra produktionsldnder ddr den blandas
samman med andra producenters massa. Framtagning av stapelfiber i Sverige skulle déarfor
skapa forutsittningar for en 6kad sparbarhet vilket skulle underlitta miljdarbetet. Aven det
industriella arbetsklimatet i Sverige lyftets fram som en positiv parameter. Den svenska
skogen dr latt att relatera till for de svenska och skandinaviska konsumenterna vilket skulle
kunna resultera i en Okad betalningsvilja och ett okat allmént intresse for skogsbaserade
textilier.

En forutsittning for att certifierade produkter ska bli framgangsrika ar enligt Blackburn (2005)
att materialen 1 fraga héller samma eller bittre kvalitet och funktionalitet som de
konventionella materialen. Under studiens resultatinsamling framgick att det finns aktorer
inom den svenska modebranschen som upplever att de certifierade textilierna inte héller
onskad kvalitet och funktionalitet samtidigt som volymerna av dessa textilier &r lag vilket 1
vissa fall resulterat i produktionsstopp.

Det kan dven konstateras att manga av de svenska modeforetag inte har utarbetade system for
att mata vilka volymer de anvidnder av olika textila material. Samtidigt papekar
modebranschen att de har en uttalad miljostrategi och att val av textilt material dr en elementér
del av miljoarbetet. Att utarbeta standardiserade system for mitning av intern
textilkonsumtion bor hdja foretagens trovérdighet och skapa forutsdttningar for god
marknadsforing och att i forlingningen kunna visa pa forbittring genom att uppsatta mal
rorande textilanvindningen uppnatts.
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Finns det en efterfragan av en svensktillverkad textil?

Svenska modebranschen handlar idag textilier pd den globala marknaden déir Asien dr den
storsta producenten. Det finns idag en oOkad trend och efterfrigan pa lokalproducerade
produkter inom manga branscher. For den svenska modeindustrin finns det idag ingen
storskalig inhemsk produktion av textilier. Studien visar att det finns en efterfridgan av en
svensktillverkad textil forutsatt att vissa kriterier uppfylls.

Att vidareforddla dissolvingmassa i Sverige skulle innebira stora investeringsbelopp och det
ar manga krav pd textilen som méste uppfyllas for att den ska bli eftertraktad av den svenska
modeindustrin. Den inhemska textilen méste skapa ett mervirde for kdparna genom att addera
egenskaper som efterfragas av foretagen och hos konsumenterna. I Figur 6 nedan illustreras
den helhetsldsning och de parametrar som en attraktiv svensk textil bor uppfylla.

Miljopaverkan

Svensk textil?

Kvalitet Funktionalitet

Figur 6. Illustration dver de viktigaste parametrarna for en i framtiden attraktiv svensktillverkad textil (Egen
illustration,).

Priset har generellt stor inverkan pa efterfrigan av en produkt dér ett okat pris enligt
Henderson (2008) generellt leder till en nedgéng i efterfragan. Majoriteten av de svenska
modeforetagen dr inte beredda att betala extra for en svensktillverkad textil om den inte
genererar extra varde fran de 6vriga parametrarna i Figur 6 och i forldngningen kan séljas som
premiumprodukt eller pd annat sitt addera extra virde till foretaget. Detta innebér att en
svensktillverkad textil bor ha motsvarande pris som Ovriga textilier pd marknaden om den
framtagna textilen inte dr vésentligt bittre ur miljosynpunkt alternativt har betydande fordelar
vad det giéller kvalitet eller funktionalitet. Enligt Lausegers (2003) kategorisering av
priselasticitet kan efterfrdgan pé en svensktillverkad textil ses som elastisk dé ett hogre pris pa
den svenska varan med storsta sannolikhet kommer att sdnka efterfragan.

En viktig framgéngsfaktor for en svensk textil &r dess miljopaverkan. Viskosprocessen ér idag
klassad som en miljétung process med stor negativ inverkan pd grund av dess intensiva
kemikalie- och vattenanvindning. Generellt forsoker svenska modebranschen att anvénda
material med liten miljopaverkan och intrycket dr att miljomedvetenheten dr en trend som
vaxer sig starkare hos bade foretagen och konsumenterna. Studiens resultatinsamling tyder pa
att en svensktillverkad viskostextil som har en miljopadverkan som motsvarar dagens
konventionella viskosframstédllning, inte kommer att efterfrigas i samma utstrackning som om
den svenska framstéllningen skulle vara miljoméssigt bittre. En svensk lyocellframstéllning
framhalls som ett attraktivt alternativ just tack vare processens miljofordelar.
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Det dr dven en forutsdttning att kvalitén och funktionaliteten uppfyller foretagens krav. Hos
friluftskladesproducenterna ses funktionaliteten som den viktigaste parametern hos en
svensktillverkad textil. Idag anvédnds regenererade cellulosatextilier 1 liten utstrickning hos
friluftskladessegmentet pa grund av de hogt stdllda funktionella kraven, frimst géllande slit-
och vétstyrka vilket de regenererade cellulosatextilierna idag inte kan leverera. Viskosens laga
vatstyrka ses som en negativ kvalitetsparameter dven hos de traditionella modeforetagen och
foretagen efterfragar en hogre vatstyrka hos en svensk textil.

Gillande foretagens varumarkesbyggnad skulle en svensktillverkad textil kunna addera vérden
och skapa ett starkt varumédrke. Sverige dr ett land rikt pd skogsmark och den svenska
befolkningen har generellt en relation till den svenska skogen. Dérfor skulle en
svensktillverkad skogsbaserad textil kunna skapa emotionella virden for kunden vilket enligt
Kotler och Keller (2009) kan vara positivt for ett foretags varumérke. Detta skulle kunna
resultera i att textilproducenter sdvidl som modeforetagen associeras med nagot for kunden
positivt. En fOrutsdttning &r dock att skogen skots hallbart vilket framgick under
datainsamlingen.
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Diskussion

Denna studie analyserar om det finns en efterfrigan av en svensktillverkad textil inom den
svenska modebranschen samt kartldgger vilka variabler som skulle efterfrigas hos den svenska
textilen. Utover huvudsyftet analyserades foljande delsyften:
e Om de cellulosabaserade alternativen spds 6ka samt om de kan ersitta bomullsfibern
e Hur svenska modeforetag upplever viskos, lyocell och modal som textila material samt
vilka incitament som finns till att anvinda textilierna
e Om en svensktillverkad textil skulle underldtta och skapa forutsittningar for ett okat
miljomérkningsarbete
e Om en svensktillverkad textil kan stirka modeforetagens varumérkesbyggnad och om
det finns en betalningsvilja for en svensktillverkad textil.

Det finns en rad tidigare studier som studerat cellulosabaserade textilier ur manga olika
hinseenden men ingen tidigare forskning har analyserat vilka eventuella fordelar en
svensktillverkad cellulosabaserad textil skulle innebéra for den svenska modebranschen.

Examensarbetet visar att den svenska modebranschen spér att efterfragan pa textilfiber kommer
att 6ka drastiskt de kommande aren vilket stirks av Holmstroms (2011) prognostisering dver
textilfibermarknadens utveckling. Holmstrom (2011) belyser i sin studie att det finns en hog
korrelation mellan den Okade textila konsumtionen och den ekonomiska utvecklingen matt 1
BNP. Detta bekréftas av denna studies resultat d& den generella bilden hos respondenterna ar att
den ekonomiska utvecklingen &dr den starkaste drivkraften for den framtida
textilfiberutvecklingen. Bomull ar idag en essentiell basfiber for ménga svenska modeforetag.
Studiens problembeskrivning géllande “fibergapet” bekriftas delvis av denna studies resultat da
det finns en generell uppfattning att bomullsfibern kommer att férlora marknadsandelar 1 takt
med den O6kad globala konsumtionen av textilfiber. Examensarbetets tyder pa att svenska
modebranschen tror att det cellulosabaserade textila materialen kommer att 6ka men att det idag
inte finns nagot substitut till bomullen och dess karakteristiska och unika egenskaper. Detta ses
som en vildigt stor utmaning, inte bara for den svenska modebranschen utan for hela
modeindustrin. Vid antagande att bomullsproduktionen har stagnerat s& kommer alternativa
material att behdva ta marknadsandelar for att ticka det globala textila behovet. Hér finns en stor
potential for de cellulosabaserade alternativen, som renodlade produkter och som viktiga
blandmaterial. Blandtextilier av exempelvis bomull och viskos har 6kat och kan komma att bli
allt viktigare framdver 1 takt med den Okade konkurrensen om bomullsrdvaran. Detta for att
utoka mingden textil av "bomullsliknande” karaktér.

Studien visar att den generella uppfattningen hos de tillfragade foretagen ér att viskos har bra
egenskaper 1 torrt tillstind men att svagheter uppstar 1 vatt tillstdnd. Den framsta svagheten som
framhélls med viskos dr dock den miljoméssiga paverkan under framstéllningsprocessen. Viskos
upplevs miljétung liksom konventionell bomull av de svenska modeforetagen som till stor del
utgar frin MADE-BY:s miljoklassificeringssystem. Abrahamssons och Paulssons (2014) studie
visar att svenska konsumenter uppfattar att nylon, polyester, fleece och bomull dr de textila
material som har storst miljopaverkan. Viskos upplevdes dock av konsumenterna som ett
miljoméssigt bra alternativ vilket skiljer sig fran modebranschens uppfattning och MADE-BY:s
miljoklassificeringssystem. Abrahamsson och Paulsson (2014) belyser att kunskapen om lyocell
och Tencel var mycket lagt bland konsumenterna dér endast tio procent av de tillfrdgade visste
vad Tencel var och vilken ravara som ligger till grund for materialet. Majoriteten, 73 procent, av
de tillfragade kdnde dock till viskos. Detta examensarbetets resultat visar att det finns en
osédkerhet kring kundernas forkunskaper géllande viskostextilier hos svenska modeforetag. Trots
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att tre fjdrdedelar av kunderna i Abrahamssons och Paulssons studie kdnner till namnet viskos,
sd kan det konstateras att det krivs marknadsforing och upplysning kring de cellulosabaserade
textilierna om kunskapsnivén ska 6ka hos konsumenterna i1 framtiden.

Denna studie visar att ménga svenska modeforetag arbetar for att minska sin miljopaverkan och
att de dven arbetar med olika typer av gron marknadsforing. Majoriteten av de intervjuade
foretagen anvénder sig av en defensiv och reaktiv strategi vilket enligt Mcdaniel och Rylander
(1993) édr den vanligaste grona marknadsforingsstrategin. Vid antagande att en svensk
cellulosabaserad textil skulle tas fram kommer det krdvas att en offensiv och proaktiv strategi
implementeras dir foretagen tydligt visar vilka fordelar den svensktillverkade textilen innebir,
exempelvis kvalitets- eller miljomassigt, for att skapa ett intresse for den nya textilen. Detta
styrks av Abrahamssons och Paulssons (2014) studie angiende kunskapsnivan om de
cellulosabaserade alternativen da det kommer att bli svart att profitera pa en produkt som de allt
mer miljomedvetna kunderna inte vet var den hirstammar ifrdn. Den generella bilden som gavs
av intervjurespondenterna var att de inte trodde att dagens konsumenter var beredda att betala
extra for miljoméarkta produkter varfor det idag ar vanligt forekommande att miljomérkta
produkter inte prissétts hogre dn ickemdrkta produkter. Abrahamssons och Paulssons (2014)
enkdtundersdkning antyder dock pa att det finns en 6kad betalningsvilja for miljomaéssigt béttre
alternativ hos svenska konsumenter. Om detta tyder pa att svenska modeforetagen underskattar
svenska konsumenternas betalningsvilja eller om svenska konsumenterna Overskattar sin
betalningsvilja dr svart att sdga. Det kan konstateras att vissa svenska modeforetag har sett en
nedgang i efterfragan pa miljomaérkta produkter med ett hogre pris jimfort med konventionella
material med ett ldgre pris. Samtidigt finns en risk att respondenter i en enkétundersékning
Overskattar sin betalningsvilja ndr de fysiskt inte befinner sig 1 en betalsituation.

En svensk textil skulle kunna underlétta miljomérkningsarbetet och varumiarkesbyggnaden for
svenska modeforetag. En langre svensk vidareforadlingsgrad av dissolvingmassa skulle kunna
innebédra en mindre komplex forsorjningskedja, mindre administrativa kostnader samt ett dkat
intresse for cellulosabaserade textilier hos konsumenterna da fiberrdvaran skulle ga att spara till
den svenska skogen. Ett stort problem géllande miljoméarkning av de cellulosabaserade
textilierna dr att viskos, som dr den vanligaste textilen idag, enligt miljoorganisationer klassas
som en miljotung textil. Viskosprocessen dr en gammal process och forskning har bedrivits for
att finna en miljomassigt béttre framstillning men utan storre framging. En svensktillverkad
viskostextil skulle ddrmed troligtvis inte miljomérkas om framstéillningsprocessen har samma
miljoméssiga paverkan som befintliga anldggningar har idag. Déaremot skulle en svensk
framstdllning av lyocelltextil skapa fOrutsdttningar for utdkat miljomérkningsarbete samt
eventuella fordelar for svenska modeforetags varumarkesbyggnad. Skulle svensk massaindustri,
kanske tillsammans med svensk modeindustri, lyckas utveckla en miljomaéssigt béttre
viskostextil jaimfort med dagens konventionella viskosproduktion sa skulle den med storsta
sannolikhet bli mycket attraktiv for den svenska modebranschen och eventuellt &ven globalt.

Huruvida det finns en oOkad betalningsvilja for en svensktillverkad textil eller inte bland
modeforetagen dr svart att utlisa av detta examensarbete. Intervjurespondenterna bestod av
personal verksamma inom héllbarhets- och produktionsavdelningar. Att intervjua personal fran
respektive foretags inkopsomrade skulle varit onskvirt for att fA en mer gedigen bild over
betalningsviljan. Samtidigt var det svart for foretagen att diskutera betalningsviljan for en icke
befintlig produkt da denna i stort styrs av utfallet av producerat materials egenskaper. Det fanns
dock en viss uppfattning att en 6kad vidareforddlingsgrad i Sverige skulle leda till 6kade
produktionskostnader. Konstateras kan dven att den generella bilden hos de svenska
modeforetagen &r att konsumenterna inte dr beredda att betala extra for svensktillverkad textil

51



om den inte kan addera extra virde till konsumenten genom att vara avsevért béttre vad det
géller kvalitet, funktionalitet eller ur miljosynpunkt, alternativt en kombination av dessa. Detta
kan ségas ligga i linje med Holmstroms (2011) studie som visar pa att en dkad priskvot mellan
viskos och bomull leder minskad efterfragan av viskos.

Svenska modeforetag dger idag generellt inte egna fabriker och har ddrmed ingen egen textil-
eller kladtillverkning. Forsorjningskedjan for textil- och kladindustrin dr mycket komplex med
en rad olika, frdn varandra fristdende aktorer, ofta verksamma inom maénga skilda
produktionslénder. Det kan darfor konstateras att en svensk vidarefordadling av dissolvingmassa
till stapelfiber endast delvis skulle 6ka kontrollen o6ver forsorjningskedjan for svenska
modeforetag. Med storsta sannolikhet kommer Sverige inte inom en snar framtid
aterindustrialisera en storskalig klddproduktion. En framtagning av en svensk stapelfiber &r
darmed langt ifrdin samma sak som att Sverige skulle ateretablera en storskalig textil- och
klddproduktion da den personalintensiva produktionen tenderar etableras i utvecklingslédnder
med lagre lonevillkor, energikostnader etc.

Metoddiskussion

Denna studie har haft en kvalitativ ansats och resultatet baseras pa ett fatal intervjuer dir endast
en liten del av den svenska modebranschen intervjuats. Darmed kan informationsbasen anses
vara relativt tunn vilket skulle kunna ge en missvisande bild rent statistiskt. Fler utforda
intervjuer skulle dérfor kunna forbattra studiens validitet. Intervjurespondenterna har samtliga
varit verksamma inom hallbarhets- och produktionsavdelningar och endast en person frén
respektive foretag har intervjuats. Att ha utfort intervjuer med mer @n en person inom respektive
foretag skulle varit bra for att fi en bredare bild av foretagens asikter. Intervjuer med personal
verksamma inom inkdpsavdelningarna for respektive foretag skulle med storsta sannolikhet
resulterat i mer utforliga svar angéende foretagens betalningsvilja.

P& grund av studiens tidsram, budget och respondenternas tillgédnglighet har ndgra av
intervjuerna utforts via telefon istéllet for personligen. En intervju som utfors ansikte mot
ansikte skapar fOrutsdttningar for att avldsa respondentens mimik, kroppssprak samt om
personen i friga reagerar och agerar olika pa skilda fragor. I studie har denna typ av
observationer ddrmed uteslutits.

Framtida studier

Detta examensarbete har 1 hog grad varit explorativt och intressanta framtida forskningsomraden
har uppenbarats under studiens gang.

Att utfora en kostnadskalkyl Gver investeringen av ett svenskt, integrerat dissolvingmassa- och
stapelfiberbruk tror jag skulle vara av stort intresse for svensk massaindustri. Att utreda om det
finns integreringsfordelar och om det finns skilda kostnadsfordelar mellan olika
framstéllningsprocesser, exempelvis mellan viskos- och lyocellprocessen skulle vara en viktig
analys for dissolvingmassaproducenter. Vidare skulle det vara av intresse att underséka om
exempelvis svenska personalkostnader och 6vriga produktionskostnader skulle resultera i att
slutprodukten far ett hogre pris dn befintliga textilier pa marknaden.

For svensk skogsindustri och tillika svensk modebransch skulle det vara av intresse att undersoka
hur betalningsvilja ser ut hos klidkonsumenterna for en svensktillverkad cellulosabaserad textil.
D4 denna studie visar att svenska modebranschen inte tror att det finns en extra betalningsvilja for
miljomaérkta produkter till skillnad fran Abrahamssons och Paulssons (2014) studie som tyder pa
det motsatta si skulle det vara intressant om en ny studie undersokte detta i detalj.
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Slutsats

Sammanfattningsvis kan sdgas att den generella bilden av studiens resultat ar att en
svensktillverkad textil efterfragas av den svenska modebranschen. Profitering skulle framst ske pa
den inhemska och skandinaviska marknaden av de modeforetag som profilerar och marknadsfors
sig som svenska foretag. De framsta fordelarna som framhalls &dr sparbarhet, marknadsforing,
bittre kontroll pa arbetsforhallandena, varumérkesbyggnad samt nirheten till produktionen.

For att den svenska textilen ska bli eftertraktad krdvs dock att den ger ett mervérde till kdparna
genom att addera egenskaper som modeforetagen och konsumenterna efterfrigar. De fyra mest
patagliga egenskaperna och paverkandefaktorerna for en framgéngsrik svensk textil som
framkommit under studien é&r:

e Miljopaverkan; viskos anses idag for miljotung. En svensk viskostextil méste bli mer
miljovénlig &n dagens konventionella viskos och uppna en bittre klassning enligt MADE-
BY:s miljoklassificeringssystem for att bli attraktiv. En svensk lyocellprocess skulle
uppfylla modeforetagens miljoméssiga krav pa en svensk textil.

o Kvalitet & funktionalitet; frimsta anledningen till att cellulosabaserade textilier idag
endast anvéinds 1 mycket begransad utstrackning inom friluftsklddesbranschen ar dess laga
slit- och vétstyrka. Om dessa textilier ska bli attraktiv for detta segment krévs att den
svenska textilen uppnér hogre slit- och vatstyrka. Hos de mer modeinriktade kladforetagen
anses att den svenska textilen maste uppnd minst den kvalitet som de frimsta
cellulosabaserade textilier pA marknaden idag uppnar.

e Pris; majoriteten av de svenska modeforetagen &r inte beredda att betala extra for en
svensktillverkad cellulosabaserad textil om den inte genererar ett extra vérde ifrén de
ovanstdende faktorerna och 1 forldngningen kan saluforas som premiumprodukt eller pa
annat sitt addera vérde for foretaget.

Vidare kan studiens delsyften sammanfattas i féljande punkter:

e De cellulosabaserade textilierna spds oka och andelen bomull, sett till den globala textila
konsumtionen, kommer enligt studiens resultat successivt att minska. Viskos, lyocell och
modal kan inte ersédtta bomullens unika egenskaper men kan komma att bli ett viktigt
komplement och blandfiber.

e De cellulosabaserade alternativen upplevs ha bra fiberegenskaper och ett eget uttryck.
Framsta kvalitetsméssiga nackdelarna uppstar 1 vatt tillstand. Tyget anses feminint 1 sitt
uttryck vilket kan ses som en marknadsméssig begrinsning om man producerar
herrkléder.

e En svensktillverkad textil skulle kunna underlétta och skapa forutsittningar for ett utdkat
miljomérkningsarbete genom att; Oka sparbarheten, minska komplexiteten av
forsorjningskedjan samt genom att 6ka kontrollen av arbetsklimatet.

e Svenska och skandinaviska konsumenter har generellt en relation till den svenska skogen.
Vid en hog sparbarhet och genom hallbart brukade skogar kan en svensk, skogsbaserad
textil skapa forutséttning for forstarkt varumérkesbyggande for svenska klddforetag.

Utdver ovanstdende slutsatser visar studien att det finns en vilja hos svenska modeforetag till ett
Okat samarbete och informationsutbyte med svenska skogsforetag. Detta framst i syfte att lyckas
folja den svenska fiber, frin skog till fardig produkt och att genom ett 6msesidigt samarbete
tillsammans arbeta for att ta fram en textil med for branschen dnskade egenskaper.
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Bilagor

Bilaga 1. Intervjuguide

Foretaget

1. Antal anstéllda i foretaget?

2. Vilket ar etablerades foretaget?

3. Vilken tjdnst har du i féretaget och hur ldnge har du haft tjansten?

4. Hur ser er kundgrupp ut?

5. Pa vilka marknader ar foretaget etablerat?

6. Hur stor del omsitter foretaget pd den svenska marknaden och hur dr fordelningen pé 6vriga
marknader?

Textilanvandning

7. Vilka textila material anvinder foretaget idag och hur ser fordelningen ut mellan de textila

materialen?

8. For vilket av ovanstidende material tror du att konsumtionen kommer att
a) Oka mest de kommande 10 &ren?
b) minska mest de kommande 10 aren?

9. Om foretaget inte anvander cellulosabaserade textilier idag
a) Vilken dr den huvudsakliga anledningen till detta?
b) Avser foretaget att gora det i framtiden?

10. Om foretaget anvinder cellulosabaserade textilier idag
a) Vilken dr den huvudsakliga anledningen till anvindandet?
b) Avser foretaget att 6ka anvindandet i framtiden?
¢) Vilka kvalitetsparametrar upplevs som positiva? (Vétstyrka torr och vat, nopprighet,
glans, tryckbarhet)?
d) Vilka kvalitetsparametrar upplevs negativa?
e) Hur upplever foretaget cellulosabaserade textilier och dess miljoinverkan?

11. Tror du att andelen bomull kommer att minska i takt med en 6kad global konsumtion av
textil de kommande 10 &ren?

12. Om ja pé ovanstdende, vilket textilt material tror du kommer bli det frimsta substitutet till
bomullen?

Miljoaspekter & certifieringar

13. Finns miljomirkta kldder i foretagets utbud?

14. Om du svarat JA pa ovanstdende, vilken mérkning/mérkningar finns i foretagets utbud?
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15. Ar certifieringen/mérkningen kontrollerad av en oberoende tredjepart?
- ja
- nej

16. Om foretaget salufor miljomirkta kldder idag, vilka anser du é&r de storsta
utmaningarna/problemen?

17. Om foretaget inte salufér miljomérkning idag, vilken ar den huvudsakliga anledningen?

18. Vinder foretaget sig till nadgon sidrskild organisation for att fi information om olika
textiliers miljopaverkan?

19. Arbetar foretaget idag med gron marknadsforing dvs, marknadsfor grona produkter?
Svensktillverkad textil
20. Marknadsfor sig foretaget som ett svenskt foretag?
21. Beskriv kort hur foretagets forddlingskedja ser ut idag
22. Tror du att det finns en efterfragan pa en svensktillverkad textil hos konsumenterna pa
a) Svenska marknaden?
b) Ovriga marknader?
¢) Om nej, varfor inte?
23. Skulle foretaget vara intresserade av en svensktillverkad textil?
24. Vilken skulle den framsta fordelen vara med en svensktillverkad textil?
25. Skulle Foretaget se fordelar med en svensktillverkad, sparbar fibertextil?
a) for foretagets varuméarkesbyggnad
b) for foretagets miljoméarkningsarbete

c¢) skulle det underldtta marknadsforingsarbetet (gron marknadsforing)

26. Tror du att foretaget skulle 6ka andelen cellulosabaserade textilier om det fanns en
svensktillverkad sddan?

27. Hur skulle betalningsviljan se ut for en svensktillverkad textil for foretaget?
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