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Abstract

Today, organic products are a highly debated. A clear willingness to pay can be distinguished
for organic food products but how about for organic clothing? Do consumers also value these

organic products higher?

The purpose of this paper is to examine if there is a price premium for organically produced
cotton clothing as well as investigate possible underlying causes for the result. The study will
deal only with basic tops for women in the form of tank tops and t -shirts. A limitation to tops

from low price chains like HM, Lindex, KappAhl, Gina Tricot and Ahlens is also done.

For the research, data has been collected from the chains where price and other characteristics
have been documented. The data is then used to estimate a hedonic pricing model for
demonstration of the impact on price with respect to the various attributes. The relevant
characteristic, whether the product is produced from organically alternatively conventionally
grown cotton, indicate a negative correlation between the price and if the product is organic.
The results suggest that organic cotton tops are on average 29 SEK cheaper and show a

significant estimate.

A price premium for organic cotton clothing is therefore not observed. This result differs from
previous studies that have shown a clear willingness to pay for organic food where the same
method, hedonic pricing, has been applied. For clothing, studies based on surveys also
indicated that consumers where willing to pay a higher price for the organically produced. For
future studies, it would be interesting to include other stores and chains to get a broader view
and to expand the observation of garments. Another interesting angle would be to compare
Sweden with other countries to see how prices differ in realtion to companys supply and way

of labeling.
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Sammanfattning

Idag dr ekologiska produkter ett mycket omdebatterat &mne. En tydlig betalningvilja kan
urskiljas pé ekologiska matvaror men hur ser denna ut for ekologiska klader? Viérderas dessa

ocksé hogre av konsumenterna?

Syftet med uppsatsen dr att undersdka om det finns en prispremie pa ekologiskt producerade
bomullskldder samt utreda eventuella bakomliggande orsaker till resultatet. Undersdkningen
kommer endast behandla bastoppar for kvinnor i form av linnen och t-shirtar. En begridnsning

till toppar fran lagpriskedjor som HM, Lindex, KappAhl, Gina Tricot och Ahléns gors dven.

For efterforskningen insamlas data fran lagpriskedjorna dir pris samt andra egenskaper
dokumenteras. Datat anvénds sedan for att skatta en hedonisk prismodell for att pavisa vilken
verkan de olika egenskaperna har pa priset. Den relevanta egenskapen, huruvida plagget ar
producerad av ekologiskt alternativt konventionellt odlad bomull, visar pa en negativ
korrelation mellan priset och om produkten ar ekologisk. Resultatet antyder att ekologiska

bomullsplagg i snitt &r 29 kr billigare och visar pa ett signifikant estimat.

En prispremie for ekologiska bomullskldder kan dérfor inte konstateras. Detta resultat skiljer
sig frén tidigare studier som visat pa tydlig betalnigsvilja for ekologiska matvaror dir samma
metod tillimpats. For klader har studier baserat pa enkdtundersokningar ocksé visat pa en
betalnignsvilja hos konsumenterna. For framtida studier vore det intressant att inkludera andra
butiker och kedjor for att fa en bredare uppfattning samt att utdka observationen av plagg. En
annan intressant vinkel skulle vara att jamfora Sverige med andra lédnder for att se hur priser

skiljer sig samt foretagens utbud och méarkning.
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Bakgrund

Dagens textilproduktion utgor ett stort hot mot miljén och ménniskors hélsa. Vastvarlden har flyttat
stora delar av sin produktion till utvecklingslander vilket resulterat i en stor 6kning av miljé-och
hélsoproblem dér (Better Cotton Initiative 2006). For utvecklingslénderna &r det en viktig industri dér
mer dn 300 miljoner médnniskor dr beroende av textilproduktionen och bomullsodlingen (KappAhl
2014). Samtidigt som industrin har inneburit en 6kning av arbetstillfdllen i dessa lénder, &r det manga
arbetstagare som dagligen utsétts for stor fara pa plantagerna och i fabrikerna. Tillverkningen av
textiler medfor manga negativa effekter pa miljo och ménniskors hélsa (Vérldsnaturfonden 2005). Om
konsumenterna borjade krdva mer av hur deras textilier och kléder ska produceras, finns det en

mdjlighet for fordndringar, foréndringar som skulle kunna betyda mycket for stora delar av vérlden.

Idag forbrukar vérldens befolkning i genomsnitt nio kilo textilier per person och ér. Precis som mycket
annan konsumtion &r dven denna ojamnt fordelad i varlden. I Sverige konsumerar vi runt 24 kg per
person och ér, i USA betydligt mer och i Afrika och Asien mindre miangder. Trender inom mode och
design utvecklas och fordndras mer och mer hela tiden vilket inneburit att efterfragan och

konsumtionen av billiga textilier 6kat ytterligt de senaste arenn (Naturskyddsforeningen 2007).

Textilindustrin &r en av de branscher som kraver storst anvandning av kemikalier. Tygerna bleks,
fargas och behandlas med olika &mnen att inte krympa eller skrynkla. For ett kilo textilier, gar det at
cirka ett kilo kemikalier (Varldsnaturfonden 2005). I manga av produktionslanderna som exempelvis
lander i Sydostasien, dér stora delar av kldderna tillverkas, finns det fortfarande farliga &mnen som

tillats. Detta dr &mnen som lénge varit forbjudna i Sverige och andra EU-ldnder (SwedWatch 2007).

Halften av alla kldder éar tillverkade av bomull. Den odlas framst i Kina, Indien och USA och 1 allt
hogre grad pa jordar som inte ar sérskilt limpade f6r bomullsodling. Fér konventionell odling av
bomull gar det &t enorma méngder bekampningsmedel och konstgddsel. Bomull 4r en av vérldens

mest kemikalieintensiva groda (Naturskyddsféreningen 2007).

For ménga andra produkter dn textiler, kan en tydlig utveckling och 6kning av bade efterfragan och
utbudet av ekologiska alternativ urskiljas. Det rader en aktuellt pagdende diskussion och medvetenhet
hos konsumenterna. Ett tydligt exempel pa en sddan produkt dr matvaror, dér hélsotrenden f6ljts av en
markant 6kning av efterfragan pa ekologiskt odlat. Konsumenterna vet vad de ekologiska produkterna
innebér och att de har positiv inverkan pa omgivningen och sig sjédlva (Livsmedelsverket 2014). Nar
det giller textiler, &r tillgdngen p& miljovéanligt producerade produkter inte lika utredd och om en
tydlig efterfraga finns har varit svér att urskilja (Better Cotton Initiative 2006). Bland ménga

klddforetag har dock medvetenheten och arbetet for miljon och etiken dkat. Ménga storre foretag har



stort fokus pad CSR (Corporate Social Responsibility) och har, sakta men sékert, borjat utveckla fler
miljovénliga och ekologiska alternativ som bestar av exempelvis ekologiskt producerad bomull,

lyocell samt atervunnen polyester (Vérldsnaturfonden WWF 2005).

Syfte och avgransning

Syftet med uppsatsen ar att undersoka om det finns en prispremie pa ekologiskt producerade
bomullskldder samt utreda eventuella bakomliggande orsaker till resultatet. Finns det en prispremie pé

ekologiska bomullsklidder?

Undersokningen kommer endast behandla bastoppar for kvinnor i form av linnen och t-shirtar. En
begrinsning till toppar tillverkade av till storst del rd&varan bomull gors dven déir det utreds huruvida
plagget bygger pé ekologiskt alternativt konventionellt odlad bomull. For att na en sa stor del av
befolkningens betalningsvilja som mojligt, bygger efterforskningen péa utbudet av linnen och t-shirtar

fran lagpriskedjor som HM, Lindex, KappAhl, Gina Tricot och Ahléns.

Tidigare studier

I ett antal tidigare studier dér konsumenters vérdering av ekologiska klédder och andra varor undersokts
har slutsatser dragits att efterfrdgan finns och att folk &r villiga att betala mer for den miljovénliga

produkten. Studier kopplade till ekolgiska kldder har framforallt gjorts med hjdlp enkdtundersokningar
vilket ger ett hypotetiskt estimat. For faktiska varden har studier gjorts genom en hedonisk prismodell.

Déaremot behandlar dessa framforallt andra ekologiska varor.

Manga tidigare studier om hur konsumenterna vardesétter miljovénliga och etiska textiler har gjorts
ibland annat i Kina och USA. Dessa bygger pa enkdtundersokningar vilka presenterat resultat som
visar pa att det finns en betalningsvilja, for ekologiska alternativ, hos konsumenterna. (Shen 2012;
Ellis et. al. 2012; Chan 2012). Ar 2011 gjordes exempelvis en enkitundersdkning i Washington for att
undersoka studenters betalningsvilja for en ekologiskt producerad bomullst-shirt jamfort med en
konventionellt tillverkad. De svarande var till 96 % kvinnor, vilka i snitt var villiga att betala 25 %
mer for de ekologiska t-shirtarna (Ellis et.al. 2012). Tva studier gjorda i Hong Kong visade inte pa hur
mycket mer de konsumenterna var villiga att betala, utan bara att de var villiga att betala mer (Shen
2012; Chan 2012). I en av dessa studier undersoktes dven skillnaden i prispremium for etiskt
respektive miljovanligt producerade kliader. Resultatet visade pé att de etiska produktionerna

genererade en hogre betalningsvilja dn de med miljovanligt fokus (Shen 2012).



I Norden har studier visat pa att konsumenter har betalningsvilja for ekologiska plagg. Till exempel
utfordes 2007 en enkdtundersokning av Nordiska ministerradet om hur konsumenter i Sverige, Norge,
Finland och Danmark vérderar etiskt och miljovanligt producerade kldder. I Sverige svarade 51 % att
de var beredda att betala mer for kldder om de visste att de tillverkats under bra arbets- och
miljoforhallanden och 27 % att de inte visste. Information om hur mycket de var villiga att betala
framgick inte i unders6kningen. Enkéten innehdll daremot fragor angéende information och mérkning
av klader dir en majoritet av svenskarna svarade nej pa om de ansag att foretagen erbjod tillrackligt
mycket information. Pa fragan om hur de helst skulle vilja f& information valde 94 % ”Genom
mérkning pa varan” som bésta alternativ (Nordiska ministerradet 2008).

En enkétundersokning gjord i Finland 2009 resulterade ocksé i en betalningsvilja. Granskningen
visade att 96 % skulle vara villiga att betala mer for miljovanligt och etiskt producerade klader, dar 45
% av antalet svarande kunde ténka sig att betala mellan 10- 20 % mer for den ekologiska varan. Av de
249 respondenterna som svarade var 91,8 % kvinnor dar en majoritet ansag att det inte fanns

tillrackligt med information (Niinimadki 2009).

Ovan ndamnda sturdier bygger pa hypotetiska undersdokningar for ekologiska klader. Faktisk forskning
for klader har inte kunnats hitta i samma utstrickning. Undersokningar byggd pa hur prispremium ser
ut for ekologiska varor har diaremot hittats for bland annat matvaror. Exempelvis gjordes en sturdie for
gronsaker och frukter med hjilp av metoden hedonisk prismodell. Dar estimerades en prispremie for
de ekologiska alternativen p& mellan 14 och 81 %, beroende pa produkt (Biing-Hwan et al. 2008).
Forrutom unders6kningar om hur konsumenternas direkta betalningsvilja ser ut till miljovénliga klader
har mycket efterforskningar gjorts om deras allmidnna intresse for foretags miljo- och etikarbeten. CSR
(Corporate Social Responsibility) ar ett begrepp som fétt stor betydelse de senaste &ren.
Undersokningar visar pa att konsumenternas val av butik styrs av foretagens miljo- och etikarbete,

vilket ger indikationer pé ett allmént intresse for dessa produkter (International Trade Center u.4.).

Konventionellt producerad bomull

Bomull ér det mest anvéinda fiber nér det géller produktion av kldder och har odlats i 6ver 5000 éar.
Innan 1950 odlades grodan helt utan kemikalier men nér insektsmedlet uppfanns sags detta som en
mojlighet att effektivisera produktionen och ddrmed kunna méta den dkade efterfragan pa varan
(Vérldsnaturfonden 2005). Idag star bomullsodlingarna for en fjérdedel av virldens konsumtion av
bekdmpningsmedel samt en tiondel av anvindandet av konstgjort gédningsmedel. Dessa substanser
har spelat en stor roll for produktionen da grodan dr mycket kinslig for torka, regn, kyla,

insektsangrepp och sjukdomar (Vérldsnaturfonden 2013).



I konventionell odling anvénds onaturligt framstillda bekdmpningsmedel och gddningsmedel i syfte
att effektivisera produktionen. Bekdmpningsmedel anvinds for att hindra organismer med en skadlig
effekt pé produktionen frén att stora odlingen. Exempel pa organismer med en negativ inverkan pa
grodorna 4r insekter, svampar och ogréds. Bomullsodlingarna lider frémst av insekter, vilka slér ut cirka
15 % av den globala produktionen (Varldsnaturfonden 2005). Fér godning anviands konstgodsel
bestdende av kvdve och fosfor vilka okar nédringen i jorden dér grodan planterats. Genom att anvénda
dessa substanser kan en effektivare produktion uppnas. Pa konventionella plantager odlas bomullen i
monokultur vilket innebar att enbart en genetiskt enhetlig typ av grodan odlas i marken. Utan rotation
utarmas jorden pa sikt vilket innebér att plantagerna féar ett 4nnu stérre behov av kemikalierna samt

utokad akermark (Nationalencyklopedin u.4.).

Miljo- och halsopaverkan

Anvindningen av konstgddsel och kemiska bekdmpningsmedel bidrar till miljéproblem som
exempelvis 6vergddning, erosion och minskad biodiversitet. Medan gédningsmedlet inte har nagra
tydliga direkta effekter pd méanniskors hélsa, orsakar bekdmpningsmedlen stora problem
(Varldsnaturfonden 2005).

Bomullsodling sker i 6ver 100 lander, varav Kina, USA, Indien, Pakistan, Brasilien och Uzbekistan
star for 80 % av framstdllningen. Storsta delen av odlingen é&r placerad i utvecklingslédnder dér mer dn
100 miljoner familjer arbetar pa plantagerna. Delar av det bekdmpningsmedel som anvénds i dessa
lander har visat sig vara cancerogena, hormonstorande samt medfora neurologiska effekter och har
dérfor sedan ldnge varit forbjudna i Sverige (Vérldsnaturfonden 2005). Att en stor del av
besprutningen sker via flygplan medfor inte bara att arbetarna pa plantagen utsétts for risker utan dven
att omgivningen péverkas av den vida spridningen da avstdnden inte respekteras. Ungefar 70 % av
bomullen handplockas vilket innebér att de anstéllda kommer i néra kontakt med kemikalierna. Att
foretagen dessutom manga ganger slarvar med skyddsutrustning och vard utsétter ménga arbetare for
stor fara. Studier har visat att 22 000 dor samt runt 3 miljoner ménniskor forgiftas varje &r pa grund av
kemikalierna som anvénds vid konventionell odling (Swedwatch 2010).

Bomullsodlingarna kriaver extrema mangder vatten. For ett kilo av grodan gér det at cirka 29 000 liter
vatten. Eftersom stora delar av plantagerna ar belagda i omraden dér det redan rader vattenbrist, skapar

detta ett stort problem for befolkningen (Varldsnaturfonden 2005).

GMO

Bomull &r en av de grodor som star for storst andel av varldens totala GMO-odling. GMO stér for
genmodifierade organismer och innebér att konventionellt odlade grodors egenskaper manipuleras for
att anpassa de bittre till omgivningen och ddrmed minska risken for skadeangrepp. Detta medfor att

vaxterna forses med anlag vilka kan st emot skadeangrepp fran exempelvis insekter, svamp och gris

4



bittre. Ibland ges vixter dven egenskaper som hdjer néringsinnehallet for att 6ka skdrden
(Livsmedelsverket 2012). De vanligaste modifierade egenskaperna &r utveckling av insektsresistens
och ogristolerans. Da bomullen ar véldigt utsatt av insektsangrepp ar insektsresistens mest anvénd vid
produktionen. Cirka 38 % av totala bomullsproduktionen bygger pa genmodifierade grodor vilken i sin

tur stér for 13 % av virldens totala GMO-produktion (Jordbruksverket 2007)

Produktionen av GMO anses fordelaktig da de modifierade egenskaperna minskar behovet av
bekdmpningsmedel och gddningsmedel samtidigt som en 6kning av avkastningen har kunnat utskiljas.
Detta ska i sin tur kunna innebéra béttre hélsa, miljo och ekonomi for producenterna men dven
konsumenterna (Palm & Ryman 2006). Samtidigt pagar diskussioner om de genmodifierade grodornas
eventuella negativa effekter pa biodiversitet och nérliggande omgivning i form av bland annat
utveckling av resistens (Palm & Ryman 2006).

For de bonder som odlar ekologiskt kan GMO vara problematiskt. Om det finns GMO-odlande bonder
i ndrheten kan dessa grodor riskera att spridas. En inblandning av GMO i ekologisk produktion som
overstiger 0,9 % skulle innebara att dessa produkter inte kan siljas som ekologiska ldngre

(Jordbruksverket 2007).

Ekologiskt producerad bomull

Idag odlas endast cirka 1,1 % av all bomull ekologiskt. Den miljovénliga odlingen sker i 23 ldander dir
Indien, Turkiet och Kina star for storsta delen av produktionen. Samtidigt som delen ekologiskt
producerad bomull dr 1ag har hoga 6kningar pa efterfragan uppskattats. Mellan 2009 och 2010 6kade
produktionen med 15 % och fran 2006 till 2011 med 539 % (Textile Exchange 2013).

Ekologisk bomullsodling i jamforelse till konventionell

Ekologisk bomullsodling innebér att varken kemiska bekdmpningsmedel, konstgodsel eller genetiskt
modifierade grodor ér tillatna att anvénda. Istéllet for dessa onaturligt framstéllda substanser utnyttjas
naturliga processer for att uppna effektivitet. I syfte att halla jordarna niringsrika nyttjas tekniker som
tillférsel av ndring fran kor och héns samt genom odling av kvédvefixerande vixter. Kvivefixerande
véxter Okar mdngden kvdve 1 marken genom att ta ut den i atmosfaren och deponera det i jorden
genom sina rotter. Bekdmpningen av insekter sker med hjdlp av insektsfallor som substitut till
kemikalierna (Varldsnaturfonden 2005). Ekologisk framstillning av bomull skiljer sig fran
konventionell ytterligare da odlingen inte bygger pa monokultur. Genom att variera grodorna pa
plantagerna kan bonderna behalla jorden bordig och néringsrik. Variationen av grodor skapar en
balans i jorden vilken &ven minskar risken for ogréds och skadedjur. Den ekologiska odlingen innebér
alltsa att bonderna tar hand om jorden for att kunna hélla en langsiktigare produktion (Better Cotton

Initiative 2006). Méngden vatten som krivs i bomullsproduktionen har ocksa betydelse for om den
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odlas ekologiskt eller konventionellt. I konventionell odling gér det &t cirka 29 000 liter per kilo
bomull medan det miljovanligare alternativet endast behdver 7 000 liter per kilo av grodan

(Vérldsnaturfonden 2013).

Overgangsperioden

Omstéillningen fran konventionell odling till ekologisk ar en lang process for bonderna. Att endast
avbryta anviandningen av konstgddsel och bekdmpningsmedel racker inte for att bli certifierad. Att fa
ur alla kemikalier fran jorden tar tid och vanligtvis stills krav om en 3-4 ars lang dvergangstid innan
bonderna kan kalla sin bomull ekologisk. Denna langa dvergangstid &r problematisk dd ménga ganger
innebér lagre avkastning for bonderna. Den internationella markningsorganisationen Global Organic
Textile Standard, GOTS, utférdar numera certifieringar for 6vergdngsbomull, vilket gor att klddforetag
kan kopa in dessa produkter for ett lite hdgre pris och pa sa sétt stodja bomullsodlarna under

overgéngstiden (GOTS 2014).

Kladkedjornas utbud och marknadsforing

Miljoméarkning av kldder introducerades under 1990-talet och trots att trenden om miljovanligt
producerat dkat mycket, star de miljomaérkta kléderna for en liten del av det totala utbudet. Antingen
kan mérkningen som visar pd miljovénlig textil komma fran en oberoende tredje part eller av foretaget
sjdlvt. Om mérkningen har kontrollerats av ett certifieringsorgan kan antingen deras logotyp anvéndas

pa produkten alternativt att foretaget har ett eget mérke vilket i sig har blivit certifierat (Holm 2010).

I denna studie undersoks prispremien pé ekologiska bomullsklédder som séljs i lagpriskedjor med ett
storre utbud av basplagg som H&M, KappAhl, Lindex, Gina Tricot och Ahléns. Detta motiveras av att
behandla foretag av intresse for medelsvensken. I det f6ljande avsnittet presenteras de olika kedjornas

utbud av miljovénliga alternativ samt hur de mérker och marknadsfor dessa produkter.

H&M

H&M borjade sin anvindning av ekologisk bomull 2004 da den framst blandades ut med
konventionellt odlad bomull i barnklider. Ar 2007 lanserade foretaget dven herr- och damklider
innehéllande ekologisk bomull (Holm 2010). H&M har en kollektion, sa kallad Conscious Collection,
vilken erbjuder kldder med mer miljovénligt framstéllda ravaror. Utbudet bestar till storst del av
ekologiskt producerad bomull men &ven andra miljovénligare alternativ som lyocell, hampa och
ateranvint material. Produkter som bestar av minst 50 % av dessa miljovénligare alternativ ingar i
denna kollektion och blir ddrmed mérkta med deras mérkning ”Conscious” (H&M 2014). Plagg som

ingar i kollektionen &r tydligt mérkta med en gron lapp med en beskrivning om pé vilket sétt det ar ett
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miljovénligare alternativ. I butiken &r baskollektionen samlad i en grupp med tydlig skyltning
hingandes Gver borden vilket gor det latt for konsumenten att hitta. Tydlig vdgledning erbjuds dven pa

internet dar det finns en valmdjlighet att enbart titta pé kldder fran Conscious Collection.

READMOREON,
HM.COM/CONSCIOUS*

55% ORGANIC COTTON

Killa: Caroline Bath

Foretaget erbjuder tre miljovanligare alternativ av bomull, "Better Cotton”, "Recycled Cotton” och
“Organic Cotton”. De tva sistndmnda ingér i Conscious Collection medan Better Cotton finns finns

beblandat med de konventionella bomullsplaggen.

Anvindningen av dessa tre mer héllbara bomullsalternativ har dubblats sedan 2011 och stér idag for
15,8% av H&Ms totala bomullsproduktionen. Den ekologiska bomullen star for 10,8 %, Better Cotton
for 5 % och Recycled Cotton for 0,01 %. Foretagets mél ar att &r 2020 kunna erbjuda ett utbud dér all

bomull kommer frén ndgot av de miljovinliga alternativen (H&M 2014).

“Organic Cotton” @r ekologisk bomull vilken har odlats enligt en strikt standard och kontrolleras av
oberoende certifieringsorgan som Control Union, Textile Exchange samt IMO (H&M u.a., c)'.
“Recycled Cotton” @r atervunnen bomull fran frimst gamla kldder men éven andra textiler. Plagg
gjorda av denna typ dr ocksé kontrollerade av certifieringsorganen (H&M u.a., a). Better Cotton-
producerade bomullen 4r odlat av bonder i samarbete med organisationen Better Cotton Initiative
(BCI). BCI 4r en organisation, vilken jobbar med att utveckla och forbattra den konventionella
bomullsodlingen. Detta gors genom att informera och stétta odlarna att jobba mer miljévéanligt med

mindre vatten- och kemikalieanvéandning (Better Cotton Initiative u.4.).

Lindex

Lindex har sedan ar 2007 erbjudit kollektioner av mer hallbara produkter pa alla avdelningar (Holm
2010). Framforallt har de ett stort sortiment med ekologiskt producerad bomull men dven plagg i

atervunnet material samt av miljovénligt producerade fabrikat som exempelvis lyocell. Idag

! Hendrik Alpen Hallbarhetschef pA H&M, mailkontakt den 6 maj 2014
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producerar foretaget upp mot 9 miljoner miljomarkta plagg varje ar vilka finns att hitta pa bade dam-
och barnavdelningarna (Lindex u.a., a).

Gillande Lindex damkollektion av basklader bestar den till stor del av ekologiskt odlat bomull samt
lyocell. Utbudet av de mer héallbara textilerna &r mérkta med Lindex egna etikett “'Sustainable

Choice”. Etiketten skiljer sig i form och information beroende p& om plagget ér tillverkat av bomull

eller dtervunnet material (Lindex u.a., a).

Kdlla: Caroline Bdth

Produkter tillverkade av ekologisk bomull &r mérkta med etiketten “Sustainable Choice” med
tillhorande information om hur stor del av textilen som utgérs av bomull samt hur stor del som utgors
av eventuell inblandning av syntetmaterial. All bomull i kollektionen dr ekologiskt odlad vilket
innebdr att beblandning med konventionell bomull inte forekommer (Holm 2010). Lindex ekologiska

bomull &r certifierad och kontrollerad av Textile Exchange Standard (Lindex u.a., b).

I Sustainable Choice kollektionen ingar produkter tillverkade av atervunnet material som exempelvis
polyester, polyamid och bomull. Dessa plagg blir mérkta med etiketten “Sustainable Choice” med en
underrubrik liknande “Recycled Cotton” samt tillhorande information om materialet (Lindex u.a., a ).
De plagg tillverkade av atervunnet bomull kommer fran gamla kldder men dven andra textiler. Genom
ateranvindning av materialen bidrar Lindex till en minskad rdvaru-, energi- samt kemikalieanvdndning
(Lindex u.a., b). Ar 2012 introducerade foretaget sitt utbud av plagg tillverkade i Better Cotton. Better
cotton dr bomull producerade av bonder i samarbete med BCI, vilka precis som H&M inte dr mérkta i

butiken (Lindex u.a., a).

KappAnhl

Foretagets héllbarhetsarbete sammanfattas med tre ord "Future Friendly Fashion”, dér Future star for
det miljoarbete som utfors. Arbetet bygger pa 6kad anvindning av héllbara ravaror, transporter samt

effektivare vattenanvéndning i de olika produktionsleden. Under éret 2013 salde foretaget Gver 9



miljoner miljomérkta plagg vilket motsvarar 18 % av sortimentet (KappAhl 2014). Med miljomérkta
plagg menar foretaget bland annat klader tillverkade av ekologiskt producerad bomull eller lin,

atervunna material i form av exempelvis polyester, bomull samt lyocell (KappAhl u.4., a).

Den ekologiskt odlade bomullskollektionen lanserades redan 1993 dér fokus ldnge har legat pa barn-
och bebisklader (KappAhl u.4., a). P& senare tid har ddremot dven vuxenklader borjat tillverkats av
denna ravara. Under 2013 har i princip all produktion av baskollektionen for dam baserats pa
ekologisk bomull istillet for konventionellt odlad (KappAhl 2014). Produkterna &r markta med en
gron lapp och inkluderar en beskrivning om ekologisk bomull. Kollektionen hdnger i en grupp med en
val synlig och beskrivande skylt 6ver. Pa internet ar det inte lika ldtt for konsumenten att hitta utbudet

av ekologiskt. For att finna information om ekologiskt material maste kunden klicka upp produkten.

SNoyy / \:1>6:->‘v\\0\A

Kdlla: Caroline Bath

Den ekologiskt odlade bomullen som anvénds i KappAhls kollektioner beblandas inte med
konventionell bomull och &r odlats helt utan inblandning av genmodifierade grodor, konstgodsel,
kemiska bekdmpningsmedel och andra farliga kemikalier. Att dessa krav uppfylls kontrolleras en

oberoende tredje part, certifieringsorganen OE/OCS och GOTS (KappAhl 2014).

Ar 2007 gick KappAhl med i BCI for att stédja forbittringen av den konventionella bomullsodlingen.
Produktionen med bomull fran BCI-odlare mérks inte ut utan finns i foretagets resterande utbud av

bomullsklidder. Debuten av Better Cotton 1 butik kom 2010 och har 6kat sedan dess (KappAhl u.a., b).



Gina Tricot

Gina Tricot har sedan 2008 erbjudit produkter i ren ekologisk bomull. Bomullen &r en viktig del av det
hallbarhetsarbete “The Good Project” som foretaget driver (Bergman 2013a). Férutom deras
engagemang av miljovénlig bomull bedrivs en utveckling av andra miljévénligare alternativ som
lyocell och &tervunnen polyester. Under éret 2012 stod kléder producerade av héllbara material for 7,5
% av det totala utbudet (Gina Tricot 2013). Dessa kan ndgorlunda enkelt upptickas av konsumenterna
dé de har en brun lapp med en beskrivning av vilken typ av miljovénlighet plagget erbjuder. I
butikerna har foretaget ddremot inte satt upp en tydlig skyltning for att finna gruppen av

miljovanligare producerat medan de pa internet har en lank till plagg tillhérande ~“The Good Project”.

PERTIFIED

OKGANIG
(OTTON

THE [URE WAT
T0 BE NIGE
10 NATURE.

CINATRICOT.GOM

Kdlla: Caroline Bdth

Den ekologiska bomullen som foretaget anvénder beblandas inte med konventionellt odlad bomull och
plaggen ér mérkta med ”Organic cotton. Att odlingen foljer dessa kriterier kontrolleras av
certifieringsorganet GOTS (Gina Tricot 2013). GOTS kontrollerar inte bara att sjdlva odlingen sker
miljovanligt utan att hela tillverkningsprocessen foljer specifika kriterier. Detta innebér att den
ekologiska ravaran inte forstors pa viagen (The Good Project Team 2004). Gina Tricot gick, precis som
de tidigare ndimnda foretagen, for ett par ar sedan med i BCI for att utveckla sitt ansvarstagande

géllande miljovianligare bomullsproduktion (Bergman 2013b).
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Ahléns

Ahléns utbud av klider med mindre paverkan p& ménniskors hilsa och miljén ingér i dess
produktgrupp ~ Bra val” och &r mirkta med en gron etikett. Pa etiketten dr det forklarat varfor det ar
ett bra val. Kedjans utbud av baskléder 4r till stor del miljovénlig dar plaggen kan besta av ekologisk

bomull, Iyocell och atervunna material (Ahléns u.4., a).
I butiken &r det mycket létt att finna det ekologiska utbudet dé kollektionen hinger pa samma plats

med beskrivande skyltar upphdngda ovanfor. P4 hemsidan dr det tydligt nér plagget kommer upp om

det dr miljovanligt eller inte samtidigt som det saknas en egen lank till ”Bra val”.

Har dr en

AHLENS

Killa: Caroline Bath

Den ekologiska bomullen som anvéinds i basplaggen beblandas inte med konventionellt odlad bomull.
Den ér ddrmed odlad helt utan kemiska bekdmpningsmedel, konstgédsel och genmodifierade
organismer. Enligt héllbarhetschefen Anita Falkenek, sker kontroller for att sékerstilla att kraven
uppfylls, bland annat av certifieringsorganen GOTS och Textile Exchange®. Vid sidan av den
ekologiska produktionen gick 2013 dven Ahléns med i BCI for att bidra med forbéttringar till den

konventionellt odlade bomullen som anviinds i resterande utbudet av bomullsplagg (Ahléns u.4., b).

Metod

Undersokningen om hur konsumenter vérdesétter ekologiskt odlade bomullsklédder bygger pa
foretagens prissittning och skillnaden pé priset mellan de ekologiskt tillverkade bomullsplaggen
jamfort till de mindre miljovénliga alternativen. En insamling av data frén de olika afférerna utfors dér
priset pé plagget samt andra relevanta egenskaper dokumenteras. Insamlingen sker bade i butiker i
Stockholm samt pa foretagens hemsidor for att na ett sa brett utbud som mojligt. For att direfter

undersdka hur de olika variablerna paverkar priset, anvinds en hedonisk prismodell.

* Anita Falkenek, Hallbarhetschef pa Ahléns. Telefonsamtal 14.40 2014-05-06
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Hedonisk prismodell (HP)

For att undersoka hur priset beror av huruvida révaran &r ekologiskt producerad eller inte anvénds en
hedonisk prismodell dér priset beror av olika variabler. En hedonisk prismodell anvinds for att
uppskatta de ekonomiska vérdena for olika miljotjanster. Vanligtvis anvénds den pa
fastighetsmarknaden for att se hur priset pé bostdder beror av lokalisering och tillgéngligheten till
miljotjanster. Den grundldaggande principen for metoden ér att priset pa en vara ér relaterad till dess
egenskaper. Genom att uppskatta hur det pris som konsumenterna ar beredda att betala for varan
varierar med produktkvaliteter sdsom lokalisering av produktion, material, marknadsforing etc. ger det
en uppfattning om hur mycket konsumenterna ar beredda att betala for just den egenskapen (Perman et

al. 2011).

Den hedoniska prisfunktionen kan uttryckas enligt nedanstaende figur. Funktionen beskriver hur priset
p, beror av olika variabler q, vilka representerar varans olika egenskaper. € ar feltermen vilken
innefattar andra egenskaper som har en paverkan pa priset men uteslutits fran regressionen (Stock &

Watson 2012, s. 152).

p=p(di,q, . qa) T E

Genom att derivera den hedoniska prisfunktionen med avseende pa den relevanta karaktiren, q;, kan
den implicita prisfunktionen for denna egenskap erhéllas. Déarmed hélls alla andra variabler konstanta,
vilket ger ett uttryck for hur priset beror av variationer hos den specifika kvaliteten. p;, 1 figuren nedan

visar pa forandringen i pris nér q; forandras med en enhet (Perman et al. 2011).
Pi=3p(qi, 2, s qn)/ 8¢

For- och nackdelar med metodval

Valet av metoden hedonisk prismodell bygger framst pa att den presenterar en uppskattning om hur
konsumenter vérderar ekologiskt producerade bomullskldder, baserat pa deras aktiva val. Med aktiva
val &r det lattare att uppskatta ett verkligt varde for vad konsumenterna faktiskt ar villiga att betala.
Samtidigt bygger denna metod pa om konsumenterna véljer att kGpa varan for ett visst pris eller inte.
Detta dr fallet vid virdering av efterfragan pa klader. Problem kan ddrmed uppsta eftersom

uppskattningen inte ger ett direkt virde pa hur mycket konsumenterna skulle vara villiga att betala.

En alternativ metod att anvénda dr det enkétbaserade alternativet Contingent Valuation Method
(CVM). Av de tidigare studier som gjorts angaende efterfragan pa ekologiska klader verkar manga
grundas pd CVM. Genom denna finns, till skillnad fran HP, mojlighet for konsumenterna att uttrycka
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sitt fulla vérde av ekologiska material och deras betalningsvilja. Samtidigt bygger den inte pa
konsumenternas faktiska val, vilket manga génger resulterar i ett for hdgt uppskattat virde. Da
frdgorna ér hypotetiska innebér det inte att respondenten behover betala detta. Genom att pasta sig
vara villig att betala mer for det ekologiska alternativet én vad denne egentligen é&r, kan detta bidra till
en bittre sjdlvkénsla hos respondenten (Perman et al. 2011). For att fa ett sa verklighetsbaserat resultat
med hénsyn till klddkedjornas utbud idag, baseras darfor denna undersdkning istéllet pa en hedonisk

prismodell.

For att skillnaden i priset ska ha en intressant betydelse for skattningen av konsumenters
betalningsvilja, utgar undersokningen darmed fran en marknadssituation dér priser beror av hur stor
efterfragan ar och dar foretagen ar pristagare (Biing-Hwan et al. 2008). Ett annat faktum som kan vara
problematiskt #r att metoden ir beroende av att det finns ett tillrickligt utbud av produkterna. Ar
utbudet inte stort nog finns en risk att undersokningen resulterar i ett mindre eller icke signifikant

estimat (Perman et al. 2011).

Ekonometrisk skattning med OLS

For att fa fram en hedonisk prisfunktion anviands OLS (Ordinary Least Square) med hjélp av
regressionsverktyget dataanalys i Microsoft Excel. Valet av OLS bygger pa att den ar en latt, valkand
och mycket anviand metod inom statistik. Genom att infoga en tabell med data av den beroende
variabeln, pris, och de oberoende variablerna, produktens egenskaper, kan information om relationen
dér emellan erhéllas. Relevant information for undersokningen ér dels koefficienten och p-vérdet till

de olika oberoende variablerna samt vérdet pé justerat R-kvadrat.

Koefficienten beskriver vilken paverkan en specifik oberoende variabel har pa den beroende variabeln.
I fallet med hedonisk prismodell 4r det koefficienten som talar om vilken betydelse och inverkan
egenskaperna har pé priset. Hur foréndras priset om en av egenskaperna éndras? Antalet koefficienter

beror péd hur mang variabler som dr inkluderade i undersékningen (Stock & Watson 2012, s. 152).

P-virdet beskriver hur tillforlitligt det estimerade vérdet pa koefficienten &r, innebdrande om vérdet ar
signifikant eller inte. Om p-vérdet &r ldgre dn 0,05 kan tillhérande variabel tolkas ha en effekt pa den
beroende variabeln. Variabeln ar da signifikant pa en femprocentig niva (Stock & Watson 2012, s.

113).

Nér en regression utforts kan en indikation pa hur vél de oberoende variablerna forklarar den beroende
fas. R-kvadrat beskriver, i fallet med hedonisk prisséttning, hur mycket de inkluderade egenskaperna
beskriver variationen i priset. R* sprider sig mellan 0 till 1, dér ett hogre vérde indikerar pa en mer

trovardig estimering av koefficienterna (Stock & Watson 2012, s. 161). Ett liknande matt som kan
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anses nodvindigt att undersoka ér dven det justerade R-kvadrat. Denna tar till skillnad frin R* héinsyn
till om fler oberoende variabler dr inkluderade i regressionen. Om sa é&r fallet, kan R-kvadrat
overskatta den forklarande variansen. I fallet med flera forklarande variabler kan det dérfor vara

fordelaktigt att titta pé justerat R-kvadrat (Stock & Watson 2012, s. 161).

Om egenskaperna inte bygger pé kontinuerliga virden utan enbart har tva olika utfall, kan
dummyvariabler anvdndas. Metoden ar effektiv for att exempelvis forklara om produkten ar vit eller
fargad samt innehéller ekologiskt odlad bomull eller inte. Det utfall som é&r relevant betecknas
vanligtvis med en etta for enkelhetens skull. Det estimerade vérdet pa koefficienten beskriver da
vilken péverkan denna egenskap har pé priset i jamforelse till det mindre relevanta utfallet (Stock &
Watson 2012, s. 195). I exemplet med om produkten innehaller ekologiskt odlad bomull eller inte,
betecknas egenskapen att den innehéller ekologiskt odlad bomull med 1. Om regressionen estimerar
ett viarde pa 5 och den beroende variabeln &r priset pa produkten i kronor, innebér detta att priset okar

med fem kronor om den bygger pé ekologisk odling.

Data

Undersokningen bygger pa data insamlad fran lagpriskedjorna Lindex, KappAhl, HM, Gina Tricot
samt Ahléns under Maj ménad &r 2014. Insamlingen har gjorts i butiker i Stockholm men dven
kompletterats med plagg fran kedjornas internethemsidor. Besdk gjordes i tva olika butiker per
kldadkedja i Stockholms innerstad. Datat bestar av 40 observationer vilka star for det totala utbudet av
kvinnliga basplagg som kunde hittas i butik och pa nétet. Detta innebar att undersékningen inte bygger
pa ett slumpméssigt urval. Vid insamlingen dokumenterades priset samt en rad andra egenskaper. De
flesta av variablerna som inkluderats i regressionen dr dummyvariabler.

Undersokningen gér ut pé att utreda hur priset beror av om bomullsplagget ér baserat pé ekologiskt
alternativt konventionellt odlad bomull. Dérfor beskriver en av dummyvariablerna huruvida produkten
4r ekologisk eller inte. Ar den tillverkad av ekologisk bomull antar variabeln en etta. Fér prisvariabeln
har inte rabatterade plagg inkluderats i undersokningen. Inte heller har eventuella medlemsrabatter

tagits hénsyn till.

Andra synliga faktorer som anses ha en betydelse for priset pa varan dr exempelvis om det ér ett linne
eller en t-shirt, samt eventuell inblandning av nagot annat material 4n bomull. Om produkten &r ett
linne antar dummyn en etta och om det 4r en t-shirt en nolla. D4 linnen bygger pa en mindre mingd
tyg forvantas denna dummy tilldelas ett negativt koefficientvarde. Datainsamlingen har visat pa att
ungefir 50 % av observationerna inte bestar helt och hallet av bomull utan dven innehaller en del

elastan eller modal. Regressionen bygger pa bomullsprodukter dir konstanten utgér fran 100 %
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bomull. Variabler med procentuell inblandning av elastan samt modal har dérfor inkluderats for att

undersdka om dessa beblandningar har nagon signifikant inverkan pé priset.

Innan data sammanstéllts var dven variablerna Lokalisering av produktion” och variabeln ”Ekologisk
mérkning” tankta att inkluderas i regressionen vilka didremot uteslots. Det visade sig att de flesta
plaggen var tillverkade i Bangladesh medan ett fatal inte inneh6ll information om produktionsland och
tva var producerade i Turkiet. Av denna anledning anségs inte variabeln tillfora visentlig information
till regressionen. Alla ekologiska observationer visade sig vara mérkta med foretagens egen
miljomérkning. Av denna anledning utesl6ts dven variabeln ”Ekologisk mérkning”, vilken i annat fall

skulle riskera en korrelerande relation till variabeln ekologisk bomull.

De flesta foretagen inkluderade inte en allmént kdnd miljomérkning pé sina ekologiska
bomullsprodukter. De féretag som gjort detta dr Ahléns och Lindex dir det beskrivs vilka tredje parter
som kontrollerar deras miljdarbete. En sddan variabel &r darfor inkluderad i regressionen for att se om

konsumenterna &r beredda att betala mer for dessa produkter.

Efter en genomgéng av alla observationer i tabellen konstaterades att H&M skiljde sig mérkbart fran
de andra kedjorna i priset pa produkterna. Generellt sétt verkade denna kedja erbjuda ett lagre pris.
H&M inkluderades dirfor som en variabel for att se om regressionen pévisade ett signifikant resultat.
De observationer som &r frin H&M antar ett dummyvérde pa ett medan resterande plagg antar ett
vérde pa noll. Om den forvéntade observationen stimmer erhdlls ett negativt koefficientestimat till

variabeln.
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Tabell 1: Summerad statistik

Ekologisk Mdrkt med Andel  Andel
Pris (kr)  Linne  bomull  certifieringsorgan HM  modal elastan

Medelvarde 101,88 0,5 0,63 0,28 0,25 0,06 0,03
Standardfel 6,46 0,080 0,08 0,07 0,07 0,02 0,00
Standardavvikelse 40,86 0,51 0,49 0,45 0,44 0,16 0,03
Varians 1669,28 0,26 0,24 0,20 0,19 0,02 0,00
Minimum 49,50 0 0 0 0 0 0
Maximum 199,00 1 1 1 1 0,5 0,08
Summa 4075,00 20 25 11 10 2,31 1,06
Antal obs. 40,00 40 40 40 40 40 40

Tabell 1: Sammanfattade viden av data. For fullstindiga virden se appendix 1.

Resultat

Variabler och signifikans

Regressionen har utforts genom Ordinary Least Square (OLS) med hjilp av verktyget dataanalys i
Microsoft Excel enligt formen nedan. p representerar den beroende variabeln och L, B, C, H, M, E de
oberoende variablerna. L star for linne, B for ekologisk bomull, C fér om varan dr méarkt med
certifieringsorgan, H for om varan dr fran H&M, M for andelen modal i plagget och E for andelen
elastan. a ar konstanten vilken beskriver priset utan en paverkan fran de oberoende variablerna
medan f ar koefficienten och redogor for vilken inverkan de oberoende variablerna har pa den
beroende variabeln. Feltermen som visar pa avvikelserna i regressionen betecknas € i modellen

nedan.

p=a+pLL + BgB + pcC + puH + puM + BeE + &

Genom att ta derivatan av funktionen ovan med avseende pé den relevanta egenskapen, ekologisk
bomull, fas ett estimat som visar pd hur priset beror av om produkten ér tillverkad av ekologisk bomull

eller inte. Dess paverkan, derivatan, beskrivs av koefficienten for ekologisk bomull vilken presenteras

1 tabell 2.

dp /3B =B
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Tabell 2: Regressionsstatistik

Regressionsstatistik

Multipel-R 0,719

R-kvadrat 0,517

Justerad R-kvadrat 0,429

Standardfel 30,862

Observationer 40

Variabler Koefficienter | Standardfel | t-kvot p-viarde
Konstant 148,39%** 11,27 13,17 0
Linne -29,17%* 10,98 -2,66 0,01
Ekologisk bomull -29,03** 12,12 -2,4 0,02
Mairkt med certifieringsorgan 2,21 13,77 0,16 0,87
H&M -25,08* 12,79 -1,96 0,06
Modal % 22,85 35,12 0,65 0,52
Elastan % -356,34%* 196,35 -1,81 0,08

Tabell 2: Till hoger om koefficienterna beskrivs hur signifikanta variablerna dr. *** innebdr att den
dr signifikant pd en 1 % - nivd, ** innebdr en signifikans pda 5 % och * en signifikans pd 10 %.

I tabell 2 presenteras resultaten av de olika variablernas koefficienter och p-virden. Variabeln
ekologisk bomull pavisar ett signifikant p-varde pa 0,02. Da 0,02 &r lagre &n 0,05 &r den signifikant pa
en 5 % -niva och kan ddrmed med ganska stor sannolikhet konstateras ha en inverkan pa priset. Da det
ekologiska alternativet antar dummyn ett och koefficienten resulterade i ett estimat pa -29,03 innebér
det att basplagg med av ekologisk bomull i snitt &r 29 kronor billigare &n plagg med konventionellt
odlad bomull. Precis som variabeln ekologisk bomull kan ett signifikant resultat urskiljas nir det géller
huruvida produkten &r ett linne eller en t-shirt. D& det estimerade p-vérdet &r 0,01 &r denna signifikant
pa en 1 % -niva. Som forvéntat visar sig linne ha en negativ inverkan pa priset, innebérande att denna
typ av produkt &r billigare dn en t-shirt. Enligt regressionen ir ett linne jimfort med en t-shirt i snitt 29

kr billigare.

Om varan &r kopt pA H&M eller inte visar sig inte ha lika stor betydelse for priset da p-virdet
overstiger 0,05. I detta fall ar variabeln endast signifikant pd en 10 % -niva. Ddremot visar som
forvéntat koefficienten pa ett negativt samband dar H&M's kldder dr 25 kr billigare &n plaggen fran
resterande kedjor i undersokningen. Elastan visar sig ocksa ha en signifikant effekt pd en tioprocentig

nivé och dven denna en negativ korrelation med priset.
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I den 6vre delen av tabell 2 presenteras information om regressionens forklaringsgrad, dvs. hur vél
plaggens egenskaper forklarar priset. Bdde R-kvadrat och justerat R-vérde visar p& en ndgorlunda hog

forklaringsgrad vilket tyder pa att modellen relativt vél forklarar variationen 1 pris.

Residualplot

For att sdkerstilla signifikansnivaerna pa koefficienterna har en plottning av resudualer mot uppskattat
pris gjorts. For att de estimerade viardena fran en OLS-regression ska bli sa korrekta som majligt kravs
att feltermerna dr homoskedastiska. Homoskedastisitet existerar om residualerna inte antar ett speciellt
monster utan dr oberoende av det uppskattade priset (Stock & Watson 2012, s. 232). I diagram 1 kan

homoskedasticitet urskiljas vilket bekriftar signifikansen av koefficienterna i OLS-regressionen.

Diagram 1: Residualplot
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Diagram: Plottning av residualerna mot uppskattat pris.

Foretagens prissattning

For att battre fa en uppfattning om hur priset pa varorna beror pa den &r ekologisk eller inte, har
intervjuer med foretagen gjorts. Enligt Hendrik Alpen och Sara Winroth som &r héllbarhetsansvarig pa
HM respektive Miljochef pa Lindex, dr kostnaderna for framstillning av ekologisk bomull dyrare &n
den konventionellt odlade. Samtidigt pastar bada att foretagen vill kunna erbjuda alternativ dér priset
inte ska behdva vara en avgorande del i konsumenternas beslutsfattning angdende valet av ekologiskt
eller konventionellt. Daror menar de att de inte valt att ta ut ett hdgre pris for ekologiska
bomullsplagg. Att erbjuda ldgre priser dr enligt dem nagot de gor for sina kunders skull och for att

stirka varumirket.’

3 Hendrik Alpen, Hallbarhetschef pa H&M. Mailkontakt den 6 maj 2014; Sara Winroth, Miljéchef och
CSR-koordinator pa Lindex. Telefonsamtal kl: 10.30 den 14 maj 2012.
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Enligt Carina Ladow och Marcus Bergman, vilka dr sortiment- och designdirektdr pa KappAhl
respektive hallberhetschef pé Gina Tricot utgér dven dessa foretag fran att kunna erbjuda sina
ekologiska bomullsprodukter sé billigt som mojligt och har darfor inte satt ett tydligt premiumpris pé
dessa varor. Carina Ladow menar att foretaget anser det vara nddvéndigt for att stirka varumaérket.
Samtidigt beréttar hon att deras kundundersokningar visar pé att kunder har en hogre betalningvilja
och efterfragar mer hallbara material.* Frigan om de anvinder sig utav lockpriser for att fasa ut de
konventionellt odlade bomullsprodukterna har stéllts. Samtliga ovan ndmnda respresentanter har
undvikt att svara direkt pa frigan. Diaremot sa Alhéns héllbarhetschef Anita Falkenek i intevjun, att

Ahléns strivar efter att sétta ett ligre pris for att attrahera kunder till de ekologiska alternativen.’

Slutsatser och diskussion

Syftet med uppsatsen var att undersdka om det finns en prispremie pa ekologiskt producerade
bomullskldder samt utreda eventuella bakomliggande orsaker till resultatet. Studien visar tydligt pa att
pa det finns en negativ prispremie pa dagens utbud dar de ekologiska bomullskldderna i snitt 29 kronor

billigare dn de konventionella.

Tidigare studier som har gjorts visar ddremot pa att konsumenterna varderar ekologiska plagg mer dn
de konventionella. Enkdtundersokningarna kopplade direkt till ekologiska kldder visar en tydlig
hypotetisk betalningsvilja och de faktiska undersdkningarna som gjort pa exempelvis matvaror visar
pa en prispremie for det ekologiska alternativet. Varfor tar inte féretagen ut en positiv prispremie pa

ekologiska klidder?

Nér det géller matvaror betonas de konventionellas hilsoeffekt pd konsumenterna mer jamfort till
textiler. Heta diskussioner har pagatt senaste d&ren om konventionellt odlade matvarors innehéll av
tungmetaller och kemikalier. Exempelvis kunde det ldsas i SvD i april 2014 om hur 9 av 10 frukter
innehdll kemikalier (Ennart 2004). En annan aspekt som kan ha betydelse for resultatet dr markning av
klddkedjornas produkter. For matvaror finns tydliga och vélkdnda markningar som KRAV, Svanen
och Fairtrade. Med vélkidnda mirken vet konsumenterna i storre utstrickning verkligen vad de betalar
for. Tidigare enkédtundersdkningar om konsumenters betalningsvilja for ekologiska klader, vilka
presenterats under tidigare litteratur, har visat pa att konsumenterna inte tycker att tillracklig
information serveras av foretagen. Det finns inga tillrackligt allmédnt kinda méirkningar som anvénds
vid forséljning. Detta kan vara en bidragande faktor till varfor ekologiska bomullsklédder vérderas

hogre samtidigt som en prispremie inte kan urskiljas.

* Carina Ladow, Sortiment- och designdirektor pa KappAhl. Telefonsamtal den 20 maj 2014.
> Anita Falkenek, Hallbarhetschef pa Ahléns. Telefonsamtal den 15 maj 2014
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Intervjuerna med respektive klddkedja gjordes for att undersoka vilken deras bild och bakomliggande
tanke var till prissittningen. Alla representanter menade att de ville erbjuda kunden ekologiska varor
utan att priset skulle ha en avgorande betydelse. Svaret forklarar de med att det starker varumérket.
Alla bekriftade att den ekologiska framstéllningen av bomull &r dyrare d4n den konventionella. Detta
innebér alltsa att marginalvinsten ér ldgre for de miljovénligare alternativen, dels for att
produktionskostnaderna dr hdgre men dven pa grund av det lagre priset de séljer varan for. Foretagen
valde inte att direkt svara pé hur det kommer sig att de ekologiska kldderna till och med é&r billigare.

En tinkbar forklaring till dessa lga priser kan vara att foretagen arbetar med lockpriser.

Manga konsumenter kopplar pris till kvalitet. Om resonemanget att dyrare kldder innebér hogre
kvalitet skulle styra manga kunder, kan den laga prisséttningen ha en negativ effekt pd konsumtionen
av ekologiska bomullsprodukter sa lange ett utbud av den dyrare konventionella varan existerar.
Osikerheten om kvaliteten skulle kunna leda till att konsumenterna tvivlar pa kvaliteten och darfor

véljer det dyrare alternativet.

Undersokningen har gjorts gillande medelsvensken virdering av ekologiska baskldder. Ekologiska
produkter kan klassas som lyxvaror vilket kan ha betydelse for resultatet som erhéllits da de kedjor
som inkluderats ar lagprisbutiker. Tidigare studier som gjorts pd matvaror har visat pa en prispremie
for ekologiska alternativ. Samtidigt omfattar matbutiker en storre kundkrets med fler olika mojligheter
och intressen att betala vilket skulle kunna vara en ytterligare forklaring till skillnaden i prispremium

av matvaror samt textiler 1 form av basklader.

For framtida studier vore det dérfor intressant att inkludera andra butiker och kedjor for att fa en
bredare uppfattning samt att utoka observationen av plagg. Detta skulle kunna goras genom att inte
bara titta pa basplagg utan dven andra typer av kldder med ett ekologiskt utbud, exempelvis
underkléder. En annan intressant vinkel skulle vara att jamfora Sverige med andra lander for att se hur

priser skiljer sig samt foretagens utbud och mérkning.
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Appendix

Appendix 1: Tabell over insamlad data

Pris Ekologisk Mirkt med Andel Andel

Foretag (kr) Linne | bomull certifieringsorgan | HM | Modal Elastan

Lindex 99 0 1 1 0 0 0,05
Lindex 79,5 1 1 1 0 0 0,05
Lindex 79,5 0 1 1 0 0 0
Lindex 69,5 1 1 1 0 0 0
Lindex 79,5 1 1 1 0 0 0,05
KappAhl 99 0 1 0 0 0 0,05
KappAhl 99 1 1 0 0 0 0,05
KappAhl 79 1 1 0 0 0 0,05
KappAhl 99 0 1 0 0 0 0,05
KappAhl 99 0 1 0 0 0 0
KappAhl 99 0 1 0 0 0 0
KappAhl 129 1 0 0 0 0 0,03
KappAhl 79,5 1 0 0 0 0 0,05
KappAhl 149 0 0 0 0 0,5 0
H&M 49,5 1 0 0 1 0 0,05
H&M 49,5 0 0 0 1 0 0,05
H&M 79,5 1 1 0 1 0 0,05
H&M 79 1 1 0 1 0 0
H&M 69 1 1 0 1 0 0,05
H&M 79 0 1 0 1 0 0
H&M 99 0 1 0 1 0 0
H&M 79 1 0 0 1 0 0,05
H&M 79,5 1 1 0 1 0,39 0,06
H&M 79,5 1 0 0 1 0 0,03
Gina Tricot 59 1 1 0 0 0 0
Gina Tricot 79 0 1 0 0 0 0
Gina Tricot 99 1 0 0 0 0 0,08
Gina Tricot 79 1 0 0 0 0,46 0,08
Gina Tricot 99 0 0 0 0 0,46 0,08
Gina Tricot 99 0 0 0 0 0 0
Gina Tricot 199 0 0 0 0 0 0
Ahléns 79 1 1 1 0 0 0
Ahléns 79 1 1 1 0 0 0
Ahléns 79 1 1 1 0 0 0
Ahléns 149 0 1 1 0 0 0
Ahléns 149 0 1 1 0 0 0,05
Ahléns 149 0 1 1 0 0 0
Ahléns 199 0 0 0 0 0,5 0
Ahléns 199 0 0 0 0 0 0
Ahléns 199 0 0 0 0 0 0
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