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SAMMANDRAG

Det allt storre intresset for stiders identiteter tycks vara sammankopplat med det
postindustriella samhallets strukturer dir en modern och attraktiv stad ska locka
turister, boende och foretag som i sin tur ska generera ekonomiskt tillvaxt. For att
sdkerstdlla lokal tillvixt har konkurrensen mellan stider okat vilket sdledes har
inneburit ett allt storre intresse for staders identiteter som ett konkurrensmedel. Detta
synliggors exempelvis genom varumarkesstrategier och tydliga styr- och maldokument
for stadens framtida utveckling. Stadsmiljon ar en viktig aspekt i hur en stad uppfattas
och darfor har manga stider utformat stadsmiljoprogram som beskriver utforming och
riktlinjer for de fysiska element som bygger upp bilden av staden, sdsom exempelvis
stadens golv, mobler och ljussiattning. Den sammantagna verkan av dessa elements
utformning ar av storsta vikt for hur den fysiska miljon uppfattas och darmed aven
staden i sin helhet. Min utgangspunkt i arbetet ar darmed att stadsmiljon som
funktionell och estetisk plats ar och blir allt viktigare som arena och spelplan for stadens
invanare och beslutsfattare. Nar stdderna vill locka produktiva och kreativa invanare,
vilka ses som attraktiva i konkurrensen, kravs ocksa en attraktiv miljo dar dessa vill bo
och vistas.

Malet med denna uppsats ar dels att forsoka beskriva hur och varfor en stads identitet
har blivit allt viktigare i den postindustriella stadens framvaxt samt att underséka hur
utformingen av stadsmiljon kan ha en betydelse for en stads identitet. Uppsatsen utgar
forst fran en allméan teoretisk diskussion om stiader och deras identitet i forhallande till
samhallets utveckling. Uppsatsen f6ljs sedan av av studier om stadsmiljons betydelse for
en stads identitet. Har presenteras ocksda stadsmiljoprogram som ett styr- och
maldokument for utveckling av stadsmiljon. For att konkretisera arbetets inledande
delar satts sedan Malmo stads utveckling i relation till uppsatsens mer teoretiska delar
och avslutningsvis presenteras en bildstudie av Gustav Adolfs torgs utformning for att
visa pa hur abstrakta maldokument, rent fysiskt, appliceras i stadsmiljon.

Nyckelord: Stadsmiljé, identitet, varumdrke, stadsmarknadsféring, stadsmiljéprogram,
gestaltning, Malmé



ABSTRACT

The growing interest in our cities' identities is due to the post-industrial structures
where a modern and attractive city intends to attract tourists, residents and businesses,
which in return will generate economic growth. To ensure local growth, competition
among cities has increased with a growing interest in cities identities as a result. This is
made visible through brand strategies and policy documents for the city's future
development. The urban environment is an important aspect in how a city is perceived
and therefore, many cities develop programs for urban design which present guidelines
for the physical elements such as the cities ground covers, furniture and lighting. The
combined effect of how these elements are designed is paramount to how the physical
environment is perceived and thus the city as a whole. My starting point in this work is
that the urban environment as a functional and aesthetic space is becoming increasingly
important as an arena for the city's residents and decision makers. When the cities want
to attract productive and creative people, which are seen as attractive in the competition
for local growth, the cities need attractive environments where the inhabitants want to
live their life.

The objective of this essay is to try to describe how and why a city's identity has become
increasingly important in the growth of the post-industrial cities and to explore how a
city's identity is affected by its urban environment. The essay begins with a general
theoretical discussion of cities and their identity in relation to how the society is
developing. This is followed by studies regarding the urban environments affect a city's
identity. I also present programs for urban design as a guidance for the development of
the urban environment. In order to make the essays introductory parts more
understandable I use the development of Malmé in relation to the essays more
theoretical parts. Finally a picture study of Gustav Adolf's Torg's design is presented to
show how Malmés identity and program for the design of the urban environment is
physically applied.

Key words: Urban environment, Identity, brand, city marketing, program for urban design
design, Malmé



FORORD

Du har sakert kant det; stidernas hamningslésa attraktionskraft och en fascination for
det anonyma, det fordanderliga och utbudet av méten, varor och upplevelser. [ staden kan
man bo, leva och utvecklas eller bara besoka for en dag eller tva. Men en stad tycks vara
mer an en stad; idag bor, lever eller upplever man Staden med stort S. Vi fylls av staden
redan ndr vi betrader dess gator, utformade for att just din upplevelse av Staden ska bli
sa positiv som mojligt. Oavsett om man som gemene man, yrkesutévande arkitekt eller
planerare ser pd staden ar det oundvikligt att undga dess forandring. Ljudet fran
mullrande fabriker och hamnar har bytts ut mot hamrande pa tangenter och kassaklirr.

Min féorhoppning ar uppsatsen kan vara en 6gondppnare for vad som sker i stadsrummet
samt hur ndgra av de processer som dger rum i staden och dess milj6 vid forsta anblick
ses som haftiga och nyskapande ocksa har en djupare mening som grundar sig i en
global férandring.

Jag vill rikta ett stort tack till min handledare Eva Gustavsson som med stort talamod
foljt mig hela vagen. Och Adam, utan dig hade jag, bokstavligt talat, inte sett ljuset, tack!

Lottie Carlsson
Malmo, 18 augusti 2013
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1. INLEDNING

1.1 Bakgrund

Under hosten och vintern 2012 pendlade jag mellan Malmé och Stockholm ett par
ganger i manaden. Utanfor tagfonstret motte jag arstidsvaxlingarna mellan sensommar,
host och vinter. Forandringarna i naturen var markbara och likasd var min egen
sinnesstamning utifrdn vilken stad jag steg av tdget i. Malmo var hemma sedan ett par ar
tillbaka samtidigt som bekantskapen med Stockholm vaxte. Kontrasterna mellan
stdderna var tydliga och Stockholm, denna brusande storstad, kdndes bade levande,
spannande och vacker till skillnad fran vardagen i Malmo. Stockholm, vilken stad; sa
mycket nya gator att upptdacka och sa mycket folk att titta pa! S& smaningom boérjade
staden kdnnas mer och mer otillgdnglig. Nar jag borjade uppleva brist pa pengar kom
insikten om att manga omraden var fina att promenera i men hogst onabara att bo i.
Forvisad till gatorna, och utifran projekteringskursens ”glas6gon”, borjade jag
uppmadrksamma stadsmiljons utformning och framfér allt markbeldggningen vilken
skilde sig fran Malmds gator. Dar Stockholm systematiskt anvande en vit betongsten vid
overgangstillen hade Malmo en gra. Nar jag val upptdckte en sadan detalj sag jag fler
fysiska skillnader i stadsmiljon och efter ett besok i Goteborg kunde jag konstatera att
ocksa dar skiljde sig detaljerna gentemot de andra stdderna. Upptackterna fick mig att
borjade fundera 6éver om mina olika sinnesstimningar nar jag klev av vid de olika
centralstationerna inte bara grundade sig i personliga skdl. Kunde stiddernas fysiska
forutsattningar paverka min bild och kédnsla av staden jag befann mig i?

Utifran mina personliga upplevelser vacktes ett intresse for stader och deras identitet
kontra den fysiska stadsmiljon. Vad och vem som ger en stad en identitet och hur
identiteten tar sig fysiska uttryck blev darmed utgadngspunkten fér denna uppsats.

1.2 Mal och syfte

Syftet med arbetet ar att Dbattre forstd stadsmiljons betydelse och
stadsmiljoprogrammens funktion i arbetet med att skapa och forstirka en stads
identitet.

Arbetets mal ar att undersdka hur stadsmiljoprogrammen, for gestaltning av stadens
miljo, kan vara ett verktyg for att genom den fysiska gestaltningen applicera en stads
identitet.

Fragor som avses undersokas ar:
e Vad ar en stads identitet och vilken roll spelar den i en stads utveckling?
e Varfor har stider stadsmiljoprogram och vad innefattas i dessa program?
e Hur kan stadsmiljoprogram ta sig fysiska uttryck i stadsmiljon?



1.3 Metod

Arbetet ar uppdelat i tre delar dar det forsta innefattar en allman teoretisk diskussion
om stader och deras identitet i forhallande till samhallets utveckling utifran
litteraturstudier.

[ del tva diskuteras stadsmiljons betydelse for stadens identitet utifran litteraturstudier
dar ocksa stadsmiljoprogram som ett styr- och maldokument presenteras.

Den tredje delen av arbetet utgors av fallstudier av Malmo stad. Forst utforskas stadens
utveckling och identitet utifran de teoretiska fragestallningar som jag formulerat samt
genom litteratur som behandlar utvecklingen i Malmoé. Den mer generella fallstudien av
staden efterfdljs av en mer noggrann undersokning av Malmds stadsmiljoprogram for
att undersoka kopplingen mellan stadens identitet och dess stadsmilj6. Metoden ar att
utifran en textanalys av stadsmiljoprogrammet se hur Malmo utformat sitt program och
sin identitetsbeskrivning, och vidare att foérsoka identifiera till vem de vander sig och
vad de sager for att kunna koppla en saddan abstrakt idé som identitet ner till en fysisk
niva. Resultatet av analysen redovisas genom en empirisk bildstudie fran egna
observationer av Gustav Adolfs torg i Malmo. Bildstudier gor det mojligt att komma
narmre upplevelsen vilken kan vara svara att illustrera i text, i min mening.

1.3.1 Val av referensstad

Malmos historia under de senaste 30 dren har varit omvalvande och fa har undgatt hur
staden gick fran att vara en utpraglad industristad till en kulturell stad med hogskola,
med bro over till Kopenhamn och ett valkdnt arkitektoniskt torn vilket satte staden pa
kartan. | samband med Malmoés forandring utvecklades aven stadens
stadsmiljoprogram, vilket ocksa ar den huvudsakliga anledningen till mitt val av Malmo
som studieobjekt. Redan 1993 pabodrjades Malmo stad arbetet med att ta fram ett
stadsmiljoprogram vilket stod helt klart 2001 och har alltsedan dess varit ett dokument
som praglat stadsmiljons utformning. Valet av Malmo som referensstad ligger ocksa i
min personliga anknytning till staden samt fascinationen f6r den snabba
identitetsforandringen staden gjort och dess aktiva arbete med att forsoka applicera en
identitet i stadsmiljon.

1.3.2 Val av referensplats

Gustav Adolfs torg ar enligt min egen uppfattning en av Malmdos mest centrala platser, da
stadens shoppingstrak genar dver torget, flertalet av stadens bussar stannar hiar samt att
torget anvinds som arena vid manga storre publika aktiviteter sisom Malmofestivalen
eller demonstrationer. Oavsett om man ar invanare eller besokare i staden ar Gustav
Adolfs torg en offentlig samlingsplats som manga besoker. Utifran den uppfattningen
anser jag att torget ar relevant och intressant som undersokningsobjekt for fragan om
och hur Malmés identitet, utifran stadens stadsmiljoprogram, kan skonjas pa torget.



1.3.2 Disposition
Arbetet disponeras utifran féljande figur:

STADSMILJONS BETYDELSE FOR EN STADS IDENTITET

Stadens identitet

Stadsmiljons betydelse

Stadsmiljoprogram

Gustav Adolfs torg,
Malmo

Fig. 1. Disposition av arbetet (Illustration: Lottie Carlsson, 2013)

1.4 Avgransningar

Stadsmiljo och identitet ar komplicerade begrepp vilka dr bade omfattande och
svardefinierade. I detta arbete har dessa begrepp tillsammans statt som grund for att
forsoka forsta en stads identitet och genom Malmo6 som referensstad se om och hur
staden aktivt forsoker applicera en identitet i den fysiska stadsmiljon. P4 grund av
amnets bredd ges inledningsvis en mer kortfattad och generell historisk beskrivning av
forekomsten av en stads identitet och stadsidentitet. Mot denna bakgrund har jag
arbetat fram den efterféljande beskrivningen av hur stider arbetar med identitet som
ett medel for att stirka sin position i ett allt mer konkurrenskraftigt samhalle. I ett
forsok att fa en ndgot nyanserad bild av samhallet och stadens férandring utifran en
teoretisk diskussion har jag valt att referera ett antal olika kéllor dar flertalet utgar fran
en samhallsgeografisk inriktning. Dock finns det manga perspektiv och dsikter angdende
den postindustriella utvecklingen i vara stdder, vilka jag inte har valt att ga djupare in
pa, eftersom det huvudsakliga syftet med uppsatsen ar att se vikten av stadsmiljons
betydelse i en stads identitet.

P4 grund av tidsbegransningen for uppsatsskrivandet blev det endast mdjligt att
behandla en referensstad, med tillh6rande stadsmiljoprogram och referensplats. Har ar
det viktigt att papeka att det finns flera dokument som behandlar stadsmiljon i Malmo
men utifran olika infallsvinklar sdsom till exempel stadsstruktur. I denna uppsatsen har
jag avgransat mig till att undersoka endast stadsmiljoprogrammet.
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1.5 Begrepp

Identitet

[ arbetet anvander jag mig av begreppet identitet for att beskriva, i detta fall, den
allmdnna och sammantagna uppfattningen om staden. Det finns manga olika
definitioner av identitet men i uppsatsen utgdr jag fran den allmanna betydelsen dar
identitet utgar fran relationen mellan objektet och objektet sjilv, ndgot som beskrivs
som a=a. (Nationalencyklopedin, 2013, [online]). Har ser jag staden som a och den
allmanna uppfattningen a. Det vill sdga att stadens uttryck speglar den allmédnna
uppfattningen om staden.

Det finns dock en viss problematik med att anvdnda uttrycket identitet nar man talar om
en stad. En stads identitet kan vara svar att motivera med att a=a eftersom staden som
foreteelse kan ha manga identiteter sdsom visuell eller social identitet. En liknande
problematik uppstar nar man ser till uppslagsformen av identitet; "Att man ar den man
utger sig for” (Svenska Akademiens ordlista, online, 2013) vilket forutsatter att nagon
har uttalat sig om vem eller vad man ar. Att da tala om en stads identitet ar att se om en
stad ar vad den utger sig for att vara vilket darmed innebér att man medvetet bor se till
vem som uttalar sig och i vilket syfte det gors.

Trots dessa svarigheter har jag valt att utga fran begreppet identitet, bland annat
eftersom jag ser att man inom den litteratur som behandlats beskrivit stader utifran mer
overgripande begrepp sdsom karaktdr och just identitet. Min tolkning utgar ocksa fran
synonymerna till begreppet identitet som bland annat ar likhet och personlighet och jag
anvander darmed begreppet identitet som ett satt att beskriva stadens personlighet.

For att tydliggéra resonemangen kring identitetsbegreppet i detta arbete bor det
tydliggoras att stadsidentitet och en stads identitet ar tva olika begrepp dar det forsta
innebar fenomenet stad tillskillnad fran det andra begreppet som avser en faktisk stads
identitet. Jag har i arbetet fokuserat pa en stads identitet men hanterar dven begreppet
stadsidentitet i arbetets borjan da stadsidentiteten ar en forutsattning for att staden och
darefter en viss stad ska kunna utveckla sin egen unika identitet.
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2. STADENS IDENTITET

Utbytet av varor, tjdnster och moten ar till synes det som ligger till grund for den
historiska utvecklingen av staden. Naringslivet har foéljaktligen alltid varit betydande for
stadsutvecklingen och i samband industrialismen under 1800-talet och 1900-talet blev
industrin den dominerande tillvaxtfaktorn vilken styrde utbyggandet av staden. Behovet
av transportmojligheter sasom végar, sjofart och jarnvagstrafik blev en viktig del for
stader och nationers utbyggnad av infrastruktur och det ckade behovet av arbetskraft
innebar samtidigt att stdderna foriandrades och blev bade en arbets- och
vardagsmiljé(Dahlbom, 2001, s.29). Tillsammans med stadens fysiska utveckling har
ocksa de politiska stromningarna under 1900-talet, framfor allt efter andra varldskriget,
paverkat hur staden och stadsmiljon idag anvands och upplevs. Darfor utgar jag, i detta
kapitel, fran en allméan historisk beskrivning av samhallets och stadens utveckling for att
forsoka forsta framvaxten av begreppet stadsidentitet.

Under industialismens inledande decennier beskrevs utvecklingen av staden som en
positiv foreteelse dar det fanns utrymme for foretagsamhet, ekonomisk expansion,
kultur och demokrati. Utifran dagens samhallssyn kan den moderna stadsutvecklingen
lata som nagot positivt, men nymodigheterna som for datidens manniskor innebar
snabba forandringar sags ocksa som ett hot mot radande tradition och den planlésa
stadstillvaxten kunde bitvis uttryckas som ”/../ ett slags koncentrerade helveten av
arbetsloshet, fattigdom och hunger” (Bergman, 1991, s.22). Det sena 1800-talets stad
var saledes en turbulent plats dar en ny scen for teknologi och varuekonomi vaxte fram.
Med industrikapitalismens intdg och den paféljande explosiva stadstillvaxten med dalig
boendestandard kom en storstadsfientlighet att grundlaggas och anti-urbana ideal vixte
sig efterhand allt starkare (Bergman, 1991, s.21-22). Staden fick dock sin rendssans
varvid foresprakarna bland annat kunde hanvisa till moderniseringen av Paris under
1800-talets mitt som ett efterstravansvart exempel for att bygga en stad som en vacker,
sammanhallen och funktionell enhet i det moderna samhallet. Dessutom boérjade
stadslivet skildras i bade konst och litteratur vilket tillskrev staden en attraktivitet som
var mer spannande an de tidigare idealiserade anti-urbana platserna sasom
smastadspastoral och lantliga idyller (Bergman, 1991, s.21-25). Alltsedan
industrialismens intdg har urbaniseringen accelererat och darmed har stadens position
blivit allt starkare, i synnerhet i en allt mer globaliserad varld.

Stadens status har sdledes varierat genom historien men den har onekligen alltid haft
betydelse for samhallets utveckling och med urbanismen dndrades ocksa manniskans
livsvillkor. For att vidare forsta bakgrunden till stadens nuvarande framskjutna position
och hur dess identitet utvecklats som ett medel for framgang, ar det centralt att forst se
till ekonomins och politikens férdndringar, framfor allt under perioden efter andra
varldskriget.

2.1 Fran efterkrigstid till postindustrialism

Efter andra véarldskriget radde det optimism i varlden och inte minst i Europa och
Sverige. Det krigsharjade Europa skulle byggas upp vilket innebar en industriell tillvaxt,
dar bade Sveriges och vastvarldens ekonomiska utveckling blev betydande.

I och med den ekonomiska tilldxten utvecklades valfardsstaten i Sverige. Inflyttningen
till landets stiader blev allt storre vilket bidrog till att den lokala politiken bland annat
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kom att fokusera pa tdtortsexpansion i storstadsomrddena. Det kommunala
planmonopolet inférdes i samband med att en ny bygglag och bygglagsstadga antogs
1947 vilket innebar att de kommunala aktdrerna fick en starkare stillning och storre
inflytande Over markanviandningen och den fysiska planeringen gentemot lokala
markagare. De expanderade staderna, valfardspolitiken och en battre ekonomi lag ocksa
till grund for en valfardspolitisk reform 1956 vilket gav kommunerna en allt starkare
stallning gentemot staten for att kunna distribuera den svenska valfarden. Centrala
delar i reformen var bland annat den kommunindelningsreform som innebar att varje
kommun blev en naringsgeografiskt sammanhallande enhet, med en centralort som stod
for den offentliga servicen. Sveriges valfardspolitik stod stark och kommunernas
inflytande blev allt starkare (Granberg, 2004, s.91).

Den ekonomiska tillvaxten i Europa och Sverige avtog under 1970-talet och efter en
internationell oljekris, den kulminerande industriella tillvixten och 1970-talets
internationella inflation vandes efterkrigstidens optimism till pessimism. Under 1980-
talet omvandlades Sveriges budgetoverskott till ett budgetunderskott, vilket innebar en
allt storre misstro till valfardspolitiken och den styrande socialdemokratin. P4 grund av
den avtagande ekonomiska tillvixten bromsades ocksa valfardsproduktionen. Samtidigt
minskade sysselsiattningen da tillverkningsindustrin omlokaliserades. Foljden blev en
okad arbetsloshet, som tillsammans med ett storre flyktingmottagande innebar att de
sociala klyftorna blev allt storre i landet (Granberg, 2004, s.91).

De negativa forandringarna ansags till viss del bero pa att kommunerna hade blivit
alltfor stora och komplicerade enheter, vilka hade en negativ inverkan pa
valfardsproduktionen. Kritiken resulterade i en decentraliseringsprocess i tva steg dar
det i forsta steget innebar tydligare kommunala befogenheter for att delegera beslut
fran hogre instanser till lagre och i det andra steget ytterligare en decentralisering inom
kommunerna genom indelning i lokala forvaltningar och institutioner. Samtidigt
minskade de kommunala bidragen fran staten, vilket innebar ett 6kat ansvar pa den
egna ekonomin inom kommunerna. For att da sdkra ekonomisk tillvixt blev de
kommunala aktdrerna tvungna att bérja sammarbeta med aktorer utanfor den offentliga
sfaren (Granberg, 2004, s.96-98) Det innebar att kommunerna blev mer sjalvstandiga
fran staten samtidigt som de gick fran att distribuera valfard till att ha storre fokus pa att
skapa lokal tillvaxt for att rent ekonomiskt kunna sta starka. Det dr ocksa pa sin plats att
namna den politiskt-ideologiska férandringen under perioden, vilken gick mot en mer
nyliberalistisk marknadsorientering, dar internationella patryckningar tillsammans med
den ekonomiska atstramningspolitiken stod som padrivande for en nyorientering av den
svenska politiken och férandringarna i samhallet (Granberg, 2004, s.99).

En av de internationellt ledande geograferna, David Harvey, beskrev redan 1989 hur
stadspolitiken gick fran storskalig planering till mer lokal styrning under 70- och 80-
talet i form av det som han kallar urbant entreprendrskap, dar stider gynnas av ett
entreprendrsmassigt forhallningsatt for ekonomisk utveckling. Detta innebar en 6kad
tonvikt pa lokal styrning och privat-offentlig samverkan "dar den traditionella
platsmarknadsféringen kombineras med lokala politiska insatser i syfte att skaffa yttre
finansiering" (Harvey, 2011, s.113). I den globala nyliberala ekonomin konkurrerar
stdderna sdledes om investeringar och kapital pa ett nytt satt. For tidigare traditionella
industristader blir denna omstallning dn mer pataglig. Med den global kapitalismen kom
stadens stallning att avgoras av dess ekonomiska styrka (Harvey, 2011,s.117-118).
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Resultatet av ekonomisk kris, industrins avveckling, kapitalismens globalisering och
internationalisering av foretag har lett till 6kad konkurrens mellan olika stider och
kommuner, bade nationellt och globalt. Avgorande ar deras mojligheter att havda sig i
ett allt hardare ekonomiskt klimat. I Sverige har nedmonteringen av den statliga
styrningen bidragit till att det har skapats en spelplan fér inb6érdes konkurrens mellan
stader och kommuner. En 6kad tonvikt pa lokal tillviaxt innebar att det blir allt viktigare
att understryka den egna stadens betydelse, till exempel genom spektakuldr och
symbolisk arkitektur eller genom att framhdva sin historia. De ovan beskrivna
forandringarna visar med all tydlighet att stadens identitet efterhand blivit allt viktigare.
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Fig.2 . lllustrationen visar hur tva industristider utvecklats parallelt mot tva olika
identiteter for att vara attraktiva i konkurrensen om investerare och invanare for lokal
tillvaxt.. (Illustration: Lottie Carlsson, 2013)
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2.2 Staden som varumarke

Med stadens okande inflytande nationellt och globalt har staders identiteter blivit
viktiga for att marknadsfora sig gentemot varandra i konkurrensen om lokal tillvaxt. Det
handlar bland annat om att skapa sig ett gott rykte. Den postmoderna staden tycks
darmed tagit pa sig en stor uppgift dar det galler att utrycka en stads suveranitet utifran
den 6kade konkurrensen om invanare, foretag och investerare. For att profilera sig
jobbar flera svenska stider med att se staden som ett varumdrke dir en stad ska
definieras, byggas, packeteras och siljas. Det som ofta bendmns som city branding, place
marketing eller pa svenska platsmarknadsforing innebar till exempel att en stad i ett
urbant sammanhang lanseras som ett varumarke utifran foretagsvarldens idéer om
marknadsforing (Dannestam, 2009, s.109).

2.3.1 Varumarkesstrategier

Varumarkesstrategier kommer ursprungligen fran affarsvarlden dar varumarket
tidigare marknadsférdes utifran produktens funktion eller fordelar. Idag har
varumarkesindustrin en storre infallsvinkel dar ett varumarke allt oftare marknadsfors i
forhallande till exempelvis en livsstil. Det innebadr att varumarket som sadant inte
behdver presenteras da de allra flesta manniskor inte bara associerar market med
produkten utan till vem eller vilka som anvander den. Det nya sattet att jobba med
varumarken har 6ppnat mojligheter for att ocksa se stider som varumarken dar malet
inte ar att behdva presentera staden utan att staden i sig utgoér positiva associationer
(Klingmann, 2007, s.64). Utifran utdraget av Malmos styrdokument Moétesplats Malmo,
2011, kan man se hur komplext det ar att skapa ett varumarke och en identitet eftersom
ett varumarke inte anses vara en produkt utan snarare en aura av mening dar "ett
varumarke ar bade en personlig och en social identitet, ett uttryck for vilka vi tror att vi
ar och med vem vi vill eller férvantas bli jamférda med" (Klingmann, 2007, s.56[egen
oversattning]). En stads varumarke gar darmed inte att uttrycka med en slogan utan
handlar snarare om att skapa en mer abstrakt bild som ska representera staden genom
en faststalld varumarkesstrategi. Varumarkesstrategin utgar fran tva perspektiv - image
och positionering, dar det forsta utgar fran hur staden uppfattas och det andra hur man
vill att staden ska uppfattas. Som handlingsplan antas en varumarkesplattform som
bygger pa nulage, framtidslage och hur detta ska uppnas (Motesplats Malmo, 2011, s.2)
En stark identitet bredvid en solid kommunikatinsstrategi ses som viktig for att moéta
den globala ekonomins patryckingar (Klingmann, 2007, s.56).

Det ar relevant att med ett exempel belysa hur stidder arbetar med staden som
varumarke. Nedan foljer ett utdrag ur Malmos styrdokument Moétesplats Malmo (2011);

"Ett tydligt och val forankrat varumarke kan ge en identitet och sjalvkansla
for alla som kan och vill ha en anknytning till staden. Varumarket blir ocksa
ett rattesnore for alla de aktorer som tillsammans bestammer sig for att bidra
till att forma stadens attraktivitet. For stadens medborgare och besdkare blir
varumarket en utfistelse om att staden ska ha vissa kvaliteter, och, om
varumarket ar starkt och trovardigt, att forvantningarna blir val uppfyllda
niar man "upplever” staden." (Malmoé stad, 2013, Moétesplats Malmo, 2011,
s.2).

Det dr inte bara Malmé som arbetar med att se staden som ett varumadrke med tydliga
riktlinjer for hur det ska utformas utan trenden aterfinns dven i andra stider sdsom
exempelvis Uppsala, Landskrona och Lund (Uppsala kommun, 2013, [online]
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Landskrona kommun, 2013, [online] Lund stad, 2013[online]). Att skapa ett specifikt
varumarke for en stad har blivit en del i den platsmarknadsféring som fors for att
attrahera till exempel foretag, turism och evenemang vilket gynnar naringslivet och
stadens ekonomi. Genom att tdnka lokalt med de forutsattningar som finns pa platsen
agerar man darmed globalt (Klingmann, 2007, s.272).

Utifran en tydligt varumarkesstrategi kan det vara relativt enkelt att framhéava
varumdrket stad men fragan dr dock om det ar mojligt att utifran ett varumarke
framtaget av kommunikationsbyrder ge en rattvis bild av stadens identitet, en bild som
alla kan skriva under pd och identifiera sig med. Det ar viktigt att skilja pa det
varumarke som marknadsforare har skapat och den upplevda identiteten av staden da
stader i slutindan framst marknadsfors av allmdnhetens asikter.

2.3.2 Identitet kontra varumarke

Marknadsforare jobbar for svenska stader och sitter bakom sina skrivbord for att ta
fram en varumarkesplattform for en stad dar de bestimmer vad staden ar, vad som gor
staden unik, vilka staden ska vanda sig till och hur det skall goras. Men kan ett
varumarke bestamt av marknadsférare utgora en sann bild av vad staden egentligen ar;
dess verkliga identitet? Den samtida staden med sitt rika utbud av varor och upplevelser
ar till synes darmed inte bara en spannande och hindelserik stad utan ocksa en delad
stad. En betydande del av dagens stadsplanering innebar att omraden byggs utifran
konsumtion av bade varor och kultur vilket medfor att platserna maste konsumeras for
att upplevas vilket innebar politiska beslut dar det finns vinnare och forlorare. Forlorare
ar de som blir av med ratten till hela staden till fordel for den kopstarka medelklassen
som har rdad att bo och verka i de nya uppgraderade omradena. (Thorn, 2008).
Nedanstdende citat av David Harvey, 2011, kan symbolisera stadens diversitet och
utveckla diskussionen om huruvida varumarke och identitet kan sta likvardiga;

"Staden ar mansklighetens framsta prestation. Den uttrycker den mest
sofistikerade kunskap i ett fysiskt landskap av enastdende komplexitet, kraft
och stralglans samtidigt som den for samman sociala krafter som kan
astadkomma de mest forunderliga sociotekniska och politiska ting. Men den
ar ocksa platsen for vanligt sjaskigt manskligt misslyckande, avledare av det
djupaste manskliga missndje och arena for socialt och politiskt uppror, for
mangfalden av friheter, mojligheter, besvikelser; for passion och fortryck; for
det yttersta vidsynta till den mest inskrankta trangsynthet; for vald, fornyelse
och rekreation. Den kapitalistiska staden ar arena for en intensiv politisk och
social forvirring samtidigt som den ar storslaget vittnesbord och drivkraft i
dialektiken om kapitalismens ojamna utveckling”. (Harvey, 2011, s.229)

Fig.4 . Den delade staden dir innerstan blir ett skyltfonster for framgang medan
stadens mer perifiera delar prioriteras bort (Illustration: Lottie Carlsson, 2013)
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2.3 Den postindustriella staden

Att faststilla en stads identitet ar minst sagt en komplex uppgift men som féregaende
kapitel papekat ar det ett medel for att samla en stads egenskaper for att kunna styra
utvecklingen i staden under ett gemensamt koncept. Féljande kapitel beskriver nagra av
de teorier som utgdr fran effekterna av var tids allt mer nyliberala samhalle dar jakten
pa investerare och invanare kan skonjas i stadsplanering med tonvikt pd manniskor och
stadsmiljo.

2.2.1 Stadspolitik

Utvecklingen mot ett samhalle som baseras pa konkurrens mellan stider, kommuner
och lander banar vag for att de geografiska omradena i sig blir varor som ska
marknadsfoéras och saljas. Det tycks innebéra att till exempel stader i allt storre grad har
omvandlats till foretag med ekonomiskt vinstintresse dar invdnarnas huvudsakliga
uppgift inte ar att producera fysiska varor utan framst blir till konsumenter av varor,
service och kultur.

Utvecklingen mot starkare identiteter och varumarken har inneburit att stadspolitiken
driver olika strategier, sdsom city branding, place marketing eller platsmarknadsféring,
vars malsattning ar att forsoka paverka de strukturella villkoren for en stads
konkurrenskraft. Strategierna innebar ett aktivt arbete med att paverka manniskors
uppfattning om staden. Intentionerna syns tydligt i till exempel en stads
innerstadsmiljoer dar hogintensiv skotsel, praktfulla blomsterarrangemang och storre
upprustningar i den fysiska miljon aterfinns, vilket paverkar bade boende och besékares
visuella uppfattning av staden. Strategierna avser aven satsningar i kunskaps-, kultur-
och upplevelseekonomin dir inte minst kommunala aktorer stodjer turism och
besoksnadringen genom offentliga medel da upplevelseindustrin ses som ett verktyg for
att kommunicera en positiv bild av staden eller kommunen/regionen. Ytterligare
strategier utgdrs av att stadspoltiken ofta understdodjer hogteknologiska och
kunskapsintensiva etableringar (Dannestam, 2009, s.109-110). Lund kan utgora ett bra
exempel pa en stad med hogteknologiska och kunskapsintensiva etableringar som med
sitt redan valkdnda universitet och dess nya forskningsaniaggningar ESS och MAX IV
sakerstdller bade arbetstillfallen, lokal tillvaxt och ett gott rykte. Marknadsféringen av
staden ar tillika en mycket viktig strategi da det blivit vitalt for stider att anta
"marknadsforingsperspektiv, uppratta en strategisk vision och kommunicera sina
konkurrenskraftiga fordelar tillsammans med en distinkt bild fér att gora potentiella
investerare medvetna om deras inneboende egenskaper, incitament och funktioner”
(Klingmann, 2007, s.271[egen Oversattning]).

2.2.2 Gentrifiering

For att se hur det postindustriella och nyliberalistiska samhallet kan ta sig uttryck i
stdderna kan det vara av intresse att se hur stider i Sverige, mer generellt, ar
strukturerade eftersom stadsstrukturen bestimmer hur, och av vem, olika platser och
stadsdelar anvdnds. Vem som ror sig i dessa delar kan i sin tur skapa identitet at platsen
och vidare staden i stort.

Staden byggs upp av olika aktorer och i stddernas centrala delar dgs fastigheter till stor
del av pensionsfonder eller av privata fastighetsagare for vilka syftet ar att fastigheterna
ska generera storre kapital. Ju ldnsammare en fastighet dr ju hoégre hyror kan
fastighetsdgaren begdra och avkastningen for foretagen eller pensionsfonderna blir
dirmed hogre(Lundquist, 2006, s.36-37). A ena sidan innebar privata aktorers
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satsningar ett rikt utbud i varor och upplevelser da bade affarer och kultur koncentreras
till stadens centala delar. A andra sidan innebér det en segregering dir aktiviteter som
inte dr lonsamma forskjuts fran stadens centrala delar i samband med att innerstaden
rustas upp. Det bidrar till att fastigheter renoveras och lokaler som tidigare inhyst billiga
lagenheter eller verksamheter med samre ekonomi har ersatts av till exempel kontor
eller dyra lagenheter. Utvecklingen benams som gentrifiering och debatteras allt oftare i
samband med den postindustriella stadens utveckling (Lundquist, 2006, s.36-37).
Begreppet gentrifiering, oversatt fran engelskans gentrification, myntades av
urbansociologen Ruth Glass 1964 dar gentrifiering ursprungligen beskriver den process
dar invanare fran medelklassen flyttar in i en arbetarstadsdel for att sedan renovera
fastigheterna vilket i sin tur leder till 6kade fastighetsvarden. Stadsdelens ursprungliga
invanare har diarmed inte rad att bo kvar utan trycks undan till stadens mer perifiera
delar som ar mindre attraktiva for de ekonomiska strukturerna (Centrala alvstaden,
2013, [online]). Gentrifieringsprocessen kan vara mycket tydlig som till exempel vid
omvandlingar och upprusningar av industriomrdden med attraktiva ldgen. Det kan
ocksa innebdra en mindre tydlig forandring dar omrdaden som tidigare ansags vara
utanfor centrum idag blir bostadsratter eller rustas upp med héjda hyror som resultat. I
debatten om gentrifiering hors ofta Catharina Thorn, forskare vid Goteborgs universistet
inom kulturvetenskap med inriktning mot stadsbyggnad. Thorn for en diskurs angdende
Goteborgs utveckling som likt andra stader foljer trenden att bygga en attraktiv stad
utifran den postindustriella konkurrensen. Thorn talar om hur gentrifiering tidigare har
setts som ett begrepp i samband med en naturlig utveckling av nedsatta omraden i
staden. Hon anser dock att uttrycket gentrifiering istdllet bor uppfattas som en hogst
politisk strategi vilken ocksa syns pa en global niva. Gentrifiering handlar saledes om att
uppgradera och expandera stiaders centrala delar till fordel for stadens attraktivitet dar
syftet ar att attrahera bade invanare och besokare (Thorn, 2012).

2.2.3 Stadens invanare

En av dragningskrafterna med stiader ar dess diversitet av bade miljéer och manniskor.
Stadsstrukturen paverkar vem som bor var i staden och i det postmodernistiska
samhallet tycks ocksa stadens invanare spela allt storre roll for stidernas utveckling och
identitet. Da de klassiska arbetarstaderna i Sverige blir allt farre fylls de med nya foretag
och méanniskor med nya yrken. Hand i hand med att stiderna maste attrahera nya
foretag maste de ocksad attrahera de manniskor som bade kan arbeta, konsumera och
marknadsfora staden och fragan blir da vilka dessa manniskor ar.

Richard Florida, professor och flitigt citerad i dagens debatt om stadssamhallet, talar om
en viss typ av attraktiva invanare for stiderna. I sin studie, fran 2001, myntar han
uttrycket den kreativa klassen som utmarks av manniskor med hog utbildning och vars
yrken syftar till att skapa mening genom kreativa processer som utvecklar nya
materiella eller immateriella produkter sdsom lokala bryggerier eller grafiska profiler
for foretag[egen anmarkning]. Utifran terorin angdende stddernas utveckling i samband
med nya ekonomiska foutsattningar dar entrependrskap ar en viktig aspekt ar det
moijligt att se hur den kreativa klassen ar just den typ av invanare som stader vill rikta
sin marknadsféring mot. Florida beskriver den kreativa klassen utifrdn olika varden dar
bland annat mangfald och 6ppenhet anses vara en mycket viktig del dd mangfald bland
ménniskor och miljoer anses stimulera kreativitet. Onskan om mangfald skapar i sin tur
efterfragan efter motesplatser och omraden i staden som erbjuder en kreativ miljo
(Florida, 2001, s.103, 111-112, 279). Citatet nedan ar hamtat fran Djadkne kaffebar som
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ligger pa Djaknegatan i Malmé och utifrdn Floridas kreativa klass skulle kaffebaren
kunna tdnkas exemplifiera just dessa tankar. [ den dynamiska staden tycks kontor inte
vara platsbestimda utan kan uppsta pa en parkbank eller pa ett café:

"Forutom att kunna dricka ditt dagliga kaffe pa Djakne ar ambitionen att du
har skall motas av en plats dar kreativa, nytankande och skapande personer
traffas 6ver en kopp bra kaffe for att utbyta tankar och idéer. Antingen gar du
hit sjalv for att fa en riktigt bra kaffe, for att sitta en stund och arbeta med din
laptop eller sd gar du hit tillsammans med nagon annan for att umgas i en
kreativ miljo.” (Djakne kaffebar online 2013-05-08)

Aven Séren Olsson (2007), forskare i samhillsplanering vid Chalmers tekniska hogskola,
talar likt Florida om stadens invanare som en attraktionskraft for stiderna. Den nya
framgangsrika staden fokuserar pa nya attraktiva investerare som i sin tur lockar en viss
typ av inkomsttagare. Olsson talar om en producerande elit, de med kreativa yrken
och/eller med hog utbildning. De ar den typ av invanare som bdde skapar ett mer
offentligt klimat vilket forutsatter en publik men som ocksa ar den publik som tar del av
den nya staden (Olsson, 2007, s.8). "Den nya ekonomin dr féorbunden med utbildningar,
kultur och motesplatser pa ett siatt som borde innebdra att staden och stadslivet
kommer att utvecklas, inte avvecklas. Kreativitet och affarer verkar frodas i ett sadant
klimat.” (Olsson, 2007, s.8). Stiderna ar beroende av att det skapas attraktiva och
stimulerande stadsmiljoer som ger utrymme for moten och upplevelser eftersom
stadslivet som foreteelse har blivit en viktig del i stadens ekonomi och dirmed
grundlaggande i stadens utveckling (Olsson, 2007, s.8).

Utifran Florida och Olssons beskrivningar om madanniskan och dess livsféring som
attraktionskraft i stider kan man vidare utga ifran att stadsmiljon som funktionell och
estetisk plats ar och blir allt viktigare som arena och spelplan for stadens invanare. Vill
stdderna locka en produktiv och kreativ klass, som ses attraktiv i stiders konkurrens om
invanare och tillvaxt, kravs ocksa en attraktiv miljo dar denne vill vistas.

Fig.3 . Gentrifierning dar gamla nedsatta omraden blir hippa i takt med att attraktiva
grupper bosatter sig dir och utvecklar omradet (Illustration: Lottie Carlsson, 2013) |18



3. STADSMILJONS BETYDELSE

Utifran tidigare avsnitt kan vi se att den konkreta utformingen av stadsmiljon har fatt
storre vikt i dagens stadsplanering. I forhallande till stadens varumarkesbyggande kan
stadsmiljon ses som den arena for vilken stadens varumarke utspelar sig. Gestaltningen
av stadsmiljon kan stdllas i forhdllande till vad staden vill erbjuda och hur platser i
staden dmnas att uppfattas och upplevas. Icke desto mindre blir det viktigt att férsoka
forsta pa vilket satt stadsmiljon riktar sig mot olika grupper, sdsom boende, besokare
eller investerare.

En stad ar inte enbart en produkt av sin historia dar dess fysiska sammansattning ar en
arena for naringslivet. Det offentliga stadslivet &r ocksa en viktig del i stadens liv och
identitet dar "det ar stadens offentliga rumslighet och dess rumsliga offentlighet som
skapar kianslan om att vi befinner oss i en stad” (Olsson, 1998, s.4-5). De offentliga
miljoerna kan ses som stadens gemensamma vardagsrum och innefattar bland annat
torg, parker, lekplatser och gator. Platserna ar till for moéten och bér rymma bade
stadens invanare och dess besokare vilket innebar att stadsmiljon bor gynna offentligt
livi en trivsam vardagsmiljo men som ocksa ger utrymme for mer festliga arrangemang
(Lundquist, 2006, s.37). Stadsmiljon ar saledes en produkt av flera olika parametrar och
uppvisar saval harda som mjuka varden, viarden skapade av och for manniskan och hens
livsforing. Utformningen av de offentliga miljoerna dr darmed en angelagenhet som
angar alla eftersom miljoerna ags av alla.

Forskaren Catharina Thorn, 2009, beskriver betydelsen av de offentliga miljoerna i
staden och anser att gestaltningen av en plats idag har blivit en produkt i syfte att skapa
av en visuell representation av en plats eller en stad. Inom strategierna for att 6ka
attraktionskraften i staden syns en tydlig trend i att ta fram positiva bilder av staden
som en trygg och vacker plats for att locka investerare och turister till staden. Thorn
papekar att bland annat turistindustrin, i konkurrensen med andra stader, har forandrat
vikten av utformningen av den fysiska miljon. For att bygga en attraktiv bild av en stad
kravs det att den visuella och mentala uppfattningen av stadens och dess identitet ar
positiv. Den visuella utformingen av stadens rum och miljéer blir dirmed mycket viktig
da utformning och skdtsel ocksa paverkar det direkta intrycket av en plats. Utifran
Thorns argument ar alltsd stadsmiljons attraktivitet central vilket innebar att arkitetur
och stadsplanering har en avgorande roll for att ge besokare eller invanare en positiv
bild av staden (Thoérn, 2009, s.233).

For att forstd vikten av utformningen av stadsmiljon boér man ocksa se till
bestammelserna i PBL; plan- och bygglagen. I PBL 2010, 2 kap. 3 §, presenteras den
estetiska aspekten inom planldggande och byggande i lagtexten vilken bygger pa den
proposition som regeringen 6éverldamnade till riksdagen 1998 med titeln Framtidsformer-
Handlingsprogram fér arkitektur, formgivning och design. Malet var ett forsta steg mot en
samlad politik for omradet vilket bland annat skulle innebéra dndringar i den nya plan-
och bygglagen som skulle eftertrdda den gamla fran 1987 (Regeringskanslit, 2013,
[online]). I 2 kap. 3 §. star det tydligt att "en dndamalsenlig struktur och en estetiskt
tilltalande utformning av bebyggelse, gronomraden och kommunikationsleder" ska
framjas (Plan- och bygglag, 2013, [online]). Det dr ocksa intressant att nimna ytterligare
delar i paragrafen som sager att "en fran social synpunkt god livsmiljo som ar tillganglig
och anvandbar for alla samhallsgrupper” samt att "en god ekonomisk tillvaxt och en
effektiv konkurrens" ska framjas (Plan- och bygglag, 2013, [online]).
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3.1 Arkitektur som marknadsforing

Arkitektur kan vara ett verktyg for att marknadsféra en stad dar den fysiska
utformningen av stadsmiljon kan vara en attraktion i sig. Vikten av arkitektur och
stadsmiljo kan exemplifieras med stdders vars identitet ar direkt kopplad till sin
arkitektur och stadsmiljo sdsom Athen, Rom eller New York. Det finns en allman
uppfattning om stidderna som skapats genom historien och kanske framfor allt genom
filmindustrin vilket gor det mojligt for stiderna att sta starka och attraktiva eftersom
bilden av staden ar bestamd vilket stimulerar tillvaxt trots ekonomins svangningar
(Klingmann, 2007, s.273-274). En stads dldre miljoer kan alltsd ses som en tillgang for
en stads identitet. Till exempel kan man se trenden i hur gamla industriomraden
omvandlas till estetiska landskap dar industribyggnader fylls med nya funktioner sdsom
kontor, lagenheter och kultur. De nya omradena attraherar en ny typ av valbestallda
manniskor och de gamla miljéerna endast blir estetiska kulisser som inte ldngre praglas
av  varuproduktion utan av konsumtion (Johansson, 2004, s.164-165).
Uppseendevackade arkitektur har alltid varit viktig och idag ar trenden att alla stader
ska ha en signaturbyggnad eller omrdde som symbol for modernitet och ekonomisk
tillvaxt (Klingmann, 2007, s.280). Det finns manga exempel pa ny arkitektur dar bland
annat Turning torso i Malmo eller Guggenheim museet i Bilbao syftar till att
marknadsfora en stad genom en uppseendevickande utformning av en varldskand
arkitekt. Inte desto mindre bor planeringen och utformingen av tidigare
industriomraden, dar framfor allt havsndra lidgen sdsom Hafen city i Hamburg eller
Vastra hamnen i Malmo, ses som ett verktyg att genom arkitektur och getsaltning
marknadsfora en stad genom city branding. Platserna eller arkitekturen kan ses som
flaggskepp och anses fungera som katalysator for ekonomisk utveckling (Dannestam,
2009, s. 110). Det kan dock finnas en risk med att fler stdder anvander sig av samma
arkitekter eller modeller som ett verktyg for att skapa en arkitektonisk identitet. Detta
eftersom exklusiviteten minskar vilket innebar att syftet att std ut i den globala
konkurrensen gar forlorat da stader blir alltmer lika varandra (Klingmann, 2007, s.280).

Arkitektur har historiskt sett varit ett vinnande koncept for att rikta uppmarksamheten
mot en speciell plats eller stad genom storre infrastrukturella ingrepp eller uppférande
av en byggnad ritad av en framstdende arkitekt. Stader, vars identitet tidigare utgick
fran dess industri, har i den nya globala ekonomins utveckling dock ofta svart att havda
sig genom den arkitektoniska utformingen av staden som ett medel for attraktivitet och
framgang. Dessa stider kdmpar dels med en sdmre ekonomi vilket leder till en
neddtspiral med samre livskvalité for stadens invdnare genom arbetsléshet och
oroligheter som i sin tur ger en negativ bild av staden. Strukturerad planering och
arkitektur kan da potentiellt vara ett verktyg for att mota bade naringslivets och
invanarnas behov och darmed vianda en negativ spiral. Genom att utveckla estetiska och
exprimentiella varden utifrdn skala, struktur, funktioner, aktiviteter och event kan
gestaltning av stadsmiljon skapa positivitet genom att framja en kinsla av tillhorighet,
mening och stolthet 6ver att vara invanare i en stad. (Klingmann, 2007, s.273-274).

Stadsmiljons betydelse for en attraktiv stad tycks alltsa vara mycket viktig. Nasta fraga
blir da om det ar mojligt att koppla en stads varumarke och identitet till den faktiska
gestaltningen av den fysika miljon? Arkitektur genom byggnader och
uppseendevackande arkitektur ar mycket konkret men utformingen och planeringen av
utemiljon ar inte lika definitiv. For att vidare se hur man kan utnyttja stadsmiljons
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attraktivitet som en del i en stads identitet beskriver foljade kapitel stadsmiljéprogram
som ett vertyg for att pd ett mer konkret satt applicera identitet i stadsmiljon.

3.2 Stadsmiljoprogram som verktyg for en attraktiv stadsmiljo

P4 grund av den 6kande konkurrensen bland stidder dar fragan om identitet blir allt
viktigare kan stadsmiljoprogram ses som ett verktyg i syfte att forstiarka, skapa
och/eller behalla stidernas identitet. Stadsmiljoprogram ar framtagna i syfte att genom
riktlinjer skapa en gemensam bild av vilket uttryck stadsmiljon som helhet ska formedla
och hur miljoer i staden skall gestaltas pa ett attraktivt satt. Kristianstads
stadsmiljoprogam (Kristianstad kommun, [online], 2013) ar ett exempel pd hur
programmen kan framhalla stadens historia som identitetsbarare vilket medfor att
stadsmiljon bér utformas med hinsyn till den historiska kopplingen. Aven i Sundsvall
ses stadsmiljoprogrammet som ett verktyg for att bevara den historiska identiteten, i
deras fall dess identitet som "stenstaden” (Sundsvall kommun [online], 2013). Ser man
till Malmos stadsmiljoprogram, sa finns det ett uttalat mal att ge staden "som helhet och
de olika stadsdelarna- en tydlig och forstarkt identitet” (Malmé stadsmiljoprogram,
2007, sid. 3), men har ar det intressant att notera att de inte framhdver dess historia
som identitet. Mer om Malmds stadsmiljoprogram i efterféljande avsnitt.

Stadsmiljoprogrammen utgar fran stadens fysiska miljo eftersom det ar den som rent
konkret bygger upp bilden av staden. I programmen beskrivs riktlinjer foér bevarande
och utveckling av fysiska element sdsom stadens golv, mdbler och ljus men kan ocksa
innefatta utformningen av parker, parkeringar och torg (ex. Sundsvall
stadsmiljoprogram, 2002, s.2) Den sammantagna verkan av hur dessa element
utformats ar av storsta vikt for hur den fysiska miljon uppfattas och darmed aven staden
i sin helhet.
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4.REFERENSSTAD; MALMO

[ syfte att konkretisera tidigare delar i arbetet, vilka beskrev hur identitet har blivit en
allt viktigare fraga ur ett marknadsforingsperspektiv for stiader och hur stadsmiljon ar
en mycket en viktig del i hur en stad uppfattas, amnar denna del att utga fran Malmos
forandring efter efterkrikgstiden. Genom att se till Malmds utveckling underséks i detta
kapitel ocksa om identitet kan appliceras i den fysiska gestaltningen.

4.1 Malmo: Fran industristad till kunskapsstad

"For honom, for folk som tillverkade ting som gick att ta p3, var det en bra
stad, men for manniskor av annat kynne maste den te sig forfarligt anade
han. For manniskor som levde for att satta idéer i omlopp maste den kdannas
som en jarnlunga.” (Widerberg, 1957 i Svensson, 2011 s.31)

Sad beskriver Bo Widerberg Malmo i sin roman Erotikon fran 1957. Bilden av den trakiga,
tunga staden ar en bild av Malmo som idag uppfattas som forgangen. Dagens bild av
Malmo ar av en helt annan typ dar framst konsumtion av varor, kultur och kunskap ar
det som moter bade boende och besokare. Fran stadens starka industriella identitet har
Malmo sedan ett par decennier tillbaka aktivt forsokt att dndra sin identitet vilket har
inneburit att staden idag profilerar sig som "kunskapsstaden Malmo".

Det finns stora likheter i Malmdés utveckling med arbetets tidigare mer teoretiska delar;
Malmo gick fran att vara en stark industristad till att under slutet av 1900-talet drabbas
av en finansiell kris da stadens industrier lades ner eller omlokaliserades. Detta innebar
en O0kad arbetsloshet som tillsammans med ett 6kat flyktingmottagande under samma
period resulterade i att staden stod med ett finansiellt underskott i borjan av 1990-talet
(Mukhtar-Landgren, 2005, s.120). Under 1990-talet fick Malm6 genom stodatgarder
fran regeringen nytt kapital dar politikerna sedermera satsade pa att utarbeta ett nytt
Malmo; kunskapsstaden Malmo. Detta resulterade i att Malmoé hogskola 6ppnades 1997,
Oresundsbron byggdes och att bomissan Bo01 arrangerades och diarmed blev symboler
for det nya framgangsrika Malmo6 (Mukhtar-Landgren, 2005, s.121). Resan fran
industristad till kunskapsstad ar, enligt Malmo stad, en framgangssaga; "Idag har
industrierna tratt tillbaka och lamnat plats fér en ny epok med hogskola och nya foretag
inom bland annat IT. Inte bara samhallsstrukturen har férdndrats utan ocksa folklivet -
kaféer blandas med kvarterskrogar och fran hamnen kommer inte langre varvsarbetare
utan studenter pa cykel” (citat i Mukhtar-Landgren, 2005 s.234.) For att aterkoppla med
tidigare kapitel, dar jag stdllde begreppet varumarke mot identitet, ar Malmos
utveckling mycket relevant. Det finns manga historier som beskriver en stad och en del
ar viktigare dn andra beroende pa i vilket syfte de berattas. Historien som Malmés nya
identitet som kunskapsstad ar en historia och enligt forskaren inom urbana studier
Dalia Mukhtar-Landgren, 2005, kanske inte den viktigaste. Sida vid sida med Malmos
nya framgangsrika identitet finns ocksd en annan identitet -det segregerade Malmé.
Mukhtar-Landgren menar att Malmo har blivit en tvadelad stad dar satsningen pa
Malmos nya identitet genererar allt storre klyftor mellan de som har rad att ta del av den
nya utvecklingen gentemot de som inte har det (Mukhtar-Landgren, 2005, s.122).

Sammanfattningsvis kan dagens bild av Malmo, som motvikt till Widebers bild av
staden, citeras av Per Svensson, 2011, journalist vid Sydsvenska dagbladen dar han bade
portratterar stadens varumarke och identitet;
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"Malm6 som den dynamiska, spannande, globaliserande, kreativa, smarta,
framgangsrika med ocksd lite stdddiga, farliga och oberédkneliga
individualisten i det svenska landslaget- Zlatan City.” (Svensson, 2011, s.27)

4.1.1 Varumarket Malmo

For att nd det "nya" Malmoé har trenden med city branding varit hogst aktuell. Sedan
2004 har staden aktivt arbetat med det strategiska dokumentet Motesplats Malmo
(2011) med mal att utveckla varumarket Malmoé som en "upplevelserik stad med ett
attraktivt utbud av kultur, néje, idrott, méten och massor"(Motesplats Malmo, 2011, s.1).
Dokumenetet har en tidshorisont till 2015 och tar upp strategier utifrdn en
varumarkesplattform som beskriver hur staden idag uppfattas samt hur man vill att
staden skall uppfattas i framtiden. Stadens nya image presenteras genom steg i en
varumarkespyramid dar man maste forverkliga de lagre stegen innan man kan na
toppen. Med start fran botten av pyramiden bestar varmarkesplattformen av;

nn»

. Aktorer” Den lagsta nivan definierar de foretag, organisationer, institutioner och
andra aktorer och verksamhetsomrdden som ska medverka i arbetet att forma
varumarket.

e "Sarskiljande nyckelfaktorer” ar sadana faktiska forhallanden och "verktyg” som
sarskiljer en stad fran andra stader, exempelvis lage, landmarken och sarskiljande
kompetenser.

e "Stamningen” beskriver den atmosfar och "anda” som genomsyrar staden och som
tydligt utmarker staden for besokaren.

e "Viarden” ar de varderingar och uppfattningar som omgivningen och besokare for
egen del har om staden.

e "Personlighet” ar ett konceptuellt satt att beskriva staden som en person med
specifika uttryck, egenheter och forhallningssatt.

e “Essensen” skulle t.ex. kunna vara de stabila karnvarden och visionsvarden om
mangfald, moten och majligheter som Malmo stad lagt fast i ett tidigare arbete om
identitet och forhallningssatt. " (Motesplats Malmo, 2011, s.3).

Malmés utformade av sitt varumare ar mycket intressant for uppsatsen som helhet dar
det ar mojligt att se hur man genom 6vergripande konceptuella mal ser stadens identitet
som ett medel for attraktion. For att uppna det uppsatta varumarket kravs konkreta
atgarder dar inte minst utformningen av staden blir en viktig aspekt for att uppna
exempelvis "Stdmmningen” eller "Sdrskliljande nyckelfaktorer”.

Det ar tydligt hur Malmos utveckling fran efterkrigstiden fram till idag foljer den
allmana utvecklingen av stader och dess stiavan efter att ligga i framkant for att attrahera
invanare och investerare genom att arbeta med bade varumarket Malmo, symboliska
arkitektur och inte minst med satsningar inom utbildning och kulturverksamhet. I
samband med att Malmé under 1990-talet utarbetade kunskapsstaden Malmo
sammanstalldes samtidigt ett stadsmiljoprogram vilket tradde i kraft 2001. Det finns
anledningar att se arbetet med ett stadsmiljoprogram som ett led i att definiera det
"nya" Malmo. Att stadsmiljon anses vara viktig kan exempelvis utldsas i framtagandet av
Malmé  stadsmiljoprogram, 2001, samt Handlingsprogram for arkitektur och
stadsbyggnad, 2005, vilka tillsammans med andra program och riktlinjer for stadsmiljon,
sasom Fdrg- och blomsterprogram, gar att finna pa Malmo stads hemsida (Malmo
stadsmiljo, 2013, [online]). Idag utarbetas ocksa Malmos nya oversiktsplan dar en av
delarna i samradet ar en strategi for Stadskaraktdr, stadsmiljo och arkitektur dar det star

|23



att "Arkitektur och stadsmiljo spelar en viktig roll som formedlare for saval kulturell
som social, ekonomisk och ekologisk utveckling."(Malmé stad, Samradshandling, 2011,
s.70).

4.2 Uttryck for identitet i gestaltningen av den fysiska miljon

"Andemeningen dr att stadsmiljon utgor en del i det svarfangade begreppet
identitet. | Malmo har orden gron, 6ppen och rattfram blivit ett satt att fanga
stadens sjal.” (Malmo stadsmiljoprogram, 2001, s.3)

Eftersom man i Malmos stadsmiljoprogram uttryckligen talar om en identitet i
stadsmiljon har stadsmiljoprogrammet blivit min utgdngspunkt i att ndrmre utforska om
och hur en stads identitet kan appliceras i den fysiska planeringen och utformningen.

4.2.1 Malmo stadsmiljoprogram

Det inledande citatet av kapitlet fortsatter med en exemplifiering av hur stadens sjal ska
omsattas i fysiska uttryck genom "naturstensgolv pad torgen, dterhdllen ljussattning,
grona utrustningsdetaljer, restaurerade historiska fasader, lagmalda fasadskyltar och en
mjukt formad Malmégron soffa av trd och gjutjarn”(Malmé stadsmiljoprogram, 2001,
s.3). Dessa fysiska uttryck beskrivs i Malmos stadsmiljoprogram vilket ar uppdelat i nio
delrapporter som tillsammans utgor stadens stadsmiljoprogram. Som ett tillagg till det
allmdnna stadsmiljoprogrammet finns ocksa ett stadsmiljoprogram for Vasta hamnen
for att "bidra till att stadsdelen upplevs som ett sammanhidngande omrdade med en enkel
grundstruktur och en tydlig identitet som en del av Malmo stad." (Malmoé stad,
Stadsmiljoprogram for Vastra hamnen, 2010, s.4). Introduktionen av programmet med
bakgrund, forord och definitionen av Malmos identitet aterfinns i en sammanfattad
version pa stadens hemsida och det ar den sammanfattade versionen som undersoks i
detta kapitel.

Forst och framst ar det relevant att beskriva det avsnitt i programmet som definierar
Malmos identitet da det dmnar genomsyra hela programmet. Enligt programmet har
kommunen genom intervjuer, stadsvandringar, enkdter och litteraturstudier forsokt
fanga och beskriva Malmos identitet vilket resulterade i tre ledord; Oppen, Rdttfram och
Grén. Stadsbilden ansags karaktariseras av ppenhet och frihetskinsla vilket ska grunda
sig i stadens breda gator, kanaler och parker. Malmé ansags ocksa vara okomplicerad
och rattfram vilket enligt programmet innebar att stadsbilden darmed kan uppfattas
som stram och enkel. Det sista ledordet Grén baseras pa Malmos rykte som parkernas
stad, ett rykte som Malmo fortfarande vill identifiera sig med.

Intentionerna med programmet uppges vara att man genom gemensama riktlinjer
utifran stadens identitet tydligare kan bilda en helhet dar manniskor och hdndelser ska
fa storre utrymme. Det 6vergripande malet med programmet uttrycks vidare;

"Stadsmiljoprogrammets overgripande mal ar att ge Malmo - som
helhet och de olika stadsdelarna - en tydlig och forstarkt identitet.
Malmo ska genom detta bli vackrare och mer lockande fér boende och
besokare. Det ska synas att Malmo ar Skdnes huvudstad.
Stadsmiljoprogrammet ska skapa riktlinjer for stadens golv, rum,
vaggar och ljus.” (Malmo stadsmiljoprogram, 2001, s.2)

Jag har vidare analyserat Malmos stadsmiljoprogram utifran éthos, I6gos och pathos dar
éthos syftar till vem som sager det, I[6gos avser vad som sags och pdthos anger till vem
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det riktar sig till (Gustavsson, 2001, s.12). I analysen av programmet innebdr det att
éthos motsvarar Malmos stads intentioner att pavisa stadens identitet i stadsmiljon,
I6gos motsvarar det som uttryckligen star i programmet och vad som moter den som
besoker torget, och pdthos innebar ett forsok att identifiera anviandarna av torget. For
att konkretisera analysen redovisas ambitionerna som uttryks i text genom en
bildstudie fran Gustav Adolfs torg vilket utgar fran stadsmiljoprogrammets olika
delrapporter vilka ar;

Uteserveringarna i centrala Malmo
Stadens mobler

Malmofargen

Stadens sma byggnader

Stadens ljus

Stadens golv

Malmos byggnader

Fasader och skyltar i centrala Malmo
Bil- och cvkelparkering i centrala Malmo

4.2.2 Gustav Adolfs torg, Malmo

Malmos stadsmiljoprogram skriver tydligt hur programmet ses som ett verktyg for att
applicera stadens identitet i stadsmiljon. For att se hur stadens identitet samspelar med
den verkliga utemiljon har jag valt en referensplats i staden som for bade stadens
invanare och besokare kan ses som Malmos centrum; Gustav Adolfs torg. Torget anlades
i borjan av 1800-talet och lag tidigare strax utanfor den gamla medeltida staden och
stadsvallen. Ar 1997 omgestaltades torget av landskapsarkitekten Sven-Ingvar
Andersson dar gagatestaket blev tydligare och det grona parktorget mer definierat
(Malmo stad, Gustav Adolfs torg, 2013, [online]). Idag ar torget valbesokt under dyngets
alla timmar och har hélls ocksd storre arrangemang sasom Malmofestivalen,
demostrationer och marknader.

Fig. 4 . Vykort pa Gustav Adolfs torg runt sekelskiftet (Vykort: Upphovsman okénd)

Nedan féljer en bildstudie av Gustav Adolfs torg for att presentera min tolkning av hur
den uttalade identiteten tar sig i uttryck och hur stadsmiljoprogrammets ambitioner
konkret syns och anvands i utformningen av torget.
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4.2.2.1 Identitet

Enligt  stadsmiljoprogrammet  ar
Malmés identitet Oppen, Rittfram och
Grén. Utfran mina egna observationer
ar Gustav Adolfs torg dppet, rattframt
och gront och stimmer darmed val
overrens med programmets ledord.
Tack vare sitt lage ar det valbesokt
torg av bade invdnare fran hela stan
och besokare.

Redan innan Sven Ingvar Andersson
omgestaltade torget 1997 var det ett
gront torg (Malmo stad, Gustav Adolfs
torg, 2013, [online]). Idag ger de stora
trdden och planeringarna en lummig
kdnsla vilket ger en mjuk kontrast till
torgets annars harda omgivning.
Moten framjas genom bade primara
och sekunddra sittplatser vilka
anvands for att dta en glass eller bara
sitta och titta pa forbipasserande.

Torgets fulla potential anvands
exempelvis under Malmofestivalen,
den arligen aterkommande
stadsfestivalen som halls i augusti. Da
fylls torget av modten mellan
festivalbesokare fran hela staden som
dter mat, lyssnar pa musik eller tar del
av gratisaktiviteterna. En lyckad
festival med nodjda besokare kan
framja en positiv bild av Malmé och
vidare starka dess attraktivitet.

o

Fig. 5. Ett 6ppet torg med plats foér moten
(Foto: Lottie Carlsson, 2011)

Fig. 6. Gront torg med goda sittmojligheter
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)

Fig. 7. Lunchtid vid matstanden pa Malmofestivalen
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)
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4.2.2.2 Utformning

Uteserveringar
Stadsmiljoprogrammets
hanvisningar for uteserveringar
innebar att de inte far dominera hus
och gata samt att de ska vara sa
Ooppna som mojligt vilket ska framja
kdnslan av stadens Oppenhet.
(Malmé stadsmiljoprogram, 2001,
s.5). Gustav Adolfs torg har
framforallt  uteserveringar langs
torgets norra del vilka foljer
programmets foreskrifter.

Stadens mobler/Malmofargen

Malet med Malmofargen ar att starka
stadens identitet att den "enhetliga
fargsattningen ger staden ett
bakgrundsackord som bara
accepterar ett fatal "solister""
(Malm6 stadsmiljoprogram, 2001,
s.2). Malmofargen aterfinns pa
torgets moblemang oavett om det ar
papperskorgar, lyktstolpar, bankar
eller racken vilket ger ett enkelt och
enhetligt intryck. Torget ar moblerat
med inte bara bankar och armatur
utan ocksa fontaner och statyer.

Stadens sma byggnader

Enligt programmet ar huvudregeln ar
att stadens torg ska vara 6ppna och
obebyggda vilket innbdr att stadens
sma byggnader endast ska vara
accenter i gaturummet (Malmo
stadsmiljoprogram, 2001, s.8). Pa
Gustav Adolfs torg finns ett fatal
byggnader sdsom denna reklampelare.
Torghandel idkas héar vilket innebar
tillfalligt uppsatta gatustaind med
blommor och frukt.

Fig. 8. Var pa uteserveringara, norra delen av torget
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)

Fig. 9. Bankar och papperskorg i Malmogron
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)

Fig. 10. Reklampelare och torghandel |27
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)



Stadens ljus

Det ar forst pa kvillen som torgets
ljussattning gor sig rattvis. Det finns
bade enklare armatur i Malmogron
utsatta langs gangstarket pad torget
samt lyktstolpar, utformade enligt
stadsmiljoprogrammets, langs torgets
kanter. Husfasaderna runt torget lyses
diskret upp pa kviallen viket ger en
inramande, rumslig effekt. Dessutom
forstarker torgets fontdner, med
levande eld, intrycket av torget ar en
viktigt del i staden.

Stadens golv

Stadsmiljoprogramet foresprakar en
identitetsskapande  markbelaggning
som pa torg ska vara tidslos och tala
slitage (Malm6 stadsmiljoprogram,
2001, s.10). Markbeldggningen pa
Gustav ar av granit vilket skapar en
kdnsla av historia och varaktighet och
dess till synes enkla monster vittnar
om att det en gdng gatt en sparvagn
over torget. Dessutom kan ledordet
rdttfram som star for stramhet och
enkelhelt i Malmos
identitetsbeskrivning vara en bra
beskrivning av torgets golv.

Malmos byggnader

[ stadsmiljoprogrammets delrapport
om Malmoés byggnader uppmanas vi
att lyfta blicken och ta del av Malmos
byggnader som har influenser fran
bade Danmark och Tyskland (Malmo
stadsmiljoprogram, 2001, s.11). Runt
Gustav  Adolfs torg finns flera
signifikanta byggnader sasom
Valhallapalatset vilket byggdes i
boérjan av 1900-talet samt en av
Malmos framsta modernistiska
byggnader fran 1938 (Malmo stad,
Gustav Adolfs torg, 2013, [online]). De
gamla byggnaderna ger en ljus
inramning till torget men framstar
dock nagot sekundara i forhallande till
torgets storlek och funktion.

g
Fig. 11. Lyktstolpar i sommarskrud och eld
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)

Fig. 12. Gatusten och plattor av granit
(Foto: Lottie Carlsson, 2013)

Fig. 12. Valhallapalatset vid torgets sodra entré
(Foto: Lottie Carlsson, 2011)
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Fasader och skyltar

Stadsmiljoprogrammet trycker pa att
stadens identitet ar rattfram genom
enkelhet och stramhet vilket visas i
instdllningen till fasader och skyltar.
Stadens skonhet ska inte déljas av
stora markiser och skyltar eller
vanstéllda fasader. Husen runt Gustav
Adolfs torg ar alla uppdelade pa
kontor och lagenheter med handel
eller verksamheter i bottenplan.
Husfasaderna runt torget ar mycket
enkla och affarernas skyltar uppfattas
smalta in i miljon. Fig. 13. Fasader mot vist och norr

(Foto: Lottie Carlsson, 2013)
4 e T

Bil- och cykelparkering

Torgets cyelparkeringar foljer torgets
runda utformning och ar placerad sa
att gangtrafiken inte hindras. De
uppfattas inkluderade i gaturummet
pa ett omsorgsfulltsitt  vilket
stadsmiljoprogrammet  féreskriver.
Biltrafiken ar forlagd runt torget och
det finns endast ett  fatal
parkeringsplatser vilka inte paverkar
uppfattningen om att torget ar dppet
och utformat for aktiviteter utan Bl SO A :
fordon. Fig. 14. Cykelparkering vid torgets sydvéstra

horn (Foto: Lottie Carlsson, 2013)

LN

Sammanfattningsvis ar det latt att dra slutsatsen att utformningen av Gustav Adolfs torg
mycket val stimmer oOverrens med det som star i Malmoé stadsmiljoprogram.
Utgangspunkten for undersokningen av torget genom en analys av éthos, I6gos och
pdthos pa stadsmiljoprogrammet och darigenom torget visar att éthos vilket motsvarade
Malmos stads intentioner att pavisa stadens identitet i stadsmiljon framkommer tydligt
pa torget. Légos amnade undersoka det som uttryckligen star i programmet gentemot
det som moter den som besoker torget och dven har uppfyller torget programmets
riktlinjer. Till sist skulle pdthos sta for att identifiera anvandarna av torget vilket skulle
behova undersokas ytterligare for att fa battre underlag som foregdende analyser.
Utifran mina observationer aterfinns storre delen av Malmos befolkning representerade
pa torget, framfor allt under festligheter som Malmofestivalen.

Malmos stadsmiljoprograms beskrivning av Malmos identitet kan mycket val skonjas i
utformningen av Gustav Adolfs torg och darmed tycks det svarar pa fragan om identitet
kan visas i stadsmiljon. Dock bor man vara forsiktig med att dra en sadan slutsats
eftersom man forst maste fragasiatta vem som faststallt identiteten och vilken typ av
identitet som asyftas. I stadsmiljoprogrammet kanske det skulle vara mer sympatiskt att
utga fran den visuella identiteten, inte hela stadens identitet.
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5. AVSLUTANDE REFLEKTIONER OCH DISKUSSION

Syftet med uppsatsen var att undersoka stadsmiljons betydelse och
stadsmiljoprogrammets funktion i arbetet med att skapa och forstirka en stads
identitet. Syftet resulterade i tre fragestdllningar varav den forsta; Vad dr en stads
identitet och vilken roll spelar den i en stads utveckling? blev en mycket bred
fragestillning som kravde tvarvetenskapliga litteraturstudier utifran bland annat
historiska och politiska aspekter for att sedan ha kunskap till att vidare undersoka
uppsatsens tva andra fragestéllningar; Varfér har stdder stadsmiljéprogram och vad
innefattas i dessa program? samt Hur kan stadsmiljoprogram ta sig fysiska uttryck i
stadsmiljén? Uppsatsen har gatt fran mer generella resonemang och konstateranden till
att exemplifiera dessa genom att beskriva Malmos utveckling. Framfor allt har det legat
storre vikt vid att se hur staden rent konkret arbetar med identitet och hur stadsmiljon
kan vara ett medel for att presentera och framhava den.

En viktig insikt under arbetets gang har varit komplexiteten av begreppet identitet. I
arbetet har jag anvant det som ett beskrivande ord, en generalisering av en
svarbeskrivlig helhet. Identitet dr egentligen nagot subjektivt vilket bygger pa olika
personers upplevelser, erfarenheter och kanslor vilket innebar att begreppet kan vara
nagot odemokratiskt att anvanda. Det finns ocksa olika typer av identiteter och en stad
utgors av en mangd olika sddana inom olika omraden. Denna uppsats utgdr fran en
allman identitetsbeskrivning ner till en exemplifiering av hur Malmoé stadsmiljoprogram
beskriver stadens identitet. Programmet syftar till att vara ett verktyg for att paverka
den allmédnna uppfattningen av en stad for att i sin tur gora den attraktiv i den inboérdes
konkurrensen mellan stider for att attrahera nya invanare och investerare.
Stadsmiljoprogrammen ar dock inte uttryckligen framtagna som en respons pa
utveckling mot ett varumarkesbaserat samhalle. Dock finns det all anledning att genom
slutsatser av arbetet se att stadsmiljon kan vara och ar en viktig del i stdders
varumarkesskapande, se Métesplats Malmo, 2011, vilket innebar att programmen blir
ett verktyg for att realisera stadens varumarke.

Det ar ocksa viktigt att forsoka forsta vem som ager staden och vem som skapar dess
identitet. Tidigare delar av uppsatsen beskrev hur staden i allmanhet och innerstaden i
synnerhet dgs av framst privata aktorer med malsattning att generera kapital vilket
bland annat kan resultera i den gentrifiering dar oonskade invanare skjuts undan till
fordel for hogutbildade och koépstarka grupper. Stadsmiljon, genom offentliga platser
och rum, ar dock den del som ags eller kanske i storre utstrackning bor agas av
kommunen vilket direkt innebéar att de ocksa dgs av alla. Problemet tycks dock vara att
de offentliga rummen allt mer gar mot privata rum dar kapitalstarka investerare bygger
innerstadsmiljon genom bland annat gentrifiering for att generera kapital. Bade Olsson,
2007, och Florida, 2001, talar om stadens invanare som en attraktiv vara i
samhallsutvecklingen samtidigt som Mukhtar-Landgren, 2005, varnar for en tvadelad
stad av samma anledning. Mukthar-Landgren, 2005, beskriver stadens utveckling och
framfor allt Malmos utveckling mot en allt mer tvadelad stad med storre klyftor dar
satsningen pa Malmos nya identitet stiller stadens invdnare mot varandra - de som har
rad att ta del av den nya utvecklingen gentemot de som inte har det (Mukhtar-Landgren,
2005, s.122). Har ar det viktigt att se till Malmoés malsattning med sin
varumarkesstrategi vilken ar att "ett tydligt och val forankrat varumarke kan ge en
identitet och sjalvkdnsla for alla som kan och vill ha en anknytning till staden."
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(Motesplats Malmo, 2011, s.2). For att jobba och gestalta for ett storre mentalt
sammanhdngande rum maste de fysiska miljoerna ocksa vara anpassade till olika sociala
grupper. Motesplatser kan inte langre i ett multikulturellt samhalle vara utformade efter
den svenska, vita medelklassens behov. Det ar ett mycket viktig att det multikulturella
kulturlandskapet beaktas i gestaltningen av landskapet. Trots att Sveriges gator och torg
inte har fysiska hinder genom staket och grindar har stadsrummets mentala vaggar
genom Kklasskillnader avgransat staden. De mentala rummen ar for en del stingda och
for andra 6ppna beroende pa inkomst. Vart sociala sammanhang, var bakgrund och plats
i samhallet avgér rummens begransningar och mojligheter. Den delade staden ar inte
bara administrativ utan ocksa fysiskt pataglig da kapital satts till forfogande i stadens
mer attraktiva omraden, de omrdden som fungerar som stadens skyltfonster. Det ar
dock viktigt att papeka att orsaken till den delade staden inte bara gar att att dndra
genom fysiska strukturer for det ar fortfarande de som har rad att vdlja som stdderna
idag tycks bygga for. Dock kan stadsplanering och gestaltning av en stad kanske vara ett
verktyg for att pa lang sikt bygga bort klyftorna. Miljo ar viktigt for att ma bra och om
miljon dr bra finns det trots allt forutsdttningar att ma battre. Min personliga
utgangspunkt i arbetet var att stadsmiljon som funktionell och estetisk plats ar viktig
som arena for en stads invanare. Observationerna av Gustav Adolfs torg, vilket jag
personligen uppfattar som ett mycket funktionellt torg utifran bade en rumsligt aspekt
men ocksad i ett socialt sammanhang, gav mig insikten att trots att torget ligger i mitten
av Malmos shoppingstrak ar det ett mycket offentligt torg. Tack vare sin storlek
mojliggor det olika funktioner sdsom busshallplats, utrymme for stérre aktiviteter samt
sitt- och vistelsemojligheter som inte ar direkt paverkade av konsumtion. Torg kan
darmed vara en plats for alla.

Sist men inte minst vill jag lyfta fragan om den politiska situationen, dar stader genom
varumarkesstrategier vill locka attraktiva invanare och investerare, ocksa kan innebara
en allmant o6kad standard i de offentliga miljéerna? Eller innebar den postmodernistiska
samhallsutvecklingen, att stider endast utifran ekonomiska vinningar planldgger
stadens ytor; en kuliss byggd pa shoppingcenter och arenor dir stadens varumaéarke
endast riktar sig mot attraktiva, kopstarka grupper? Oavsett finns det stor potential i
viljan att skapa en attraktiv stad bade ryktesmassigt och rent konkret bland annat
genom stadens utformning. Staden som foreteelse utgér sa mycket potential och ar, likt
Harveys citat fran sidan 15, en "arena for socialt och politiskt uppror, for mangfalden av
friheter, mojligheter, besvikelser; for passion och fortryck; for det yttersta vidsynta till
den mest inskrdankta trangsynthet; for vald, fornyelse och rekreation"(Harvey, 2011,
s.229). Likval bor stadens gestaltning och byggda miljé utga fran att hela staden far ta
del av effekterna av en framgangsrik stad. Lat oss dra slutsatsen att det investeras allt
mer i utformingen av vara offentliga miljoer for att staden ska bli allt mer attraktiv som
ett led i konkurrensen mellan stdder, regioner och linder. Finns det da inte en
skyldighet hos arkitekter och planerare att forvalta pengarna och genom en lokal
forankring se till alla invanares behov och darmed platsens fuktion? Kan en strategisk
och mansklig utforming och planering av den offentliga miljon vara ett verktyg for att
tillsammans med manga andra insatser forebygga segregering i vara stidder? Det ar
fragor for vidare forskning!
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5.1 Metoddiskussion

Da arbetet beror ett brett och stort dmne, dar varje kapitel sjalv hade kunnat std som
grund for en egen uppsats, hade det varit mojligt att pa ett mer kvalitativt sitt
undersoka bara stadens identitet eller stadsmiljéprogram och darmed ga in djupare pa
varje amne. Vil medveten om min breda infallsvinkel valde jag att forst behandla stadens
identitet pa ett mer Overgripande satt da jag, enligt mitt syfte med uppsatsen; ”/.../att
bdttre forstd stadsmiljoprogrammens funktion i arbetet med att skapa och férstdrka en
stads identitet.”, insag att jag behovde forsta och undersdka vad en stads identitet ar och
syftar till samt dess historiska bakgrund for att sedan forsta stadsmiljoprogrammets
funktion. Jag ansdg alltsa att forstaelsen for bakgrunden var av stor vikt for att vidare,
genom fallstudier, undersoka stadsmiljoprogrammens funktion i forhallande till
stadsmiljon. Darmed gjorde jag valet att lagga lika vikt vid en allméan definition av
stadens identitet och historia i forhallande till den mer exemplifierade delen som
undersoker om och hur identitet kan appliceras i stadsmiljon.

Resultatet av textanalysen av Malmos stadsmiljoprogram presenterades genom bilder
fran Gustav Adolfstorg dar jag forsokte se hur torgets form och funktion svarar till de
mal och riktlinjer som finns i stadsmiljoprogrammet. Resultatet baserades pa mina egna
iakttaganden och ar darfor subjektiva. For ett mer objektivt resultat borde daremed
ytterligare observationer goras.

5.2 Litteraturdiskussion

Valet av litteratur har utgatt fran bade svenska och utlandska forskare med inriktning pa
olika former av samhaéllsutveckling. Litteraturstudierna i uppsatsens forsta tva kapitel
utgar bland annat fran teorier av den internationellt vilkinda geografen David Harvey
och Richard Florida samt Anna Klingman vars teorier beskriver utvecklingen i det
postmodernistiska samhallet utifran en storre internationell synvinkel. Jag valde ocksa
litteratur fran svenska samhaéllsforskare sdsom Dalia Mukhtar-Landgren, Tove
Dannestam, Catharina Thoérn och Soéren Olsson vars forskning ar mer lokalt férankrad
och darfor applicerbar pa de svenska forhallanderna. Jag valde ocksa att utga fran Per
Svenssons bok Malmé: vdrldens svenskaste stad : en oauktoriserad biografi, 2011, for att
balansera forskningslitteratur mot en mer populdrvetenskaplig och platsanknuten
litteratur.

Det har delvis varit svart att definiera vad som har varit relevant for arbetet da
litteraturen jag anvant har varit bade vetenskaplig och icke vetenskaplig, som i sin tur
har varit tvarvetenskaplig eller valdigt specifik. Den blandade litteraturen har darmed
gjort det utmanande att halla informationen pa en allman och adekvat niva.
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