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Sammanfattning

Den svenska grisnaringens I6nsamhet har varit bristfallig l&nge.
Utgangspunkten i denna uppsats ar att marknadsféringen av svenskt griskott
paverkar lonsamheten genom konsumentens uppfattning som bildas fran
bland annat marknadsféringen och media. Syftet med studien ar att utreda
marknadsforingens budskap och dess paverkan och riktningar, vilka uttryck
man anvander fér budskapen. Hur man som konsument uppfattar budskapen
och hur producenten och produktionen framstélls i bild och text r centrala
teman. Tre olika aktdrer med tillhérande kampanjer valdes ut efter en
kartering av branschens riktningar och olika akt6rers marknadsforing: Scan
AB och Scan Rapsgris, Svenskt Kott AB och Gris by Sweden samt City
Gross och Griskronan. Det empiriska underlaget utgérs av foldrar och filmer

for kampanjerna samt respektive aktorers hemsida.

De mest centrala aspekterna i marknadsforingen faststalls i studien. Hur
man ger uttryck for dessa ar en del av analysen. Aspekterna &r bland annat
svenskhet, djurvélfard och god smak. Den goda smaken analyseras med
hjalp av Pierre Bourdieus begrepp smak (Carle 2007). Andra teoretiska
verktyg ar det kulturanalytiska verktyget “circuit of culture” eller “’kulturers
kretslopp” (du Gay 1997) och Anthony Giddens teori om ontologisk
otrygghet och tillit, samt risker och sékerhet (Giddens 1996).

Avstandet som finns mellan producent och konsument innebar att
expertgrupper maste ingjuta tillit hos konsumenten. | marknadsforingen
anvander man sig av olika uttryck, forestallningar och identiteter for att
lyckas med det. Studiens resultat tyder pa att konsekvensen av
marknadsforingen &r att avstandet 6kar mellan producent och konsument,
men ocksa att det uppstar ett avstand mellan griskétt som livsmedel och gris

som produktionsdjur.
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Abstract

The Swedish pork industry's profitability has been inadequate for a long
time. The premise of this paper is that the marketing of Swedish pork affects
the producers’ profitability through that the consumer's perception is formed
from different phenomena, to which marketing and media contribute.

The purpose of this study is to investigate the marketing message and its
impact and directions. How the producer and the production are

expressed are central themes.

Three different actors with associated campaign were selected after making
a map of directions and the various actors marketing: Scan AB and

Scan Rapsgris, Svenskt Kott AB and Gris by Sweden and City

Gross and Griskronan. The empirical material consists of

brochures, films for the campaigns and the actors” websites. The most
essential aspects of marketing are established in the study. How these
aspects are expressed is a part of the analysis. The aspects include e.g.
Swedishness, animal welfare and good taste. The good taste is analyzed
using Pierre Bourdieu's concept of taste (Carle 2007).

Other theoretical tools are the cultural analysis tool “circuit of culture” (du
Gay 1997) and Anthony Giddens' theory of ontological insecurity and
trust, risk and security (Giddens 1996).

The gap that exists between the producer and the consumer means that
expert groups must instill trust in the consumers. The marketing makes use
of different expressions, notions and identities in order to succeed. The
results of this study suggest that the consequences of the marketing is that
the distance between the producer and the consumer widens, but also that a

gap between pork as a food and the pig as a production animal is created.
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1 Inledning

”Att jobba pa vart sétt krdaver lite mer tid” - Scan Rapsgris
”En glad gris ar en god gris” - Svenskt Kott
”Darfor betalar vi mer for farskt svenskt griskott, men inte du!” - City Gross

Griskronan

Detta ar tre exempel pa marknadsforing av svenskt griskétt. Denna uppsats
handlar om att forsta budskapen som sands till konsumenten pa tre nivaer:
Explicita budskap, implicita budskap, samt sammanhangen man vill mana

fram och som man anspelar pa.

Jag har tittat pa olika former av marknadsforing, initiativ och kampanjer,
med bland annat reklamfilm och informationsfoldrar som material. Detta for
att fa syn pa forestallningarna som kommer till uttryck, pa de ovan namnda
nivaerna, i marknadsféringen. Liknande studier har gjorts (t.ex. du Gay et. al
1997), dock i min vetskap inte inom livsmedelsproduktion. Vilken bild man
ger och hur den uppfattas av konsument ar centralt i studien, liksom
producentens plats i marknadsfoéringen. Lonsamheten i svensk
grisproduktion ar sedan lange otillracklig. Studiens utgangspunkt ar att
marknadsforingen paverkar produktionens Ionsamhet genom att
konsumenten paverkas, men fragestallningen kretsar kring
marknadsforingens budskap, riktningar och paverkan. Avsikten ar inte att
tolka aktorernas intentioner med marknadsforingen, utan budskapen och

uttrycken for dessa.

1.1 Bakgrund

Kraven pa producent i och med certifieringar och den unikt stranga
lagstiftningen i Sverige ar hogre &n i 6vriga EU-lander. Samtidigt hamnar de
svenska grisproducenterna i blasvader i media dar debatten har pagatt om att
svenska grisar har blivit vanvardade. Den daliga I6nsamheten drev 105

grisproducenter till nedlaggning bara under perioden jan - feb 2011 (www,
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SJV 2011). Lénsamhetens problemgrund undersokte jag i en kurs 2011
(Hogre kursen i grisproduktion, 7,5 hogskolepoang) med regelverk och
certifieringar som ingang och fortsatter nu med en annan —
marknadsforingen av svenskt griskott och betydelsen for den svenska

grisproduktionen.

Min forforstaelse for branschen grundas i grisproduktion och producentens
roll i branschen eftersom jag ar uppvaxt pa en gard med grisproduktion. Jag
har férsokt moéta budskapen som konsument och vara medveten om min
forforstaelse, mitt tankande och eventuell subjektivitet (Ehn & Klein
2007:11). Marknadsforing som utgangspunkt i studier om grisproduktionens
Ionsamhet ar klent utforskat. Amnet &r angelaget och behéver

uppmarksammas och studeras genom olika perspektiv.

1.2 Syfte

Utgangspunkten &r att marknadsfaéringen av griskott har betydelse for hur
bilden av produktionen uppfattas av konsumenten. Syftet &r att utréna och
analysera vilka budskap avsandarna (aktorerna) anvander i ord och bild i
marknadsforingen.

Eftersom jag utgar fran att marknadsforingen paverkar konsumentens
uppfattning av svensk grisproduktion, vill jag veta hur producent och
produktion framstalls och vilket utrymme de far. Forhoppningen &r att fa en
battre forstaelse for konsumentens betalningsvilja och den otillrackliga
I6nsamheten. For att na malen stéller jag fragorna:

e Vad anvander man som marknadsforingsverktyg i bild och
text?

e Vad dr det for bild man visar och skapar, via text och bild, i
marknadsforingen? Vad foranleder det for forestallningar hos
konsumenten?

e Vad star budskapet for — vad representerar det? Hur hanger

innehall och uttryck ihop?
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2. Metod

Materialinsamlingen borjade med att utse ett antal aktérer vilka har gjort
marknadsforingsinitiativ eller kampanjer, och en uppféljning av dessa
genom mediebevakning. Hur marknadsfor och framstaller man griskott och
grisproduktion? Jag gjorde forst en karta dver branschen for att se
kopplingarna i stort och hur de olika aktorerna kan tankas forhalla sig till
varandra i egenskap av marknadsforare. Kartan med akttrernas kopplingar

minskade jag sedan ned till ett fatal storre aktorer vilka jag fann relevanta —

— o

en grovt forenklad bild.

H

frmt =———  [CITYGROSS

Svenskt —
kott

Figur 1. Kallor: Respektive hemsidor (2012-05-06).

Eftersom LRF inte gor egna marknadsféringskampanjer fungerar de som
komplement i min materialinsamling. Fokus hamnade slutligen pa tre
aktorer: Svenskt Kott AB, Scan AB och City Gross.

Kopplingarna &r enkla: Scan AB &r organisationsmedlem i LRF och
medagare i Svenskt Kott. Scans produkter saljs pa City Gross. LRF ar
medégare i Svenskt Kott och medverkar i City Gross initiativ Griskronan.
City Gross anvénder Svenskt Kott-markningen. Det ar dessa aktorers

kampanjer som jag har valt att tolka och analysera.

Jag har gjort telefonintervjuer med 5 aktorer for att fa feedback, information
och kontrollera uppgifter. Personerna representerar LRF, City Gross,

Véarmlandsgris som &r varmlandska konceptgrisar och ett samarbete mellan
9
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Konsum Véarmland och Scan, Svenskt Kétt samt Scans inkdpsbolag Svenska
Livdjur & Service (SLS) Scan.

Metoden ar av kvalitativt slag. Jag har arbetat med att soka forsta
sammanhang och samspel (mellan marknadsforing, producent/produktion
samt lonsamhet). Kvalitativ metod har beskrivits som att “enstaka
hdndelser och skenbart smd detaljer kan tillmdtas mycket stor vikt” (Thurén
2007:112), vilket dverensstammer med mitt arbete dar detaljer kommer att
framhavas for att tydliggora, forklara och forsta budskap. Budskapen har jag
arbetat med pa tre nivaer: Det forsta ar det som sags, skrivs och illustreras i
bild explicit, alltsa 6ppet. Det andra &r det som uttrycks implicit, det vill
saga underforstatt. Det tredje &r sammanhangen man vill frammana. Jag har

tolkat och analyserat pa alla dessa nivaer.

Den vetenskapliga litteraturen soktes innan, men ocksa samtidigt som sjélva
materialinsamlingen och sammanstallningen. Jag har fortlépande last
artiklar, kronikor, pressmeddelanden, bloggar och nyheter i media eftersom

det &r en del av hur bilden av grisproduktion framstélls.

2.1 Teori

For att analysera pa de tre nivaerna kommer jag anvanda mig av olika
teoretiska verktyg. Cultural Studies eller kulturanalyser ar en
tvarvetenskaplig gren dér man analyserar hur verkligheten representeras i
bl.a medier (Ehn & Léfgren 2009:11). Kultur har olika inneborder och
definieras foljaktligen olika. ”FOretagskultur” pratar man till exempel om
inom arbetsmiljo- och psykologi. | samband med analyser handlar
begreppet om de koder, forestallningar och vérden som vi manniskor delar
och anvander oss av medvetet eller omedvetet (Ehn & Léfgren 2001:9). En
del av kulturanalysen beskrivs av en figur, “’the circuit of culture” (ung.
kretsloppet av kultur) som sociologen Paul du Gay skriver om dar
representation, produktion, konsumtion, reglering och identitet ingar (du

Gay et al.1997:3).
10



Marknadsféringen av svenskt griskott — en analys av budskap

Elisabeth Hugne

- representation §
vl
/'/ \
l// \\\
/S \
/ 158 —»,\\\\
'/ s A\
- = \ = l
‘ regulation I / \ \ idenuity I
! - / \
0 \’ \ o
‘ [ ‘

N\ /

B 4

‘\\ o

N

/

' > |

\ //
% -— ~~—a

consumption production I
- 1 3

from Paul Du Gay, Production of Culture/Cultures of Production (London: The Open University), 1997

Figur 2: The circuit of culture.
Kalla: http://wac.colostate.edu/atd/articles/haswell2006.cfm (2012-05-14)

Produktion och konsumtion &r sjalvskrivet: det &r producenten och
konsumenten som star for de delarna av kretsloppet. Representation ar
marknadsforingen, som jag analyserar i text och bild eftersom bade bild-
och textspréak representerar de koncept och idéer man vill framfora (Hall
(red) 1997:1). Tecken och bilder maste tolkas &ven om bilden i princip
forestéller det man hanvisar till. Till exempel en bild som innehéller en
svensk flagga kraver en tolkning av varfor flaggan &r dar — vad man ger for
uttryck for svenskheten (ibid. 1997:19). Reglering/Regulation utgdrs av
lagstiftningen. Identitet/Identity handlar om vilka sorters grupper man riktar
marknadsforingen mot och att i reklam/marknadsforing forma personer att

identifiera sig med produkten.

Begreppet ontologisk trygghet myntades av Anthony Giddens och bygger pa
bl.a sékerhet och fara, tillit och risk, begrepp som berdr uppsatsen. Tillit —
att personer och ting ar palitliga — ar fundamentala for den ontologiska
tryggheten (Giddens 1996:91). Livsmedelssékerhet ar viktigt for

konsumenten men det finns faror dverallt i samhallet: datummarkning ska

11
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inge trygghet att du inte blir sjuk, sjukdomar kan spridas via livsmedel.
Produktionen sker langt fran konsumenten, urbaniseringen okar stadigt.
Konsumenten maste lita pa experterna, det vill sdga producenterna men
aven andra expertgrupper som ger en annan bild av livsmedelsproduktion
(ex. djurrattsaktivister eller myndigheter som Livsmedelsverket).
Konsumenten exponeras for olika bilder av livsmedel som olika
expertgrupper projicerar. Experterna ska inge trygghet och tillitskénsla. Det
kan dock bli svart for konsumenten att veta eller avgora vilken expert som
vet bast, vem man ska tro pa. Som expert ar man trovardig, men kan anda ha
fel (Giddens 1996).

Pierre Bourdieu om begreppet smak menar att valet av klader dr ett uttryck
for sociala och klassmassiga relationer pa grund av att ekonomin styr valet —
overklassen har rad med dyrare klader, och man kan distansera sig fran
andra grupper genom kladvalet (Carle 2007:387f). Jag 6verfor begreppet pa
valet av griskott i denna uppsats, och analyserar med hjélp av Bourdieus
smakbegrepp bokstavligen (smaken pa griskétt).

Narrativanalys har ocksa anvants, dock som metod snarare dn teori, for att fa
en bredare bild av hur producentens framstélls i marknadsfoéringen.
Narrativanalyserna innebar i korthet att jag ser, med en metafor, pa
reklamen som en saga dar en hjalte med ett uppdrag finns. Hjalten stoter pa
hinder, skurkar och har hjalpare pa vagen till att klara uppdraget.
Narrativanalysen kan goras pa olika sétt beroende pa vilken aktér man utgar

fran (Kvale & Brinkmann 2009) vilket tydliggors i avsnitt 3:6.

2.4 Aktorerna

2.4.1 City Gross och Griskronan

City Gross 6ppnades for forsta gangen 1993 och ingar i Bergendahl Food
AB. Griskronan ar en kampanj fran City Gross som framst pagick under ett

par veckor varen 2011 och innebar att City Gross betalar en krona extra for

12
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varje Kkilo farskt griskott som inkops. Griskronan betalas fortfarande ut
(Anders Karlsson, City Gross 2012-04-16). LRF stdder detta initiativ och
har bidragit med information och fakta for underlaget till kampanjen
(Margareta Aberg, LRF 2012-04-10).

Jag har anvént material om Griskronan som finns pa hemsidan
www.griskronan.se. For att se filmen kan man t.ex sdka pa “griskronan”pa
www.youtube.com. Jag har dven anvant LRFs information som finns pa

deras hemsida. Griskronan syns i detaljhandeln och riktas till konsument.

2.4.2 Svenskt Kott AB och Gris by Sweden

Ombildades frén Svenskt Kottinformation AB, vilket har varit verksamt
sedan 1983, till Svenskt Kott AB 2010. Svenskt Kott dgs av bransch- och
intresseorganisationer och slakterier, exempelvis dger LRF 27 % och Scan
AB 16%. Svenskt Kétt informerar och kommunicerar nyttan med svensk
kottproduktion. De har initierat Svenskt Kott-méarket (garanterar 100 %
svenskt kott: fott, uppfott, slaktat och styckat i Sverige) som alla
handelskedjor numera anvander. City Gross var forst i detaljhandeln att
boérja anvanda det. Mérkets initierades tillsammans med Svenskt Kott,
Axfood, Bergendahls, ICA, KF och LRF (http://www.svensktkott.se/ 2012-
05-02). Till mitt material hor hemsidan som ocksa har en blogg, en folder
och en reklamfilm vilka hittas pa www.grisbysweden.se. Gris by Sweden ar
ett projekt med Svenskt Kott och svenska elitkockar som handlar om att
anvénda svenskt griskétt som ravara i Bocuse d’Or/Kock-VM 2013. Gris by

Sweden riktar sig till konsument via kockar.

2.4.3 Scan AB och Scan Rapsgris

Scan &r ett varumarke som &gs av Scan AB och har funnits sedan 1899.
Scan AB &gs i sin tur av den finska koncernen HKScan. Scan har ett
inkdpsbolag, SLS (Svenska Livdjur & Service), som har 14 000 leverantorer
(www.sls.scan.se 2012-05-02). Fran Scan anvander jag Scan Rapsgris samt
deras hemsida dar ocksa foldern hittas. Den 17 april 2012 slappte Scan i ett

pressmeddelande pa hemsidan nyheten att Rapsgrisen lanseras inom
13
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restaurang och storhushall (http://www.scan.se 2012-04-17). Rapsgris ar

ursprungligen ett finskt koncept. Rapsgris kommer lanseras i butiker under

hosten 2012 och darmed ocksa rikta sig mot konsument.

2.4.4 Grundcertifiering Gris

En branschdverenskommelse om tredjepartscertifiering som innebér att

grisproducenter bevisar att de uppnar en specifik standard - kraven enligt lag

och branschens krav — och en kvalitetssakring (www.grundcert.se 2012-05-

03).

3 Marknadsforingens budskap

Nedan foljer ett exempel pa utsagor och tolkning, tagna ur de tre olika

aktorernas marknadsforing: Scan hogst upp, Svenskt Kétt och sist City

Gross. Genom att faststalla nyckelord i utsagorna har jag identifierat

aterkommande teman som de olika aktérerna anvander i marknadsféringen.

Utsaga Nyckelord Tolkning

”Att jobba pa vart satt | Tid Djurvélfard — kvalitet —

kréaver lite mer tid” tid/mervérde -
svenskhet

”En glad gris 4r en god | Glad, god Svenskhet - djurvalfard

gris” — mervarde - gott

samvete — kvalitet

”Darfor betalar vi mer
for farskt svenskt

griskdtt, men inte du!”

Betala, svenskt

Svenskhet —
djurvélfard — mervérde

- gott samvete —kvalitet

Figur 3: Exempel p& marknadsforing, dess nyckelord samt en snabbtolkning av nyckelord

3.1 Svenskhet

Foldern om Scans Rapsgris innehaller bilder pa tillagat och otillagat kott,

14
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rapsfalt, kockar samt levande grisar. Pa forsta sidan star rubriken “Rapsgris
— en helt naturlig nyhet fran Scan”. Styckningsdetaljerna av Scan Rapsgris
som finns for restauranger att upphandla gar under benamningar med
svenskheten skyltad: svensk benfri kotlett, svensk benfri karré, etc. Pa
hemsidan synliggors svenskheten genom den svenska garden som finns i
bade text och bild, med den typiska réda stugan med snickargladje pa
verandan. Fa bilder pa grisstall och producenter férekommer pa hemsidan
liksom i foldern. Producenten, hittills &r det en, av rapsgrisarna finns med i
en bild (och text) i foldern. Det &r narhet och &kthet mellan Scan och kott
men ocksa mellan Scan och djur man forsoker formedla i text. Scan kopplar
sig sjalva till djuren. De fungerar som experter pa griskétt och det ska hos

konsumenten foranleda tillit till Scan som kottexpert (Giddens 1996).

Underlaget till detta fann jag under perioden 2012-03-27 - 2012-04-19.
Strax dérefter gjordes hemsidan om. D4 tillkom fliken M6t ndgra gardar”
dar man kan lasa nagra rader om svenska Scangrisgardar. Mest ar det &r
kottet, dvs produkten man visar. Man vill sélja, maximera vinsten, men for
att lyckas med det maste produkten fa en mening och tilltala konsumenten.
Detta gor Scan genom att skapa en identifikation mellan produkten och
konsumenten. Svenskhet &r ett attribut som avser tilltala svenska
medborgare, vilket ju innebar en stor grupp. Som du Gay uttrycker det (fritt
oversatt): reklam far handelsvaror att tala (du Gay et al. 1997:25).

Bilden man sander ar svensk gemytlighet och rustika levnadsforhallanden.
Den réda stugan som finns pa hemsidan, med snickargladje pa verandan
representerar svensk landsbygd och kultur, en trygghet och ett bevarande av
kulturarvet som stugan &r. Det spelar inte nagon roll hur mycket vi ser upp
till personerna i reklamen om vi inte kan sétta in oss sjéalva i reklamens
roller. Man behéver lata konsumenten kunna identifiera sig med produkten
— griskott - och for att lyckas med det anvéander Scan sig av uttryck for
svenskhet. Man later géra detta genom att ge konsumenten en bild av
landsbygd och lantbruk med den klassiska roda stugan som har statt pall i
15
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decennier: den &r svensk och den ar palitlig, precis som griskéttet. Dessa
likheter ar viktiga i marknadsforing for att ge produkten mening (du Gay et
al. 1997:24f). Manga manniskor kan tanka sig en stuga pa landsbygden —
det &r snart sagt trendigt — men jag tvivlar pa att manga kan identifiera sig
med grisproducentrollen. Det verkar inte vara efterstravansvart eller
lockande att vara bonde eftersom man inte marknadsfér den svenska bonden

som ett uttryck for svenskhet.

Konsumenter som véljer produkter fran Scan, véljer Scan for att det ar
svenskt och inte for att det &r just varumarket Scan. Scan marknadsfor god
kvalitet och svenskhet, och konsumenten som véljer Scan forknippar
svenskheten med god kvalitet. God kvalitet ar i sin tur forknippat med god
smak. Viktigt for konsumenten i och med Scan-valet &r &ven djurvélfard
(http://ams.orbelon.com/slf/pdf/srp0245001.pdf 2012-04-03). Valet ar alltsa
inte en foljd av att man forknippar Scan med hdg djurvélfard, utan att
svenskt kott &r i forlangningen forknippat med bra produktion. Scan framfor
inte vikten av de svenska bondernas 6verlevnad, trots att det ar i hdgsta grad
angeléaget for dem. Finns inte svensk produktion kommer inte Rapsgris-
konceptet kunna fortsatta, inte heller svenskheten i varumarket Scan, utan

importkott kommer da att utg6ra utbudet.

Scan &r sedan 2007 finskagt och har i ar, 2012, borjat importerat finska
smagrisar och ett annat koncept ar pa gang, Hansakott (kott fran de olika
HKScan-landerna - Baltikum, Polen, Finland, Sverige), vars kott inte heller

ar av svenskt ursprung.

> - Vi dr ett internationellt féretag som jobbar i flera lander, istéllet for att importera finskt
griskdtt att anvanda i produktionen sa importerar vi nu finska smégrisar som ska anvéandas
som importkétt i produktionen”

Sara Hoff, kommunikationschef pa SLS Scan, Jordbruksaktuellt 2012.
(Jordbruksaktuellt www.ja.se 2012-04-17)
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Scan kan utnyttja varumarkets svenskhet - varumarket ar just svenskt. Men
man verkar inte helt fraimmande infor att utnyttja
finskheten/internationaliteten i foretaget (smagrisimport, Hansakétt). Pa
SLS hemsida skriver man att ”den frimsta anledning till importen av
smagrisar ar att fortsatta halla uppe vara produktionsvolymer for att kunna
ha en svensk produktion dven pa sikt” (http://sls.scan.se 2012-05-07). For
den svenska producentens del finns inga alternativ — man kan inte bedriva
produktion enligt EU-standard eftersom det forst och frdmst strider mot
svenska lagar, men ocksa mot Grundcertifiering Gris. Scan har valt att bryta
mot certifieringens regler i och med importen av smagrisar. Aven om man
kan berattiga importen pa ett vis med att det rader smagrisbrist, rader inget
tvivel om att det missgynnar svenska smagrisproducenter om finska
smagrisar tar 6ver det utrymme som de svenska smagrisarna behover.
Risken finns att det &ven skadar konsumentfértroendet for varumarket Scan.
Som konsument kan det vara forvirrande - nar man ska skilja pa varumarket
Scan, som enbart saljer svenskt, foretaget Scan AB som ér finskagt, och
formedlingsbolaget SLS Scan, som importerar finska smagrisar men ska
inte sdlja dem som svenska. A andra sidan bryr sig kanske inte konsumenten

om finskheten i foretaget.

Mycken fokus i bilderna i Rapsgrisfoldern ligger pa att framhava
gemytlighet och ska framkomma som en synonym till svenskhet.
Grisproducenten (eller bonden, som man likt andra séndare av
marknadsforing lite forlegat valjer att bendmna yrket) sitter i grisboxen
tillsammans med grisarna. Han har kontakt med dem, grisarna ser nyfikna
och lugna ut. Djurhalsan ser oklanderlig ut, vilket bonden ocksa sager att
den &r. Han ler mot kameran. Det ar kul med grisar. Grisarna har fin halm -
stro som de ska enligt lag ha. Det ar inte trangt i boxen &t de fyra grisarna.
Sa har kan verkligheten mer eller mindre se ut, men i en modern
konventionell produktion i storre skala &r det betydligt stérre boxar med fler
grisar &n vad man kan se i denna bild. Det &r enligt min erfarenhet inte
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vanligt att det finns tid att sitta med grisarna i boxen. Produktionsdjuret gris
blir hér néstan som ett keldjur. Romantiseringen eller ”drombilden” &r dock
inte sa pataglig som den skulle kunna vara. I den konventionella
produktionen - dar kottet inte far kosta for mycket och dar producenterna
konkurrerar mot billigare utlandskt - gar grisarna inomhus hela livet. Man
portratterar inte grisarna utomhus i Rapsgrisfoldern (forvisso ar det inte
Rapsgris ekologiskt) utan visar dem i den miljo de lever i — en grisbox.

En annan bild &r tagen pa ett rapsfalt i motljus. Bilden kan tilltala och riktas
till egentligen vem som helst: det ar vackert, sommar, varmt, solnedgang
eller soluppgang, landsbygd och lantbruk. | forgrunden syns nagra lysande
gula rapsblommor. Rapsen &r en del av produktionen — man ger precis som
med grisboxbilden inte riktigt den klassiska drombilden av sommar pa
landsbygden. Den riktigt klassiskt romantiska landsbygden &r snarare lika
med den bild som Astrid Lindgren ger i bocker som Barna i Bullerbyn. |
Rapsgrisfoldern finns daremot en aker med raps som ska bli rapsolja. Den
klassiska bilden skulle ocksa kunna ha forestallt en d&ng med betande djur
(alltsa oftare kor) och floristisk mangfald.

Budskapet man sénder &r att lantbruk ar vackert och néstan enkelt. Darmed
hamnar grisforetagarnas anstrangda ekonomiska situation i skymundan. |
samma bild skriver man ”En ny sorts gris med godare smak”
(Rapsgrisfoldern). Med denna nya gris vill man sétta Sverige pa den
gastronomiska varldskartan med den smakinnovation som Rapsgrisen ska
innebdra. Svenskheten ska ut i gastronomivarlden.

Ett viktigt tillagg om Scan och svenskhet, som uppdagades forst efter min
analys hade gjorts, ar att HKScan redovisade det forsta kvartalet 2012 en
forlust pa 7,7 miljoner euro, ca 69 miljoner kronor. Scan ABs forlust var 50
miljoner svenska kronor. VDn pa Scan, Denis Mattson, sager i Land
Lantbruk att ”det dr sa pass allvarligt att vi maste ifrdgasitta och virdera

svenskheten i varumarket Scan” (http://www.lantbruk.com 2012-05-13).

Idén om att Scan inte &r frammande infor att &ventyra —ifrdgasitta”-
svenskheten &r av detta att doma inte obefogad. N&r Hansakott lanserades
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var svenskheten i varumérket Scan fortfarande viktigt. Nu nér forlust har
redovisats, verkar detta kunna omprioriteras.

Rapsgrisen och svenskheten ska ut i gastronomivérlden, men om
svenskheten ska ifragasattas och importk6tt kommer in i varumérket blir

effekten snarare den motsatta: utlandskt koétt ska in i gastronomisverige.

I Svenskt Kott ABs Gris by Sweden ér den svenska grisen synonym med:
1. Sundhet, vilket menas i flera avseenden: aveln &r klok och
langsiktig, liksom djuruppfédningen, och djurskyddslagen
framstalls som en garant for detta.
2. Friskhet, i och med restriktiv antibiotikaanvandning och det
relativt lga sjukdomstrycket (t.ex salmonellafritt).
3. God kvalitet, som ocksa avser flera aspekter: grisens liv med

goda forhallanden ger god kvalitet pa kottet.

Att kampanjen heter Gris by Sweden tyder dock pa internationalitet och
man siktar med kampanjen pa att synliggora svenskt griskott med sin
utmarkta kvalitet i andra lander. Foldern om Gris by Sweden finns pa
hemsidan (www.grisbysweden.se 2012-04-18.). Framsidan &r minimalistisk,
en bl framsida med guldgul grisknorr och texten ”Gris by Sweden”.
Knorren representerar den svenska grisen och dess goda hélsa som foljer
med svenskheten. Meningarna ar korta och ofta utan bisatser vilket ocksa ar
av minimalistiskt stuk, passande svensk trendighet. Gris by Sweden gor som
synes svenskheten parallell med flera andra attribut: svenskt ar sunt, friskt
och gott. Det minimalistiska spraket — avsaknad av tillsatser - anspelar pa

kottets naturlighet, ocksa det utan tillsatser.

City Gross marknadsfor svenskt griskétt genom kampanjen Griskronan
(www.griskronan.se). Griskronan marknadsfor svenskhet genom att City
Gross aktivt tar avstand fran fryst importkétt, tar bort det fran butiken och

ersatter med svenskt. City Gross tar, genom LRF, del av att informera om
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Griskronan avstand fran danskt och tyskt kott (http://www.Irf.se 2012-04-
02). De vill inte att den svenska grisnaringen ska ga under och da maste
bonderna fa hjalp: pa hemsidan papekar man att manga grisbonder har lagt
ned sin produktion och City Gross hjalper till genom att ge en extra krona
per kilo farskt griskdtt som de koper in. Det &r inte konsumenten som betalar
en krona extra for varje kilo farskt griskott. Jamfor detta med Konsum
Vérmland, som jag fragade om det &r konsumenten som betalar de extra
kronorna som Varmlandsgrisen innebér, och fick svaret att konsumenten ar
inte beredd pa att betala ndgonting mer (Klas Olsson, Konsum Varmland
2012-04-12).

Pa Griskronans hemsida skriver man att de hoppas att kunna trygga
utvecklingen och paverka marknaden sa att fler i handelsindustrin hanger pa
initiativet. Aven om intresset for kott med svenskt ursprung verkar 6ka ar
det ”ingen som hoppar pa direkt” (Anders Karlsson, City Gross 2012-04-
16). Griskronans marknadsforing ligger bra i tiden. De ger lattillgénglig
information pa hemsidan och har ett modernt tillvagagangssatt. Man kan
t.ex “gilla” Griskronan pa Facebook, och skriva pa ett 6ppet brev for

grisndringen. De utnyttjar moderna forum for att nd ut till konsumenten.

I reklamfilmen om Griskronan (hittas pa hemsidan) ser man en gris springa
fran ett utlandskt, gratt slakteri belaget i ett ruskigt industriomrade. Den flyr
till Sverige. Val i Sverige skingras molnen, landskapet 6ppnas, asfalt och
industri forsvinner. Har skiner solen och det & sommar. Grisen springer
over en prunkande aker till den svenska garden. I bakgrunden star kor i en
hage. Ett tjockt lager halm véntar i en 6ppen lada. Har finns ett bra liv.
Svenskheten understryks med den svenska flaggan vajande i flaggstangen -
svenskheten blir synonym med god djurhélsa och ett gott liv som gris, for
grisen vill ju vara har. Ur texten kan man utlésa att uttrycken for svenskhet
representeras av starkt djurskydd genom lagstiftning, till skillnad fran i
Tyskland och Danmark. Det ar den svenska bondens fortjanst att djuren mar
bra (http://www.Irf.se 2012-05-04) sa djurvalfarden som foljer med
svenskheten representeras av producenten. Darfor vill man att den svenska
20


http://www.lrf.se/Garden/Djur/Gris/Griskronan/
http://www.lrf.se/Garden/Djur/Gris/Griskronan/

Marknadsféringen av svenskt griskott — en analys av budskap

Elisabeth Hugne

bonden ska finnas kvar. Drombilden for grisen ar tydlig — den kommer till
en 6ppen lada full med halm och ser valdigt n6jd ut, till skillnad fran Scans
rapsgrisar som lite mera verklighetstroget visas leva i en grisbox (med det

inte sagt att rapsgrisarna ser missnéjda ut).

Ett implicit budskap i filmen ses nér grisen kommer till Sverige, till det
oppna landskapet. Det ar svenska producenter som haller landskapen 6ppna
hér i Sverige, och ger svenska arbetstillfallen — det &r av samhélleligt
intresse att producenterna och produktionen finns kvar. Man anspelar pa det
gemensamma samhallsansvaret pa Griskronans hemsida ocksa:
konsumenter maste gemensamt hjélpas &t att bevara den svenska

grisnéringen.

Den gemensamma namnaren i de olika kampanjerna &r att man vill skapa en
koppling mellan djurvalfard och svenskhet. Den svenska garden ar gemytlig
och inbjudande. Sverige ar ett bra land for djur liksom ménniska. Man
marknadsfor “en drom”, en livsstil eller till och med en identitet, pa
landsbygden. Aven du — konsumenten — kan pa bo eller tminstone 4ga en
rod stuga med snickargladje. Valjer du svenskt griskott, i enlighet med Gris
by Sweden, viljer du att vara sund och frisk, for det &r kottet ocksa. Det &r
ju allmént betraktat som en bra livsstil att vara sund och frisk. Véljer du att
handla kott pa City Gross, valjer du att stodja den svenska grisen som har ett
bra liv. Djurvélfarden presenteras som ett mervarde. Det leder oss till nasta
rubrik.

3.2 Djurvalfard

Djur ska enligt djurskyddslagen 28 ”behandlas vil och skyddas mot onddigt
lidande och sjukdom” (SFS 1988:534). Den svenska djurskyddslagen
tvingar producenter till att producera med hogre kostnader &n producenter i
andra lander. De storre kostnaderna &r inte alltid sjélvklara for konsumenten
— medan lagen, som foranleder svensk djurvélfard, &r sjalvklar i

marknadsforingen. Maojligheten att vélja svenskt i framtiden star pa spel,
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nagot LRF ndmner pa hemsidan (2012-05-04). Grisproducenten behéver
okad I6nsamhet, annars vantar ett fatal alternativ: Byta slakteri, konkurs,
byta inriktning eller tumma pa de svenska mervardena — djurvalfard - i
produktionen. Det sistnamnda far uteslutas eftersom det knappast gar att
leverera till slakterier da. Om djurhalsa- och valfard &r en av anledningarna
till att valja svenskt bor detta visas i reklamen for svenskt kétt. Vet man inte
som konsument varfor man betalar mer, dvs & omedveten om mervdrdena,
upplevs inte mervérdena som vardefulla for den som slutligen ska betala for
dem. Om s ar fallet finns inte det upplevda mervéardet hos fler &n
producenten, vilket ju gor dem vérdeldsa — ”mervéirdeslosa”. Men ar det
verkligen sa?

Djurvélfard som marknadsféringsverkyg ar relativt sekundart i
Rapsgrisfoldern. Ledorden ar hélsa och smak (http://www.lantbruk.com
2012-04-17). Man skriver i foldern att grisarna har gott om utrymme och
halm. De mar bra av rapsolja i fodret — de véxer bra, har blanka harremmar
och haller sig valdigt friska. Ur djuromsorgssynpunkt ar detta dock ganska
diffust. Med att véxa bra brukar man allmént mena att véxa snabbt, men inte
heller for snabbt. Blanka harremmar &r inte ett vedertaget tecken pa god
djurhélsa. Man avslutar om djurhélsan mera generellt med att grisarna
héller sig valdigt friska”. Konsumenten forvantas inte kunna gora de sakliga
bedémningarna, men forvantas daremot lita pa de experter som uttalar sig i

marknadsforingen.

Scan &r fortfarande avhangiga av att svenska grisproducenter finns, och om
den svenske grisforetagaren inte far betalt for mervardena som man
producerar finns nagra alternativ (som namns ovan: byta inriktning, byta
slakteri, konkurs eller att tumma p& mervarden i produktion). De tre forsta
missgynnar Scan; ingen svensk producent — inga svenska mervérden. Att
tumma pa mervarden ar alltsa i princip otdnkbart med tanke pa
djurskyddslagstiftningen och Grundcertifiering Gris (se avsnitt 2.4.4).
Grundcertifiering Gris, som initierades av slakteribranschen, ndmns inte i
Scans Rapsgrisfolder. S6ker man pa orden ”Grundcertifiering Gris” pa
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hemsidan far man noll traffar (2012-05-04). Om man hade anvant
Grundcertifiering Gris i marknadsforingen hade det sannolikt forsvarat for
Scan att legitimera importen i konsumentens dgon, atminstone for den
konsument som véljer varumérket Scan som svenskhetsgaranti
(http://ams.orbelon.com/slf/pdf/srp0245001.pdf 2012-05-07).

Gris by Sweden-foldern préglas av koncist ordalag och en del information &r
implicit. Att grisen far ha knorren kvar pa svansen &r ”Virldens tydligaste
tecken p4 att en gris har det bra”. Mellan raderna syftar man pa de
varldsunika djurskydds- och utrymmeskraven: knorren finns kvar for att
grisarna inte uppvisar svansbitningsbeteende da vi har lag pa stromedel och

det &r forbjudet att kupera svansen.

”Det kénns drligare for en sjdlv da” sdger en kock i reklamfilmen och syftar
pa att grisen har haft ett bra liv. Maria Forshufvud, VD pa Svenskt Kott,
séger att vi har duktiga uppfodare, respekt for djuren, bra produktion och
stark djurskyddslagstiftning. ”En glad gris, dr en god gris” skriver man i
foldern. Grundcertifiering Gris anvands inte i Gris by Swedens kampanj. P4
hemsidan finns ingen sokmotor, men pa Svenskt Kotts hemsida kan man
ladda ned en trycksak om certifieringen
(http:/lwww.svensktkott.se/aktuellt/vill-du-veta-mer-om-svensk-
grisuppfodning 2012-05-04). Grundcertifiering Gris a&r som Svenskt Kotts
trycksak papekar ett kvitto pa gott djurskydd. Anda utnyttjar man inte
certifieringen i marknadsforingen. En méjlig anledning — i alla fall jAmfort
med andra aktorer - till att City Gross inte anvander Grundcertifiering Gris
som lockmedel i sin reklam, &r att certifieringen inte beror City Gross. A
andra sidan skulle kanske argumentet om djurvalféard fa ytterligare tyngd om

certifieringen — kvittot pa god djurhalsa - var med i marknadsfcringen.

Pa Griskronans hemsida papekar man precis som Gris by Sweden att ingen
svanskupering far forekomma i Sverige, det finns en lag om strémedel och
att fixering av suggor endast sker undantagsvis. LRF skriver om djurhélsan
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att “nér vi véljer svenskt siger vi ja till att djuren ska ha det bra och ja till
svenskt lantbruk™ och grisarna har fatt ha ett lugnare, friare och roligare liv

&n i andra l&nder (http://www.lrf.se 2012-05-04). Precis som likheter ar

viktiga for konsumenten for att forsta meningen med produkten, &r
skillnader viktiga att markera ocksa. Skillnaden markeras mellan den
svenska produktionen med god djurvilfard, fran den utlandska produktionen
vars djur har det samre pa grund av mindre utrymme, svanskupering med
mera. Utan jamforelsen hade det varit svart att visa varfor den svenska
djurvalfarden ar battre an annan. Jamforelsen blir darmed central for att
kunna dvertyga konsumenterna att vélja svenskt kott fore (jfr du Gay et al
1997).

Samtliga aktorers bilder pa grisar forestéller allra oftast ett fatal djur.
Grisarnas levnadsutrymme &r ett viktigt uttryck for djurvalfarden i
marknadsféringen. De olika aktdrerna skriver gdrna om de generdsa
utrymmeskraven i Sverige. Griskronans film har en gris, Rapsgrisens folder
har beskurna bilder dar man ser nagra djur men inte hela boxen, och Gris by
Sweden har inga djur i foldern. Daremot i Gris by Swedens film far man se
en sekvens med grisar: tillvaxtgrisar, diande grisar i grisningsbox, l6sdrift,
samtidigt som grisproducenten pratar om kottkvalitet. Bakom honom ser
man diplom som hanger pa vaggen. Producentens yrkesprofessionalitet far
komma fram i denna film (mer om detta i avsnitt 3.6). Uttrycket for
producenten som professionell yrkesperson — expert som Giddens (1996)
skriver om - bidrar till trovardiga budskap i marknadsforingen, eftersom
konsumentens tillit harleds dnda till borjan av produktionskedjan déar dven

det goda samvetet har sin borjan.

3.3 Gott samvete

Viéljer du svenskt kott valjer du kott fran grisar som har haft ett bra liv och
som du kan dta med gott samvete. Gott samvete ar enligt Svenskt Kott lika
med gott kétt. Problemet kvarstar dock om man inte vet att grisen har haft

det bra och pa vilket satt. Hur ser produktionen ut, vem skéter om djuren?
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Vem har det konkreta ansvaret over djurens halsa? Finns detta med i bilden
som man ger av den svenska grisproduktionen? | en rapport fran 2010
(Andersson et al. 2010) skriver man att det kan vara svart fér konsumenten
att veta om djurvalfardskraven uppnas och han/hon istéllet maste lita pa
informationsgivaren. Det blir svart att framgangsrikt ta ut ett hdgre pris om
konsumenten inte vet varfor man ska betala ett hdgre pris (Andersson et. al
2010:44). Djurvalfard &r viktigt for konsumenten. Det blev tydligt i
mediadebatten om vanvard i grisproduktion 2009. Mediedebatten gjorde
skada framst genom att ifragasatta den hoga djurvalfarden och darmed hota
betalningsviljan. Forutsatt att man tror/vet att djurvélfarden &r hog borde
konsumenten kunna antas ha en hogre betalningsvilja (Andersson et al.
2010:31). Det goda samvetet blir ytterligare ett mervarde som man kan unna
sig. Man koper kott av “ritt” ursprung. Implicit i marknadsforingen finns
budskapet att kottet smakar béttre om det kan &tas med gott samvete. Men
eftersom man anvander sig av kockar som formedlare av budskapet haller
man ryggen fri pa ett satt. Om konsumenten skulle lyckas mindre val i koket
med kottet, finns risken att du som konsument och som inte &r professionell
kock har misslyckats med tillagningen. Det &r i sadant fall inte kottet som &r
bristfalligt. Kockarnas deltagande har darmed tva syften i det har
sammanhanget. A enda sidan lockar de med att man med svenskt griskott
kan kanna sig som en masterkock. Skulle man & andra sidan misslyckas i
koket, ar det inte kottets fel utan att man da som kock inte ar tillrackligt
skicklig. Gott samvete foranlett av gott, svenskt kott ar emellertid inte de

enda aspekterna som avgor smakupplevelsen. Vad &r da god kvalitet?

3.4 Den goda kvaliteten

For konsumenten &r ursprung en av de viktigaste faktorerna for atkvaliteten
(Hoffman 1998). Kvalitet, specifikt svensk kvalitet, ar ett genomgéaende
tema i marknadsforingen hos samtliga aktorer.

Bilderna i Scans Rapsgrisfolder formedlar med dess enkelhet, exempelvis
ett par kotletter med lite rosmarin, salt och olja, att detta ar enkelt att tillaga.

Foljaktligen ska det vara latt att lyckas med Rapsgrisen, vilket man ocksa
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skriver. Men det ar inte bara enkelt — det &r ocksa en smakupplevelse utover
det vanliga. Rapsgrisen ar kvalitativ, innovativ och unik. Dess kott ar ett
utmarkt alternativ till adla detaljer fran lamm och not. Griskott ar billigare
att upphandla men kan av en restaurang séljas till samma pris som de adla
lamm- och noétdetaljerna. Fortjansten blir hdgre for restaurangen vilket &r
fordelaktigt for krégarna. Rapsgrisen dr som man skriver “bade god och

16nsam att ha pad menyn”.

Det ér en "stryktéalig rdvara med hog sékerhetsmarginal”, med "mycket
hogre kvalitet 4n standard”. Kottet ska séledes innebéra en stor skillnad i
kvalitet jamfort med vanligt svenskt griskétt. Kvaliteten som man
marknadsfor att Rapsgris innebéar representeras av enkelhet, nyhet och
smak— det dr innovativt och det stérsta som har hant svenskt griskott sedan
Piggham, som utvecklades av Scan for drygt 30 ar sedan.

| det tidigare namnda pressmeddelande fran 17 april uppmanar Scan att
fraga efter rapsgris nasta gang man ater pa restaurang - da garanteras man
»mort och smakrikt kott fran svenska bonder” (vilket kan tillaggas ar ett
syftningsfel, kottet kommer fran svenska grisar). Enligt Scans tester ar
”kottet frdn Rapsgrisen dr mérkbart saftigare, morare och mer smakrikt 4n
vanligt griskott” (http://www.lantbruk.com 2012-04-17).

Under rubriken ”Varfor kdpa négot annat 4n en svensk gris?” sdger kocken
Christian Hellberg i Rapsgrisfoldern att tveksamhet radde i koket mot att
anvanda svenskt griskott, och att det har pratats om att det ar svart att lyckas
med svensk gris. Vanligt svenskt griskétt hamnar i skuggan av Rapsgrisens
ypperlighet. Han séger att man kan kanna pa smaken att en gris har haft det
bra, samtidigt som vanligt svenskt griskott har tenderat att ha en for intensiv
smak: Man kan kanna pa smaken att grisen har matt bra, menar Hellberg.
Nar djuren inte gjort det kan man bland annat kdnna en sét och oangendm
smak. Sa har det varit med gris tidigare i Sverige, da kottet nastan varit for
intensiv i smaken. Med detta insinuerar man att den vanliga grisen inte
riktigt haft det tillrackligt bra, eftersom smaken, som blir sét och oangendm
om djuret inte matt bra och ”sé har det varit med gris tidigare i Sverige”.
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Valen av adjektiv i respektive citat ar intressanta da man havdar att
rapsgriskéttet a ena sidan ar smakrikare an vanligt griskott,  andra sidan
har vanligt griskott tenderat att ha for intensiv smak. Smakrik och intensiv
smak har egentligen inte helt olika betydelser — men en betydlig skillnad
finns har da det vanliga griskottets smak &r intensiv vilket framstélls som
negativt, medan smakrikhet har en positiv klang. Rapsgrisens kvalitet ar
sarskild fran — béattre &n - vanlig gris. Kvalitet ar har synonymt med
smak/smakrikhet, innovation och enkelhet.

Insinuationen att svenska grisar inte har haft det tillrackligt bra strider mot
det man annars marknadsfor: att den svenska djurhélsan ar utmarkt. Jag kan
inte hitta information om att omsorgen och skétseln av Rapsgris utmérker
sig fran vanlig konventionell produktion. Det star inte heller att rapsolja i
fodret tar bort eventuell intensiv smak som uppstar nar grisar inte mar bra,
sd min tolkning &r att rapsgrisar har det battre &n vanliga grisar.

Motsagelse finns inte enbart i detta utan aven i att man papekar att det inte
ar svenska djuromsorgen man amnar anvanda sig av for att fa konsumentens
intresse, utan hélsa och smak (se ovan namnda artikel i Land Lantbruk).
Rapgrisen marknadsfoérs som en smakinnovation vilken innebér en
smakskillnad fran vanligt griskétt som en gastronom — konnéssor inom kott
— kan ké&nna. Skillnader &r som bekant viktiga att betona i marknadsféring
(se du Gay et al.1997), och med den franske sociologen Pierre Bourdieus
teori om smak kan forstaelsen for Scans sérskiljande mellan deras
Rapsgrisar och vanliga konventionella grisar fordjupas ytterligare.
Rapsgrisen sérskiljs fran vanlig gris for att "smakeliten” ska lockas.
Smaken fungerar som ett symbolvéarde som féranleder konkurrens mellan
konsumenterna. Rapsgrisen ar en forndmlig markesvara, precis som vissa
kladesmarken. Den markerar din goda smak som konsument och
symbolvardet distanserar dig fran andra smakgrupper — du tillhér
”smakeliten” (Carle 2007:390, 397f).

Gris by Swedens ord om den goda kvaliteten pa svenskt griskott star i
kontrast mot Scans ord, att det tidigare var svart att lyckas med det.
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Personligen undrar jag vilken tidpunkt som avses med i bérjan” och
“tidigare”, nagot jag inte har hittat svar pa (majligen syftar man till innan
Rapsgrisen lanserades, eller kanske Piggham, alltsa for cirka 30 ar sedan).
I Gris by Sweden-filmen sdger kocken Paul Svensson att det svenska
griskottet r det mest hogkvalitativa - det &r en liten gémd skatt, har inga
lasningar, en valbevarad hemlighet som behéver komma ut till allmén
beskadan. Man papekar att svenskt griskott ar valdigt latt att jobba med i
alla dess former. Kottet ar i Gris by Swedens marknadsféring luxuést och
grisens liv har varit ovanligt pakostat. Man spar inte pa krutet i nagot led,
fran aveln till kéttdisken rader toppklass. En grisproducent ar med i filmen
och séger att uppfodningsmetod, mat och avelsprogram har gjort kottet gott.
Det svenska griskottet ar valdigt bra och arbetet férbattras standigt. Maria
Forshufvud, VD pa Svenskt Kott AB, medverkar ocksa och namner att det

svenska kottet ar bra kott.

Syftet &r att framhéva inte bara att kottet ar utmarkt, utan aven
grisproducenterna; vi har de absolut basta grisproducenterna i Sverige. Det
ar sjalvklart att produktionen ar hogkvalitativ for det ar svart att tanka sig att
en dalig produktion ger bra kétt. Man soker na konsumenterna via kockar
och till viss del via producent. Det som ska 6vertyga ar deras
professionalitet. Kockar i varldsméstarklass skulle knappast varken anvanda
eller marknadsfcra en ravara som inte ar saker ur livsmedels- och
kvalitetssynpunkt. Kockarna vill jobba med svenskt griskott och sétter
exempel for hur konsumenten kan och kanske till och med bér géra. De vill
alltsa ha svensk gris som ravara i tdvlingen Bocuse d’Or och har siledes
initierat idén, for att kvaliteten &r inte sérskilt kdnd (Elsmark 2012-04-18
muntligt) — den svenska kvaliteten borde komma ut i ljuset och bli synlig fér
allménheten. Den goda kvaliteten &r ”en hemlighet” - ett uttryck som
mystifierar saval kottet som produktionen (for bada gar ju under epitetet
utmarkt). Kockarna har upptackt den utmérkta hemligheten och det borjar
bli dags for konsumenten. Kvalitet ar synonymt med kéttets exklusivitet och
man anvander ord som vackert, elegant, ljust och ungt. Det representerar
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ocksa en bra produktion. Uttrycken for kvalitet skiljer sig som synes mellan
aktorerna. Avelsarbetet omnamns, en for kvaliteten viktig faktor.

Producenten far ocksa erkannande for sitt arbete for den goda kvaliteten.

Grisens livskvalitet ligger explicit i fokus i Griskronan snarare &n kottets
kvalitet. Det ar underforstatt att kvaliteten pa kottet redan ar bra eftersom

djurvalfarden ar sa god i Sverige. | reklamfilmen sager en rost:

Vi vill att grisar ska ha det bra. Dérfor betalar vi en krona mer for kilo férskt svenskt
griskott vi koper. Men det behdver inte du géra. Du behover bara vilja att handla pa City

Gross.”

Man jamfor med de andra EU-landernas lagre krav, pa vilket lagre priser
foljer. Det ar underforstatt att eftersom vi i Sverige har restriktiv
antibiotikaanvéndning &r kvaliteten liksom sékerheten hog. De svenska
griskultingarnas knorrar far vara kvar. Griskronan tar dven in producentens
livskvalitet, eftersom man papekar att dver 120 grisbonder har tvingats
lagga ned sin verksamhet sedan arskiftet.

”Vet du om att antalet svenska grisbonder minskar drastiskt?”
(www.griskronan.se 2012-04-19). Man vill ha kvar den svenska
produktionen och dé maste grisproducenterna fa battre I6nsamhet. Okad
I6nsamhet leder till hogre livskvalitet for producenten, men for det ska vi
inte tumma pa djurens livskvalitet. Kvalitet &r en bra produktion dar man tar

hansyn till bade grisens och bondens liv.

3.5 Tid, naturlighet, exklusivitet och hantverk

Pa Svenskt Kott-bloggen - ett lattillgangligt och modernt
marknadsforingsforum — kan man lasa bland annat om kétt som trend. Det
har aldrig nagonsin varit sa inne att ata kott som nu
(http://lwww.svensktkott.se/blogg 2012-04-18). Man riktar sig direkt till
konsumenterna med bloggen och informerar om kott som livsmedel,

grisproduktion, kottkvalitet, med mera. Har kan man se och l&sa om en
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vanlig dag som grisskoétare, t.ex om inseminering. Det &r bland andra en
kottgesall och en grisskodtare som gastbloggar; det vill sdga
kunniga/professionella yrkespersoner. | Gris by Sweden-filmen uttalar sig
professionellt klddda kockar i professionell koksmiljé om svenskt griskott-
och produktion. Man anvander ord som vackert, elegant, ljust, ungt. Kottet

ar en upplevelse. De formedlar med bilder och ord exklusivitet.

Allemansratten och hantverk anvands ocksa som marknadsforingsverktyg.
En vit tallrik, ofarlig och hygienisk, med en spannande kottratt, vilar pa en
badd av granris. Man signalerar att det ar naturligt men ocksa tryggt och
sékert att ata svenskt kott. Bilderna utgor en tydlig kontrast till det anseende
grisen har som smutsig, man kan exempelvis anvénda ”lortgris” som
skallsord. Bilden av griskott som ett sdkert livsmedel rimmar illa med
grisens rykte som smutsig. Det levande djuret kan inte fa utrymme i bilden
av svenskt griskétt for da riskerar man att konsumenten far en uppfattning
eller forestallning om att kottet ocksa ar smutsigt. Grisens liv separeras fran
begreppet kott for att kottet inte passar in dar grisen lever — i stallmiljo. |
miljon som grisen vistas finns gédsel, halm och damm. Denna miljo ska inte
forknippas med det rena och sakra kottet. Eftersom smuts ar sa negativt
laddat i var kultur, blir det viktigt att visa upp griskéttet som rent (jfr Ehn &
Lofgren 2001:56f).

| foldern forestaller bilderna uteslutande matratter. Maten ligger pa vita
tallrikar i olika former men bakgrunden som tallrikarna ligger pa varierar
mer. Det &r granris, is, bjorkved, sten och mossa — precis i linje med den
svenska kérleken till djur och natur, och svenskheten betonas aven i bilder.
Allemansratten ar liksom den svenska grisen en unik ratt(ighet) och bada
borde vara lika sjalvklara. Svenskheten far en ny dimension: den svenska
allemansratten &r lika unik som den svenska grisen — och vice versa.
Bourdieu uttryckte om trender och modernitet, att ”det dr producentens

séllsynthet som skapar produktens séllsynthet”. (Carle 2009:390). I foldern
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skriver man att den svenska grisen &r just sallsynt, vilket alltsa ska skapa en

attraktionskraft hos produkten.

Gris by Sweden tar lagstiftningen som marknadsféringsvapen till en ny niva
- lagen #r som en “filosofi” och aterspeglar den svenska karleken till djur
och natur. Man skriver att Sverige dr ett stort land med en liten befolkning
och stora ytor av orérd natur — natur som vi enligt allemansratten far rora
oss fritt i. FOljt av detta l&ser man att den en svenska grisproduktionen ar
liten men var djurskyddslag kraver att grisarna far mer utrymme &n i dvriga
EU-lander. Paralleller dras mellan vart utrymme i naturen och grisarnas
storre utrymmen i den svenska produktionen - att allemansratten och var
karlek till djur och natur har foranlett djurskyddslagens omsorgsfulla natur.
Den svenska grisen &r precis som allemansrétten exklusiv. Exklusiviteten ar
parallell med svenskheten, som i sin tur &r synonym med naturlighet och
frihet. Frihet anspelar ocksa LRF pa géllande Griskronan:

”Den dag vi blir helt beroende av importerat kétt forsvinner bade chansen
att vélja och méjligheten att paverka hur djuren mar.” (http://www.Irf.se
2012-04-02). Det medvetna och fria valet star i framtiden pa spel om
konsumenten inte gor aktiva val i nutid. Valfrihet ar en viktig del av
vardagen - ingen vill bli tvingad att kopa ett livsmedel. Att gora ett aktivt
och medvetet val ar vasentligt for att bibehalla det goda samvetet. Frihet ar
ett implicit budskap; allemansratten innebar utéver exklusivitet ocksa frihet.
Vi har valfrihet att rora oss i naturen och an sa lange ocksa mojligheten att
valja kott av svenskt ursprung - att vélja gott samvete. Visst vill vi kunna
gora det i framtiden ocksa? Darfor bor man valja svenskt kott redan idag,

hér finns ingen tid att forlora.

I Rapsgrisfoldern finns bilder forestéllande olika kéttdetaljer, en del
tillagade med recept och en del otillagade. Andra bilder forestaller kockar i
arbete, grisproducenten tillsammans med grisarna, ett styckningsschema,
samt ett rapsfélt. De otillagade delarna, stekflask och kotletter m.m, ligger
inte pa kliniskt rena ytor utan morka skarbraden eller bord i tra, redo for
31


http://www.lrf.se/

Marknadsféringen av svenskt griskott — en analys av budskap

Elisabeth Hugne

tillagning. Det ar enkelt och gar snabbt — kan tid sparas kan pengar sparas.
Den svenska trenden tenderar att vara ganska minimalistisk i andra forum,
med vitt och gratt och lite sterila omgivningar. Sa ar inte fallet med mat -
hér ser det mera rustikt ut. Kottet finns & ena sidan inom en rustik trygghet
och hemtrevlighet, & andra sidan i den professionella koksmiljon (som med
borstat stal tenderar se lite stelt — men trendigt - ut) hos kockarna. Det ar inte
fullstandig livsmedelssékerhet man férmedlar med bilderna, utan smak och
innovation. Kockar inger med deras profession en trygghetskansla. De &r de
sjalvklara experterna i det har sammanhanget. Duger det svenska griskottet
at kockarna borde det duga at konsumenten. Kottet gar att lita pa. Tillit ar en
viktig del av den ontologiska tryggheten. Tillit innebér forlitan pa att ndgon
eller ndgot har en viss egenskap, alltsa kottets egenskap sakerhet.
Okunnighet ger upphov till skepticism eller oférsiktighet, s& om nagon &r
osaker star kockarna till forfogande med sin expertroll. De ska dvertyga

konsumenten att griskdtt som livsmedel &r tryggt och sékert (Giddens 1996).

Scan skriver pa hemsidan att svenskt kétt kommer fran djur som har det bra.
Stallpersonalen tar storre hansyn &n vad som krévs enligt lag, och “att jobba
pa vart sitt krdver lite mer tid.” (http://www.scan.se 2012-04-19). Vem &r
det som lagger ned extra tid? Bade Scan och producenten. Denna extra tid
ingar i det vi kallar det svenska mervardet. Tid & som bekant dyrbar. *God
mat tar sin goda tid” (ibid. 2012-05-03). En bild i Rapsgrisfoldern forestéller
en bit sidflask med salt och svartpeppar bredvid (och en rapsblomma
ovanpa), och signalerar att det ar enkelt att tillaga kottet. Tid ar vardefullt
och &r det enkelt att laga Rapsgris tjanar man tid pa att inte behéva krangla
eller misslyckas. Tid flaggas som ett mervarde. Det som féranleder en higre
kostnad ar bland annat att djurskotarna/producenterna lagger ned mer tid i
den svenska produktionen, ndgot man inte far reda pa av Scan. De svenska
mervardena produceras av producenten och séaledes star denne for
kostnaden. Det dr ocksa de som uppréatthaller djurvalfard- och hélsa,

eftersom de skoter djuren. LRF skriver: ”De svenska bonderna har ansvaret
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for sina djurs valfard, och de ar stolta 6ver den.” (http://www.Irf.se 2012-05-
04)

3.6 Sagan om grisproduktion: Producentens plats i

marknadsféringen

Den svenska grisproduktionen ar ingen framgangssaga. Man kan se pa
”sagan om grisproduktionen” pa flera olika sétt. Ett satt att forsta
producentens plats i marknadsféringen ar genom narrativanalys, dar man
kan uppratta en hjélte respektive en skurk i beréttelsen. Hjélten har ett
uppdrag eller mal och rakar pa svarigheter pa vagen dit. Rollerna varierar

beroende pa vilken aktor man utgar fran. (Kvale & Brinkmann 2009)

Scan tillskriver sig rollen som "hjilte” i sagan om grisproduktionen, men
jag menar att den faktiske hjélten ar grisproducenten och denne star i stort
sett osynlig i bakgrunden. ”Skurken” &r i abstrakt mening EU eftersom det
ar till EU Sverige maste forhalla sig med lagstiftning om fri konkurrens och
dito handel. Deras lagre priser utgor ett hot mot den svenska hjalten.

En konkretare skurk ar konsumenten, som inte ar beredd att betala for de
svenska mervardena utan garna véljer efter billighet snarare &n ursprung
(svenskhet). | ett snavare perspektiv, forutsatt att producenten ar hjalten, ar
skurken svar att peka ut. Sannolikt ar det samverkande svek fran skurkar —
en enda aktor gar inte att anklaga for den daliga Ionsamheten och den sa

kallade griskrisen”.

| City Gross kampanj ar bonden en anonym person, atminstone sett till bild.
Detta ar en foljd av att de, precis som Scan, marknadsfor produkten kott,
inte producenten av kott. Anda &r grisproducenten narvarande i texten pa
Griskronans hemsida: man moéts av fragan Vet du om att antalet grisbdnder
minskar drastiskt?

Vad som har foranlett detta marknadsforingsinitiativ ar uppenbart och syns

direkt nar man 6ppnar hemsidan. Vi behéver stddja de svenska bénderna for
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att vi ska ha majligheten att vélja svenskt i framtiden ocksa. Man kan &ven
har tala om hjélte och skurk, dar marknadsféringens sandare, City Gross, ar
hjalparen. City Gross hjalper hjélten att fullfélja uppdraget: rédda
grisndringen fran att dé sotddden, eller atminstone raddas fran de utlandska
konkurrenterna (uttryckligen namnda ar Tyskland och Danmark), som ar
skurkarna. Den svenska bonden ska finnas kvar och ha ett gott liv (behdver
béttre ekonomi) och grisar ska vara svenska for de har ett gott liv. Nar man
valjer svenskt kott véljer man kott fran en gris som har haft ett bra liv,
dérmed kan man &ta med gott samvete, men dessutom gynnar du den
svenska bonden. Du blir som konsument pa City Gross en hjélte for bade

grisen och grisproducenten.

Rapsgrisens bild av grisproducenten &r en vit medelalders man. | 6vrigt ar
producenten inte direkt narvarande. Svenskt Kott ar innovativa och
formulerar i vackra ordalag kring lagstiftning i férhallande till den svenska
mentaliteten. P& deras hemsida har de en ung tjej som ar grisforetagare med
texten “Handla gott frin svenska bonder” bredvid. Svenskt Kott har inga
mojligheter att gora TV-reklam pa grund av att de har en helt annan budget
an exempelvis ICA (Jenny Elsmark, Svenskt Kott 2012-04-18). Producenten
finns i Gris by Sweden-filmen men fokus ligger rent visuellt pa grisarna. Ur
marknadsforingens perspektiv &r det séllan producenten som ar hjélten. Men
om man ser konsumenten som “skatten” i sagan kan svenska saval som
utlandska producenter, vilka bada vill ha konsumentens fértroende (och
pengar), kan marknadsféringens aktorer ses som hjélpare till hjélten — for ur
detta utgangslége ar producenten hjalten. Dock tror jag inte att det &r sa
reklamernas budskap uppfattas utan sjalva aktorerna i sig uppfattas vara
hjaltarna i sagan. Producenten ser inte mycket ut for vérlden i sagan om

grisproduktionen.

4 Avslutande diskussion

Den drombild man marknadsfoér av landsbygd och lantbruk skapar eller
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utékar avstandet mellan producent och konsument. | detta avstand finns
ocksa den potential som gor det majligt att skapa en drombild kring det
svenska griskottet. Dagens lantbruk dr hogteknologiska och det &r ofta stora
foretag som bedriver verksamheterna. Grisproducenten ar en foretagare men
det visas inte i marknadsfoéringen. Jag ser det som en av anledningarna till
avstandsbildandet: avsaknaden av grisproducent- och produktion i media
och marknadsforing. Ocksa benamningen av yrket kan vara en anledning.
En mera korrekt bendmning for ett seridst och professionellt intryck skulle
enligt mig vara grisforetagare- eller producent. Det ar inte bara kocken som
&r professionell, utan dven grisproducenten. | Svenska Akademiens Ordlista
ar kock en person som yrkesmassigt lagar mat pa restaurang. For bonde,
jordbrukare eller lantbrukare ger man ingen definition. Kock som yrke
representerar renhet och denna renhet ska inte blandas ihop med det
smutsiga grisstallet som producenten jobbar i. Med detta menar jag for att
ge ett exempel att det &r hogst osannolikt att vi i marknadsforingen far se
griskott som styckad och féardig produkt avbildas i ett svinstall. Det passar
inte in utan ar snarare makabert och skulle formodligen orsaka obehag. (Ehn
& Lofgren 2009). Man skiljer pa representationen av grisproduktion i
marknadsféringen for att konsumenten har en storre nérhet till kockar &n
producenten. Kockar finns dverallt i matlagningsprogram och bocker. Hur
ofta syns grisproducenter i TV, det vill sdga i program dar yrket och
professionalitet star i centrum? Forestallningen om grisproduktionens
smutsighet star i kontrast till kockarnas renhet. Konsumenten maste kanna
fortroende och tillit till kottet, och ett rent och tryggt kott ska da inte
associeras med grisstall eller smutsighet. Kott passar inte in dér (ibid.
2009:57). Kockarnas nérhet till dels koksprofessionalitet och hygien, dels
konsument gor kockarna av marknadsféringen att déma till en lampligare
kanal for att na konsument och fa fortroende sa att konsumenten képer
produkten som marknadsfors. Man separerar pa sa vis gris fran griskétt och

skapar ett i min mening onddigt avstand.
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Fick konsumenten se de olika sorters manniskor som faktiskt arbetar med
grisproduktion ocksa representera sjalva grisproduktionen i Sverige, kanske
ocksa intresset Okar eftersom olika sorters konsumenter da kan relatera till
produktionen. Reklam som fungerar far oss att identifiera oss med de

typer av manniskor eller situationer som avbildas i reklamen (du Gay et
al.1997). Man anvénder ofta djurskyddslagen som marknadsforing - finns
intresset for vem det ar som skoter grisarna, uppratthaller den vérldsunika
djurhélsan och foljer lagarna? Det skulle kunna legitimera djurskyddslagen
som marknadsfaringsinitiativ och konsumenten kan da tro pa det de ser
eftersom det ar verkligheten. | dagsléget finns lagar och krav i ena hornet,
som kontrolleras av myndigheter och tredjepartscertifieringar, och

produkten i affaren star i andra hornet. Hur tog den sig dit?

Grisproducent &r inte ett typiskt yrke eller typisk grupp som ar enkelt for
alla att identifiera sig med. Det &r heller ingen stor grupp. Producenten &r
knappt identifierad med griskétt i marknadsforingen. Producenten ar
forknippad med grisen, griskottet &r narmare forknippat med kocken &an
producenten. Drombilden ter sig olika i olika avsédndare av
marknadsféringen, och det finns olika drémbilder: den roda stugan, den
svenska naturligheten och friheten, det goda samvetet, smakeliten.

Pa grund av svarigheten att identifiera konsumenten med producenten i
marknadsfdringen, anvander man helt sonika inte producenten som ett

uttryck for grisproduktion.

Drombilden ar som sagt inte sa pataglig som den skulle kunna vara, men
fortfarande ar det en drom man soker sélja. En kdttkonsument som
prioriterar djurvalfard borde rimligtvis vélja svenskt och vara beredd att
betala for de mervarden som ingar i svenskheten enligt marknadsforingen.
Djurvalfard kostar. Efter att noggrant ha granskat och analyserat dessa
reklamer funderar jag éver varfor man marknadsfor produktionen som
gemytlig och anspelar pa smaskalighet och landsbygd. Precis som
benamningen av yrket (bonde), tycker jag att det i bilderna ser nagot
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forlegat ut ndr det i verkligheten &r avancerade system i dagens
verksamheter. Till och med uttrycken for svenskhet — vilka det finns i
mangder av — forknippas tatt med gemytlig landsbygd och djurproduktion.
Tror konsumenten pa det, och finns det en anledning till att délja den
effektiva produktionen? Produktionen fortjanar att tillskrivas mervardena
som ges uttryck for: djurhélsan- och vélfarden &r god, kvaliteten ar hog,
producenterna &ar duktiga. Svenskt Kott informerar om nyttan med svensk
kottproduktion och kan anvénda duktighet i marknadsféringen. Bilden av
detta uttryck for djurvalfard ar emellertid nedtonad — om producenten inte
har tid att sitta i grisboxen kanske konsumenten i varje fall kan bli medveten
om att grisarna mar bra eftersom producenterna kan, vill och gor ett bra
jobb. Konsumenterna leds till att lita pa kockarnas omddme (se avsnitt 3.5)
men jag menar att tillit behdvs till producenterna och deras omdémen ocksa.
Duktighet och yrkesskicklighet kan bli, precis som djurvalfard, god kvalitet

och gott samvete, en del av svenskheten.

Olika expertgrupper ger olika bilder av kott, grisproduktion och
grisproducent. Alla uttryck i marknadsforingen anvénds for att 6vertyga
konsumenten om kottets sakerhet (ur kvalitets-, livsmedelssynpunkt, m.m).
Detta gors ur olika perspektiv, varierande med vilken aktor det &r och vem
man riktar sig till. Mitt syfte &r inte att vardera vilket budskap eller uttryck
som ar bast. Dock undrar jag hur val man nar fram till konsumenten — hur
mycket man “tror” pa marknadsforingen. Det finns andra expertgrupper som
visar en annan bild av produktionen och livsmedel. Jag tror att om man ska
lyckas Gvertyga konsumenten behovs dennes tillit, i synnerhet med tanke pa
avstandet mellan konsument och producent. Dar okunnighet finns behdvs
tillit (Giddens 1996). Det man havdar i marknadsféringen maste vara
trovérdigt i konsumentens 6gon. For att lyckas med detta i sin tur tror jag
foljaktligen att trovérdigheten kan tka om de expertgrupper som ger en
(felaktigt) negativ bild motbevisas. Verkligheten behdver i min mening
skildras pa ett trovardigt och ur marknadsféringssynpunkt saklart ocksa
effektivt satt. Fragan ar om drombilden beh6vs?
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