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SAMMANFATTNING

Svenska not - och lammkattsproducenter har lange varit pressade av det utlandska kottet
som idag har 50 % av marknaden. For att forbattra dessa siffror har LRF tagit fram en
livsmedelsstrategi med malet att vaxa med en procent om aret till skillnad fran tva
procent minskning som varit fallet de senaste aren. Problemet idag &r att LRF inte har
tillracklig kunskap om vilka mervarden som finns representerade i butik samt hur man
ska utnyttja dem som finns pa béasta sétt. Denna uppsats ska soka svar pa vilka
mervarden som idag finns i butik samt i vilken utstrackning de forekommer. Med hjélp
av forskningsfragorna: Vilka detaljer av nét och lamm séljs det mest av i butikerna? Hur
ar dessa detaljer mérkta med mervardesinformation? VVad har mervardesmarkningen for

samband med priset pa varan?

For att 6ka forstaelsen for vad begreppet mervarde star for inleds litteraturstudien med
en genomgang av detta samt LRFs egna modell for mervarde. | LRFs livsmedelsstrategi
har de tagit fram ”Akthets modellen” som ar uppdelad i tva huvuddelar: inneboende
mervarden och omgivande faktorer. Inneboende mervarden utgors av direkt
produktionsrelaterade faktorer som bonden har stor kontroll 6ver. Omgivande faktorerna
anvands for att stodja de inneboende mervardena men kan inte ersétta en produkts

inneboende mervarden. Exempelvis Ursprung, Produktionsmetod och Kvalité.

For att soka svar pa forskningsfragorna har 32 observationer gjorts i dagligvarubutiker i
Skane och Falkoping. Resultaten av undersokningen ar omfattande och presenteras i
form av tabeller och figurer samt statistiska analyser.

Undersokningen visar att viss mervardesmarkning bidrar till 6kat pris av enskilda
kottdetaljer. Tydligt ar att Ekologiskt, SvensktKott, Narodlat, Hangmorat, samt
ursprungslandets flagg ar mervardesmarkningar som okar priset pa nét - och lammkatt i
butik.



SUMMARY

Swedish beef and lamb producers have long been pressured by imported meat that today
has 50% of the market. To improve these figures, LRF has developed a food strategy to
grow one per cent per year as opposed to two per cent reduction as the case has been in
recent years. The problem today is that the LRF does not know enough about what
added value is represented in the store and how to exploit them in the best way. This
papers goal is to seek answers to what added value products currently are available in
stores as well as the extent to which they apply. With the help of the research questions:
Which cuts of beef and lamb are sold the most in stores? How are these items marked
with value added information? How dose value added labels effect the price of the

commodity?

To increase the understanding of the concept added value represents the literature study
will open with a review of added value and LRF's own model for added value. The
LRF's food strategy has developed an "authenticity” model, which is divided into two
main parts: intrinsic value and environmental factors. Intrinsic value consists of direct
production-related factors that the farmer has extensive control over. Environmental
factors are used to support the inherent added values but cannot substitute for a product's

intrinsic value.

To seek answers to the research questions 32 observations have been made in grocery
stores in Skane and Falkoping. The result of the survey is very comprehensive and
presented in the form of tables, figures and statistical analyzes.

The survey shows that some value added labeling contributes to increased price of meat
individual details. Clearly, Organic, Swedish Meat, Local produce, Tenderized, and the
origin country's flag are the value adding labels which increase the price on beef and

lamb products.



INLEDNING

Bakgrund

Svenska not och lamm producenter har l&nge varit pressade av importen av utlandskt
kott som idag har 50 % av marknaden (Ingvarsson,2011 sid 8). Detta kan vi vanda pa
genom att generera information om konsumenternas kopbeteende. LRF har tagit fram en
strategi som anger att den totala primarproduktionen ska véxa men en procent om aret
till skillnad fran tva procent minskning som varit fallet de senaste aren (LRF, 2011). For
att na detta mal har LRF tagit fram en strategi i tre delar, det galler namligen att se
mojligheterna, hitta vagarna samt samverka och kommunicera for att na malet pa en

procent tillvaxt per ar.

Se mojligheterna innebar att man ska 6ppna sina 6gon och inte bara stirra sig blind pa
det gamla vanliga utan se vad som finns utanfor ladan. Vi blir inte farre pa denna jord
utan befolkningen vaxer hela tiden och med detta dven behovet av mat, vilket ger
mojlighet att exportera vara produkter och pa sa satt fa battre Ionsamhet. Ett annat satt ar
att skapa ett mervarde for sina produkter pa den svenska marknaden sa att man kan ta
mer betalt eller salja mer av sina produkter. For att lyckas se mojligheterna behdvs
information om hur den globala marknaden paverkar producenterna samt hur

konsumenter agerar i butik, vad de vill képa samt vad de faktiskt koper (1bid).

"Vi sitter fast i gamla monster... det sitter i huvudet... en jantelagskénsla att inte fa vara

stolt 6ver det man gor™ Citat fran ett dialogmate (lbid, sid 22).

Hitta vagarna handlar om att tillgodose kundernas behov béttre &n vad andra fOretagare
kan. For att komma dit maste man ha vélfungerande marknader som &r
konkurrensutsatta sa att matbonderna ska kunna forhandla till sig sa bra priser som
mojligt. Till exempel genom att anstélla kunnig arbetskraft och satsa pa unga
entreprendrer som kan hitta véagar for att minska arbetskraften per producerad enhet, da
den svenska I6nenivan ar hog.

Ny forskning och utveckling kan bidra stort till detta genom att finna nya vagar for att



oka skordarna och da konkurrenskraften gentemot andra landers produktion standigt
Okar. En annan viktig vag till marknaden dr att visa vilka mervarden svensk produktion
har. Konsumentundersokningar visar att svenskt ursprung pa ravaran ar en viktig faktor
men det finns fler mervarden man kan lyfta fram, som ekologiskt och ndrproducerat. Det
finns en stark trend att ursprung och &kthet ar viktiga for kunden vilket innebér att
konsumenten ser garden som den viktigare delen i vardekedjan. Kan man knyta
mervardet till garden blir det lattare for producenterna att fa mer betalt for sina
produkter. Det &r viktigt att fA med sig industrin och dagligvarukedjorna pa det har
genom att oka direktleveransen fran lokala leverantorer av t.ex. nét- och lammkott. En
till trend &r att svenskarna borjar dta mer pa restauranger och kan dar paverka vad de vill
ha for ravara. Sju av tio svenska krdgare tror att mat pa narproducerade ravaror kommer
att 6ka i framtiden. Gardars direktforsaljning okar hela tiden, har galler det att man ar
duktig pa att marknadsfdra och ha en god logistik samt en god relation till kunderna sa
de kommer ater och rekommenderar andra att kopa. Genom att lyfta fram de unika
mervardena med svenska produkter till exportmarknader skapar man viljan att betala
mer for svenska produkter. En 6kad export smittar troligen av sig pa den inhemska
marknaden vilket gor att producenterna blir mindre beroende av de stora

dagligvarukedjorna som kan ge en starkare position vid prisférhandlingar (Ibid).

For att forverkliga malen i livsmedelsstrategin behdver kraften i hela LRF frigoras
genom att samverka och kommunicera. Att féra en dialog med konsumenterna och flytta
fokus fran pris till kvalité ar en viktig faktor i debatten. Genom att knyta till sig
ambassadorer i from av lantbrukare, kockar och andra inflytelserika personer som
foresprakar svensk smak och kvalité kan man skapa stort intresse. Samverka for storre
effekt innebér att LRFs medlemmar maste vaga arbeta ihop i storre utstrackning samt att
LRF behdver utveckla sina relationer till fler organisationer, féretag och offentlig sektor

for att na framgang (Ibid).

”Jag kanner mig hog pa inspiration och hela huvudet ar i kaos av allt jag vill géra nu pa
en gang... jag ar helt saker pa att vi kan lyckas... tillsammans... bara det att vi mots sa
har™ Citat fran ett dialogmate (lbid, sid 43).



Problemet idag ar att LRF inte har tillrdcklig kunskap om vilka mervarden som finns
representerade i butik samt hur man ska utnyttja dem som finns pa bésta satt. Genom att
avvanda LRFs livsmedelsstrategi ska denna uppsats soka svar pa vilka mervarden som
idag finns i butik samt i vilken utstrackning de forekommer. Genom att ta reda pa detta
kommer kunskapen om vilka mervardesmérkningar som anvénds idag ¢ka samt deras
relation till priset pa varan. Denna uppsats kommer ocksa att generera kunskaper om

svenskt not- och lammkaétts forséljningsvolymer och varde i pris.

’Vem vet vad som ar mervarde, bara kunden kan avgéra vad som ar mervarde” (LRF,
2011)

Mal

Med hjalp av tidigare litteratur och undersokningar i butiker kommer detta arbete att ge
svar pa. Vilka olika mervardesméarkningarna som idag forekommer i butik och i vilken
utstrackning. Undersokningen kommer ocksa att belysa vilken inverkan mervardes
markning har pa priset. Okar eller minskar priset nar kottet &r ursprungsmarkt,
héangmorat, har recept, ar ekologiskt eller har annan information om djurens uppfédning.

Fragor jag ska belysa i mitt examensarbete ar.

Vilka detaljer av not och lamm séljs det mest av i butikerna?
Hur &r dessa detaljer markta med mervardesinformation?

Vad har mervardesméarkningen for samband med priset pa varan?

Syfte

Detta examensarbete syftar till att generera kunskaper om mervardesmarkning pa
svenskt not - och lammkott. Genom att studera och observera vilka mervarden som idag

anvands som forsaljningsargument pa forpackningar i dagligvarubutiker, vilka



mervarden som vanligast forekommer kommer arbetet generera kunskaper om

mervardesmarkningens volym och varde i pris.

Avgransning

Avgrénsningarna i denna undersokning ar till de fem storsta dagligvarubutikerna ICA
(Maxi), Coop (Forum), Axfood (Willys, Hemkop) och Bergendals (City Gross). Malet
ar att genomfora observationer i sa manga butiker som majligt i Malmé/Lund omradet
samt i Falkoping med ett minimum pa 30 stycken butiker.

Antalet produkter som undersékningen avser kommer att vara begrénsade till sju
stycken kottdetaljer: Koéttfars, Innanlar, Fransyska, Ryggbiff, Entrecote, Rostbiff samt
Oxfilé. Dessa kottdetaljer ar utvalda for att tacka upp bade lagprissegmentet i handeln

samt de dyrare premiumbitarna.

Disposition

| kapitel ett har vi diskuterat bakgrund, mal, syfte och avgransning i arbetet. | kapitel 2,
litteraturgenomgangen, kommer relevant information som hjalper oss att forsta
problemet battre att presenteras samt liknade undersokningar inom detta omrade. |
kapitel 3 kommer metod och metodval att presenteras. | kapitel 4 kommer resultatet av
undersdkningen att presenteras for att senare diskuteras i kapitel 5 med hjélp av kapitel

2. | kapitel 6 kommer slutsatser och vidare forskning att presenteras.
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LITTERATURGENOMGANG

Mervarde

Vad ar kundvéarde och vad ar mervarde? Det ar oerhort svart att definiera kundvarde och
mervéarde da dessa ar dynamiska begrepp som hela tiden utvecklas (Kalifaf, 2004).
Kundvarde kan ses som de fordelar kunden far mot de uppoffringar han maste géra for
att inhandla en produkt. Den vanligaste definitionen pa kundvérde &r "inte vad
producenten satter in, utan det kunden far ut en vara” (Chernatony, Harris, & Francesca,
2000). Det ar alltsa kunden som bestammer vad som ar kundvarde inte producenten.
Enligt Noriaka Kano finns det tre nivaer av kundvérde: den forvantade nivan, den
onskade nivan och den ovéntade nivan. Den férvantande nivan ar det normala eller
forvéantade for industrin; produkter som ger kunderna det de forvantar sig av en viss
vara. Den 6nskade nivan ar nar man tillfor varde som konsumenterna inte forvantar sig
av en vara eller tjanst. Pa den ovantade nivan tillfor man varde som 6verskrider kundens
medvetna niva av varde for en viss produkt. Detta kan vara att man tillhandahaller
extremt hogre service an standard eller att inte ta betalt for extra service (Butz &
Goodstein).

Nar det galler begreppet mervéarde rader det brist pa definitioner men det finns en stor
mangd variationer i terminologin angaende begreppet. En del pratar om "mervarde”
medan andra menar att man tillfor varde” eller ger produkten ett "hogre varde”
(Chernatony, Harris, & Francesca, 2000). Jones (1986) menar att mervérde ar den
viktigaste delen av ett varumérke och dess priméra bas for att sarskilja sitt varumarke
fran produkten. Nilson (1992) menar att for att skapa ett mervérde fér en produkt maste
man Overleverera och vara ovantat bra jdmfort med konkurrenterna. Gronroos (1997)
observerar att tillféra mervarde kan vara negativt for produkten om det underminerar
varans karnvarde. Alla konsumenter vill inte ha mervarde eller sa dr de argument som
presenteras for bristfalliga sa de paverkar inte kunden positivt. Mervarde har gatt fran att
skilja mellan ravaror och varumarken till att vara hjalpmedel for kunden sa de fort och
enkelt kan bilda sig en uppfattning om vilken produkt som har mest mervérde for dem
(Chernatony, Harris, & Francesca, 2000).
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Chernatony (2002) m.fl. konstaterar i sin undersdkning att begreppet mervarde borjar
forlora sin innebord da en gemensam definition saknas samt att mervarde har sa olika
innebdrder beroende pd vem man talar med. Mervéarde framstar numera som en
flerdimensionell konstruktion som inkluderar funktionella och emotionella fordelar samt
uppfattade av kunden i relation till konkurrensen. Mervérden &r viktiga for varumarken
da de hjélper varumarket att skapa olika roller som ¢kar konsumtionen och
konsumentvardet. De mervarden som ar mest sannolika att halla i langden ar de
obestambara varden som representerar karnvéardena hos varumarket och dess interna

process som levererar dess véarden (Chernatony, Harris, & Francesca, 2000).

Enligt Butz, JR &r det en mycket komplex uppgift att méata manniskors uppfattning av
mervéarde. Pa grund av den generella omedvetenheten och kunskapen om mervarde som
konsumenter har. Det ar sallan som kdpbeslut endast fattas av en person idag och darfor
maste alla som kan paverka kunden tas i beaktning nar man utvérderar konsumentens
kopbeslut och dess mervarden. Darfor ar det mycket svart for forskare att konstatera
vilka mervarden som é&r viktiga for kunderna och maste da forenkla dem (Butz &
Goodstein).

Mervarde enligt LRF

| LRFs livsmedelsstrategi har de tagit fram en modell pa vilka varden de tror att
konsumenter vérdesétter vid kop av svenska produkter. Kunderna ar villiga att betala
mera for mat med mervarden. Mat utan mervarden kannetecknas av faktorer som
massproduktion, halv/helfabrikat, tillsatser, utlandsk mat eller mat med otydlig harkomst
och dessa utgor matens basniva. | detta sortiment ar betalningsviljan mycket lag som
sedan stiger mer och mer nar produkten rér sig mot vad LRF k&nnetecknar som
”Akthet”. Mycket omsorg, ursprung, ekologiskt och nirproducerat 4r aspekter som kan
kopplas till begreppet Akthet. Dessa produkter ska vara paketerade sa att kunden far
faktabaserad véagledning och en kénslomassig upplevelse. Konsumenterna handlar garna
dessa produkter i hyllan pa mataffaren men om de saljs manuellt ver disk satter kunden

ett extra varde pa produkten (Movment, 2011).
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Akthet modellen &r uppdelad i tva huvuddelar: inneboende mervarden och omgivande
faktorer.

Inneboende mervérden som utgdrs av direkt produktionsrelaterade faktorer som bonden
har stor kontroll 6ver. Det ar dessa varden som innehaller mest varde for konsumenten.

De inneboende mervardena &r i sin tur uppdelade i tre delomraden.

Ursprung: Ur vilken tradition och geografisk miljo produkten kommer ifran?

Produktionsmetod: Vilken produktionsmetod och vilka tillverkningsprinciper

har iakttagits vid framstéllning av produkten?

Sort/Kvalitet: Vilken kvalitet/sorteringsgrad lever slutprodukten upp till.

Dessa faktorer ar centrala for begreppet Akthet men det &r samtidigt en stor utmaning att
anvéanda dessa varden pa ratt satt da de har en stark moralisk och emotionell laddning for
konsumenten. Anvander man dessa vérden slarvigt eller oérligt gér man mer skada an
nytta for produkten (1bid).

Omgivande faktorerna anvands for att stddja de inneboende mervérdena men kan inte
ersdtta en produkts inneboende mervarden. De omgivande faktorerna &r i sin tur

uppdelade i fyra delomraden.
Konsumentsammanhang: Externa faktorer hanforliga till det ssmmanhang dar
konsumenten befinner sig i samband med att kdpbeslutet vaxer fram och/eller

produkten anvénds/konsumeras

Producentkommunikation: Faktorer i producentens kommunikation som

paverkar hur produkten upplevs

Prissattning: De signaler som formedlas genom prisséttningen och som

paverkar konsumentens upplevelse av produkten
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Marknadsplats: Faktorer som harror till den fysiska eller virtuella plats dar

produkten saljs eller det slutliga kopbeslutet tas

Samtliga faktorer &r viktiga for att konsumenterna ska uppleva produkter som Akta.

Men produkterna behover inte nédvéandigtvis uppfylla alla faktorer for att en konsument
ska uppfatta produkten som akta. Det &ar vanligen bara en eller ett par faktorer som maste
uppfyllas for att konsumenten ska uppfatta det som dkta. Viktigt ar dock att
konsumenten inte star i direkt konflikt med ndgon av faktorerna (Ibid).

AKTHET

VAD HUR VAR .
e . Konsument- Producent- Premium- Marknadsnlats
Kvallt_et- Produktions- Ursprung sammanhang kommunikation prissattning f
Sortering metod

Mediags bevakning/ Higre prig 4n

Utvalda L&ng k dati Traovardig it Butiks/restaurang-
ingredienser tillverkningstid Historik rekommentatione historia genomsnitts- farrmat
r produkt
Basta kvalitet/ Farskhet Mara geografisk iﬁﬁ;gml?izf; Tydlig Aldrig rabatterad’ Internet-
cerifiering koppling v “personlighet” prissankt fiirsalining
Fritt frans Meddred Lokal sérart Tillg&ng till Dirakt S&song paverkar Kategori/
18 tillzatser metod/process fysisk plats konsumentkontakt prissattning sorimentsmisx
Etik/ Traditionella Konsurtions- . . Begransad Presentation/
Kulturell stolthet 4
transparens recept tillfalle PGl distribution eXpanering
Matsdkerhet Hantverksmaoment Sociala Media Bl kliee Kundservice
upplaga
Uthud# :
sortimentsbre dd Bl e
Dijurskydd

Figur 1. LRFs mervardesmodell
Kélla:(LRF, Mer svensk mat, mer vard mat och fler matbonder, Utkast till slutrappot,
2011)

Ursprung

Ursprunget pa en vara ar viktigt nar konsumenten ska géra sitt val i butik, omkring 70
procent av Sveriges konsumenter anser att den viktigaste faktorn vid kop av mat &r att

man kanner till ursprunget (LRF, 2011). Geografiskt ursprung ar viktigt dar svenska
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produkters ursprung utgor en hogre betalningsvilja hos konsumenterna. Svenskt
ursprung innebar béattre djurhallning, mindre antibiotika, kortare transporter mm
(Movment, 2011).

Enligt bondens egen matmarknad har narproducerade varor en radie pa 25 mil fran

produktionen (Toftner). Lokalproducerad mat &r enligt Livsmedels Sverige (2009).

Lokal mat — Savél produktion som konsumtion sker inom ett begransat omrade
och avsandaren é&r tydlig.

Regional mat — ar mat som kommer fran ett specifikt och definierat geografiskt
omrade, med tydlig avsandare. Regionen kan vara en del i ett land eller omraden
som stécker sig genom flera l&nder eller till och med ett land i sig (Gossas,
2009).

Produktionsmetod

Konsumenterna &r inte langre n6jda med att en produkt ser bra ut och att den fungerar,
de vill vara forsakrade om att den ar tillverkad pa ett sakert, halsosamt och miljévanligt
séatt samt att kvalitet och tradition genomsyrat hela produktionsprocessen.
Produktionsmetod &r ett valdigt brett begrepp som infattar insatsvaror, foder, maskiner,
anlaggningar, miljébelastning, produktionsprinciper, tillverkningstid, lagerhallning och
transporter. Alla dessa faktorer och manga fler ar faktorer som bidrar till en produkts
upplevda &kthet. VVardena som relaterar till produktionsmetod kan vara ekologiskt,
néarodlad och GMO-fritt (Movment, 2011). Enligt Carlsson m.fl. (2005) ar djurskydd,
GMO - fritt och lang uppfodningstid viktiga attribut for konsumenten som okar deras

vilja att betala mer for produkterna (Carlsson, Frykblom, & Lagerqvist, 2005).
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Sort/kvalité

Kvalité ar ett svart begrep nar det kommer till livsmedel, speciellt kottkvalitet som kan
betyda olika saker i olika lander. Begreppet kan skifta fran person till person nar de
tanker pa kvalitet. Kvalitetsbegreppet kan innefatta hélsa och hygienfaktorer samt mer
sensoriska faktorer sasom smak, konsistens, arom eller en tydlig koppling till ursprung
eller specifika tillverkningsmetoder (Sundling, 2010). Irreguljara former och karaktar
kan ses som positiva eftersom det inte kopplas ihop med industriellt tillverkade

produkter som oftast ar perfekt runda (Movment, 2011).

Pa gardsniva kan man paverka kvalitetsfaktorerna genom val av kon eller ras pa sina
djur. Vilken alder slakten sker vid och vilket foder som anvands, hantering av djur samt
hur intensiv produktionen ar. Allt detta kan producenterna paverka som sedan skapar

kottets kvalité vad galler morhet, smaklighet och saftighet (Sundling, 2010).

Det rader stor variation pa produktkvaliteten dagslaget. Detta beror framst pa att det inte
funnits nagra tydliga direktiv fran slakterierna till producenterna om vilken kvalitet som
de 6nskar. Tidigare har markning vad géller ras, kvalitet mm varit bristfallig da dven
kott med samre kvalitet har marks som god medan kott med bra kvalitet har salts till ett
lagre pris an man kunnat ta. Med béattre markning pa kottet i butik samt tydligare
signaler till producenterna om vad slakterierna vill ha for kvalitet blir det lattare att ta

mer betalt i butik (Ingvarsson, Pengarna & Garden, 2011).

Nedan redovisas utvinning av en slaktkropp och da de delar som det finns mest av i

handeln, Ett slaktat djur vager cirka 275 — 350 kg (Benny Nilsson Ugglarps).

16



Detalj Utvinning
%

Innanlar 3,70
Fransyska 3,44
Ytterlar 3,10
Rulle 1,60
Rostbiff 2,10
Ryggbiff 2,50
Oxfile 1,26
Entrecote 2,20
Not 11 27,90
Not I 19,50
Hogrev 4,85
Bogstek 1,85
Talg 3,50
Ben 21,90
Svinn 0,50
Svinn 0,10
Summa 100

Tabell 1. Utvinning av en slaktkropp per kottdetalj i procent.
Kélla: Benny Nilsson, Ugglarps

Konsumentsammanhang

For att en konsument ska komma fram till ett kopbeslut mellan produkter kravs en lang
intern process som borjar med behovsidentifiering och sokande efter alternativa
erbjudanden och som leder till en utvéardering av alternativen mot det ténkta
konsumtionstillfallet (Movment, 2011).

Enligt Mossberg och Sundstrom (2011) finns det tre olika typer av kopbeslut i samband
med ett kop: omfattande beslut, begransat beslut och rutinmassigt beslut.

Omfattande beslut ar beslut dar kunder lagger ner mycket tid pa att samla information
om produkten innan kop. Detta for att kopet innebar en hog risk for dem, ar oftast dyrare
produkter samt en produkt som kunden séllan handlar. Begransat beslutsfattande &r inte
lika tidskrdvande som omfattande beslut for kunden &r ofta familjar med produkten men
inte med de olika modeller och varumarken som finns pa marknaden. Detta beslut
innebar sma risker och konsumenten bryr sig inte sa mycket om vilket varumarke eller
modell den viljer, da dessa produkter oftast ar likvardiga vad géller pris och kvalitet.

Rutinméssigt fattade beslut &r inte kravande for kunden da det kravs mycket lite
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information eller ingen alls for att kunden ska gora sitt val av produkt. Dessa produkter
koper man ofta sasom mjolk, socker och salt men kan trots detta innehalla viss variation;
som vilken smak pa kexen man ska kopa eller vilken kottdetalj kunden valjer (Mossberg
& Sundstrom, 2011). For att kunden ska fortsatta kdpa samma marke av en produkt
maste den forvantade kvalitén vid kdpet natt upp eller 6verskridits vid
konsumtionstillfallet, annars kommer kunden att vélja ett annat mérke av produkten vid
nésta koptillfalle (Grunert, 2005)

For att kunden ska komma fram till sitt kopbeslut gar den igenom olika faser i en
beslutsprocess. Denna beslutsprocess bestar av fem olika faser (Mossberg & Sundstrom,
2011).
1. ldentifiering av ett behov: Konsumenten identifierar ett behov eller
problem
2. Informationsinsamling: Har borjar konsumenten samla in information om
det tankta kopet, hur mycket information som behdvs beror pa hur viktigt
kopet &r for konsumenten
3. Beddmning av alternativen: Har satter konsumenten de olika alternativen
mot varandra vilka fordelar och nackdelar de har 0.s.v.
4. Genomforande av kop: Har ar utvarderingen av de olika alternativen klar
och kunden genomfor antingen ett kop eller inte
5. Utvardering efter kdp: Kopet ar gjort och kunden har vissa kénslor till
foljd av detta som kan vara positiva, negativa eller blandade (Mossberg &
Sundstrom, 2011)

Grunert (2005) har skapat en modell (The Total Food Quality Model) med hjélp av
kopprocessen, forvantat varde, ekonomisk information samt tillfredstéllelse eller
missndje modeller (Grunert, 2005). Modellen skiljer mellan "fére” och “efter” kop
utvarderingar. Matt pa kvalité delas oftast in i sékning, erfarenheter och
trovardighetsegenskaper beroende pa nar konsumenten kan faststalla kvalitén. Sokning
av kvalitén pa en kottbit kan vara hur rod den ar eller hur mycket inspréangt fett den har,
detta kan utvérderas innan kopet. Den upplevda kvalitén av en kéttbit kan bara
utvarderas efter kopet nar den tillagats och konsumerats. Den tilltrodda kvalitén pa

kottet t.ex. hur hdlsosamt det ar kan normalt inte utvarderas alls av
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genomsnittskonsumenten, utan ar en fraga om tilltro till den information som
tillhandahalls innan kopet. Manga egenskaper hos livsmedelsprodukter som smak, kan
inte uppskattats fore kopet vilket gor att soknings kvalitéerna blir begréansade. For att
konsumenten ska kunna gora ett val maste den utveckla forvantningar om kvalité, men
det &r bara efter konsumtion som kunden kan avgdra den upplevda kvalitén. Skillnaden
mellan ”fore” och “efter” kop ar grunden i TFQM (The Total Food Quality Model)
(Grunert, Bredahal, & Brunso, 2004).

I delen innan kopet visar modellen hur férvantningar formas genom att information om
kvalitet ges. De inneboende ledtradarna tacker de fysiska egenskaperna pa produkten
som oftast relateras till produktens tekniska specifikationer och fysiologiska egenskaper
som kan matas objektivt. De yttre ledtradarna om kvalitén pa produkten ar egenskaper
sasom varumarke, pris, distribution, férpackning mm. Av alla de ledtradar om kvalité
som konsumenten utsatts for ar det endast de signaler som de forstar som paverkar den
forvantade kvalitén. Dessa ledtradar paverkas av situationen: hur mycket information det
finns i butiken, om kdpet &r planerat eller inte samt tidspressen i butiken (ibid). Enligt
TFQM ér kvalité inte ett mal i sig sjalv utan den hjélper till att tillfredsstalla kopmotiven
och dess varden. Modellen omfattar darfor hur livsmedel bidrar till uppnaendet av
onskade konsekvenser av varderingarna innan kop. Yttre signaler som en etikett och
dess innebdrd kan skapa forvantningar om exceptionell at-kvalité och ge konsumenten
en kénsla av lyx och gléadje i livet. Forvantad kvalité och forvantad uppfylinad av
kopmotivet utgdr de positiva konsekvenser kunder forvéntar sig av kdpet och stélls emot

de negativa konsekvenserna av kopet i form av olika kostnader (Ibid).

Efter kopet kommer konsumenten att ha en kvalité upplevelse som ofta avviker fan den
forvantade upplevelsen, speciellt nar den ar baserad pa signaler med lag grad av
prognosformaga. Den upplevda kvalitén paverkas av manga olika faktorer. Sjalva
produkten och de sensoriska egenskaperna dr avgorande men det finns manga fler. Som
hur produkten har tillagats, vilken tid pa dagen och vilken typ av maltid det ar,
konsumentens humor och tidigare erfarenhet spelar en stor roll. Forhallandet mellan
forvantad kvalité och upplevd kvalité (innan och efter kop) avgor hur tillfredsstélld
konsumenten &r med en produkt och avgdr darmed sannolikheten att for att kunden

koper produkten igen (lbid).
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Figur 2. (Grunert, Bredahal, & Brunso, Consumer perception of meat and implications

for product development in the meat sector - a review, 2004)

Producentkommunikation

Paketering av livsmedelsprodukter har blivit allt viktigare och intresse att kommunicera
med kunden via forpackningar har dkat de senaste tva decennierna (Verbeke & Ward,
2006). Genom att anvanda férger, former, symboler och meddelanden kommunicerar
forpackningarna med konsumenten, dessa meddelanden attraherar och kvarhaller
konsumentens uppmarksamhet for att hjalpa dem i sina kdpbeslut varje dag.
Kommunikation pa livsmedelsprodukter av blivit av stor betydelse for att manga
konsumenter inte tanker pa vilka varuméarken de ska kopa innan de gar in i en butik
(Silayoi & Speed, 2007). Konsumenten uppfattar varumérken som viktiga indikatorer
om kvalitén pa produkter vilket gor att de lar sig fran sina erfarenheter. Om

konsumenten uppskattar den kvalitén han upplever av en produkt kommer de
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formodligen kdpa av det varumarket igen, om kvalitén inte var tillfredstallande kommer
konsumenten byta varumarke (Grunert, Bredahal, & Brunso, 2004). Paketering har
darmed blivit en kritisk faktor da konsumenten inte har tankt pa vad de ska kopa innan
de gar in i en butik. Inne i butiken bestams vad som kommer att kdpas av vad som

kommuniceras pa forpackningen vid koptillfallet (Silayoi & Speed, 2007).

Studier visar att de starkaste indikatorerna pa kvalité hos kott ar smaken, morhet,
saftighet, friskhet, magerhet, halsoaspekter samt naringsvarde tillsammans med
varumdrken eller kvalitetsmarken. Atkvalité ar den stérsta faktorn som skapar upplevd
kvalité och avgor om konsumenten blir tillfredsstalld eller otillfredsstalld och da koper
varan igen (Verbeke, et al, 2010). Enligt Verbeke (2006) &r ursprungsland av kott och
lamm av véldigt liten betydelse for konsumenterna vid koptillfallet, det ar istallet bast
fore datum och andra kvalitetsmérken som &r viktigare for konsumenten (Verbeke &
Ward, 2006). Enligt Bernués (2003) &r den viktigaste informationen pa lamm- och biff-
forpackningar bast foredatum, ursprung, kvalitets Control, produktionssystem, styckdel,
naringsvarden, morningstid och till sist matlagningstips (Bernués, Olaizola, & Corcoran,
2003). Nar man fragar konsumenter om vad de tror paverkar smaken och saftigheten i en
biff handlar svaren om vilken ras, alder och slakttidpunkt som faktorer som paverkar

smaken och saftigheten.

Valdigt fa konsumenter kanner sig trygga i att anvanda dessa faktorer som
beslutsunderlag vid kop av kott. Vilket slutar med att de anvander faktorer de kanner sig
bekvama med som fargen pa kéttet och andel synligt fett, trots kunskapen om att dessa
inte ar sarskilt bra faktorer att bedéma smaken och saftigheten pa en biff med (Grunert,
2005). Enligt en undersékning genomford av Gunert (2005) dar konsumenter fick
utvérdera vilken biff som skulle smaka samst eller bast innan konsumtion och efter,
visade det sig att den biff som pa férhand hade de storsta forvantningarna var den minst
gillade efter konsumtion. Detta berodde pa att konsumenten anvéande synligt fett som
den starkaste indikator pa kvalitén, slutsatsen var att mer synligt fett innebar samre
atkvalité, nar det &r sa att en hogre grad av synligt fett leder till mer smak och saftighet i

en biff, vilket forklarar resultatet pa undersokningen (Grunert, 2005).
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Konsumenters intresse for mérkning av livsmedelsprodukter kan inte tas for givet. Enligt
Verbeke (2006) sa ar intresset for markning som sparning och ursprung lag, medan
indikationer pa kvalité genom certifieringsmarken som garanterar kvalité och bast fore
datum har mycket hogt intresse hos konsumenter (Verbeke & Ward, 2006). Medan
Bernaués (2003) menar att ursprung och bast fore datumen &r den viktigaste
informationen pa forpackningarna enligt konsumenter i Europa. For att en konsument
ska ké&nna sig trygg i sitt kop behdver den ha trovardig méarkning om kvalitetsattribut
som produktionsmetoder, sparbarhet samt kvalitetskontroll av bade djurvélfard och
produkter. Denna information maste vara trovardig for att konsumenten ska ta till sig det
och samtidigt kénna sig trygg med informationen (Bernués, Olaizola, & Corcoran,
2003). Tydligt ar att om information som presenteras pa forpackningar inte forstas av
konsumenten eller upplevs trovardiga, kravs battre markning och marknadsforing samt
oberoende utvardering och markning av produkterna (Ibid). Om konsumenten saknar
kunskap eller inte bryr sig om viss méarkning kommer den inte att generera en
ekonomisk vinst tillbaka till industrin och kan darfor tas bort eller bytas ut (Verbeke &
Ward, 2006).

Prissattning

I dess minsta bemarkelse &r pris den summa pengar konsumenten betalar for en produkt
eller service. Vidare bendmnt &r pris summan av alla varden konsumenten ger upp for att
ta del av fordelarna av en service eller produkt. Pris har historiskt sett varit en av de
faktorerna som paverkar konsumentens kopbeslut. Pa senare tid har icke prisrelaterade
faktorer borjat paverka mer men pris &r fortfarande en av de viktigaste faktorer i ett
kopbeslut (Kotler, Armstrong, & Parment, 2011). Né&r foretag arbetar med prisséttning
maste de ha i atanke hur mycket kunden é&r villig att betala for en produkt, kundens
uppfattning av vérde. Konkurrenters erbjudande innebér att man standigt maste bevaka
sina konkurrenters priser och produkter, samt sina kostnader for att producera en viss
vara (Mossberg & Sundstrém, 2011). Ravaror sdsom kott &r i standig prispress eftersom
olika varumarkens kottprodukter inte skiljer sig mycket fran varandra. Enligt Grunert

(2005) ar det stor variation mellan regioner och l&nder om konsumenternas kunskap om
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priser pa varor om de vet vad priset ar (Grunert, 2005). Darfor ar det bra att mervardes
prissétta dessa produkter vilket innebar att varumarkena tillfor mervérden och service till
produkterna for att ta ett hogre pris istéllet for att sénka priserna (Kotler, Armstrong, &
Parment, 2011).

Manga kunder kanner inte till exakta priser pa varor men kan anda skapa sig ett omdéme
om produkters pris. Det kan vara att denna produktkategori ar dverlag billig sa det
paverkar inte konsumenten vad de valjer for produkt. Eller sa kan det generellt baseras
pa prisnivan i butiken dér produkterna finns samt att vissa kunder ar mycket
kostmedvetna som standigt jamfor priser pa andra produkter innan kop. Hur mycket
kunder &r intresserade av priset relateras till faktorer som budget, l1&gsta pris erbjudanden
eller véarde for pengarna samt viljan att verka vara marknadsexpert nar man talar med

andra.

Upplevd kvalité och sékerhet till en vara leder endast till kdp om en varas upplevda
kvalité &r hdg nog for att konsumenten ska vara villig att betala det pris som butiken
kraver (Grunert, 2005).

Marknadsplats

Vilken omgivning och vilket humér konsumenten har paverkar deras kopbeslut valdigt
mycket. Forskningen brukar dela upp det i den fysiska/virtuella omgivningen, den
sociala omgivningen samt tidsomgivningen (Mossberg & Sundstrém, 2011).

Den fysiska eller virtuella omgivningen ar den plasts dar ett kop ager rum pa en
webbsida eller i en butik. Den omfattar yttre faktorer sasom landskap, parkering, och
tillganglighet samt inre faktorer som design, trangsel, dekor, ljud, ljus och teknik. Den
sociala omgivningen omfattar andra personer i butiken, deras personliga egenskaper
samt hur de integrerar med varandra. Tidsomgivningen inkluderar allt fran vilken tid pa
dagen kopet sker, om det &r vardag eller helg, vilken sdsong det &r samt om kopet sker i

sista minuten eller lang tid fore konsumtion (Ibid).
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Vilket humor konsumenten har vid koptillfallet paverkar det den kanner for att kdpa.
Om konsumenten &r hungrig eller stressad vid koptillfallet paverkar konsumentens vilja
att processa information och hans/hennes problemldsningsférmaga. Tva dimensioner,
ndje och upphetsning, avgér om konsumenten reagerar positivt eller negativt till
butiksmiljon. Med andra ord om konsumenten ké&nner sig stimulerad eller inte och kan
njuta av situationen (Solomon, 2011).

Det ar manga butiker som konkurrerar om kundens uppmarksamhet, konsumenten valjer
ofta butik efter var den ligger, vilka produkter en butik har eller vilken image butiken
utstralar dar kunskapen hos de anstallda s har stor inverkan. Konsumenterna bestammer
sig mycket fort for om de trivs i en butik eller inte, det ar faktorer sasom design och
vilka andra som handlar dar, snarare an hur butiken behandlar reklamationer eller
kreditmojligheter. Atmosfaren i butiken ar darfor valdigt viktig for den far konsumenten

att vilja stanna kvar i butiken och da handla mera varor (Ibid).
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MARKNING

Nedan kommer de idag vanligaste mervardesmarkningarna som forkommit i

undersokningen att presenteras.

EU Ekologiskt

Ekologisk produktion ar ett system for jordbruksverksamhet och livsmedelsproduktion
dar man stravar efter basta miljopraxis, stor biologisk mangfald, .
bevarande av naturresurser och strangare djurskyddskrav &n ,x
konventionell produktion. Samt en produktionsmetod som moter s
konsumenternas forvantningar pa produkter som framstalls med hjélp av naturliga
amnen och processer. Den ekologiska produktionen férsorjer en sarskild marknad som
konsumenten efterfragar samt en kollektiv nyttighet som battre miljo, djurskydd och

landsbygdsutveckling (S, 2007).

Krav

Krav ar Sveriges mest kanda och respekterade miljoméarkning for mat. Krav utgar fran
den ekologiska grunden men de stéller hdgre krav pa god djuromsorg, socialt ansvar och
minskad klimatpaverkan. Krav producerade livsmedel innehaller inte kemiska
bekdmpningsmedel, konstgddsel, eller naturfraimmande tillsatser. Idag

finns cirka 4000 kravlantbrukare och 6000 krav certifierade produkter KRAV)
samt 540 livsmedelsforadlare (Wolf, 2011). '

Du far mer
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Svenskt kott

Svensk kottinformation som bildades 1983 och som 2010 blev Svenskt

Kott har som uppdrag att informera om svensk gris, nét och lamm och

nyttan med svensk djuruppfodning. Svenskt kott har tillsammans med
LRF och handelskedjorna varit initiativtagare till Svenskt kott - market. Market borjade
anvandas 2011 pa svenskt kott och charkvaror. Market betyder att allt ar 100 % svensk
kott och att djuret ar fott, uppfott, slaktat, styckat och paketerat i Sverige (Elsmark,
2011).

Nyckelhalsmarkt

Nyckelhalet ar livsmedelsverkets symbol och registrerades 1989. Den ar till for att visa
konsumenter de halsosamma alternativen med mindre fett och mer fibrer som finns i
butik. Méarket far anvandas bade pa fardigpackade matvaror och oforpackade livsmedel
som allt fran fardigpackad mat, farskt kott och restauranger (Quetel, 2012).

Allmanna bestammelser for nyckelhalet ar

Sotningsmedel eller godkénda nya livsmedel och nya ingredienser med sotande
egenskaper far inte inga.

Olja och annat fett som anvands i produkterna far innehalla totalt hogst 2 gram
industriellt framstéllda transfettsyror per 100 gram olja/fett.

Livsmedel avsedda for barn under tre ar far inte markas med nyckelhalet.

Mérkningen &r frivillig och gratis.

Producenten behover inte anméla anvandning av nyckelhalet.

Den livsmedelsproducent som anvander nyckelhalsméarkningen ansvarar for att reglerna
foljs. (Quetel, 2012)
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Villkor vad det géller kott och charkprodukter.

Hogst 10g fett/100g

Totalt hogst 5g socker/100g

Minst 50 % kott

Utan panering
(Livsmedelsverket, 2012)

Enklare att vélja halsosamt

Forpackningen

Idag finns det i huvudsak tre olika metoder att paketera farskt kott pa:

MAP, Modifierad atmosfar oftast med en gashlandning pa 80 % syrgas och 20 %
koldioxid. Genom att packa kottet i syrgas behaller man dess roda farg langre vilket &r
viktigt for att kottet ska se aptitligt ut, medan koldioxiden gor att bakterier far det
svarare att véaxa vilket okar hallbarheten pa produkterna. De flesta centralt paketerade
varor anvander denna teknik. Nackdelar med MAP packat kott ar att syrgasen gor kottet
lite segare fOr att kottets proteiner oxideras. Risken for att kottet blir hérsket fortare eller
smakar mindre kott for att det forlorat vatska. Den klarroda fargen man far vid
paketering med MAP gor att kottet ser fardiglagat ut vid l1&agre temperaturer (Lagerstedt
Norstrom, 2011).

Vakuumpaketerat kott innebér att man har sugit ut all luft ur forpackningen och
avsaknaden av syre ger kottet sin purpurrdda farg. Den purpurrdda fargen har visat sig
vara mindre attraktiv for kunderna. Férdelarna med vakuumpackat kott &r att
morningsprocessen fortsatter i forpackningen samt att hallbarheten ar langre och stabil.
NG6tkott packat i vakuum har en hallbarhet pa ca 30 dagar jamfort med MAPs 7-10 dagar
(Lagerstedt Norstrom, 2011).

Det tredje alternativet som finns ar butikspackat kott som ar nar kottet laggs i ett trag

som sveps in i luftgenomslépplig plast (Lagerstedt Norstrom, 2011).
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MATERIAL OCH METOD

I det har stycket kommer det att redogoras for Urvalet av butiker och kdttdetaljer som
undersdkningen omfattar. Samt vilken metod som anvénds och varfor den &r lamplig att

anvanda. | slutet kommer det tas upp eventuell kritik som kan riktas mot metoden.

Urval

Urvalet ar baserat pa de fyra storsta dagligvarukedjorna ICA, Coop, Axfood (Willys,
Hemkop) och Bergendals (City Gross). Besoken kommer att ske i naromradet till Alnarp
vilket innebdr att de flesta butiker hittas i Malmd/Lund omradet. Valet av butiker och
hur manga av varje har varit slumpmassigt. Malet var att besoka minst 30styckern
butiker vilket naddes, 32 butiker har besokts. Vad galler det som observerats pa
kottfopackningarna har inga begransningar gjorts utan ett observationsschema (se
bilaga) togs fram som tacker allt som finns synligt pa forpackningarna. Urvalet av vilka
detaljer som skulle observeras ar baserat pa vad som kan utvinnas av ett djur. Urvalet av
detaljer har forsokt representera olika segment fran det billigaste (kottfarsen) till den

dyraste biten pa djuret (oxfilén).

Genomforande

Tanken med studien var att den forst skulle vara en kombination mellan den kvalitativa
och kvantitativa forskningsmetoden. Men efterhand blev det klart att den kvantitativa
metoden skulle passa detta examensarbete bast. Med hjalp av ett observationsschema
kunde man systematiskt mata hur kottférpackningar &r markta med mervéardessymboler.
Matningarna har utforts I6pande fran den 24 april till den 5 Maj. Jag akte dit jag viste att
dagligvarubutiker fanns utan att ta hansyn till butikskedja. Pa plats togs kontakt med
ansvarig for kottdisken i varje butik da man fragade om lov att gora observationen och

forklarade lite om vad syftet med arbetet var. Alla butiker var mycket tillmétesgaende
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och observationerna kunde utforas utan nagra som helst problem. Observationerna har
framst &gt rum pa formiddagarna mellan nio och tretton for att det da ansags vara minst
kunder i butikerna under denna tid. Tiden som spenderades i butikerna varierade mellan
tio minuter och trettio minuter, detta berodde pa hur stort butikens sortiment var samt
storlek pa butiken och om de hunnit plocka fram alla produkter den dagen. Efter varje
observations dag sammanstalldes allt material i Excel som sedan har éverforts till

IBMSPSS for att kunna gora de statistiska analyser som gjorts.

Valet av kvantitativ metod

Den kvantitativa metoden med hjalp av en systematisk observation har valts for att den
inte forlitar sig pa vad andra manniskor gor eller tanker utan forlitar sig pa vad man kan
se med 0gat (Denscombe, 2010). En systematisk observation kdnnetecknas av att den ér,
en direkt observation i falt dar man soker forstahandsinformation i naturliga miljer.
Hela poéngen ar att observera saker som normalt intraffar och som skulle ha intréffat
oavsett om man var dar eller inte. Forskarens mal &r att stéra den naturliga miljon sa lite

som mojligt (Ibid).

Vid observationer gjorda av olika forskare kan de med stor sannolikt skilja sig fran
varandra i vilken fakta som observerats. For att eliminera detta skapar men ett
observationsschema vars syfte ar att eventuellt eliminera de variationer som uppstar
baserat pa individuell perception av olika situationer och handelser. Malet &r att alla
observatorer ska vara uppmarksamma pa samma saker, registrera samma data pa ett
systematiskt och grundligt sétt, producera data som dverensstammer med andra forskare
som observerar samma saker. Darfor skapar man ett observationsschema i form utav en
checklista som alla forskare foljer. Den systematiska observationen blir da en fraga om
att mata och registrera hur manga ganger en handelse intraffar. Nar forskarna ar
tillrackligt vana och erfarna med checklistan kan man sétta stor tilltro till observatérens
iakttagelser. For att ett observationsschema ska vara relevant ska det bara innehalla
punkter som &r relevanta for undersékningen. Resultatet kommer bara att ge relevanta

resultat om det som observerats har relevans till forskningsfragorna (Ibid).
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I skapandet av observationsschemat har forfattaren samlat relevant information om
markning av kottdetaljer for att kunna skapa en sa bra checklista som mojligt.
Héndelserna har observerats vid en angiven tidpunkt och punkterna i schemat har varit,
symboler som gar att mata direkt, som ar patagliga och kraver minimum tolkning. Bara
de mest relevanta indikatorerna ska matas fullstandigt sa att man forsakrar sig om att
observationsschemat tacker hela skalan av mojligheter. Samt att den ar exakt, sa det inte
finns nagra oklarheter nar materialet ska analyseras. Inga dverlappningar far forekomma,
sist men inte minst ska allt vara l&tt att registrera och férekomma i tillracklig

regelbundenhet och i tillrackligt antal att registrera (1bid).

Kritik mot metoden

Nackdelar med systematiska observationer kan vara att den bara beskriver vad som
hander och inte varfor det hander. Den forutsatter ocksa 6ppna beteenden som kan métas
pa enkelt satt och ibland pa ett for enkelt sétt (Denscombe, 2010). Om inte fragorna och

checklistan &r relevant blir inte heller resultatet trovérdigt (Bryman, 2008).
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RESULTAT

Forskningsfraga 1: Beskriva marknaden

| det forsta avsnittet av resultatet kommer forskningsfraga 1 att behandlas. Hur ar kott
detaljerna markta med mervardesinformation? Med denna forskningsfraga ska vi
beskriva de produkter som ingatt i undersokningen samt deras forhallande till olika
mervardesmarkningar. Detta kommer att beskrivas genom statistiska analyser och

diagram.

NOtkott

Totalt har 580 observationer gjorts pa olika kéttbitar. Ryggbiff med 109 (18,8%)
observationer var den vanligaste forekommande detaljen tatt foljt av kottfars 105
(18,1%), darefter entrecote 96 (16,6%), rosthiff 86 (14,8%), innanlar 78 (13,4%) och
oxfilé 68 (11,7%). Sist kommer fransyskan med 38 (6,5 %) stycken observationer i
tabell nr 1.

Undersokningen visar att priserna pa Notkaott varierat mellan 38,32kr for kottfars till

579kr for den dyraste biten oxfilé, vilket syns i tabell 2.

Summering

Pris per kg

Kittdetalj M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Kittfars 105 83,72 a8 148 18,1%
Innanlar 78 174,38 a3 314 13,4%
Fransyska 338 114,63 G5 14949 G, 6%
Rygohiff 109 225,70 94 399 18,8%
Entrecote 86 22981 94 394 16,6%
Rosthiff a6 181,69 95 329 14,8%
il 68 367,88 154 5749 11,7%
Total 580 188,13 38 a749 100,0%

Tahell 2. Summering av antal kéttdetaljer i pris och procent.

il



Butik

Butikerna som har besokts under observationstiden ar ICA, COOP, CityGross, Willys,
Hemkop, ICA supermarket, Coop Konsum, och ICA néra. | tabell 3 visas hur manga
maétningar som gjorts i varje butik.

Flest matningar har skett pa Coop Forum butiker 141 (24,3%) stycken, darefter kommer
ICA Stormarknad 136 (23,4%) stycken, Willys 77 (12,8%)stycken, ICA Supermarket 65
(11,2%) stycken, Hemkop 56 (9,1 %) stycken, CityGross 50 (8,6 %) stycken, Coop
konsum 33 (5,5 %) stycken, till sist ICA ndra med 29 (5,0 %) matningar. Totalt har 580

observationer genomforts.

Summering

Pris par kg

Eutik M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
ICA Stormarknad 136 222585 a8 548 23,4%
Coop farum 141 185 48 a0 579 24,3%
CityGross a0 173,67 G5 348 8,6%
Willys 7d 177,15 43 4748 12,8%
Hemkip 53 210,56 45 4448 51%
ICA supermarket G5 20218 40 499 11,2%
Coop konsum 32 18713 a3 419 5.5%
ICAMNARA 28 172,63 75 354 5,0%
Total 580 18813 a8 78 100,0%

Tabell 3. Summering av antal butiker i pris och procent.

Priserna i butik varierade mellan 38,32kr i en ICA Stormarknad butik till 579kr i en
Copp forum butik. De butiker med hogt medelpris var ICA stormarknad (medel 222kr),
Hemkdp (medel 210kr), ICA Supermarket (medel 202kr), Coop forum (medel 195kr),
Coop konsum (medel 187kr), Willys (medel 177kr), CityGross (medel 173kr). Se tabell
3.
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Land

| undersékningen fann man att ursprungsland pa kéttdetaljer varierade mellan Sverige
510 (87,9%) matningar, Irland 26 (4,5 %) matningar, Brasilien 14 (2,4 %) métningar,
Uruguay 17 (2,9 %) matningar, USA 8 (1,4 %) matningar samt Tyskland 5 (0,9 %)
stycken matningar.

Undersokningen visar att det dyraste kottet kommer fran USA (medel 314kr), Brasilien
(medel 220kr), Tyskland (medel 203kr), Sverige (medel 200kr), Uruguay (medel 192kr),
Irland (medel 112kr). Se tabell 4.

Summering

Pris per kg

Ursprunagsland M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Sverige 510 20019 Kl 574 87,9%
Irland 26 112,48 40 250 4.5%
Brasilien 14 22014 99 298 2,4%
Lruguay 17 192,88 g9 308 2,9%
LISA 8 314,61 228 394 1,4%
Tyskland 5 203,00 128 394 0,9%
Total 580 198,13 38 578 100,0%

Tabell 4. Summering av ursprungsland i pris och procent.

I figur 3 visas i vilken Ursprungsland
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Figur 3. Antal ursprungslander som férekommer per butik.



Figur 4 visar att kottdetaljen med storst variation pa ursprungsland ar Entrecoten.
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Figur 4. Antal ursprungslanders kéttdetaljer i procent.
Ekologiskt

Undersokningen visar att 78 (13,4%) stycken detaljer &r ekologiskt kétt och 502 (86,6%)
kottdetaljer inte &r ekologiskt kott. Samt att det ekologiska kottet i genomsnitt &r

billigare an om det inte &r ekologiskt. Se tabell nr 5.

Summering
Prig per kg
Arvaran ekologisk eller
inte M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Ejeco a02 188,33 38 579 26,6%
Eco = 186,84 g4 455 13,4%
Total 580 18813 38 579 100,0%

Tabell 5. Summering av Ekologiskt i pris och procent.
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I figur 5 nedan visas att utav de observerade kottdetaljerna &r det kottfars som i storst

utstrackning ar ekologiskt i butik, sedan féljer innanlar, fransyska, entrecote, ryggbiff,

rostbiff och sist oxfilé.
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Figur 5. Antal kdttdetaljer som &r ekologiska eller inte.

Figur nr 6 nedan visar att samtliga kottdetaljer &r dyrare nér de ar ekologiska produkter.
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Figur 6. Medelpris per kittdetalj om varan ar ekologiskt eller inte.

Arvaran
ekologisk
eller inte
M Ejeco
EEco

35



Figur 7 visar i vilka butiker som ekologiskt kott vanligast forekommer. Coop har flest
ekologiska produkter foljt av ICA stormarknad, Willys, ICA supermarket, Coop
konsum, ICA néra. Inga av det detaljer som observerat pa CityGross var ekologiska.
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Figur 7. Visar i vilka butiker ekologiskt kétt férekommer.

Ursprungsland Flagga

Av 580 observationer var det 426 (73,4%) stycken som var markta med

ursprungslandets flagga samt 157 (26,6%) stycken som inte var det som tabell 6 visar.

Summering

Pris per kq

Arfirpackningen markt

med ursprungslandets

flagqa M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej 154 152,74 40 524 26 6%
Ja 426 200,06 a8 a74 73,4%
Total 580 198,13 a8 574 100,0%

Tabell 6. Summering av kKittdetaljers markning av ursprungslandets flagaa.



Figur 8 visar att tre (Ryggbiff, Entrecote och Oxfilé) av de sju kottdetaljer som
observerats i undersokningen &ar dyrare nar de ar markta med ursprungslandets flagga.

Figur 9 visar de detaljer som ursprungsflagga forekommer mest pa utav observationerna.
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Figur 8. Medelpris per kittdetalj och ursprungsland.
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Figur 9. Antalet kottdetaljer markta med ursprungslandets flagga i procent . 37



I figur 10 visas i vilka butiker ursprungsmarkning med flagga vanligas forekommer.
Vanligast forekommande ar det i ICA stormarknad foljt av Coop Forum, Willys,

CityGross, ICA Supermarket, Hemkdp, Coop Konsum samt ICA néra.

Butik

W (CA Stormarknad
[ Coop forum

O cityGross

W willys

100-] O Hemkip

B IC4 supermarket
[ Coop konsum

120

Cicanira

80
L
=
=
S 6o

40

20+

ﬂ-

Mej Ja
Ar férpackningen mirkt med ursprungslandets flagga
Figur 10. Antal kattdetaljer markta med ursprungslandets flagga per butik.
SvensktKott

Observationerna visade att 61 stycken (10,5%) kottdetaljer av 580 (89,5%) var markt
med SvensktKotts logga som visas i tabell 7. Medelpriset for en kottdetalj med
SvensktKotts logga ar 209,97kr och utan 196,73kr.

Summering
Pris per kg
Ar kiittet markt med
Svenshkt kitts logaa I Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej 519 196,73 a8 5448 85,5%
Ja 1 209,498 T 579 10,5%
Total 580 19813 a8 a78 100,0%

Tabell 7. Summering av antal kittdetaljer markta med Svenskikatts logoa.



Figur 11 visar att samtliga detaljer markta med SvensktKotts logga ar dyrare &n om den

inte finns med.
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Figur 11. Medelpris per kattdetalj med Svensktkitts logga.

Figur 12 visar i vilka butiker som Svenskt Kotts logga vanligen férekommer. Svensk

kotts logga observerades endast pa kottdetaljer i Coop Forum, ICA Stormarknad, Coop

Konsum samt ICA Nara butiker.
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Figur 12, Procentuell firekomst av svenktkétts logga i butik .
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Nyckelhalsméarkt

Undersokningen visar att 167 (28,8%) av de 580 observerade detaljerna var
Nyckelhalsmarkta och 420 (71,2%) var det inte som visas i tabell 8. Samt att
nyckelhalsmarkta produkter har ett genomsnittligt hogre pris pa 221kr jamfort med utan
pa 188kr.

Summering
Pris per kg
Er forpackningen
nyckelh3lsmarkt I Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej 413 188,85 aa 5249 71,2%
Ja 167 221,08 53 A74 28,8%
Total 580 198,13 aa a749 100,0%

Tabell 8. Summering av antal kiittdetaljer som &r Myckelhalsmiérkta.

Undersokningen visade att fyra (kottfars, innanlar, entrecote och rostbiff) av de sju

kottdetaljerna kostade mera om de ar nyckelhalsmarkta, se figur 13.
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Figur 13. Medelpriset per kittdetalj som &r Myckalhdlsmarkt .
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Figur 14 visar hur manga kottdetaljer som var Nyckelhalsmarkta i undersokningen.
Figur 15 visar hur manga nyckelhalsmarkta produkter som observerades i varje butik.
Flest observerades pa Coop Forum foljt av ICA Stormarknad, Willys, ICA Supermarket,
Coop Konsum samt ICA Nara. Inga detaljer var Nyckelhalsmarkta fran CityGross.
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Figur 14. Antalet kéttdetaliar som &r nyckelhalsmarkta .
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Figur 15. Antalet kéttdetalier som &r nyckelhalsmarkta per butik .
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Tillagningstips

Undersokningen visar att 196stycken (33,8%) observationer har tillagningstips pa
forpackningen och 384stycken (66,2%) har det inte, vilket syns i tabell 9. Samt att
medelpriset for kottdetaljer markta med tillagningstips &r 204kr och utan &r medelpriset
194kr.

Summering
Pris per kg
Finns dettillagningstips
pé firpackningen M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Iej g4 184 84 40 544 G6,2%
Ja 186 204 56 a8 574 338%
Total 580 18813 a8 574 100,0%

Tahell 9. Summering av antal kittdetaljer markta med Tillagningstips.

| figur 16 ses medelpriset pa vardera kéttdetalj. Det visar att ryggbiff och entrecote ar

dyrare da det ar markta med tillagningstips.
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Figur 16. Medelpris pa vardera kittdetalj som ar markta med tillagningstips .
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I figur 17 visar att tillagningstips vanligast forekommer pa ryggbiff, entrecote, rostbiff,

oxfilé, innanlar och sist fransyska.
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Figur 17. Kéttdetaljer markta med tillagningstips.
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Undersokningen visar i tabell 10 att 299 stycken (51,6%) av kottdetaljerna &r MPA-
packade, 153 stycken (26,4%) ar vakuumpackade samt att 128 stycken (22,1%) &ar

packade i butik. Samt att vakuumpackade varor har ett medelpris pa 224kr/kg medans

MPA och butikspackat har samma pa 188kr/kg.

Summering

Pris per kq

Willkken farpackning ligger

kittat i M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
MPA 2549 188,67 40 5449 51,6%
Yakuum 153 224 64 65 5749 26,4%
Packati butik 128 188,53 a8 467 221%
Total 580 18813 K] 5749 100,0%

Tabell 10. Summering av antal kittdetaljer pakiterade | MPA, YVakuum eller i Butil.
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Figur 18 visar prisskillnader mellan de olika férpackningarna och de olika

kottdetaljerna.
p— Kottdetal]
W Kittfars
Einnaniar
DFransyska
W Rygakiff
[Oentrecote
[H Rosthiff
300 [ oxfile
o
o
e
@
o
"
=
o 200
| =
o
@
=
100
u—

MPA Wakuum Packat i butik

Vilken férpackning ligger kottet i

Figur 18. Medelpris far farpackningsmetod per kéttdetal).

Figur 19 visar hur mycket av varje kottdetalj som ar paketerat pa olika satt. Det &r
tydligt att kottfars endast forekommer i MPA och butikspacketerat.

Kiattdetal]

W Kéttfars
E innaniar
O Fransyska
B R yaghift
CJentrecots
80,0% E Rosthiff
[ oxfile

100,0%

60,0%

Percent

40,0%—

20,0%

0%
WP A Wakuum Packat i butik

Vilken férpackning ligger kottet i

Figur 19. Procentuell fardelning av férpackade kattdetaljer.
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Figur 20 visar hur vanligt forekommande de olika férpackningarna &r i respektive butik.

Hér syns att CityGross paketerar mest kott i butik medan ICA Stormarknad har mest
MPA paketering.

Butik
100,0%
. B ICA Stormarknad
[l Coop forum
O cityGross
W willys
|| Hemkdp
80,0% B ICA supermarket
O Coop konsum
ClicanERA
o B00%
=
[+ 1]
o
B
@
o
40 0%
20,0%]
0%~ "

1
MPA akuum Packat i butik
Vilken férpackning ligger kittet i

Figur 20. Frocentuell fardelning av firpackningarna per butik.
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Vikten(g) pa forpackningen

Understkningen visade att:

Medelvardet for kottfars ar 83,71kr/kg och végde 815gram.
Medelvérdet for Innanlar ar 174kr/kg och vagde 571gram
Medelvardet for Fransyska ar 114kr/kg och vagde 1101gram
Medelvardet for Ryggbiff ar 225kr/kg och végde 570gram
Medelvardet for Entrecote ar 229kr/kg och vagde 684gram
Medelvardet for Rostbiff &r 191kr/kg och védgde 634gram
Medelvardet for Oxfilé &r 367kr/kg och vagde 583gram

Figur 21 visar medelvikten for varje kottdetalj angivet i gram. Medelvikten per

kottdetalj var fransyska 1101g, kottfars 8159, entrecote 684g, rostbiff 6349, oxfilé 583g,

innanlar 571g, ryggbiff 570g.

1200,00

100000

00,00

600,007

400,00

Mean Vikten p3 férpackningen

200,007

Kittfars Innanldr Fransyska Rygobiff Ertrecote Rostbiff  Oxfile
Kottdetalj

Price =0
(FILTER)

W selected

Figur 21. Medelvikten per kitidetalj pa de olika farpackningarna.

46



| figur 22 visas vikten pa varje kottdetalj representerat i de olika butikerna i

undersékningen.
2000,00 Hutik
W I A Stormarknad
[ Coop forum
(| CityGross
W willys
O Hemkip
c B CA supermarket
o Coop konsum
1500,00 ..
E : ClicANARA
[=
i
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o
o
-I-
©
ofg
& 1000,004
=
[ 1]
£~
=
=
=
o
[ 1]
= 500,00
oo
Kéttfars  Innanidr Fransyska Rygahiff Entrecote Rosthiff  Oxfile
Kéttdetalj
Figur 22. Medelvikten per farpackning i de olika butikerna.
Hangmorat

| tabell 11 visas den observerade morningstiden som fanns pa kéttdetaljerna i butik samt
hur manga matningar de har pa respektive mérningstid. Undersokningen visar att den
vanligaste morningstiden ar 12 dagar med 37 (6,4 %) stycken matningar. 10 dagar 15
(2,6 %), 7 dagar 15 (2,6 %) 16 dagar 3 (0,5 %), stycken samt 18 och 15 dagar 2 (0,3 %)
sist 8,17 och 36 dagar med endast en matning (0,2 %).

Summering
Pris per kg
Hur ldnge varan ar
hingmérad & lMean Minimum | Maximum | % of Total M
Nej 503 188,26 38 499 86,7%
7,00 15 23572 89 499 2,6%
8,00 1 237,00 237 237 0,2%
10,00 15 332,93 108 579 2,6%
12,00 37 248,91 105 549 6,4%
15,00 2 218,00 198 237 0,3%
16,00 ! 242,32 209 299 0,5%
17,00 1 288,00 289 289 0,2%
18,00 2 228,00 168 289 0,3% 47
36,00 1 20562 296 296 0,2%
Total 580 19813 38 579 100,0%

Tabell 11. Summering av hangmdrade kittdetaljer.



Figur 23 visar medelpriset beroende pa hur lange morningstiden varit. Som dven syns i
tabell 11.

Price =0
Ao (FILTER)

M Selected

Mean Pris per kg

Mej 700 800 1000 1200 1500 1600 17,00 1800 36,00

Hur linge varan dr hangmoérad

Figur 23. Medelpriset beroende pd hur linge en kittdetalj mérats.

Figur 24 visar antalet kottdetaljer som observerats pa de olika morningstiderna. Har syns

tydligt att 12 mdrningsdagar ar vanligast forekommande.
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Hur ldnge varan dr hingmérad

Figur 24. Antalet observationer per mérad kéttdetal].



Del tva notkott

Forskningsfraga 2: Samband mellan pris och mervardesméarkning

Nedan kommer det att presenteras svaret pa forskningsfraga nr tva: Vad har
mervardesmarkningen for samband pa varans pris? For att undersoka vilken paverkan
olika mervérdes symboler har pa pris, har en bivariat korrelationsanalys genomforts med
hjélp IBM SPSS. Resultatet kommer att presenteras med hjélp av P-véarden och pearson
korrelation (r). Korrelationsanalyser anvéands for att beskriva hur starka sambanden ar
mellan tva olika variabler. P-varden mater sannolikheten att samband mellan tva
variabler inte uppkommit av en slump. P-vérdet visar inte hur starkt ett samband é&r, det
gor (r), utan p-vardet indikerar hur stort fortroende vi kan ha till resultatet. P-varde
skalan varierar mellan ,050 och ,000 d&r ,050 visar att vi kan ha litet fortroende for
resultatet medan ,000 indikerar att vi kan ha stort fortroende till resultatet. Pearson
korrelation (r) mater styrkan mellan tva variabler. Dar en korrelation pa 0 indikerar att
inget samband alls finns och en korrelation pa 1 indikerar en mycket stark korrelation.
Forekommer det en negativ korrelation visas det genom att vérdet visas med
minustecken framfor. FOr att forenkla bedémningen r kommer skalan Cohen foreslagit
att anvéandas i detta arbete (Pallant, 2007).

svagt r =.10 till .29
medium r = .30 till .49
starkt r = .50 till 1.0

Om en observation &r signifikant eller inte paverkas mycket av antalet observationer
gjorda dar under 30 stycken observationer kan vara for lite data for att fa statistisk
relevans pa p,05 nivan. Med fler observationer okar sannolikheten att olika variabler ska
bli statistiskt signifikanta. Men det viktiga ar att fokusera pa r da den indikerar hur stark

korrelationen ar.
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Kottfars

Resultatet visar ett mycket starkt samband mellan ekologisk koéttfars och hogre pris
jamfort med konventionell kottfars. Svenskt Kott logga okar priset pa kottfars med

medelstarkt samband. Nyckelhalsmarkt kottfars 6kar priset men med svagt samband.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar kottfarsen pris positivt ar:
Ekologiskt: med P-vérde ,000 och r =,606, n =105

SvensktKott logga: med P-varde ,001 och r = ,313, n =105
Nyckelhalsmarkt: med P-vérde ,027 och r = ,188, n =105
Uppfddningsmetod: med P — vérde ,000 och r =,373, n = 105

) Price >0
120 Price >0 100+ e
Kittdetalj

(FILTER)
M Selscted

Kdttdftal}
(FILTER)
W seiected

Mean Pris per kg
Mean Pris per kg

Ejeco Eco Nej Ja
Ar varan ekologisk eller inte Ar kéttet mirkt med Svenskt kétts logga
Figur 25. Medelpris pa kéttfars ekologisk eller inte. Figur 26. Medelpris pa kittfars som markts med svensktkotts logga eller inte.
- Price =0
Kéttdetalj
(FILTER)

W Selected

Mean Pris per kg

Hej Ja

Ar férpackningen nyckelhalsmarkt

Figur 27. Medelpris pd kattfars som ar nyckelhdlsmarkt eller inte
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Resultatet visar att tillagningstips och forpackningen pa varan minskar priset pa varan

med ett litet samband. Medan vikten/storleken pa varan minskar priset pa varan med

stort samband.

Mervardes faktorer som signifikant paverkar kottfarsen pris negativt ar:

Tillagningstips pa forpackningen: med P-varde ,056 och r = -,156, n =105

Hur detaljen &r forpackad: med P-varde ,029 och r = -,186, n =105

Vikten pa en forpackning: med P-varde ,000 och r = -,504, n =105
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Finns det tillagningstips pa férpackningen
Figur 28. Medelpris pa kattfars som &r markt med tillagningstips.
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20
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Vikten pa férpackningen

Figur 30. Medelpris pa kittfars beroende pd vikten.

Mean Pris per kg

100

MPA Pachat i butik

Vilken férpackning ligger kottet i

Price =0
&
Khttdftau
(FILTER)
W selected

Figur 29. Medelpris p3 kottfars beroende pd hur den &r farpackad.

For mer information se

bilaga 2.
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Mean Pris per kg

Innanlar

Resultatet visar att ekologiskt innanlar har starkt samband med ett hogre pris. Medan
narodlat, svenskkott loggan och uppfodningsmetod Okar priset pa innanlar med litet

samband till pris.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar Innanlars pris positivt ar:
Ekologiskt: med P-vérde ,000 och r =,510,n =78

Nérproducerat: med P-varde ,017 och r =,240,n =78

SvensktKott logga: med P-vérde ,009 och r =,265,n =78

Uppfdédnings metod: med P-vérde ,011 och r =,260, n =78

p— Pnczﬂj 2559 Pm:&e‘>0
Kattdetal] Kulldéata\j
(FILTER) (FILTER)
W selected M Selected

2004

o
8
1

Mean Pris per kg
Mean Pris per kg

1007

Nej A
Ejsco Eco k2 !

& . . Ar kdttet producerat i ndromradet
Ar varan ekologisk eller inte

A 2 % X Figur 32. Medelpris p& innanlar beroende pa om den r narproducerad eller inte.
Figur 31. Medelpris pa innanlar beroende pa om den ar ekologisk eller inte.

250 Price =0 250 Price >0
Kattdetalj Kattdetal)
(FILTER) (FILTER}

W Selected W selected

2004

1504

Mean Pris per kg

=
8
1

5049

Mej Ja
Mej Ja

& Star det nagot om uppfodningsmetod pa férpackningen
Ar kdttet mirkt med Svenskt kétts logga

Figur 33. Medelpris pé innanlar beroende pa om den &r markt med svensktkitts logga eller inte Figur 34. Madelpris p4 innanl3r beroende pd om den &r markt med uppfadningsmetad eller inte
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Resultatet visar att varor markta med ursprungslandets flagga minskar priset pa innanlar
med litet samband. Vikten pa forpackningen minskar priset pa varan med ett medium

samband.

Mervardes faktorer som Signifikant paverkar Innanlars pris negativt ar:
Mérkt med ursprungslandets flagga: med P-varde ,040 ochr=-,199, n =78
Vikten pa en forpackning: med P-varde ,000 och r = -,406, n = 78

Price >0
200 g 400
Kettdetalj
(FILTER)
W selected

150 300

Mean Pris per kg
B
1

Mean Pris per kg

50

Nej Ja

Ar férpackningen mirkt med ursprungslandets flagga

Figur 35. Medelpris pa innanlar beroende p& om den & markt med ursprungslandats flagga eller inte

Vikten pa férpackningen

Figur 36. Medelpris pa innanlar beroends pa vikten.

For mer information se bilaga 3.

Fransyska

Resultatet visar att ekologisk och nérodlad fransyska okar priset pa varan med ett

medium starkt samband.
De mervérdes faktorer som signifikant paverkar Fransyskan pris positivt ar:

Ekologiskt: med P-vérde ,005 och r =,409, n =38
Né&rproducerat: med P-varde ,003 och r = ,438, n =38
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Mean Pris per kg

Mean Pris per kg
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Figur 37. Medelpris pa fransyska heroende pd om den ar ekologisk eller inte
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Figur 38. Medelpris pa fransyska beroende p& om den & narproducerad eller inte.

Resultatet visar att varor markta med tillagningstips minskar priset pa fransyskan med

svagt samband. Varor markta med ursprungslandets flagga har stort samband vad galler

lagre pris pa varan.

Mervérdes faktorer som Signifikant paverkar Fransyskan negativt ar:

Tillagningstips: med P-varde ,045 och r = -,279, n =38

Mérkt med ursprungslandets flagga: med P-vérde ,000 och r = -,582, n =38

Price = 0
Ko‘nd;,talj
(FILTER)
M Selected

Nej Ja

Finns det tillagningstips pa férpackningen

Figur 33. Medelpris pa fransyska beroende pd om den har tillagninstips eller inte.

For mer information se bilaga 4
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Figur 40. Medelpris pa fransyska beroende pd om den har ursprungslandets flagga eller inte.
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Ryggbiff

Ryggbiff ar den vanligaste forekommande detaljen i undersékning med 109

observationer. Resultatet visar att priset pa ryggbiff paverkas positivt om den ar markt

med hangmorad, ekologisk, narodlad, SvensktKotts loggan, eller uppfédningsmetod.

Alla dessa mervarden har ett svagt samband till 6kning utav priset pa ryggbiff.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar Ryggbiffen pris positivt ar:
Héngmorat: med P-varde ,023 och r =,260, n = 109

Ekologiskt: med P-varde ,003 och r = pa ,264, n = 109

Narproducerat: med P-varde ,033 och r = pa,177, n = 109
SvensktKott logga: med P-vérde ,044 och r =,164, n = 109
Uppfddnings metod: med P-varde ,055 och r =,154, n = 109

Mean Pris per kg

Mean Pris per kg

400
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Hur linge varan dr hingmérad

Price =0
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Figur 41. Medelpris pa rygghiff beroende hur lange den &r mérad
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Figur 43. Medelpris pé rygghiff heroende om den &r narproducerad eller inte
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Figur 42. Medelpris pa rygghiff beroende om den &r ekologisk eller inte
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Figur 44. Medelpris pa rygghiff beroende om den ar markt med svensktkétts logga eller inte.

Figur 45. Medelpris pa rygghiff beroende om den &r markt med uppfadningsmetod eller inte

Resultatet visar att vilken forpackning ryggbiff har minskar priset med ett svagt

samband. Genom en okad vikt pa varan minskar priset pa ryggbiff med starkt samband.

Mervérdes faktorer som Signifikant paverkar Ryggbiffen pris negativt ar:
Hur detaljen &r forpackad: med P-varde ,006 och r = -,240, n = 109
Vikt pa forpackningen: med P-varde ,000 och r = -,552 , n = 109
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MPA Wakuum Packat i butik

Vilken forpackning ligger kottet i

Price =0
&
Kittdetal)
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W Selected

Figur 46. Medelpris pd rygghiff beroende pd hur den &r farpackad.

FOr mer information se bilaga 5
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Figur 47. Medelpris pa rygghiff beroende pa vikten.
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Entrecote

Resultatet visar att entrecoten pris 6kar med svagt samband om den &r ekologisk eller

markt med tillagningstips. Ursprungslandets flagga pa forpackningen okar priset pa

entrecote med medelstarkt samband.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar Entrecoten pris positivt ar:

Ekologiskt: med P-vérde ,003 och r =,275, n = 96

Tillagningstips: med P-varde ,002 och r =,287, n = 96

Ursprungslandets flagga: med P-vérde ,000 och r =,340, n = 96
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Figur 48. Medelpris pa entrecote beroende om den &r ekologisk eller inte
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Figur 50. Medelpris pa entrecote beroende pa om den ar markt med ursprungslandets flagga
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Figur 43. Medelpris pd entrecote heroende om den har tillagningstips eller inte.
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Mean Pris per kg

Mervéardesfaktorer som minskar priset pa entrecote med ett svagt samband ar hur varan

ar forpackad. Samt att med Okat vikt pa varan sa minskar priset med starkt samband.

Mervérdes faktorer som Signifikant paverkar Entrecoten pris negativt ar:
Hur detaljen &r forpackad: med P-varde ,006 och r = -,253, n = 96
Vikten pa en forpackning: med P-vérde ,000 och r = -,525, n = 96
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Figur 51. Medelpris pa entracote beroende pa hur den ar farpackad. Vikten pa férpackningen

Price =0
Kattdetal]
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Figur 62. Medelpris pa entracote beroende pa vikten av firpackningan.

FOr mer information se bilaga 6

Rostbiff

Resultatet visar att rostbiffs pris endast 6kar om det &r mérkt med SvensktKotts logga

med medel starkt samband.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar Rosthiffens pris positivt ar:
SvensktKott logga: med P-vérde ,000 och r =,361, n =86
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Br kéttet mirkt med Svenskt kétts logga

Figur 53. Medelpris pa rosthiff beroende pad om den &r mérkt med svensktkitts logga eller inte

Mervéardesfaktorer som minskar priset pa rostbiff med ett svagt samband &r hur varan ar

forpackad. Samt att med 6kad vikt pa varan sa minskar priset med starkt samband.

Mervérdes faktorer som Signifikant paverkar Rostbiffen pris negativt ar:
Hur detaljen &r forpackad: med P-varde ,034 ochr=-,197,n = 86
Vikten pa en forpackning: med P-vérde ,000 och r = -,475, n = 86
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Vikten p3 férpackningen

Figur 54. Medelpris pa rosthiff beroende pa hur den &r férpackad
Figur 55. Medelpris p& rosthiff beroende pa vikten

For mer information se bilaga 7
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Mean Pris per kg

Oxfile

Oxfiléns pris paverkas positivt av SvensktKotts logga och ursprungslandets flagga med

svagt samband.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar Oxfilén pris positivt ar:
SvensktKotts logga: med P-vérde ,059 och r =,191, n = 68
Ursprungsladets flagga: med P-varde ,047 och r = ,205, n = 68
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Ar kdttet markt med Svenskt kétts logga Ar forpackningen mirkt med ursprungslandets flagga
IR oE: Mere|dris;pa i e hisiaandss pasom:demaRmarmed svnskialt e lagga sl intg Figur 57. Medzlpris p3 oxfilé beroende pd om den &r markt med ursprungslandets flagga eller inte.

Resultatet visar att priset pa Oxfilé minskar med svagt samband om det ar markt med

uppfodningsmetod. Samt att priset med starkt samband minskar med vikten pa varan.
Mervérdes faktorer som Signifikant paverkar Oxfilén pris negativt ar:

Uppfodningsmetod: med P-vérde ,015 och r = -,265, n = 68
Vikten pa en forpackning: med P-vérde ,000 och r = -,518, n = 68
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Figur 58. Medelpris pa oxfilé beraende p& om den & mérkt med uppfadningsmetad ellsr inte

Figur 53. Medelpris pa oxfilé beroende pa vikten

For mer information se bilaga 8
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RESULTAT LAMM

Forskningsfraga 1: Beskriva marknaden

| det forsta avsnittet av resultatet kommer forsknings fraga 1 att beréras. Hur ar kott
detaljerna markta med mervéardes information? Med denna forskningsfraga ska vi
beskriva de produkter som ingatt i undersokningen samt deras forhallande till olika
mervardesmarkningar. Detta kommer att beskrivas genom statistiska analyser och

diagram.

Lammkott

| undersokningen har 96 stycken observationer pa lamm gjorts. De olika kottdetaljer
som observerats ar Kottfars (13,5%), Bog (3,1%), Kotletter (11,5%), Stek (26,0%),
Entrecote (2,1%), Rostbiff (11,5%), Ytterfilé (12,5%), Revben (4,2), Grytbitar (6,2%),
Innerfilé (2,1%), Slag (1,0%), Sadel (2,1%), Bringa (1,0%), Hals (2,1%), Rygg (1,0%)
enligt tabell 12.

Undersokningen visade aven att det dyraste medelpris pa lammkott var innerfilé

401Kkr/kg och den billigaste var kottfars som kostade 116kr/kg som visas i tabell 12.

Summering

Pris per kilo

Kittdetalj M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Kittfars 13 116,08 a9 134 13,3%
Bog 3 383 32 45 31%
kotletter 11 185,896 44 275 11,2%
Stek 25 159,12 50 234 25,5%
Entrecote 3 2956 67 219 349 31%
Rosthiff 12 21042 41 404 12,2%
‘fterfile 12 30617 1849 400 12,2%
Revhen 4 301,87 240 349 4.1%
Grythitar & 107,65 79 15 6,1%
Innerile 2 401,50 344 459 2,0%
Slag 1 64,00 G4 64 1,0%
Sadel 2 78,82 &0 58 2,0%
Bringa 1 39,85 40 a0 1,0%
Hals 2 67,09 25 109 2,0%
Rygg 1 39,63 40 40 1,0%
Total 58 181,82 25 459 100,0%

Tahell 12. Summering av lammkittsdetaljer i firhallande till pris.
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Butik

Samtliga butiker i undersokningen utom Coop Konsum hade lammkatt men i valdigt
varierande utstrackning, mest Lamm hade Coop Forum (35,4%), ICA Supermarket
(28,1%), Willys (13,5%), ICA Stormarknad (9,4%), CityGross (7,3), Hemkop (5,2%),
samt ICA néra (1%) som synd i tabell 13.

sSummering

Pris per kilo

Eutilc M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
ICA Stormarknad 10 18010 49 344 10,2%
Coop farum 35 201 61 25 404 35 7%
CityGross 7 88,60 a7 240 T1%
Willys 13 165322 109 284 13,3%
Hemkidp 5 176,40 104 2449 51%
[CA supermarket 27 191,03 40 459 27 6%
ICAMARA 1 219,00 2149 214 1,0%
Total g8 181,92 25 459 100,0%

Tabell 13. Summering av lammlkittsdetaljer i de olika butikerna och pris.

I figur 60 ser man att lammkotts medelpris &r storst pa ICA nara 219kr/kg, Coop forum
201kr/kg, ICA supermarket 191kr/kg, ICA stormarknad 190kr/kg, Hemkdp 176kr/kg,
Willys 153kr/kg och CityGross 88kr/kg.

o Price =0
Sall (FILTER)

W Selected

2007

150

Mean Pris per kilo

1004

50

=]
p]
=
=
@
=

PEUNIEWLIONS I
wirioy doo
EeLLIEdNS wO

Butik

Figur 60. Medelpris p& lamm i de olika butikerna.
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Land

Undersokningen fann att ursprungslandet pa Lamm varierade mellan Sverige (71,9%),
Nya Zeeland (25,0%) samt Irland (3,1%) som visas i tabell 14.

Summering
Pris per kilo
Ursprungsland M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Sverige 70 164,25 25 455 71,4%
Irland 3 287,33 188 344 31%
Mew zeeland 25 218,76 59 398 25,5%
Total 58 181,92 25 458 100,0%

Tabell 14. Summering av lammlkditts ursprungsland och pris.

Undersokningen visar att medelpriser for Irlandskt kott ar 287kr/kg, Nya Zeelandskt
218kr/kg, Sverige 164kr/kg som presenteras i figur 61.

Price =0
3007 (FILTER)

W selected

5]
=
=]

1

Mean Pris per kilo

1005

i

Sverige Irland Mew zeeland

Ursprungsland

Figur 61. Medelpris pd lammkittdetaljerna beroende pa ursprung.



Ekologiskt

Utav undersokningens matningar var det 15,6% av Lammdetaljerna som var ekologiska
och 84,4% som var konventionellt uppfodda, som syns i tabell 15. Undersdkningen visar
att ekologiskt kott i genomsnitt kostar 169kr/kg medan konventionellt kott kostar
182kr/kg. Som visas i tabell 15.

Summering
Pris per kilo
QOmwvaran ar ekologisk
aller inte M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej 83 18412 25 454 g84,7%
Eco 15 169,73 G4 345 153%
Total 98 181,492 25 458 100,0%

Tabell 15, Summering av vilka lammkdttsdetajer som ar ekologiska eller inte.

Det ekologiska kottet i undersokningen observerades endast i tre butiker Coop Forum,

ICA Supermarket samt Willys som syns i figur 62.

Butik

W (A Stormarknad
Il Coop forum

O cityGross

W Willys

O Hembép

307

Hica supermarket
Hicanira

204

Count

Mej Eco
Om varan ar ekologisk eller inte

Figur 82. Antal observationer av lammkdtt | de olika butikerna som ar ekologiskt eller inte.
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Flagga

Undersokningen visar att 51% av observationerna inte var markta med ursprungslandets
flagga samt att 49% detaljer var mérkta med ursprungslandets flagga. Som visas i tabell
16 nedan.

Medelpriset pa detaljerna markta med ursprungslandets flagga ar 185kr/kg for dem utan
samt 178kr/kg for detaljerna om var mérkta med ursprungslandets flagga, som visas i
tabell 16.

sSummering

Pris per kilo

Erfirpackningen markt

med ursprungslandets

flagga M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
FMej a0 178,42 40 394 51,0%
Ja 43 1856 67 25 459 49 0%
Total ga 181,92 25 454 100,0%

Tabell 16. Summering av vilka lammkdttsdetajer ar markta med ursprungslandets flagga
eller inte.

Figur 63 visar i vilka butiker man vanligast hittar lammkaott markt med ursprungslandets

flagga.

Butik

W ICA Stormarknad
I Coop forum

|| CityGross

W Willys

| Hemkdp

W ICa supermarket
15 EICANARA

207

Count

MNej Ja

Ar férpackningen mirkt med ursprungslandets flagga

Figur 63. Antal obsemvationer av lammkitt | de olika butikerna markta med ursprungslandets flagga.
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SvensktKott

Undersokningen visar att 9,2% av de observerade Lamm detaljerna var markta med
SvensktKotts logg och 90,8% var inte markta, vilket visas i tabell 17.

Undersokningen visar &ven att kottdetaljerna mérkta med SvensktKotts logga

genomsnittliga pris var 184kr/kg medan de utan loggan kostade 179kr/kg, tabell nr 17.

sSummering
Pris per kilo
Ar kittet méarkt med
Svenskt kitts logaa M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej a4 181,64 25 458 490,8%
Ja 2] 184 67 1148 275 892%
Total 9a 181,92 28 455 100,0%
Tabell 17. Summering av vilka lammkdttsdetajer &r markta med svensktkitts logaa eller

inte.

Figur 64 visar i vilka butiker man vanligast hittar lammkdtt markt med SvensktKotts

logga.

Butik

W ICA Stormarknad
[ Coop forum

(| CityGross

W illys

O Hemkép

M ICA supermarket
EicanARA

307

209

Count

10

Iej Ja
Ar kéttet mirkt med Svenskt kétts logga

Figur B4. Antal observationer av lammlkdtt i de olika butikerna som &r méarkta med svensktkdtts logga.
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Nyckelhalsmarkt

Tabell 18 visar att 83,7% av allt lammkaétt inte ar nyckelhalsmarkt och 16,3% ar det.
Tabell 18 visar ocksa att om lammkattet &r nyckelhalsméarkt har det ett medelpris pa
214kr/kg samt om det inte &r markt 175kr/kg.

Summering
Pris per kilo
Arfirpackningen
nyckelhalsmarkt M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej 82 176,58 25 459 83,7%
Ja 16 214,43 129 344 16,3%
Total 598 181,492 25 459 100,0%

Tabell 18. Summering av nyckelhalsmarkta lammkdttsdetajer.

Figur 65 visar vilka lammdetaljer som &ar nyckelhalsmarkta. De nyckelhalsmarkta
detaljerna ar kotletter, stek, rostbiff, ytterfilén samt bog biten.

Kattdetal

B Kittfars
[ Bog

[ kotletter
M Stek
ClEntrecate
B Rosthiff
15 O viterfile
[ Revben
E Grythitar
M innerfile
Hslag

[ sadel

M Eringa
Hals

W rygg

207

Count

o [

T
Mej Ja

Ar férpackningen nyckelhalsmirkt

Figur B5. Antal lammkéttsdetaljer som ar nyckelhalsmarkta eller inte.



Tillagningstips

| tabell 19 syns det att utav 98 observationer ar det 84,7% lammkattsdetaljer som inte
har tillagningstips pa férpackningen och 15,3% som har det.
Tabell 19 visar ocksa att medelpriset for lammkott markt med tillagningstips pa

forpackningen ar 204kr/kg om det inte finns tillagningstips ar medelpriset 177kr/kg.

Summering
Pris per kilo
Finns dettillagningstips
pa firpackningen M Mean Minimum | Maximum | % of Total M
Mej a3 177,85 25 459 a4, 7%
Ja 15 204 46 44 404 15,3%
Total 93 181,592 25 459 100,0%

Tahell 19. Summering av lammkittsdetajer med tillagningstips.

Figur 66 visar vilka lammdetaljer som har tillagningstips pa forpackningen de ar,

lammfars, kotletter, stek, entrecote, rostbiff, ytterfilé samt innerfilé.

Kattdetalj

B Kettfars
EBog
Ckotletter
W stek
[CErtrecote
207 B Rosthiff
O viterfile
CRevhen
& Grythitar
M innerfile
Hslag
157 O sadel
M Eringa
OHals
Brygy

25

Count

10

o=

Finns det tillagningstips pa férpackningen

Figur B6. Antal lammké&ttsdetaljer som &r markta med tillagningstips.



FOrpackningen

Tabell 20 visar vilken forpackning som lammkott vanligast saldes i. 57,1% av
forpackningarna var MPA, 35,7% var vakuumforpackningar samt 7,1 % var packat i
butik.

Tabell 20 visar ocksa vilken forpackningsmodell som kostar mest. Medelpriset pa
vakuumpackat ar 202kr/kg, MPA 180kr/kg, butikspackat 88kr/kg.

sSummering

Pris per kilo

Yilken frpackning ligger

kiittet i I Mean Minimum | Maximum | % of Total M
MPA 56 180,91 25 459 57.1%
Wakuum 35 202,20 40 3949 35,7%
Packati butik 7 88,60 a7 240 71%
Total g8 181,92 25 459 100,0%

Tahell 20. Summering av hurr lammikéttsdetajer ar firpackade.

Figur 67 visar vilka forpackningar som lammkott vanligast paketeras i. Vanligast ar
MPA, foljt av Vakuumpackat och packat i butik.

Kittdetal]

W Kittfars
EBog

O kotletter
[ stek
CEntrecote

204

B Rosthiff
15+ O viterfile
CRevben
[ Grytbitar
M nnerfile
H slag

[ sadel

[ ] Bringa
[CHals
Erygg

Count

JHIhG B a ey

MPA& “akuum Packat i butik

Vilken férpackning ligger kittet i

Figur 67. Antal lammkéttsdetaljer och hur de ar farpackade.



Vikten (g) pa forpackningen

Undersokningen visade att:

Medelvardet for lammférs ar 116kr/kg och vagde 451gram.

Medelvardet for Bog ar 39,30kr/kg och vagde 398gram
Medelvérdet for Kotletter &r 185kr/kg och végde 373gram
Medelvardet for Stek ar 199kr/kg och végde 1029gram
Medelvardet for Entrecote &r 269kr/kg och vagde 416gram
Medelvardet for Rostbiff &r 214kr/kg och vagde 587gram
Medelvardet for Ytterfilé &r 306kr/kg och vagde 517gram
Medelvardet for Revben ar 301kr/kg och végde 1174gram
Medelvardet for Grytbitar &r 107kr/kg och vdgde 385gram
Medelvérdet for Innerfilé &r 401kr/kg och vagde 289gram
Medelvérdet for Slag ar 64kr/kg och vagde 946gram
Medelvardet for Sadel ar 78kr/kg och véagde 1925gram
Medelvardet for Bringa &r 39kr/kg och vagde 2560gram
Medelvardet for Hals ar 67kr/kg och vagde 353gram
Medelvérdet for Rygg ar 39kr/kg och vagde 496gram

Figur 68 visar att medelvérdet for hur mycket vardera kottdetalj vager.
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3000 00 {FILTER)
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Mean Faktiska vikten pa férpackningen
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Figur 68. Medelvikten av lammkattsdetaljer.
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Del tva Lammkott

Forskningsfraga 2: Samband mellan pris och mervardesméarkning

Nedan kommer det att presenteras svaret pa forskningsfraga nr tva: Vad har
mervardesmarkningen for samband pa varans pris? For att undersoka vilken paverkan
olika mervardessymboler har pa pris, har en bivariat korrelationsanalys genomforts med
hjélp IBM SPSS. Resultat kommer att presenteras med hjélp av P-véarden och pearson
korrelation (r). Korrelationsanalyser anvéands for att beskriva hur starka sambanden ar
mellan tva olika variabler. P-varden mater sannolikheten att samband mellan tva
variabler inte uppkommit av en slup. P-vardet visar inte hur starkt ett samband ar, det
gor (r), utan p-vardet indikerar hur stort fortroende vi kan ha till resultatet. P-varde
skalan varierar mellan ,050 och ,000 d&r ,050 visar att vi kan ha litet fortroende for
resultatet medan ,000 indikerar att vi kan ha stort fortroende till resultatet. Pearson
korrelation (r) méater styrkan mellan tva variabler. Dar en korrelation pa 0 indikerar att
inget samband alls finns och en korrelation pa 1 indikerar en mycket stark korrelation.
Forekommer det en negativ korrelation visas det genom att vérdet visas med
minustecken framfor. FOr att forenkla bedémningen r kommer skalan Cohen foreslagit
att anvéandas i detta arbete (Pallant, 2007).

svagt r =.10 till .29
medium r = .30 till .49
starkt r = .50 till 1.0

Om en observation &r signifikant eller inte paverkas mycket av antalet observationer
gjorda dar under 30 stycken observationer kan vara for lite data for att fa statistisk
relevans pa p,05 nivan. Med fler observationer okar sannolikheten att olika variabler ska
bli statistiskt signifikanta. Men det viktiga ar att fokusera pa r da den indikerar hur stark

korrelationen ar.

72



Mean Pris per kilo

Lammfars

Lammfars pris 6kar om det ar markt som ekologiskt och med SvensktKotts logga med

mycket starkt samband.

De mervardes faktorer som signifikant paverkar kottfarsen pris positivt ar:
Ekologiskt: med P-vérde ,001 och r =,821, n=13
SvensktKott logga: med P-vérde ,001 och r = ,790, n=13

Price =0 Price =0
&

Kr‘jttd;.-talj

(FILTER)

W Selected

Kattd 1etalj

(FILTER)
W selected

Mean Pris per kilo

Nej Ja

Mej Eco - - o
Ar kdttet markt med Svenskt kétts logga

Om varan dr ekologisk eller inte
Figur 70. Medelpriset av lammfars om den ar markt med svensktkitts logga eller inte
Figur B3. Medelpriset av lammfirs om den ar ekologisk eller inte

Stek

Analysen visar att om SvensktKotts logga har ett mycket starkt samband till att 6ka
priset pa detaljen. Vilken forpackningsmodell steken saljs i minskar priset med starkt

samband.
De mervardes faktorer som signifikant paverkar kéttfarsens pris positivt ar:
SvensktKotts logga: med P-vérde ,010 och r = 503, n =25

Hur detaljen &r forpackad: med P-varde ,002 och r =-,589, n = 25
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Mean Pris per kilo

Price =0 Price =0

250 200 &
Kmtdglalj Kﬁtldgtalj
(FILTER) (FILTER)

W selected W Selected

Mean Pris per kilo

- MPA Wakuum Packat i butik
Mej Ja

Ar kéttet mirkt med Svenskt kétts logga Vilken forpackning ligger kdttet i

Figur 71. Medelpriset av lammstek om den ar markt med svensktkdtts logga eller inte Figur 2. Mede|prisetiay;|ammstal befobhde; pa hurdef Sniofyackad,

Rostbiff

Rostbiffs pris 6kar med starkt samband om det har tillagningstips pa forpackningen

samtidigt som vikten pa forpackningen sanker priset med starkt samband.

De mervardesfaktorer som signifikant paverkar kottfarsen pris positivt ar:
Tillagningstips: med P-varde ,009 och r =,714, n=12
Vikten pa forpackningen: med P — vérde ,002 och r = -,802, n=12
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Finns det tillagningstips pa férpackningen Faktiska vikten pa férpackningen
Figur 73. Medelpriset av rostbiff beroende pa om den ar markt med tillagningstip Figur 74. Medelpriset av rosthiff beroende pa vikten av farpackningen.
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DISKUSSION

Genom att mervardesmérka kottprodukter 6kar man kundvardet som, enligt Noriaka
Kano, det finns tre nivaer av. Den forvantade nivan, den dnskade nivan samt den
ovantade nivan. Mervardesmarkning sakerstaller den forvantade nivan for kunden samt
forenklar kundens val i butiken (Butz & Goodstein). Stravan efter att géra valet i butiken
sa latt som majligt for kunden ar mycket viktigt da dagens samhalle gar i en allt
snabbare takt hela tiden. Speciellt om kunden var néjd med sitt senaste kdp av samma
vara har mervardesmarkning stor betydelse for att kunden latt ska fa en dverblick éver
allt som finns att vélja mellan. Forutsatt att konsumenten dr medveten om innebdrden av
de olika mervardesmarkningarna och pa sa satt kan ta till sig dem och da uppna en hogre

tillfredstallelse vid konsumtionstillfallet.

LRF menar att de inneboende mervardena for ”Akthet” ar direkt kopplade till bonden
och att hans produktion innehaller mest varde for kunderna. Undersokningen visar att
har finns det mycket att jobba med da endast 9,5 % av forpackningarna i
undersokningen var markta med produktionsmetod. Kottdetaljer som kommer fran
Uruguay, Brasilien och USA &r oftare mérkta med uppfédningsmetod &n det svenska
kottet. Mervardesmarkning som omfattar Sort/kvalité &r ocksa nagot som behdvs jobbas
med da endast 13,3% av allt nétkott ar morat, 13,4% ar ekologiskt, 2,2 % &r gardsmarkt,
5,2 % ar narproducerat samt 28,8% ar nyckelhalsmarkt. Samtliga av dessa faktorer ar
starkt eller medelstarkt forknippade med en 6kning av priset pa den markta varan. Om
man tillsatte resurser for att 6ka mérkningen av de tidigare ndmnda mervérdena skulle

man férmodligen kunna tjana mer pengar pa notkatt.

Tillfor mervardesmarkning mer vérde eller ett hogre varde till produkterna sa att ett
mervéarde skapas (Chernatony, Harris, & Francesca, 2000)? Enligt min uppfattning sa
tillfor mervardesmarkning som SvensktKott, Nyckelhalsmarkt och Tillagningstips inget
direkt mervérde till produkten. Med dessa markningar sakerstaller man kundens
forvantade niva utav en produkt. For att konsumenten ska uppleva den ovéntade nivan
maste mervardesmarkning som Krav, Hangmorat, Gardsmarkt och Uppfodningsmetod

finnas med pa forpackningen. Det &r det som LRFs mervardes modell definierar som
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”Akthet”, varor som starkt forknippas med ursprung, ekologiskt, narproducerade

produkter, tillverkade med mycket omsorg (Movment, 2011).

Hur en kottdetalj ar paketerad har stor betydelse nar kunden ska vilja kéttbit da de flesta
kunder valjer efter hur rott kottet ar samt mangden insprangt fett (Grunert, 2005).
Resultatet visar att 51,6% av kottet paketerats i MPA forpackningar, 26,4% ar
vakuumforpackade och 22,1% av notkottet ar packat i butik. MPA forpackningar dér
man tillfor syrgas som gor att kottet ser rodare ut forkortar livslangden samt gor kottet
segare, men det ser behagligare ut for kunden nar den ska vélja kott i butik darfor ar det
vanligast i butik. For att fa det basta kéttet bor det enligt Lagerstedt, (2011) paketerats i
vakuum som okar héllbarheten samt att kéttet moras i forpackningen (Lagerstedt
Norstrom, 2011). Om man ska borja paketera mera i vakuum maste man forst utbilda
kunder pa att den roda fargen inte alltid bestammer hur bra ett kott &r samt visa pa
smakfordelarna nar ett kott far moras ordentligt. Detta i sin tur 6kar kundens upplevda
niva av konsumtionstillfallet till den ovantade nivan. Som i sin tur 6kar sannolikheten att

kunden koper samma kott igen (Grunert, Bredahal, & Brunso, 2004)
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Har jag kunnat svara pa min fragestéllning?

Detta examensarbetes syfte var att generera kunskaper om mervardesmarkning pa
svenskt not- och lammkétt. Genom att studera och observera vilka mervarden som idag
anvands som forsaljningsargument pa forpackningar i dagligvarubutiker samt vilka
mervarden vanligast forekommer. Samt generera kunskaper om mervardesmarkningens
volym och varde i pris. For att lyckas med detta skapades tre stycken forskningsfragor.
Vilka detaljer av n6t och lamm saljs det mest av i butikerna? Hur &r dessa detaljer
markta med mervéarden? Samt Vad har mervéardesmarkningen for samband med priset pa

varan? Nedan foljer en kort sammanfattning av resultatet.
Vilka detaljer av nt och lamm séljs det mest av i butikerna?

De detaljer som undersokningen omfattade var kottfars, innanlar, fransyska, rygghbiff,
entrecote, rostbiff, samt oxfilé. Flest observationer gjordes pa Ryggbiff 109 stycken
observationer tatt foljt av kottfars 105 stycken, sedan kom Entrecote 96 stycken,
Innanlar 78 stycken, Rostbiff 86 stycken, Oxfilé 68 stycken och sist kom Fransyska med

38 stycken observationer.
Hur ar dessa detaljer markta med mervardesinformation?

Mervardesmarkning forekommer i form av symboler eller text pa forpackningen.
De vanligast forekommande mervardesmarkningarna i undersokningen pa de olika
kottdetaljerna ar: Ursprungslandets Flagga som observerades pa 430 stycken
forpackningar utav totalt 580 stycken, foljt av Tillagningstips 196 stycken,
Nyckelhalsmarkt 167 stycken, Ekologiskt 78 stycken, Hangmorat 77 stycken, samt

SvensktKott 61 stycken observationer.
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Vad har mervardesmarkningen for samband med priset pa varan?

Kottfars: De mervéarden som dkade priset pa kottfars i undersokningen var SvensktKott
logga och Nyckelhalsmarkt. De mervarden som minskade priset pa kottfars var

Tillagningtips, Forpackningen samt vikten pa varan.

Innanlar: De mervarden som Okade priset pa Innanlar i undersékningen var Ekologiskt,
Né&rodlat, SvensktKott logga samt Uppfodningsmetoden. De mervarden som minskade

priset pa Innanlar var ursprungslandets flagg och vikten pa forpackningen.

Fransyska: De mervarden som 6kade priset pa fransyska var om varan var Ekologisk
eller Narodlad. Mervarden som minskad priset pa Innanlar var Tillagningstips samt om

den var markt med Ursprungslandets flagga.

Ryggbiff: Mervardesfaktorer som tkade priset pa Ryggbiff var Hangmorat, Ekologiskt,
Narodlat, SvensktKatts logga, samt om det stod nagot om Uppfodningsmetod. De
faktorer som minskade priset pa Ryggbiff var vilken forpackning den var paketerad i

samt vikten pa den.

Entrecote: Faktorer som hjalpte till att 6ka priset pa Entrecote i undersokningen var
Ekologiskt, Tillagningstips eller om den var markt med ursprungslandets flagga.
Mervarden som hjalpte till att minska priset pa Entrecote var férpackningen och vikten

pa den.
Rostbiff: SvensktKotts logga var det enda mervarde som 6kade Rostbiffens pris, medan

Forpackningen och vikten minskade kostnaden pa rostbiffen.

Oxfilé: Priset pa Oxfilé 6kade om den var markt med SvensktKotts logga eller om det
var markt med ursprungslandets flagga. De faktorer som minskade priset pa Oxfilén var

om uppfédningsmetod angavs eller vikten pa férpackningen.
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Enligt mig har undersokningen kunnat svara pa forskningsfragorna samt kartlagga hur
mervardesmarkning forekommer i handeln pa notkott men inte pa lamm som endast kan
ses som en indikation da det var for fa observationer for att bli statistiskt signifikanta

resultat.

Hur sakra/generella ar resultaten?

Undersokningen genomfordes | 27 butiker i Skane runt Malmé och Lund samt besoktes
fem stycken butiker i Falkdping i Vastra Gotaland. Butikskedjor som besoktes var ICA,
Coop, Willys CityGross, och Hemkop. Det finns ca 300 stycken av dessa butiker i Skane
och jag besokte 27 stycken av dem vilket motsvarar 19 % av butikerna i Skane. Jag
begransade ocksa antalet kottdetaljer som skulle observeras i butik till totalt 7stycken
notkottsdetaljer: kottfars (105), innanlar (78), fransyska (38), ryggbiff (109), entrecote
(96), rostbiff (86) och oxfilé (68) totalt 580 stycken observationer pa notkott. Totala
observationer pa Lammadetaljer var 96: stycken kottfars (13), bog (3), kotletter (11),
stek (25), entrecote (2), rostbiff (11), ytterfilé (12), revben (4),innerfilé (6), slag (2),
sadel (1), bringa (2) och rygg (1) som kunde hittas da det inte finns ett lika stort
sortiment utav lammkaétt i butikerna. De 580 observationerna pa notkétt samt att alla
kottdetaljer har 6ver 30 stycken observationer vilket betyder att resultatet har god
statistiskt relevans. De 96 observationerna genomforda pa lammkaott och inte en detalj
med 6ver 30 stycken observationer visar pa en svag statistisk relevans i resultatet.
Sambanden mellan Lamm och mervardesmérkning kan endast ses som indikationer pa
om priset 6kar eller sanks pa en vara, medan resultatet pa notkott kan sajas vara mycket
trovardiga. De mervéardesmarkningar som forekom mest i undersékning visade sig vara
Ursprungslandets Flagga som observerades pa 430 stycken forpackningar utav totalt 580
stycken féljt av Tillagningstips 196stycken, Nyckelhalsmarkt 167 stycken, Ekologiskt
78 stycken, Hangmarat 77 stycken, samt SvensktKott 61 stycken observationer pa
notkott. Tack vara den stora andelen observationer pa de olika mervardesmarkningarna
visar resultatet pa en stor signifikans mellan mervarden och en 6kning eller minskning

vas galler priset pa varor.
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Min beddmning &r att resultatet av undersokningen val speglar dagens lage utav
mervardesmarkning pa notkottsprodukter i Skane och resten av landet vad det galler
farskt paketerat kott. Skulle man ha inkluderat fler dagligvaruhandelsbutiker sasom Lidl
och Netto sa hade resultatet blivit att fler observationer pa utlandskt kétt funnits med
aven om dessa butiker har mest fryst kott. Vid jamférande med de charkdiskar som
borjar komma tillbaka i butiker och det kott som representeras dér ar oftast hangmorat i
butiken samt né&rodlat och formodligen ekologiskt. For att endast salja det basta kottet
over disk dér kunderna dr villiga att betala ett mycket hogre pris &h om det paketerade

kottet med mervéardesmarkning.

Enlig mig anvandes ratt metod for att kartlagga mervardesméarkning pa nét och
lammkott i Skane. Fran borjan var det tankt att anvanda den kvalitativa intervjumetoden
men en bit in i arbetet konstaterades att endast en kvantitativ underékning skulle
genomforas i sa manga butiker som majlig. Det som kunde gjorts béttre med arbetet &r
att fler observationer skulle genomforts pa andra orter i landet, och minskning av antalet
kottdetaljer da det under radande projektperiod har varit kravande att sasmmanstalla alla

varden och fa ut bra resultat av dem.

Framtida forskning vore att fortsatta med liknande undersékningar som man utokar till
alla dagligvarubutiker som finns representerade i Sverige. Samt ta med alla olika
kottdetaljer som saljs farskt i handeln. Samt utoka observationsomradet till Stockholm,

Goteborg och Malmo.
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Slutsatser

Intressant att notera ar att anvandningen av ursprungslandets flagga anvands i 73,4% av
alla observationer men det ar endast Ryggbiff (14,7%), Entrecote (12,9%) och Oxfilé
(7,8 %) som kostar mer i butikerna. Detta ar nagot som skulle utnyttjas battre da det
enligt Bernués (2003) ar en av de viktigaste faktorerna som konsumenter tittar efter vid
kop av kott.

Vart att notera ar att det SvensktKatts marke som borjade anvandas 2011 endast finns pa
12 % av det svenska kottet (Elsmark, 2011). H&r har SvensktKott en utmaning att ta tag i
och forbattra denna siffra. Det storsta arbetet finns att géra pa det kott som packas i
butik dar endast 0,4 % &ar markt med SvensktKotts logga.

Resultatet visar tydlig att ekologiskt kott ar dyrare an konventionellt kott, da det har ett
starkt samband till okat pris pa Kottfars, Innanlar, Fransyska, Ryggbiff och Entrecote

medan det inte fanns nagot samband for detta pa Rosthiff och Oxfilé.
Resultatet visar att ett tydligt samband mellan vikten pa en kottbit och minskat pris. Det

var endast pa Fransyska som priset inte minskade med vikten, for 6vrigt minskade priset
med o6kad vikt pa kottfars, innanlar, ryggbiff, entrecote, rostbiff, och oxfilé.
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Ar forpackningen Poarmon Coralation 021 BT ICEEY 1 JEao LT Sore ICEET 242
rrckaihAlmmarks S, (-t ay Az a9 208 L) ase zam 26z ore
Sum of Squares and 38,792 2,308 1,205 18,872 28,718 359 1,077 1078 487 20,282
n
504 e 083 30 o8 248 -ara e 08 o014 14,008 263
78 az 7a 7a 78 78 e 7a 7a 78 78 va
T Taasr KEF) F) e =an oo Ean 1 RTT) CET EED B=7 ETE
Lo Sig. (1 -1ty azs aze CCE o1m am CEn Loan Aa1a 51 Aoy oo
$_Ur\‘\ ﬁl’nﬂgglel: and ~G88,175 =19,762 15,538 =8,077 =051 -28,718 145179 -5,385 =, 580 =8,769 =1101,872 65 821
1odu
Covariance -1 - -z02 108 - -ara 1005 -ora -.e0n -onn BEEIL] -nss
L e az TR R e e e TR TR 7R e TR TR
othr 1] Foaison Gonelabio BT —Z10 T I T T 1] Taw ] —.087T EREE] ECTE] ED)
we g S, (1 -1alledy zas ons 130 s 000 ara 14 200 141 asa ara
Sum of Squares and =62 498 ~@,881 =1,000 54 3,308 =1,482 2,538 5538 =, 208 - 923 -84 846 1,615
Cross-products
Cavanancs -z 241 ECLE] GLES -.008 o4 BCLE ] o arz -.ons -.004 -1 1,232 az
- TR Az TR 7R 7R 78 e e 78 R e i i)
Er T T - T BT T BTy o BN v Aoy —oE1 ELE)
e Bumes market Sig. (1-talledy w005 asz ooo CLE] 276 273 227 190 288 oo 242 288
S ﬁl’:'u:. wE and 273,085 -5.929 44167 =1.538 =321 A23 =718 BTl =385 46789 3231 =-580,205 2013
1odu
P BT - O -.a04 L LS -o00 o1 -.a08 a8l o4 T a8 R
i 7O o 7o o 7o 7o o o 7o 7o o
Br T EFi EXTTTE] T ENTETT] T ERTT) EET -033 AnE T —oaw SCTE]
L lh sl U REE] 20z o1z e 002 oaa RETY Lanr LT a6 283
nd 54,617 =1, 878 k] =064 BAS - 7a4 SR0 =077 Rkl a7 =051 =154 =1.387
JFoo E-EL o -o10 Joow -.o01 012 -.o01 -, 002 -.ore
7o 43 7o 7o Tm o o 7o Tm
SEhT ant nhgol o Foarson Corralation T 082 003 04z —O67 A il 384 122
el LI Lt Silg, (1-tallsdy a1 202 Aann ass 200 .ao0 o0 aa
Sum af Squaras and 218 468 -1.Q76 CELY ARG - ANR 1.744 3,798 2 ARS -4 560
T 4
Sovariance 2037 Jo4n Joon oo Loo4 N-EE) T -ET) NET)
& 7o 4z e e e Tl e e Tm
Br L 487 216 075 oTe 423 ) LT ] o04
e S, C1-talledy oo .ons 287 za9 141 .ao0 000 anz
670403 =881 =833 1,077 =023 2331 2386 10,164 a3
a.ror 241 =012 o014 =012 04z Jo3 A3
fu a4z u u m m u u
Actual welght -a06 -.085 154 073 -012 -.081 07 PEET-3
i O -1ailad) oo a8 o8 =Ll asa 24z ATE LLE]
Bum of Bquares and -S04200.474 -IR00. 4085 -17432.333 15 2006170 1072407 04,040 -S00.206 7oA 664 -1706.692 1147700396
~FF18,032 85,083 22041 =20,054 14,008 =1,232 =¥ o68 0,180 =22.1058 140053108
™ ™ 4z Ed ) n Ed ) £l Tn n m Ed )
HMame of Butik FPaarson Coralation =071 ATa 247" 036 072 004 031
g (-l ) L] LTS o1e LAaTae a8 ART k]
Bum of Sgual -G08.105 17,462 T.002 -8.577 12,948 0,203 1,615 2042 23 05T AT0 ATI.OTE
Cre produe
Covanance 7681 227 Lout w24 s 2o oz L e oo 28,651 4,840
3] rd) Ed) 7 7n rd) rd ) Ed) Ed') 7 n rd ) Ed)

e Carrelation i= significant ot the 0 01 lewel (1-talad)
= Corrmlation in slgniicant st e 6,05 level (1-tailed)
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Bilaga 4

Sths dwt nhgot
tarpackningen e i i o dir
Hur lange omvaran ar | tilagningstips A kottat Ar kottet markt markt med farpackningen
waran ar ekologis ] producerat | med Svenskt skl med metod pi Akt med
Fiice porkilo e it dut w I Euwco msrket [ Flame of Butk
e per ko Foalson Cotreaton T —oom Ao SzTe rET) 232 To0 223 = L 0w
s, (1-taiea) oas oo oo az7 oww = CEN oos e
S of Squaes and 33resuu0 “1as,u04 AT s, 733 1o, zaw B, 0w won ruBa 186,832 -BrauD,BTT -2e2,872
Crose product
Covariance s13.070 4590 1.507 1041 o0 ERE T 4230 -1662.007 7.007
2] 38 EL a8 au a0 s an an an
Tiur (Bnge varan By Foarnon Correl BT ERET BCTE) RCTE] — — T g
hénamared Siu. (1-tailed) Jame e L A0 . Jooo ELL) BEL]
S o -a7.000 -z.a53 -.sen -.san o0 .ooo -.son -z7.058
Erass-products
Cevarianes -e.083 Saay - o7 -.oa7 oo oo —.oar 1801
[ 17 17 17 17 17 17 17 17
waran Bt Ao G Eow ETE) ¥ ErE T.000 T EETS
sllar ints Sig, (1-tailed) o005 e oo o0z . -aa0 .00 257 .70
Bum of Bquares and 180,092 24z 1,737 1,808 oo rar 4,342 canza10 -8.842
Cromsproducts
Covanance a.239 -0az oow oa7 -.007 a3 oo 030 A7 REREN
[ an ET) ET) ET) au au au au au an
Finne d ) ] CTT Aso 334 CIE] B IR =TT L
wh Srpackningan Big. (1-tailed) e 201 Aew oz0 v B a4 o4
Bum of Gquarss and “t46.004 2311 -.&7o BUEE] -a.7en 53 .ooo 1870
Cross-products
Covarianes -aaro 222 —oe —ony ~ama ooy oon oo -4
[ an a8 an an an an an an an
o ot T FED “oar £ BT B ETE) ¥ 387 ara
naromeidet Sig. (1-tailed) 003 — za3 a7 ooz . ono i
Sum of Squarss and 167,092 870 4,342 - zea 2870 w08 oo Far Az
Cross-products
Covariance 4.530 -018 117 -.007 070 -.007 043 ooo oz0 _oog
an EL] an an an an an an an an
Er woumt ikt med Faarson Correlation 232 TA60 ez 1 TA67 —o56 BT "= BT Ao
Svensht kitts logae Sig (1-tailed) ona R 202 RET arn Saan arn fnn
S of Sauares and ne, 73 BTy 283 -1.832 -10s ~asa non ~ans 1737
Cross-products
Covanancs 1.807 -7 -.007 -.040 -.04 000 -.003
2] 3s 38 38 38 38 38 3g
Ar markt Paarson Cormslalo - 50T 27T R il BEES " ESEL
e L Al At Sha. (-talled) 000 046 035 251 . 224 341
Sauares and -2a0.869 2180 -1.6m4 7.a80 2180 oon -.aTa EEEREE]
Cross-products
Covariance -7.853 221 073 058 -0a8 Ae9 oo -.073 10,603 208
] an 17 I I I an a an mn am
Arror Foarson Correlation BT ~238 Al EED) PE-ER) a7 B A CERS -052
eI e Sig. (1-talled) a2 Ao A99 o019 021 A90 . e 413 Aare
Sum of Squares and -108,239 -4.708 895 2,947 -2108 1,211 -8,053 oo 8Os 237,788 -1.805
Cross-products
Covanance 2071 -294 0z4 oo -087 033 -248 000 024 6427 -.081
2] T 38 38 38 38 3g 38 L] as ag
Alken Tioger Faarsen Coralano BEEE] “Zaz BEET) “aTe EE3 g i —Zaz REED) BETD)
Stintan ) Sia. (1-tailed) Aes 071 020 a7 251 2 o071 .o22 007
SBum of Squares and -0,238 -3.5879 -8, 709 -2.5879 ERLLY S0.211 000 -1.879 -4982.150 -A34
Cross-products
Covariance -E18 -087 -183 -.070 058 1,357 oo -.0a7 -.803
2] 17 EL] EL] EL] £l an am L) am
sthe nermsidan ph Fearson Correlation 083 -.082 093 .08z RET] -.085 o -.082 -i68
TarpecKkMRgen Sig, (1-tailed) a0e 28z Jz2om 202 RETY 380 . ez 1589
Sum of Squares and -.588 -263 3e8 -263 528 -832 oo -.263 -2.737
Cros-products
Covariancs BT -.oo7 o0 -.007 o1 e oo -.007 BCER)
2] a7 38 38 38 3g 38 3a L) ag
i AT Sarm PUTE] s an as EECT —380 o e s |
T Ll Sig. (1-talled) A0S 002 474 002 052 e 3 ooz 324 304
- S00 1,608 083 1,608 -1.211 -2.947 000 1.608 -269.709 nos
037 043 001 043 -,033 -.080 oo 043 -7.202 .o24
17 amn I el an an an am m am
A TR = = = = = - - = =
med SvenskEBign
Sum of Squares and 000 000 000 000 000 000 ;oo0 oo .ooo .ooo .ooo .ooo
CromE-products
Cevanancs .ooo .ooo oo oo oo o oo oo oo
2] as T 38 38 38 38 38 EL) ag
St aet NGOt o 3R] i 57 o R e T Ei
;f:f::;‘;‘:":":"”‘ L Sig. (1-tailed) 028 JOB0 288 A1 012 - -080
Sum of Squares and 70,633 JaTr el L oAz .e00 1098 Far
Srossproducts
Covanance 228 Jozo oo o 23 oo o8t R
an an an an an an
A TrER < Ao B —Zaz ETE) E-] g
e Ay o5 uoo 054 o ooz .
Bum of Squares andg 156,832 4,342 1,579 3,578 1,808 ooo -482,316
Croms-products
Covarance 4.299 REEd BCPE] -.097 043 o0 a7 -13.000
[ a8 D) ) a8 a8 a8 a8 as
At wlght Tar “iow Fes BEED —ora “iom i
R 287 054 ozz 324 . 287
Bum of Squar -sTANOUTT —awzae Toownaz -zBa.TH oo —auzave | asorszs acs srrr.ane
Cross-products
Cevarancs 1883007 13,008 43,800 199,042 7202 oo 13,008 121862040 186144
" 20 EL) EL) an 2o 2o a0 a0 a0
Tame of Bulit Fearsen Gorelation EEEE] e EEY BT Ban = BELT] EE) 7
B, (1t 213 .o7n e 007 94 . 070 .on
Bum of Bauares and -2eza72 -5,842 T.aTS -am,az1 Bos ;oo 6842 arrr.aie 142,842
Srosmoproducts
Covarianca 7.e07 168 zo5 166 o7 20w 51 w03 074 o34 oon Asm LR ER] 3801
[ Iu Iu ) a0 ) a0 au au au au au au au au

S Cortmlaton i RGO A b e .60 evel (1-bailed)
= Coralation is sIGnicant st e 0.05 vl (1 -talled)
£ DARNOT DS COMpUlEd Bacauss At re of the vanan
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Bilaga 5

Correlations

Ar Bt et nhget
nne farpackningen Ar A Ar o Ar
ana S varan ar | Ulaaningsties s o Terpackningen itk s
waran sr akelogiak (%] producarat | a PGk e s o etod pa s o
Pries parkila ad slar inte en deta Nagga i sggar ke | Cuses market il toray Actual weigit | Hame of Dutik
Foarson Corelanon T Ze0 T 07 ATT IEL BT —Zan 200 “oaT BET) Z7e BT Az
Silg C1-taiia ICEE] o0 Aas CEE] ana 2an oo ora ara CEL L] aan a3
it 8 usren 2727I.001 A5ATAGY 433,202 272074 z01,402 250,705 T804 RECEEE] EECTESS 209,009 G589 0772 4snzez | 1333018703 482070
Covariance 2625212 78,370 4012 2,534 1,866 2,308 -14,224 2,775 s17 2,026 4,243 124637.355 4,564
[ 100 sa 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
T (ange varan ar ) g “hsa BT BT BT Aua BT BT “aor ERET BNTE) R ET
e g 1 -tailed) 023 122 .00z 304 A8 071 122 208 208 22 271 AT
Sum of Sauares and 4848401 17ro.e18 REX-FE) an,881 -5,842 -18,220 LT s12,842 0271 8,271 -12,542 -8TTAOT. T4 88,000
Crons-products
Covarance 70370 218 1.032 el l ER L1 -108 -8 -10129.960 -1.,690
[ 50 L) w0 5o so o &0 (] 5o
T varan R 3 A BT 0w BT L) ICEE]
A it S (1-taite o oan oo o0n Jona 00 228
Quem of Saua 433,202 @080 -z.823 o082 17an EXEE] 0090 soaaT
Covarlance 4012 082 -.024 058 020 082 .0as
[ 100 100 100 100 100 100 100
Finns aet war o7 A g “van BAEE] A Ui
pll kg Sig. t1-talled A3s 038 o7a RLH o038 230
na 273,074 -z,033 24110 -1872 -1,0a42 -2,083 T.ma4
-024 223 -o1m -018 -.024 -651.324
100 100 100 108
Ar wonet v R T 08 EER
naramrias Sig. C1-talledy T 167 138 .ano
Surm of Sauares and e 07 -8z CEE] 1a1201.903
ross-products
Covarlance 1.888 003 ~013 -.001 008 1506.560
[ 100 100 100 100 100
WOTST FaArRT A6a BT BEE) RG] “aa
Svenskt kotts logga Sia. ¢ -tallad 04a 053 022 ATT 364
na 288,708 -2.303 T - T34 RESTORTH
Covariance 2,398 -.021 .oon -007 -161.477
[ 100 100 100 100
A G 035 FER) —ouz “A08
e 0o 1 i (1 -taiisy asa oon . ara RET
To.e04 927 a7 -.so0 -1.z238
Covarlance T 048 73 059 038 -.008 ~o11 -1258,280
[ 100 100 100 100 100
Ar Torpa G T oo o “ara 50
il Sia. (1 -talled 241 Aasn0 ATa 224 004
Sum of Sauares and cireesz -.007 1211 T ERT 27,780
-1.8630 080 -.208 CEE -.006 o1 -879.091 287
100 100 100 100 100 AL 108 100
AiRw TGanT -Za0 —Zaw i —o7a —A0z o) —onw —Zam
Lol S (1-tamiten one oo 224 Aar Lt Ll nns
BTV, G e, -1s30,231 -17.370 -zzAe -z.710 1743 z.0z0 -135434.704 -oo.550
Sans s products
Covariance -14,224 181 -208 -.028 -.o18 .oa ~1265,745 -618
[ 100 100 100 100 100 100 100 100
SHlT ne (2] oA oar =Ty 1 TR CEES R oy
ingsn Sig. (1 -talled) 235 213 o7 327 -1 368 A82
Sum of Sauares and 04,808 e07 3814 -183 200 -10802,074 o.ars
Cronn-products
Govarlance a0 o6 033 -0z ooz 062
[ 100 100 109 100 100 100
A S Zo0 BT B0 ase a7 e
rraed Busen markal Sig C1-taited o1 074 267 onn Jono REE]
Sum of Bauares and 298,008 B LE] ooz HCEES 2398 1.2
I
Covarlance 27785 058 -.018 008 ooz o7 CES] o568 L0114
[ 100 108 100 100 100 100 100 100 100
Frrorpa wars a1 ET Ty ST RUTE] T BCET T ETE]
mad Rig. (1-tailedy A7 o0 Jan 150 a7 e a0 201
ao,503 1,708 -.801 - o07 PR srar Tos ELEIE] 1,830
817 o7 -.008 -008 -.002 -001 007 -33.198 o1
100 109 100 109 108 AL 100 100 108
SihT ant nAget o RET) Z50 —iz3 ) oaz T EXE] -oz8 oz
UppISaringemaca 13 ey ona An2 aTm ana oo : asma
10772 2193 1042 1211 oo 7413 EREE) RELEDEES] 743
Covarlance 2028 .0z0 -.015 011 o9 .o8a 030 -120.161 .oo7
[ 100 100 100 100 100 100 100 100 100
A A =Te T PR BEE “ou ETE) 1 RET e
mad Krav Rig. (-taitedy 0z .o00 o3 2a1 B oo ana 271
na 488,202 s890 2,033 @38 -3,887 3183 0,880 RELEERTT 4047
Covariance 4,243 on -.024 -.000 -.033 030 o8 -102.893 CEL
[ 100 109 100 109 100 100 100 100 100
Acial welght BT —037 —o71 —o7a BN —oz8 —037 0 EEE]
i (-t Ban T 2a 224 280 anr ey REE
Sum of Bquares and 13336197.03 -5TTAQT.TAY -1as50.401 -smea.607 1a1201.802 BEFCELEET) CTETERTT] S1354T4. 704 s1asez.ord -assies -12057.259 -18537.401 | 20s013sara 432024,583
To s poducs
Covarlance 124837355 -10129.060 82,715 -561.,324 1508,560 58,280 -579,191 -12685.745 -154,786 -33.105 -1z0161 -182,503 | 2871155023 38s51,632
[ 100 a0 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
T of i Baz 1] ELE Tan LT EErE Ik oEw 7
Rig. (1-talledy e 225 2an CEEY o4 o5 am0 271
anz87e a1a7 A 338 27,780 00,880 a3 4147 4z2824.803
4.564 .07 one -.01 287 -.818 062 007 o3m EEERNCE ]
100 100 108 100 109 100 100 108 109 100

* Correlation Is significant at the 0.05 level {1 -tailed).
. Corelation s slgnficant at the ©.04 lovel (1-tailod)
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Corratations
Ar S8 aet nhgot
Finns det s kningsn A Ha Ar om Ha
Hur tanas G varan ar | tilagningsties Ar kattot markt e farpackningan wlkan @b
kologizk [y ™ e T a i ekt med matod nd
Frice per kil n naromridet dets flagaa ligger kittet | an Svensktsiail an Actual weight _| Mame of Butik
Frice par kin Faarmon Comelaton 0 TRa 28T = -283 108 EET] R 160
Sig. (1-tailed) oos o0z a oo oos s o0 oo .oeo
Bum of Bquares and asaato.607 000,604 511103 n00,500 oo 019,000 ~1710.003 106,711 109,047 S1076001.046 “1950.503
Crass-products
Gavarianes arzesos 8861 0,427 ) 0,891 10,004 1,088 11328077 20,833
" a0 sz @o wo @a o, @ @0
Fiur g varan an Faarson ¢ AEa ] = D) BT —oET
Ll Sig. (1-taited) 096 oo 2 204
Sum of Squares and 2889,604 1314981 oo 35,780 8,115 -H017.712 -51,154
Cross-products
Covanancs s6.661 28,704 oo o a6 ara a1z -1.003
] 52 52 52 52 52 52 52 52
G varan ar ekoloaisk X SN Corralation EIL T 1 L EEE] a7 -123 RETT 897
el Sla, (1-tailed) 003 378 oos 117 a0 ATE
um of Bauares and s11,103 o.740 ooo R 2003 1,148 aza0,a08 s100
Cross-products
Covanancs 5,300 -.aez ELE] oo oo @12 oas 4004 oo
] wa 6z o we wa wa we we o
Finns det FaarRen T e PELD) v B CIE] BEE Toa “an e “an
L okmingan Slg. (1-talled) ooz o001 004 ’ 002 Ad4m 013 AST 031 381 348
Sum of Squares and 00,509 53,423 -1.098 21,950 000 S.430 ABT 12104 1,480 2128 -502.648 -30785
Cross-products
Covariance 2,427 1,048 -.041 231 oo 057 ooz -127 ;018 -,022 -5.302 -.041
" 26 82 98 26 96 26 L1 o8 o8 as o8 a8
Er ROt producsat | Faarson Comelation i — K _— —¥ Ly L e 98
naremrid Sig. (1-tailed) . . E . . . . . . . .
Bum of Bquares and .oon oo oo oo oo oo .oon oo .oon oo oo .ooo
Crass-products
Gavarianes oo ) oo oo S oo o000 ) oo oo ;ooo Loo0
" @0 sz LX) @0 oo LX) @0 a0 @0 a0 a0 @0
FT RO e e Fearson RED] Aoz ozs “oau = ] —oan —ons azw —orz e o
Tranuiiiiie lcope Sig. (1-taited) 098 238 408 3an 330 208 oo 24z 4z 233
Bum of Squares and 204,138 9,135 198 478 oo 6,490 a8 -.583 3,271 -.437 azs 3,037
Cross-products
Cavariancs 2140 ara TS -.o08 oo oen 008 -oo6 034 -.oos o1 o041
] o6 52 a8 96 o6 o6 96 a6 a6 @8
Ar markt ” on ETTY A28 ICEES Ed AB0 100 [CEE] o4 -010
;‘;‘B"i‘“ prungsian Sl (1-tailad) .o0n .00 are ELE) o6 038 37T EEEY a8z
Sum of Bquarss and u19,908 28,780 408 =490 ooo 1,780 2107 ETE] Jeas 13
Cross-products
Covarance B0 o1 o567 oo o8 a7 CEE] CLE] s a7 .ooo
] wa wa we wo o w0 wo we wa o
R taip Faarmen REE] CIE] Rl T BT [CE T “oaa Sz ICE]
i sl Sig. (1-tailed) 23 Aan . 054 421 .ao0o 335 000 271
Sum of Squares and 192,429 BLs 000 -8.003 BLs 2,800 - 167 3,000 1500
Cross-product:
Covariance 2,026 .00z oo -.054 .00z 026 -.002 03z 037
" 26 26 1] 28 98 L] o8 a6 o8
Vilkan orpac kning laaer Faarson Cormelation —253 =227 P 1 =72 LT —oa8 BT —227 |
Lo Sia (1-tailed) oo LIE] oar BT azo RES) a1
Bum of Bquarss and 1719003 REREY oo 120,740 5054 2807 ) -3.8285 53107
Crass-products
Covarianes S1w004 a2y ) 1088 082 20 -.oo8 se0
" @ @0 wo o, @ wo w0 @0
Sl [ Faarson © Aos Ao = AT 0 —ous ERTET) BNTEE)
R Sig. (1-taited) REL] a8y a7 197 Ei 20
Bum of Squares and 186,711 1,458 oo -5.854 #9508 -.825 -.208 3,375
Cross-products
Covanancs 1,088 178 18 oo ez o84 -oo7 T BCETY
] a6 a6 o6 8 96 os 6 a8
Ar markt ” on Col ong EETT] o 099 -0 1 264 .oon
mad Euaco market Rig. (1-tailed) Aan a3t a7 1a7 nos a7
Bum of Bquares and 128,147 2128 ooo 2807 e28 8828 o078 ars
Cross-product
Cavariance 1317 176 036 CEE] oo oz6 CELS 007 060 oo
wo 82 e wa we we v oo we e
A (eI BCTT e T BSET “aa “an BCED] ) Fau
[ scpenrmben oMl 218 201 043 147 . 335 320 35 005 007
-68.610 -5.962 Eadl -ron 000 -187 -7 -.200 LEEY T8
Covariance - 701 EREE .08 -,007 oo -,002 -.008 -,002 oos A1s o075
" 26 82 98 26 96 L] o8 98 98 o8 o8
Sk dnt nhaot arm Faarson Cormrelation KET BEET 77 ST o 234 LTy —.o8a 67 T BT T
;’(Ffe"k:“'l‘;ﬂ:"“‘“ nod pd Sig (1-taited) oar EL TE REE] o011 BT ey onn 198 are
" L Sum of Squares and 160,047 5,002 1313 SRS 000 1.500 2887 836 X 724.037 4,826
Crams-products
Covarancs 1,000 014 o2 ) o e oze 007 20 7831 Ao
" a0 0. @0 oo @0 90 6 @0 90 20, @0
Er TET Fearson a7 o) BT = oan Faz BRTTT) BT e -258 os5
e e Sig. (1-taited) 006 000 003 aza oo ar o8 oo .ooe 293
Bum of Squares and 495,204 8,625 -4,250 oo 825 3,000 3,628 1,250 4,250 -2856,875 3,750
Cross-products
Cavariancs a1 s 081 048 oo 007 oaz BCET —o1a oas -a0.062 e
] 96 52 a6 o6 o6 96 o6 a8 96 a6 a8 @8
Actual walaht Paarson Correlation -828 REES - 301 -3 el -190 -.000 289 -004 122 1 007
Rig. (1-tailad) oon oas 0o e 033 nna T A1a a7
Sum of Squares and “1orsent wae LIRS Y -az30,008 -so3,e48 ) S1ounaz? zeas 710 reoT 10888, 308 -ar,uoe ~ooz007 11080803,00 ae7.437
Cross-product
Covaranss 11326477 EEXEE] 4,004 %303 oo 11,404 27850 s10 111420 200 10,462 1347432080 4030
] oo 82 e oo we e o0 we we o0 we we e
A of Bk e LT “aut oy RG] = s “oa CTE] BEE BCED) oo oy T
Sig. (1-tailed) L0800 284 ATS 348 ; 233 a8z 271 o3 208 A70 4TS
Sum of Squares and BEELETE] -81.154 LT -a307s oo 837 EULE] 800 -saaa7 -3.a78 a8 467437 421,628
Cross-products
Covariance 20,533 -1.003 o085 041 oo 041 -,008 o037 -.560 -,038 oo4 o075 -,048 03 4,820 4,438
" 26 52 98 26 98 98 26 1] o8 1] 1] o8 1] 1] o8 o8

= Corelation Is significant at the 0 01 level (1
* Gorrslation is significant atthe 005 lavel (1 -talled),
b, Canmol be compulsd becauss ol lsast one of B variables s consiant
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Corretation
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-
forpackningan

A
g kningsen

Ar

A

A det nAaot
o

i tangs o varan ar A i A ottt Akt i wilksn
waran pradueanat i P Skl e FrATKE frae ratod pi
Price par kits aa Kot legga dets Nagaa et Mgger et | Cuses maret o Actual waight | Hame of Sutic
Frice ner ko Faarmon Corralaton o7 L -.027 o an Aan L &)
=i, (1-taled) = 034 a3s 0w 000
Bum of Sauares o ECTLERRT 102,242 ce3zan0 41,828 57,300 -enToSEs, S92
CrOR - prOAEETS
Covanance Tewan1s 23,750 oo sy mra ~rusE, 330
" s 44 o Be vo oo
Hur iange varan ar Paaraon Cormalation g e BET
hengmared i (1-taileay =11 211
BUM of Squares ana RECENST -s.060 5080
Cross.products
Covaranes PR -8
" aa a
Faarmon 0 Too0 aar
B (1 -tailed) ooo oon
S of Sauares and 4700 4708 ez
Croas products
Cavariance - 056 o1 @090
a8 a6 an
Finne aat BT ~oEn —o74
B farpackningan ‘oss =1y ‘zam
ana 26,384 1,010 204 1130,201
R - 023 - 008 -13,302
a4 . we we o
et i BEED] T = “har BCEL ERET
B s aa Aan
-15,208 - -7 PCEE] -Bo0,603
- ana o4 -.oo3 —ars -.oo3 ooz won -7.773
a4 L) no 0o no 0o ng L)
B etiet pari e d o0 LT3 1 aa7 EEE] EEn) EED CTH
Bvmnskt kol logua g {-tailedy ana saa Y oms noo an1 2an
Hum of Squares and -.a08 -.z78 7256 -.853 256 z.535 807 -397.767
Crass-products
Covarance ~o1n -.003 011 015 030 011 -a.680
" a4 au B8 ae B8 8u 8y
R AR I BEED) 1 T BE BSED) BSEE]
e P elen Gig. {1 tailed o Josa BEL) ooz BEE]
Sum of SRauares and anmin -1,z 18,372 1.047 e -7a ETELEPT
Croas products
Covarancs w03 o8 ETE) o1z -3 3 21,410
" a4 ne nes ne ne ns
i wars C3E] s o BED) PO B RET
vakeinMmmirit Sig, (1 -t aso ora 190 .on3 10z
Burm of Gauares and 2030 R 1000 ICEES -arT -
Cross proaucts
Covariance zon 201 -e1a ozo ozz —o -
" w6 s a6 a0 a6 6
ik Taaer = Gy “and “Ana BT BT T -
L Sla. (1-talled) 034 008 085 LT 049 272
Bum of Sauares and 32,438 -T1,18 -3,z00 -.405 -8.888 181 -1
Crons-produects
Covanance “10,870 1,858 -038 -.06s e - w2470
" B0 a4 s Bo B0 s
LT ] Taaiaon Gormalaton ave oe 1 T ©av
oAk Sig (1-tailea REL] g Pl Pt
Bum of Squares and -17.477 -279 7.286 - ABS - 429,233
Cross.products
Covaranes -.003 ons -.a08 -.o01 5.080
" we ues e ug we
A Tt R R o “oar ~ono { e Toa
5 Lo Sig. ¢ -talled 11 233 233 .ean RES)
o af Squares and -5.0688 —17a -.A08 1,700 ETH 764,806
Gross products
Caovariance 118 LLE 066 o1 @000
" as an a6 an an
A [GET [ BSED —oz1 EED T Aot
sl Sevasim itk ikt Bl (1 -tailea) 211 az8 oo RED
Bum of Gquares and -8,080 -038 o4z T -a44,221
CroR s prodects
Govarlance ERET 000 o1 oz -a,080
) 44 os oe oe os
L L LT BEED] “ann nEil “oan e
Ll il Lot i (1 @ 78 2 oss 330 080
Bum of Squares and -15.208 —asa - 1244 —asm ERICEEY 1A AEIEREN
Cro: ducts
G4 s -oos w14 ~ora u1s -o0z2 RET] e EEETL
L1 aa oo ne ne L1 no ne ne oo
o ICED = RCTE F00 o7 CTTy BCER) I 0 EET
e pra Fig. (1-tailed) AzE 000 51 002 6w 000 413 033 63
Hum of Squares and ABTTT .ooo0 -140 1.828 372 3.767 -.047 1.305 3814 1108118
Cross-products
Covarancs T aon -.0032 oaa B -.007 -.ona naa -.o01 oaa nas 13048
" ) a4 8 Be a6 B8 ae B8 ae Be e ae
AT W AT Fuaison Gotreanon care BE3L] B —oa3 sz RET) BT os Ao LT 168 T
Big. (1 -tailed; Loo0 o8 Aan a0 ETE] Aoz a8 ar Aare 60 E
Bum of Rquares and -ee7ose g0 EETTrRE -ee0,ee -307.787 -1w20.140 2141400 az0.233 Tea, 008 PR 11020 1100018 | 11esdc0a00
Crons-products
Govarlanecse roso,ae 461,801 7,772 4800 21,413 28,104 8080 0,000 4080 22,870 138000,021
" ne a4 ne ne ne ne ne ne ne ne ne
FiarTe of Btk war BREE] —328 Erta BT EEN oaa —a67 —G61 T
Sia. C1 -t .ono o7 oo zow L BEE) 270 zm
Gurm of Gauares and -1180,056 ~144,955 10,547 674 zo.000 7ol -2.750 ERE 1.095 1,005 1211120 259,005
Cross proaucts
Covarance 14,001 -3,371 RES -oss i e ECEE] ~eta o1z —otw 14,249 224
" o a4 o e as 06 a8 as 0o L as oo

= Coralation s mignmeant ot the 0.61 lovel (1
anifie ant 3l 1he 0.05 level (1
© Cannot he computed bacau

= Carrslatian s

ailod)
s

ast one of tha variahls

= constant

92



Bilaga 8

Dihr det nhget
om

= Gornrel

=% Carrelanon Is SIgRincant at the 0.01 level (1-tanea).
b, Cannot be computad bocauss at least ane of the varablos & constant

T
Finns get FoIpaC kg A A A A
Hur lange omvaran ar | thagn ps Ar kotiet Ar kottet markt markt med forpackningen wilken star
varan ar skologi [ producerat i med Svens ] mod it med metod pi- markt med
Frice ner kilo aa oiler inte naromeAdet katts iogoa dots flagaa rit Hager kottet | on_| Eusco marke Svensksign | frmackning. beray Actual weight | Mame of Butik
e b Rl Foarnon T 0w EED BT KEX B BYETY LR BEE] EET o BCET) B
Sia. (1-1al 288 oz R 059 047 Aze 333 Asw oz p P ooo
Sum of Squares and s03ze3.003 za7e.028 214,404 -a3z103 ETERT a00,328 ~407, 540 -331,000 za4,043 214,404 000 sze9 | -1228072.784
7811048 71,001 3201 -a4087 4,734 u.a83 440 3,201 o000 032 ETECTRET
a1 e Gu [T su 2] su [T 1) su
L (Brge varan ar ooo Bl o RE BT ELT) = - e Fon
e 288 .ooo A9 Ao8 A1z o8t . A7 o7
2070628 2208300 oo 20,317 10810 26,897 ~e1.a17 000 -o,788 -zoser.027
71991 88,210 .00 JSom AD0 BB -1.833 000 -244 -513.94
a1 an | an a1 4 an a1 an an an .
| G varan ar 1 Aw Taz BETE) EEET] ELE BGET = 7an
e ints Sag. o1 -tainedy Jos REZ] Loar BEE) Lon2 214 - {000
Sum of Squaras and ares -1.471 #ar 1847 -1.000 EXTT - mza o00 2800
Srnm s pradie
Covanance e PCEE] oo ECEL] ~os o4 -.oom oo 054 BEETT
[ w8 ow s w8 s [ L0 L0 on wa
Finne ant XL T 085 ELT ) AT Az o~ —oEs o8G
e verpackningen Big. (1 1allady CEL) 244 oo0 a0z .72 Aoo g Az 24
Sum of Squares and 1,471 Ta4 2,486 S00 -6.221 1,691 000 - 874 1106221
Cross-products
Covarancs ECEE] 230 o1z .@ar 0zs .00 ECEL] -.oom 17,708
2] aa Lo} as aa as a8 aa Lo} aa
R et m BT RETY Tosa BT Toes . BTz Toew BEET
naramriast Sha. -ty 82 Aan EEL) s a1 ara e 183
Bum of Squares and -am -r3s -are -z - zos oo -.zea -zo8 -suaINz
Cross-products
Covaranca ooz a1 003 006 oo .00 004 {003 w733
&8 L) L) 88 L) L2} 88 L) 88
For RERSt A mad Foaraon Gomalaten EFE] oos 1 oo ICER] * EET s EETS
Dusnskt kit oo aa Sig. (1-1aled) 123 244 480 e ary 299 aar
Bum of Bquarea and 847 7o 5,474 .oz zo0 .00 -0z a0z ~1048.147
Covariance 10 o1z o8z oo GLE] 10 000 o013 008 REXCL
[ on os os ou o ou o o ou
Ar farpackningen marki Paaraan Coralation BT AEn TR g anr BT ¥ 3 EETH) BCET]
bl oAy wouw awo s oar oo o3 oo
1647 2468 CES) 16331 F.044 1647 .ooo -Ga1E -2.032 877603
8,453 B3 -.025 037 000 227 031 -.025 000 -.084 -038 -101.188
so a1 so o o so o so o w0 o so
L EEET] TEE ERL) CEL] Toa = iEL] EEFL) B IE] “ias oa¥
rivakainBimmiric Qig. (1-tallad) Az 224 A58 a0z 200 010 Aas 55 =50 REE) a0t
Sum of Squares and -407.540 18,317 -1.000 500 1.000 4.500 17.000 -12.500 1.500 -1.000 000 1.000 -1.500 515,500
Crams-produens
Covanance 6083 ass -ois ooy e 2ma -7 jozz -ois oo s —ozz r.eua
[ a0 a1 a0 “n an n an “n an n an n an
ViR OB aCREIG Hage BUEE] BErT 3 e “Fos P T g 3o i ore Tad oaa
Lo ] Sig. (1-talied) 333 61 o732 ooa ooz {038 a7z 023 a1z
Sum of Squares and 331,006 81,317 8,221 “10.307 -12,500 76,518 5,279 112 5,338 2874,485
Cross-products
Ceovariancs -a.m40 -1,833 o3 -as88 sae7 1042 o7 e 080 42800
] a1 an &0 1] L1 &n
& Fearnon BT e Tor (EL] BT g
e Sia. (1-tallady 327 Aos o83 145 038 .
Sum of Squarss and 8,140 1,081 2044 1,500 -8.278 Tm08 000
CrowE-poaucts
Covarianes 264 028 o3 o2 e Aty Loo0
[ an G s G 0 2] G0 [T
Er P o 1,000 BT T BEF ELE] BCTT 0 T
e Sig. (1-1aied) Jooe Looo oS0 037 BEEY 082 214 -
Bum of Squares and o000 a.res -1,471 1,847 -1,000 ares -ez0 ares 000
Croms-produs
Covariance 000 086 -022 -.028 -018 .04 -.008 086 00
N H a an on an an L) an on
sk g g n =
mad Sveneiakighl By, (1-talleay » L » E » E » . E
Sum of Squaras and o0 0o o0 0o o0 non 000 oo o0 non o000
“rom=-prod
Covanance oo oo oo woo oo oo
H L] s wa s wa s
o e ob Foarson Cormalation Aze Aze B o83 AzE )
Big. (1-1ailed) oo Aar oo 280 oo .
FOrBaCKAINGS e — 2412 oz -sB10 1.000 za1z 000
Cross-products
o —e13 -.and 15 .00
a8 a8 L) Lo
A [T oes BET T —ias =
i b Sig. (1-taita ) Jran CIE] RELY
Sun yuares and ELE] -z.832 -1.500 .00
Cross-products
Covaranca 244 oos Ao CEE] oo
2] a1 L) 68 L) L5}
Fetaal walaht Fearaon Gomalaten R EET] ICEY] CEL *
Sig, (1-1ailed) .00 Aer AT oo A o B
Bum of Squaras and 1226072704 -30657,827 1oamaaT 515,500 .ooo 4n17.008 sagez | 1111040061
-1A288.101 ET T RECEE) 7Eaa 000 73380 A 185881 321
se oe oe oa o
Tamrrae af Bt Sary —arm ¥ GTH “am SR 1
266 z6a E BT ans
-7.368 -3.088 -5.500 -31.800 3060 .ooo 2863 5103 ELTERT 3086
-.031 ~i10 044 -.048 Az4 -.082 -.328 -.031 000 043 078 30,480 4,373
[ so “o so eo so eo 8o so eo so eo so o
% sionifie ant At e 0 05 levsl O Taiie )

93




Bilaga 9

Correlations
Er .
Finns det ” . < g . fﬁrp?ckningen ) Ar_
Hur lange Omvaran ar Fakliskap tillagnin-gstips ) Vilken_ Ar kittet ) Stardgtnagot Ar kittet markt markt med forpacknnmgeq
Ursprungslan varan ar ekologisk vikten pa pa féirpackning produce!ah 0r_r_1 [_ijurens mg_d Svenskt ursprungslan nyckelhalsma
Pris per kilo d hangmidrad eller inte férpackningen | firpackningen ligger kittet i naromradet rattigheter kitts logga dets flagga rlt

Pris per kilo Pearson Correlation 1 8 8 821 -193 -102 8 8 8 7490 - 471 8
Sig. (2-tailed) % % 001 526 741 % % % 001 05 %
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Ursprungsland Pearson Correlation = o o o o o o o o o - o
Sig. (2-tailed) . . . . . . . . . . .
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Hur lnge varan &r Pearson Correlation =, o o o o o o o o o = o
hangmarad sig. (2-tailed) ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Om varan &r ekologisk Pearson Correlation 821 5 o 1 - 418 - 365 o o o 822 -, 693 o
Bllgrinte Sig. (2-tailed) 001 . . 155 220 . . . 001 009 .
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Faktiska vikten p3 Pearson Correlation -183 8 8 - 418 1 622 a2 a2 a2 -213 618 a2
Torpackringer sig. (2-tailed) 526 ; ; 155 023 ; ; ; 485 024 ;
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Finns dettillagningstips Pearson Correlation -102 o o - 365 622 1 o o o - 444 527 o
paTarnAckningen Sig. (2-tailed) 741 . . 220 02 . . . 128 064 .
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Vilken firpackning ligger Pearson Correlation =, a2 o o o o o o o o = o
kit Sig. (2-tailed) ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Er kéttet producerati Pearson Correlation i) 5 o o o o o o o o o o
Harnmrddat Sig. (2-tailed) . . . . . . . . . . .
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Star detndgotom djurens  Pearson Correlation =, a2 a2 o o o o o o o = o
ratigheter sig. (2-tailed) ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Ar kittet markt med Pearson Correlation 740 o o 822 -213 - 444 o o o 1 -501 o
Svenskt katts-loggs Sig. (2-tailed) 001 . . 001 485 128 . . . 081 .
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Ar farpackningen markt Pearson Correlation 471 8 8 -6a3 618 527 a2 a2 a2 - 501 1 a2
T:’;Z“;;‘"Sp"“”gs'a”dms Sig. (2-tailed) 108 ; ; 008 024 064 ; ; ; 081 ;
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13
Arfﬁrpaskningen Pearson Correlation o o o o o o o o o o o o

Myckelnalsmiarkd Sig. (2-tailed) . . . . . . . . . . .
M 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13 13

** Caorrelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

* Caorrelation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

a. Cannot be computed because at least one ofthe variables is constant.

94



Bilaga 10

Correlations
Ar i
Finns det ” . ; g . fﬁrp?ckningen ) Ar_
Hur lange Qmvaran ar Fak‘liskaﬂ tillagninngstips i Vill{en_ Ar kittet ) Star dgt nagot | Ar kittet markt markt med forpacknnmgeq
Ursprungslan varan ar ekologisk vikten pa pa firpackning producerati om djurens med Svenskt ursprungslan nyckelhalsma
Pris per kilo hangmirad ellerinte forpackningen | férpackningen ligger kittet i naromradet rattigheter kitts logga dets flagga rkt

Pris per kilo Pearson Correlation 1 -, 296 8 1885 193 086 -,589 8 8 503 -175 071

Sig. (2-tailed) 180 % 376 354 684 ooz % % 010 403 735

M 25 25 25 25 a5 25 25 25 25 25 a5 25
Ursprungsland Pearson Correlation -, 296 1 i) -,299 215 -253 108 i) i) -253 -035 - 046

Sig. (2-tailed) 580 . 146 302 222 609 . . 222 868 828

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Hur ldnge varan ar Pearson Correlation = o, =, . = = = o = 2 2 2
hangmérad Sig. (2-tailed) : : : : : : : : : : :

M 25 25 25 25 ] 25 25 25 25 25 ] 25
Om varan &r ekologisk Pearson Correlation 85 -,299 i 1 026 - 161 -217 5 i 510 -,356 272
ellzrinte Sig. (2ailed) 376 146 . 901 442 298 . . 009 080 188

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Faktiska vikten pa Pearson Correlation 193 215 = 026 1 -049 028 o, =, 270 -140 -,209
forpackningen Sig. (2-tailed) 364 302 : 901 816 893 : : 102 504 37

M 75 75 75 25 25 25 75 75 75 25 25 25
Fiﬂnns det tillagningstips Pearson Correlation 086 -, 263 i - 161 -,049 1 058 5 i -136 050 a18
pafarpackningan Sig. (2-tailed) 684 222 . 442 816 783 . . 516 11 121

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Wilken firpackning ligger Fearson Correlation -.584 o8 = =217 028 058 1 o, =, 058 235 -135
hatiet ] Sig. (2-tailed) 002 609 ; 298 893 783 : ; 783 259 520

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Ar kéttet producerati Pearson Correlation & i & & & & & i & & & &
naromradet Sig. (2tailed) . . . . . . . . . . .

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Star detnagotom djurens  Pearson Correlation = A A A A 2 2 = 2 2 7 7
ratigheter Sig. (2-tailed) ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Ar kiittet markt med Pearson Correlation 503 -,253 & 510 270 - 136 058 3 & 1 -,302 -,230
Svensktkotts loggs Sig. (2tailed) 010 222 . 008 182 516 783 . . 143 268

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Ar farpackningen markt Pearson Correlation -175 -035 - -,356 -140 -.050 \235 7 = -,302 1 218
;”aZ‘;:"Sp"“”gs'a”dEtS Sig. (2-tailed) 403 868 ; 080 504 811 259 : ; 143 295

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25
Arfﬁrpanckningen Pearson Correlation 071 - 046 i -272 -,209 318 - 135 i) o -,230 218 1
nyckelnalsnard Sig. (2tailed) 735 828 . 188 37 121 520 . . 268 295

M 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25 25

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

a. Cannot be computed because at least one of the variables is constant.
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Correlations
Ar .
Finns det : . : o . fﬁrp?ckningen ) Ar_
Hur lange Omvaran ar Fakliskan tillagninngstips ) Vilken_ Ar kittet ) Stardu_atnagot Ar kdittet markt markt med forpacknnmgeq
Ursprungslan varan ar ekologisk vikten pa pa forpackning produce!ah 0r_r_1 QJurens mg_d Svenskt ursprungslan nyckelhalsma
Pris par kilo hangmirad ellerinte forpackningen | férpackningen ligger kittet i naromracdet rattigheter kiitts logga dets flagga rkt

Pris per kilo Pearson Correlation 1 263 A 8 -325 714 -802 . A 8 191 -120

Sig. (2-tailed) 408 : : 330 008 ooz : : : 553 708

¥ 2 12 12 12 11 12 12 12 12 12 12 12
Ursprungsland Pearson Correlation - 263 1 2 x a04 376 224 2 2 x -7 287

Sig. (2-tailed) 408 . . 003 22 484 . . . 009 365

M 12 12 12 12 11 12 12 12 12 12 12 12
Hurlange varan ar Pearson Correlation 2 2 2 A A 2 2 2 2 A A 2
fangmarag Sig. (2-tailed) , : , , , , : , , , ,

M 12 12 12 12 1 12 12 12 12 12 12 12
Om varan ar ekologisk Pearson Correlation o i & & i i i i & & i i
ellerints Sig. (2-tailed) . . . . . . . . . . .

I 12 12 12 12 1 12 12 12 12 12 12 12
Faktiska vikten pa Pearson Correlation -325 804 i * 1 - GA2 -o02 = 2 & - 616 523
Tarpackminger Sig. (2-tailed) 330 003 : ; 072 994 ; : ; 104 098

¥ 1 1 M 11 11 11 1 1 M 11 11 11
Fiﬂnns dettillagningstips Pearson Correlation 714 - 376 2 x - 562 1 -314 2 2 x 255 -213
pa farpackningen Sig. (2-tailed) 009 228 . . 072 320 . . . 424 506

¥ 12 12 12 12 11 12 12 12 12 12 12 12
Vilken férpackning ligger Pearson Correlation -0z 224 2 A -,002 -314 1 = = o - 176 -074
Katteti Sig. (2-tailed) 002 484 , , 994 320 , , , 584 820

M 12 12 12 12 1 12 12 12 12 12 12 12
Er kottet producerati Pearson Correlation o i & & o i i i & & o i
naramradat Sig. (2-tailed) . . . . . . . . . . .

I 12 12 12 12 1 12 12 12 12 12 12 12
Star det ndgotom djurens  Pearson Correlation A 3 2 & = o = = 2 & = o
fattigheter Sig. (2-tailed) ; ; ; ; ; ; ; ; ; ; ;

¥ 12 12 12 12 11 12 12 12 12 12 12 12
Ar kittet markt med Pearson Correlation i 5 5 & & i i 5 5 & & i
Svenskt ktts logga Sig. (2-tailed) . . . . . . . . . . .

¥ 12 12 12 12 11 12 12 12 12 12 12 12
Er farpackningen markt Pearson Correlation a1 2 2 A - 518 255 -ATE = = o 1 - 478
T';';‘Z“;:"Sp"“”gs'a”“ts Sig. (2-tailed) 553 009 , , 104 424 584 , , , 116

M 2 2 12 12 1 2 12 12 12 12 2 2
ﬁ«rfﬁrpaskningen Pearson Correlation -120 287 = & 523 -213 -074 i = & - 47 1
nyckelnalsmard Sig. (2-tailed) 708 365 . . 098 506 820 . . . 116

I 12 12 12 12 1 12 12 12 12 12 12 12

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

a. Cannot be computed because atleast one ofthe variables is constant.
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