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FRAGMENT

Att utforska ett amne genom
handling.

Att utforska ett amne genom en
blogg.

Att_utforska en handling genom att
skriva.

Att skriva sig till kunskap om en
blogg.

Att utforska en blogg genom
handling.

Skapande handling.
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FORORD

Denna rapport &r ett avslutande moment i min utbildning pa
Landskapsarkitektprogrammet, det ar en sammanstallning av en
studie som genomforts under 2008/20009.

Jag vill passa pa att namna nagra namn som varit till
stor hjélp for studiens genomférande: Forst och framst vill jag
tacka min handledare Maria Hallstrom som véglett mig genom
processen samt utvecklat och forbattrat mitt arbete.

Jag vill tacka Theodor Randas som varit ett stort stod
och bidragit till manga intressanta diskussioner och reflektioner.
Tack till vanner och familj for goda samtal om examensarbete
och bloggar.

Tack Jonas Peirone for véardefulla kommentarer kring
rapportens layout och struktur. Tack Sabina Jallow och Anette
Nilsson for era synpunkter kring rapporten i dess slutfas.

Slutligen vill jag tilldgna en rad till min pappa, Hans
Svensson, som stolt skulle ha suttit pa forsta raden den dagen da
hans dotter blev landskapsarkitekt.

Katarina Svensson
Alnarp, maj 2009.



BETRAKTELSE
Tisdag den 18 november 2008.

Att skriva ett examensarbete, i i
en uppgift som verkade sa enkel till en borjan, men som
bara vaxte i komplexitet under arbetets gang.

Jag har_inte bara lart mig att gora en blogE,_eller

att skriva en uppsats. Nej, for att kunna skriva detta
arbete har jag ocksa varit tvunEen att analysera och
lara kanna mig sjalv. Mina styrkor och_inte minst mina
svagheter har blivit blottade och synliga under arbetets
framvéxande.

For ambitiost kanske ndgon kan tycka, onddigt och
komplicerat. Varfor ta sig vatten over huvudet?

Detta ar inte ett perfekt arbete, det kommer det aldrig
nagonsin att vara. Inte ens forsoka vara.
Det ar vad det ar.

Mina tankar och min_stravan efter att nd perfektion.
Konstigt ord egentligen, perfektion. Att na perfektion
ar en omojlighet, men pa vagen har jag ibland

snubblat pa information som givit mig nya
perspektiv

som fatt_mig att byta riktnig och som tagit mig dit

%ag aldrig trodde jag skulle hamna fran borjan. Ibland
ar jag hamnat i en atervandsgrand, ibland har magi
uppstatt. Inget som gar att forutspa.

Det bara hander.

Detta examensarbete ar inte heller bara mitt, utan
tillhor ocksa alla de som funnits runt i kring. Som
mott_mig med hopp i mina_tvivel, som gett inspiration
nar jag varit tom, som visat mojligheter nar jag

inte kunnat se vagen, som visat mina styrkor nar

jag varit uppf¥ll_ av brister. Utan er skulle

detta arbete aldrig varit.

Tack!

Att skriva examensarbete ar svart, knaggligt
och uttémmande, kanske bel®nande.

Att skriva ar att lara kénna sig sjalv. Att
lara kanna sig sjalv ar att utvecklas.
Utveckling ar att aldrig fullbordas. Ett

arbete ar ett avtryck, en avbildning av en
utveckling vid en sarskild tidpunkt.

Jag alskar att skriva.
Jag hatar att skriva.

Jag kommer aldrig att sluta skriva.



SAMMANFATTNING

Dagens huvudrubrik: Den nya tradgardstrenden &r hér!
Medietrenden ar tydlig; tradgarden har blivit popularkultur
och via tidningarnas I6psedlar, tv, inredningsméassor etc. letar
den sig ut till en allt bredare publik. Tradgarden framstalls i
populérpressen som ny och modern med en tydlig trendfokus
dar utseende och form framhalls, nagot som ofta baserar sig pa
marknadsekonomiska incitament. Tradgarden som ”trendig” ar
en bild som inte sdllan bekraftar den allménna uppfattningen,
eller forutfattade meningen om man sa vill, om tradgarden
som en forlegad eller gammaldags foreteelse. Jag stéller mig
fragan hur jag som landskapsarkitekt ska forhalla mig till den
alltmer inflytelserika popularkulturen — maste vi hitta nya satt att
kommunicera? Kanske kan vi ta tillvara de forutsattningar som
skapats av den pagaende medieutvecklingen och med detta som
utgangspunkt skapa en nytolkning av tradgarden?

Jag fick idén om en tradgardsblogg da jag konstaterade att
tradgard pa Internet inte tycks visa ett spar av det trendfokus som
kannetecknar rapporteringen i popularpressen. Har ar tradgarden
fortfarande traditionellt odlingsrelaterad, nagot som kombinerat
med ett till synes vaxande intresse for tradgardsdesign skapar en
maojlighet. Det var ur detta perspektiv som jag inledde min studie
kring @mnet med malet att skapa en blogg om tradgardsdesign
pa Internet. Men skapandet av en tradgardsblogg ledde ocksa till
svarigheter, och antagandet om en “tradgard i popularformat”
sattes pa sin spets. Ar det 6verhuvudtaget mdjligt att som
landskapsarkitekt ha en kommersiell och marknadsinriktad
standpunkt utan att motsaga sig sjalv?

Med dessa fragor som grund formulerades en
forskningsuppgift, med syfte att undersoka hur jag med bloggens
hjélp kan ta ett steg mot en fornyelse av tradgard som ett kulturellt
fenomen. Detta undersoks genom en tvarvetenskaplig ansats dér
jag diskuterar landskapsarkitektur och tradgard i forhallande till
uppsatsens tva huvudbegrepp: populéarkultur och blogg.

Slutsatserna visar att det i Internettradgarden skapas ett
intressant mote mellan medievarlden och landskapsarkitekturen.
| motet uppstar det ovantade, bloggen smalter samman med
tradgarden som nyskapas i en virtuell skepnad. Tradgarden har
utvecklats fran sin ursprungliga form och far pa Internet ett eget
liv déar begreppet tradgard far en ny innebdrd. Jag vill pasta att
denna konvergens bidrar till det som jag vill kalla en férnyelse av
tradgarden som kulturellt fenomen. Tradgardsbloggen blir en unik
foreteelse och en valkommen utvidgning av den designteoretiska
tradgardsdiskursen.

Viélkommen till den nya tradgarden i bloggosfaren, dar
landskapsarkitektur méter mediekultur, det professionella blandas
med det folkliga, tradition med trend, dér det populdra existerar
sida vid sida med den "fina” och den folkliga” kulturen, och dér
en ny kommunikationsarena skapas dppen for alla att delta.



DAGBOK

Detta ar tankar ur min idéprocess
fran arbetet med bloggen.

Arbetet har 16pt parallellt med mitt . i
rapportskrivande och gett mig storre forstaelse for teorin.

Det har inte varit ett strukturerat arbete
utan snarare en alternativ vag att ga nar jag fastnat i
teoretiska villospar.

Den har varit en livlina som ja% kunnat greppa

nar jag inte langre sett malet framfor mig. Jag
har_inte alltid forstatt hur denna del sa komma
in 1 min rapport.

Dess form har varit en frizon for tankar
vilket har varit en lattnad i
samtidigt som den ibland komplicerat sanningen
och varit ett skal till frustration.

Jag har under lang tid arbetat med
malet att nd ett fardigt resultat,
ett inslaget och dekorerat paket; en
fardig blogg,

Det var istallet nér jag inség att det &r véagen
dit, med alla fragor och funderingar, som &ar
essensen i mitt examensarbete som alla bitarna
foll pa plats.

Har publicerar jag mina tankefragment, fria for
individuell tolkning, och fria att bidra till den
sanning som &ar riktig for dig.

Denna del kan lasas fristaende eller fungera som
stod och komplement till rapportens strukturerade
hogra del.

Mitt mal var att ta ett forsta steg mot en
fdrnﬁelse av _begreppet tradgard pa internet,

och kanske blir det ocksa jag som tar det andra
steget. Men lika mycket hoppas Ja? att fler kommer
folja mina fotspar eller annu hellre springa fore
mig.

Om detta arbete skapar en vag av nya tradgardar 1 bloggosfaren ar min
ambition med detta arbete uppnadd.



ABSTRACT

Headline of today: The new garden trend is here! The media
trend is clear; the garden has developed to popular culture and
is through newspaper headlines, television, fairs etc. looking
out on an increasingly wider audience. The garden in the
popular press is described as a new and modern, where design
and appearance is prioritized, which often is based on market
incentives. The garden as “trendy” is an image which often
confirms the general opinion, or preconceived idea if you like,
on the garden as an outdated or old-fashioned phenomenon. |
wonder how I, as a landscape architect should relate myself to
the increasingly influential popular culture — do we have to create
new ways to communicate? Perhaps we can take advantage
of the conditions created by the current media development
and on this basis, create a new interpretation of the garden?

I got the idea for a garden blog when | found that garden
on the Internet does not seem to keep track of the trend focus
that characterizes reporting in the popular press. On Swedish
Internet sites the garden still is traditional cultivation-related,
which, combined with an apparently growing interest in garden
design creates an opportunity. From this perspective | began my
study on the subject with the objective to create a blog on garden
design on the Internet. But the creation of a garden blog also led to
difficulties, and the adoption of a “garden in the popular format”
was set to a head. Is it possible as a landscape architect to have
a commercial and market-oriented stance without contradicting
himself?

With these questions as a basis a research task was
formed, with the aim to explore how I with a blog can take a
step towards a renewal of the garden as a cultural phenomenon.
This is examined through an interdisciplinary approach, where |
discuss landscape architecture and the garden in relation to the
two main concepts of the study: popular culture and blog.

The findings show that the Internet garden creates
an interesting encounter between the media and landscape
architecture. In this encounter, the unexpected is revealed, the
blog and the garden blends together into a new virtual element.
The garden has evolved from its original form and is given a
new meaning on the Internet. | would say that this convergence
contributes to what | want call a renewal of the garden as a
cultural phenomenon. The garden blog becomes a unique
phenomenon and a welcome expansion of the design theoretical
garden discourse.

Welcome to the new garden in the blogosphere, where
landscape architecture meets the media culture, the professional
is mixed with the popular, tradition is mixed with trend, where the
popular is existing side by side with “high” and “trivial” culture,
and where a new arena for communication is created, accessible
for everyone to participate.



INNEHALL

Denna rapport har en struktur dar min
process (mina personliga betraktelser,
mina anteckningar och annat material
dokumenteras pa arbetets vanstra halva.

| ra?portens hogra teoridel presenteras
resultatet av de samlade slutsatserna
fran arbetet.

P4 detta satt kan man fa en inblick

i processen och en djupare
forstaelse for de teoretiska
resonemang som jag for,

da dessa exemplifieras i tankegangar och
bilder.

KOMMENTAR
Den roda texten
fungerar som
hjalptext med
kommentarer, en
metadiskussion,
som jag for
genom arbetet.

Ibland lankas
innehallet
samman mellan
sigorna med roéda
adar.
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ANTECKNINGAR

Samtal med Tiina Sarap,
nagon gang i februari.

“Skriv ett_arbete dar du far
utveckla ditt varumarke, skryta med
din férmaga.”

“Tank, vad vill jag? Vad vill
jag veta mer om? Vad ar mest
intressant?”

Men vad ar egentligen min
formaga? Vad vill jag? Vad
kan jag?

“Arbetet ska vara
landskapsarkitektur, ej i
reklam, design eller webdesign.”

“Tekniken paverkar designen.
Paverkar tekniken formen for
resultatet? Jag havdar_att det

Or det. Arkiteker borjade rita
antigare design i1 samband med
lanseringen av AutoCad. Tank
digital representation. Du_maste
lasa texter och skapa en bild av
ett sammanhang. Leta bland Formlara
IV och Design som handlings texter.
Kanske finns det nagot som du redan
last som kan vara till din hjalp.”

“Arbetet kan vara en
baklangesversion av sidan,
dar du resonerar kring den.”

En konceptsida dar idéinnehallet
utvecklas av sidan.

“Bloggen &r en form av
idéspridning. Bloggen som
idéspridare. Kan t.ex. jamforas med
barocken som idéspridare.”

“Utveckling av begreppet tradgard.
Idag finns tendenser att man ser
tradgarden som inredning, man vill
inreda tradgarden.”

Ar det bra eller daligt?

“Tank aldrig bra eller daligt,
hitta och studera tendenser. Varje
nytt satt att tanka breddar.”

Det var ett valdigt bra samtal, jag
hade en valdigt bra kansla efterat.

I _ungefar fem minuter, da borjade
min brV|r|n? tillta och nu vet jag
varken ut eller in.



INLEDNING

BAKGRUND

Denna formulering uttrycktes i ett inspirationsmagasin for Hen-
nes & Mauritz i ett avsnitt om varens modetrender, ett citat som
satter fingret pa nagot som jag upplevt som en tendens i den sena-
re tidens medieutveckling. Tradgarden framstalls har som ny och
modern, samtidigt som formuleringen illustrerar den allménna
uppfattningen eller forutfattade meningen om man sa vill, om
tradgarden som en forlegad eller gammaldags foreteelse. Detta ar
endast ett av manga exempel pa denna omdefiniering av tradgar-
den som tycks dga rum, och som kan avlasas pa var och varannan
I6psedel, i tv-program och i tidningar.

Tradgarden letar sig ut till en allt storre publik, den ti-
digare skaran av odlingsintresserade tradgardsamatorer pa jakt
efter udda véxter och ovanliga froer, har nu fatt sallskap av en
inrednings- och designmedveten malgrupp som nyupptackt trad-
garden som en forlangning av designhemmet. Tradgarden ses
som en inredningspotential och har blivit ett nytt rum som lockar
allt fler intresserade. Det &r en k&nnbar trend i tiden - nu vill man
inreda &ven ute (Lefvert, 2008).

Pa tidningarnas lopsedlar haglar tradgardstipsen om
vartannat och vi uppmuntras gréva upp och gora om - i enlighet
med den nya tradgardstrenden for dagen. Aven tv har uppmark-
sammat tradgarden, och de tidigare inspirationsprogrammen for
inredning har nu fatt sallskap av tradgardsprogram som ska ge
tradgardstips till designhemmet. Maria Arborgh som har blivit
en tv-profil for tradgardsdesign som programledare for SVT:s
Soderlage, uttrycker i en intervju med Sydsvenskan att intres-
set har okat kraftigt och att manga idag talar om tradgarden som
en forlangning av huset, och inte bara en grasmatta med nagra
frukttrad (Evander, 2007). Marknaden &r inte sen att haka pa, och
det produceras varor i takt med en vaxande efterfragan. Manga
foretag anpassar sig ocksa till de nya strémningarna och orien-
terar sig alltmer mot tradgard - Vi ser ett 6kande intresse for
tradgardsprodukter hos konsumenterna™, sédger Maya Riber,
Interflora, i en intervju angaende lanseringen av foretagets nya
koncept ”Garden to Home” dar man erbjuder fardiga paket av
buskar och vaxter samt fardigplanterade balkonglador (Stenvall,
2008). Trenden &r ocksa tydlig pa odlingsméassor, som dven dessa
har fatt ett kraftigt uppsving tack vare den nya malgrupp som in-
tresserar sig for tradgard. Pa den Stora Visningsdagen, JM, med
tema "Tradgard & Balkong” kom det inte mindre &n 1500 beso-
kare som ville inspireras och fa tips pa hur man kan férvandla sin
tradgard eller balkong till ett gronskande rum (Eriksson, 2006).

Designtrenden ar tydlig, tradgardsdesign far allt storre
uppmarksamhet i media. Ar det ett regimskifte i den svenska
tradgardskulturen i antagande? Det ar en intressant utveckling,
ett till synes véaxande intresse hos en mer designorienterad mal-
grupp 6ppnar nya dorrar for svensk tradgardsdesign.
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Internet enligt Google (2009-05-10). Traff 1-10.

a

“TRADGARD” p

1. www.odla.nu/
Tradgard for dig, Odla nu &r Sveriges storsta tradgardssajt
med tradgardsforum och hundratals indexerade

t_réd_gf":_lrds!éqkar:

Senempeas | eewits | —

. www.alltomtradgardr.se/

(o8]

P& Allt om tradgdrds webbplats kan du traffa
manga tradgardsentusiaster. Surfa in och skriv
ett inlagg i vart valbesokta forum!

5.
Tradgardsbutik. Aktuella handelser i tradgarden, karta Gver
Sveriges odlingszoner mm. Butikens katalog och prislista

finns som PDF.

HEM: TRADGARD ga="

O
-

vinrankor
er | din tridgdrd

7.  www.rosendalstradgard.se
Rosendals Tradgard. ... program - kafé - bageri - festvéning
- tradgarden - plantbod - tradgrdsbutiken - vanforeningen -
kontakt - karta

9.  www.gotbot.se/

Valkommen till Goteborgs botaniska tradgard, som med sina
175 hektar &r en av Europas storsta i sitt slag. Den odlade delen

upptar ungefér 25 hektar och rymmer cirka ...

2. www.tradgardsportalen.se/
Tradgardsportalen &r din tradgardsmassa pa natet.
Har hittar du tradgardsbranschens tillverkare av bl.a.
grasklippare, murar, staket, vaxthus, blommor, ...

" W

4. lotta.tradgardsblogg.se

Privat tradgardsblogg.

6. www.weibulls.com/
Weibulls har allt du behover for din tradgard. P& var
webbplats kan du f& manga tips. Vi vill inspirera alla
till att f4 sitt eget tradgardsrum.

8. www.tradgard.org

Svensk Tradgard &r en rikstackande medlemsorganisation med
cirka 30 000 medlemmar som &r anslutna via en tradgardsforening

och 3 000 medlemmar

Svensk Tradgpgard

it e e e s —
e e T L1 pE——
e P ——
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10. www.zetas.nu/
Tradgardsbutik. Aktuella handelser i tradgarden, karta Gver

Sveriges odlingszoner mm. Butikens katalog och prislista finns

som PDF.




Vidare ville jag undersoka fenomenet pa Internet varpa jag gjorde
en enkel Google-sokning pa ordet “tradgard™. Till vanster visas
resultatet av sokningen (Google, 2009). Av tréffresultaten kan
man utldsa att merparten av internetsidorna domineras av tradi-
tionell tradgardsodling. Av de tio redovisade resultaten fanns inte
en enda sida som inriktade sig mot tradgardsdesign, en dissonans
i forhallande till det nya designfokus som kéannetecknat rappor-
teringen i popularpressen. Den pastadda tradgardsdesigninrikt-
ningen som jag forvantade mig finna &r alltsa inte existerande
pa Internet. Med andra ord ar representationen av tradgard pa
Internet till synes inte representativ i forhallande till 6vriga mass-
medier. Trots att Internet normalt snabbt plockar upp och sprider
nya trender verkar det i fallet tradgard ha halkat efter den 6vriga
medieutvecklingen. En situation som senare har visat sig besta
da det fortfarande ar mycket svart att hitta exempel pa svenska
tradgardssidor med en designinriktning.

Det forefaller alltsa vara en avsaknad av tradgardsde-
sign pa Internet. Det var denna slutsats som lade grunden for
mitt examensarbete, som jag ansag 6ppnade for nya majligheter.
Kanske skulle det finnas en mojlighet att skapa ett nytt forum
for tradgardsdesign pa Internet? Detta antagande véckte i sin
tur fragan vad det skulle betyda att verka som landskapsarkitekt
pa Internet. Den senaste utvecklingen av Internet har genomsy-
rats av bloggar, dar nya anvandarvénliga bloggportaler gjort det
mojligt att skapa en egen blogg inom loppet av ett par minuter.
Bloggarna har dessutom under senare tid fatt 6kat inflytande som
opinionsbildare i den offentliga debatten. Bloggen tycks vara ett
demokratiskt instrument dppet for alla att anvanda. Kanske kan
det finnas en mdéjlighet att gora ett bidrag genom en blogg? En
blogg om tradgardsdesign, eller kanske en designblogg om trad-
gard.

Det var ur detta perspektiv som jag inledde min studie
kring amnet med malet att skapa en blogg om tradgardsdesign
pa Internet. Denna inledande fas for examensarbetet kretsade
kring fragestallningen: Hur bloggen kan anvandas i syftet att
skapa en ny plattform for landskapsarkitektur/tradgardsdesign
pa Internet? Under denna fas praglades arbetet av ett sjalvséakert
antagande om att det gar att vara kommersiell som landskapsar-
kitekt, att man pa en blogg kan framhéva design som det senaste,
likt retoriken i populdrpressen. Jag ville statuera ett exempel att
landskapsarkitekter ocksa kan vara en del av mediekarusellen
och tjana pengar pa detta.

Men det var nagot som inte riktigt stamde, resonemanget
tycktes inte vara sa enkelt som jag fran bérjan forestallt mig. Det
initiala antagandet om en “tradgard i popularformat” sattes pa
sin spets, och jag fick svarigheter med utférandet. Till exempel
var det svart att hitta en trovardig ingang i skrivandet, formu-
lera ett budskap som jag trodde pa och definiera en malgrupp
for ett forfattande vars ideologiska grundvalar jag ifragasatte. Jag
kom att stdlla mig fragan om det éverhuvudtaget ar majligt att
som landskapsarkitekt ha en kommersiell och marknadsinriktad
standpunkt utan att motséga sig sjalv. Denna fragestallning ledde
till en stor forvirring och det blev ndédvandigt att definiera min
egen standpunkt. Hur ska jag som landskapsarkitekt forhalla mig
till den radande mediebilden? Med ovanstaende resonemang som
utgangspunkt inleds arbetet med att formulera en forskningsupp-
gift.
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FRAGMENT

Finns det underlag for en
tradgardssida som fokuserar pa
gestaltning och formgivning?

Specificering av sidan, smalna
av

Designguide for trédgard?
Tradgardsdesign for din_tradgard.

Tidningsmagasin upprepning
Blogg upprepning

blogg och kommunikation,
konsekvens?

Vilket_ar da det basta sattet_ att
kommunicera tradgardsde5|gn
internet? Hur s

med...

Jag vill undersodka detta genom
upprattande av en blogg.

a man da ga& tillvaga
for att sprida detta? skapa en kontakt

KOMMENTAR
Detta redovisar
tankar fran
den fas da jag
fortfarande
arbetade mot
malet att skapa
en fardig blogg.
Ett arbete som
pagick ganska
langt in i
processen, tills
jag markte att
detta inte skulle
vara rimligt
att genomfora
pa grund av
tidsbrist. Det var
hér mitt arbete
avgransades till
att inte innefatta
receptionsstudier
utan istallet
anvanda
bloggarna som
testbloggar.



FORMULERING AV EN FORSKNINGSUPPGIFT

Man kan skdnja ett fenomen; tradgarden har blivit trendig och
tar alltmer plats i populéarpressen, tradgarden har blivit popular-
kultur. Jag ifragasatter popularkulturens ideologiska och mark-
nadsekonomiska incitament, samtidigt som jag inser att det ar en
verklighet som vi som landskapsarkitekter maste forhalla oss till.
Populérkulturens okade inflytande i vart samhélle kraver kanske
ett nytt satt att se pa tradgard.

"Tradgardsdesign” kanske maste utvecklas till ”pop-gardening”
for att kunna kommunicera med den nya malgrupp som definie-
ras av populdrkulturen? Men samtidigt som vi skolas in en po-
pularkulturell norm, fragar jag mig anda om det kanske finns fler
an ett satt att visualisera tradgard i media? Jag staller mig fragan
hur jag som landskapsarkitekt ska forhalla mig till populérkul-
turen. Kanske kan man ta tillvara de forutsattningar som skapas
av medieutvecklingen och med dessa som utgangspunkt skapa en
nytolkning tradgarden?

FRAGESTALLNINGAR

Hur ska jag som landskapsarkitekt ska forhalla mig till popular-
kulturen?

Hur kan bloggen anvéndas i syftet att skapa en ny plattform for
landskapsarkitektur/tradgardsdesign pa Internet?

SYFTE OCH MAL

Utifran detta formuleras en forskningsuppgift, med syfte att un-
dersdka hur jag med bloggens hjalp kan ta ett steg mot en for-
nyelse av tradgard som ett kulturellt fenomen. Detta undersoks
genom en tvarvetenskaplig ansats dar jag diskuterar landskaps-
arkitektur och tradgard i forhallande till uppsatsens tva huvudbe-
grepp: populérkultur och blogg.

Malet &r att skapa en av forhoppningsvis manga framtida
arenor for designdiskussioner om tradgard, dppet for allmanhe-
ten att diskutera och kommentera. Forhoppningsvis kan denna
studie inspirera fler yrkesverksamma landskapsarkitekter och
tradgardsdesigners att delta i debatten och skapa fler diskussions-
forum pa Internet. Malet dr ocksa att bidra till en fornyelse av den
massmediala bilden av tradgard.

Med studien vill jag ocksa ge en 6kad forstaelse kring
hur vi som landskapsarkitekter kan paverkas av samhéllskultu-
rella forandringar och hur vi kan ta tillvara pa och agera i dessa
foreliggande sammanhang. Jag vill inspirera till en fortsatt dis-
kussion kring utvecklandet av en kreativ kommunikation mellan
landskapsarkitektur och malgrupp, samt till att bryta normer och
regler for hur vi marknadsfor landskapsarkitekturen.

TILLVAGAGANGSSATT
| sokandet efter en passande vetenskapsmetod upptackte jag att

den traditionella processen for vetenskaplig forskning inte riktigt
passade mitt arbete. | figur 1 redovisas en modell dver en pro-
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S ihaa hTH

FRAGMENT

Ar det ett reformskifte for var
tradgard i antagande? Apropa de senaste
forandringsstrommarna i media.

Kan dessa forandringar bero pd vart
populariserade samhalle? Behovet att popularisera
for att na ut till den stora massan.
Populariserig av tradgarden?

Tradgérd pd internet. i L
Trendfenomenet existerar inte pd internet,
varfor?

Mﬁj‘uq%»‘i Prosentat e

Landsl . aue, ;
bog Podiikt T |

_‘h_ahddg,d{hi)r? B |

R s 1

BETRAKTELSE

Mal for veckan: Skriva klart program,
ordna en handledare. Svart att veta vart
man skall borja. Vad &r produkten i mitt
examensarbete?

Har sokt referensmaterial pa internet. P4 svenska
adresser hittar jag i princip mgentlng, i princip
alla har ett fokus mot odling och vaxter.

Har forsokt hitta bra utlandska sidor med
trédﬂardsinriktning ur en designvinkel. Jag

har _hittat ett stort utbud av arkitektur- och
deS|gnblogEa[. Upptéackt att det enklaste sattet att
bedriva so_nlng ar att undersoka favoritléankarna
pa respektive Ig?? dar man kan surfa vidare och
slussas vidare till sidor med samma &mnesomrade.

Ska forsoka uppratta en modell for dokumentationen
av min internetsokning. Undrar om det finns bra
exempel att inspireras av? Eftersom_jag tycker det
ar en viktig del 1 mitt arbete ska jag lagga lite
tyngd pa detta.

Svart att pa en gang rikta arbetet at ratt hall.
Osaker pa det som man gor nu kommer ha
relevans 1 den slutliga rapporten.

Vad ar lésningen pd detta? Svart att skapa en tydlig
och rak vag i ett tidigt skede.

KOMMENTAR
Jag hade svart
med arbetets
upplagg, ett
famlande efter
en lamplig satt
att arrangera
informationen.

Jag funderade
hér pa att
godra en sorts
kartlaggning av
olika bloggar
pa Internet,
ett arbete som
blev alltfor
svardefinierat
och omfattande
varfor det
senare lades
ned.

Jag kande en
frustration over
att inte kunna
vara sa effektiv
som jag ville
i detta skede,
jag hade svart
att veta hur
jag skulle for
arbetet framat
i den takt som
jag ville.



blembaserad process for vetenskaplig forskning enligt (Booth,
Colomb, & Williams, 2004). Denna modell ger en tydlig, svart-
vit bild av tillvaron, nagot som jag inte tyckte konvergerade med
studiens syfte.

Inom designforskning arbetar man inte utifran samma
princip. Utgangspunkten ar séllan ett specifikt problem utan sna-
rare ett utforskande av ett falt. Detta var en betydligt mer intres-
sant utgangspunkt som battre sammanfoll med mitt examensar-
bete. Till exempel saknar arbetet ett tydligt praktiskt problem,
utan har istéllet uppmarksammat en existerande situation. Vidare
finns ingen given l6sning pa denna situation, utan snarare flera
olika handlingsalternativ. Mitt syfte med uppsatsen ar inte att
bidra med en losning pa denna situation utan snarare att bidra
till en vidare forstaelse for amnet. figur 1 redovisas ocksa som
komplement till modellen for vetenskaplig forskning en revide-
rad modell for designforskning enligt Maria Hellstrom. Denna
modell ger en bild dver hur jag ser pa mitt examensarbete. En
existerande situation, som skapar mdjligheter, vilket leder till
forskningsfragor. Utforskande av dessa fragor kan sedan leda till
ett bredare synfalt dar man kan skonja flera olika handlingsalter-
nativ. Detta leder till en djupare forstaelse fér &amnet, och bidrar
slutligen till nya perspektiv.

Figur 1: En jamforelse mellan vetenskaplig forskning (Booth et al,
2004) kontra designforskning, reviderad av Maria Hallstrom.

Vetenskaplig forskning Designforskning
praktiskt problem > existerande situation >
motiverar > skapar >
forskningsfraga > mojligheter >
definierar > utvecklar >
forskningsproblem > forskningsfragor >
leder till > definierar >
forskningssvar > handlingsalternativ >
som bidrar till en 16sning leder till >

pa > forstaelse >

praktiskt problem som bidrar till >

nya perspektiv

Vidare har jag beslutat att anvanda mig av ett nagot friare tillva-
gagangssatt for skrivandet dar textens framvéaxande som reflekte-
rande handling framhalls och dér traditionella uppsatsformalia i
nagon man ifragasatts. Det &r en arbetsgang som val sammanfal-
ler med mina intentioner och ambitioner med rapporten.

Bo Eneroth formulerar i skriften: Att skriva sig till kun-
skap — om essan som vetenskapsmetod, att vi i traditionell ve-
tenskaplig forskning forsoker konstruera ihop losa delar till en
struktur, ett system eller ett monster. Eneroth menar dock att var
tillvaro ar mer komplex &n s, och att det inte &r majligt att iso-
lera vissa delar for att sedan foga ihop dem igen till en helhet.
Han drar en parallell till manniskan som ett exempel pa en sadan
odelbar helhet. En verklig levande manniska &r som helhet, mer
an sitt nervsystem, sitt beteende, sin DNA-struktur. Pa samma
satt menar han att vi maste forhalla oss till skrivandet. Den mo-
derna vetenskapsmannen tror inte att det gar att lara kanna den
odelbara helheten hos det man vill undersoka. Vi tar for givet
att man kan dela upp skrivandet i olika delar eller moment. Att
vara vetenskaplig innebar darfor att avgransa och isolera vissa
entydiga bestandsdelar och att sedan konstruera ihop dem till en
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E-POST

Brev till Maria
Hallstrom den 26
februari.

Jag har borjat med arbetet,
programskrivandet, tidplan och
fragestallningar. Jag har &ven
sokt litteratur som skulle kunna
vara anvandbar .

Nu kénner jag dock att jag vill
diskutera detta med handledare
sarskilt programmet samt upplagg
for arbetet. Jag ar fortfarande
inte riktigt klar dver exakt vad
som sjalva produkten skall vara:

ar det sjalva
bloggen eller ar det
den bakomliggande
diskussionen?

Detta vill jag diskutera i ett
eventuellt mote. Just nu kanner
jag att jag har fastnat och ar
1 behov av att diskutera mina
idéer sa jag kommer vidare. Jag
har en massa tankar men_ingen
riktig struktur pa hur_jag ska
fortsatta arbetet och jag skulle
arna traffas for att reda ut
essa fragetéallningar.

Citat som jag laste i varnumret
i H&M Magazine:

“Tradgard ar inte
langre bara en plats
fOor pensionérer utan
en chic hobby som gar
att utdva aven i1 ett

storstadshem.” Henriette
Couet, H&M Magazine

Det som jag tycker ar mest
intressant ar att ett
modemagasin for klader helt
pldtsglgt gor en artikel om
tradgard som den nya trenden,
ett grepp som jag aldrig
tidigare sett.

“Landskapsarkitektkaren har
tappat den lilla skalan, tar

ej sadanna jobb eftersom det
inte_genererar pengar..” Detta
har i sin tur gett upphov

till nya utbildningar t.ex.
Tradgardsingenjorsprogrammet,
eftersom det finns en efterfragan
att fylla.” Anteckning fran

samtal med Ann Bergsjo, 2008.

Hur kan man formedla
tradgardsdesign via en
blogg?

Tack for din tid.

Vanliga halsningar
Katarina Svensson

E-POST
Fran Maria Hellstrom, 29

februari 2008.

Hej Katarina, i i

det ar sjalvklart ng till dig_att besluta
dig for vilken inriktning du vill ge din
examen, och det ar som du ar _inne pa en
stor fordel att valja ett spar som man
brinner for.

Ditt forslag kan ocksa
utvecklas till ett
intressant bidrag till
landskapsarkitekturen och
dess kunskapsutveckling.

Fragestallningarna ger utrymme for kritisk
reflektion, vilket ar centralt i ett ex-

jobb, och dar ar den har fragan om vilka

1deal som formedlas oerhort central.

Ocksa en kartlaggning av de olika typer

av tradgardsbloggar som redan finns (for
det finns massor...)ar av stort intresse,
har finns bade det mer konsumtionsinriktade
och alternativen (green gardening, eco
gardening etc, konstnarligt/konceptuellt
inriktade etc) till den kommersialism som
omgardar tradgardsindustrin.

Fundera over var du vill att
den kritiska tyngdpunkten ska
ligga, for det styr 1 hog grad
vilken litteratur du behover
for genomforandet.

Jag ser projektet i dess nuvarande
skissering som ett projekt pa
gransen mellan medievetenskap
och landskapsarkitektur,

vilket ar hogaktuellt och mycket
intressant som_ett kompletterande och
framforal It kritiskt perspektiv pa vad man
allmant menar med tradgardsdesign.

Du namner NOD som forebild, och deras
starkaste sida ar just
representationskritiken, sokandet efter
nya uttrycksformer som

medvetandegor ocksa det bortglomda, det
marginaliserade, det udda eller

det alternativa, det som den gangse bilden
inte omfattar eller

aktualiserar - ekonomiska
intressekonflikter, styrande estetiska
normer, exploatering, exkluderin?

etc (kanske en blogg for “den fula”
tradgarden?).

Vi kan forstka ses, ar pa vag att flytta
mitt kontor till A!nar? men
haller annu till pa Malmd Hogskola/K3.
Nasta vecka funkar ti em K3, onsdagem
efter kI 14.30 Alnarp, to eftfer 15 K3 och
fre efter 15 K3.

/Maria



teoretisk helhet. Att vara vetenskaplig handlar absolut inte om att
skriva sig till kunskap. Hur utvecklar man en kunskap om den
verkliga helheten hos nagot man vill lara kdnna? Inte en kunskap
om olika bestandsdelar eller deras struktur” utan om allt pa en
gang. Och hur far man sjalva helheten att framtrada ur detta san-
na gytter? Eneroth menar att vi inte kan ténka ut eller konstruera
det man ska skriva innan vi skriver det. Man maste skriva sig till
en kunskap, att fa en kunskap om det man har valt att utforska.
Man skriver forst ned det, sedan blir man medveten om det man
har skrivit. Ett forskande med skrivandet som hjalp. Men, for
att olikartade, mangfaldiga och ofta motstridiga talande exempel
verkligen ska fa komma till tals maste man ocksa medvetet soka
efter dess motséagande exempel — de negativa fallen. Vi maste
avsiktligt forvirra oss och utsatta oss for kaos av information.
(Eneroth)

Att skriva sig till kunskap: Utifran Eneroth har jag till-
sammans med mina fragestéllningar utformat De talande exem-
plens berattelse. Denna del utgor sjalva basen i arbetet och har
sedan legat till grund for studiens efterféljande slutdiskussion.
Kapitlen avser att 1dgga fram exempel av det sokta i alla tinkbara
riktningar, att tacka av alla olika perspektiv, for att pa sa satt visa
helheten, i dess motsédgelsefulla och rériga helhet.

Att utforska ett &mne genom handling: En stor och viktig
del av arbetet har varit ett antal bloggar som jag kallar for test-
bloggar vilka har fungerat som en plattform for ett “planlgst”
sokande efter ny kunskap. De har varit en lika viktig kalla till
kunskap som litteraturen och de har varit ett redskap att ta till nar
vagen framat har tyckts vara stangd. Att utforska ett amne genom
praktisk handling innefattar ocksa ett kontinuerligt undersékande
av det egna forhallningssattet. Under arbetets gang har jag fort
anteckningar 6ver processen dér jag diskuterat mina nya kunska-
per fran testbloggarna. Dar for jag ocksa en metadiskussion om
examensarbetet som helhet.

Den odelbara helheten: Sokandet, samlandet, l&asandet,
skrivandet och reflekterandet far agera som ett kontinuerligt véx-
elspel dar den stegvis uppnadda erfarenheten far visa vagen. De
olika delarna har visat olika perspektiv, versioner och ledtradar
i sokandet efter en helhet. Fragestallningarna har utformats pa
samma satt, de har tillkommit, tagits bort och andrats, allt ef-
tersom arbetet har tagit form. Arbetsprocessen har saledes inte
varit helt linjar utan praglats av parallellt arbete med olika delar.
Arbetets slutliga produktion med féardigstéllande av layout har
varit mycket avgorande for det slutliga resultatet, och har ocksa
hjalpt mig som forfattare att forsta helheten. Likt bokstavernas
gemenskap som berattar sin historia utgor ocksa dispositionen;
med sina stycken, mellanrum och sidor en beréttande helhet. Till-
sammans formedlar dessa delar en odelbar erfarenhet.

AVGRANSNINGAR

Arbetet fokuserar pa tradgard ur ett massmedialt perspektiv, nar-
mare bestdmt genom en studie av hur en blogg speglar landskaps-
arkitekturens kommunikationsstrukturella forandringar. Arbetet
omfattar dock inte utvecklingen av en helt fungerande blogg utan
snarare bloggen som en testblogg. Av denna anledning har ar-
betet begransats till de fragor som uppstatt i utformandet av en
blogg och omfattar inte receptionsstudier, alltsa hur bloggen kan
komma att uppfattas och anvéndas i fardigt skick.
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ANTECKNINGAR
Fran mote med Maria
Hallstrom 4 mars.

Arbeta mot en
presentation.

Olika anvandare, olika
malgrupper, olika
utformning. Kan dessa
kombineras? Vad kan man
lara sig av att studera
de_olika testpersonernas
asikter?

Jobba med en testgrupp,
testa olika metoder.
Bloggen som experimentiell
form. T ex 4 olika
testbloggar.

Titel pa bloggen,
kan lekfull, frack,
experimentiell,
skapande.

Kommunicera
Kan jag astadkomma

en dialog?
Debattfunktion

Bloggen liknar mer talet
i sin kommunikationsform
an t ex en bok. Lattare
att forsta, samtalet ar
lattare att forsta.

Att studera: Bildens
och textens olika
kommunikativa karaktéar.

Bloggen kan passa
bra till tradgard

= enklare sprék, enklare
material, passar battre
till en tradgard, mer
foranderlig.

Blo?EvetenskaB?
Kallkritik 1 bloggvarlden.
Hur trovardig kan en
blogg vara? Vad ar

det som _gor en blogg
trovardl?? Sokmetoder for
att kartlagga befintliga
bloggar.

Litteratur om
bloggkultur.

Landskapsarkitekturens
roll — att kommunicera
idéer. Detta kan goras
genom plan, fotografier,
text osv.

Planer — legitimerar_
Massmedier — populariserar
(de tva bor konvergera)

Rem Kolhaas_+ bruce mau
graﬂsk designer) =
.M, L, XL

ontent - UEplaEd som ett
collage. arkitektrollen
(forr konstnar, regissor)
idag som redigerare eller
redaktor .

Guide to shoppin?
— arkitektens roll i
marknadsekonomin. Medlare
(kommunicerare) mellan vara
och konsument.

Internet skiljer sig

som massmedium. Natet
innehaller &aven det
perifera. Finns ej
geografiska hinder. Bildas
olika communities.

I tidningar.
Steriotypiceri
Heteronormatur.
Volvo, villa,
hund — tradgadre
som en
forlangning av

detta. Lamnar ute

sociala grupper? Ar det
verkligen sa? Ar inte ocksa
perifera grupper kopstarka?

Det komerciella — det

vanliga, 1 mitten

Det utvecklade, ligger i
fronten, trendsattare i det
perifera.

Konsumtion
1dag viktig
for tradgard —

tidigare motpol.
Man ville frigora sig

mot konsumtionen, blev
friare. T ex kolonilotter.
Mojlighet att odla ege
mat.

Ekonomins grundtank B
ska vaxa — Okad kopsumtion

= Okade utslapp. Onekligen
ntera for
t — Reklam,

mytologicera verkligheten.
Berattelser om produkter.
Basen till kommercialismen
och den borgerliga_
lisstilens mytologier. Den
samhél Isklass som lever
kvar i kopsamhallet.

Foranderlighet,
trendkanslighet.

KOMMENTAR
Hér talar jag om
testbloggar, en idé
som jag tyckte mycket
om men som jag var
tvungen att avgransa.
Detta beskrivs
vidare i kapitel 1V
Slutdiskussion: Vidare
forskning.

Det var efter detta
mOte som arbetet
borjade urkstistallisera
sig och manga av de
fragestallningar som
vacktes har har sedan
foljt med genom hela
arbetet.



TANKBARA LASARE OCH DISPOSITION

Uppsatsens framsta malgrupp ar studenter och forskare pa uni-
versitetsniva, samt yrkesverksamma landskapsarkitekter. Med
tanke pa arbetets tvarvetenskapliga karaktar kan det ocksa tankas
att andra discipliner kan inspireras av konceptet.

Arbetet disponeras i ett inledande kapitel, tva huvudka-
pitel -populérkultur och blogg, som efterfoljs av ett avslutande
diskussionskapitel. | detta inledande kapitel har en bakgrundsbe-
skrivning av en foreliggande situation introducerats, vilken sedan
har legat som grund for studiens fortsatta framvéxande. Vidare
har en formulering av forskningsuppgiften presenterats, nagot
som bidrar till en forstaelse for uppsatsens angreppssatt. Upp-
satsens fragestallningar samt syfte och mal formuleras, liksom
viktiga avgransningar, tankbara lasare och disposition. | detta
kapitel redogors ocksa uppsatsens tillvagagangssétt - en littera-
turstudie som kombineras med ett utforskande genom handling.
Har framlaggs ocksa vikten av skrivandet och skissandet, hand-
lingen, som en vagledande och kunskapsgenererande process.

De foljande tva kapitlen utgor uppsatsens huvudsakliga
litteratursammanstallning, dar tankegangarna kring litteraturen
illustreras med relevanta exempel, som ocksa benamns som de
talande exemplens historia. Denna benamning ateranknyter till
exemplens roll i sammanhanget, men ocksa till uppsatsens metod
och framvéxt. | kapitlet popularkultur ges en teoretisk grund for
en vidare forstaelse av popularkulturens relation till tradgarden,
landskapsarkitekturen, och landskapsarkitektyrket. Det handlar
om att komma underfund med vad populérkultur &r, och enligt
vilken logik den kommunikationstekniska utvecklingen har
framskridit. Det handlar ocksa om att ge en forstaelse for trad-
gardens och landskapsarkitekturens roll i den nya mediesituation
som populérkulturen har bidragit till. Kapitlet bloggen redogor
for dess grundlaggande egenskaper och tillampbarhet inom tréd-
gard och landskapsarkitekturen, men ocksa bloggens forhallande
till populdrkulturen diskuteras.

| det avslutande kapitlet ges en inledande kort tillbaka-
blick pa uppsatsen. Vidare presenteras en reflektion kring hu-
vudlinjerna i arbetet, med utgangspunkt fran vilka sedan en dis-
kussion i ett helhetsperspektiv féljer. Utgangspunkten for denna
diskussion &r inte att bidra till en given Isning, ett enhetligt svar
pa ett praktiskt problem, utan snarare visa pa handlingsalternativ
som kan bidra till en forstaelse och nya perspektiv. Mitt mal ar
att formedla en tillganglig bild av ett mycket komplext forsk-
ningsomrade — men samtidigt lyfta fram dmnets paradoxer och
konvergenser.
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ANTECKNINGAR
Brainstorm: blogg nr 1

PROFIL

En modern blogg om
landskapsarkitektur och
tradgardsdesign, ska kannas ny och
frasch. For den nyintresserade.

Design_till folket. ska
kannas tillganglig och bra men
modern och snygg.

Profilering av bloggen. Hur

bor man rikta S|9? Vilken
ar den basta ingangen? Kan det
vara sa att man ska_snegla pa
andra omraden t ex inredning

och folja dess fotspar? Eller
ska man bara vara ett
Inspirationsmagasin?

MALGRUPP

Den stora_massan,
landskapsarkitekter,
tradgardsbranschen

MAL
Lyfta fram landskapsarkitekturen

och gora den tillganglig-
Na ut till en bredare publik.
Forstarka tradgardstrenden.

= Interaktiva anvandare
= Inspirationskalla
e Energigivande

XJOBB

e Fora en diskussion pa en metaniva

* Hur formedla landskapsarkitektur via en blogg?
e Litteratur?

BLOGGFUNKTION

Bevaka nya trender

Besbka massor i

Uppdaterad via tidskrifter

Diskutera landskapsdesign

Diskutera tradgard

Intervjuer

Ny litteratur

Dokumentation fran resor

Handelser

Mojlighet att gora reklam for olika evenemang
Studenter som vill skriva .
Forum. Mojlighet for bestkare att stalla fragor
Mojlighet for besotkare att onska artiklar



POPULARKULTUREN

Féljande gors en grundldggande presentation av den popularkul-
turella kontext som diskussionen i detta arbete utgar ifran. Hur
ska vi som landskapsarkitekter verka i ett sammanhang som de-
finieras av populérkulturen?

Populir, allmént omtyckt; folklig, lattillgédnglig, ofta i motsats
till fackmaéssig eller avancerat konstnérlig (Populdr, Nationalen-
cyklopedin, 2009).

Vid en sokning i ett etymologiskt lexikon, beskrivs ordet popu-
lar som folkkar, folklig, harstammar fran pépulus; en beskriv-
ning pa folket i det gamla Rom, populéas - det »simpla» folket.
Popularisera ar enligt denna skrift synonymt med att géra nagot
allmanfattligt (Popular, Frammande ord i svenska spraket. Fol-
kets uppslagsbok, 2007, s. 124).

Populdrkultur ar ett vagt begrepp som anvands i flera betydelser,
och det finns olika tolkningar av begreppet i litteraturen. Utifran
Gitlin (1981) definieras populérkultur enligt foljande fyra typis-
ka drag:

e Den produceras av centraliserade, ofta transnationella
foretag och konsumeras privat.

e Nar oftast fram till manga manniskor genom olika kana-
ler.

e Produceras i stor omfattning i en rationaliserad form for
att na maximal utdelning.

e Dess innehall ar profant och vérldsligt.

Populérkultur ar enligt Andersson (2008) ett samlingsbegrepp
som tacker flera kulturella falt, t.ex. populérlitteratur, populér-
musik och populérpress. Popularkultur anvands i flera betydelser,
det kan syfta pa utbudets distribution och rackvidd, som i begrep-
pet masslitteratur. Det kan ocksa syfta pa digitala medier, men
den kanske vanligaste definitionen &r den som ges i ett kulturso-
ciologiskt ssmmanhang, dar popularkultur forstas som motsatsen
till olika former av s.k. hégre kultur, skriftkultur, salongskultur
eller finkultur. Denna anvéandning kan ocksa vara mer nedséat-
tande och da vara liktydig med begrepp som trivialkultur och
skrépkultur. Dock innefattas séallan kulturformer som &r folkliga
i en mer ursprunglig mening, sasom folklore och folkvisor i be-
greppets definition.

Det popularkulturella begreppet &r alltsa ett nagot flytan-
de begrepp, dar dess tolkning varierar beroende pa vilken ideolo-
gisk standpunkt man utgar ifran. Det diskuteras ofta tillsammans
med begreppen folkkultur och masskultur, och i viss man aven
tillsammans med begreppet hégkultur. Det populdrkulturella be-
greppets relation till dessa &r inte helt enkel och jag ska forsoka
redogora for dessa, samt den definition som jag valjer att utga
ifran.

Traditionellt hdvdar man att folkkulturen hé&rstammar
fran det pre-industriella samhallet som karaktariserades av en
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Published by Katarina under Balkong Edit This 2%038 v Balkong (3)

Klimatsmart, ekologiskt, lokalproducerat, fairtrade... ett mantra som vi
upprepar varje dag vi hetsar runt bland matvaruhyllorna med
forstorningsglaseti hdgsta hugg. Allti hopp om att hitta en middag som inte
#r besprutad, hormonbehandlad eller till fraktad till Kina, Mexico och en tur
till Bangladesh for sdkerhets skull innan den checkat in pa snabbképet. Nej,
passa pa och ta varens krafter till hjilp och skapa en grinsaksoas pa din egen
balkong! Det finns manga vixter som passar utmérkt for dessatringa
uirymmen.

b Log out

Det som skiljer odling pa balkongen fran odling pa friland &r framforallt att
man maste vatina och gédsla mer, eftersom vixterna sitts i kruka. Det kan
Hven vara svarare att fa viixterna att 6vervintra pa balkongen om man inte
har en inglasad sadan. Struntai allt som mognar sent och vilj istéllet vixter
som man kan skérda under hela sommaren s far du mest ut av din odling.

Det finns mycket att vilja pai odlingsvég, sirskilt orter dar utbudet &r

mycket stort.

Vad s&gs om koriander, persilja, grislgk, basilika, rosmarin, oregano,

- paprika, kiwi, sallad, tomater hallon... -

Sa ut och botanisera bland plantor och fréer och skapa din egna produktiva
ekobalkong. Klimasmart, ekologiskt, lokalproducerat och fairtrade!

Balkeng 5] Comments(o)

dng pa 123
Posted by Katarina on Apr 24th, 2008

Angen kinns som ett sjilvklart inslag i naturtomten men kan ocksé varaen
snygg kontrasti den avskalade moderna trédgarden. Det récker med négrafa
kvadratmeter for att du ska kunna anligga en #ing och den blir ett levande
inslag som #ndrar karaktir under hela sdsongen. En blomsteréng blir bara
vackrare med dren och tar gérna tid pa sig att utveckla sin fullstindiga prakt,
en motreaktion till dagens slit- och slingsamhélle. Angen &r dessutom ett
mycket billigt och skotselsnalt alternativ till perennrabatten och den
kortklippta grismattan.

1. Bort med grismattan

En vanlig grésmatta har néstan alltid fér héga halter av kvéve, fosfor och
andra néringsdmnen. Dérfor ska du ta bort gréssvalen genom att hyvlaav
10-20 c¢m av det dversta lagret. Fyll sedan pa med mager, sandblandad jord.
Det kan ta tvé-tre ar innan marken &r riktigt bra som &ngsmark. Nir man
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KOMMENTAR
Detta var ett forsta utkast
till en blogg. Jag hade
lange funderat pa ett namn
och haft manga svarigheter
med detta. Den har kom
jag att kalla kontext:
tradgard.

Svarigheten med denna
tyckte jag var att den gav
ett valdigt stramt intryck.

Jag hade ocksa stora
problem med inriktningen
pa texterna, vilket fokus
jag skulle vélja.



néra relation mellan producenter och konsumenter, och att kultu-
ren inte var sarskiljd mellan olika sociala klasser (Sparks, 1992,
s. 28f). Folkkulturen kan ses som en del av en muntlig kultur
som sprider erfarenheter vidare. Folkkulturen uppmanar till tra-
ditionsbevarande, ett ackumulerande av kunskap dar fokus lig-
ger i sjalva utdvandet, sekundart produkten, med ett mycket litet
fokus pa det kommersiella.

Utvecklandet av det industriella samhéllet med den urba-
nisering som det gav upphov till, 6delade det liv som folkkultu-
ren byggde pa vilket starkt begransade dess framtida fortlevnad.
En utveckling som ledde till att mé&nniskor flyttade till véxande
stader varpa nya marknader skapades for arbete, byteshandel och
mediekommunikation. Samtidigt skedde en fysisk koncentration
av manniskor till arbetsplatser med i huvudsak maskinproduk-
tion. Den homogena arbetarklassen blev mal for en likriktad kul-
tur, vars tillvaxt och utveckling hdngde samman med den urbana
publikens nya fritidsutrymmen och en ekonomi dér den enskilde
kulturkonsumenten hade mer pengar att géra av med an tidigare.
Detta lade grunden for den likriktade masskultur som den nya
samhallskulturella strukturen mdéjliggjorde. Massmanniskan var
historiskt endast en ny benamning pa pobelnt. De karaktaristiska
tecknen for pobeln forknippades ocksa med massmanniskan: lat-
trogenhet, nyckfullhet, flockmentalitet samt dalig smak (Falkhei-
mer, 2001).

Begreppet masskultur beskrivs av Falkheimer (2001) dar
han menar att massan enligt den gamla definitionen utgérs av pu-
bliken. Det grundlaggande argumentet mot masskommunikation
som begrepp, ar att det inte finns ndgon massa och att kommuni-
kation inte utgors av en enkelriktad process fran sandare till mot-
tagare. Masskommunikation &r alltsa inte nagon egentlig kom-
munikation i den meningen att det ska finnas ett aktivt utbyte,
en interaktion. Den syftar snarare till en hdg passivitet hos mot-
tagarna. Traditionellt brukar masskommunikation karaktériseras
utifran vissa egenskaper, som indirekt, samtidig, offentlig och
enkelriktad. Budskapen i processen formuleras ocksa av profes-
sionella kommunikatorer, den gar via ett medium och ar relativt
snabb. Individerna i publiken konstruerar sedan olika tolkningar
av budskapet, som pa nagon niva hanger samman med sandarens
intentioner.

En stor kritik har riktats mot masskulturen, som manga
menar ar ytlig och fordummande. En av dess framsta kritiker ar
Adorno & Horkheimer som var foretradare for Frankfurtskolan
under 1920- och 30-talet. Ett av deras mest kanda verk ar Upp-
lysningens dialektik, dar de myntar begreppet kulturindustrin,
vilket blir mer eller mindre liktydigt med populdrkulturens ut-
slatande och borgerligt indoktrinerande funktioner. De anser att
masskulturen &r producerad och marknadsford av en industri som
vill tjana pengar, vilket gor att kulturproduktionen pa detta plan
inte skiljer sig fran annan varuproduktion och kan liknas vid en
industriverksamhet. Den massproducerade kritiseras ocksa fran
ett kulturkonservativt hall da den anses hota t.ex. konstnarlig ori-
ginalitet. Detta benamner Adorno & Horkheimer som standardi-

1 Pobel, forklaras i Svensk etymologisk ordbok som likbetydande
med kanalje, byke pack. Stundom neutral och ej nedséttande be-
tydelse. Harstammar fran franskans peuple, av latinets populus,
som betyder folk. (Hellquist, 2007). Till med p& Bartholomei
marknad sag jag comedianter i ett uselt stand for draggen af p6-
beln upfdra pantomimer af samma caracter” (Blanck, 2007).
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ANTECKNINGAR
Brainstorm: blogg nr 2

Ja% har_funderingar kring bloggens
utformning. Kanske ar det battre
att gdra en_"snabb” blogg med korta
inlagg, roligare att lasa?

Mal
Jag vill att besotkaren ska uppleva
en sida full av liv och energi,

standigt uppdaterad, Biknande

en dagstidning, snarare an en
novell. For att sjalv forsta vilken
kansla jag ville skapa pa bloggen
gjorde jag ett fotomontage som ska
agera som _Overliggare pa sidan.
Veckotidning, talar till den breda
publiken. Jag vill skapa en sida
med kanslan av ett tldnlngsuppslag

dar man hela tiden upptéacker nya
saker.

Livfull. Energi. Uppdaterad.
Tidningsuppslag.

Kolumner

Dispositionen av_olika layouter

ggverkar starkt intrycket pa sidan.
ill exempel en siddisposition_

med en kolumn skapar en betydligt
lugnare layout &n en siddisposition

med tre kolumner.

Sidan ska ocksa karaktariseras av

mkt bilder och lite text sa att

man snabbare kan tillgodogdra si?
innehallet och avgora om man vil
lasa vidare. Man far alltsa klicka
a en artikel om man vill fortsatta
asa den.

Farger

Jag har laborerat med farger och
kommit fram till att en sida med
starka kontraster t.ex. morkt gra
tillsammans med vit skapar en
exklusiv, behdrskad och ordnad
sida. Det skapar ocksad en lugnare
framtonin? pa sidan.

En 1 overlag ljusare sida med
mindre kontraster efterlikar inte
en lugn och harmoniska sida, utan
mer en dagstidningslayout.

Profil

ldag, for strikt.
Dokumentation
Bakgrundsfragor.

Resonera krlng layouten.

Det man ser idag ar inte wow.
Vill skriva om wow.

NAMN
Titel, lekfull, fréack,
experimentiell, skapande

Vad sager titeln pa en

blogg? Hur V|kt|§ ar den?
Titeln pa bloggen ar _det forsta man
moter som besokare, liksom bok-
eller filmtitlar och bdr ge en vink
om sidans innehall.

Ett kort namn som ar latt att komma
ihag _och skriva ar att foredra.
(Hewitt, 2005)



sering, och innebdr mojligheten att byta ut vilken del som helt i
ett musikaliskt verk utan att helheten forandras, ett typiskt tecken
for kulturindustrin déverlag. Moéjligheten att byta ut delar &r lika
giltig for biltillverkning som for popmusik. Det & omslaget, for-
packningen, som inger en forestallning om att varan ar unik, vil-
ket gor att konsumenterna fortsatter att konsummera, i detta fall
popmusik. For trots de skiftande skalen, ar innehallet identiskt,
nagot som lyser igenom sa smaningom, varpa konsumenten trott-
nar och kdper nya produkter. En process som upprepas gang pa
gang (Falkheimer, 2001).

Sparks (1992, s. 30) skriver att den populéra artisten och
dennes konst skiljs fran producenten av masskultur genom en
respekt for publiken och mojligheten att reproducera vardagens
olika aspekter i en kulturell form. Den populéra artisten ar inte
en anonym rost fran allmanheten, som ofta var fallet inom den
traditionella folkkulturen, utan &r professionell och individuell
med en unik stil. Det &r den individuella artistens insats som skil-
jer popularkulturen fran masskulturen, som annars skulle anses
som massproduktion. Eftersom det ar samma typ av manskligt
utforande som vid produktion av hdgkultur, kan den populdra
konsten bade 6verlappa hogkulturen liksom vara en del av dess
grund, folkkulturen.

Under de senare decennierna har populdrkulturen om-
varderats i manga lager, cultural studies ar ett exempel pa detta
som &r en forskningstradition dar man fokuserar pa publiken, el-
ler konsumtionen. Det finns en starkare tilltro till mediepublikens
formaga att omtolka medieindustrins budskap, och anvanda dem
som meningsfulla komponenter i vardagslivet. Till skillnad fran
Frankfurtskolan betonar kompromiss i hdgre grad &n manipula-
tion. Ett centralt syfte med cultural studies ar att forsta hur olika
grupper i samhéllet konkurrerar om makt och inflytande, samt att
belysa den roll som kulturen spelar som en bérare av ideologiska
positioner. Grundtanken ar att samhéllets ideologiska struktu-
rer inte utgor en enkel aterspegling av det ekonomiska systemet
eller produktionssattet, utan att det pagar en standig kamp om
legitimitet dar det &r manniskornas livsstil, med dess kulturella
aktiviteter, som bidrar till att uttrycka deras sociala tillhorighet
(Jansson, 2002).

I denna studie kommer jag att definiera popularkultur
med utgangspunkt fran Sparks, det vill sdga popularkultur som
en individuell handling. Vidare definierar jag popularkulturen
med inspiration fran cultural studies, som en produkt med en
bred och 6ppen kontext definierad av mottagarnas villkor, inte av
kulturindustrin. For att en produkt, ska tilltala en bred heterogen
publik kréver detta en till ytan 6ppen och enkel kontext. Detta
synsatt lagger fokus pa den meningsskapande processen mellan
text och tolkare.

Jag ar medveten om att populdrkultur ocksa i vissa sam-
manhang beskrivs som den moderna massans osjélvstandiga val
och ett sétt for makterna att kontrollera folket. | detta scenario
produceras och masskommuniceras populérkulturen av kulturin-
dustrin, fér massan, med ett kommersiellt syfte. Pa grund av detta
finns det marknadsekonomiska starka skal att skapa sasongsfluk-
tuationer med standigt nya trender och modeller. Darmed skapas
nya monster hos konsumenterna, och i férlangningen vanor svara
att bryta. Vi blir beroende av moderniteten och férandringen. Jag
haller med om att denna tendens gar att spara, och ar en del av
dagens mediesamhélle. Dock vill jag &nda betona avsikten med
denna kulturform och déarfér bendmna den som masskultur.
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ANTECKNINGAR
Namnfunderingar

Ord som jag vill forknippa med
sidan:

LIVSSTIL
Inspirera

Pionjar/ foregangare
avantgarden

futuregarden — Klingar formodligen
mer futuristiskt &n sidans
intentioner.

NYTT
Samlande bank, Designbibliotek for
tradgard

UPPDATERAD .
Gronatapeten — Med association pa
tapeten” ~ nytt, nyheter
Spanagront
gronradar
Gronspaning

gardenspotting

DESIGN
koncept:tradgard

kontext:tradgard
Exterior
Grondesign.se
gronform
utedesign
nyform
orma,
Formspraka
formsprak.se
uteform
uteforma

GREEN

gogreen KOMMENTAR
greenoholic producera
popularkultur
kontra, producera
progreen det folk vill ha.
Vad vill folk ha?

reener
green

grontarskont
greenroom
Gronblogg.se
grontfokus
Bloggagront.se
Goes green
Gronare
greenscene.se

garden — Ordet har inte enligt min
uppfattning samma for sammanhanget
negativa vardeladdning och
betydelse som svenskans tradgard.
gogarden
gotradgard

thegarden — Tradgarden som en blogg
mygarden

imby — In My Back Yard, motsats
till “NIMBY”
utflykt
Escape
outsider

utsidan

ANTECKNINGAR
Tankar kring namnbetydelser.

Att valja adress:

Sokmetoder. Var far man in
besbkare? Profilering. Betydelse
av namn.

Kontext:tradgard
Namnvalet grundar sig i den beﬁntliga
adressen koncept:tradgard. En sida dar
ag ritar konceptforslag till tradgardar.
dén var att gora en systersida till denna
som beskriver tradgarden i sin kontext.
Problemet med detta var att namnet skapade
en litterar association som gar isar med
visionen for sidan.

Koncept:tradgard

Tanken var _att kombinera bloggen med en_
beﬂntglg sida for sadljande av tjanster inom
tradgardsdesign.

Greenoholic ) )
Syftar till att utrycka ett intensivt
intresse, nagot beroendeframkal lande.
Andelsen -oholic anvands ibland inom mode
t ex fashionoholic eller shopoholic,
kanske pa ett missvisande positivt

satt. Ett utryck som ska vara populart
men som uppmuntrar till ett dverdrivet
konsumtionsbeteende. Andelsen anvands
ocksa for att beskriva ett beroende t ex
alcoholic, nagot som resulterar i att
andelsen klingar negativt, darfor har
valdes namnet bort. Namnet specificerar
inte heller vad sidan handlar om vilket kan
vara negativt.

Gron design ) )
Kring_detta namnet resonerade jag sa att

ag ville ha

tt namn som berdattar i1 sig vad sidan
handlar om. Gron skulle dock kunna
misstolkas att handla om miljovanlig .
design, ocksa fargen gron. Titeln var ocksa
for mig lite platt oc anlngen forutsagbar
vaffér den inte kandes som det sjalvklara
valet.

Gardenspotting ) )

J@g har kommit_fram till att jag vill gora
sidan tvasprakig, med framsta anledningen
att jag vill 6ka méjligheterna for ett
storre bestkarantal. Garden ar ett bra

ord, dels for att det_inte har samma
vardeladdning mot odling som svenskans
”tradgard”, dels har den in?g prickar samt
fungerar for en engelsk publik. Man_ser
ocksa direkt vad sidan handlar_om vilket
jag tror kan vara en fordel. Min definition
av andelsen — spotting har betydelsen av
sOkande, leta reda pa nagot, halla sig
u?pdaterad. Spotting férekommer pa flera
platser men har oftast samma betydelse t_ex
trendspotting, carspotting, fashionspotting
oSV.

Concept:garden

Fristaende variant pa den svenska Koncept:
tradgard. Fragan ar om man riktigt forstar
vad sidan handlar om. Vad betyder koncept?



TRADGARDEN SOM POPULARKULTUR

Tradgarden kan ses som en spegel av sin samtid, den blir en sorts
indikator var vi befinner oss i samhallsdebatten som kan hjélpa
oss forsta vara samtida forandringsprocesser. Under medelti-
den var tradgarden ofta omgardad av héga murar och avskiljd
fran omvarlden, innanfér murarna odlade man egna grédor och
medicinalvaxer, ndgot som speglade datidens oroligheter och
behov av skydd fran hotfulla fiender, epidemier och vilda djur
(Blennow, 2002). Tradgarden utvecklades alltsa utifran samhal-
lets davarande struktur och dess forutsattningar. Idag dominerar
popularkulturen vara medier och intressen. Jag staller mig fragan
hur tradgarden har formats utifran var samtida mediekultur. Vad
betyder tradgarden for var egen tid?

Lat-oss-anta att tradgardstrenden arett-exempel pa po-
pularkultur, vad ligger i dess natur? Ar det en trend som skapats
utifran en vaxande efterfragan, ett genuint vaxande intresse som
definierats av mottagarnas villkor? Eller ar tradgardstrenden ett
exempel pa masskultur, en artificiell trend, med ett-kommersiellt
syfte? Jag vill undersoka vilka verkliga exempel som talar for
respektive mot dessa tva pastaenden.

Populérkulturen ar synonym med den sa kallade upple-
velseindustrin, en industri som framtidsforskare menar far allt
storre omfattning i samhéllet. Karakteristiskt ar t.ex. att manga
dagstidningar sedan slutet av 1900-talet inte langre utestanger
populérkulturella inslag fran kulturbevakningen. Allt oftare pre-
senteras nojes- och kulturinnehallet under samma avdelning, ex-
empel pa detta kan man se i Dagens Nyheters Kultur & Noje.
Denna blandning kan ses som ett 6kat inflytande fran populéarkul-
turen pa samhallsklimatet i stort och ar en utveckling typisk for
var tid. En utveckling som gar igen i en stor del av var samtida
litteratur, film och konst; granserna mellan hégkultur och lagkul-
tur &r inte langre majliga att dra med sékerhet. | huvudsak har de
industrier som producerar information i form av mediekommuni-
kation anpassat sig till efterfragan for att maximera sin vinst. De
foretagsekonomiska incitamenten har i sin tur varit starkare pa
underhallningssidan, ndgot som man kan se tydligt i dagens me-
dier som i huvudsak inriktar sig pa underhallning (Falkheimer,
2001).

Pa etermedieomradet har de kommersiella kanalerna fatt
storre inflytande och konkurrerar allt hardare om publiken med
public service kanalerna. En allt storre andel av den totala tiden
for mediekonsumtion &gnas at underhallning. Troligen sa laggs
allt mer av hushallens utgifter for medier pa anlaggningar och
abonnemang av underhallningskanaler (Sundin, 2005). Inredning
och tradgard &r pa inga satt nagra undantag, utan har utvecklats
till populara underhallningsgenrer. Har redovisas ett antal exem-
pel som visar pa mangden av inrednings- och tradgardsprogram
som figurerar i de vanligaste tv-kanalerna:
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RAGMENT
Hemmafixare

I Sverige har vi etablerat en
kultur av gor-det-sjalvare.
bloggformatet passar bra till
hemmafixaren. Talar i fortroende
till privatpersonen.

Bloggens kommunikativa karaktar
liknar samtalets och kan skapa

en trovardighet likt. Tradgard_
— brukare En tradgard riktar sig i
forsta hand till . Sveriges kultur
av gor — det-sjalvare.

Utifran detta gor det sjalv
designblogg. Inspiration for
hemmafixare.

ar dessa gemensamt? Trend att
g om vad man har hemma.

E-POST
Till Maria den 14 mars 2008.

Hej Maria,

Jag gor en liten beskrivning av mitt arbete_sen senaste motet. Jag
kommer pa son aka hem over pask och komma tillbaka forst den 26/3
och ville darfor sammanfatta.

Jag har hittills inte kant behovet av ett nytt mote eftersom jag
kanner att jag fortfarande har mycket att jobba med. Jag har under
veckan forsokt satta mig in i litteratur, an sa lange tycker jag
litteraturen i forsta hand foder nya fragestallningar och bara
utokar amnet snarare an ger konkret information som jag kan referera
i uppsatsen. Jag har forsokt att dela in_arbetet i avsnitt men detta
bor nog utvecklas. Jag inser att det borjar bli nddvandigt med
tydllﬁa avgransningar av arbetet for att behalla fokus och att det
inte flyter ut. Kanske &ar_det sa att man ska fraga sig vad man vill
ha reda pa innan man borjar leta information.

Jag har funderat 6ver namn pa bloggen och kom pé: avantgarden
Tyvarr ar namnet redan taget, mkt frustrerande men det ar val bara
att fundera vidare. Varje nytt namn kanske leder tankarna vidare.
Det ar svart, men kanns valdigt viktigt att namnet blir bra.

Jag arbetar med programmet som jag hoppas ska bli klart snarast da
6@3 tycker det _ar ett viktigt avstamp |_Erocessen. i

idare haller Jag pa att utveckla ett liknande program tlll_bloggen
da jag tror det kan hjalpa mig att definiera dess profil och innehall
Som t ex mottagaranalys, syfte osv.

Har last texterna_ang; skrivandet som du gav mig, de kanns
forvirrande for mig da Jag tycker at de talar lite at olika hall.
“Eneroth-essan som vetenskapsmetod” talar ju for en friare metod
att skriva, nagot som jag tycker later intressant men kanske inte
riktigt forstar hans modell hur man ska tilldmpa detta. Den andra
texten “forskande och skrivande” talar ju for en mer traditionell
metod och jag vet inte riktigt var jag ska stalla mig mellan dessa.

Det var det som gag hittills har jobbat med. Jag har insett att det
kommer bli lite brokigt med arbetet nu framéver nagra veckor men jag
tror kanske det ar battre att ha mote nar man kénner att man_star
still & nu nar jag fortfarande har massor av idéer och uppgifter.
Glad pask!

/ Katarina




Tradgarden tycks vara en del av underhallningskarusellen pa tv,
dar vi far tips om "det senaste” och de accessoarer som passar in
i arets stilmall men ar ute nésta sasong. Jag staller mig ater fragan
om denna trendfokusering ar skapad i ett kommersiellt syfte eller
avspeglar den ett 6kat kommunikationsbehov, som ocksa omfat-
tar "det nyttiga”?

Vi kan se tva tydliga tendenser pa tradgarden idag, bada
relaterar till var samtid, maéjligen till vart popularkulturella sam-
hallsklimat. Vi lever idag i ett "fast forward samhélle, som influ-
eras av en mer utseendefixerad, ytlig kultur. Idag har svangning-
arna mellan olika ideologier och samhallsmonster 6kat i frekvens
fran sekellanga forandringscykler till att forandras varje sasong.
Vi befinner oss i ett ekorrhjul som snurrar allt snabbare med en
Okad konsumtionstakt och en trend- och stilmedvetenhet som ge-
nomsyrar och definierar vart levnadsmonster. Vi lagger ner allt
mer arbete och tid pa att presentera vart hem. Hemmet har bli-
vit en drom som vi forverkligar, inspirerat av designtidningarnas
uppslag.

En tydlig trend, som vi kan kalla designtrenden, &r att
tradgarden har blivit en forlangning av denna utveckling, och en
del av det representativa hemmet. Tradgarden ska vara ett smycke
som man vill visa upp och stoltsera med, en plats for sjalvfor-
verkligande, liksom sitt nya kok, badrum etc. Om konsumtion
tidigare sags som en motpol till en mer folkligt férankrad trad-
gardskultur, ar den idag viktig for tradgardsvarlden. Som namnts
i inledningskapitlet syns i massmedierna reportage och serier om
att skapa sin egen tradgardsoas eller en utemiljo med rétt stil och
utseende. Tradgarden har utvecklats fran en fristdende enklav
till att bli en forlangning av var inredning, ett vardagsrum som
vi kan kopa saker till - Inredningen flyttar ut i tradgarden. Nu
Oppnas 6gonen for andra intressegrupper som inser den status-
hojande effekten som en snygg tradgard kan ha pad hemmet, och
man uppskattar dess rekreativa vérden liksom dess trend- och
skonhetsvérde.

Den andra trenden, som vi kan kalla fér naturtrenden,
kan vi se som en motreaktion till vart nuvarande hektiska sam-
hallsklimat. Vi letar oss tillbaka till det ursprungliga och traditio-
nella, en paus i en allt snabbare vardag, vi lagger vikt pa vélbe-
finnande och livskvalitet. Tradgarden har fatt en viktig funktion
som oas, en plats dar vi kan sjunka in och hamta kraft franskild
informationssamhallets alla intryck och hdgintensiva rytmer. Var
langtan efter det gréna rimmar med tradgard som en plats for ett
gront och sunt liv, en 6nskeversion av verkligheten. Den svenska
tradgarden har lange haft en stark koppling till nyttoaspekten och
till odling, nagot som idag har fatt ett uppsving da vi har ett stort
intresse for hélsa och gérna prioriterar ekologisk och lokalpro-
ducerad mat. Nar det géller mode har vi blivit méatta pa 6verkon-
sumtion och det globala, likriktade snabbmodet. Vi langtar efter
nagot annat, nagot mer genuint och individuellt. Ett exempel ar
att second hand har fatt ny status, det har blivit mer allmant ac-
cepterat att ateranvanda. Det har blivit status att vélja bort (Tham,
2007). | detta sammanhang &r det intressant att notera att trad-
gardsdesignern/landskapsarkitekten Topher Delaney i en intervju
i Dagens Nyheter (Faxén, 2008) sager att ’tradgardsrummet spe-
lar en mycket viktig roll i var hyperaktiva tid.” Hon tycker att de
konventionella normerna for hur en tradgard ska se ut ar valdigt
stela och fantasilosa. Hon spekulerar att den nya tidens tradgard
inte kommer att handla sa mycket om blomsorter utan istallet om
idéer och reflektioner kring samtiden...”
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E-POST
Till Maria den 24 april
2008.

Hej,
gag skulle vilja foresla att vi
estammer tid TOr ett nytt mote.
Jag har brottats mycket med mig
sjalv och insett svarigheten
att jobba sa sjalvstandigt som
ett exjobb innebar. Den senaste
manaden har ocksa varit valdigt
uppstyckad for min del med av
flera_skal vilket har gjort att
jag inte kunnat arbeta i den
utstrackning jag velat. Jag har
dock nu funnit _mig till ro och den
senaste tiden jobbat med att fa
igang bloggen. Jag har lagt upp den
a sidan ontext:tradgard (www .
ontexttradgard.se). Jag har insett
att det tar mycket tid och jag har
laborerat med utseende, farger och
disposition. Ja? har dock forsokt
anteckna mina_slutsatser och kan
sakert soka litteratur sedan som,
kan styrka mina pastaenden. An sa
lange finns bara ett fatal artiklar
men jag arbetar vidare och ska
forsoka fylla sidan sa fort som
mojligt.

Jag kan kanna mig_lite vilsen och
undra om jag ar pa ratt vag: Har
ocksa tyckt att det ar valdigt
Jjobbigt att arbetet har dragit ut
pa tiden men vad Jag har forstatt
efter samtal med andra &ar det
valdigt vanligt forekommande.

Jag bifogar programmet till dig

som vi kanske kan diskutera da,
eller om vi tar det via mejl. Jag
har markerat med gront det som

jag ar osadker pa. Tycker det har
varit valdig daligt informerat fran
universitetet hur man ska_skriva
programmet utan exempel sa jag ar
osaker pa omfattningen osv.

For mig skulle ett mote nasta vecka
kunna passa bra.

Med vanlig halsning
Katarina

Hej Katarina,

ska vi séga 15.00 pa K3? Jag kollar
programmet o ska ocksa forsoka
fundera oOver vilken typ av
litteratur som kan vara intressant.
Du har ju .

verkligen kommit igang av bloggen
att doma!

/Varia



Trots resonemanget om att populdrkulturen definieras av mot-
tagarna, kan man inte undga att skonja ett starkt kommersiellt
inslag i denna trendrapportering. Vi kan nog med sékerhet kon-
statera att tradgardstrenden bade har populéara och masskulturella
inslag, en populdr retorik och en masskulturell distribution (kan-
ske aven ideologi). Detta satter sin pragel pa tradgarden, som
har blivit en produkt. Jag vill pasta att detta &r tongivande for
vara forvantningar och 6nskemal om vad tradgarden skall vara,
ett resonemang som sluter en cirkel. Populédrkulturen definieras
av mottagarnas villkor, som sedan uppfylls av kommersiella och
populdra marknadsforingskanaler, vilket i sin tur har en influens
pa mottagarnas handlingar och levnadsmonster, som slutligen
definierar efterfragan.

Sammanfattningen av dessa tankegangar skulle alltsa
vara att vi gar mot en utveckling dar tradgardens ramar snavas
in, och anpassas efter vara egna villkor, som egentligen paverkas
av kommersiella krafter. Det blir 1att en komplicerad och kanske
omojlig argumentation om hénan och dgget”, men vi kanske
kan stracka oss till att konstatera att det bade finns ett kommersi-
ellt och popularkulturellt inslag i dagens tradgard.

| inledningen namndes att jag upplevt en svarighet med
att starta en designblogg for tradgard, och jag tror detta kan vara
en anledning till det. Jag hade personligen svart att relatera till
det kommersiella inslaget i den mediala tradgarden, vilket resul-
terade i problem med trovardigheten i dess innehall. Jag ifraga-
satte om bloggande kring designtrenden per automatik genere-
rade ett marknadsinriktat, falskt och innehallslost budskap. Jag
upplevde ocksa att jag gjorde ett politiskt stallningstagande ge-
nom att vara en del av den popularkulturella mediekarusellen, ett
stallningstagande som jag starkt ifragasatte och jag stallde mig
fragan om det ar en utveckling som jag som landskapsarkitekt
vill forespraka. Jag staller mig fragan hur jag ska kunna vara med
och spela enligt dessa nya spelregler om jag varken tror pa dess
ideologiska ursprung och inte heller pa dess innehall.

LANDSKAPSARKITEKT I EN
POPULARKULTUR

Maste vi som landskapsarkitekter inrétta oss i detta system och
bli till kommersialismens marionetter eller finns mojligheter att
forhalla sig kreativt till denna nya situation? Ar det mojligt att
producera populérkultur och dnda behalla en status som designer,
eller signalerar stallningstagandet dalig kvalitet och massproduk-
tion?
I kultursammanhang hér man ofta ordet "kommersiell” anvan-
das som en foraktfull spottloska mot dem som valt bort att tjana
kulturens &dlare syften. Som den tidigare definitionen av popu-
larkultur antyder finns det en forestallning eller allmén tro om att
det kommersiella &r liktydigt med dalig smak. Att vara kommer-
siell &r fult, att tjana konsten utan ansprak pa ekonomisk vinning
ar vackert (Herdenstam, 2007). Jag fragar mig om detta &r en
forenkling av sanningen och mojligen en rest fran den romanti-
serade bilden av ’den fattige konstnaren”. Vill inte alla sélja sina
verk for dyra pengar och samtidigt bli hyllade och respekterade
for sin konst?

Andy Warhol ar en viktig ikon i sammanhanget popu-
larkultur och blev i det ndrmaste synonym med popkonsten som
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SKISSANDE
Brainstorm: blogg nr 3

Har efter langa funderingar kommit
fram till att det skulle kunna
vara en lyckad idé att_kombinera
bIoEgen med en annan vinstbringande
verksamhet.

Att gora detta genom bloggform@tet
kanns nytt, man slipper krangliga
programmeringar utan bygger upp
sidan enbart med blogginlagg

och navigerar med hjalp av
kategorierna.

Ja? har haft funderingar kring att
dela upp sidan i tva och goéra en
bloggdel och en forsalningsdel.
Efter laborerande har jag kommit
fram till att_det gar att bygga

upp en sida pa ett_enklare satt

dar man ger varje inlagg en eller
flera kategorier och sorterar pa sa
satt sidan. Da kan besOkaren enkelt
klicka pa den kategori som denne &ar

Positivt:

Fler kunder,

lattare att marknadsfora
tjansterna kan marknadsfora
varandra

Negativt:

Inte samma mal [ugp?
Minskad trovardighet med en
saljande verksamhet

Gora sidan interaktiv med
besokarna, hur kan detta fungera?
Tavlingar, bildtavlingar,
reportagetavlingar

Forum, Tragespalter

Lasare kan skicka bilder



stod i motsats till den da radande modernistiska konsten. Han tog
avstand fran bilden av konstnaren som ett ensamt geni som ska-
pade det unika verket. | sin konstnarliga teknik arbetade Warhol
med massproduktionen, reklamen, serietidningarna och l6psed-
larna som forebild. Popkonsten tog avstand fran bilden av konst-
naren som ett ensamt geni som skapade det unika verket. Den
var lattillganglig och latt att konsumera. Hela Warhols image och
myten han odlade kan ses som ett slags konceptuellt konstverk.
Han beundrade kéndisar och ville sjélv bli beromd. Warhol ut-
nyttjade skickligt sin offentliga konstnarsbild. Warhols satt att
se pa och producera konst har gjort djupa avtryck i efterkom-
mande konstnarsgenerationer (Warhol, 2005). Andy Warhol gor
foljande uttalande om sitt forhallningssatt till sin konst:

Jag har funderat dver detta stallningstagande, att gora det som
efterfragas. Varfor komplicera det ytterligare? Det var ocksa
min ursprungliga utgangspunkt for en blogg, att gora det som
efterfragas, likt det som produceras i popularpressen. Maste vi
ta stéllning?

Men, vi dr inte enbart arkitekter for att fylla en funktion,
utan for manga av oss &r det ocksa ett konstnarligt och moraliskt
kall. Vi har valt yrket for vi vill tjana ett gott syfte, vi ar konst-
narer i arkitektklader. Mycket lite diskuteras det hur vi faktiskt
ska forhalla oss till marknaden, hur vi ska silja och marknads-
fora vara idéer och kunskaper. Detta ar kanske ocksa anledningen
att en viss forvirring infor denna fragestallning uppstar. Ar var
konstnarliga bakgrund en anledning till att vi upplever en svarig-
het, en motséttning i att bedriva verksamhet inom det kommer-
siella/populérkulturella faltet? Kanske &r vi radda for att erkdnna
oss sjalva som vérldsliga, kommersiella och vanliga. Var relation
till det kommersiella blir alltfér svar och utmanar vara ideolo-
giska grundvalar, en antites som blir svar att forhalla sig till. Var
Onskan som landskapsarkitekter att skapa god design, divergerar
med massmediernas och i férlangningen populérkulturens ten-
dens att kommersialisera.

Kommersialism, ar en ensidig inriktning pa vinstgivande affars-
verksamhet, ofta nedsattande ton sarskilt i vansterpolitisk debatt
(Kommersialism, 2008).

Kommersiell, som i forsta hand tjanar vinstintressen; afféarsinrik-
tad. Harstammar fran kommers, som betyder handel. En kom-
mersiell vara &r en vara som dar till salu. Kommersiell television
med reklam star mot den reklamfria televisionen. Inte séllan har
ordet en kritisk bibetydelse av ndgot som gors bara for pengar-
nas skull. Till exempel stélls "bred” kommersiell film, gjord for
att locka stor publik, mot "smal” konstnarlig film (Kommersiell,
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svensk inspiration med ULf Nordfjell

"Tribute to Linnasus”
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tradgarden finns manga marktack

osikt att tdnka pa Ulla Molin.
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apa en plantering med samma karaktar fast
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ar den kompletta vaxtlistan dar du sjalv kan valja
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2008).
Ideell, som verkar utan vinstintresse (for ett gott syfte); som inte
kan réknas i pengar (Ideell, 2009).

Ideell organisation, sammanslutning som har till uppgift att
frdmja medlemmarnas gemensamma ideella strévanden och som
inte primart arbetar for deras ekonomiska intressen (Ideell orga-
nisation, 2009).

Nar Billgren (2008) i sin bok Vad &r konst?”” svarar pa fragan
"ar det viktigt att tjana pengar pa konst?”’, bidrar han med en
intressant dimension till fragestallningen:

"Blanda inte ihop konst med pengar”, séger Billgren. Pa sam-
ma satt skulle man kunna séga ”blanda inte ihop arkitektur med
pengar”. Det finns bra arkitektur, och det finns dalig arkitektur,
det finns de som tjanar pengar, och det finns de som inte tjanar
pengar. Det finns modedesigners som gor high fashion ena da-
gen, och som gor konfektion nasta, dér high fashion ar till for att
inspirera/revolutionera och konfektion &r till for att sélja. Kanske
ar det mojligt att producera landskapsarkitektur som populérkul-
tur med samma utgangspunkt, som en lank for att sélja och sprida
sin konst. Utifran detta perspektiv kanske inte popularkulturen
nodvandigtvis behover likstallas med dalig smak och lagkvali-
tetsdesign.

Jag soOker efter intressanta och kreativa designers som
samtidigt riktar sig till en bredare malgrupp. | det foljande tar jag
upp nagra exempel pa designinitiativ som blivit bade populara
och ekonomiskt framgangsrika. Exemplen har valts pa grund av
att de representerar nagot utéver den likriktade massan, kanske
for att de valjer fokus. De har sin egen ingang och angriper de-
signen pa ett annat sétt, vilket de ocksa kommunicerar. Mgjligen
ar det sa, att detta bara ar en yta, en fasad, malad for att paskina
en individualitet och en kritisk hallning, nar det i sjalva verket
bara ar annu ett marknadsforingsknep som inte har nagot med
innehall att gora. Ar dessa exempel precis lika kommersiella och
urvattnade som alla andra? Blir deras designinriktning endast ett
saljkoncept? Det ar mycket svart att avgora vad som ar arligt och
genuint pa marknaden, och vad som bara &r pastisch och fasad.
Fragan ar om det &r majligt att producera populérkultur utan att
detta genererar en urvattnad design.

Cheap Monday; tydlig designidé till billigt pris. De
vill synas bredvid dyrare mérken i butiker déar de kan tanka sig
handla sjélva. Deras mal ar att skapa klader som kan konkurrera
med stora "high-end” marken bade i attityd, “fashion-level” och
i kvalitet. Utan traditionell marknadsféring, men med stark idé
hur de vill presentera sitt varumérke, finns Cheap Monday idag i
28 lander och i 1000 butiker éver hela varlden. Med agenter och
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FRAGMENT

Arkitektur ar inte konst. Arkitektur ar konst.
Mozart ar popularkultur. Markoolio ar konst.
H&M ar mode. Roberto Cavalli ar konfektion.

Konst &r popularkultur. Konst ar inte KOMMENTAR
popularkultur. Vad &r egentligen

Har dessa popularkulturella forandringar paverkat popularkultur?
vart kulturintresse, vad vi forvantar oss och vad
vi efterfragar, och i sadana fall hur? Vem betsammer det?



distributorer i Europa, USA, Australien, Canada och i Mellands-
tern, & nu Cheap Monday redo att ta nésta steg som ett interna-
tionellt mérke. (Cheap Monday, 2007)

Odd Molly; med berattelsen som utgangspunkt. Odd
Molly forsoker servera sin produkt paketerad i ett destillat av
kvinnors tankar, behov, hemligheter och drommar. Varje kollek-
tion har ett tema och en vardeplattform som genomsyrar hela kol-
lektionen. Varumarkesarbetet inom Odd Molly har sedan starten
byggt pa att skapa starka relationer till kunden — att inte bara sta
for god design, utan ocksa att formedla en sarskild kénsla.

H&M; samarbete med designers. Ar detta ett exempel pé utveck-
lad popularkultur? Varje ar lanserar H&M ett antal stora kam-
panjer som de sjélva kallar for ikon- och designersamarbeten.
Vélrenommerade kladdesigners bjuds in for att gora en kollek-
tion i budgetformat. Hogklassig design till billigt pris. | 6vrigt
har kedjan en utpraglad popular hallning. Kollektionerna skapas
med den breda kundkretsen i fokus och malet ar att tillfredsstalla
manga olika smakriktningar och behov. H&M vénder sig till alla
modeintresserade (H&M, 2008).

NOD; metodutveckling och lekfullhet. Har utmanat landskaps-
arkitektens traditionella hallning genom att bryta ny mark. De
kallar sig for ett gruppkontor, en studio dar alla projekt och idéer
kreeras genom grupparbete och gemensamma diskussioner. NOD
arbetar aktivt och inspirerat med metodutveckling. Hur ett pro-
jekt kan utvecklas och genomforas diskuteras alltid noga. De ar-
betar saval forskande som praktiskt och kombinerar djuplodande
konceptuella undersokningar med modern hausse-fri design och
beréttande. Ett manér som de sjalva kallar enkel yta med kom-
plext innehall (NOD, 2009).

Om ovanstaende exempel representerar design med in-
riktning pa den breda massan men med en viss “twist”, sa re-
dovisas nedan exempel pa design som istallet formedlar en viss
skepticism och tveksamhet infor masskonsumtionen:

littala; “Against Throwawayism” (littala, 2009). For de
som foredrar hallbarhet dver konsumtion och vill skapa tidl6sa,
valgjorda ting som kan anvéndas varje dag. De utger sig for att
vara icke kommersiella men marknadsfor sig trots detta inten-
sivt, varpa deras budskap mot “slit-och-slang” samhallet snarare
upplevs som en ironisering an ett arligt stallningstagande.
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KOMMENTAR
Jag ville testa ett
helt nytt grepp
och skapa en
sida med ett mer
kreativt uttryck.

En friare blogg
som &r lekfull och P LW"\_

fargglad.



Pa littalas hemsida hittar man flera exempel pa citat som kritise-
rar det kommersiella samhéllet. “Less is more. Mies van der Ro-
he’s legendary statement has become even more relevant to our
planet today. Is it relevant to you? In that case, you might want to
follow us and refuse throwawayism.” (littala, 2009) Ett uttalande
som upplevs som en reklamkampanj snarare &n ett verkligt stéll-
ningstagande. Problemet &r att de utger sig for att ta avstand fran
kommersialismen, nér de i sjalva verket ar en del av den, vilket
blir motséagelsefullt.

Utforskandet av popularkulturen har lett till ett ifragasat-
tande av de ideologiska standpunkter som begreppet vilar pa. Vil-
ken samhéllsmodell stddjer jag egentligen genom att producera
populdrkultur? Johan Rockstréom menar i en intervju med Svenska
Dagbladet att vi byter tillvaxtmodell. I dag méts framsteg med hjalp
av BNP, vardet pa alla varor och tjanster, utan att ta hansyn till om
det fran miljésynpunkt ar bra eller daliga varor och tjdnster som
produceras. Vi tror att ekonomisk tillvaxt & malet, nar det bara
ar ett av medlen for att nad vélfard. Idag ar inte planeten med i
berakning av tillvaxt. Planeten subventionerar var livsstil utan
att lamna faktura for det. Men den maste inkluderas. Vi maste en
gang for alla inse att manskligheten ar en del av biosfaren, och
att var valfard och utveckling ar beroende av planetens formaga
att leverera tjanster som klimatreglering, mat och naturresurser.
Den ekonomiska tillvaxten maste underordna sig miljoagendan,
inte tvartom (Soderstrom, 2008).

Fortsatt tillvaxt kombinerad med snabb befolkningsok-
ning och bibehallna produktions- och konsumtionsmonster, gor
att trycket pa biosfaren snabbt 6kar. Utvecklingen blir ohallbar.
Vi maste darfor noggrannare beakta tillvaxtens kostnader. Los-
ningen pa problemen &r inte mer tillvéaxt av traditionellt slag. Vi
behover en form av utveckling som sker inom naturens ramar i
stallet for pa naturens och miljons bekostnad. Fragan vi maste
stalla oss ar vad som &r hallbart pa sikt. En fattig fiskarfamilj
behover utan tvekan mer mat pa bordet och 6kade inkomster,
men samtidigt maste vi lara oss att langre nat och snabbare batar
inte nddvéndigtvis ger mer — de kan tvartom leda till utfiskning
och forvarrad fattigdom. Vi behover saledes fordjupa forstaelsen
av och nyansera diskussionen om ekonomisk tillvaxt (Sterner,
2003).

Konsumtionen premieras med andra ord i vart samhalle
eftersom det genererar tillvéxt. Dock kan inte tillvaxt ske i all
oandlighet eftersom vara resurser ar andliga, varfor det blir ohall-
bart med en samhallsstruktur som bygger pa tillvéxt och konsum-
tion. Hur kan jag da forespraka popularkultur, som tycks ha ett
tydligt kommersiellt inslag associerat till sig? Ar det landskaps-
arkitektens uppgift att styra samhallsutvecklingen, eller finna en
plats i denna och dra nytta av den? Enligt min asikt ar det allas
uppgift att ta stéllning.
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KOMMENTAR
Detta ar resultatet
av foregaende
skiss. Jag kan
tycka att jag inte
riktigt lyckades
illustrera
ambitionerna
som fanns i
skissen.

Blir det for
rorigt?

Ska bloggens
utformning
istallet avgoras
av inlaggen

och dess bilder‘*

och texter?

Mer dynagsio

foranderllg.
Byter karaktar.
Kanske trakigt
och stelt med en
fardig layout.
Besokare kanske
vill ha variation.

;; ”
vaga sommarblommor &

Tagetes, petunior och bergenia. Trakigt, trakigt, trakigt! Men det

behaver det inte alls vara. Med sommarblommor kan du skapa en intensiv

och fras
ocksa byt

h effekt som inte dr mijligt med perennplanteringar. Man kan

drger efter sasong vilket gir vareringsmajligheterna odndliga

Dyrt? En stor rabatt som man nyplanterar var;

isong, ja. Men det gar

att vilja en mindre yta t ex en urna vid entrén som inte behiver kosta si

mycket, och du beldnas varje gang du passerar.

a att experimentera du ocksa, du kan vilja att gdra allt frén en

ka till en paradplantering. Ett bra tips &r att plocka en provbukett,
fota, skriv ner blommorna och testa kombinationen. Om du vill géra en
stirre rabatt kan det vara bra att plantera i urna eller en kruka farsta
aret sa ser du hur vixterna fungerar tillsammans.

Ta en titt pa har, bladdra i tidningar eller ut och plocka provbuketter.
Lycka till!

ARER B y

UPPLAGD AV KATARINA KL.
ETIKETTER: RABATTER, 5

spaning: limegrén rabatt

te littare effekt med vitt, t ex prastiragar. Eventuellt

skulle jag bryta av med en markt réd firg eller kanske prydnadsgras med

stora fluffiga plymer. Man kan ombinera med ett par er med

, very mice. Det har dr dessutom en rabatt som passar bra i

skuggan...

Forslag pa vixtsr:

Achemilla mollis - Dagekapa

Aruncus dioi - Plymspirea

Hydrangea paniculata Limelight - Syrenhortensia, imegrén

Matteuccia struthiopteris - Strutbraken

Hosta - Funkia, flera sorter att vilja mellan t ex 'Gold standard’,
Invincible’, ‘Golden Tiara etc. etc...

UPPLAGD AV KATARINA KL ENTARER f
ETIKETTER: RABATTER

KONTAKT

Hér pa gardenspotting vill jag att du
som lgsare ska ha mijlishet att vara
interaktv och kunna paverka
innehallst. Sa tipsa gdrna om du har
tnskemal pa vilka artiklar du skulle vilja
ldsa. Kanske ser du din artikel pa sidan
inom kort.

Har du frasor eller synpunkter? Har
girna av dig till mig:
gardenspotting@gmail.com
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PRENUMEEREERA

. Prenumerera gratis pa
gardenspotting med R55 och
hall koll pa de senaste inliggen.

ETIKETTER
uteplats (3)

rabatter (2)
sommarblommor (2)
trideardsdesien (2)
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acessoarer (1)
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tridgardsdesigners (1)

PA GANG

Gert Wingérd: Elva hus.
Arkitekturmuseet, Stockholm. 13
maj-31 augusti.

1977 startade Gert Wingardh sget
arkitektkontor och under de gangna
trettio aren har han kommit att
utmirka sig som var mest framgangsrike
arkitekt.=mer



BLOGGEN

Blogg, harstammar fran eng. weblog, det vill séga en loggbok
som fors pa webben. En blogg ar en webbsida som karaktariseras
av sitt satt att publicera text och bildmaterial i ett kronologiskt
fallande system, med det nyaste inldgget Gverst pa sidan. Blog-
gen kan ses som ett mellanting mellan en personlig kolumn och
en dagbok (Blogg, 2008).

Bloggen har som en “personlig och 6ppen dagbok pa
webben” funnits sedan mitten av 1990-talet men har pa senare ar
slagit igenom kraftigt, mycket tack vare utvecklandet av lattan-
vanda bloggverktyg. Blogginldgg skapas snabbt och ar ofta in-
formella i tonen och representerar en enskild asikt. Bloggaren ar
ofta subjektiv till skillnad fran journalisten som &r anstalld for att
vara objektiv. En typisk blogg innehaller iakttagelser och syn-
punkter pa dagsaktuella handelser, lankar till intressanta och ak-
tuella webbsidor, men kan ocksa anvandas pa flera stt i en fore-
tagsmiljo. Dessutom har lasare mgjlighet att kommentera inldgg
och darigenom vara delaktiga och i viss man styra diskussionen
pa sidan (Blogg, 2008). Det tidigare informationsmonopolet gav
en enorm mojlighet att bestdmma nyheters vara eller icke vara.
Denna dérrvaktsfunktion dar nu borta och bloggarna kan sjélva
bestamma intresseriktning. Detta paverkar starkt vad som skrivs
pa bloggarna samt ar en del av deras karaktar. (Hewitt, 2005)

Att skapa en egen blogg med hjélp av ett gratis blogg-
verktyg ar det enklaste sattet att skapa webbsidor pa Internet,
och idag kan man skapa en ny blogg pa mindre &n fem minuter.
Det finns bloggar i ett brett spektrum av &mneskategorier, med
valdigt olika inriktning och innehall. Ett intressant fenomen man
kan se dr att populdra tv-serier men ocksa erkanda dagstidningar
har startat egna bloggar, kanske ar detta ett effektivt satt att locka
nya lasare (Blogg, 2008).

Varfor bloggar man? Hewitt menar att man gor det av tva
anledningar: for att paverka, och for att lamna ett avtryck. Helt
enkelt ménniskans naturliga vilja att ha en betydelse. Det ar av
samma anledning som forfattare skriver bocker, eller konstna-
rer malar tavlor. Vad som ar unikt for bloggen ar dess majlighet
till ett nastintill granslost publikantal. Viktigt att understryka att
detta &r en mojlighet och inte en garanti. Bloggens kanske storsta
fordel ar dess snabba reaktionsformaga, méjligheten att na ut till
lasarna med en nyhet bara minuter efter inlaggets fodelse (He-
witt, 2005, s. 105).

En viktig egenskap som bloggar har &r som ett slags med-
iefilter. Manga bloggforfattare, ar egentligen inte forfattare, vad
de istallet gor &r att de filtrerar, varderar och spinner vidare pa
stoff som produceras av andra. En bloggare kan darfor ses som
en sorts spindel som vaver ihop ett nat av all den kunskap som
fritt seglar omkring pa Internet, och gor den lattillganglig. Detta
ar ett mycket vanligt fenomen inom bloggvéarlden som ofta ocksa
uppmuntras av bloggare sinsemellan. En mycket vanlig del av
bloggen &r en sa kallad blogroll, en lanksamling till andra blog-
gar som man frekvent laser och hyser respekt for. Dessa bloggar
lankar i sin tur till deras respektive favoritbloggar, pa detta satt
skapas ett natverk av kvalitetsbloggar, en bloggosfar, som samlar
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Destillerad form
av den forra
bloggen.

Enklare layout,
som styrs av
inlaggen istéllet
for ramverket.

Bra namn.
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DEKN 11 JULI 2008

naturtrddgard

Om naturen dr en trend, &r den hir fér att stanna! Fér manga framstar
naturtomten som ett alltmer lockande alternativ till den traditionellt
ordnade tridearden. Under mer in ett kvarts sekel har vi jagat ut
resterna av naturen och skapat onéddiet trikiza trideardar,
bostadsomraden och stadsdelar. Mu vill vi ta den tillbaka och skapa en
trevligare, grénare och mer levande omeivning. Det ska blomma, surra och
kvittra nar man Gppnar ddrren! Det finns mycket som du kan géra for att
ckapa en bit natur i din trideird. Angen ar till exempel ett sjdldklart
element i den svenska naturradegarden.

Lat formerna filja den befintliea topoerafin och sneela pa vad som finns i
nirliegande naturomraden och inspireras. DA ser du vad som trivs i det
omradet du bor och det kommer kinnas naturligt, som det alltid funnits
dar.

| O KOMMENTARER = f

UPPLAGD AV KATARINA KL. 1
ETIKETTER: TYFTRADGAR

sommarblommor "Purple Haze"

Toe en titt i mitt bildarkiv och hittade den hdr snygea rabatten som jag
tycker man ska inspireras av! Den gar i blaa toner vilket kan vara svart och
bli miarkt, men hir tycker jag att man har lyckats riktigt bra. Den var en
av entrerabatterna i Géteborgs Botaniska 2007. Rabatten dr uppbyged
med en stomme av Verbena med svajande blomstallningar i violett. Ljusare

toner 1 Ageratum, Phlox, och Lobelio lattar upp likasom Pamicum

virgatum och Penn

ti'n_g

-~

KONTAKT

Har pa gardenspotting vill jag att du
som lasare ska ha madjlighet att vara
interaktv och kunna paverka
innehallet. 53 tipsa gdrna om du har
dnskemal pa vilka artiklar du skulle vilja
ldsa. Kanske ser du din artikel pé sidan
inom kort.

Har du fragor eller synpunkter? Har
garna av dig tll mig:
pardenspo ttine@email.com
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utmirka sig som var mest framgangsrike
arkitekt.>mer

Sandcity. Arkitekturmuseet,
Stockholm. 17 juni-14 september.
Konstndren Jenny Berntsson har rest
till olika platser i varlden och gjort
sandstider utifrén de tolkningar hon
har gjort av respektive plats.=mer

Ata ute.: Serveringar i Stockholm.
Arkitekturmuseet, Stockholm. 11
juni-21 september.

Med originalmaterial fran
stadstridedrdsmistare Holeer Bloms
samling hyllar museet uteserveringen i
en mindre utstillning i sommar.=mer

Giteborgs lustgardar. 28 juni-28
september.

MNorra Europas stérsta
trideardsutstillning pagar till den 28
september och innehdller mer dn 300

rrmamrameonbbor ASe sllé frdn HIFSEAs



manniskor som intresserar sig for samma saker. N&r man laser
bloggar inom ett specifikt amne tar det inte lang tid foérran man
upptéacker en ganska vél definierad, lite trangre bloggosfér. Ofta
finns det ett fatal bloggar som erbjuder ett verkligt bra innehall
av primart intresse och ett lite stdrre antal bloggar som mestadels
lankar till och/eller kommenterar de viktigaste bloggarna (Vage,
2004).

Bloggen som foreteelse &r idag mycket vittomfattande
och fran den ursprungliga dagboken pa Internet ar den numera ett
verktyg som anvands bade i ett populér- och masskulturellt samt
kommersiellt syfte. Bloggen har reducerats till en teknisk 10s-
ning, en plattform eller ett verktyg som man sedan applicerar en
l6sning pa. Begreppet blogg kan syfta till dess publiceringsform,
en handling, en plats for diskussion och dialog, en mdtesplats,
ett verktyg, en kollektiv kunskapsgenerator, en foretagshemsida
osv. Bloggen kan till och med anvéndas som en utstuderad fore-
tagsstrategi for marknadsféring och masskommunikation.

Jag inser darfor att det ar nédvandigt for denna studie att
gora en egen definition av vad jag egentligen menar med benédm-
ningen blogg. Jag kommer i féljande avsnitt att diskutera bloggen
i forhallande till dess anvandbarhet inom landskapsarkitekturen/
tradgarden. Nar jag talar om tradgardsbloggens potential syftar
jag till bloggen som en plattform for diskussion, som kan rymma
ett kollektivt kunskapsgenererade genom ett aktivt deltagande.
Nér jag talar om bloggen syftar jag ocksa till dess karaktaristiska
sétt att ordna information, som kan vara en blandning av eget
forfattande, lanktexter, referat etc. En viktig del av bloggen &r
dess sociala funktion som ett gemensamhetsskapande element.
Jag kan till viss del &ven se bloggen som en politisk sfar, en av-
gransad kontext inom vilken en specifik diskurs fors.

ALLTINGS SAMMANSMALTANDE | BLOGGEN

Vad kan vi som landskapsarkitekter lara oss av att utforska nya
kommunikationsmojligheter? Arkitekten har genom historien
statt for skapande och kommunikation av idéer och visioner
med ett frambringade av illustrativa planer som ett huvudele-
ment. Den visuella kommunikationen har saledes alltid varit en
karnuppgift for arkitekten (Anstey, Grillner, & Hughes, 2007).
Genom att se landskapsarkitekten som en kommunikator kan vi
kanske béttre forsta dess koppling med populérkulturen. Att stu-
dera mediekommunikationen ger saledes en intressant dimension
till detta pastaende. Carlsson (1999) menar att synen pa medier
och kommunikation har forandrats med tiden, och mediekom-
munikationen har kommit att fa en vaxande betydelse. Nya medi-
etekniker, internationalisering och en liberal mediepolitik ligger
bakom utvecklingen. Det finns ett vdxande utbud av information,
vi har blivit rorligare och marknaden préglas av ett hogt tempo
med snabba forédndringar. Konkurrens, specialisering och 6kad
selektivitet karaktariserar ocksa utvecklingen pa mediemarkna-
den som é&r tydlig i hela vastvarlden. Underhallningsindustrin
och populérkulturen far allt stérre utrymme, nagot som avspeglar
sig pa medieframstallningen och gynnar dramatisering, forenklig
och forstarkning.

Trenden gar mot allt mer anpassad och riktad informa-
tion. Detta har enligt Goran Thorstensson (2006) sin utgangs-
punkt i det faktum att manniskor paverkar andra manniskor i
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Designblogg med inriktning
tradgard, utemiljo, och arkitektur
for privatpersoner.



mycket storre grad &n massmedier. Vill man férandra attityder
och beteenden bor alltsa tyngdpunkten ligga pa att skapa fortro-
ende och relationer, snarare dn pa masskommunikation. Utveck-
lingen har lett till en fordndrad journalistroll, det finns ett 6kat
behov av professionella informatorer. Finns det idag exempel pa
arkitekter som har tagit stallning och verkar i detta nya samman-
hang?

OMA ér ett kontor som undersoker arkitektens roll i var
nya samtid, och lyfter bland annat upp fragor kring arkitektens
kommunikatorsroll. De tar upp fragor som angransar till, eller
&r en del av populérkulturen men kan nog inte i sin egen pro-
duktion betraktas som populdrkulturella. De har gjort ett flertal
publikationer som redovisar nya forhallningsparametrar for ar-
kitekten. Bland annat har man experimenterat tvarvetenskapligt
i nya samarbeten mellan yrkesgenrer. 1 ”S,M,L,XL" (Koolhaas,
Mau, & Sigler, 1997), samarbetar Rem Koolhaas (arkitekt), med
Bruce Mau (grafisk designer). En intressant utveckling och ett
tydligt steg i en utveckling mot en mer kommunikationsinrik-
tad arkitektroll. 1 publikationen ”Guide to shopping™ (Koolhaas,
Inaba, & Leong, 2002), diskuteras arkitektens roll i marknads-
ekonomin, hur arkitekten har utvecklats till medlare eller kom-
munikator mellan vara och konsument.

Internet &r idag det naturliga valet for att marknadsfo-
ra en verksamhet eller na ut med ett budskap. Det ar ocksa det
vanligaste sattet att soka information. Informationssokning, an-
nonsering och nyhetsformedling har blivit en naturlig del av var
Internetvardag och vi anvander mediet i allt storre utstrackning
och dess anvandningsomraden okar standigt. | en undersékning
fran SCB om svenskarnas Internetvanor kunde man konstatera
att dver 90 procent av Sveriges invanare i aldrarna 16-44 ar an-
vande Internet under forsta kvartalet 2007, och mer &n 80 procent
har tillgang till Internet hemma. Man anvander ocksa Internet i
allt storre utstrackning och till fler &ndamal, t ex ar det mest po-
puldrt att soka efter varor eller tjanster ( SCB, 2007).

Det finns tendenser som pekar mot en reformation av
massmediernas betydelse och férhallande gentemot varandra.
Vissa kallor menar att vi ar i en évergangsfas och massmedierna
kommer att erséattas av mer specialiserade individmedier. Sveg-
fors (1998) menar att detta ar en naturlig utveckling da trenden
pekar mot ett alltmer individanpassat samhalle. Historiskt blev
tidningen ett massmedium, ett medium for kollektiv kommunika-
tion, som gjorde det mojligt fér ménniskor att blicka utanfor sin
lilla varld och bli delaktiga i ”den stora vérlden”. Med framvéx-
ten av tv vidgades perspektivet ytterligare och det som tidigare
varit en lokal kollektiv gemenskap blev nu en nationell gemen-
skap. Detta lade grunden for massdemokrati och gemensamhets-
skapande néjesprogram. Idag har tv utvecklats som massmedium
och skapat en mangfald som pa sikt kommer I6sa upp det enhet-
liga massamhallet. ”’Nar tv och Internet integreras kommer ’Hy-
lands horna-samhallet™ slutgiltigt vara uppldst. Det kommer inte
langre vara 1,8 miljoner svenskar som 19.29.30 slar sig ner for
att se Rapport.” Det finns inte langre nagon anledning att titta pa
nyhetssandningen vid en exakt tidpunkt, nar man sjélv kan valja
precis vilken tid som helst pa dygnet, liksom det inte heller finns
anledning att se en halvtimmes nyhetsredovisning av intressant
och ointressant nar man kan vélja sjalv vad man vill se. Eterns
massmedier har blivit individmedier.

Bloggen ar ett exempel pa ett individmedium, ett feno-
men typiskt for sin tid, en tid som préglas av populédrkulturella
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DAGBOK
Mandag den 14 juli, 2008

Den senaste veckan har jag_jobb@t_mycket kring layout
pa sidan. Former, farger disposition. Utvecklingen med
sidan gar framat aven om Ja% kanner att jag inte hittat
en riktigt klockren fulltraff. Tankarna gar mer at att
cirkulera kring syftet med sidan. Vad ar det som inte
fungerar? Jag nar halvvdgs men inte anda fram.

Jag borjar fundera kring om
resultatet av exjobbet inte ar
bloggen 1 sig utan sjalva sOkandet
efter en form for bloggen.



stromningar. Detta far mig att fundera éver bloggens natur - Ar
bloggarnas framgang en forlangning av de popularkulturella
strommarna eller en reaktion emot den? Genom att stélla blog-
gen i perspektivet av Gitlins (1981) definition av populérkultur
erhaller man féljande resultat:

e Bloggens innehall produceras inte av centraliserade, ofta
transnationella foretag.

e Bloggen nar sina lasare genom en enda kanal, ofta med
en smal malgrupp.

e Bloggens innehall ar inte massproducerat och rationali-
serat utan tvartom ofta personligt och ursprungligen utan
kommersiell bakgrund.

e Bloggens innehall ar inte profant och varldsligt utan ofta
specifikt och riktar sig till en smal malgrupp, som bildar
en community av “creative commons”.

e Bloggen blir en knutpunkt éver nationer och fysiska
granser for manniskor med samma specialintresse.

Ur ovanstaende sammanstallning kan man utlésa att bloggen inte
tycks vara ett populérkulturellt fenomen. Bloggen ar en kultur
skapad av folket, for folket. Dess innehall ar inte massproducerat
och nar sina lasare genom en enda mediekanal, bloggen riktar sig
ocksa ofta mot en smal malgrupp. Bloggen tycks vara ett folk-
kulturellt fenomen snarare &n en form for populérkultur. Dock ar
detta en sanning med modifikation. Bloggen ar ett verktyg som
kan anvdandas i valfritt sammanhang, vilket mgjliggor publice-
ring av i princip all typ av information. Detta medfor ocksa att
bloggarnas innehall kan variera kraftigt beroende pa forfattare,
och saledes ha en mer eller mindre populérkulturell ton. Men
bloggen som publiceringsverktyg ar inte i sig av popularkulturell
art. Det &r det skrivna ordet som definierar bloggens populérkul-
turella vara eller icke vara.

Bloggens trovardiga egenskaper som icke kommersiell,
har ocksa uppmarksammats av reklambranschen. Vélbesokta
bloggar har blivit intressanta som marknadsforingskanaler och
en ny bloggmarknadsforing har véxt fram. Bloggmarknadsforing
kan anvandas pa flera satt; dels kan man exponera sitt budskap
pa bloggen genom traditionella annonser, men foretag kan ocksa
indirekt forsoka synas pa bloggen t.ex. genom att paverka blogg-
skribenten att kommunicera foretagets budskap. Skribenterna till
de vélbesokta bloggarna erbjuds ofta stora summor pengar for att
uttrycka en sarskild asikt, nagot som har blivit mycket kontro-
versiellt inom bloggvarlden, eftersom bloggarna uppskattas for
deras oberoende hallning.

Bloggen kan ses som en del av en muntlig kultur, snarare
an den traditionella journalistiken. Den formedlar en erfarenhets-
kunskap, en néarhet och en annan trovardighet an boken eller tid-
skriften. Man brukar kalla denna typ av kommunikation i mark-
nadsféringssammanhang fér word of mouth. Muntlig kommuni-
kation har en egenskap av att inte uppfattas som kommersiell,
till skillnad fran manga andra medier. Vi litar mer pa ett budskap
eller en rekommendation fran nagon vi kanner, jamfért med om
samma budskap skulle kommuniceras via en annons i ett traditio-
nellt medium, exempelvis tidning, radio eller tv. Manniskor litar
helt enkelt pa sina vanner och att de inte har nagot kommersiellt
syfte. Dessutom &r budskapet personligt och manga ganger an-
passat till mottagaren (Silverman, 2001).
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Bloggen liknar den muntliga kommunikationen pa manga sétt,
den inger trovardighet och kan vara en kalla till inspiration och
gemenskap. Bloggen skulle kunna liknas vid tradgardsmassan,
som kan ses som en analog motsvarighet till tradgardsbloggen.
Villakvarteret &r en annan liknelse, dar man delar med sig av
kunskaper och far ett socialt utbyte genom sitt intresse, bloggen
fyller samma funktion men riktar sig till en stérre massa. Blog-
gen utgor ett eget samhélle med en identitet och gemenskap, en
plats att kommunicera och debattera. Nya monster och sociala
strukturer bildas, platser blir mindre viktiga och vi hittar jamlikar
Over geografiska granser. Vare sig man ar intresserad av odling,
design, vaxter eller spanska mordarsniglar finns det en oandlig
mojlighet att specificera sig och forma just sitt eget bloggsam-
hélle.

Bloggen karaktariseras av dess inriktning/specialisering,
besokaren kan fa all information samlad pa sin favoritblogg istél-
let for att sjalv soka runt i den stora massan. Uppgiften bestar inte
langre av att producera information i samma utstréckning, efter-
som information finns i all oandlighet. Den stora uppgiften ligger
i att arrangera informationen, och gora den tillganglig i ett sam-
manhang. Det &r just detta sammanhang som gor bloggen unik,
dess inriktning och fokus gor informationen centrerad och mer
lattillganglig for bloggsamhallet. Henry Jenkins (2008) menar att
det i bloggens kunskapssamlande uppstar en kollektiv intelligens
—ingen vet allt; alla vet nagot. Den kollektiva intelligensen kan i
mediesammanhang anvéndas som en alternativ makt som vi kan
lara oss behérska genom en kontinuerlig blandning av medier, till
exempel genom att blogga. For tillfallet anvander vi makten som
en fritidssysselsattning men utan tvekan kommer den inom kort
anvandas for mer “seridsa” syften.

Bloggarnas inflytande pa marknaden &r som sagt mycket
stort, de har en stor makt och bidrar till en kunskapsproduktion
dar det som skrivs blir upphdjt - det som diskuteras pa bloggarna
idag blir vad som anses ligga i fronten imorgon. Det ”senaste”
bestdms av bloggflodet och tendenser som grupperar sig i ”blogg-
stormar” och "bloggbévningar” (Hewitt, 2005). Man kan se blog-
gen som en idéspridare och trendgenerator vars stoff skapas i det
perifera till skillnad fran popularpressen som avhandlar det som
kan bendamnas som mainstream. Genom bloggens grundlaggande
egenskap som spetskompetens finns en inneboende potential att
pa en blogg bidra med en framatstravande kunskapsproduktion.

Ett exempel pa bloggarnas starka inflytande &ar FRA-
debatten som varen 2008 startade som en stark reaktion fran
hdgljudda bloggare. Det var inte bara de politiska ungdomsfor-
bunden som lobbade mot forslaget som skulle ge FRA utdkad
tillgang till den dator- och teletrafik som passerar Sveriges gran-
ser. Hundratals valbesokta bloggar har i manader drivit en allt
mer intensifierad kampanj mot lagforslaget. Pa Internetportalen
knuff.se kunde man i juni 2008 finna inte mindre &n 4662 inlagg
om amnet (FRA, 2008). Manga av blogginlaggen har préaglats
av frustration, bade gentemot politiker och mot medier som man
menar har varit for tysta i debatten kring fragan. Istéllet har blog-
gare sjalva tagit ton, och med hjélp av politisk satir och stundtals
valdigt harda ord, forsokt fa politiker att rosta nej till propositio-
nen. Reaktionerna blev sa massiva och starka att fenomenet har
kommit att kallas for en "bloggbavning”. Bloggarnas delaktighet
i FRA-debatten uppmarksammades dven i Dagens Nyheter. En
av de forsta att dra igang debatten i varas var bloggaren och sam-
hallsdebattoren Henrik Alexandersson. Vi vet att politiker laser
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DAGBOK
Torsdag den 31 juli 2008.

Jag minns ett samtal jag hade med
min handledare Maria 1 ett tidigt

stadium i1 min process.

Hon namnde redan da att
jJag borde avgransa min
blogg och dess malgrupp.

Jag noterade detta_men markligt nog
har jag inte forstatt budskapets
hela innerbord forran langt senare.
Jg? tror detta ocksa ar_orsaken
till mina problem med sidan, dess
bredd ar ocksa dess problem. Efter
att ha studerat bloggar inom

olika amneskategorier kan jag
ocksa konstatera att det &r de
specificerade och smalaste sidorna
som ocksa ar de mest framgangsrika
och intressanta.

En blogg som skriver lite
om allt, skriver ocksa

allt om i1nget.

Ju bredare ingang desto svarare att
lyckas med sin etablering. Jag har
lange trott att tradgardsdesign ar
ett tillrackligt avgransat amne,
men Jag bérjar nu tvivla. Jag ser
manga fordelar med att avgréansa_
bloggens innehall sa lagt det ?ar-
Varje artikel ska knyta an til
helheten.

DAGBOK
Fredag den 1 augusti,
2008.

Efter allt detta arbete inser jag
att 1ag fbrmodllﬂen har borjat
i fel ande. Jag hade en tro om

att namnet skulle 1dsa mina
fragor kring bloggens
profil och malgrupp.

Med ett tillrackligt bra namn
skulle resten av mina funderingar
losas i ett trollslag. Jag_inser
att detta ar fel vag att ga.

Det kanns som jag har
spenderat sa mycket tid
att ga omkring, runt, runt
och tillbaka i1gen Tor att
slutligen nd denna punkt.

Jag maste hitta en ingang pa sidan
som jag ar ndjd med, sen tror jag
att namnfragan blir sekundar.



vara bloggar. Aven om inte regeringen tycks ha paverkats sa har
enskilda riksdagsledamoter det, sdger han i en intervju i Dagens
Nyheter. (Aberg, 2008)

Bloggandet kan inte l&ngre ses som ett meningslost tids-
fordriv, ovanstaende exempel talar for bloggandets maktpaver-
kan, en handling som kan leda till viktiga samhéllsbeslut eller
samhéllsforandringar. Roster som tidigare varit tysta far en moj-
lighet att horas. Detta ar ett bevis pa att vem som helst kan satta
sig ned vid tangentbordet, for att sedan se resultatet i verklig-
heten. Bloggarna har pa kort tid kommit att utvecklas till att bli
en politisk och kulturell kraft att rakna med. En tendens som vi
sakerligen kommer att fa se mera av.
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E-POST
Till Maria den 14 augusti 2008.

MATERIAL INFOR MOTE .

Jag tycker det kanns svart att skicka uppsatsen
eftersom den fortfarande inte riktigt sitter
IDOE' Jag tar med en utskriven_version imorgon
sa kan vi bara snabbt bladdra igenom for att ge
dig en uppfattglng om var %ag star i arbetet.
Jag har gatt tillbaka och Tunderat kring
problemformuleringen och fragestallningarna
for att battre forsta uppsatsens mal. Detta
skulle jag vilja diskutera med dig imorgon, Jag
ser detta en sista kontroll av uppléagget pa
uppsatsen for att fa ihop ett bra resonemang

och en bra argumentation.

For att sammanfatta de senaste veckornas
arbete: Jag har funderat mycket kring bloggens
avgransning och forst nu har jag insett
relevansen av din_kommentar tidigt i arbetet.
Jag har frangatt idén med att kombinera bloggen
med min andra affarsverksamhet att rita
tradgardar. (kontexttradgard)

Ett steg I processen gjorden jag denna blogg
for att testa en annan vinkel. Jag tycker dock
fortfarande att den har problem med sin
avgransning(gardenspotting). Jag har funderat
mycket kring bloggens funktion 1 mitt exjobb.
Jag_lutar alltmer at att inte anvanda bloggen
i sig sjalv i mitt exjobb utan endast se den
som_en “testbed” som har gett mig vardefulla
insikter som jag inte kunnat fa annars.

Nulagesstatus: GOra en dubbelsidig rapport, ett uppslag
med min litteraturstudie pa ena sidan och mitt mer
“skissartade” arbete med bloggen som testbed pa den andra.

Jag tror sidorna kan forstéarka varandra
och ge en intressant inblick i processen.
Slutresultatet &r kanske inte den fardiga

bloggen. Nagot som jag tycker kanns riktigt(jé
jag anser att en fardig blogg kan

tendera att agera som ett facit, en
effekt som Jag inte vill skapa. Jag undrar vad
du tycker om detta.

Jag kanner att jag har arbetat en lang tid
utan handledning, kanske i fel riktninE eller
i ratt... Men jag tycker att det ar viktigt
nu med ett samtal med dig sa att jag landar
ratt med alla bitar som nu hanger lost i
luften. Jag tror jag har mycket insamlat
material att anvanda och jag behéver bara
fila pa argumentationen. Jag bifogar min
litteraturlista for att ge dig en inblick 1
det jag har studerat.

Vi ses fredag kI 16!

/Katarina



SLUTDISKUSSION

| detta fjarde och avslutande kapitel kommer jag att samman-
fatta huvudlinjerna for arbetet. FOr att gora en kort tillbakablick,
har alltsa denna studie syftat till att undersoka hur man med en
blogg kan ta ett steg mot en fornyelse av tradgarden som ett kul-
turellt fenomen. Detta har gjorts genom att studera tva aspekter
av amnet, popularkultur och blogg. Arbetet inleddes med en be-
skrivning av en medietendens som jag uppfattat i samhéllet. Till
en borjan hade jag en ingang som var starkt kommersiellt beto-
nad och jag stallde mig fragan varfér man inte kan tjana pengar
pa landskapsarkitektur liksom man tjanar pengar pa allt annat.
Jag har under arbetets gang utvecklat denna standpunkt till en
nagot mer nyanserad bild av denna fragestéllning. Genom en
inre monolog av motsattningar har jag skapat mig en bild av ett
kunskapsfalt vilket redovisades i kapitlen populérkulturen och
bloggen. Dér har jag forsokt redovisa alla exempel, ibland mot-
stridiga sadana, men som tillsammans skapar en helhetshild i all
sin komplexitet av den kontext som uppsatsen befinner sig i. Med
utgangspunkt fran dessa exempel kommer jag i féljande diskus-
sion fordjupa mig i ett antal av dessa dér de studeras i ett mer
Overgripande sammanhang. Jag har valt att géra detta genom ett
perspektiv som analyserar dem som konvergenser och paradoxer.
Pa detta satt bibehalls den komplexitet och den motsagelsefulla
tillvaro som exemplen innefattar men samtidigt resoneras kring
foljderna for detta.

Man skulle kunna sammanfatta studiens helhet genom
att beskriva det konvergensforhallande som existerar mellan
tradgarden/landskapsarkitekturen och bloggen. Med konvergen-
ser syftar jag till det gransoverskridande narmande som arbetet
utforskar mellan de tva &mnesomradena. Jenkins (2008) skriver
om mediekonvergensens varld dar alla viktiga historier blir be-
rattade, varje varumarke salt och varje konsument uppvaktad
tvarsover olika medieplattformar. Han menar att denna spridning
av medialt stoff — tvarsover olika mediala system, konkurrerande
medieekonomier, sociala och nationella granser till stor del beror
pa konsumentens aktiva deltagande. Konvergens ar enligt Jen-
Kins inte enbart en teknologisk process, som for samman funktio-
ner under skalet pa en och samma apparat. Han beskriver istéllet
konvergens som ett kulturellt skifte d&r konsumenten uppmunt-
ras soka ny information och foga samman innehall fran olika me-
dier. En lek som “askadarna” utfor i det nya medielandskapet.
Konvergensen uppstar alltsa inte pa grund av ny teknologi, hur
sofistikerad den an ma vara, utan uppstar i huvudet pa enskilda
individer pa grund av deras sociala interaktion, konvergenskultu-
ren ar med andra ord en deltagarkultur. Man kan se medieprodu-
center och mediekonsumenter som tva aktorer som interagerar pa
ett oférutsagbart sétt i enlighet med nya regler som ingen av dem
egentligen till fullo har grepp om.

Genom att blogga om tradgard pa Internet uppstar ett
intressant mote mellan medievarlden och landskapsarkitektu-
ren. | motet uppstar det ovantade, bloggen smélter samman med
tradgarden som nyskapas i en virtuell skepnad. Vi kan gora en
jamforelse med tradgarden som odlingskultur och bloggen som
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I DEFRAGMENT
8 september 2008.

Ny idé till blogg: i
Problem med avgransning. Vad vill JAG blogga om?

THE SWEDISH GARDEN?

Mél?rqu, ska man_forsoka hitta man eller ska man
tillfredstalla existerande malgrupper?
Svart att valja en inriktning pa sidan.

Ska man valja en mer specifik inriktning t.ex. valja
ett tema inom tradgardsdesign?

Vilken_ar malgruEpeg, vad vill de ha. Ska man skapa
en inriktning och lata malgruppen komma?

Testa olika alternativ

Bottna teorierna

Jag skulle vilja blogga om svensk_
tradgard och svensk tradgardstradition.
Vad ar svensk tréadgard? Vad &r svenska
vaxter? Vissa vaxter har dock blivit _
starkt_fdrknlﬁpad@ med en sarskild stil,
och stilarna har 1 sin tur blivit en
representation for var uppfattning om
svensk tradgard.

Har efter reflektioner kring resor forsokt
ringa in tradgardsstilen typiskt for
respektive land. Jag har da forsokt fraga
mig vad som ar typiskt svenskt och funnit
denna fragestallning valdigt intressant.
Vad ar essensen i svensk tradgard. Har
funderat kring hur jag ska relatera

ny erhallen kunskap till den svenska
tradgarden. Hur ska man forhalla sig till
influenser utifran, hur kan man integrera
dessa i svensk tradgard?

ANLEDNING TILL BLOGG:
Vill lara mig mera om amnet.

Tror att den svenska formgivningen ar
stark.

Svensk tradgard, naturnara. Kan vara ratt i
tiden.

Inte ga over an efter vatten.

Varfor gora en medelhavstradgdrd néar vi kan
njuta av var svenska natur?

UIT Nordfjell &r populér i Europa, varfor?



popularkulturell och kommunikativ motsvarighet. Tradgardens
sociala, rogivande, och rekreativa varden stralar samman med
bloggens subjektiva, sociala och utatriktade intressen. Varfor
man bloggar &r av samma anledning som man skriver gverhu-
vudtaget, man vill lamna ett avryck. Pa tradgardsbloggen méts
dessa tva ytterligheter, det tekniska moter det vaxande, jord blir
till ettor och nollor, spirande rankor till I6pmetrar med text. De
tvd mots i blogginlaggets skapande och vad blir resultatet? Vad
ar det egentligen som hénder i detta mote och vilka varden ska-
pas? Ett slags virtuellt koloniomrade? Bloggen har blivit ett trad-
gardsrum, genom vilken en ny kreativ inspirationsvarld skapas.
En kulturell och virtuell sfar dar man kan odla sitt intresse, en
kunskapsproduktion som symboliserar ett slags vaxande. Trad-
garden har utvecklats fran sin ursprungiga form och far pa In-
ternet ett eget liv dar begreppet tradgard far en ny innebord. Jag
vill pastd att denna konvergens bidrar till det som jag vill kalla
en fornyelse av tradgarden som kulturellt fenomen. Den traditio-
nella tradgarden kommer fortsétta att existera, men fa sallskap av
en virtuell tradgard, en skapelse och en tolkning av sin egen tid.

P4 samma satt som man kan studera arbetets konver-
genser vill jag nu vanda pa resonemanget och analysera bloggen
som en paradox. Med paradox menas ett pastaende som forefal-
ler orimligt eller motséagelsefullt men som anda kan innehalla en
djupare sanning. Det ar en figur som omfattar motséagelsefulla
aspekter, som inte gar att forenkla. Paradoxer uppkommer ge-
nom en tilldampning av var for sig (skenbart) rimliga principer,
vilka tillsammans dock skapar orimliga och oacceptabla resultat.
Paradoxer leder ofta till en revision av etablerade asikter eller
till en mer omsorgsfull formulering av grundldggande principer
(Paradox, 2009).

Bloggen kan ses som en sadan figur, en paradox som
innehaller motsagelser. Man kan till exempel se bloggen som
en kulturparadox, en plats dar olika mediekulturer mots. Blog-
gandet som handling kan enligt diskussionen i kapitlet bloggen
klassificeras som folkkultur. Men om man ser till det som pro-
duceras pa bloggen kan vi se en tendens till en blandning och
ett sammanforande av olika mediekulturer.2 Den blir en motes-
plats dver kulturella granser som innehaller allt pA samma gang
- folkkultur finkultur, popularkultur. Bloggen blir pa detta satt
en paradoxal foreteelse, vad betyder egentligen detta och vad
far det for konsekvenser? Mediekoncentrationen som beskrivits
i kapitlet popularkulturen &r valdigt forodande for mangfalden
eftersom det hdmmar konkurrens och satter medieindustrin éver
konsumenternas krav. Man skulle kunna ténka sig att medierna
som konvergerar pa bloggen skapar nya dimensioner av tidigare
fastslagna normer och bidrar till en fornyelse och en nytolkning
av den information som produceras.

Det ar latt hant att diskussionen om mediekonvergensen
blir en aning utopisk. Det ar mojligt att det ar for enkelt att pa-
sta att en sammanslagning av olika medieformer per automatik
skulle frambringa ett intressant och karnfullt innehall. Tidigare
resonerade jag kring bloggen som en kunskapsgenerator, ett ack-
umulerande av kunskap som samlas pa en plats. Men jag namnde
ocksa att en stor andel av bloggarna séllan primarkallor utan re-

2 Dock ska det tillaggas att omfattningen av denna mediekon-
vergens beror mycket pa den aktuella bloggens inriktning och
fokus.
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DAGBOK
11 september 2008.

Ett annat alternativ till en
blogg skulle kunna vara den
personliga bloggen

dar jag som tradgardsdesigner

uttrycker mina funderingar och

reflektioner i1 mitt jobb och_under

mina_resor. BIO?gen tappar ju

da sin ursprungliga tanke om

att marknadsfora tradgard i ett

populéarkulturellt syfte vilket

gag kan tycka ar synd. En genvég.
lipper ta stallning.

Vad &r det 1 den mer
allmanna ursprungliga
tradgardsbloggen som
brister?

Ar det just att jag brottas med
fordomarna fran min yrkeskar
nar det i sjalva verket skulle
fungera bra mot allménheten och
tradgardsamatorerna?

Ett pastdende som skulle stamma
val med de allméanna foérdomarna om
popularkultur.

Eller ar det for att man
forenklar den for mycket
vilket ger den ett alltfor
naivt uttryck?



fererar och lankar till annan information. | dessa fall skapas en
slags rundgang i bloggosfaren dar samma information skrivs om
och om igen. Jenkins (2008) sétter fingret pa en viktig fragestall-
ning: hur uppkomsten av ett antal nya medier har genererat nya
former av kunskap, berattande och kulturkonsumtion. Johans-
son (2008) ar dock kritisk mot Jenkins och ifragasatter konver-
genskulturens sjalvstandighet och férmaga att bryta den tidigare
monopolstyrda masskulturen, som pa ett plan innebar en okad
mangfald och en vialkommen decentralisering av det offentliga
samtalet. Han &r kritisk till den utstrackning som bloggosfaren
kretsar kring de traditionella massmedier som den s&gs utmana,
samtidigt som de stora aktorerna forsoker bemota hotet genom
att ge sig ut pa samma arena. En deltagarkultur dar “kulturkon-
sumenterna” i slutandan bidrar till att uppratthalla de stora kul-
turaktorernas ekonomiska intressen. Han staller sig fragan om
bloggandet inte snarare bekraftar det radande maktovervaldet
snarare an slar sonder det. Om vi satter bloggen i relation till Jo-
hanssons argumentation om konvergenskulturens sjalvstandighet
kan bloggrundgangen vara en forstarkande faktor som snarare
bekraftar masskulturen snarare an bryter sig loss fran den. Blog-
gen blir sdledes inte en form for en ny kunskapsproduktion, utan
pa sin hojd en ny kunskapsreproduktion.

Trots detta bidrar bloggen fortfarande med en ny form
for berattande och kulturkonsumtion vilket &r intressant. Blog-
garen blir en redaktor som arrangerar informationen i mediebru-
set dar tolkningar och kommentarer ligger i fokus. Dessa ligger
sedan till grund for lasarnas egna reflektioner varpa ett samtal
skapas. Olika kulturer och erfarenheter méts dar méanniskor de-
lar sina liv med varandra - lekmén, medier och experter, privata
livshetraktelser, populdrvetenskap och fackkunskaper, allt i en
enda blandning. Ett deltagande, en konvergens, som leder till
en kollektiv intelligens. Fenomenet skapar en helhetsuppfatt-
ning med en interaktivitet dar diskussioner éver granser skapas.
Kanske finns det anda en storre kritisk potential i att anvanda de
nya medierna istallet for att ignorera dem? Internettradgarden
skulle kunna bidra till en intressant diskussion om tradgardsde-
sign i nytt format; en unik foreteelse inom den designteoretiska
tradgardsdiskursen.

| denna studie har jag utgatt fran en situation ett trend-
och kommersiellt orienterat samhélle dar populérkulturen skapar
nya forutsattningar, vilket sedan mynnar ut i en diskussion dar
jag ifragasatter hur jag ska forhalla mig till popularkulturen. Jag
vager for och emot, vrider och véander pa det popularkulturella
begreppet och undersoker dess effekter. Denna diskussion har jag
forsokt att konkretisera genom att illustrera mina forskningsre-
sultat med ett antal olika testbloggar. Dessa &mnar inte utgbra
forslag till hur en populdr anvandning av en blogg skulle kunna
se ut, de kanske inte ens bidrar till inspiration. Men de har le-
gat som grund for denna studies slutsatser, och gett mig viktiga
insikter om bloggens svarigheter och mojligheter. Studiens full-
standiga budskap, svaret pa de stallda fragorna kanske i viss man
besvaras, andra aspekter lamnas obesvarade. Men min forhopp-
ning ar att alla dessa delar, i dess sammanhangande men ocksa
atskiljda tillvaro, anda ska bidra till en 6kad medvetenhet och en
okad kunskap av ett komplext omrade. Kanske bidrar denna stu-
die med ett fr6, om hur en tradgardsblogg i popularformat skulle
kunna se ut.
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apropa

landskapsarkitektur

DEM 22 SEPTEMBER 2008

blabar vs bambu

Jag zka snart pd en studieresa till
Japan ddr jag ska 1dza en kurs
om japanska tridgirdar. Ska bli
otroligt spannande och jag
trippar pa ta fram till cktober da
det bdr ivdg. Sedan jag anmalde

mig har jag funderat mvcket
kring foreteelzen att ta in
utlandsk inspiration och
applicera den i ett svenskt sammanhang. Inget konstigt med detta, ett
kulturellt utbyte har varit en stindigt pigzdende process. Ritt eller fel?
Jag kinner mig kluven i fragan och ir inte siker pa hur jag ska
stillning. Det finns and3 nagot som tar mig emot med att géraen
japansk tradgard i ett svenskt sammanhang. Bambu och blabir kinns
inte riktigt zom en klockren kombo. Visst kan man arbeta med
grundidéerna och sedan arbeta med svenska vaxter, men detta foder
ju en minst lika stor diskussion om vilka vaxter som faktiskt &r
svenska. Kunskap som fader forvirring...

Det tvcks som om argumenten i diskussionen snabbt faller nir man
stiller frigan vad som &r verkligt svenskt. & ena sidan kan man tycka
att var kultur &r sa uppblandad att det inte spelar ndgon som helst
roll. Samtidigt 53 finns det ocksd en uppfatining, om &n en nagot diffus
sadan, om svenskhet och tradition, som i och for sig inom detta
rymmer en stor variation. Jag skulle t.ex. inte rita samma tridgard
till en zo-talsvilla som till ett radhus fran 6o-talet. Men jag kan tvcka
att det finns en podng med att forhalla sig till detta. Varfor ska vi
byzga ett Japan i Sverige ndr vi har manga fina kvalitéer att ta
tillvara har?

Under det moderna projektets tvahundradriga historia har man
diskuterat hégst olika former av kulturimperialism, fran fransk
hovkultur till amerikansk "vuppiefiering” (Léfgren 1990:86). Jesper
Falkheimer skriver i sin bok Medier och kommunikation att oron fir att
det internationella ska bryta ned var nationella sdrart r dverlag
ogrundad. Liksom det svenska spriket har influerats av andra sprik
sedan urmines tider omskapas var svenska kultur i en stindig rérelse.
Det nationella byggs upp av olika element som ofta har andra lander
som ursprung. Endast Sverige svenska krusbir har, skrev forfattaren
Carl Jonas Love Almqgvist pd 18oo-talet. Det m& vara sant, men
Lkaldolmarna harstammar fran Turkiet.

Fragan fortzitter eka i mitt huvud. Kanske nar jag nva sanningar i
landet l1angt borta.
Kaillor

Falkheimer, Jesper (2001) Medier och kommunikation, Lund:
Studentlitteratur

Lafgren, Orvar (1000) "Medierna i nationsbvgget™ i Hannerz, Ulf (red.)
Medier och kulturer, Stockholm: Carlssons

UPPLAGD AV KATARINA KL. 10:43 1 KOMMENTARER /
ETIKETTER: TRADGARD

DEN 5 OKTOBER 2008

mikroplantor

i huvudet pa en
landskapsarkitekt
tankar kring landskapsarkifektur. stort
som smdff. apropa
landskapsarkitektur syftar till aff
fara en konfinuerlig diskussion om
landskapsarkitektur i dess aktuella
konfext. dokumentation, reflektion,
kommunikation kring det offentliga
rummet. bloggar om arkifekfur,
landskap, tridgard och allmédnna
lakttagelser min omudrld. Skriver for
nédrvarande examensarbete om
trddgdrden som populdrkulfur,

tematiskt

Futura Ekogard och universitetet i
Linz, Osterrike. Bondrum, Osterlen.
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Vad ar da slutsatsen for detta undersokande? Jag vet fortfarande
inte om jag kan besvara denna fraga svart eller vitt. Jag kan skon-
ja bade for- och nackdelar med popularkulturens influens, vilket
ocksa har framkommit i de exempel som jag tagit upp. Med arbe-
tet har jag amnat skapa en 6kad forstaelse kring hur vi som land-
skapsarkitekter paverkas av samhallskulturella forandringar och
hur vi kan ta tillvara pa den demokratiska potential som finns i
vissa av samtidens kulturella trender. Utifran resultaten av denna
studie har jag kommit fram till att jag vill bjuda in populérkul-
turen som samhallsutveckling snarare &n att motarbeta den, jag
vill tro att vi inom denna nya kontext fortfarande kan artikulera
vara intressen. Det populara blir ett perspektiv som vi pa nagot
satt kan anvanda oss av och utveckla oss inom, det maste vara
mojligt att skapa en intressant berattelse inom populdrkulturens
ramar.

Jag vill med denna uppsats undersdka hur jag med en
blogg kan ta ett forsta steg mot en fornyelse av tradgard som
ett kulturellt fenomen. Genom en tvarvetenskaplig ansats gor jag
ocksa ett forsok till att utveckla och fornya den vedertagna bil-
den av tradgarden. Har jag lyckats med detta? Jag vill pasta att
diskussionen som fors genom arbetet bidrar till att vidga ramarna
for vad tradgard kan vara, och pa sa satt tar jag ocksa ett steg mot
en fornyelse av tradgarden. Den efterverkning som jag hoppas
att denna rapport kan bidra till kommer att fora budskapet vidare
och forhoppningsvis sprida en ny vag av tradgardar som véxer
fram pa Internet.

Man kan fraga sig om bloggen i denna studie tillfor-
skrivits alltfor stor makt. Kanske. Men kom ihag att arbetet inte
syftar till att forsoka forutspa framtiden. Bloggen ar ett verktyg,
som i dess nuvarande form kommer vara inaktuell inom ett par
ar, varfor det ar ohallbart att argumentera for den som objekt.
Darfor vill jag podngtera att jag med denna studie istéllet syf-
tar till att belysa en situation, en medietendens, dar bloggen &r
bara ett av manga exempel pa vad som faktiskt ar mojligt inom
populérkulturens kontext. Om framtidens tradgard kommer fin-
nas pa en blogg eller nagon annanstans ar egentligen sekundart.
Jag ser bloggen som en katalysator, ett sétt att ge tradgarden nytt
liv och aktualisera en diskussion i den svenska designteoretiska
tradgardsdiskursen.

Valkommen till den nya tradgarden i bloggosfaren, dar
landskapsarkitektur moter mediekultur, professionell blandas
med amator, tradition med trend, dér det populdra existerar sida
vid sida med den fina” och den "folkliga” kulturen, och dar en
ny kommunikationsarena skapas 6ppen for alla att delta.

FORSLAG TILL VIDARE FORSKNING

Denna studie har skrapat pa ytan pa ett amne som ar komplext
och innefattar manga olika dimensioner som det finns mojlighet
att utforska vidare.

En fragestallning som jag funnit mycket intressant men
inte haft utrymme att studera vidare i detta arbete &r: Hur har
samhallets popularkulturella forandringar paverkat vart kultur-
intresse, vad vi forvantar oss och vad vi efterfragar, och i sadana
fall hur? | forlangningen undrar jag: hur vi som landskapsarki-
tekter paverkas av dessa forandrade villkor? Styr det vara pro-
dukter och maste vi andra vart satt att kommunicera med var
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Forvirringen ar upphdjd till
skyarna och alla fragor star
pa sin spets. Min studie av
populéarkulturen har fatt_mig
att ifragasatta allt 1 mitt
examensarbete.

Kanske ar forvirringen av godo och
kommer pa sikt I6sa alla_konflikter
i resonemanget men for tillfallet
ar allting upp och ner. Jag har
tg?Eat malet och &ar inte saker pa
vilken riktning arbetet kommer ta.

Kommer jag att g& ifran min i
ursprun Ilga tanke och ar detta i
sadana Tall negativt, eller kan det
kanske vara just den insikten som
ar karnan i mitt arbete?

Min ingangspunkt for examensarbetet
var att gora_en_tradgardsblogg

som var mer inriktad pa design an
odling vilket var ett resultat

av en upplevd avsaknad av
tradgardsrelaterad design.

Bloggen tyckte jag var en bra vag
att na den tankta malgruppen for
arbetet samtidigt som det &ar ett
verktyg som passar bra i tiden.

Tanken var ocksa att bloggen skulle
ha ett kommersiellt motiv och jag
ville frigora mig fran pastaendet
att “det Inte gar att tjana pengar
?a kultur”. Jag vet_lnteorlktlgt
angre vad som ar min standpunkt
och vilket ben som jag ska sta pa.
Jag ser fler nackdelar men ocksa
fordelar och inser komplexiteten
i amnet. Jag kan sammanfatta mina
tankar att jag i _och med min_
nya kunskap ocksa har hojt min
forvirring till ett nytt plan.



malgrupp? Har finns méjlighet att ha en fordjupad diskussion om
mediekulturens paverkan pa bade landskapsarkitekter och bru-
kare.

Den kommersiella kopplingen &r ocksa ett avsnitt i den-
na studie som skulle kunna utvecklas betydligt mer. Hur vi som
landskapsarkitekter forhaller oss till det och hur det paverkar vara
produkter. Men ocksa hur vi blir styrda av kommersiella krafter
och hur vi sjélva bidrar till att styra marknaden. Jag tror att man
hér skulle kunna komma mycket langt t.ex. genom utgangspunkt
fran bl.a. Roland Barthes - Mytologier.

For vidare forskning inom @mnet hade jag ocksa rekom-
menderat att ta del av erfarenheter inom bloggosfaren, som t.ex.
bloggskribenter, bloggnatverksansvariga, bloggkonstruktorer
etc. Nagot som jag tror kan ge bade 6kad relevans och forstarka
admnets trovardighet. Detta informationsinhamtande hade t.ex.
kunnat genomfdras som intervjuer och enkater.

Ett element som jag valde bort i denna studie var att ana-
lysera bloggen genom receptionsstudier. Med andra ord att stu-
dera hur en fardig blogg uppfattas, for att fa en uppfattning om
efterfragan och forsta olika anvandarmonster. Detta hade till ex-
empel kunnat genomfdras med ett antal konceptbloggar dér man
sedan studerade skillnader mellan dessa. Har hade man kunnat
tillgodogora sig vérdefull information om olika anvandargrupper
och hur intresseomradena varierar mellan dessa.

FORSLAG TILL NYA TRADGARDAR | BLOGG-
OSFAREN

Genom examensarbetet har jag haft manga tankar och idéer kring
bloggens anvandbarhet inom landskapsarkitekturen. Bloggens
mojligheter &r i det ndrmaste obegransade och dess granssnitt
innebér en stor valfrihet géllande bloggens struktur och karaktar.
Inom landskapsarkitekturens falt finns det stora mojligheter att
anvanda sig av bloggen. Nedan redovisas ett antal exempel:

Bloggen som marknadsforing. Kan t.ex. fungera som en
typ av projektbok/portfolio for att publicera sina projekt. Ett ex-
empel pa detta ar Testbedstudio (2009) som anvander bloggen
som en typ av presentation, vilket ger en personlig och karaktars-
full beskrivning av deras verksamhet.

Bloggen som ett natverk/kunskapsgenerator/kollektiv
intelligens. Det finns mangder med olika bloggar, vilka tillsam-
mans skapar en otrolig kunskapsbank. Det skulle vara intressant
att pa nagot satt samla ihop all den har informationen. Méjlighe-
ter att samla bloggar i en viss kategori. En renodlad lanksida ar
enligt min asikt dock inte sa givande, men idén skulle kunna vara
anvéndbar om dess genomfdrande ar vél avvégt. Kanske hade
man kunnat samla rss®-fléden och skapat ett samlat rubrikflode.
En sorts kollektiv samlingshblogg. Detta hade man kunnat kom-
plettera med nagon sorts presentationssida for varje blogg. Tank
att samla alla Sveriges landskapsarkitekturbloggar pa en plats.

Bloggen som en dagbok. En blogg som samlar person-

3 RSS anvands for att visa sammanfattande eller fullstandigt innehall
av text fran exempelvis webben, tillsammans med en (permanent)
lank till ursprungsplatsen, en sa kallad syndikering. Detta anvands
mycket frekvent av bloggar for att dela med sig av senaste inldgg och
kommentarer. Som lasare kan man alltsd prenumerera pa de senaste
inldggen i form av RSS-l1&nkflode.
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IDEFRAGMENT

Min idé till mitt examensarbete
var att skapa en blogE av
popularkulturell karaktéar, med
ett kommersiellt syfte. Att spela
pa den radande tradgardstrenden
och_med bloggens karaktar skapa
en internetsida som skulle bevaka
tradgardstrender for den privata
villadgaren. Mina tankegangar
har_utvecklats sen dess och jag
ar inte langre saker pa att 1ag
vill producera, medverka til
popularkultur.

(D




liga betraktelser, om sin yrkesroll eller om sitt kontor. Skulle
ocksa kunna anvéndas internt inom en verksamhet, som ett re-
flekterande kring sin process. Man skulle ocksa kunna tanka sig
att man genom en blogg kan féra en metadiskussion om sina
projekt, bade internt eller externt. Nagot som skulle kunna vara
intressant for ett kontor som inriktar sig och lagger mycket fokus
pa metodutveckling.

Bloggen som ett debattverktyg. En annan idé for en
blogg hade kunnat vara att anvanda den som ett diskussionsverk-
tyg. Till exempel hade man pa en blogg kunnat stélla en fraga,
eller utga fran en situation for att sedan lata en viss grupp, eller
en allménhet, diskutera detta. Som debattverktyg skulle bloggen
ocksa kunna vara intressant i en offentlig kontext. Kanske skulle
man kunna anvénda bloggen som ett demokratiskt instrument i
t.ex. ett kommunalt sammanhang. Bloggen som ett debattverktyg
skullen &ven kunna passa kontor som arbetar med diskussions-
och dialogbaserad planering.

Bloggen som en del i designprocessen. Kan man kan-
ske anvéanda bloggen som ett verktyg i designprocessen. Bloggen
skulle kunna fungera som en del av en skissprocess. Bloggens
funktion med kommenterbara inldgg 6ppnar for nya interaktions-
mojligheter, nagot som skulle kunna bidra till en utveckling av
nya intressanta projekt- och skissmetoder.

Bloggen som ett planerings-/projektverktyg. Bloggen
skulle kunna fungera som en privat projektsida, en kommunika-
tionsbas, en slags privat anslagstavla, tillganglig for olika aktorer
inom ett projekt.

Bloggen som en konceptblogg. Bloggen skulle kunna
anvandas med god framgang for att skriva om ett specifikt &mne,
gérna ett smalt och vélavgransat &mne. Att avgransa bloggen un-
derlattar definiering av malgrupp och ger skrivandet en inrikt-
ning. En begransande faktor ar forstas intresset for amnet, vilket
lattast undersdks genom en sokordsanalys. Det vill séga att man
analyserar antalet sokningar pa ett ord, for att sedan avgora dess
potentiella framgang

REFLEKTION KRING ARBETSMETODEN

Jag har nu i arbetets slutfas reflekterat 6ver den process och den
metod som jag har anvant i arbetet. Det har varit valdigt skont att
kunna alternera litteraturstudie med ett kreativt skapande av en
blogg, nar jag kort fast med den ena har jag kunnat arbeta med
den andra och vice versa.

Jag ar mycket positiv dver den valda metoden for litte-
raturstudien da den har uppmuntrat till att vanda pa resonemang
och soka nya fakta. Att anvanda texten som ett skissverktyg,
genom att "skriva sig till kunskap” har varit ett stort bidrag till
arbetet och &r ett arbetssatt som jag kommer att bara med mig i
framtida projekt. Den storsta svarigheten var att avgora i vilken
utstrackning metoden skulle efterféljas i relation till egna stall-
ningstaganden. Detta diskuterade jag med min handledare vilket
resulterade i en viss modifiering av metoden. Arbetet paminner
saledes i sin form om en traditionell vetenskaplig uppsats men
dess innehall har arbetats fram med en nagot alternativ arbetsme-
tod.

Skapandet som handling, det vill sdga arbetet med test-
bloggarna har haft bade bra och daliga sidor. Upplagget for arbe-
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Min idé till mitt examensarbete var att skapa en
blogg av popularkulturell karaktar.

Att spela pa den radande tradgardstrenden och med
bloggens karaktar skapa en internetsida som skulle
bevaka tradgardstrender fér den privata villadgaren.

Mina tankegangar har utvecklats sen dess och jag ar
inte langre saker pa att detta_ar vagen jag vil

ga. Jag har noterat en utveckling av mina idéer om
loggen.

Fran att till en borjan ha varit en kommersiell
idé med en Oonskan om en utvecklingspotential mot
en affarsidé har jag landat i en smal och icke-
kommersiell blogg med laga forutsattningar for en
affarsverksamhet.

Jag staller mig fragan om det verkligen &r detta som
%gg har velat med projektet och varfor jag har hamnat
ar.

Ar det pa grund av mina egna insikter och forstaelse
for de begransningar som har uppkommit eller ar det
en omedveten paverkan fran min omgivning.

Eller ar det pa grund av en medveten styrning fran min
handledare?

Jag onskar attdjag vid_denna punkt hade en blogg att
visa upp, men det har jag inte.



tet har varit frustrerande da jag till en borjan hade bestamt att jag
skulle gora en fardig blogg. Detta blev ett stressmoment nér jag
insag att det inte gick som jag tankt mig och standigt var tvungen
att prova nya varianter. Dock har det varit positivt for resultatet
att varje blogg skapades med en intention om att denna skulle
fungera. Resultatet av detta sokande har saledes varit mycket
lyckat, och kanske genererat mer kunskap &n om jag endast skul-
le gjort en blogg, aven om det fran borjan inte varit givet hur
detta resultat skulle presenteras i rapporten. Kunskapsmassigt
har testbloggarna varit valdigt bra, och genererat manga tankar
och perspektiv som inte hade uppkommit utan detta praktiska
moment. De har ocksa skapat en trygghet infor redogdrelsen av
teorin, eftersom jag praktiskt har utforskat &mnet.

Angaende rapportens disposition har jag upprepade
ganger funderat om det har varit det optimala sattet att visa arbe-
tet. Det kanske egentigen inte passar sig alls for en skiftlig rap-
port? Jag har haft funderingar kring att visa arbetet pa en blogg,
vilket kanske skulle forstarka budskapet med arbetet. Jag upple-
ver att det ar svart att franga vissa normer hur ett vetenskapligt
arbete ska presenteras, eventuellt hade jag gjort detta annorlunda
med den vetskapen som jag har nu. Eventuellt kommer jag att
genomfdra detta som ett komplement till den skriftliga rapporten
infor den muntliga presentationen.

Arbetets omfattning i forhallande till tidplanen har inte
foljt kursbeskrivningens rekommendation pa 6 manader. Den
totala arbetsinsatsen uppskattar jag dock till att dverensstamma
med de avsedda 20 veckorna. Det finns flera anledningar till att
arbetet har dragit ut pa tiden. Det forsta halvaret agnade jag at att
formulera en forskningsuppgift. Min forsta ingang till examens-
arbetet var att gora en blogg for tradgardsdesign, en uppgift som
saknade bade ett teoretiskt och kritiskt forhallningssatt. Det var
alltsa en lang process innan examensarbetets faktiska form med
problemfragestallningar och dess kritiska tyngdpunkt var majlig
att formulera. Jag tror att situationen ar densamma fér manga
studenter, examensarbetet ar en forskningsuppgift som maste fa
gro en tid innan man &r redo att starta med arbetet. En anledning
varfor det blir absurt att under den forsta veckan formulera ett
fardigt program. Man ar helt enkelt inte redo att gora detta.

Jag menar att sjalva tidsomfattningen gor stor skillnad
i mitt arbete. Hade jag begransat examensarbetet till en termin
hade arbetet handlat om hur man gor en blogg om tradgardsde-
sign. Nu handlar arbetet istallet om den komplexa tillvaro som
tradgardsbloggen innefattar, och hur denna tillvaro relaterar till
populérkulturen och landskapsarkitekturen. Man kan med andra
ord sdga att arbetet har utvecklats fran att skildra ett intresse, till
att ur ett kritiskt perspektiv behandla &mnet i en storre kontext
med dess influens pa omgivningen.

Examensarbetets andra del, som vi kan kalla genomfor-
andet har av praktiska skél bedrivits under halvtidsstudier, vilket
bade har haft sina positiva och negativa sidor. Den stérsta nack-
delen har varit att det tar tid att teruppta arbetet nar det legat pa
is under en langre tid. Det positiva ar att arbetet har fatt mojlighet
att mogna till ett resultat som inte hade varit mojligt att uppna un-
der en forkortad arbetsperiod. Jag ar helt 6vertygad om att detta
har paverkat examensarbetets slutgiltiga resultat pa ett positivt
satt.
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Vad handlar egentligen mitt
examensarbete om? Vad ar karnan i
det jag vill saga? Hur ska jag kunna
knyta rhop alla lésa delar till en
slutsats?
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BETRAKTELSE

17 januari 2009

Tecken pa att exjobbet styr mot
land?

For den_hundrade _gangen fick jag_
idag fragan vad jag skriver om i
mitt examensarbete. Under aret har
det varit lite av en oundviklig
obekvam situation dar man skruvande
forsoker forklara nagot som jag
inte sjalv vet hur det sitter ihop,
men.

Nu, for forsta gangen, kénde

jag att jag vet precis vad jag
Jobbar med, och nar jag lyssnade
pa mig sjalv lat det dessutom som
Jjag arbetade med nagot riktigt
intressant. Det var ju bra att
veta...

S& jag antar att det snart ar dags
att lamna in och séga adjo.

Tack och hej.
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