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FORORD

Lantmaéstarprogrammet dr en tvaarig universitetsutbildning vilken omfattar 120
hogskolepodng (hp). En av de obligatoriska delarna i denna &r att genomfora ett eget
arbete som ska presenteras med en skriftlig rapport och ett seminarium. Arbetsinsatsen
ska motsvara minst 6,7 veckors heltidsstudier (10 hp).

Detta examensarbete dr en marknadsundersokning, for att f6lja upp hur vél
marknadsforingen av avelsprodukter till lantbrukare fungerat. Studien har gjorts i form
av en enkétunderdkning, pa uppdrag av VikingGenetics — som ér ett ledande
avelsforetag, inom mjo6lk och ndtkdttsproduktionen.

Ett varmt tack riktas till Malin Frojelin och Hans Stdlhammar som varit
foretagshandledare och VikingGenetics som har finansierat projektet. Thomas Bjorklund
SLU, som har varit var handledare under projektets ging och dven examinator. Dérefter
vill vi tacka Stefan Pinzke som varit fantastisk och stéllt upp och hjélpt oss mycket,
framfGrallt med sammanstéllning och resultat av enkiten. Aven Jan-Eric Englund som
gett oss tips vid sammanstéllningen. Kristina Ascard, programrektor vill vi tacka for att
ha tagit i mot all var post och gett oss coachning.

Vi vill dven tacka testgruppen pa Lantmistarprogrammet, for viardefulla synpunkter vid
utformningen av enkéten. Ett stort tack till alla lantbrukare som deltagit i
undersokningen, utan er hjilp hade det inte blivit ngot resultat av studien.

Alnarp maj 2009

Sofia Nilsson och Lina Andreasson
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SAMMANFATTNING

VikingGenetics r ett av varldens storsta avelsforetag. 2008 lanserades tva nya
produkter, GenVik och X-Vik och nu vill man fa information om hur vil
marknadsforingen har fungerat.

VikingGenetics ville fa reda pa om det fanns nagra skillnader i kunskap och anvéndning
av produkterna mellan olika husdjursféreningar, besittningsstorlek och lantbrukarnas
avelsintressen. Vi har skickat ut en enkét per post. Vi skickades ut 1000 enkéter och
svarsfrekvensen hamnade pa 52 %.

Frigestillningarna som besvaras #r bl.a. ”Ar det nigon skillnad i kunskap om X-Vik och
GenVik mellan husdjursféreningarna i landet?”” ”Hur manga har anvént X-Vik och
varfor?” ”Finns det ndgon skillnad i anvéindningen av produkterna mellan
egensemindrerna och assistentsemin?”” och ”Hur vill lantbrukarna vill ha information
fran VikingGenetics?”

Vi har valt att skicka ut enkéten per post, eftersom det var en relativt stor volym och vi
skulle fa in resultaten pé en kort tid. Vi ville dven att studien skulle vara enkel for
lantbrukarna att delta i och i inledningsbrevet som skickades med enkéten, sporrade vi
de som svarade pa enkéten skulle vara med 1 en utlottning av X-Vik och GenVik
spermadoser, och ndgon form av profilplagg. Vi skickade dven med ett fardig adresserat
och frankerat svarskuvert for att 6ka chanserna om méanga svar. Efter halva tiden
skickade vi ut ett paminnelsebrev till de som dnnu inte svarat.

Resultaten visar att det finns skillnader 1 kunskap och anvéndning av produkterna mellan
husdjursféreningarna i landet. Lantbrukare har generellt mindre kinnedom om GenVik
an om X-Vik. Medlemmar i Skdnesemin dr mindre uppdaterade vad det géller
VikingGenetics produkter &n ovriga.

Det dr 17 % som angett att man anvint X-Vik av de 479 som svarat pa frigan och drygt
hélften av dem anvénder det till kvigorna. Den viktigaste anledningen var att man ville
ha en kvigkalv efter en viss individ. Ménga angav att man skulle utdka beséttningen och
hade brist pa kvigor och en del var nyfikna och ville testa.

Det fanns dven skillnader mellan egensemindrer och de som hade assistentsemin.
Egensemindrerna hade bide storst kunskap om produkterna och hogre anvéndningsgrad.
Manga vill fortfarande ha information pa traditionellt vis genom post. Man ville ha
informationen via sin husdjursférening, avelsnytt och andra branschtidningar.



SUMMARY

VikingGenetics is one of the world's largest breeding companies. 2008 was launched two
new products, X-Vik and GenVik. Now VikingGenetics want to get information about
the effects of the marketing.

We have investigated the differences in knowledge and use of the products between
different livestock associations, size of herd and farmers' breeding interests. The method
used was by sending out a questionnaire by mail. We sent out 1000 surveys and the
achieved response rate was 52%.

Questions to be answered include. a. "Is there any difference in knowledge of the X-Vik
and GenVik between members of livestock associations in Sweden?" "How many have
used X-Vik, and why?" "Is there any difference in use of the products between “do it
your self” and technicians’ inseminations?" and "How would farmers want future
information from Viking Genetics?"

We have chosen to send out a questionnaire by mail, because it was a relatively large
volume and we would get the replies in a short time. We also wanted the study to be
easy for farmers to participate. In the introductory letter we sent together with the
questionnaire, we encouraged the farmers the respond on the survey. Farmers
participating in the survey were included in a lottery of the X-Vik and GenVik semen
doses, and some form of profile clothing. We also included a pre-addressed and franked
reply envelope to increase the chances of many answers. After half the time we sent out
a reminder letter to those who not yet had responded.

The results showed that there are differences in knowledge and use of livestock products
between the different livestock associations in the country. Farmers generally have less
knowledge of GenVik than X-Vik. Members of Skinesemin were less updated regarding
VikingGenetics products than members of the other livestock associations.

It was 17% of the farmers who answered the question that had used X-Vik and just over
half of them use it to heifers. The main reason to use X-Vik was to have a calf after a
specific cow. Many stated that they would expand the herd and had a shortage of heifers
and some other were curious and wanted to test.

There were also differences between “do it your own” and those who used technicians’
inseminations. Do it your own insemineurs had the greatest knowledge of products and
higher utilization rate. Many farmers still want information on the traditional way by
mail. The farmers wanted the information through their livestock associations, Avelsnytt
and other breeding journals.



INLEDNING

BAKGRUND

Efter en intressant foreldsning pad Alnarp av Hans Stdlhammar, chefsgenetiker pé
VikingGenetics, tog vi kontakt om ett eventuellt examensarbete at foretaget. Vi fragade
om de hade nigon intressant fragestidllning som vi skulle kunna fordjupa oss i. Forslaget
var vialkommet och vi bestdmde tid for ett mote pa kontoret i Skara.

VikingGenetics r ett av viardens storsta avelsforetag. Foretaget dgs av de svenska
husdjursforeningarna och av VikingDanmark och far ddrmed 20 000 lantbrukare som
medlemmar och dgare. Féreningen avkommebeddmer mer &n 500 tjurar varje ar, och har
en arlig forséljning av nistan 3 miljoner spermadoser till lander runt om 1 vérlden.

I samband med fusionen med danska Dansire den 1 jan 2008, da Svensk Avel blev
VikingGenetics, blev tva nya produkter tillgdngliga for den svenska marknaden. X-Vik,
som &r konssorterad sperma kom ut i jan 2008 och GenVik som innebir genomiskt
selekterade tjurar lanserades i oktober. Men hjdlp av DNA-teknik fir man fram tjurarnas
avelsvirde 1 tidig dlder. VikingGenetics har marknadsfort sina produkter via olika
kanaler sdsom informationsblad, hemsida, annonsering i branschtidningar och genom
raddgivarna pa husdjurféreningarna. Nu vill man veta hur marknadsfoéringen fungerat och
dérfor ska marknadsforingsatgarderna utvérderas.

MAL

Malet dr att genomfora en marknadsundersokning dér vi fér fram resultat som
VikingGenetics kan ha nytta av. Eftersom det kan vara svért att fa en hog svarsfrekvens
pa enkaiter var vart mal var att fa in minst 50 % av svaren Det skulle anses som en
godtagbar niva for att kunna dra rimliga slutsatser av resultatet. Med en lidgre
svarsfrekvens kan det vara svart att fa en verklig bild av ldget.

Fragestillningar som ska besvaras:

1. Finns det ndgon skillnad i kunskap om X-Vik och GenVik, mellan
Husdjursforeningarna i landet?

2. Hur ménga har anvint kdnssorterad sperma, till vilken djurkategori och i sé fall
varfor?



3. Finns det skillnad i kunskap och anvéndning av X-Vik, mellan lantbrukare som
ar egensemindrer och de som har assistensemin?

4. Hur vill lantbrukarna ha information om nyheter frdn VikingGenetics?

5. Vad tycker lantbrukarna om X- vik och GenVik’s produktblad?

SYFTE

Syftet med examensarbetet &r att utvirdera om marknadsforingen av X-Vik och GenVik
har lyckats. Har budskapet néatt fram till lantbrukarna?

Ar det nadgon kundgrupp som behdver mer information? Finns det brister i
marknadsforingen?

Eventuellt hitta tydliga samband i anvédndning av produkterna och méjliga kunder bland
dessa 1000 mjolkbonder. Finns det skillnader i avelsintresse, kunskap geografiskt,
besittningsstorlek, husdjursforeningar och mellan egensemindrer och de som anlitar
assistentsemin?

AVGRANSNING

Vid forsta triaffen med véra foretagshandledare pa VikingGenetics bestimdes kraven pa
dem som skulle delta i undersokningen. Lantbrukarna skulle ha minst 30 kor, de skulle
vara anslutna 1 kokontrollen och fordelade 6ver hela Sverige. Genom Svensk Mjolks
besittningsregister kunde vi specificera vart val av respondenter, enligt
overrenskommelsen. En slumpvis grupp pa 1000 beséttningar togs fram utifran
kriterierna.



LITTERATURSTUDIE

| litteraturstudien har vi utgatt fran den valkanda klassikern The Principles of Marketing.
Forfattarna &r Gary Armstrong och Philip Kotler. Vi har valt att anvanda oss av Kotler
som benamning av ovanstaende litteratur.

MARKNADSINFORMATION

Som marknadsforare behdver man kénna sina kunder. Aven om foretaget har tillgang till
mycket information om kunden sa har ledningen kanske inte ritt sorts information for att
fatta rétt beslut. Ett foretag kan anvénda sig av olika informationsvagar for att fa tag pa
information: Intern information, marknadsintelligens och marknadsundersdkning.

Intern information

Denna information finns inom foretaget och &r ofta insamlad i ett annat syfte.
Informationen kan anvindas for att utvirdera, hitta mojligheter och brister 1 sin
marknadsforing. Det &r ett enkelt och billigt sdtt att f4 snabb information. Men
informationen dr inte anpassad till marknadsbeslut.

Marknadsintelligens

Det giller att anpassa sin marknadsplan efter marknadens svingningar genom att f6lja
med pd marknaden och gora korrekta avldsningar. Informationen kan fas via
aterforsiljare, leverantorer och kunderna. For att veta var man star gentemot
konkurrenterna kan man l4sa arsberéttelser och pressmeddelanden.

Marknadsundersokning

Det ér svért for foretaget att kénna till sin marknad om man inte gjort ndgon
marknadsundersokning. Vanliga sitt att undersoka marknaden dr: métning av
marknadspotentialen, forsdljningsanalyser, marknadsandelsanalys och affarstrender.

MARKNADSUNDERSOKNING

En marknadsundersokning bestar enligt Principles of marketing (Kotler, 2008) av fyra
steg:

Definition av undersokningsmalet

Utveckling av undersdkningsplan

GenomfGrande av planen

Tolkning och rapporter

el



En nirmare beskrivning av stegen:

1. Definition av undersokningsmilet
Nér man ska gora en marknadsundersdkning har man oftast ett problem som man vill ha
16st. Innan man genomfor undersokningen maste man definiera fragestillningen och
bestimma malet med undersokningen. Mélet avgor tillvigagangssattet. Om man t ex vill
fi fram vilken typ av lantbrukare som ir en intressant mélgrupp for en produkt s& samlar
man in information for att sedan finna samband och tydliga kundgrupper for att pricka
ritt och underldtta marknadsforingen.

2. Utveckling av undersokningsplan
Man bor sedan vilja ut en bra metod for att senare kunna sammanstélla informationen pa
ett effektivt och korrekt sitt. I planen skall framgé vilken undersdkningsmetod,
kontaktmetod, urvalsmetod och val av undersdkningsinstrument som man tanker
anvinda sig av.

Det finns flera typer av undersokningsmetoder. Den vanligaste dr Survey research som
ar bra om man vill samla in information om t ex minniskors kunskap, attityder,
preferenser och kdpbeteende. Denna metod kan man sedan dela in i direkta och indirekta
fragor. Med direkta fragor stiller man frdgan direkt till kunden for att fa ett mer
personligt svar. Med indirekt s stéller man fragan till en person som ska svara for en hel
kundgrupp. Nackdel med Survey research kan vara att manniskor som kanske inte vet
eller svarar det som fragepersonen tros vill veta, for att hjélpa intervjuaren och darmed
kan svaret bli statistiskt missvisande.

Exempel pa olika kontaktmetoder kan vara telefon, brev eller personligen.

Genom att vilja urvalsmetod bestdms vem som ska delta i unders6kningen, hur manga
som ska kontaktas och hur urvalet skall ske.

Exempel pa undersokningsinstrument kan vara enkatundersokning eller
telefonintervju.

3. Genomforande av planen
Detta dr oftast den dyraste och mest arbetskrdavande fas som létt kan gé snett. Det dr nu
man samlar och analyserar informationen. Det dr viktigt att undersokningen gors enligt
planen och att respondenterna ger drliga svar pé fragestillningarna, darfor viktigt att
fragorna i formuléret inte kan feltolkas.

4. Tolkning av rapporter
Till sist 4r det dags att tolka resultaten fran undersokningen och dra slutsatser utifran det.
Vid storre undersokningar kan man behova ta hjélp av erfarna statistiker med
bearbetning och utformning av en sammanstéllningsmall.



MARKNADSFORINGSMIXEN

Kotler beskriver 4ven Marknadsforingsmixen som ér ett verktyg som marknadsforaren
kan anvénda sig av for att paverka kunderna. Marknadsforingsmixen omfattar fyra
konkurrensmedel: produkt, pris, plats och paverkan. Paverkan ar det konkurrensmedel
som dr mest intressant for var del dar man kan anvinda sig av olika aktiviteter som fér
malgruppen till ett kopbeslut. Aktiviteterna kan vara annonsering, kampanjer, personlig
forsiljning och publicitet.
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MATERIAL OCH METOD

VAL AV METOD

Valet av att gora marknadsundersokningen med hjilp av en enkét som skickades per
post, var sjilvklart, eftersom volymen var stor i férhallande till den forfogade tiden till
examensarbetet. Genom att skicka ut enkédten per post blir det mer flexibelt for
respondenten att svara nir han/hon har tid och kan tdnka igenom fragestéllningarna for
att svaren ska bli mer korrekta. En annan aspekt var att det skulle bli l4ttare for oss att
sammanstilla svaren pa ett bra och effektivt sitt, vilket kan vara det svaraste momentet 1
undersdkningen.

Andra unders6kningsinstrument som telefon och mejl valdes bort, darfor att
telefonintervju skulle ta alldeles for 1ang tid, mejl ansdg vi som opersonligt och darfor
risk for 1&g svarsfrekvens.

MATERIAL I UTSKICKET

Vi bestdmde att utskicket skulle innehélla ett personligt brev for att finga ett intresse och
forklara syftet med unders6kningen. Utskicket skulle ocksé innehalla informationsblad
om X-Vik och GenVik. Bide for att gora reklam for produkterna och for att man skulle
tycka till om utformning och innehall av informationsbladen i1 enkéten. Sjélva enkdten,
som bestar av tvd A4 blad och dubbelsidigt tryckt med frdgor. For att det skulle bli
enkelt for lantbrukaren skulle ett adresserat och frankerat svarskuvert medfolja. For att 2
in s& ménga svar som mojligt sporrade vi lantbrukarna, genom att de som skickade
tillbaka enkéten skulle f4 vara med i en utlottning av X-Vik och GenVik spermadoser
och profilplagg av ndgot slag. Ett padminnelsebrev skulle skickas ut efter cirka halva
svarstiden for att h6ja oddsen om att fi tillricklig manga svar.
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UTFORMNING AV ENKATEN

Innan vi tog fram enké&ten var vi eniga om att den inte skulle bli fér tungarbetad for
respondenten. Texten skulle vara enkel och man skulle fa kanslan av att enkaten skulle
ga fort att fylla i. Vi hade darfor en testgrupp pa 10 personer som fick fylla i enkéten
innan utskick for att fa synpunkter pa utformningen och minimera riskerna for
feltolkning av fragorna i enkéaten. Enkéten ar uppdelad i tre delar, en del med
gardsspecifika fragor, en sida om X-Vik och en sida om GenVik.

SAMMANSTALLNING AV ENKATERNA

Efter enkatens utskick, konstruerade vi en mall i Excel som vi kunde anvanda oss av i
sammanstallningen av enkaterna. For att minimera problem vid sammanstéllningen
kontaktade vi Stefan Pinzke, som dr docent och forskare pa SLU Alnarp. Vi fick mycket
bra och tankvarda rad, om hur utformningen skulle se ut fér att kunna ge sannolika
resultat bland svaren. Vi satte upp ett system dar vi kodade fragorna. Svaren matades in i
excelarket for att senare kunna summeras. Dataprogrammen vi har anvéant oss av ar
Excel och SPSS. SPSS ér ett statistikprogram som bl. a. visar samband mellan svar pa
tva olika fragor, vilket gjorde att vi kunde dra olika paralleller. Excel har vi anvant mer
till enklare utrdkningar som, medelvérden, summering och tabell- och
figurframstallning.
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RESULTAT

Under denna rubrik besvaras de fragestdllningar som stélldes i rapportens inledning. Av
de 1000 enkéter som skickades ut fick vi tillbaka totalt 520 svar. Det ger en
svarsfrekvens pa 52 % och dirmed blev vart uppsatta mal tillgodosett. Efter att
paminnelsebrevet skickats ut fick vi in ca hundra svar. Da de 520 respondenterna inte
har svarat pa samtliga fragor i enkéten har varje fraga behandlats for sig. Resultaten ar
baserade pa svarsfrekvensen pa varje enskild frdga, inte pa samtliga 520 svar. Vid sokta
samband ska man ha svarat pa bada frdgorna. Man kan darfor inte jaimfora figurer med
procentangivelser rakt av, utan att forst ta hiansyn till hur manga som svarat pa fragan.
Dérfor ar andelen totala svarande i varje fraga olika.

I tabellen nedan ser man svarsfrekvensen i de olika husdjursféreningarna.

Freja Husdjur dr en stor forening och har dérfor fétt fler utskick. Svarsfrekvensen ér
diremot densamma for Frejahusdjur och Norrmejerier. Overlag ir svarsfrekvensen
relativt lika 1 de olika husdjursféreningarna. Medlemmar i VéxaHalland var ndgot sémre
pa att svara dn Ovriga.

Svarsfrekvens
400
350
300
250
200
150
2 55% | 429 l_a.z,a_o 38%.
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Figur 1. Antalet enkater som skickats ut till varje husdjursférening och antal
svarande. Svarsfrekvens angivet i procent.
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Svaren péa frigestillningarna:

1. Finns det nigon skillnad i kunskap om X-Vik och GenVik, mellan
Husdjursforeningarna i landet?

Det finns skillnad i kunskap mellan husdjursforeningarna. Det var 509 som
svarat pa fragan “Kunskap X-Vik”. Enligt enkdtsvaren dr medlemmar i
VixaHalland de mest vélinformerade vad géller X-Vik, 92 % vet vad det ar.
Medlemmar i Skanesemin fick sdmst resultat, 65 % angav att man visste vad X-
Vik ar.

Det var 496 som svarat pa frigan ” Kunskap GenVik”. Sédra Alvsborgs husdjur
4r mest vilinformerade nér det giller GenVik, hir visste 71 % vad det ir. Aven
hér hade Skanesemin det sdmre resultatet, 51 % visste vad GenVik var.

Kunskap om X-vik och GenVik
100,0%
90,0%
80,0%
70,0%
60,0% —
50,0% —
40,0% =
30,0% =
20,0% —
10,0% —
0,0%
Freja Hansa Norrmejerier Skanesemin Svenska Sodra Vaxa Halland
Husdjur Husdjur Alvsborgs
Husdjur
W Vet vad X-vik ar Vet vad Genvik ar

Figur 2. Kunskap om X-Vik och GenVik fordelat pd husdjursforeningar. Angett i
procent. VixaHalland har hogst andel som vet vad X-Vik dir. Sédra Alvsborgs
husdjur har hogst andel som vet vad GenVik dr.

2. Hur mianga har anviint konssorterad sperma, till vilken djurkategori och i
sé fall varfor?

Anviandning

Av 479 som svarat pd frigan om man anvént X-Vik, har 83 angett att de har
anvint X-Vik sperma. Det motsvarar 17 %. Av svaren framgar viss trend att
anvindningen 6kar, med okat koantal. I de beséttningar som hade mellan 30-50
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kor hade endast 7 % anvint X-Vik medan anvindningen i gruppen med en
besittningsstorlek pa 150-300 kor var 29 %.

Majoriteten, 53 % av de som svarat ja pa fragan, anvinde X-Vik sperma till
enbart kvigor. 30 % anvénde till bade kor och kvigor. 18 % har anvint X-Vik till
enbart kor.

Dérfor har man anvint X-Vik

Den storsta anledningen till att man anvént X-Vik sperma var for att man ville ha
kvigkalv efter en viss individ.(fig 3) Det kunde till exempel vara att man ville ha
efter en viss hdrstamning, ras eller till en ko med hog produktion.

En annan anledning var att man hade brist pa kvigor. Man angav till exempel att
man fick for manga tjurkalvar eller att man nyss hade utdkat sin beséttning och
hade stort behov av kvigor. En del hade dven en hog rekryteringsprocent.

En del angav att man ténkt utdka sin besdttning och darfor anvéint X-Vik. Ett
antal lantbrukare har angivit att man varit nyfiken och velat testa.

M Skautdka besattningen
W Vill ha avkomma fran en
vissko

m Nyfiken, testa

M Brist pa kvigor

Figur 3. Anledningar till varfér man anvdnt X-Vik i sin besdttningen.

. Finns det skillnad i kunskap och anvindning av X-Vik, mellan lantbrukare

som ir egensemindrer och de som har assistentsemin?

Det var 271 som angav att man enbart hade assistentsemin och av dessa
lantbrukare visste 64 % vad X-Vik dr. Av de 210 egensemindrer som svarat
visste 90 % av egensemindrerna vad X-Vik ér.

27 % av 207 egensemindrer angav att man anvént X-Vik. Knappt 10 % av de
som har assistentsemin hade anvint X-Vik.



Kunskap X-Vik Anvindning X-Vik
Egenseminor Egenseminor
Har inte Anviant
hort )
o Vet vad X-vik
10% X-vik dr Inte 27%
90% anvant
73%
Assistentsemin Assistentsemin
Har inte Anvant
hort Vet vad ' X-vik
36% X-vik &r Inte 10%
64% anvant
90%

Figur 4. Man kan se att egensemindrerna har bdde mer kunskap om X-Vik och
har anvint X-Vik i storre utstrdckning dn lantbrukare med assistentsemin.

Hur vill lantbrukarna ha information om nyheter fran VikingGenetics?

Nér vi sammanstéllde enkédtsvaren kunde vi redan da se en tydlig trend hur man
ville ha informationen. Fragan var 6ppet stélld, utan svarsalternativ, vilket
medfort att man kunde svara bade pa vilket sitt man ville ha informationen och
via vilken informationskanal. Nedan presenteras resultatet i en tabell.

Enligt enkédtsvaren vill manga fortfarande ha information pa traditionellt vis, via
post. Ménga ville ha informationsblad. Aven husdjursforeningen #r en viktig
informationskanal. Négra ville ha informationen tillsammans med fakturan fran
husdjursforeningen, andra via husdjursforeningens medlemsmoten. Ménga nojde
sig med att hitta information i branschtidningar, tidningen Husdjur ndmndes
flitigt. Ett flertal angav att man ville ha information genom Avelsnytt, vilket dr
VikingGenetics egen medlemstidning. Nagra anger att man dr ndjd med
informationen som den 4r.
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Figur 5. Sa hér har de lantbrukare som svarat ha information fran VikingGenetics.
Post var det flest som angav.

5. Vad tycker lantbrukarna om X- vik och GenVik’s produktblad?

| enkaten fick lantbrukarna betygsatta produktbladen som fick relativt goda betyg.
(Se bilagor 10- 11) De fyra pastaenden som ber6rde produktbladen var féljande:
”Det var lattlast”, ”Det var bra innehall”, ”Jag saknar inget i texten” och ”Det var
alldeles for mycket text” Man fick kryssa i en betygsskala mellan 1-6, dar 1
motsvarar: “staimmer inte alls” och 6 motsvarar: ’stimmer helt” som gav hogst
betyg. Sista fragan var vand sa det hdgsta betyget var en 1:a och samst betyg var en
6:a. Det gjordes for att det skulle vara lattare att forsta pastaendet, och for att det inte
skulle bli en ledande fraga.

Vissa svarade med samma betyg genom hela fragan, och ofta mot det battre betyget.
Resultaten visar tva saker: For det forsta att personen i fraga inte varit speciellt
engagerad och lagt ner tid pa att fylla i enkéaten. For det andra att personen eventuellt
inte l&st produktbladet alls. Men man kunde se en tendens till att respondenterna
saknade information i texten.

Darefter kom en foljdfraga dar lantbrukaren kunde skriva egna asikter om
produktbladet och ange vad som skulle kunna forbattras. Manga uppgav héar att man
saknade information.

X-Vik produktblad: Kommentarer

Manga kommenterade att man vill ha mer redovisning kring Iénsamheten.
Prisuppgifter. Hur stor &r merkostnaden i procent jamfort med vanlig sperma.
Draktighetsstatistik. Hur mycket sémre blir draktighetsresultatet?

Uppfdljning. Finns det eventuella nackdelar med kénssorterad sperma? Man ville
se opartiska forsok.

Upplysning om att X-Vik inte ar godként for KRAV-besattningar.

e Man ville ha storre text, tydligare styckeindelning.
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GenVik produktblad: Kommentarer
e Texten var svarlast, for mycket facksprak, vilket gjorde texten diffus.
e Man ville ha upplysningar om vad den enskilde lantbrukaren har for nytta av
GenVik.
e Man saknar ekonomisk information kring GenVik.
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DISKUSSION

Vi tycker att det har varit en intressant undersokning dér vi har fétt fram en hel del
skillnader mellan kunderna, bade i1 kunskap och anvéndning av produkterna. Det har
varit intressant att ldsa lantbrukarens asikter 1 enkdtsvaren.

Vi har kunnat besvara fragestillningar vél. En tanke var fran borjan att ocksa fa fram
vilka lantbrukare som mgjligen skulle kunna vara intresserade av produkterna och kan
tdnka sig anvinda dem. Da vi inte hade med ndgon fradga om intresse for produkterna sé
kan vi inte sdga ndgot om det. Vi tror att de som svarat pa enkéten har ett generellt storre
avelsintresse d4n genomsnittet och att ménga av dem &r egenseminorer.

Genom att vi har en svarsfrekvens pa lite dver 50 %, kan vi dra vissa rimliga slutsatser
om resultaten. Vi kan inte sdga att resultaten dr helt sidkra, utan vi har sammanstallt
svaren vi fick fran lantbrukarna. Vi kan inte vara sékra pa att alla lantbrukare uppfattat
frdgorna som vi har tinkt oss. En del har ocksa hoppat dver besvara vissa fragor. Detta
kan bero pa att de inte forstétt fragan .

Vi dr n6jda med den metod som vi har anvént oss av. Att skicka ut enkéter ansdg vi som
ett effektivt sétt att n4 manga lantbrukare pd, framf6r allt med den tid, som vi hade for
att fa in informationen pa. Det var en markant skillnad i intresse av att delta i
enkdtundersokningen ibland respondenterna. Allt ifran att vi fick tillbaka enkédten med
endast nigon fraga ifylld, telefonsamtal till oss didr man talade om att det borde vara
forbjudet att jaga lantbrukarna pa det sittet, till respondenter som fyllt i frdgorna med
stor eftertanke och omsorg. Nagra hade slarvat bort sin enkit och tog darfor kontakt med
oss for att be om en ny. Genom att skicka ut ett pdminnelsebrev fick vi ytterligare in ca
100 svar. Dessa svar hade kanske kommit in dnda, trots var pdminnelse.

Vid en granskning av frdgorna anser vi att det finns vissa frdgor som skulle haft en annan
formulering, for att lattare kunna sammanstélla informationen. Dessa fragor har vi valt
att inte redovisa i rapporten. Vi skulle dven haft med fler fragor angdende X-Vik.
Gillande ndjdhet och om de hade tinkt anvinda sig av X-Vik sperma, och 1 sé fall inom
vilken tidsperiod? Detta for att bilda sig en uppfattning om framtida efterfragan pa X-
Vik sperma. Vi borde dven ha med en fraga gillande etiken bakom X-Vik och GenVik,
for vi fick en hel del kommentarer om att man inte tyckte att det var etiskt rétt,
metoderna gjordes mot naturen.

Undersdkningen visar dven att intresset var stort med konssorterad sperma, hos
besittningar med jerseykor. Orsaken dr att tjurkalvarna inte ansags ha ndgot vérde vid
forsdljning till slakt.

Vi tror att intresset for X-Vik och Genvik kommer vixa och att anvindningen kommer
att 6ka. Det ar dnnu sé nytt att folk behover tid att vénja sig. Kanske fordelarna for
lantbrukaren behdver marknadsforas ytterligare.
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Sveriges Lantbruksuniversitet
Alnarp

Till dig/ er som tar besluten angaende aveln i din mjélkbesattning

Vi heter Sofia Nilsson och Lina Andreasson och vi laser sista aret till lantméstare pa
Sveriges Lantbruksuniversitet, Alnarp. Som avslutning pa vara studier gor vi nu ett
examensarbete, i samarbete med VikingGenetics. Examensarbetets syfte ar att underlatta
framtida marknadsforing och fa en generell bild 6ver hur vél budskapet om Genomisk
selektion - GenVik och konssorterad sperma - X-Vik gatt ut. Vi skulle ocksa vilja se hur
stort intresset &r for GenVik och X-Vik for dig/ er som lantbrukare, men dven se om det
finns skillnader mellan besé&ttningar och husdjursforeningar i landet.

Du &r utvald for att vi tror att du &r en aktiv och framat lantbrukare. Genom att svara pa
enkaten hjalper du VikingGenetics att utvecklas. Darfor ar just din asikt av storsta varde.

Du som svarar dr med i utlottningen av GenVik och X-Vik spermadoser och profilplagg.

Ni har fatt ett slumpvis utvalt nummer pa er enkat som kommer att anvandas till
utlottningen. Sjalvklart &r ditt svar anonymt.

Fyll i och skicka redan idag. Dock senast 31 mars.

Tack pa forhand
Med vénliga halsningar
Sofia och Lina

Sofia Nilsson Lina Andreasson

Tel: 070 35 50 447 Tel: 070 34 73 471
s0ni0001@stud.slu.se  lian0001@stud.slu.se

Lantmastarstudenter, SLU Alnarp. Vid fragor, kontakta oss géarna.
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Sveriges Lantbruksuniversitet
Alnarp

Hej!

For en tid sedan fick du en enkat hemskickad fran oss angaende marknadsforingen av
Genomisk selektion - GenVik och kdnssorterad sperma - X-Vik.

Har du inte besvarat enkéten ser vi garna att du gor det sa snart som majligt, svarskuvertet
ar frankerat och Kklart! Genom att du svarar hjalper du VikingGenetics att bli &nnu battre
pa att formedla sin information till er lantbrukare. Vi vill ha ditt svar senast den 31 mars.
Nér du skickat in, & du med i utlottningen av GenVik och X-Vik spermadoser och
profilplagg.

Har du skickat in ditt svarskuvert de narmaste dagarna kan du sjélvklart bortse fran denna
paminnelse.

Tack for din medverkan i vart examensarbete!

Med vénliga hélsningar
Sofia och Lina

Sofia Nilsson Lina Andreasson
Tel: 070 35 50 447 Tel: 070 34 73 471
s0ni0001@stud.slu.se  lian0001@stud.slu.se

Lantmaistarstudenter, SLU Alnarp. Vid fragor, kontakta oss giarna.
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Enkiatundersokning for Viking Genetics
Besittningsuppgifter
1. Antal kor.......

2. Rasfordelning i er besitining:

SLB/Holstemn ... %o
SEE/RDM .......... %2
Annan_1sa fall vilken/vilkaraser-. ... .. andel . %%

3. Typ av produktion:
O  Ekologisk/KRAV
Ll Konventionellt

4. Har ni utikat besiittningen de senaste 3 aren?
O Ja
O Ney

5. Tiinker ni utika besiittningen inom en 3-arsperiod?
Ja
Ney

a0

6. Min husdjursforening ér:
O Freja Husdjur

] Hansa Husdjur

0  Normejerier

] Skanesemin

O Svenska Husdjur

O Sodra Alvsborgs Husdjur
[0  VixaHalland

7. Ar du avelsintresserad?
Inte alls Ja mkt
9] 8] Q Q O 8]



8. Hur sker seminering/ betickning?
L Egenseminér
[0  Assistent (semin)
[0  Egentjur Omja, till vilka djur?
O Kvigor
O Kor
[ Omispare
Nir anviinder ni egen tjur?
O Aret runt
[ stallperioden
[ Betesperioden
[ Endast nir vi inte hinner med

WVid mer &n ett svar, forklara ... .
Till hur stor del av besitmingen? .......uuw %

9. Ungtjursanvindning....... %o
Vem gir besiittningens avelsplan?
Jag sjilv

Gors tillsammans med radgivare
Min radgivare gor den it mig

oo0oes

Huvudsak sjilv, har lite lydlp fran radgivare

Vilka hjilpmedel anvinds vid avelsplaneringen?

O Genvigen

Anlitar ni avelsradgivare?

[ Ja, frén vilken husdjursforening/foretag?........................

[ Nej



X-Vik kinssorterad sperma

11.
O
O

12,

o

13.

Dina kunskaper om X-Vik:

Jag hade inte hért om X-Vik forrin nu.

Jag vet vad X-Vik &r.

Jag har fatt informationen fran. ...

Har ni anvint kénssorterad sperma?

Ney

Ja Om ja, till vilka djuor?
O Evigor
O Kor

Varfir har ni anviint kinssorterad sperma®. ...

Hur uppfattar ni medskickade info-blad om X-Vik?
Stammer inte alls Stammer helt
Det var lattlast 8]
Det var bra innehall o
Jag saknar inget 1 texten O
Det var alldeles for mkttext O

oo o
o0 0o
oo o
o0 o
oo Qo

Om du inte & nktigt n6jd med medskickade infoblad, vad kunde bli battre?

Viand—=>



GenVik — Genomisk Selektion
Redskapet for att vilja ut de biista avelsdjuren

14. Dina kunskaper om GenVik:
O Jag har inte hirt om GenVik forrin nu.
0  Jag vet vad GenVik ar.

Jag har fatt mformationen fran. ... ... ...

15. Hur uppfattar ni medskickade info-blad om GenVik?

Stammer inte alls Stammer helt
Det var lattlast 0 (4] 0 (8] 0 O
Diet var bra innehall O O O O o O
Jag salmar inget i texten 8] 8] O 8] 0] O
Det var alldeles formkttext O 0 O 0 o O

Om du inte & nltigt ndjd med medskickade infoblad, vad kunde bli battre?

16. Hur vill du ha information om X-Vik och GenVik i
fortsitiningen?

17. Andra synpunkter eller firslag/idéer

Eontakt: Lina Andreasson 070 34 73 471 Safia Nilsson 070 35 30 447
Lantmdstarutbildningen, SLU Alnarp
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X-Vik - Kénssorterad sperma fran VikingGenetics

VikingSenetics erbjuder konssartzrad sperma
fran utvadda tjurar - alla med hoat avelseards,
Kenssorterad sperma ar provad med bra drak-
tighetsresultat hos dla mijclkrazer. Vi rekommen-
derar att kanssortarad sparma anwands pé k-
gar, d keigor har lattare for att B draktiga.
[Cressutom f3r man lattare kasdningari kviggrup-
pen eftersom kdgkabear fods [attare da fodelsa-
vikter i gencmsnitt & lEgre.

Orm korssorterad spemna ane & ds till kor, upp-
nds bast resUitat pd andra ach tredjskabvare
med stafk brunst.

G0 % kvigkalvar i genomsnitt

Kenssorterad sperma sorteras med en sakerhet

pa 30 %, Vi kan i genomsnitt fareanta oss att 9
av 10 fadda kalvar 4 kvigkdvar, Ardelan fodda
krigkalear i enskilda besatiningar kan naturligt-

vis wariara — det &r genomsnitt.

Farre sparmier per spermastra

En dos karssorterad sperma innshaller 2 miljo-
rier koresorterade spermisr mat normalt 15 mil-
jorer i en normal spermados. Det l3ore antalet
spermier per sird ar orsaken til den l3gre chare
zen till drdktighet. Besstiringar med hog mana-
gementnivd uppndr de bista resultaten med
kenssorterad sperma.

Nommala kalvar
Ltlandska undersakningar wisar att kalvama som

fods & normala. Dessutom visar en dansk analys
att krormosomermia ar normaa enligt en test pd
de farst fadda kakvarna sfter kitnssortarad sper-
Imia.

Registrering &4 konssorterad sperma
hed koden BEEE som cperationsnummer mar-
kerar du att du anvant konssortarad sperma.

Det ger god ekonomi att ansanda kons-
sorterad spenma

¥k spermia 3 dyrare &nvvanlig sperma. Det
finns olika stratagier for att anwanda koresorte-
rad sperma och Dansk Keag (motsvarar
Swensk Mjalkl har beraknat att det ger ett po-
sitivt skomomiskt rasultat. Las mer om detta

P& www: [andbrugsinfo.dkbcerssorteretsaed

Med X-Vik konssorterad sperma far du:

® 90 % kvigkakar

* Lrndrkta draktighetsreaaltat

s Crerckatt av keigor till utokning av be-
sdttningen

® L&tta kakningar

= Batre ekoromi

= Forbittrad djuresifard

Kantakta din awelsradgivare for information
cch wagledning nar du viljer strateagi for
din besatining.

Jagan Dazsing
med dvigkatar
aer Xk
1DEa.

VIKINGGENETICS

Oet [Fngamma wvalet
wwwvikdnggeneticy<om
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&GENVIK‘ - genomiskt selekterade tjurar

GenVik® - Genomisk Selektion ar det nya starka [ ]
redskapet for att valja ut de basta avelsdjuren

GenVik® - Genormisk Salektion gar:

= Minst 57 procent akad ekonomisk
gvelsframoang

= Okad awelsframgang frarmifar allt for egers-
kaper med g arvbarhet
= lerhala
= Datterfruktzamhet
= Kakningsegenskapsr
= Resisters mot vriga sjukdomar

s Dkad sdkerhet p& samitlis delindex i det
niordiska totalindsx NTM far ungtjurar

= Farbattrad mijlighet att minska risken far
inawel och arftliga Akommar

Alla Holstein-ungtjurar i VikingGeretics &
utvalda med Genvik® - Geromisk Selaktion,
och awriga mialkrazer faljer snart efter.

Sakerheten p& ungtjurarna okas vasentligt vid
anwandning & Genomisk 3=lektion (aball 1)
Exempelis Skas sakerheten pé aeelsedrdet for
dotterfruktzamhet fran 22 % 1l 50-60 %% med
genomiska avelsvarden (GAV), vilket 3r ndra
sakerheten pa avelsedrdet for en avkomme-
prawvad brukstjur.

[ien Skade sakerheten i urvalet av ungtjurar

betyder att:
= Dien gwslsmassiga nivdn pa utbudet & ungt-

jurar ckar betydligt

= Ungtjurar cch brukstjurar far pa sikt samma
Fvelsmassioa nivd.

= [e basta ungtjurarna kan anvardas som
fjurfadsr

Tabell 1. 5&kerhet pa avelsvarden fir Holstein-tjurar

Tid | djurets v
Aekasiringsenenskapsr E%
Cottertuktsamiet %
Iwerhilza 5%

Vad ar Genomisk Selektion?

Wid Ganomisk Selekction tas ett blodprow eler
wavnadsprov pa det enskilda djurst och med
hialke av ca 50000 DhA-markarer bestams dju-
rets geelsvarde for de erskilda egerskaperna
Carigenam kan durets avslsvande bestdmmas i
princip redan direkt sfter fodseln. Vardet pa
Cil&-rnarkidrermna bestdms genom att man mar-
kartastar ett stort antal tjurar som redan kar
berdkriade avelsvardzn bazerat p& mjclkands
dotirar.

Wi DMNA-testar ca.1.200 Holstein-urkabear ure
der 2008 cch VikingGenstics forvantas valja ut
de 200 basta ungtjurarna till aeelsprogram-
met. Det betyder, att ungtjurama kormmer att
Fia e dwerl dgsenhet med 12-13 NTM-enhetar
i farbdllande 1l vad de haft hittills. Antalet
testade fjurkakar och furmadrar kommer att
okas under 2009 och faljande ar

Stora perspektis

Wikirgaenetics samarbetar med Foulum,
Diansk Kwaeq, Sversk Mjolk, FABA Bresding
HaY och da firska avelsfarsningarna om
en fortsatt utvedkling av Genomisk Selek-
ticn till att bli ett &nmu starkare avelsreds-

kap

DN A-informationen ger odosd majlighet
1ill att tain rya egerskaper | avelsmalet.

Noggrann registrering aw alla egens-
kaper kommer fortsatt att vara av-
gdrande far att vardet av genomisk
salektion ska kunna utnyttjas ma-
wimalt.

Fiadsal 5 ar
55% 0%
56% 0%
50% 70%

* Traditionallt harstamningsvarde Ingar Inke | perdkningsn

VIKINGGENETICS

Ost IBnEmmms vwisk
waraviidngranatica.com



FORDELNING AV RESPONDENTER

Sa har ar fordelningen ut pa de som medverkat i enkéaten med avseende pa
produktion, ras och semineringssatt.

Besattningsstorlek: medelvarde: 73 kor, median: 60 kor

Rasfdrdelning: SLB/Holstein: medelvarde: 51 % median: 50 %
SRB: medelvarde 47 % median: 50 %
Ovriga raser: medelvarde 1,5 % median: 0 %
Rasfordelning

2%

N SRB
ESLB

M Annat

Figur 1. Rasfordelningen mellan SLB och SRB &r relativt jAmn hos de som
svarat pa enkaten. Siffror beréknade med medelvéarde.

Produktion

eko
9%

konventionell
91%

Figur 2. Antalet ekologiska gardar var 46 stycken av 519 svarande. Det
motsvarar 9%.
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Andel egenseminorer

egenseminor +
assistentsemin
4%

egenseminor
44%

assistentsemin
52%

Figur 3. 207 av 473 svarande, motsvarar 44 %, uppger att man anvander
sig helt av egensemin, 19 anvander sig av badadera, 247 anvander
endast assistentsenim.

Har uttkat besattningen? Ja 182 35%
Totalt 517

Tanker utdka besattningen? Ja 146 28%
Totalt 516

Figur 4. Det ar fler som har utokat sin besattningen de senaste tre aren (35%), an de som
tanker utéka inom tre ar(28%).



KUNSKAP X-VIK OCH GENVIK | HUSDJURSFORENINGARNA

X-Vik

GenVik

Freja

Har inte
hort
25%

Vet
75%

Freja

Har inte
hort
38%

Hansa Husdjur

Hansa Husdjur

Har inte
hort
14% Har inte
hort
38% Vet
0,
Vet 62%
86%
Norrmejerier Norrmejerier
Harinte
hort Har inte
31% hort
38%

69%




Skanesemin

Har inte
hort
35%

Vet
65%

Skanesemin

Har inte
hort
49%

Svenska Husdjur

Svenska Husdjur

Har inte
hort
29% Har inte
hort
49%
Vet
71%
Harint . s - .
v Sodra Alvsborgs Sodra Alvsborgs
e Husdjur Husdjur
Har inte
hort
29%
Vet Vet
86% 71%
Har inte

et Vaxa Halland

8%
.et

92%

Vaxa Halland

Har inte
hort
32%

Vet
68%

Samtliga lantbrukare

som svarat

Har inte

hort
25%
Vet

Samtliga lantbrukare
som svarat

Har inte
hort

41% Vet

59%




ANVANDNING AV X-VIK | HUSDJURSFORENINGARNA
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Husdjursforening Totalt Anvant X-Vik Andel som
anvant X-Vik
Freja 194 28 14 %
Hansa Husdjur 67 12 18 %
Norrmejerier 35 6 17 %
Skanesemin 43 9 21 %
Svenska Husdjur 103 20 19 %
Sédra Alvsborgs Husdjur 11 0 0%
Vaxa Halland 26 8 31 %
Totalt 479 83 17 %

Figurl. VaxaHalland &ar den husdjursférening som anvant X-Vik i storst utstrackning,
31% av medlemmarna har anvant X-Vik. Av de 11 respondenterna fran Sédra Alvsborg

har ingen anvant X-Vik.
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SKILLNADER | KUNSKAP PA EGENSEMINORER OCH ASSISTENTSEMIN

X-Vik

GenVik

Egenseminor Egenseminor
Har inte Har inte
hort hort
10% VEt_W_i_d 225/5 Vet vad
X-vik ar Gen\hk
90%
72%
Assistentsemin Assistentsemin
Har inte
hort Vet vad Har inte Vet vad
36% X-vik dr hort Gen\hk
64% 50%
50%
Egenseminor + Egenseminor +
e Assistentsemin Assistentsemin

11%

Vet vad
X-vik ar
89%

Har inte
hort Vet vad
26% Gen\hk
74%

Samtliga lantbrukare
som svarat

Har inte
hozt Vet vad
24% X-vik ar
76%

Samtliga lantbrukare
som svarat

Har inte d
o \;;t ‘(fk
40% enVi

60%
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SA HAR TYCKER LANTBRUKARE OM X-VIK'S PRODUKTBLAD
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SA HAR TYCKER LANTBRUKARE OM GENVIK’'S PRODUKTBLAD



