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Summary

The green transition requires a competent workforce with appropriate education. The
challenge is that many of the sectors that are essential to driving the green transition forward
are experiencing a significant shortage of workers with the necessary education and skills.
Understanding how young people choose post-secondary education is therefore central to
addressing this skills gap. Bourdieu’s field theory and the marketing model of territory are
used as theoretical frameworks to study and analyze the processes that underlie upper
secondary students’ choices of higher education.

The aim of this study is to explain young people’s educational choices, with a specific focus
on forestry education, a sector currently facing a shortage of qualified professionals. The
study is designed as a case study targeting final-year students in a science-oriented upper
secondary program and uses focus groups as the primary research method, as this method
yields data better suited to the purpose of this study. The analysis was conducted inductively,
meaning that themes emerged during the coding of analytical units. The results are presented
according to the identified themes and analyzed in relation to field theory and the theory of
territory.

The results of the study indicate that upper secondary students prioritize good employment
opportunities after graduation, attractive salaries, and interest in the subject matter. Education
is viewed as part of a broader student life experience, where location and student activities
also influence educational choices. Marketing must immediately capture the audience's
attention, especially on social media, and should be designed to evoke curiosity.

Creating awareness and knowledge about forestry education at an early age is of utmost
importance. When young people are making decisions about their post-secondary education,
forestry programs must already be included among the perceived viable options. Marketing
needs to be tailored to the target group and highlight the factors that matter most to them:
strong job prospects, good salaries, and engaging course content.

Keywords: educational choice, upper secondary students, forestry education, Bourdieu,
marketing



Sammanfattning

Den grona omstéllningen kraver kompetent arbetskraft med korrekt utbildning. Problemet &r
att manga av sektorerna som berdrs och kan driva den grona omstéllningen framéat har stor
brist pa arbetskraft med ritt utbildning och kompetenser. Hur ungdomar genomfor viljer
eftergymnasial utbildning ar centralt for att finna 16sningar pa kompetensbristen. Bourdieus
faltteori och marknadsforingsmodellen om territorium anvénds som teoretiskt ramverk for att
studera och analysera de processer som ligger till grund for gymnasieungdomars val av
eftergymnasial utbildning.

Syftet med studien é&r att forklara ungdomars utbildningsval med specifikt fokus pé skogliga
utbildningar, en sektor déir det rdder brist pa arbetskraft med rétt utbildning och kompetens.
Studien dr utformad som en fallstudie riktad mot gymnasieungdomar som ldser sista aret pa
ett naturvetenskapligt program och anvinder fokusgrupp som forskningsmetod eftersom det
ger ett dataunderlag mer ldmpat for denna studiens syfte. Analysen har skett induktivt, vilket
innebdr att temana vixte fram under kodningen av analysenheterna. Analysen presenteras
sedan utifran de olika temana och hur de péaverkas av filt- och territorium-teorin.

Resultaten i studien indikerar att gymnasieungdomar prioriterar goda mojligheter till
anstillning efter examen, bra 16n och intresse for utbildningens innehall. Utbildningen ses
som en del av studentlivet som helhet och studieort och kéraktiviteter paverkar ocksa valet av
utbildning. Marknadsforingen behdver fanga mottagaren direkt, framforallt pa sociala medier,
och vara utformad for att vicka nyfikenhet.

Vikten av att skapa kinnedom och kunskap om skogliga utbildningar redan i ung alder ar av
storsta vikt. Nir ungdomarna ska fatta sitt beslut om eftergymnasial utbildning behover
skogliga utbildningar redan vara en del av de alternativ som dr mojliga. Marknadsféringen
behover vara anpassad efter malgruppen och poédngtera det som malgruppen soker, bra
arbetsmarknad, bra 16n och intressant kursinnehall.

Nyckelord: utbildningsval, gymnasieungdomar, skogliga utbildningar, Bourdieu,
marknadsforing
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1 Introduktion

Detta kapitel presenterar bakgrunden till studien och tydliggor de faktorer som pdverkar
gymnasieungdomars val av hogre utbildning. Kapitlet bygger pa tidigare forskning och
statistik fran myndigheter och organisationer for att skapa en kontext kring studenters
valprocess. Genom att kombinera perspektiv fran bade utbildningssociologi och
arbetsmarknadspolitik ldggs grunden for studiens syfte och forskningsfrdagor.

For ménga ungdomar fungerar utbildning och valet av utbildning som en viktig milstolpe i
Oovergangen fran ungdom till vuxen. Utbildningen paverkar inte bara framtida
arbetsmojligheter utan den bidrar dven till att forma identitet, sjdlvbild och livsmél (Pawlak &
Moustafa, 2023; Mischel, 1972). Under tiden pd gymnasiet kan eleverna bade kdnna
mojligheter, press och dngest infor fortsatta studier. Sarskilt valet kring fortsatta studier pa
universitet och hogskola innebar ménga fragor och mycket funderingar eftersom det utgér en
viktig eller den allra viktigaste delen av dvergéngen till vuxenlivet samtidigt som det paverkar
och formar individen. Sambhdllet i stort framstéller ofta utbildning som den ritta vigen att g
efter gymnasiet vilket skapar en norm som blivit allt starkare med &ren (SCB, 2023; Bennich-
Bjorkman, 2025). Gymnasieungdomar har olika forutsittningar, intressen och drivkrafter
vilket pa sina sétt paverkar valet av fortsatta studier (CSN, SCB, UHR och UKA, 2024;
Bryntesson & Borjesson, 2021). Socioekonomisk bakgrund, betyg, framtidsdrommar och
forebilder dr andra faktorer som paverkar gymnasiestudenternas tankar kring fortsatta studier.
Forstéelsen av dessa faktorer och deras padverkan pa ungdomars utbildningsval ér centralt for
att kunna utréna hur valet av fortsatta studier gar till.

Samhéllet forédndras standigt vilket ger tydlig spér i arbetsmarknaden och dess behov, synen
pa arbete och yrkesbana samt utbildning. Denna fordnderlighet har lett till att dagens
arbetsmarknad i1 hogre grad kréver specialiserad kompetens snarare dn generell kompetens.
Den allt hogre graden av specialisering och anpassning pa arbetsmarknaden betyder att valet
av utbildning paverkar framtida majligheter till jobb och karridr mer an tidigare (Svenskt
Niringsliv, 2024; UKA, 2023). Sikerhet och stabilitet ir viktigare #n tidigare hos ungdomar,
framforallt med dagens osdkra omvirldsldge. Lagg till utvecklingen av artificiell intelligens
som de senaste dren varit explosionsartad vilket leder till en 6kad risk for sdmre
arbetsmarknad i framtiden (Svenskt Naringsliv, 2024).

Sedan ar 2000 har andelen som ldst vidare efter gymnasiestudier eller har en eftergymnasial
utbildning 1 Sverige 6kat frdn ungefar 1 400 000 till 2 500 000 &r 2023. Totalt har ndstan 50%
av befolkningen mellan 25 och 64 ér eftergymnasial utbildning och 31% har ldst utbildningar
som dar tre ar eller mer (SCB). Trenden med 6kande andel hogskoleutbildad befolkning har
varit stabil under hela 2000-talet. Okningen beror p4 att antalet platser pa hdgskolor och
universitet har kat. Okningen av antalet platser pa hogskolor och universitet gor att
konkurrensen mellan olika de olika ldroverken okar, vilket stiller allt storre krav pa
larosdtenas marknadsforing och kommunikation (SCB, u.a.). Trots att antalet platser pa
hogskolor och universitet okar rdder det fortfarande brist pa personal inom flera sektorer pé
den svenska arbetsmarknaden (Tillviaxtanalys, 2024). Bristen pd kompetent personal finns
alltsa trots att allt fler véljer hogre akademisk utbildning. Bristen beror pa att manga
arbetsgivare efterfrdgar personal inom sektorer dir brist pa ritt kompetens rader, exempelvis
jordbruk och skogsbruk. Over- och underutbildning ir ocksé en del av problematiken,
framforallt i kombination med att utbildningarna som efterfragas av arbetsgivarna i flera fall
har lagt antal sokande och lagt antal som fullfoljer utbildningarna (Tillvdxtanalys, 2024).
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Sverige star infor en 6kande kompetensbrist inom STEM (Science, Technology, Engineering,
Mathematics), ndgot som i dagsléget paverkar nédringslivet och som kan fa stora konsekvenser
1 framtiden. Tillvixtanalys och Innovations- och kemiindustrierna i Sverige (IKEM)
rapporterar att efterfragan pa naturvetenskaplig och teknisk kompetens dverstiger tillgangen
inom flera branscher som héller pa med den grona omstéllningen (Tillvéxtanalys, 2024;
IKEM, 2022). Denna obalans kan paverka foretagens internationella konkurrens negativt,
hindra tillvixtmdojligheter och forsvara den grona omstallningen. Tillvéxtanalys hidvdar att
utbildningssystemet har svart att hinna anpassa sig till arbetsmarknadens behov, vilket
tillsammans med det faktum att allt farre viljer naturvetenskapliga program péd gymnasiet
riskerar att skapa ett vixande gap mellan efterfragan och tillgang (Ibid.).

Regeringen har en nationell STEM-strategi som, sérskilt bland unga, fokuserar pé att 6ka
intresset for STEM-utbildningar och stirka utbildningskedjan frén grundskola till universitet
(Regeringskansliet, u.a; Svenskt Naringsliv, u.d.a). Svenskt Naringsliv och Naturvetarna
efterlyser ocksa liknande satsningar, exempelvis béttre dvergéng fran utbildning till arbetsliv,
satsningar pa lararkompetens och internationell rekrytering (Svenskt Naringsliv u.a.b;
Naturvetarna u.4.). Den grona omstéllningen kraver nya tekniska 16sningar, forskning och
innovation vilket kréver ritt kompetens och tillricklig tillgang pa kompetensen. Det dr viktigt
att lyfta utbildningarnas koppling till samhéllsutmaningar for att 6ka deras relevans och
dragningskraft (Svenskt Néringsliv, u.a.c). Utan atgérder riskerar Sverige att tappa fart i den
teknologiska utvecklingen och héllbarhetsarbetet. Kompetensforsorjning ar darfor mer én bara
en fraga for arbetsmarknaden, det &r viktigt for hela Sveriges framtida konkurrenskraft och
innovationsformaga (Naturvetarna, u.4).

Sammanfattningsvis ér valet av vidare utbildning for gymnasieungdomar en komplex process,
dér individuella drémmar och férutsattningar moter samhélleliga strukturer, forvantningar och
fordndringar

1.1 Problembakgrund

Skogsbranschen dr i behov av kompetent arbetskraft och ddrmed ligger ett stort ansvar pa
universiteten ansvariga for dessa utbildningar. Presentera varfor det ér intressant att undersoka
just den hér utbildningstypen.

Av de 100 mest sokta universitetsprogrammen i forsta hand under hosten 2024 var endast 17
femariga naturvetenskapliga program. Sju stycken var ldkar- och tandldkarprogram, fem
industriell ekonomi, tre arkitektprogram, ett datateknik samt ett veterindrprogram (UHR,
2025b). Pa Universitets- och Hogskolerddet (UHR) statistiksida gar det att skonja ett hav av
olika ekonomi- och businessutbildningar medan de naturvetenskapliga programmen lyser med
sin frdnvaro. De fi naturvetenskapliga programmen kretsar i sin tur kring tre huvudteman,
medicin, industriell ekonomi och arkitekt med étta, fem och tre program respektive.
Datateknik &r det enda programmet pa topp 100 listan som inte har med nidgon av de ovan
ndmnda temana att gora (Ibid.). Den generella trenden ér att fler soker till ingenjorsprogram
och framforallt till ingenjorsprogram med inriktning mot ekonomi och administration.
Problem finns dock dven hér, da antalet individer som soker ingenjorsprogram med andra
inriktningar minskar (Sveriges Ingenjorer 2025). Fler soker till ekonomiprogram pa
gymnasiet och om trenden héller i sig blir det svért att fa tag pa kompetens inom flera sektorer
da farre studenter har behorighet att soka de utbildningarna (Ungdomsbarometern &
Biolnnovation, 2025).
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Enligt Kantar Sifo dr det ungefar 17% som kéanner till SLU ganska eller mycket bra (Verian
Group, 2023). Det dr genomsnittet vad géller kinnedom om universitet och hdgskolor men
det dr viktigt att podngtera att studien inkluderar folk i 8ldrarna 18-79 ar vilket innebér att
bara en liten andel faktiskt dr potentiella studenter. Hur siffrorna ser ut bland potentiella
studenter (gymnasiestudenter exempelvis) dr oklart (SLU, 2024a). Skogssektorn behdver
arbeta hart for att ta reda pa hur gymnasiestudenter resonerar kring sina utbildningsval for att
sakra framtida arbetskraft. Det dr viktigt att vdnda trenden och fa studenter mer intresserade
av skogliga utbildningar, framforallt nér antalet fodda barn har minskat kraftigt de senaste
aren (Socialstyrelsen, 2025).

Vissa av dessa faktorer dr svéra att paverka for ndgon som marknadsfor eftergymnasial
utbildning. Kdnnedom och kunskap om olika utbildningar &r oerhort viktigt for studenten 1
processen att vélja program pa eftergymnasial niva. Finns det luckor i kinnedomen eller
kunskapen om utbildningar finns det risk att endast redan populéra och vélkdnda utbildningar
slass om allt fler studenter medan mindre populdra och vilkénda utbildningar fér allt farre
ansOkningar. Utbildningens l6neniva och anstédllningsniva spelar en viss roll men inom flera
bristyrken dr Ionenivan hog och det r ytterst f4 som ar arbetslosa. Dilemmat att styra
studenter mot utbildningar och sektorer dir det rader eller kommer rdda brist pa kompetent
personal dr invecklat och fortfarande olost trots att andelen hogskoleutbildade dkat under de
senaste aren (SCB, u.a.). Problemet dr en kombination av ldga kidnnedom av olika
utbildningar hos studenter och kunskapen om vad olika utbildningar ger for 16n och
anstéllning efter examen.

Marknadsforingen fran hogskolor och universitet behdver né fram till studenterna pa ett sitt
som goOr att studenterna tar del av och faktiskt ligger mérke till budskapet i marknadsforingen.
For att kunna fa studenterna att pa basta sitt ta till sig det budskapet som larosédtena vill fora
fram behdver marknadsforingen utformas sa att budskapet fors fram pd ett satt som nar
studenterna. For de skogliga utbildningarna kan det exempelvis vara att forsoka na studenter
som inte tidigare har ndgon koppling till skog eller skogsbruk. Med hjilp av fokusgrupper
samt teorier om béade studenternas val och marknadsforing kan detta uppnas.

SLU rankas som det tredje bista universitetet inom skog och lantbruk 1 hela vérlden och har
legat pé tredje eller fjarde plats sedan 2017 vilket tyder pd en jamn och hdg niva av utbildning
(Top Universities, 2025).

I dagslédget finns det ingen tydlig bild som forklarar varfor det ar svart att locka
gymnasiestudenter till hogre utbildning inom skogssektorn. Det ldga soktrycket till skogliga
utbildningar problematiseras redan 2015 av KSLA i deras rapport om skogsniringens
framtida kompetensforsorjning. Rapporten gar igenom kompetensutmaningar inom
skogssektorn dir framforallt soktryck till skogsutbildningar ar 1&gt men ocksa att utbildningen
inte dr anpassade efter sektorns behov. Vikten av marknadsforing tas upp dér framforallt
marknadsforingen mot yngre generationer och storstadsmiljoer har hogst prioritet (KSLA,
2015).

I Sverige finns det tva universitet som har program med skoglig inriktning. Sveriges
lantbruksuniversitet dr det universitet med flest utbildningar inom skog med fyra stycken.
Linnéuniversitetet har ocksé en skoglig utbildning. Historiskt sett har det varit ungeféar 80
stycken som sokt till ett femarigt skogsprogram, jagmistarprogrammet (UHR, 2025b).
Numera ar det fler som soker de olika kandidatprogrammen. Enligt SCB (2025a) sa svarade
75% av arbetsgivarna att det rader brist pd nyutexaminerade under 2023. For 20 ar sedan var
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motsvarande siffra 0% och det finns en tydlig trend de senaste 7-8 &ren dér arbetsgivarna gick
frdn en lag andel som svarade att det radde brist till den hdga andel vi ser idag. For
yrkeserfarna ér bristen ndgot hogre och den f6ljer samma trend som for nyutexaminerade
(SCB, 2025a).

Studenters val av hogskole- och universitetsstudier paverkas av flera faktorer bland annat,
studentens bakgrund och historik, olika typer av kapital, paverkan frn vianner och familj, hog
l6neniva, status pa utbildningen och hogskolan eller universitetet samt marknads-
foringsmaterial (Maringe, 2006; Reay et al, 2010; SOU 2017:20, 2017)

1.2 Syfte och mal

Syftet med denna studie &r att identifiera och analysera de faktorer som paverkar
gymnasiestudenters val av hogskoleutbildning, med sarskilt fokus pa hur dessa faktorer
paverkar studenternas instéllning till och kdnnedom om skogliga utbildningar. Genom att
anvénda teorier om habitus, kapital och marknadsforing undersoker studien hur
gymnasieelever resonerar kring sitt framtida utbildningsval, vilka virden de tillskriver olika
utbildningar samt hur marknadsforingsinsatser kan paverka deras uppfattningar.

Malet ér att bidra med en fordjupad forstaelse for vilka faktorer som upplevs som
betydelsefulla i studenternas valprocess samt att forklara dessa i ljuset av etablerad teori.
Studien syftar dven till att ge praktiska insikter for utbildningsinstitutioner, sérskilt SLU, om
hur skogliga utbildningar kan kommuniceras mer effektivt till potentiella studenter.

For att uppné detta har foljande tre forskningsfragor formulerats:

1. Hur paverkas gymnasiestudenters utbildningsval av deras kapital och habitus?
2. Vad prioriterar studenter vid val av hogskoleutbildningar?
3. Vilket budskap behdver marknadsforingen ha for att fa studenter att studera skog?

Studien genomfors som en kvalitativ fallstudie och baseras pa fokusgrupper med
gymnasieelever i arskurs tre pa det naturvetenskapliga programmet. Genom fokusgrupperna
ges eleverna mojlighet att fritt uttrycka sina tankar och resonemang kring utbildningsval.
Analysen har en induktiv ansats, ddr teman vuxit fram ur det empiriska materialet och déarefter
tolkats med hjdlp av Bourdieu och Pringles teorier. Genom att kombinera utbildnings-
sociologisk teori med marknadsforingsteori bidrar studien med en tvirvetenskaplig forstielse
for hur utbildningsval formas och kan paverkas, sérskilt inom underrepresenterade sektorer
sasom skogsutbildningar.
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2 Teori

Kapitel tvd behandlar forst Pierre Bourdieus filtteori, inklusive centrala begrepp som
habitus, kapital och fdlt. Ddrefter introduceras territoriumteorin inom marknadsforing, som
anvdnds for att tolka hur ldrosdtens kommunikation kan pdverka studenternas uppfattning om
utbildningar. Tillsammans utgor dessa teoretiska perspektiv grunden for bade datainsamling
och analys.

2.1 Bourdieus faltteori

Begreppen habitus, kapital och filt introducerades av Bourdieu (1986) for att analysera hur
sociala strukturer och maktférhallanden upprétthélls och produceras i samhéllet. Begreppet
habitus anvédndes av Aristoteles for forsta gdngen men det var Bourdieu som anvédnde som ett
centralt begrepp 1 sina teorier om sociala filt). Kapital utgor tillsammans med habitus och falt
de tre centrala begreppen filtteorin. Féltteorin, som forklaras senare, innehaller fyra typer av
kapital; kulturellt, socialt, ekonomiskt och symboliskt kapital (Bourdieu, 1986. Tva av dess
tre begrepp, habitus och kapital, anvénds for att analysera en individs position inom de tredje
begreppet, filt. Falten kan beskrivas som sociala arenor eller omraden déir de tidigare ndimnda
begreppen dmnar till att forklara hur individen navigerar och positionerar sig inom ett falt
(Bourdieu, 1990). I Figur 1 finns det en forklaring som visar hur de tre centrala begreppen
hinger samman.

2.1.1 Habitus

Bourdieu (1986) definierar habitus som en produkt av historiken och syftar till att forklara en
individs agerande baserat pa deras uppfattningar, tankar och handlingar som 1 sin tur &r
fargade av individens alla tidigare upplevelser. Habitus kan didrmed ségas vara individens
historiks paverkan pa individens nuvarande tillstaind och é&r, enligt Bourdieu, ett filter genom
vilken vérlden tolkas. Filtret dr aktivt hela tiden och é&r alltid ndrvarande som en slags
magkénsla eller intuition dér allt som individen upplevt nagonsin sparas och anvinds
samtidigt. Det dr mer bestindigt 4n formella regler och normer eftersom individens egna
habitus hela tiden paverkar individens nuvarande tillstand. Habitus bade skapar och &r sin
egen skapade produkt vilket innebér att den dr en aktiv nutid av historiken. Historiken
producerar sin egen historia och formar individen samtidigt (Bourdieu, 1990).

2.1.2 Kapital

Kapital definieras som ackumulerat arbete vilket kan anvéndas av individen for att pdverka,
kontrollera eller materialisera social energi. Kapital ger ddrmed individen mojlighet att bygga
mer kapital eftersom kapital foder mer kapital (Bourdieu, 1986). Det finns fyra olika typer av
kapital, ekonomiskt, kulturellt, social och symboliskt.

Ekonomiskt kapital kan direkt 6verforas till pengar och kan férutom rena finansiella
investeringar vara fastigheter, foretagsidgande eller arv. Direkt ekonomiskt kapital &r sddant
som pengar, investeringar och mark medan fastigheter, foretagsdgande och arv ér
institutionaliserat ekonomiskt kapital. Denna form av kapital dr enklast att konvertera till
andra former, sdsom en utbildning som betalas av fordldrar vilket ger barnen akademiska
meriter och bildning, vilket 6kar barnens kulturella kapital. Socialt kapital kan erhéllas genom
att fordldrar betalar for att 1ata deras barn delta pa evenemang och aktiviteter dir de bygger
kontakter (Bourdieu, 1986).
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Kulturellt kapital dr ndgot som individen kan forvédrva genom utbildning och socialisering.
Bourdieu delar upp kulturellt kapital i tre former, forkroppsligat, objektiverat och
institutionaliserat. Inkorporerat kulturellt kapital &r exempelvis utbildning, bordsskick,
kroppssprak och bildning, vilket dr sddant som en individ kan ldra sig, medvetet eller
omedvetet frdn andra individer i sin omgivning. Forkroppsligat eller objektifierat kulturellt
kapital dr materiella ting, bocker, musikinstrument eller konstverk, som visar en individs
kulturella kapital. Den sista formen av kulturellt kapital, det institutionaliserade kapitalet, ar
sadant som bevisar en viss niva av kulturellt kapital. Akademiska titlar, examina och andra
utbildningsmeriter &r exempel pa institutionaliserat kulturellt kapital. Kulturellt kapital skiljer
sig frdn ekonomiskt kapital da det tar tid att ackumulera dven for ndgon med stort ekonomiskt
kapital (Bourdieu, 1986). I The Logic of Practice beskriver Bourdieu hur kulturellt kapital
fungerar som makt. De som har det dominerande kulturella kapitalet 4r de som bestdmmer
vad som &r vardefullt kulturellt kapital. Vilka former av kultur som ger hog respektive lag
status, tdnk opera respektive dokusapor, dir de som har kulturellt kapital ar duktiga pa att
ackumulera mer samtidigt som individer utan kapital exkluderas.

Socialt kapital handlar om sociala forbindelser, nitverk och relationer som en individ har
tillgang till och som den kan anvédnda. Socialt kapital kan vara individuellt, relationer som en
specifik individ kan anvinda eller kollektivt, sociala resurser eller nétverk pa gruppniva.
Socialt kapital &r enligt Bourdieu ojdmnt fordelat, bygger pa 6msesidiga skyldigheter och
forvantningar och konverterbart till ekonomiskt och kulturellt kapital. En individ med socialt
kapital har battre mdjligheter att fa praktikplatser eller jobb via sina kontakter dn en individ
utan dessa kontakter. Konverteringen av socialt kapital till andra kapitalformer gar till pd detta
sétt, en individ konverterar sitt sociala kapital for att 6ka sitt kulturella eller som 1 ovan
ndmnda fall sitt ekonomiska kapital. Socialt kapital dr ocksa svart att méta exakt eftersom det
ofta &r osynligt och svart att kvantifiera (Bourdieu, 1986; Bourdieu, 1990).

Symboliskt kapital dr den formen av kapital som legitimerar och virdesitter de andra tre
formerna av kapital. Detta kan goras genom akademiska titlar, kulturellt eller politiskt
erkdnnande, det dr hur andra virderar det symboliska kapitalet som ger det ett virde.
Symboliskt kapital &r dirmed ocksa nagot som skapas genom och bygger pa att konvertera de
ovriga formerna av kapital till status och prestige. Virde pa det symboliska kapitalet bygger
dédrmed pa hur mycket av annat kapital individen &r villig att konvertera. Ekonomiskt kapital
kan konverteras till symboliska kapital genom filantropi, kulturellt kapital kan konverteras till
symboliskt kapital genom priser och erkdnnanden av sin kulturella status och socialt kapital
kan konverteras till inflytande genom sociala natverk utan behov av formella meriter
(Bourdieu, 1986).

2.1.3 Falt

Ett falt ar ett konstruerat system med positioner som individer, grupper eller institutioner
innehar och deras relationer sinsemellan. Dessa félt kan vara komplexa och ométbara eller
konkreta och kvantifierbara, konstvérlden ér ett bra exempel for det forstnimnda och
villamarknaden for det sistnimnda (Broady, 1996). Aktérerna inom ett filt anvédnder sitt
kapital, ekonomiskt, kulturellt, socialt och symboliskt for att forbéttra sina positioner inom ett
félt. Varje félt har regler, hierarkier och normer som &r unika och specifika. Filten kan ha
maktstrukturer mellan varandra, exempelvis ekonomi och politik, men kan ocksé paverkas
mer eller mindre av yttre krafter vilket gor félten mer eller mindre autonoma (Hilgers et al,
2015). Inom varje filt har varje typer av kapital olika virde som 1 sin tur bestdms av fiéltets
specifika spelregler. Spelreglerna; regler, hierarkier och normer, bestims av filtets unika

16



sammansttning av aktdrer och av historiken i faltet samt av nya aktorer som forsoker skapa
nya regler och konvertera sitt kapital for att forbéttra sina positioner inom filtet.

Dessa former av kapital dr centrala for att forsta individers positioner inom olika félt, sociala
arenor eller omréaden, i denna studies fall utbildningssystemet, och hur de navigerar inom
dessa. Genom att analysera gymnasieelevers habitus och deras innehav av olika former av
kapital fas insikt i hur deras sociala bakgrund och tidigare erfarenheter paverkar deras
instéllning till och kinnedom om skogliga utbildningar.

Kapital

e Socialt

e Ekonomiskt
e Kulturellt

e Symboliskt

Figur 1. De tre centrala begreppen i Bourdieus fdltteori (Bourdieu 1990) och hur de hér samman.

I Figur 1 ovan sa syns hur de olika kapitalen, habitus och félten &r strukturerade. Flt &r i
denna studie gymnasieungdomars utbildningsval dér de olika kapitalen och habitus forklarar
hur individen orienterar sig i faltet. Individen anvinder sina olika typer av kapital for att vélja
utbildning samtidigt som habitus genomsyrar hela individens valprocess. Socialt kapital s&
som familjemedlemmar, vinner och andra bekanta, anvédnds for att vélja en utbildning som ur
individens perspektiv dr den som ger mest positionsforbattring 1 faltet, som i detta fall ar
utbildningsvalet for eftergymnasiala studier. P4 samma sétt paverkar de 6vriga typerna av
kapital utbildningsvalet, kapital byts mot nagot som ger mdjlighet, underléttar eller pa annat
sétt paverkar utbildningsvalet positivt for individen. Ekonomiskt kapital kan innebéra att
individen fér hjdlp att fixa boende pé en ort som annars inte hade aktuell f6r individen. Hur
ens fordldrar pratar, agerar och for sig dr exempel pa kulturellt kapital som ocksé gar att byta
mot utbildningsmdjligheter, en individ med foréldrar som é&r litteraturvetare har mycket mer
kulturellt kapital &n ndgon utan dessa fordldrar givet att litteraturvetenskap varderas hogt
inom filtet.

2.2 Marknadsforingsteori territorium

Territoriumteorin bestér av tre komponenter, produktens kérna, kundinsikt och
varumarkeskaraktir. Tanken bakom teorin ar att det finns ett omrade, i detta fall kallat
territorium, dér dessa tre komponenter tillsammans samverkar for att skapa en grund som det
gér att bygga ett varumirke pd. Denna grund bestér av de viktigaste delarna fran de tre olika
komponenterna. Varumairket behdver alla tre komponenter for att lyckas med sin
marknadsforing och de f6ljande kapitlen forklarar de olika komponenterna och i Figur 2 syns
en oversiktsbild pa territoriumteorin.
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2.2.1 Produktens karna

Produktens kérna handlar om produktens unika egenskaper eller formagor som sirskiljer den
och gor den unik. Kan sédgas vara egenskaper eller formagor som man kan marknadsfora
produkten med, dess unika sédljargument. For att ta reda pa produktens kérna behover all data
kring produkten undersokas for att ta reda pd vad som é&r unikt eller innovativt med produkten
(Pringle & Thompson, 1999). Den undersokningen kan goras pa flera sitt, genom att testa
produkten mot konkurrenter, undersoka hur produktionen gar till eller genom att sétta
produkten 1 kontext for att dirifran skapa en unik egenskap hos produkten. Egenskapen i sig
behdver inte vara revolutionerande men egenskapen ska ga att anvianda vid marknadsforing
och kommunikation av produkten for att bygga trovirdighet och egenskapen behover
dessutom g att bevisa och vara sann. Egenskapen kan vara konkret, billigaste hotellrummet
eller abstrakt, hotellrummet med géngavstand till allt, det viktigaste &r att det gar att bevisa
och kommunicera (ibid.). Nér denna egenskap &r identifierad behdvs ratt atgard vid
marknadsforingen for att ge produkten dess produktens kidrna. Det &r alltsa en kombination av
produktens formagor och egenskaper som tillsammans med marknadsforingens budskap som
skapar produktens kdrna, dir kommunikationen spelar en nyckelroll (ibid.).

2.2.2 Kundinsikt

Kundinsikt &r det mest ménskliga och abstrakta av de tre komponenterna. Mélet dr att forsoka
skapa en relation eller insikt hos konsumenten dér produkten via kommunikation och
marknadsforing fir konsumenten att kiinna positivt kring produkten. Det handlar om kiénslor,
drommar, drivkrafter eller psykologiska aspekter kring en produkt. For att kunna uppticka en
produkts kundinsikt behovs det oftast goras undersokningar dér klassiska format som
fokusgrupper delvis fringas for att kunna uppticka vad som &r kundinsikten (Pringle &
Thompson, 1999). Hotellet kan exempelvis tilltala de som vill kdnna sig som lokalbor under
sin resa genom att kommunicera det budskapet 1 sin marknadsforing. Vill hotellet istéllet
tilltala all-inclusive charter behdvs en annan typ av kommunikation i marknadsforingen. Aven
hir spelar produktens egenskaper in men kundinsikt forsoker sitta fingret pa vad konsumenter
kan tilltalas av for just denna specifika produkt. Kundinsikt handlar mer om positionering och
kanslomassiga budskap dn fakta kring produkten. Forstaelsen av malgruppen ar central for att
framfora rétt kinslomédssiga argument och for att positionera sig ritt for malgruppen gentemot
konkurrenter. Forstaelsen for kundens behov, beteende, drivkrafter och kénslor &r av yttersta
vikt for att uppna kundinsikt (ibid.).

2.2.3 Varumarkeskaraktar

Varumairkeskaraktir dr nagot som dr personligt och unikt for ett varumérke och kan i teorin
formas till vad som helst. Oftast existerar redan varumaérket nir en produkt skapas si en
produkt méste anpassa sig till varumérkets personlighet. Personligheten dr det som sétter
grunden till kénslan, spréket och presentationen av produkten. Konsumenter ger varumérken
personligheter och ménskliga egenskaper och kan beskriva dessa som om de beskrev en
annan ménniska. For att skapa och upprétthalla en bra varumarkeskaraktér ér det viktigt att
vara tydlig och konsekvent samt skapa en personlighet som sticker ut och har nagot unikt.
Hotellets hemsida kan vara elegant, diskret och tydlig for att locka en viss typ av konsumenter
eller vara enkel, rustik och lantlig for att locka en annan typ av konsumenter (Pringle &
Thompson, 1999). Ett varumérke med en personlighet dér varderingar och positionering i
samhdllet kombinerat med en unik priagel ger konsumenter mojlighet att skaffa sig en tydlig
uppfattning om produktens varuméirkeskaraktir. Produktens egenskaper behover till viss del
motsvara det som budskapet kring varumaérkets personlighet sdger men det ar viktigare hur
budskapet framfors &n vad som sdgs. Skillnaden mellan kundinsikt och varumérkeskaraktér ar
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att kundinsikt fokuserar pa det unika hos kunderna och varumirkeskaraktér fokuserar pa det
unika hos varumairket. De egenskaper som kunderna forknippas med &r kundinsikt och de
egenskaper som varumérket forknippas med ar varumérkeskaraktir (ibid).

2.2.4 Territorium

Territoriumet dr omradet dar de tre komponenterna produktens kdrna, kundinsikt och
varumarkeskaraktdr mots. Figur 2 visar hur de olika komponenterna méts. Det dr i territoriet
dar de tre komponenterna mots som varumaérket skapas, de tre komponenternas egenskaper
samverkar for att skapa en grund som gér att bygga ett varumirke pad. Kombinationen av de
tre komponenternas viktigaste aspekter ar det som blir varumérkets karaktér (Pringle &
Thompson, 1999). Varumaérkets karaktér kan sedan utgd frén dessa nyckelaspekter for fortsatt
utveckling vilket gér kommunikationen, marknadsféringen och positioneringen enklare och
det blir som en forstirkande effekt, dér aspekterna blir tydligare vilket gor varuméirkets
territorium tydligare vilket i sin tur gor aspekterna tydligare. Mélet &r att fa ett territorium som
genom kommunikationen framgar som tydligt och enkelt. Det dr dd mojligheten att bygga
slagkraftiga och uthalliga varumérken finns, dér produktutvecklingen utgar frén territoriet
(ibid.).

Varumarkeskaraktar

Produktens karna

Figur 2. De tre olika komponenterna i territoriummodellen bidrar till att skapa territoriet. Figur inspirerad av
Pringle och Thompson (1999).

Territoriumteorins tre komponenter har samma mal, ndmligen att skapa ett territorium, vilket
syns 1 Figur 2. De tre komponenterna dr de viktigaste aspekterna i skapandet av varumérket
och de som ligger till grund for marknadsforingen av varumirket. Desto tydligare identifierat
territoriet dr desto tydligare kommer marknadsforingen att bli. Mélet 4r att ha ett territorium
som &r tydligt och enkelt for att kunna presentera och marknadsfora varumérket pa basta
mojliga sétt (Pringle & Thompson, 1999).
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3 Metod

Detta kapitel redogor for den metodologiska ansats som anvdnts i studien. Studien bygger pa
en kvalitativ fallstudiedesign med fokusgruppsintervjuer som huvudsaklig
datainsamlingsmetod, kompletterad med enskilda reflektioner. Utgangspunkten dr en induktiv
ansats ddr syftet dr att utforska gymnasieelevers instdllning till och kinnedom om skogliga
hogre utbildningar. Kapitlet beskriver relevant tidigare forskning om utbildningsval,
motiverar metodvalet, och redogor for hur data samlats in, analyserats och tolkats..

Denna studie dr en kvalitativ fallstudie (Yin, 2003), med syftet att undersoka
gymnasieungdomars instéllning till och kinnedom om skogliga utbildningar pa hogskolor och
universitet. Studien bygger pa en induktiv ansats, dar data samlades in och analyserades utan
en 1 forvig faststdlld hypotes, for att mojliggdra en utforskande forstéelse av ungdomars
kunskap, attityder och potentiella hinder for att soka till skogliga hogre utbildningar
(University of Oklahoma). Datainsamlingen genomfordes med fokusgrupper och en
efterféljande individuell fraga.

3.1 Fokusgrupp

Fokusgrupp dr en metod for att reda pa hur en grupp ser pa, resonerar eller har erfarenheter
kring en viss process eller ett imne. Begreppet dr en sammanslagning av tvé ord, fokus och
grupp, dar fokuset dr nagon typ av aktivitet och gruppen ér individerna som genomfor
aktiviteten. Bade fokus och grupp kan justeras for att passa en méngd olika typer av studier
och vetenskapsfalt. Merton et al. (1956) lade grunden for fokusgrupper som metod i ”The
Focused Interview: A Manual of Problems and Procedures” fran 1956. Styrkan med
fokusgrupper dr mdjligheten analysera bade fokusomradet och interaktionen mellan
deltagarna.

Fokusgrupper ger upphov till fler asikter och tankar jaimfort med en enkel intervju vilket ar
hjalpsamt vid marknadsundersdkningar. Deltagarnas individuella asikter 4r mindre intressanta
an deras kollektiva asikt, varfor fokusgrupper dr mycket mer lampade for @n individuella
intervjuer. Personer dr mer villiga at dela dsikter om de har liknande erfarenheter och
socioekonomisk bakgrund (Jarrett 1993). Undersokning av asikter hos ménniskor med olika
socioekonomisk bakgrund bor déarfor ske med grupper som dr homogena inbordes.
Exempelvis stad kontra landsbygd, eller rik kontra fattig. Forsok anvédnda redan existerande
grupper da det hjdlper att bjuda in alla till diskussionen da gruppen redan fungerar socialt. En
nackdel med att anvinda redan existerande grupper dr att vissa saker kan tas for givet av
gruppen som missas av moderatorn (Wibeck 2010).

3.1.1 Interaktionseffekt

Halkier (2010) och Kitzinger (1994) podngterar att det dr viktigt att ta vara pa interaktionen
mellan deltagare under fokusgruppen. Gruppdynamiken och innehéllet ska analyseras bade
enskilt och som interaktionseffekter dar de paverkar varandra. Det ar viktigt att ta hansyn vid
deltagarnas interaktioner under processen. Gruppdynamiken och innehéllet bor tas hinsyn till
bade enskilt och som en interaktionseffekt dar de paverkar varandra. Balansen mellan innehéll
och interaktion ar en viktig aspekt att ta hansyn till vid genomf6érande av fokusgrupper och
kan vara lika viktigt som sjilva resultatet och innehallet frdn fokusgruppen. Analysering av
interaktionen bor spela lika stor roll som analyseringen av innehallet som producerats av
fokusgruppen. En viktig podng som Kitzinger (1994) pekar pa &r att existerande sociala
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nétverk hos deltagarna med fordel kan anvindas for att stirka analysen av sociala
interaktionen.

David L. Morgan (2010) argumenterar for att hinsyn bor tas framst till forskningssyftet och
fragestéllningarna snarare én att ldgga for stor tonvikt pd gruppens sociala interaktioner. Han
foresprakar ocksa att differentiering bor goras mellan interaktionsbaserad och
innehallsbaserad analys av fokusgrupper. Nér interaktion mellan deltagare tillfor insikt eller
djup till innehallet ar det relevant att inkludera specifika interaktioner. Ibland ricker det med
att bara analysera innehallet utan att ta hidnsyn till deltagarnas interaktioner (Morgan, 2010).
Forskningsfragorna spelar en central roll for genomforandet av fokusgrupper och dikterar hur
analysen bor goras, exempelvis genom nivan av hédnsyn till interaktion mellan deltagarna eller
till konversationer som inte har med innehallet att géra. Vid genomfoérande av fokusgrupper
med tondringar skriver Sheppard och Raby (2024) att enstaka kommentarer som inte dr
relevanta for innehallet ibland kan ge insikter om gruppdynamik och normer pé ett sitt som
innehallsanalys och interaktionsanalys kan missa (Sheppard & Raby, 2024). Balansen mellan
dessa olika element ligger till grund for att svara pa forskningsfragorna.

3.1.2 Analys av fokusgrupp

Innehallsanalys av fokusgruppen genomfordes med en induktiv tematisering. En induktiv
ansats innebdr att datamaterialet analyseras och tematiseras utan att lata teorin styra. De olika
temana véxer fram ur materialets innehdll for att i ett senare skede tolkas i forhallande till de
tva teoretiska ramverken. Den tematiska analysen foljer Braun och Clarkes (2006) sex faser
som syns i Figur 3. Fas ett r att bekanta sig med materialet, vilket i detta fall innebar att 14sa
igenom transkriberingen och anteckningarna frdn fokusgruppen. Nésta fas ar att skapa koder,
som dr smd delar av datamaterialet relevanta for forskningsfragorna. Tredje fasen, soka efter
teman, dr en naturlig uppfoljning pa de tva forsta faserna, hiar samlades koder som liknar
varandra ithop i teman. Nédr temana &r skapade granskas dem, vilket dr fas fyra, for att se till
att alla koderna héangde ihop 1 varje tema och att inget viktigt material fran fokusgruppen
saknades i1 nagot tema. Sedan namngavs, beskrevs och definierades varje tema vilket dr den
femte fasen och till slut, 1 fas sex, sa framstilldes analysen och relaterades till
forskningsfragorna en sista gang.
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Fas 1

Bekanta sig med materialet Transkribering, ldsa igenom och anteckna idéer

Fas 2

A 4
=]

Skapa koder Systematiskt koda datamaterialet efter forskningsfragor

Soka efter teman Samla ihop koder som liknar varandra i teman

Granska temana Se till att temana fungerar med koderna och vice versa
Definiera, beskriv och namnge teman Analysera och forfina temana

Framstall analysen Relatera analys till forskningsfragor och producera analysen

Fas 5

Fas 6

Figur 3. De sex faserna i Braun och Clarkes (2006) tematiska analys.

I analysen sé& anvindes koder for att skapa temana. Dessa koder dr meningar, citat eller
kortare stycken dér innehallet var relevant for syftet 1 studien, vilket 1 forldingningen innebér
forskningsfragorna. Dessa meningsbérande utsagor utgjorde den priméra analysenheten i
studien. Det finns dock en annan analysenhet eftersom studien anvéande sig av fokusgrupper,
den sociala interaktionen, dér gruppens dynamik sasom skratt, medhéllande och kroppssprak
ocksa togs 1 beaktande vid analysen. Tolkningen av det sociala samspelet har spelat mindre
roll 1 analysen dn de meningsbédrande utsagorna. Analysen har skett mer med David L.
Morgans (2019) syn pé interaktionseffekten dar forskningsfragorna ar centrala i analysen och
interaktionseffekten endast spelar en liten roll. Endast vid tillfdllen nér den sociala
interaktionen starker eller motséger en meningsbarande utsaga har interaktionen tagits 1
beaktning. I Tabell 1 ses de olika analysenheterna, deras beskrivning och vilken funktion de
fyllde i analysen.

Tabell 1. Visar vad de olika analysenheterna dr och vilken funktion de fyller i analysen

Typ av analysenhet  Beskrivning Funktion i analysen
Meningsbérande Epskllda citat eller korta Kodning och temabildning

utsagor dialoger

Fokusgruppens Gruppdynamik, kollektiva ~ Kontextuell forstéelse (séarskilt med
interaktion monster Bourdieu)

Tva typer av analysenhet anvindes under kodningen, meningsbirande utsagor och
fokusgruppens social interaktion. I Tabell 1 syns det hur de olika analysenheterna anviandes
och vilken funktion de fyllde i analysen. Anledningen till valet av tva analysenheter &r for att
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studien anvénde sig av fokusgrupp som forskningsmetod dir den sociala interaktionen ar
nagot som finns tillgdngligt att analysera. Som tidigare namnt har storst fokus lagt pa de
meningsbdrande utsagorna och den sociala interaktionen har fatt spela en mindre men inte
obetydlig roll i analysen. Fokusgruppens interaktion anvindes om interaktionen var
medhéllande eller ifragaséttande av deltagarnas tankar och &sikter.

For att svara pa studiens syfte och forskningsfragor valdes gymnasieelever i arskurs tre som
laser naturvetenskapligt program. Urvalet motiveras av att dessa elever befinner sig i en aktiv
beslutsfas géllande eftergymnasiala studier och ddrmed har bade aktuell kinnedom och
konkreta reflektioner kring utbildningsval. Ett av studiens mal &r att undersoka vilka faktorer
som paverkar studenters val, ndgot som &r mest relevant just i det skede dér valet &r néra
forestaende. Valet av skola skedde genom ett bekvédmlighetsurval, men flera kriterier var
styrande for att 6ka relevansen och kvaliteten i1 datainsamlingen. Skolan skulle erbjuda ett
naturvetenskapligt program, ha en studentgrupp som i mojligaste mén delade socioekonomisk
och utbildningsmassig bakgrund samt mdjliggora tillgang till elever som var villiga att delta i
en fokusgrupp. Deltagarna valdes for att bilda en inbordes homogen grupp, vilket enligt
metodologisk praxis dr gynnsamt i fokusgrupper dér gruppdynamik och gemensamma
referensramar kan bidra till 6kad 6ppenhet i1 diskussionen (Wibeck, 2010).

For att mojliggora framtida jamforbara studier bor foljande urvalskriterier tydligt definieras:

o Deltagarna ska gé sista aret pa ett hogskoleforberedande program, gérna
naturvetenskapligt.

o Deltagarna bor gé pd samma skola och helst i samma klass eller grupp for att sidkra
social trygghet 1 diskussionen.

o Deltagarna bor ha liknande socioekonomisk bakgrund, till exempel fordldrar med
eftergymnasial utbildning.

o Fokusgruppen bor genomforas i en for deltagarna vilbekant milj6 for att underlitta
Oppna samtal.

Dessa kriterier bor anvéndas av framtida forskare som vill replikera eller vidareutveckla
studien for att sédkra jimforbarhet i urval, datainsamling och analys.

Studien och forskningsfrdgorna dr riktade mot gymnasieelever pd naturvetenskapligt program
som ldser sista aret, eftersom dessa elever befinner sig i en fas dér de aktivt reflekterar kring
framtida utbildningsval. Fokus ligger pa att undersoka gymnasiestudenters prioriteringar,
kédnnedom och prioriteringar vid val av hogskoleutbildningar med hjilp av Bourdieus teori
om habitus, kapital och filt. Fokusgruppen bestod av fyra personer och alla deltagarna kénde
varandra sedan innan vilket ar viktigt for att kunna analysera olika grupper med varandra.
Deltagarna visade hur de, 1 grupp, sag sin vég till fortsatta studier. Deltagarnas vég till
fortsatta studier innehaller information deras habitus, deras historiks padverkan pa deras
nuvarande val, kapital, deltagarna har olika mycket kapital fordelat olika samt vilka falt de
sOker sig till. Processen baserades pa ett av de grundldggande koncepten inom Bourdieus
teorier, ndmligen att deltagarna omedvetet paverkas av sina habitus och kapital.

The habitus — embodied history, internalized as a second nature and so
forgotten as history — is the active presence of the whole past of which it

is the product. (Bourdieu, 1990:56)

Denna omedvetenhet betydde att fokusgruppen kommer fungera bést nér deltagarna anvénder
sin magkénsla och intuition snarare dn ndgon typ av logisk process. Fokusgruppen gav ocksa
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mojlighet att utvérdera vilken typ av kapital och vilka typer av félt som dr viktiga och
intressanta for deltagarna. Aven marknadsforingsteori analyserades efter fokusgruppens
genomforande.

3.1.3 Genomférande av fokusgrupp

Fokusgruppen genomfordes pa den gymnasieskolan dér de fyra deltagarna gar under en
eftermiddag efter sista lektionen. Information om fokusgruppen och dess genomforande finns
att skéda 1 Tabell 2. Mojligheten att anvédnda ett klassrum pa skolan dir deltagarna gar var bra
for studien da en sedan innan kénd plats hjdlper deltagarna att kénns sig trygga och uttrycka
asikter ldttare. FOr att spela in materialet anviandes inspelningsfunktionen pa en mobiltelefon.
Ljudupptaganingsformaga hade testats innan och bade ljudkvalitén och volymen var
tillfredstillande. Ljudfilen transkriberades sedan med hjilp av transkriberingsprogramvara,
programvaran skrev ner allt som sades vid korrekt tidpunkt. Det som saknades fran
programvaran var vilken deltagare som sagt vad sa vid forsta genomlyssningen lades den
informationen till i transkriberingsdokumentet. De fa felen programvaran genomfort
korrigerades ocksa hir, exempelvis hade exkursion blivit feltolkat som explosion. Overlag
levererade dock programvaran ett mycket precist resultat vilket underléttade och forkortade
transkriberingsmomentet. Det tillsammans med faktumet att deltagarna sedan innan kénde
varandra och har ldst ihop under hela gymnasieperioden bidrog till att skapa en tillatande
social milj6 dér asikter kunde uttryckas utan att behdva tdnka pa hur andra for deltagarna
okdnda ménniskor tinkte om deras dsikter. Malet vid studier ndr man anvénder fokusgrupper
for att jamfora olika grupper; socioekonomiska, alder eller utbildningsniva, ar att de olika
grupper ska vara inbdrdes homogena och heterogena pé gruppniva. Det frimjar alltsé studien
om deltagarna har liknande bakgrund och kdnner varandra sedan innan da gruppens asikter
tydligare kan kopplas till det som gruppen har gemensamt (Wibeck 2010). Deltagarna
uppfyllde ménga av dessa krav s som liknande socioekonomisk niva, fordldrar med
universitetsutbildning, de tillhdr samma vénskapskrets och gar i samma klass.

Valet av deltagarna gjordes genom ett bekvimlighetsurval, dir en sedan tidigare av
forfattaren kdnd gymnasieskola kontaktades for att £ hjdlp med deltagare till studien.
Deltagandet var frivilligt och minsta antalet deltagare sattes till fyra vilket var sa manga
deltagare det blev. Endast studenter pa det naturvetenskapliga programmet blev tillfrdgade att
delta dé det redan fran borjan var viktigt att studenterna hade en sa homogen bakgrund som
mojligt. Urvalet var riktat mot studenter pa naturvetenskapligt program och eftersom
deltagandet baserades pé frivillighet sa urvalet har skett genom ett bekvamlighetsurval med
krav pa att deltagarna gick det naturvetenskapliga programmet under sista aret.

Tabell 2. Information om fokusgruppens deltagare och genomférande.

Grupp Deltagare Datum Plats Varaktighet Typ av
datainsamling
3 Ny . +
4 elever fran . Ljudinspelning: Fokqsgrupp
NA- . Gymnasiesko . enskild
Fokusgrupp 1 8 maj 2025 57 minuter, .
programmet la, klassrum ; reflektion
. totalt 72 minuter .
ar 3 efterat

For att ge en dverblick 6ver fokusgruppens sammansittning och praktiska genomférande
redovisas i Tabell 2 information om deltagare, tidpunkt, plats, varaktighet och
datainsamlingsmetod. Fokusgruppen genomfordes med fyra gymnasieelever fran det
naturvetenskapliga programmet under deras sista ar. Deltagarna deltog frivilligt och
diskussionen spelades in med mobiltelefonens ljudinspelare. Utdver gruppdiskussionen
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genomfordes dven en individuell reflektionsuppgift i slutet av sessionen, vilket mdjliggjorde
metodtriangulering i analysen. Reflektionsuppgiften ér inte inkluderad 1 tidsdtgangen utan tog
ytterligare tid.

3.1.4 Fokusgruppsmanus

Fragorna till fokusgruppen utformades for att ge data till forskningsfragorna samtidigt som
den bakomliggande teorin for varje forskningsfraga inkluderades. I Tabell 3 gér det tydligt att
se vilka fokusgruppsfragor i manuset som korrelerar till vilken teori och forskning. Manuset
finns att se i sin helhet i bilaga 1. Frdgorna utformades for att vara s 6ppna som mojligt
samtidigt som det fanns en tydlig koppling till forskningsfragan som den hinger ihop med.

Tabell 3. Visar hur forskningsfragor, teori och fragorna i fokusgruppen héinger ihop

Forskningsfraga Teori Fokusgrupp-/ intervjufriaga

Hur paverkas Bourdieus teori om 1. Nér ni funderar pa framtiden (jobb,
gymnasiestudenters habitus och kapital  utbildning och livsstil) vad ar det ni ser
utbildningsval av deras framfor er?

kapital och habitus?

Vad prioriterar studenter ~ Bourdieus teori om 2. Vad éar viktigt for er nér ni tdnker pa vilken

vid val av habitus och kapital  utbildning ni vill ga? Vad paverkar ert val
hogskoleutbildningar? mest?
2.1. Hur kdnner ni for en skogsrelaterad
utbildning?

2.2. Har ni funderat 6ver utbildningar som
har med skog att gora? Varfor/ Varfor inte?

Vilket budskap behdver Marknadsforingste 3. Nér ni hor talas om utbildningar (via

marknadsforingen ha for ~ ori (Pringle & reklam, familj, vanner eller pa annat sitt) vad
att fa studenter att studera Thompson) ar det som far en utbildning att kdnnas
skog lockande och intressant for er?

3.1. Nér ni tdnker péa skogen vad far ni bilder,
associationer eller kénslor?

4. Om ni fick skapa en kampanj for att fa fler
unga att plugga skog, vad skulle ni lyfta
fram?

For att sikerstilla att fokusgruppens frdgor var relevanta och metodologiskt kopplade till
studiens syfte, utformades fokusgruppsmanuset med tydlig utgdngspunkt i de tre
forskningsfragorna och det teoretiska ramverket. Tabell 3 visar hur varje forskningsfraga
knyts till en specifik teori, antingen Bourdieus faltteori eller Pringle och Thompsons modell
for marknadsforing, och hur dessa operationaliserats i form av konkreta fragor i
fokusgruppen.

Den forsta forskningsfragan, som berdr hur gymnasieelevers utbildningsval paverkas av
habitus och kapital, har kopplats till en dvergripande inledningsfrdga om framtidsvisioner och
livsstil. Denna fraga syftar till att identifiera underliggande antaganden, vérderingar och
sociala monster som kan kopplas till de ungas habitus. Den andra forskningsfragan fokuserar
pa vad eleverna sjdlva uppger att de prioriterar vid val av hogre utbildning. For att fanga dessa
prioriteringar, sdsom intresse, anstdllningsmdojligheter, utbildningsort eller status, utformades
bade en generell och en mer riktad uppsittning fragor, inklusive om de aktivt funderat 6ver
skogliga utbildningar. Den tredje forskningsfragan undersoker hur budskap i marknadsforing
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paverkar ungas uppfattningar om utbildningar. Har anvédnds Pringle och Thompsons
territoriummodell, bestdende av produktens kdrna, kundinsikt och varumarkeskaraktir, som
analysram. Fragorna i fokusgruppen beror darfor deltagarnas bild av
utbildningsmarknadsforing, deras kidnsloméssiga reaktioner pd kommunikation samt deras
egna forslag pa hur en kampanj for skogliga utbildningar skulle kunna utformas.
Sammantaget visar tabellen hur den teoretiska grunden aktivt anvéndes for att formulera
fokusgruppens fragestéllningar, vilket stirker studiens vetenskapliga forankring och 6kar
traffsdkerheten 1 den empiriska datainsamlingen.

Efter att fokusgruppen genomfordes fick varje deltagare enskilt svara pd varfor en person
viéljer att ldsa en skoglig utbildning. En 6ppen fraga som syftade till att ta reda pé vilka typer
av habitus, kapital eller félt som har samrére med skogliga utbildningar enligt deltagarna
sjdlva. Fragan var enskild for att alla deltagare ska fa mdjlighet att uttrycka sin dsikt utan t
paverkas av de andra. Syftet med den enskilda fraga var att gé ifran fokusgruppformatet for
att kunna f4 data som inte fargas eller paverkas av gruppdynamiken. Fordelen med att ha gjort
pa detta séttet dr att det blir som att anvinda tva metoder for att svara pa samma
forskningsfragor. Tvéa olika metoder starker resultatet och analysens palitlighet da
kombinationen av bredd och djup ger en form av triangulering (Lincoln & Guba, 1985).

3.2 Pailitlighet och giltighet

For att sidkerstilla studiens trovérdighet har flera grepp tagits till, s& som metodtriangulering
och transparens 1 analysen. Metodtrianguleringen &dr som tidigare nimnt anvéndningen av
bade fokusgruppsformat och en individuell fraga for att fa bdde bredd och djup i analysen. I
och med att metoden detaljerat framstélldes i detta kapitel ar det mojligt for andra forskare att
upprepa processen pa samma sitt som i denna rapport. (Lincoln & Guba, 1985). Analysen
foljde en sedan innan bestimd process for att fa ett tillforlitligt resultat och en tydlig process
som gar att upprepa. En kodning och tematisering &r aldrig helt fri fran tolkande inslag av
forskaren (Wibeck 2010).
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4 Bakgrundsempiri

Kapitlet beskriver strukturen, inriktningen och antagningsstatistiken for de olika skogliga
programmen pad Sveriges lantbruksuniversitet och relaterar detta till tidigare fordndringar
inom utbildningsutbudet. Avslutningsvis ges en 6verblick over skogssektorns
samhidllsekonomiska betydelse i Sverige, for att sdtta utbildningarnas syfte och funktion i ett
bredare sammanhang. 1

4.1 SLUs nuvarande upplagg inom skogliga utbildningar

Infor hosten 2021 dndrade SLU upplédgg pa deras skogliga utbildningar och frangick det
tidigare femariga jigmastarprogrammet och inforde tre kandidatprogram med olika inriktning.
Det gar fortfarande att ta ut en jagmaéstartitel om studenterna véljer kurser som motsvarar
kraven for en jigmastartitel. De tre nya kandidatprogrammen &r skogsvetarprogrammet,
skogsekonomiprogrammet samt skog och landskapsprogrammet. Platserna fylls 1 hogre grad
nu dn for fem &r sedan men det ar frimst utbildningarna med légre forkunskapskrav som fylls.
Skogsvetarprogrammet och skogsmistarprogrammet har farre sokande én platser och det
forstndmnda fyllde hosten 2024 bara 23 av 50 platser (SLU 2024a). Mélet med de nya
utbildningarna &r att bredda och gora utbildningarna mer flexibla, vilket &r det som
skogssektorn efterfragat. I Tabell 4 syns vilka forkunskapskrav, examensmdgjligheter, sprak,
amnesomrade, sprék, ort och antalet platser som finns pa varje program. Det fanns ocksa en
forhoppning att fler personer skulle vilja skogliga utbildningar vilket enligt statistik verkar ha
hént. Koppla samman detta i diskussionen.

Tabell 4 De olika férkunskapskraven for SLU:s skogliga program och annan matnyttig information

SLU:s skogliga Forkunskaps- Examen Huvudomrade for ~ Sprak Ort Antal
program pa krav examen (minst 90 platser
kandidatniva hp)
Skogsvetar- Matematik 2, Kandidat  Skogsbruksvetenskap Svenska Umea 50

programmet  Biologi 1, Kemi 1
& Fysik 1 (for
gymnasiets
naturvetenskapliga
program: Biologi
1, Kemi 1 och
Fysik la ricker)

Skogsmastar- Samhalls- Yrkes &  Skogsbruksvetenskap Svenska Skinnskatteberg 60
programmet  vetenskaplig eller ~ Kandidat
naturvetenskaplig
gymnasieutbildnin
g eller
motsvarande

Skogsskonomi- Matematik 3b/3c,  Kandidat Skogsvetenskap /  Svenska Uppsala 32
programmet Biologi 2, Kemi | Skogsindustriell
(eller SLU:s ekonomi
skogliga basar)

Forest and Engelska 6, Kandidat = Landskapsarkitektur Engelska Alnarp 30
Landscape = Matematik 3b/3c,
Biologi 2, Kemi 1
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Fran och med hostterminen 2021 finns det fyra olika skogliga utbildningar pa Sveriges
lantbruksuniversitet. Skogsmastarprogrammet ser ut som det gjorde innan medan
skogsvetarprogrammet, skogsekonomiprogrammet samt skog- och landskapsprogrammet
skapades ur det som tidigare var jagméstarprogrammet. I Tabell gar det att se information om
samtliga program och hur ménga studieplatser det finns per utbildning och antagningstillfille.
I foljande stycken kommer de tre program som uppkom 2021 att gas igenom och
antagningsstatistik redovisas. Jigméstarprogrammet kommer ocksé gés igenom pa liknande
vis med antagningsstatistiken fran hostterminen 2020, som var den sista terminen programmet
gavs, till och med hostterminen 2008.

4.1.1 Skogsvetarprogrammet

Skogsvetarprogrammets fraimsta fokus &dr skogsskotsel med kurser som técker skogsbrukets
biologiska, ekonomiska och sociala aspekter. Programmet ges i Umed och har en tydlig
naturvetenskaplig pragel dér det ar mojligt att ta en kandidatexamen inom biologi- och
skogsbrukskandidat. Programmet innehaller forutom skogsvetenskap, biologi och kemi,
kurser inom ekonomi, statistik och markléra. Exkursioner och studiebesok ar frekventa pa
utbildningen for att ge en tydlig bild av skog och dess forddlingsprocesser (SLU, 2025¢). Se
antagningstrenden 1 Figur 4 nedan. Dér skogskompetens behovs finns det behov av personal
med kunskap som skogsvetarprogrammet ger. Beroende pa inriktning kan jobb inom
ravaruforsorjning, inventering och skotsel vara lampliga. Skogsbolag och myndigheter ér de
frimsta arbetsgivarna men dven konsultfirmor och stiftelser 4r mojliga arbetsplatser.

Antal antagna i urval 2 pa skogsvetarprogrammet
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Figur 4. Antagningsstatistik for skogsvetarprogrammet frdan hostterminen 2021 till och med hostterminen 2024
(UHR 2025e).

Antalet antagna i urval 2 pa skogsvetarprogrammet har stadigt gatt ner sedan
jagmaéstarprogrammet blev tre kandidatprogram. Hostterminen 2024 var det endast 20 antagna
1urval 2 vilket dr en nedgéng jaimfort med tidigare ar. Det finns 50 platser pd programmet sa
inte ens hélften av platserna fylls med studenter.

4.1.2 Skogsekonomiprogrammet

Programmet fokuserar pa de foretagsekonomiska aspekterna av skogsbruk och innehaller
kurser inom marknadsforing, skogsvetenskap och ekonomistyrning. Utbildningen har precis
som Ovriga skogliga utbildningar pad SLU ett stort fokus kring héllbarhet. Efter tre ar ar det
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mojligt att ta ut kandidatexamen inom foretagsekonomi eller/och skogsbruksvetenskap.
Utbildningen hélls 1 Ultuna och mdjligheten till jigmaistarexamen finns om en kandidat inom
skogsbruksvetenskap erhéllits. Kurserna som ges dr, forutom ekonomi, policy,
marknadsforing, ekologi och organisationsteori. Kursen innehaller precis som
skogsvetarprogrammet exkursioner och studiebesok (SLU, 2025d). I Figur 5 syns
antagningsstatistik under den tid programmet funnits. Efter examen &r det mojligt att jobba
inom banksektorn, skogsbolag eller med forsékring. Beroende pd inriktning ar det dven
mojligt att fa jobb inom skogsskdtsel och liknande. Arbetsgivare dr framst privata aktorer
inom skog men dven foretag med behov av skogligt och ekonomisk kunnig personal &r
potentiella arbetsgivare.

Antal antagna i urval 2 pa skogsekonomiprogrammet
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Figur 5. Antagningsstatistik for skogsekonomiprogrammet fran héstterminen 2021 till och med héstterminen
2024 (UHR 2025d).

Skogsekonomiprogrammet har haft en jdimn méngd antagna i urval 2 sedan programmets start
hosten 2021. Det dr svart att utrona nagot om trender dé det endast finns statistik fran fyra ar.
Det finns 32 platser pd programmet och de platserna har fyllts tre av fyra génger.

4.1.3 Skog och landskapsprogrammet

Kandidatprogrammet skog och landskap fokuserar pa hur skogsskotsel paverkar
skogslandskapet. Kandidatexamen inom skogsbruksvetenskap och landskapsarkitektur ar
mojliga att ta efter tre &r. Eftersom det 4r mojligt att ta en kandidatexamen inom
skogsbruksvetenskap dr det d&ven pa denna utbildning mojligt att fa en jigmaistarexamen efter
ytterligare 2 ar. Utbildningen innehéller kurser sdsom vegetationsdesign, skogliga
skotselsystem och skogsskotselatgiarder samt skogs- och landskapsplanering. Programmet ges
pa SLUs campus i Alnarp och ges exklusivt pd engelska redan pa kandidatniva till skillnad
frdn de 6vriga skogliga programmen(SLU, 2025a). Antagningsstatistik finns 1 Figur 6.
Examen ger mdjlighet att arbeta inom kommunal forvaltning, myndigheter eller skogssektorn.
Beroende pa om fokus ligger pa landskapsplanering eller skogbruksvetenskap kan jobben
skilja sig. Allt ifrén landskapsplanerare till skogsskotselansvarig dr mojliga framtida titlar for
studenter som &r fardiga med tre ars studier vid skog och landskapsprogrammet.
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Antal antagna i urval 2 pa skog & Landskapsprogrammet
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Figur 6. Antagningsstatistik for Skog- och landskapsprogrammet fran hostterminen 2024 till och med
hostterminen 2025 (UHR 2025a)

Antagningsstatistiken for skog- och landskapsprogrammet &r svar att uttala sig om, dé det
endast finns statistik fran tva antagningar. Det finns 30 platser men det dr bara ungefar halften
som fylls om man ser till de tva &ren de antagits studenter.

4.1.4 Jagmastarprogrammet

Fram till och med hdsten 2020 var det endast mgjligt att Idsa ett femérigt jagmastarprogram
eller ett trearigt skogsmaéstarprogram. Jigmastarprogrammet har en tydlig neddtgaende trend
som startar 2015 dar det tydligt gar att se en minskning av antalet sokande under aren fram till
2020 som var det sista aret utbildningen gavs i sin gamla form. Jigmastarexamen &r en
yrkesexamen vilket innebar att det till skillnad fran generella kandidat- och masterexamina
staller specifika krav pa innehdllet 1 kursplanen. Det &r fortfarande mdjligt att bli jagmastare
men endast om studenten véljer ritt kombination av kurser for att fylla de kraven som kravs
for en jigmastarexamen. I sin tidigare form fick alla som fullf6ljde programmet oavsett
inriktning en jadgmastarexamen medan det numera &r sé att en specifik kombination av kurser
kravs (SLU, 2025c). Statistik 6ver antagning frin jigméstarprogrammet kan ses 1 Figur 7.
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Antal antagna i urval 2 pa jagmastarprogrammet
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Figur 7. Antagningsstatistik for jadgmdstarprogrammet frdan hostterminen 2008 till och med héstterminen 2020
(UHR 2025¢).

Innan hostterminen 2021 var de tre kandidatprogrammen endast ett program,
jagmistarprogrammet. [ och med att programmet funnits under en langre period finns det
ocksé antagningsstatistik for fler &r. Har syns en tydlig trend dir programmets 80 platser ofta
fylldes med rage och det var flera pa reservplats i urval 2 fram till 2014, dérefter var det en
trend med minskande antal antagna i urval 2.

Mojligheten att utbilda fler studenter finns men bristen pd sokande till skogsvetarprogrammet
gor att platserna inte fylls. Det utbildas dock fler nu &n for tio ar sedan om det totala antalet
studenter pa de skogliga utbildningarna inkluderas. Numera finns det mycket mer platser pa
de tredriga programmen jaimfort med tio ar sedan. Hur manga som véljer att fortsétta 1dsa
vidare efter sin kandidatexamen skiljer sig mellan de olika programmen, pa
skogsvetarprogrammet viljer néstan alla att ldsa vidare medan hos de pé skogsekonomi och
skog och landskap viljer ungefiar 60% att lisa vidare. Jigmastar- och skogsméstarexamen &r
endast mdjlig att erhalla vid SLU och det som skiljer dessa fran 6vriga skogliga examina ar
att de krédver ett specifikt innehdll av kurser inom olika &mnen. Detta skiljer sig frén ovriga
kandidatprogram in om SLU, som ger en generell examen och dir innehallet inte dr lika styrt
(SLU, 2025¢).

4.2 Framtida civilingenjorsutbildning

SLU har fatt examensrétt for ett nytt civilingenjorsprogram inom digitaliserat hillbart jord-
och skogsbruk (SLU, 2024b). Programmet, som &r det forsta 1 sitt slag, kombinerar
traditionella ingenjorskunskaper med ny digital teknik och héllbarhetsfokus for att mota
branschens vixande behov. Regeringens beslut den 28 november gor det mojligt for SLU att
utbilda ingenjorer med expertis inom datainsamling, Al, automation och beslutsstod for de
grona ndringarna. Rektor Maria Knutson Wedel betonar programmets betydelse bade for SLU
och for samhillets omstillning till ett mer hallbart och teknologiskt avancerat jord- och
skogsbruk (Regeringen, 2024a).
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4.3 Sysselsattning och 10n for skogliga utbildningar

Jagmaistare och skogsmistare har 89 och 97% etableringsgrad vilket innebér att jigmastare ar
den utbildningen som har tredje hogst etableringsgrad av alla utbildningar efter tre &r.
Lonemadssigt ligger utbildningarna ocksa bra till, med 439 600 kr per éar for jadgméstare och
462 200 kr per ar for skogsmaéstare (Ekonomifakta, u.a.) I Tabell 5 finns sysselséttningsgrad
och medianinkomst sammanstélld. Da det inte finns nigra frdn de nya kandidatprogrammen
som har varit aktiva i yrkeslivet i tre ar finns det 4nnu ingen data kring deras inkomst och
sysselséttningsgrad. Loneldget innebar att bada de skogliga utbildningarna ger en 1 snitt hogre
16n tre efter examen jamfort med exempelvis civilekonom som tre r efter examen har en
medianinkomst pa 400 000 kr (Ibid.). Data f6r de nya skogliga utbildningarna finns inte &nnu
men torde befinna sig pad samma etablerings- och 16neniva. Enligt SCB ligger medellonen pa
41 600 kr per ménad vilket motsvarar knappt 500 000 kr om éaret for alla verksamma som
specialister och rddgivare inom skogsbruk vilket &r en typisk tjanst for en jigméstare oavsett
om jobbet sker for myndigheter eller privata bolag (SCB, 2025b).

Tabell 5. Sysselsdttningsgrad och medianinkomst tre dr efter examen for skogsmdstare och jdgmdstare
(ekonomifakta, u.d.)

Yrkesroll Sysselsiittningsgrad Medianinkomst
Jagmaéstare 89 % 439 600kr
Skogsméstare 97 % 462 200 kr

Tre ar efter examen har jdgmastare och skogsmastare bade hog sysselsdttningsgrad och en
medianinkomst hogre den generella medianinkomsten i Sverige, som ar 2023 som uppgick till
427 200 kr (SCB, 2024).

4.4 Skogssektorns roll inom Sverige och vad den bidrar med

Under 2023 var det totala exportvirdet pa trdprodukter pd 184 miljarder kronor.

Ungefdr 140000 personer sysselsitts av skogssektorn vilket betyder att ungefar drygt tva
procent av alla sysselsatta i Sverige jobbar inom skogssektorn. Foradlingsvardet av
skogsindustrin uppgér till 120 miljarder kr vilket motsvarar drygt 2% av Sveriges BNP
(Skogsindustrierna, 2022; Skogsindustrierna, 2025). For att kunna fortsitta vara en
framgangsrik del av svensk industri och ekonomi behdver det svenska skogsbruket anpassa
sig till fordndringar inom policy och klimatférédndringar samtidigt som den fortfarande maste
ge virke och lagra in kol (Angelstam, 2022).

4.5 Litteraturgenomgang

Flera studier har undersokt de faktorer som paverkar ungas val av utbildning. Skolverket
(2022) presenterar en bred kunskapsdversikt over vad som péverkar gymnasieelevers val, dér
bade individuella, sociala och strukturella faktorer lyfts fram. Individuella faktorer handlar
om intresse for &mnet, upplevda framtida mgjligheter och utbildningens attraktivitet. Sociala
faktorer, sdsom familjebakgrund och fordldrars utbildningsniva, har en sérskilt stark inverkan
vilket leder till att elever med hogutbildade fordldrar 1 hogre grad véljer teoretiska program.
Strukturella faktorer som tillgang till studie- och yrkesvégledning, samt geografisk
tillgdnglighet till olika utbildningar, spelar ocksa en viktig roll.
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Utifrén ett mer teoretiskt perspektiv analyserar Borjesson (2002) utbildningsval genom Pierre
Bourdieus begrepp om habitus och kapital. Hans studie visar att studenters val inte enbart &r
ett resultat av rationella 6vervdganden, utan dr djupt rotade i deras livsstil, sociala position
och tillgéng till kulturellt och socialt kapital. Habitus, den inkorporerade erfarenheten av att
véxa upp 1 en viss miljo, formar vad som upplevs som ett mojligt eller naturligt
utbildningsval. Vissa utbildningar attraherar sérskilda grupper av studenter eftersom dessa
utbildningar symboliserar ndgot som redan finns forankrat i studenternas livsstil och
bakgrund. Tillsammans visar dessa studier att utbildningsval inte sker i ett vakuum, utan
paverkas av komplexa samspel mellan individens bakgrund, omgivning och samhéllets
strukturer. Detta har betydelse bade for forstaelsen av hur elever véljer utbildning och for hur
utbildningar bor kommuniceras for att na nya mélgrupper. Sternd och Tégner (2023) papekar
hur SLU har problem att locka studenter med foréldrar utan eftergymnasial utbildning och
studenter med utrikesfodda forildrar. Ovriga universitet har sett en kning av studenter frin
bade dessa grupper, framfor allt studenter med utrikesfédda fordldrar medan SLU inte har
upplevt en sadan 6kning (Sternd & Tégner, 2023).
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5 Resultat

1 detta kapitel redovisas resultaten fran fokusgruppen och den efterféljande individuella
reflektionen. Resultatet har strukturerats tematiskt utifran intervjuguidens disposition.
Kapitlet innehdller deltagarnas tankar kring framtid, utbildningsval och attraktiva
utbildningar, deras syn pd marknadsforing samt konkreta forslag pa hur skogliga
utbildningar kan kommuniceras.

5.1 Framtidssyn och livsmal

Niér framtiden diskuterades var ekonomisk trygghet centralt. ”Pengar, Jag vill ha pengar”
(deltagare 1) och “Jag vill bara ha mycket pengar ndr jag blir stor” (deltagare 3) vilket
ovriga deltagare holl med om. Samtidigt podngterades ocksé vikten av att ha mojlighet att
gora olika saker utanfor jobbet vilket underléttas av en 16n och livsstil som tillater det. Flera
av deltagarna ndmnde att deras utbildningsval ska stimma dverens med deras
gymnasieutbildning. “Och sen kéinns det som att ocksa for att vi har gatt natur sd vill man
inte att den utbildning man har fatt pa gymnasiet ska ga till spillo typ” sa deltagare 1.
Uppfattningen om att ens gymnasieutbildning inte far slosas bort delades av flera deltagare.
Négot annat som var centralt for deltagarnas forvantningar pé sig sjilva var deras familjs
nuvarande livsstil och yrken. ” Jag dr typ mest inspirerad av pappa som ingenjor” sa
deltagare 2 och Ovriga deltagare instimde och tillforde att det finns en press att uppnd samma
livsstil som ens fordldrar, ”Man vill ju inte prestera samre dn sina fordldrar har gjort”
(deltagare 1).

5.2 Vad paverkar valet av utbildning?

Flera faktorer var av betydelse vid valet av universitetsstudier eller hogskolestudier for
deltagarna. Utbildningens ldngd, antagningspoédng, arbetsmarknad, framtida 16n och intresse.
Deltagare 2 sa "Jag blir skoltrétt fort” och podangterade att lakarprogrammets langd och
antagningspodng nog gjorde att den utbildningen inte var aktuell. “Man vill ju inte plugga i
fem ar och sen angra sig”, konstaterade deltagare 1. Riddslan att vélja fel och &ngra sig
delades av fler deltagare. Nér skogliga utbildningar togs upp var deltagarnas spontana
reaktioner “Langt borta” (deltagare 1) och associationer till manuellt skogsarbete s& som
“skogshuggare” (deltagare 1) och “plantera trdd” (deltagare 4). Kunskapsnivan var generellt
lag om skogliga jobb med undantag for en deltagare vars fordlder har jobbat med utveckling
av skogsmaskiner.

5.3 Vad gor en utbildning attraktiv eller ointressant?

Studentlivet dr en viktig aspekt vid val av framforallt utbildningsort. Uppsala och Lund
ansags attraktiva just pd grund bilden deltagarna fatt om studentlivet dir. Marknadsforingen
som deltagarna tog del av kom fran bade universiteten sjilva, frdn influerare som visade upp
sin vardag som student pa ett visst program och studentkarernas sociala medier. Vad som ar
populért dndras snabbt 1 framforallt kanaler som Instagram och TikTok dér det varje termin
andras vilket universitet som &r mest trendigt.

Men det kinns ocksa som att i dr trendade Uppsala lite grann. Uppsala har

varit trendigt for att alla soker dit, alla ska dit, det verkar kul och sen forut var
(det) Lund som var jdttetrendigt, poppisuniversitetet. (Deltagare 2)
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Den officiella reklamen fran universiteten uppfattades som lite trékig och icke-autentisk,
"Man vet ju att de inte ler pd riktigt", sa deltagare 3 vid diskussioner kring hur det ofta visas
upp bilder pa studenter som sitter och pluggar och ler. Influerare gér ibland “day in the life
with me” (deltagare 2) och det uppfattades som mer autentiskt én officiell reklam.

5.4 Studenternas egna forslag pa kampanj

Tydlighet, dramatik, humor och igenkénning var det viktigaste att ha i dtanke nér deltagarna
sjdlva fick mojlighet att utforma en reklamkampanj for skogliga utbildningar. "Jag skulle nog
fokusera pd framtiden” var ett tema pa en reklamkampanj som lyftes fram av deltagare 4. De
andra deltagarna holl med och lade till att det dr intressant att fa se allt roligt pa utbildningen,
sasom laborationer och exkursioner. Cliffhangers kan vara ett mycket effektivt verktyg for att
skapa intresse. En deltagare sa ” Ndr man scrollar pa TikTok scrollar man vidare om man
inte tycker om forsta sekunden” (deltagare 1). Det var viktigt att reklamen fingade
uppmérksamheten, deltagare 2 “Jag var pa tuben pa Odenplan och sa var det bilder pd
Jjournalister i krigsuniformer. Det stod press pa deras rygg och jag tinkte "Vad dr det hdr for
nagot?”.” Deltagarna foreslog ocksé att visa studentaktiviteter som inte har med utbildningen
att gora eftersom man dnda vet att man kommer studera under dagarna.

5.5 Reflektioner efter samtalet

Vid reflektionen i slutet av fokusgruppen fick deltagarna diskutera om lite allt mojligt och alla
deltagare tyckte det var kul med listan pa utbildningar vid SLU (marknadsféringsmaterial).
Manga av de utbildningarna var nya for deltagarna och 1it intressanta. Det positiva med
materialet var just att det vickte nyfikenhet och visade att det fanns fler utbildningar inom
omraden som deltagarna inte kénde till.

Det finns ju ndgra som man inte kéinde till tidigare.

Jag har en kompis som pratar om att hon vill jobba med tridgdrdar. Det fanns
pa listan trdadgardsingenjor. Ndr jag ldste det var jag sdhdr, det finns som en
utbildning. (Deltagare 2)

Deltagare 3 nimnde det positiva med listan “Att man far se fler utbildningar som man inte
kénde till innan”. Mer synlighet, riktad kommunikation och ett tilltal som &r riktat mot unga
behovs enligt deltagarna for att kunna fa fler intresserade av skogliga utbildningar. SLU var
ocksa ett universitet som deltagarna inte kinde till sen innan utan de sa “Det forsta vi hor dr
de stora kdnda. Uppsala, KTH, Lund, Goteborg” (Deltagare 2) sedan hor man talas om
exempelvis "Linképing, Jonkioping, Orebro, Luled” (Deltagare 2). Avslutningsvis sa
deltagare 4 sa har om skogliga utbildningar Men jag tror att man dndad maste ha ett visst
intresse om man vill borja plugga skog”.
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6 Analys

Analysen bygger pd en induktiv tematisk analys av fokusgruppsintervjuer. Teoretisk tolkning
gors med hjdlp av Bourdieus begrepp habitus och kapital samt utvalda
marknadsforingsteorier som forklarar hur universitet kan kommunicera sina utbildningar
effektivt till malgruppen.

De teman som vuxit fram ur det empiriska materialet analyseras 1 ljuset av Bourdieus
teoretiska begrepp om habitus, kapital och filt (Bourdieu, 1986; 1990). Aven
marknadsforingsteori enligt Pringle och Thompson (1999) anvinds i syfte att forstd hur
utbildningar kommuniceras till unga och hur dessa budskap uppfattas. Det analytiska syftet ar
att visa hur deltagarnas uttryckta preferenser, forestdllningar och val dr inbaddade 1
strukturella och kulturella monster.

6.1 Ekonomisk trygghet

Deltagarna i fokusgruppen ndmner att det dr viktigt med bra 16n och att levnadsstandarden
deras fordldrar haft dr utgangspunkten for vad som ar en skilig 16n och ekonomisk situation.
Samma niva eller béttre ar underforstatt, “"Man vill ju inte prestera simre dn sina fordldrar
har gjort” ségs som en sjdlvklarhet av deltagare 1 och de 6vriga instimmer. Ekonomiskt
kapital &r en Bourdieus typer av kapital och virderas hogt av deltagarna. Detta foljer
Bourdieus resonemang att ekonomiskt kapital, i form av materiella resurser, inte bara skapar
mojligheter utan ocksd formar individens forvintningar pé vad som ér ett rimligt livsval
(Bourdieu, 1986). I detta fall uttrycker deltagarna att deras livsmal &r starkt kopplade till det
kapital de socialiserats med, vilket tyder pa att habitus reproducerar aspirationer inom samma
kapitalmissiga niva. Deltagare 1 sdger "Jag vill bara ha mycket pengar ndr jag blir stor”
skdmtsamt men diskussionen gar sedan in pd att ekonomisk trygghet &r en viktig aspekt i
deras framtidsplaner. For att kunna né en viss levnadsstandard och livsstil dr det viktigt med
ekonomiskt kapital. Detta kapital fungerar inte bara som ett mal, utan ocksd som ett redskap
for att uppna position i1 det akademiska och sociala filtet (Bourdieu, 1986). Ekonomisk
trygghet dr viktigt for deltagarna i studien och det finns en oro dver att de kanske inte kommer
na en hogre levnadsstandard an sina foréldrar.

6.2 Paverkan fran familj och socialt natverk

Vad forildrar, ndra sléktingar och vénner har gatt for utbildning och vad de jobbar med har
stor paverkan vid val av hogre utbildning. Det &r léttare att ta till sig information och ha
kdnnedom kring utbildningar och arbeten som ménniskor i ens nira omgivning sysslar med.
Det framgér ocksa att det finns en rddsla att gora sina fordldrar besvikna om inte en viss
utbildningsnivé uppnas. Deltagare 1 sdger “"Man vill inte géra sina fordldrar besvikna och
hamna pa SF bio som stidare” dér det dr underforstatt att hogre utbildning bara dr ndgot man
ska genomfora. jag dr typ mest inspirerad av pappa som ingenjor... " siger deltagare 4 nér
samtalet handlar om vem eller vilka som inspirerat och péverkat ens syn pa vad som skulle
kunna vara en intressant framtida yrkesbana. Hir syns tva delar av Bourdieus faltteori, socialt
kapital och habitus, paverka deltagarnas syn pa hogre utbildning och framtida yrkesval.
Familjens livsstil och utbildningsbakgrund formar deltagarnas habitus, vilket gor vissa val
mojliga, andra otidnkbara. Habitus dr enligt Bourdieu (1990) en forkroppsligad historia som
omedvetet styr vara val 1 nuet. Habitus ar de internaliserade dispositionerna som styr ens val
och tankar och de syns tydligt hir nér deltagarnas erfarenheter och historik paverkar deras
framtida val. Hos alla deltagarna dr universitetsstudier nagot som bara ska genomforas, det
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finns inte ett alternativ. Familj, néra sldktingar och vdnner styr ocksa studenternas val vilket &r
en form av socialt kapital, dir ens egna nitverk fungerar som kapitalet.

6.3 Brist pa information om alternativa utbildningar

Kunskapen om utbildningar inom skog ér ldgre édn bredare utbildningar pa mer kinda
universitet. Detta kan tolkas som en brist pa kulturellt kapital (Bourdieu, 1986), dér vissa
utbildningar inte existerar inom individens tdnkbara horisont, vilket i sin tur paverkar vilka
val som anses legitima eller mdjliga. Aven kunskapen om vilka jobb som finns efter examen
ar 1ag och det som finns &r stereotypiskt, skogshuggare eller plantera trdd. “Skog kéinns som
att vi inte vet sa mycket om” sdger deltagare 1 samtidigt som dvriga deltagare nickar
medhéllande. Kunskapen om specifika program, inte bara skogliga, ar 1&g ”Det kdnns inte
som att vi behandlar sa manga specifika program man kan soka till” (deltagare 2) och det ar
mer generell kunskap om ldrosdten och bredare utbildningar som deltagarna har kdinnedom
om. Deltagare 2 tycker det dr bra ndr kursinnehall for en utbildning ar lattillgidngligt “Ndr jag
brukar ga in och kolla pd universitetets hemsida sa kan man se en cirkel ddr de visar hur
mycket av varje dmne du ldser inom den hdr (utbildningen)” for att det hjélpte deltagaren att
vilja utbildningar som ger kurser som deltagaren var intresserad av. Exempelvis dr kunskapen
om inriktningar och specialiseringar inom ingenjorsutbildningar ocksé lag. Kundinsikten for
potentiella studenter pa skogliga utbildningar &r lag, utbildningarna syns inte och existerar
dérmed inte for de potentiella kunderna, som i det hér fallet dr studenter.

6.4 Studentlivets attraktionskraft

Attraktionskraften for en utbildning behdver inte vara dess innehall utan studieort, studentkar
och mojligheter till aktiviteter pa fritiden kan alla paverka en utbildnings attraktionskraft.
“Jag blir mer lockad av att se vad kdren har lagt upp pad varje universitet” ar deltagare 3:s
kommentar nér gruppen diskuterar vilka videoklipp som &r mest intressanta pa sociala medier.
Det ér en tydlig uppdelning mellan det officiella marknadsforingsmaterial frin universiteten
och det som é&r fran studentkarer eller influerare Detta speglar hur universitet med starkt
studentliv bygger ett symboliskt kapital som signalerar status och attraktivitet (Bourdieu,
1986), vilket 1 Pringle och Thompsons territorium-teori motsvarar kundinsikt, det emotionella
tilltal som fir mélgruppen att kéinna igen sig och vilja tillhora sammanhanget (Pringle &
Thompson, 1999). Deltagare 1 uttrycker en dnskan om att fa uppleva det riktiga studentlivet,

Jag vill bo i Lund eller Uppsala ddr det finns mycket studentliv. Dér man hittar
pd saker, man cyklar till sina kompisar och blir som en liten familj i Uppsala.
(Deltagare 1)

varpa deltagare 3 svarar ’Det hade varit jdttekul”. Vissa universitet uppfattas ha mer
studentliv &n andra och det dr information som &r svér att hitta via universitetens officiella
marknadsforingskanaler. Universitetens varumérkeskaraktér dr avgorande for att attrahera
studenter, det dr inte bara utbildningen i sig som attraherar utan andra faktorer kan ocksa
paverka.

6.5 Visuell och kanslomassig marknadsforing

“Man vet ju att de inte ler pa riktigt” (deltagare 3) dr den forsta kommentaren fran gruppen
ndr reklammaterialet frdn Sveriges lantbruksuniversitet diskuteras. Deltagare 1 forklarar sedan
sitt resonemang "Om jag bara skulle ga pa tunnelbanan och komma over den bilden dr det
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inte ndt som dr unikt. Jag tror att alla universitets reklam pd ndt sdtt hade sett ut sa ddr.” dar
deltagaren hivdar att reklamen ser ut som en generell reklam fran ett universitet och den
vécker inget intresse. Deltagarna fick diskutera hur de skulle marknadsfora en skoglig
utbildning och kom fram till att det &r béttre att fokusera pa det som gor utbildningen unik och
att reklam maste vara spannande fOr att vicka intresse. Deltagare 3 sa séhdr “Man borde ha
en cliffhanger. Man maste ga in pa hemsidan och titta.” om hur en reklam ska vara utformad,
bade i digitalt och tryckt format. Visa upp produktens kérna och ha koll pd Kundinsikt for att
visa SLU:s och skogsutbildningarnas nisch och se till att reklamen ar utformad for att locka
ungdomar pi ritt sitt. Detta illustrerar hur Pringle och Thompson (1999) beskriver vikten av
att skapa marknadsforingskampanjer med tydlig kundinsikt, dir mottagaren snabbt kan
identifiera sig med budskapet. Enligt deras teori om territorium kréivs att utbildningen
positioneras genom att; vicka uppmairksambhet, tilltala malgruppens viarden och tydligt
kommunicera vad som gor utbildningen unik, dess kérna. Bade leveransen av budskapet och
budskapet 1 sig ar viktigt, deltagare 4 tog upp forsvarshogskolan som ett exempel pa ett
larosédte med bra reklam “Jag tycker att Forsvarsmakten har gjort jittebra med det de
intervjuar soldater och grejer.”.

6.6 Sammanfattning av analys

Det gar tydligt att hirleda hur habitus och olika typer av kapital frdén Bourdieus faltteori
paverkar utbildningsvalet hos gymnasieungdomar. I Tabell 6 gar det att se en
sammanfattningen presenterad i Tabellformat. Bdde ekonomisk trygghet, deltagarnas familj
och social nidtverk paverkade deras beslutsfattande av utbildning. Prioriteringarna vid val av
utbildning handlar frimst om intresse men god arbetsmarknad och bra 16n dr ocksa viktiga
aspekter av valet. Studentliv var ocksa nagot som prioriterades vid val av utbildning, dér
sjdlva utbildningen sags som en del av studentupplevelsen dven om aktiviteter utanfor
studierna var delaktiga i att skapa deltagarnas bild av studentlivet. Marknadsféringens
budskap behover vara tydligare och de skogliga utbildningarnas territorium méste tydliggoras
med hjélp av de tre olika komponenterna 1 territoriumteorin. Vicka uppmarksamhet, tilltala
och visa vad som dr produktens kdrna.

Tabell 6. I denna Tabell redogors hur forskningsfragorna, temana och det teoretiska ramverket hinger ihop

. . Tematisk . .
Forskningsfraga koppling Teoretisk tolkning
Bourdieu: Ekonomiskt och socialt kapital
1. Hur péverkas utbildningsval Tema 1 & 2 samt habitus styr vilka val som upplevs som
av kapital och habitus? mojliga, efterstravansvirda eller

prestigefyllda.

En kombination av trygghet, social paverkan
och upplevelse — inte enbart utbildningens
innehAll.

2. Vad prioriterar studenter vid Tema 1, 2
val av hogskoleutbildning? &4

Skogsutbildningar méste fortydliga
produktens kdrna (vad som &r unikt), vicka
kanslor (kundinsikt) och bygga en tilltalande
varumdrkeskaraktdr.

3. Vilket budskap behover
marknadsforingen ha for att fa ~ Tema 3, 5
studenter att studera skog?

Kopplingen mellan forskningsfragor, tema och teoretiskt ramverk &r viktig i ett arbete déar en
induktiv ansats har anvénts eftersom forskningsfrdgorna inte utgér grunden for analysen.
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Intervjuguiden dr baserade pd teorierna och utgar frn forskningsfragorna men eftersom
analysen utfordes utan hénsyn till forskningsfrdgorna ar det relevant att forklara hur
forskningsfragorna, temana och teorierna kopplas ihop. Till skillnad frén Tabell 3 dér
forskningsfragor, teorier och intervjufrdgor hanger samman visar Tabell 6 hur temana kopplas
thop med forskningsfragorna och teorierna.
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7 Diskussion

Studiens resultat diskuteras i relation till tidigare forskning, teoretiska perspektiv och
relevanta samhidlleliga sammanhang. Diskussionen dr strukturerad utifran de tre
forskningsfrdgorna, som tillsammans ringar in vilka faktorer som paverkar
gymnasieungdomars val av hogre utbildning, med sdrskilt fokus pa hur deras bakgrund
(kapital och habitus), deras prioriteringar och marknadsforingens utformning samspelar i
detta val. Genom denna struktur sdkerstdlls att syftet, att forsta varfor skogliga utbildningar
har svart att attrahera studenter, belyses ur flera relevanta perspektiv.

7.1 Hur paverkas gymnasiestudenters utbildningsval av deras
kapital och habitus?

Resultatet fran denna studie bekréftar vad tidigare forskning visat; gymnasieungdomars
utbildningsval paverkas starkt av deras bakgrund, framfor allt genom deras habitus och
tillgang till olika former av kapital. Valet av utbildning &r séllan helt fritt, utan formas av
invanda sitt att tdnka, uppleva och forhalla sig till framtiden. Forédldrarnas utbildningsniva,
socioekonomiska status och vérderingar spelar hér en central roll. Detta stodjer Bourdieus
teori om att habitus och kapital fungerar som en inre kompass som pekar mot vissa
utbildningar medan andra upplevs som otillgéingliga eller orealistiska (Borjesson, 2002).
Enligt SCB (2023) och Bennich-Bjorkman (2025) &r utbildning idag starkt kopplad till
Overgangen fran ungdom till vuxen. Det finns en utbredd samhéllelig norm att universitetet ar
det “rétta steget” efter gymnasiet, en forvintan som paverkar hur ungdomar ser pa sina
mojligheter och vad som upplevs som mojligt eller 6nskvért. Det var ocksa tydligt i
fokusgruppen: universitetsstudier ifragasattes aldrig utan de togs for givna.

Habitus formas i barndomen genom vardagsliv, sprakbruk, vanor och erfarenheter, vilket
innebdr att vissa utbildningsvégar redan fran borjan kdnns mer naturliga dn andra. Detta
hénger tétt ihop med det kulturella kapitalet, exempelvis sprakliga fardigheter,
utbildningsvana eller tillgang till information och det sociala kapitalet i form av nétverk och
stdd. Bryntesson och Borjesson (2021) samt CSN, SCB, UHR och UKA (2024) visar att
elevers forutséttningar och livssituation har ett direkt samband med hur de ser pa sina
framtidsmojligheter och vilket stod de far i processen.

Borjesson (2002) visar att elever med hogutbildade forédldrar ofta har béttre betyg, hdgre
motivation och oftare viljer teoretiska utbildningar. Aven hir blir det tydligt hur habitus och
kapital samverkar. Skolverket (2022) lyfter i sin dversikt att sociala resurser och
familjebakgrund ar avgérande faktorer i gymnasieelevers val, ndgot som bekréftas av denna
studies resultat. Studenter med tillgang till mycket kapital i hogre grad lyckas i
utbildningssystemet och véljer oftare utbildningar med hog status och goda framtidsutsikter.
Utifrén detta perspektiv blir det ocksé begripligt varfor vissa utbildningar, sdsom skogliga
utbildningar, hamnar utanfor ungas synfélt. Om ingen i ens nérhet har valt nagot liknande,
och om utbildningen inte dr synlig i medier, i skolan eller i samhallet i stort, dr det inte troligt
att den ens upplevs som ett val. Pawlak och Moustafa (2023) beskriver hur utbildningsvalet
inte bara handlar om rationella 6vervidganden utan ocksa om identitet och sjélvbild, vilken typ
av liv man ser sig sjdlv leva. Bourdieu erbjuder ett kraftfullt analytiskt ramverk for att forsta
dessa mekanismer. Hans teori synliggdr hur sociala strukturer reproduceras genom till synes
individuella val, och hur val som framstér som fria i sjélva verket ofta dr starkt styrda av
internaliserade normer och méjlighetsvillkor. Aven om valfriheten formellt finns, pekar
kapitalet och habitus ut vilka vigar som kénns tillgingliga.
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Fokusgruppens deltagare uttryckte inte tydligt reflektioner kring sin egen sjélvbild, men det
var dnda uppenbart att universitetsstudier betraktades som sjélvklara. Denna sjélvklarhet &r 1
sig ett uttryck for ett habitus som normaliserar vissa vigar och osynliggér andra. Samtidigt
ska det papekas att det ocksé finns paverkan frdn samtida samhéllstrender som inte alltid
fingas av Bourdieu, sdsom sociala medier, konsnormer eller tidsanda. Dessa faktorer kan
paverka individens uppfattningar pa ett mer svarméitbart, men likvil betydelsefullt sitt.
Sammanfattningsvis visar studien att utbildningsvalet 4r komplext och paverkas av flera
samverkande faktorer. Genom att forsta hur habitus, kapital och samhélleliga normer
samverkar i valet, blir det ockséd mojligt att se varfor vissa utbildningar, trots hog kvalitet och
goda framtidsutsikter, inte upplevs som attraktiva. Utbildningarna finns och syns inte for
dessa individer och &r inte ens en dela av deras val. For att fordndra detta kravs bade
strukturella insatser och fordndrad kommunikation.

7.2 Vad prioriterar studenter vid val av hogskoleutbildning?

Fokusgrupperna visade att ungdomar prioriterar en kombination av abstrakta och praktiska
faktorer 1 sitt val av utbildning. Intresse for &mnet 1 sig var viktigt, men ocksa studentliv,
social tillhdrighet och framfor allt framtida jobbmdjligheter var av betydelse. Synen pa en
framtida hogskoleutbildning sags mer som en helhet dér utbildningen utgjorde den viktigaste
delen men dér ovan nimnda faktorer ocksa spelade en stor roll och utgjorde en tydlig del av
utbildningsvalet. Det framgick ocksé att deltagarna varderade trygghet hogt, att utbildningen
skulle leda till en stabil inkomst och livssituation. Denna trygghetsstréva dr inte bara
individuell utan speglar ett samhillsklimat priaglat av osdkerhet pa arbetsmarknaden, global
oro och teknologisk omvandling (Svenskt Niringsliv, 2024; UKA, 2023). Ett exempel pa
detta var uttryckt oro 6ver Al:s paverkan pa arbetsmarknaden. Flera deltagare menade att de
hellre valde sékra utbildningar dn négot de brann for, just for att garantera framtida
anstéllning. Detta kan tolkas 1 linje med Bourdieus ekonomiska kapital, valet av utbildning
blir ett strategiskt sétt att sdkra sin position i ett fordnderligt falt. Det 4r ocksa i detta
sammanhang som kulturellt och socialt kapital spelar roll, de som har tillgang till stodjande
nétverk, god studievana och erfarenheter fran akademiska miljoer har storre formaga att tolka
risker och fatta informerade beslut. Avkall pa de allra mest intressanta utbildningarna for
mindre intressanta utbildningar med battre mdjligheter att uppnd trygghet, ett rikt studentliv
och ritt I6neniva dr en eftergift som deltagarna var villiga att gora.

Val av hogskoleutbildning paverkas dven av social identitet och sjdlvbild. Intresse for
studentliv, gemenskap och kédnslan av tillhorighet handlar mycket om igenkdnning och
tillgang till symboliskt kapital. En utbildning maste inte bara verka anvindbar utan den méste
ocksa kdnnas ritt. Denna kénsla formas 1 hdg grad av tidigare erfarenheter, socialt
sammanhang och klassbakgrund. For vissa grupper upplevs universitetet som en naturlig
plats, for andra som en fraimmande arena. Det forstirker vikten av att forsté valet av
utbildning som nagot mer dn bara ett rationellt beslut, det dr ocksa en existentiell och
identitetsskapande handling (Bennich-Bjoérkman, 2025; Bourdieu, 1990).

Det finns ett vixande gap mellan vad arbetsmarknaden efterfragar och vad unga soker sig till.
Naturvetenskapliga och tekniska utbildningar dr underrepresenterade bland sdkande, trots att
behovet dr stort (Tillvixtanalys, 2024; IKEM, 2022). I detta ssmmanhang blir det sirskilt
viktigt att forstd vad som ligger bakom studenternas prioriteringar och vad som skulle krévas
for att de ska bredda sina val. KSLA (2015) skrev i sin rapport om skogsnéringens framtida
kompetensforsorjning att bade soktrycket ar 1agt att utbildningar inte &r anpassade efter
sektorns behov. Inforandet av tre olika kandidatprogram ér istéllet for ett femérigt program

41



genomfordes for att battre mota skogssektorns behov av kompetenser. Soktrycket ér
fortfarande lagt tio ar senare och det finns ingen indikation pa att antalet sokande och antagna
kommer 6ka. Rapporten kom fram till att det var viktigt att rikta marknadsforingen mot yngre
generationer 1 storstadsmiljo. Rapporten gar inte igenom hur denna marknadsforing ska
genomforas utan bara att den behovs.

7.3 Vilket budskap behdver marknadsforingen ha for att fa
studenter att studera skog?

Skogliga utbildningar upplevdes av deltagare som okénda eller otydliga. Endast en deltagare
hade ett hum om de skogliga utbildningarna men delade uppfattning med 6vriga, en stereotyp
uppfattning, fysisk och mansdominerad. Deltagarnas egna reflektioner kring vad som
behdvdes for att ha en bild av skogliga utbildningar och kom fram till att en koppling till skog
behovs for att skogliga utbildningar ska vara aktuella som utbildningsval. Denna stereotypa
bild och brist pa kdinnedom skapar en distans till utbildningen som &r svér att ta bort. For att
minska denna distans krdvs en marknadsforing som ér tydlig dér de tre komponenterna i
territoriumteorin kommer vél till anvéndning.

For att kunna skapa en ldmplig marknadsforingsstrategi riktad mot gymnasieungdomar
behover de tre komponenterna i territoriumteorin identifieras. Produktens kidrna handlar om
att tydliggora utbildningens faktiska vérde, exempelvis hog anstdllningsgrad, samhéllsnytta,
klimatnytta. Detta méste presenteras tydligt och uppseendevickande for att fanga studenter
som inte har kdinnedom om skogliga utbildningar. Kundinsikt betonar vikten av att forsta
malgruppens kidnslomédssiga behov sé som trygghet, framtidstro och identitet. Det dr viktigt
att vara noga inte bara med vilket budskap som passar for malgruppen utan presentationen
behover vara relevant och utformad for att finga malgruppen. Oberoende av mélgrupp och
marknadsforingskanal méste marknadsforingens utformning vara av storsta vikt, ar det pa
sociala medier maste marknadsforingen fanga individerna direkt for att produktens kérna ska
ha en chans att fa presenteras. Undvik generella marknadsforingsbilder och fokusera istéllet
pa att finga uppmirksamhet och intresset direkt for att sedan presentera produktens kirna kort
och koncist. Varumirkeskaraktdr innebar att utbildningen far en personlighet. Om unga
uppfattar utbildningen som modern, héllbar och inkluderande, dkar sannolikheten att de ser
den som ett alternativ. Det ar viktigt att inkludera studentlivet hir, visa for mélgruppen vad
som sker utover undervisningen, visa hela upplevelsen av att vara student inte bara delen som
sker 1 en foreldsningssal.

Deltagarna i fokusgruppen uttryckte en vilja att vilja en utbildning som kan leda till ett jobb
som hénger ithop med den grona omstdllningen. Anledningen till att den grona omstdllningen
var attraktiv kretsade mer kring en tro pé att det kommer vara en bra arbetsmarknad snarare
dn att det dr en chans att paverka. Skogsutbildningarna, som erbjuder bade jobbsékerhet och
mojlighet att padverka, borde fokusera pa bada budskapen 1 lika stor grad da det enligt
deltagarna i denna studie &r mojligheten till jobb snarare &n mojligheten att paverka som hade
storst effekt pa deras utbildningsval. Den grona omstéllningen krdver kompetens, innovation
och nyrekrytering som helhet, skogssektorn inkluderad, och de goda méjligheterna till jobb
efter examen borde marknadsforas mer (Naturvetarna, u.a.; IKEM, 2022). Dessutom visar
SCB (2025a) att arbetsgivare inom skogsbranschen rapporterar en vixande kompetensbrist.
Detta gor det dannu mer akut att marknadsféring och kommunikation nér ut till ratt malgrupper
med budskap som bygger péd innehallet i de tre komponenterna utformat pa ett lampligt sétt
for marknadsforingskanalen.
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7.4 Begransningar, generaliserbarhet och relevans

Detta ér en kvalitativ studie baserad pa en fokusgrupp med fyra gymnasieelever fran
naturvetenskapsprogrammet pa en specifik skola. Valet av denna grupp grundades i att dessa
elever befinner sig i ett skede dér de aktivt overvager hogre studier och ddrmed &r relevanta
for studiens syfte. Det begridnsade urvalet innebar dock att resultaten inte dr generaliserbara 1
statistisk mening. Om studien hade genomforts pd en annan skola, till exempel 1 ett annat
geografiskt omréade eller med elever frén ett yrkesprogram, hade andra erfarenheter, normer
och kapitalformer kunnat framtrdda. Fokusgruppens homogena karaktér (studenter fran
liknande bakgrund, med universitetsutbildade fordldrar) bidrog till en sammanhéngande
diskussion, men uteslot ddrmed andra perspektiv. Vidare hade valet av datainsamlingsmetod,
fokusgrupp, bade styrkor och begriansningar. Férdelen r att det skapade ett socialt
sammanhang dir idéer kunde utvecklas kollektivt, vilket dr relevant utifrdn Bourdieus teori
om filt och habitus. Nackdelen &r att vissa deltagare kan ha hallit inne med &sikter, paverkat
av gruppens normer eller sammanséttning. En alternativ metod, som enskilda intervjuer, hade
kunnat komplettera bilden genom att fanga upp mer personliga reflektioner. Validitet har
stirkts genom att analysen skett med hjilp av en tydlig metod (Braun & Clarke, 2006), att
temana vuxit fram induktivt ur materialet, samt att data tolkats 1 ljuset av etablerade teoretiska
ramar. Dock bor det understrykas att analysen bygger pé tolkning, och andra forskare hade
kunnat se andra teman i samma material. Att endast forskningsdeltagarnas perspektiv
behandlas, utan att exempelvis viga in fordldrars eller studievégledares, dr ytterligare en
avgransning som péaverkar resultatens rackvidd.

Fokusgruppen omfattade ett begrénsat antal deltagare, vilket innebér att resultaten inte kan
generaliseras till hela gymnasiepopulationen. Analysen dr kvalitativ, vilket innebér att den
bygger pé tolkningar snarare dn métbara data vilket i sig &r en kélla till osékerhet. Bourdieus
teorier om habitus och kapital ger djup forstaelse for monster 1 utbildningsval, men kan inte
fullt ut fanga individuella variationer, kanslor eller komplexa livsstrategier. En annan
begrinsning &r att andra aktorer som paverkar utbildningsval, férdldrar, larare och
studievégledare, inte inkluderades i studien. Tidigare forskning har visat att dessa aktorer
spelar en stor roll (CSN, SCB, UHR & UKA, 2024; Bryntesson & Bérjesson, 2021), vilket 4r
ndgot som framtida studier kan fokusera pé. I en tid déir utbildningssystemet har svart att méta
skogssektorns behov och déir gymnasieungdomar prioriterar god arbetsmarknad efter examen
behover bade larosédten och skogssektorn forstd hur de kan mota dessa behov genom béttre
forstaelse av ungas brist pa kdinnedom om skogliga utbildningar och utforma marknadsforing
som kan locks studenter till dessa utbildningar (Tillvixtanalys, 2024; SCB, 2025a).For att
kunna attrahera fler till skogliga och naturvetenskapliga utbildningar racker det inte med att
papeka bristen, det krévs ett aktivt arbete med hur dessa utbildningar kommuniceras, forstas
och upplevs av dagens unga.
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8 Slutsatser

Detta kapitel sammanfattar studiens huvudsakliga slutsatser i relation till syftet och
forskningsfragorna. Det belyser vilka insikter som framkommit om gymnasieungdomars
utbildningsval, sdrskilt i relation till skogliga utbildningar, samt diskuterar vilka praktiska
och teoretiska implikationer dessa resultat kan ha. Avslutningsvis foreslas riktningar for
framtida forskning inom omrddet.

Syftet med denna studie var att undersdka gymnasiestudenters instillning till eftergymnasiala
utbildningar, med sarskilt fokus pa deras kinnedom om och attityder till skogliga
utbildningar. Genom en fokusgruppsintervju och analys med hjélp av Bourdieus teori om
habitus och kapital samt Pringle och Thompsons territorium-teori om marknadsféring, har
studien visat att gymnasieungdomars val av hogre utbildning i hog grad formas av deras
sociala bakgrund, utbildningskapital och omgivande nitverk. Skogliga utbildningar
uppfattades som avldgsna och okinda, inte for att de var ointressanta, utan for att de inte
existerade 1 deltagarnas mentala karta 6ver mojliga utbildningar.

Studien visar att ungdomar prioriterar trygghet, anstéllningsbarhet och intresse 1 sina val, men
att dessa faktorer filtreras genom deras habitus, det vill séga deras inlérda livsmonster och
normer. Skogliga utbildningar uppfyller flera av de kriterier som ungdomar vérderar hogt:
god arbetsmarknad, samhéllsnytta och koppling till klimatfrdgor. Trots detta véljs de bort,
eftersom de inte dr synliga, begripliga eller kinslomissigt relevanta for malgruppen. Har
spelar marknadsforingen en avgorande roll. For att paverka utbildningsval i framtiden bor
kommunikationsinsatser riktas mot ungdomar i grundskolealder, inte forst nér valen redan
borjat konkretiseras i gymnasiet. Sérskilt viktigt dr att utforma marknadsforing som tar
hinsyn till ungdomars emotionella drivkrafter, sociala tillhérighet och identitetsskapande.
Studien bidrar till forskningsfaltet genom att forena ett sociologiskt och ett
marknadsforingsteoretiskt perspektiv och ger konkreta insikter om hur kommunikation kan
anvindas for att utmana och fordndra etablerade utbildningsmonster.

Framtida forskning bor underséka gymnasieungdomar i andra delar av Sverige eller med
annan socioekonomisk bakgrund, for att finga upp regionala och sociala skillnader. Det vore
dven vardefullt att studera hur yngre malgrupper, exempelvis hogstadieelever, resonerar kring
utbildningar med koppling till skog, hallbarhet och naturvetenskap. Dessutom finns ett behov
av att utforska larare och studievégledares roll i att vdgleda elever mot mindre kénda
utbildningsvagar. Slutligen rekommenderas studier som utvirderar hur olika typer av
marknadsforingskampanjer for skogliga utbildningar faktiskt uppfattas av ungdomar, bade
visuellt, emotionellt och innehallsméssigt.
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Bilaga 1
Fokusgrupp

Forskningsfragor

- Hur paverkas gymnasiestudenters utbildningsval av deras kapital och habitus?

- Vad prioriterar studenter vid val av hogskoleutbildningar?

- Vad krévs for att studenter ska studera skog?

- Ar problemet att marknadsforingen inte nir fram till studenterna eller &r
studenterna obrydda om budskapet den kommunicerar, om den ens nar
studenterna?

1. Naér ni funderar pa framtiden (jobb, utbildning och livsstil) vad dr det ni ser framfor
er? Vad kidnns mojligt och lockande och vad kinns langt borta eller inte nagot for er?
- Generell syn pé utbildning och framtid
= Habitus och kapital (ekonomiskt, socialt och kulturellt)

2. Vad ar viktigt for er nar ni tdnker pa vilken utbildning ni vill ga? Vad paverkar ert val
mest? Exempelvis framtida jobbmojligheter, status, 16n, ldrosétet eller orten dir
utbildningen ges.

- Prioriteringar kring utbildning i relation till kapital.

2.1.Hur kénner ni for en skogsrelaterad utbildning?
- Vilka utbildningar kdnner ni till?
- Kan ni ge exempel pé typiska skogliga jobb?

2.2.Foljdfriga kring skogliga utbildningar: Har ni funderat 6ver utbildningar som har med
skog att gora? Varfor/ Varfor inte?
- Habitus och kapital, undersdker om skogliga utbildningar finns i deras falt

3. Nar ni hor talas om utbildningar (via reklam, familj, vénner eller pa annat sdtt) vad ar
det som far en utbildning att kéinnas lockande och intressant for er? Vad gor nagot
trakigt eller ointressant? Visa reklam fran SLU!!!!

- Kopplar in territoriumteorin i1 fokusgruppen, symbolik, kénslor, associationer
eller stereotyper. Far dven sikter kring SLU:s reklam av studenter

3.1 Niér ni tdnker pa skogen vad fér ni bilder, associationer eller kdnslor? Kédnns det
smalt och nischat eller dr det for vem som helst?
- Kopplar territorium med skogliga utbildningar. Input till
kommunikationsstrategier

4. Om ni fick skapa en kampanj for att fa fler unga att plugga skog, vad skulle ni lyfta
fram?
- Lata eleverna identifiera vilka territorier som skogliga utbildningar kan
kopplas till for att attrahera studenter

5. Finns det ndgot som skulle kunna fa er att tdinka om kring vilken utbildning ni vill ga?
Nagot som ni inte tdnkt pd innan?
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Reflektion som avslut, for att se om deltagarna paverkats av diskussionerna. Enskild och
Oppen fraga som syftar till att ta reda pd om deras habitus, kapital eller falt har ndgot samrdre
med skogliga utbildningar. Vilken typ av habitus, kapital eller félt behdvs for att ha eller inte
ha kdnnedom om skogliga utbildningar. Svaret skrivs ner pa en enskild lapp for att gora det
anonymt.
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