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Sammanfattning

Sambhéllet star infor stora fordndringar nar mer omfattande krav stills och allt fler
kriterier behdver uppfyllas for att klimatmélen ska kunna nds. Gron kompetens
efterfrdgas men utbudet som finns ar inte tillrackligt for att mitta marknaden. Fler
behover studera utbildningar med forberedande gron kompetens.

Syftet med studien &r identifiera faktorer som forklarar universitetsstudenter val
av universitet och utbildning, samt bilda en djupare forstielse for bidragande
faktorer.

Malet med studien dr att efter datainsamling kunna besvara de tre
forskningsfragorna och ddrmed uppfylla syftet.

o Vilka faktorer paverkar studenters val av utbildning och universitet?

e Hur paverkar tillginglig information valet av universitet?

o I vilken utstrickning kénner ekonomistudenter vid Uppsala universitet till
Sveriges lantbruksuniversitet?

Efter insamling av data med hjélp av intervjuer finns det mycket material att
analysera och det har exponerats faktorer som tidigare studier inte tryckt pa som
de mest avgorande faktorerna. Detta skapar tydligare forstielse for hur
studenterna resonerar kring val av universitetsutbildning och universiteten kan fa
en bittre forstielse for vad som behdver goras for att locka fler studenter.

Studien visar pa att universitet och utbildningsvalet ofta grundas pa studentlivet
och stadens attraktionskraft. Oftast sprids information om universitetet via
ryktesvédgen kontra via traditionell marknadsforing. Studien visar dven pa att
studenterna anser Sveriges lantbruksuniversitet som mindre attraktivt da dess
profil inte passar deras personliga preferens samt att kinnedomen om de
ekonomiska programmen pa ldrositet &r 1ag.

Nyckelord: AIDA-modellen, gron sektor, heuristik, Sveriges lantbruksuniversitet,
Uppsala universitet.



Summary

Society is undergoing significant changes as more extensive requirements are
being imposed and an increasing number of criteria must be met in order to
achieve climate goals. Green competence is in high demand, yet the current
supply is insufficient to meet market needs. More individuals need to pursue
education that provides preparatory green skills.

The purpose of this study is to identify factors that explain university students'
choice of university and field of study, as well as to develop a deeper
understanding of the contributing factors.

The aim of the study is to answer three research questions and thereby fulfill the
study’s purpose.

o What factors influence students' choice of university and program of
study?

o How does available information affect the choice of university?

o To what extent are economics students at Uppsala University aware of the
Swedish University of Agricultural Sciences (SLU)?

Following data collection through interviews, a substantial amount of material has
been gathered for analysis. The findings have revealed factors that previous
studies have not emphasized as decisive. This contributes to a clearer
understanding of how students reason when choosing higher education and
enables universities to better understand what measures are needed to attract more
students.

The study shows that universities and education choices are often based on
student life and the city's attractiveness. Most often, information about the
university is spread through word of mouth rather than through traditional
marketing. The study also indicates that students consider the Swedish University
of Agricultural Sciences to be less attractive because its profile does not match
their personal preferences and that awareness of the economic programs at the
institution is low.

Keywords: AIDA-model, green sector, heuristic, Swedish University of
Agricultural Sciences, Uppsala university.
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1 Inledning

1 kapitel 1 presenteras fenomenet med en introduktion for att ge ldsaren ett brett perspektiv
till problembakgrunden vilket sedan avsmalnas for att fokusera pa problemet. Syfte och
fragestdllningarna presenteras och kapitlet avslutas med en redogérelse av avgrdnsningarna
som arbetet forhaller sig till.

1.1 Problembakgrund

FN:s medlemslénder beslutade 2015 om genomforandet av Agenda 2030 for héllbar
utveckling, for att tillsammans gora planeten till en béttre plats for alla mdnniskor och
forbattra mojligheterna for framtida generationer (United Nations u.a.a). Agenda 2030 bestar
av 17 globala hallbarhetsmalen med inriktning pd ménniska och milj6, med betoning pé bland
annat rattvisa och ménniskors lika védrde och forutsattningar. Malen sammanflédtas och manga
grundar sig i att vara beroende av ett eller flera andra mél (United Nations u.a.b). Mal 13 som
handlar om hur klimatférédndringarna ska hanteras, binds ithop med till exempel mal 7, ren
energi, samt mal 12, hallbar konsumtion och produktion. For att kunna uppnd malen krévs
strategier som dndrar beteende och attityder hos bade ménniskor och foretag. Strategierna kan
i sin tur leda till att foretag framstéller sig sjdlva pa ett sitt som inte stimmer dverens med
verkligheten, dven kallad greenwashing (United Nations u.a.c). Greenwashing innebdr till
exempel att ett foretag hdvdar att de har en plan for att minska sina utsldpp, samtidigt som det
1 sjélva verket inte finns ndgon rimlig plan att f6lja.

For att kunna forebygga falska pastienden och tveksamma arbetssitt, har EU-kommissionen
infort krav pd att foretag maste inkludera en hallbarhetsredovising i drsredovisningen
(European Union u.d). Sedan 2024 ars bokslut har bolag som uppfyller vissa kriterier
skyldighet att héllbarhetsredovisa. Det handlar frimst om fOretagets storlek i form av antal
anstéllda, omséttning samt om bolaget dr borsnoterat pd en reglerad marknad (Bolagsverket
2025). En hallbarhetsredovising skapar nya forutséttningar och skyldigheter for foretag att
skapa incitament till forbattrade och mer hallbara 16sningar {for framtiden. Rapporten skapar
aven en medvetenhet och ett ansvarstagande kring bolag som annars inte arbetar i en gron
sektor, samt trycket pd att det kan f6ljas upp och leda till konsekvenser.

For att kunna leva upp till de globala méalen och uppna dem till 2030, stélls storre krav péd
bland annat Sveriges industrier och gron sektor, som i sin tur star infor stora utmaningar till
en omfattande omstdllningen. Den grona sektorn dr kortfattat en sektor baserat pd
fornyelsebara resurser som har for avseende att bidra till en mer hallbar framtid dér de olika
branscherna bidrar positivt i den grona omstéllningen (Lindahl 2009). Lindahl erbjuder en
definition av vad den grona sektorn kan innebéra (...) tjdnster som bidrar pa ett avgérande
sdtt till att bevara och aterstdlla miljon. (...) jobb som hjdlper till att skydda ekosystem och
den biologiska mangfalden, minska energikonsumtionen, materialanvindandet och
vattenkonsumtionen genom hogre effektivitet;, gor ekonomin mindre beroende av fossila
brdnslen (...).”(Lindahl 2009). Denna definition beskriver vil varfor de 17 globala
hallbarhetsmélen sattes och hur det 4r mojligt att nd dem, samt fortydligar den grona sektorns
roll och vikten av att industrierna utfor ritt atgarder.

Det ir inte bara inom den grona sektorn som det saknas grona fardigheter. Enligt Lindahls
definition dr det manga yrkeskategorier som faller in under gron sektor, trots att de vanligtvis
forknippas med andra yrkesroller. I en rapport (Linkedin 2023) beskrivs bristen pa grona
fardigheter inom bland annat finanssektorn med ett &nnu storre underskott dn vad som
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efterfragas. Finanssektorn har utvecklats och arbetar mot att bli mer gron. Dock dr det knappt
7% som besitter grona fardigheter inom sektorn, jimfort med det globala snittet for alla
sektorer dir andelen dr drygt 12% (ibid.). Hir 6ppnas stora mojligheter for samarbete genom
implementering av grona fardigheter hos de som utbildar sig idag for framtidens fordndring,
samt att industrierna &r i stort behov av ritt kompetens.

I dagsldget rader stor brist pa arbetskraft med ritt kompetens inom den grona sektorn
(Gronberg 2025). Gronberg uppmairksammar 1 sin artikel att arbetskraften idag 1 den grona
sektorn till stor del bestar av personer runt eller langt 6ver pensionséldern, dér endast en
fjardedel dr under 50 &r. Statistik frdn gymnasieans6kningar visar att endast 6 % av
hogstadieelever hade en naturbruksinriktning i atanke, dir enbart 3% prioriterat det som forsta
val. Denna statistik foljer liknande trender pa bland annat foretag i Sverige med en
jordbruksanknytning, dir antalet foretag har minskat med drygt 40% sedan 1990 fram till
2024 (Jordbruksverket 2024). Naturbruksinriktade gymnasieutbildningar bidrar till gron
kompetens utan hégskoleutbildning och dr ddrmed en viktig del i den grona
kompetensforsorjningen.

Overgangen fran ett fossilbriinsleberoende samhiille till en grén och mer hallbar ekonomi
beriknas generera mellan 15 till 60 miljoner nya jobb globalt (ILO 2012). Samtidigt beskrivs
det i Global Green Skill Report (Linkedin 2023) som publiceras arligen, att endast en av atta
personer besitter grona fardigheter. En gron fardighet kan vara en kunskap eller formaga,
attityd eller vardering som krévs for att utveckla samhéllet, samt underhalla det p4 ett
resurseffektivt séitt (Arthur 2022). Rapporten redogor dven att efterfragan pa personal med
grona fardigheter dverstiger utbudet, samt att prognosen fram till 2026 visar pa ett fortsatt
underskott pa 2%.

1.2 Problem

For att bygga upp en ny arbetskraft med gron kunskap som kan matta efterfragan, kravs det
att studenter viljer att studera utbildningar som kan erbjuda sddan kunskap. Av Sveriges
population har 47% en eftergymnasial utbildning (SCB 2025). Jimforelsevis ar det endast
31% som har en hogre utbildning, tre ar eller mer efter gymnasiet. Den andelen har 6kat fran
ca 16% sedan millenniumskiftet. Dock har denna 6kning frdn en femtedel till en tredje del pd
drygt 20 ér inte lett till fler utbildade inom den grona sektorn.

Enligt statistik fran Universitet och hogskoleradet (UHR u.d.b; UHR u.a.c) gar trenden idag
mot att det dr for f4 som ldser utbildningar som forbereder for grona kunskapsintensiva
arbeten. Utbildningarna som erbjuder detta existerar men manga kurser och program har
alldeles for 1ag nédrvaro. Antalet som soker till utbildningarna inom till exempel skog och
ekonomisk hallbarhet dr lagt, relativt till antalet platser som finns (UHR u.4.b; UHR u.d.c).
Déremot ar det ménga som prioriterar andra val under urvalsprocessen och diarmed viljs
manga grona utbildningar bort. Det dr inte hallbart att fortsitta i samma bana dér trenden
fortloper och grona utbildningar bortprioriteras. Om inte fler hittar till utbildningar som
genererar gron kunskap, kommer problemen inom gron sektor att bli fler, samt risken blir stor
for att utbud-och efterfragesituationen eskalerar. Det dr inte bara for en intressent som det blir
ett problem. Alla, fran studenten pa individniva, till foretagen och industrierna pa mikroniva,
samt ndringslivet och staten pa makroniva, kommer att drabbas pa ett eller annat sétt. Roten
till problemet och &ven 16sningen, ligger i fraigan om studenters beslutsfattande kring val av
utbildning.
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1.3 Syfte och avgransningar

Studiens syfte ér att identifiera faktorer, samt mojliga incitament som kan vara avgérande vid
val av utbildning. Genom studien vill vi bidra till en bredare forstaelse for de faktorer som
paverkar studenters utbildningsval, i syfte att underlitta rekrytering av ytterligare kompetens
till branschen.

Forskningsfragor av speciellt intresse ar inriktade pé faktorer som péverkar val av
universitetsutbildning, informationstillgang och kinnedom om alternativa utbildningar.

e Vilka faktorer paverkar studenters val av utbildning och universitet?

e Hur paverkar tillgdnglig information valet av universitet?

o [ vilken utstrackning kinner ekonomistudenter vid Uppsala universitet till Sveriges
lantbruksuniversitet?

Studien avgrinsas till att undersoka incitament och faktorer till val av universitet och
utbildning hos universitetsstudenter. Projektet fokuserar péd studenter vid Uppsala universitet
som gar en av universitetets ekonomiska utbildningar. Inga andra studenter vid andra
laroséten eller program kommer att involveras 1 studien. Studentgruppen valdes som
intervjuobjekt pa grund av deras redan gjorda beslut jimfort med till exempel gymnasieelever
som star infor samma beslut. Intervjuerna genomfordes under varen 2025. Respondenterna
som studien dr baserad pa uppgick till tio studenter, samt en studierektor. Antalet
respondenter begridnsades for den angivna tidsramen.

Insamlade data analyserades med teorier inom marknadsforing, konsumentbeteende, samt
psykologi. Detta for att kunna gora analyser som kan jimfora valet av utbildning med kop av
sallankdpsvaror som oftast kréver fler faktorer vid beslut innan kdp. Teorier som behandlar
begriansad rationalitet har prioriterats och sddana vilket endast forutsétter att individer ar full
rationella har uteslutits.
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2 Teori

1 kapitel 2 redogors de teorier som ligger till grund for analys av den insamlade empirin.
Kapitlet avslutas med en konceptuell ram ddr teoriernas olika funktioner beskrivs for hur de
ska tolka empirin.

2.1 Tillganglighetsheuristik och snedvridningar

Heuristik ar ett begrepp som forklarar hur manniskor tar snabba beslut i vardagen genom
forestillningar som skapats av tidigare intryck och institutioner (Kahneman 2011 kap 9).
Heuristiken gor det enkelt for oss att ta beslut da den forenklar fragor, uppgifter eller
situationer vi stills infor. Enligt teorin forenklar heuristiken situationerna genom att 16sa
fragan till maxnytta for individen. Individen kommer att dra en slutsats som kanske inte helt
stimmer dverens med verkligheten men som for hen upplevs som tillfredsstédllande nog.

Tva olika system har definierats vid beslutstaganden som gors 1 vardagen, System 1 och
System 2. System 1 bygger pa tidigare uppfattade hiandelser och leder till snabba och
instinktiva beslut likt heuristikens forklaring pa beslutstaganden. Tidigare handelser bygger
en grund och en uppfattning dver hur du tror att framtiden kommer att vara. Sa ldnge denna
bild inte rubbas av en oforvintad hindelse kommer system 1 att ta besluten rent instinktivt. I
Daniel Kahnemans bok Tédnka, snabbt och ldngsamt (2011) listar han ett antal kéinnetecken
for systemet och beskriver beslutsfattande ur System 1 som fungerar automatiskt och snabbt,
med liten eller ingen anstrangning och utan ndgon kinsla av medveten styrning”. Han listar
dven att systemet “bortser frén tvetydigheter och héller tillbaka tvivel”, samt att systemet dr
“programmerat att tro och bekréfta” (Kahneman 2011 kap 9 s.121). System 1 reglerar i stor
utstrackning véra vardagliga beslut genom snabba tillimpningar genom tidigare erfarenheter
och etablerade monster. Systemet effektiviserar beslutsprocessen men kan dven riskera att
leda till snedvridningar av verkligheten dér ny och motstridig information inte integreras 1 det
automatiska beslutsfattandet.

System 2 ér till for att ifragasétta och att misstro omgivningen for att skapa en bild och en
uppfattning som sedan system 1 kan bli paverkad av. Systemet 2 anvinds ndr du reagerar pa
ett annat vis vid en situation dir system 1 hade forutspétt ett annat utfall (Kahneman 2011 kap
12). Systemen bildar en forstdllning 6ver hur verkligheten dr och bor vara enligt dina egna
erfarenheter, att da forsoka ta ett steg tillbaka och omvirdera sina intuitioner och tidigare
intryck &r inte helt 1dtt och det ar hir fenomenet tillgénglighetssnedvridning uppstar
(Kahneman 2011 kap 12).

Tillgénglighetssnedvridning grundar sig 1 tillgdnglighetsteorin. Teorin beskriver hur vi skapar
oss en forestéllning av olika situationer utifrdn frekvensen vi exponerats for amnet. Ett
exempel pa hur frekvensen av hur nagot bidrar till en skev bild av verkligheten, ir ett scenario
dér ett flygplan har kraschat. Enligt teorin kommer individen nu att bli orolig infor att flyga da
denne rent instinktivt uppfattar att flygkrascher dr frekvent da det rapporteras 1 media. Om
individen déremot tar ett steg tillbaka och tittar pé statistiken kring hur ménga som arligen dor
1 flygplanskrascher jaimfort med bilkrascher blir ens bild en helt annan. Det &r hér System 1
och 2 blir en stor del av tillgénglighetsteorin (Kahneman 2011 kap 12).
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2.2 Theory of Buyers Behavior

Theory of buyers behavior (Howard & Sheth 1969) forklarar en individs beteende vid en
kopprocess och vad som leder fram till slutgiltiga beslut. Teorin bygger pé fyra antaganden.
For det forsta, individens kopbeteende antas vara rationellt, dock i begridnsad formaga.
Begrinsad rationalitet beskriver hur individen tar ett rationellt beslut med hjélp av den
information som den redan besitter och inte genom all tillgédnglig information. Det andra
antagandet i teorin utgdr ifrén ett positivistiskt synsétt som vill forklara hur individen i de
facto agerar, snarare dn det normativa beteendet diar kunden forvéntas bete sig pa ett visst sitt.
Teorins tredje antagande menar att varumarkesval dr systematiska och att kopen gér att
koppla till monster. Slutligen forutsétter teorin att beteenden har en orsak, att individen
handlar genom egna eller yttre faktorer.

Vid enklare kop, sdsom tandkrdm eller mjolk forklarar teorin att en individ oftast utgér fran
sina tidigare erfarenheter och tenderar att vilja samma mérken som individen konsumerat
tidigare och som kunden funnit tillfredstdllande. Teorin forklara dven att olika “motiv” ligger
bakom valen nir konsumenten star mellan liknande produkter. Kundens krav och motiv
kommer leda till att en stor del av varumirkena viljs bort d& dessa enligt kunden inte
uppfyller kriterierna. Ett exempel pé ett sddant krav skulle kunna vara att mjélken méste vara
frén en svensk gérd eller att tandkrdmen ska innehélla flor.

Niér en individ stills infor en produktkategori som tidigare inte konsumerats kommer
individen att borja leta efter information om produkten. Individen kommer aktivt sdka efter
information eller oavsiktligt bli exponerad. Individens brist pd erfarenhet leder till att en
begransad mingd information grundar besluten dir kunden sorterat bort eller oavsiktligt
filtrerat ut information kring andra varuméirken eller produkter i likande kategorier. Howard
och Sheth (1969) menar att influenser frén andra likande produkter eller andra individers
asikter kan bli grunden till en kunds beslut, &ven om denne besitter information om andra
varumirken 1 kategorin som annars skulle kunna vara av intresse.

2.3 AIDA

AIDA-modellen beskriver processen for hur en individ gér fran att bli uppmérksammad av en
produkt till att genomfora ett kop. Modellen, som &r en akronym for Attention, Interest,
Desire och Action, bestér utav fyra moment: uppmirksamhetsfasen, intresseviackandet,
onskan och kdpatgarden. Nedan presenteras (Figur 1) processens fyra steg och hur dessa leder
fram till ett eventuellt kop. Modellens ursprung dr omdiskuterat eftersom den kan hinvisas
tillbaka till slutet av 1800-talet med E. St. Elmo som upphovsman (Ekstrand & Sunstrém
2014). Pa grund av detta dr det problematiskt att definiera en kélla av denna teori d4 den har
refererats till och fran en stor méngd olika artiklar och forskare som vill ta &t sig dran for
teorin.
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.« Forsta steget vid en ev kiipprocces dér kunden fingas in och girs
uppmarksam pd en produkt. Detta sker ofta genom marknadsféring, till
Attention  exempel i form av reklam.

. Andra steget dir kunden blir intresserad och vill lira sig mer om
produkten. Ofta vecks intresset genom positiv marknadsforing dar
Interest egenskaper och férdelar hos produkten lyfts fram.

. Tredje steget skapar ett begir dér kunden tdnker pd hur produkten
kommer att paverka dem i framtiden. Onskan kan &ven vara motsatsen
Desire dar kunden téanker hur livet skulle se ut utan produkten.

. Fjarde och sista steget sker genom sa kallad "Call To Action”. CTA
y uppmanar till kBp genom exempelvis tidspress eller ett extrapris vilket
Action puschar kunden till kip.

Figur 1. Beskrivning av AIDA-modellens delar (Ekstrand & Sunstrom 2014).

Figuren gér in pa detalj i modellen och beskriver processen frén forsta exponering till kop.

2.4 Konceptuell ram

For att kunna forsta vad som ligger bakom en students beslut vid val av universitet och
utbildning har vi valt att framstilla och tolka universitetet som produkter och analysera dessa
med “AIDA modellen” samt “Theory of buyers behavior . Studenterna kommer ddrmed att
stdllas infor ett “kdp” och ses som konsumenter. D& ménniskor inte agerar fullt rationellt
kommer de tva tidigare modellerna att kompletteras med Kahnemans teorier, vilket tar béttre
hinsyn till begrénsad rationalitet. For koppling mellan studenternas svar och de valda
teorierna, se Bilaga 3.
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3 Metod

I kapitel 3 presenteras datainsamlingens tillvdgagangssdtt for genomforandet av studien,
metoden som anvdnts samt reliabilitet, validitet och etik.

For att undersoka vilka incitament och faktorer som ligger bakom en students val har metoder
tillimpats. Primédra och sekundéra data har samlats in med olika metoder samt att en
innehéllsanalys gjorts pa insamlad empiri. Nedan presenteras dven olika kvalitetssdkringar
som implementerats under studiens gang samt etiska aspekter som tagits i beaktning.

Eftersom studien baseras pé en kvalitativ metod med deduktiv ansats, sdgs semistrukturerade
intervjuer vara lamplig for datainsamling. Detta hade for avsikt att ge en relativt likartad
utgangspunkt for varje intervju dér varje respondent sedan kunde spekulera fritt med 6ppna
fragor. Enkéter ansdgs vara begransande dar studenterna med storre sannolikhet inte svarar pa
frdgorna i samma utstrackning. Ett alternativt till ppna fragor var om stingda fragor
formulerats, ddr respondenterna ska svara 1 vilken grad p4 en skala de tycker pastaendet
staimmer 6verens med verkligheten. Sddana fragor baseras pa att forskaren ger alternativ som
respondenterna i sin tur skapar virderingar och kan resultera i att svar som respondenterna
sjdlva tycker uteblir, faktorer som forskaren sjilv inte har tinkt pa. Djupgaende svar fran ett
farre antal respondenter ansags vara av storre betydelse &dn generell statistisk dversikt.

3.1 Val av universitet

Valet av universitet har grundats pa ett antal kriterier samt till viss del ur ett
bekvamlighetssyfte. Da vi har stillt ett universitet i relation till ett annat har det krévts att
minst tva universitet har varit stationerade 1 staden samt att likande program med liknande
examen funnits. De ekonomiska variablerna sdsom boende och levnadskostnader kan antas
likgiltig och ddarmed réknas bort som en faktor d4 universiteten har samma utgédngspunkt 1
variablerna. Urvalet av universitet motiverades ddrmed av praktiska skél samt genom
utbildningarnas genomforbarhet, geografiska position och ekonomiska forutsittningar.

3.2 Val av respondenter

Respondenterna valdes ur ett bekvamlighetssyfte. Ett bekvamlighetsurval ar en typ av icke-
sannolikhetsurval dir respondenter viljs da de finns i1 nérheten eller &r lattillgdngliga pa andra
vis. Respondenterna behovde uppfylla vissa krav for att vara relevanta for studien, dessa
motiveras 1 Tabell 1. Respondenten var tvungna att vara studerande pd Uppsala universitet,
lasa en ekonomisk inriktning samt ej betala for utbildningen. Valet att intervjua studierektorn
pa den Foretagsekonomiska intuitionen gjordes da rektorn tréffat en stdrre méngd elever
under en lingre period och besitter dirmed en dvergripande och bred bild dver situationen.

Tabell 1.En presentation av kriterier och en motivation till dessa

Kriterium Motivering

Studera pé Uppsala universiter | Studenterna skulle studera pd UL pé grund av avgrinsningsskal

L&sa ett ekomnomlprogram Genom att avgrinsa studlen till ekonomistuderande vid UU kunde resultatet séttas | relation
till et annat unlversitet med liknande examen

Inte betala fGr sin utbildning 0 studiens mdl var att identifiera faktorer utiver ekonomiska variabler uteslits studenter
som betalat far sin utbildning

Tabellen presenterar en kravlista med motiveringar och kriterium till avgransningen av
respondenter.
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3.3 Datainsamling

Primér och sekundirdata har anvints i studien for att ge en forstaelse kring omradet samt
empiri att basera studien pa. De priméra killorna samlades in specifikt for arbetet och har
bestétt av semistrukturerade intervjuer bade 1 grupp och enskilt. Sekundérdata har &mnat att
ge kontext till det teoretiska och empiriska problemet.

3.3.1 Primar datainsamling

Primédrdata samlades in genom semistrukturerade intervjuer med tio ekonomistudenter pa
Ekonomikum, Uppsala universitet, samt studierektorn vid Foretagsekonomiska institutionen.
Semistrukturerade intervjuer valdes for att ge en viss flexibilitet vid intervjutillfillena (Tabell
2). Samma intervjuguide anviandes vid samtliga tillfdllen hos studenterna (Bilaga 1), medan
en viss modifikation gjordes pa guiden for att passa in pé intervjun med studierektorn (Bilaga
2). Intervjuerna med studenterna fokuserade pa individens incitament till val av utbildning
och universitet medan intervjun med studierektorn fokuserade pa vad hon trodde 1&g bakom
studenternas val. Detta gjordes for att fa en bred och 6verskadlig bild dar studierektorn kunde
bidra med mer dvergripande tankar och idéer. Intervjun sammanfattades och mailades tillbaka
till studierektorn Katarina Lagerstrom for validering. Intervjuerna med studenterna
transkriberades skriftligt, sammantfattades och validerades muntligt pa plats.

Tabell 2. Tabellen presenterar respondenterna som ingdtt i studien

Respondenter | Alder | Kin Uppvintort | Arskurs Intervjumetod Valldering Datum | Tid

1 21-25 Kvinna Uppsala Ar 2 Gruppintervju med Transkribering 6/5-25 | 10.20-10.40
respondent 2

2 21-25 | Kvinna | Sundsvall Ar2 Gruppintervju med Transkribering 6/5-25 | 10,20-10.40
respondent 1

3 21-25 | Man Taby Ara Intervju Tramskribering 6/5-25 | 10.50-11.00

4 18-20 | Evinna | Stockholm Ara Gruppintervju med Transkribering 6/5-25 | 11.20-11.40
respondent 5

5 21-25 | Kvinna | Uppsala Ara Gruppinteryju med Tramskribering 6/5-25 | 11.20-11.40
respondent 4

6 21-2% | Man Stockholm Ari Gruppintervju med Tramskribering 6/5-15 | 12.50-13.10
respondent 7 och &

7 18-20 fan Giteborg Ari Gruppintervju med Transkribering 6/5-25 | 12.50-13.10
respondent & och &

2 21-25 | Man Viskay Ar1 Gruppintervju med Transkribering 6/5-25 | 12,50-13.10
respondent & och 7

9 26-30 | Kvinna | Sundsvall Ara Gruppinteryje med Tramskribering 6/5-25 | 13.30-13-50
respondent 10

10 21-25 | Kvinna | Stockholm Ara Gruppinteryju med Tramskribering 6/5-25 | 13.30-13-50
respondent 9

Tabellen presenterar respondenterna som ingatt i studien, vilken arskurs studenten gar, vilken
annan respondent som studenten intervjuats med om en gruppintervju gjorts, samt tid och
datum intervjun genomforts.

3.3.2 Sekundar datainsamling

For att samla information kring &mnet genomfdrdes en litteraturdversikt. Bocker, artiklar,
webbsidor, andra studentarbeten samt avhandlingar ligger till grund for arbetet. Majoriteten
av bakgrunden dr andra arbeten och avhandlingar, medan teoridelen till storsta del dr baserat
pa bocker. Sokmotorerna som anvénts har till storsta del bestétt av Google Scholar, Web of
Science och Scopus. Sokord som anvénts vid datainhdmtningen har bland annat varit:
“Buyers behavior theory”, “AIDA”, “Heuristics”, “Student choices” AND “University”,
“gron sektor”.
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3.3.3 Metodansats och innehallsanalys

Studiens metodansats &r av kvalitativ form med en deduktiv ansats dér syfte att forsta
ménniskors val och tolka sociala foreteelser genom tidigare studier och insamlad empiri. Den
deduktiv ansatsen utgar fran befintlig litteratur for att sedan i egen studie kunna styrka eller
ifragasitta ny eller tidigare resultat (Bryman & Bell 2017).

Vid intervjutillfillena togs anteckningar dér nyckelbegrepp transkriberades. Om ett
nyckelbegrepp upprepades av en annan respondent noterades frekvensen for att dirmed kunna
argumentera vikten av den givna faktorn. Efter genomf6rd intervju sammanstilldes svaren for
att skapa en kort ssmmanfattning som dérefter presenterades for respondenterna for
validering. Svaren fran respondenterna var uppdelade i tre kategorier, universitet, utbildning
och SLU (Bilaga 1), detta for att underlétta navigering vid senare analys samt for att kunna
besvara forskningsfrdgorna.

3.4 Reliabilitet

Den externa reliabiliteten dr ett matt 1 hur stor utstrickning en undersokning gér att replikera.
I kvalitativa studier ifragasitts ofta dess replikerbarhet da studierna ofta studerar sociala
miljoer (Bryman och Bell 2017). I vart fall skulle reliabiliteten kunna ifragasattas. D4 vi
undersokt en social miljoé kommer det att vara omojligt att undersdka den exakta miljon igen
och fa exakt samma svar. Daremot var miljon, Ekonomikum, Uppsala universitet, en stabil
miljo ddr samma typ av personer med liknande utbildningar fanns. D4 vi gjorde
undersokningen pé universitetet i en avslappnad miljo skulle en annan studie pa Ekonomikum
kunna generera liknande svar. Samma intervjuguide anvindes under alla intervjutillfallen
vilket ocksa skulle kunna generera liknade svar i framtida studier.

Intern reliabilitet till skillnad fran extern reliabilitet méts i hur pass ett forskarteam kommer
Overens om svaren som genererats (Bryman och Bell 2017). Vi diskuterade efter varje
respondent om vi var overens om svaren som generats, om vi hade tolkat svaren pé likande
satt. Inga tvetydigheter uppstod. Respondenterna tillfragades att granska de tolkade svaren
som transkriberats och validerade ddrmed den insamlade empirin.

3.5 Validitet

Den interna validiteten méter hur observationerna och de teoretiska idéerna stimmer dverens
(Bryman och Bell 2017). I kvalitativa studier ar ofta den interna en styrka medan den externa
ifragasitts. Den externa validiteten méter hur generaliserbar studien &r. Var studie skulle
anses vara svir att generalisera eftersom vi endast undersokt en mindre population vid ett
universitet. For att kunna generalisera studien skulle en storre population behdva intervjuas
via ett obundet slumpmassigt urval samt att studien skulle behdva genomforas pé ett flertal
universitet.

3.6 Etiska aspekter

Infor intervjuerna meddelades studenterna om vad studien hade for syfte samt hur deras svar
kommer att anvéndas for att kunna besvara studiens frgestillningar. Vid intervjutillfallet
meddelades respondenten att de kommer att vara fullkomligt anonyma samt meddelades om
att endast besvara de fragor de var bekvidm med. Genom att respondenterna delgivits
forutséttningarna och syftet dkar trovardigheten och forhoppningsvis blir svaren mer drliga
och utforliga. Materialet som transkriberades skickades till respondenterna for
respondentvalidering.
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4 Empirisk bakgrund

Kapitel 4 presenterar bakgrunden till den insamlade empirin, vad den baseras pa, samt
tidigare forskning som studerat liknande fall.

4.1 Sveriges lantbruksuniversitet

Ar 1977 bildades Sveriges lantbruksuniversitet nir Skogsméstarskolan, Skogshdgskolan,
lantbruksskolan, Veterindrhogskolan och Veterindrinrattningen slogs ihop till ett (SLU
2025a). Universitetets vision dr att erbjuda utbildningar med tydligt fokus pa hallbarhet dar
bade den sociala, ekonomiska, och ekologiska hallbarheten dr grundldggande komponenter
(SLU 2025b). Universitetet bedriver dven vérldsledande forskning inom bland annat skog-
och lantbruk samt veterinarmedicin (SLU 2025c¢). SLUs grona forskning och utbildning
bedrivs pa flertalet platser 1 Sverige. De storsta verksamheterna ligger i Uppsala, Umea,
Skinnskatteberg, Alnarp och Skara (SLU 2025d).

Vid SLU bedrivs gron utbildning sdsom skog och agronomi i kombination med ekonomi dir
bade foretagsekonomiska och nationalekonomiska titlar kan delas ut. Genom de kombinerade
utbildningarna mellan ekonomi och hallbarhet bidrar studenter frén universitetet med gron
kompetens dér en framtida karriér kan innehalla allt fran bank till rddgivning till industri
(SLU u.4).

4.2 Uppsala universitet

Uppsala universitet grundades &r 1477 och gor ddrmed universitetet till Sveriges dldsta. Under
de forst 100 aren bedrevs till storst del utbildningar inom filosofi och juridik, pa 1600 talet
borjade dock universitetet vixa mot vad vi idag forknippar med universitetet (UU 2023).
Universitetets frimsta vision &r att bedriva hogklassig utbildning och forskning som é&r
relevant och utvecklande for samhéllet (UU 2025).

4.3 Antagningsstatistik

Vid en jamforelse av tvd universitet i Uppsala, Uppsala universitet och Sveriges
lantbruksuniversitetet, talar sifforna for att en utbildning ar betydligt mer populér én den
andra, trots att bada utbildningarna frén respektive universitet kan leda till en kandidatexamen
1 foretagsekonomi. Under hdstterminen 2024 uppgick ansdkningarna till ekonomiprogrammet
vid Uppsala universitet till 3036 stycken (UHR u.4.a). Under samma period uppgick
ansokningarna till 48 stycken pa ett av ekonomiprogrammen vid Sveriges lantbruksuniversitet
(UHR u.d.b).

4.4 Tidigare forskning

Det ér inte bara en eller ett fatal faktorer som ligger till grund nér en individ behdver fatta ett
beslut. Det gdr rimligtvis att anta att flera faktorer i en grinslés kombination paverkar
beslutsprocessen och desto viktigare konsekvenser som beslutet leder till, desto fler faktorer
och mer dverldggning krivs. Enligt Agrey och Lampadan (2014) finns det en hel del
gemensamma faktorer, ldnder emellan, som paverkar studenters val av universitet. I grunden
ar det rykten som sprids fran t.ex. media, vanner och fordldrar som har stor pdverkan pa valen,
kostnad for utbildning och geografisk plats for ldrosdtet. Samtidigt prioriterar studenterna
bade den politiska och den lirande miljon. Till exempel hur studenter behandlas och hur deras
mdende prioriteras av universiteten. Ett vdl ansett universitet som saknar en god studenthélsa
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kan darfor véljas bort, och vice versa. Ett livsavgorande beslut tas enligt forfattarna inte pa
egen hand, utan gors oftast i samarbete med nagon annan invid, bdde vén och familjemedlem,
dven tidigare ldrare influerar till hogre studieval. Forfattarna separerar dven elever med olika
typer av betyg. De som har hogre betyg, alternativt hdgsta betyg i1 alla &mnen, kommer att
resonera pa ett helt annat satt jimfort med de individer med ligre betyg (Agrey och
Lampadan, 2014).

Bra och vél ansedda universitet fungerar som magneter for studenter som har hoga ambitioner
och goda betyg (Ciriaci och Muscio 2011, se Agrey och Lampadan 2014). Dessa individer
tenderar att dra sig till vissa typer av universitet dér studenterna uppfattar att likasinnade
tidigare har studerat. Darfor foreslér forfattarna att ryktet for ett universitet ar valdigt viktigt,
samt vilken prestige det innebér att ha en examen fran ett visst universitet. Hur stor
sannolikheten &r for att bli anstilld efter examen 6kar enligt forfattarna om universitetet har
ett gott rykte.

For internationella studenter i ldinder som saknar en hogre utbildning med god kvalité i
hemlandet, drar de sig till lander med universitet som har ett gott rykte (Agrey och Lampadan,
2014). I sddana fall handlar det oftast inte om ekonomi, da studenterna vanligtvis kommer
frén familjer som dr mindre priskénsliga, utan det ar andra faktorer som spelar roll i val av
universitet.

I Sydafrika genomfordes en undersdkning om vad som fick studenter att vilja en specifik
utbildning och inte en annan med en liknande eller exakt examen (Matli et al. 2021). Studien
diskuterade vikten av kdnnedomen kring varumirket, i detta fall val av universitet, och att den
1 stor utstriackning &r en betydande del i beslutsfattandet.

Stephensons et al. (2015) artikel beskrev valet av utbildning som en kopprocess dir individen
stér infor olika val av produkter att kopa. Artikeln beskriver hur exponering av en “produkt”
ofta bidrar till att du kdper den, 4ven om du inte 4r medveten om de andra produkterna som
ocksa finns inom samma kategori. Forfattarna menar att konsumenten i princip kdper en
produkt 1 blindo dé en individ exponerats for just den produkten. Detta resulterar i att
individen kanske inte har varit helt rationell i sitt beslutsfattande, dar konsumenten annars
véljer mellan alla likvérdiga produkter som finns tillgéingliga pa marknaden (Stephenson et al.
2015).

Enligt forskarna anser ekonomistudenter att de viktigaste faktorerna for val av universitet
grundas 1 personliga preferenserna (Raposo och Alves 2007). Dessa skiljer sig mellan
individer men den gemensamma ndmnaren var vikten av forstaelse och kunskap om
institutionen, samt att f4 mojlighet att skapa sig en egen uppfattning om universitetet innan ett
beslut tas. I detta fall kan ett besok pa campus skapa en bra grund for ett framtida val.
Forfattarna kom dven fram till att ndr studenter planerar och tar alla typer av individuella
preferenser 1 beaktning, 4r kommunikationen viktig. Detta redan fran studieinstanser pa liagre
niva och studievégledning for att fa béttre medvetenhet och skapa ett positivt rykte och kénsla
kring universitetet (Raposo och Alves 2007).
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5 Resultat

1 kapitel 5 beskrivs resultatet som baseras pd intervjuerna. Forst presenteras respondenterna,
vars svar resultatet baseras pd. Ddrefter presenteras delfrdgorna samt studenternas svar pa
respektive frdagor.

5.1 Presentation av respondenter

Vid intervjutillfillet tillfragades tio slumpmaéssiga personer pa
Ekonomikum, Uppsala universitet, att vara med i undersdkningen.
Fyra av tio hiarstammade fran Stockholmsomradet, tva frdn Sundsvall,
tva frdn Uppsala samt en frdn Goteborg och Visby. Konsfordelningen
pa de intervjuade var 60% kvinnor och 40% mén. Majoriteten av
respondenterna var i aldern 21-25 ar. Fyra av tio gick i arskurs tre, tre
1 arskurs ett, tva 1 drskurs tva och en 1 arskurs fyra. Fem
intervjutillfallen skapades dér fyra av dem var i en grupp av tva eller
fler. Endast en av intervjuerna skedde individuellt, for 6versikt se
Tabell 2. All transkribering skedde skriftligt under intervjutillfallena
och inga citat har ddrmed inkluderats. Citat har uteslutits da det inte
gar att garantera att de aterges ordagrant.

Figur 2. Geografisk fordelning av respondenter.

Figuren illustrerar fordelningen av respondenternas spridning i Sverige. Figurens syfte &r att ge
en tydlig Overblick 6ver vart ndgonstans respondenterna har sitt ursprung.

5.2 Faktorer och incitament till val av utbildning

Vid frigan om vilka incitament som lag bakom studentens val av utbildning uteblev tydliga
faktorer. Studenterna tenderade att ndimna staden och Uppsala universitet som en faktor men
inte programmet i sig som ett aktivt val. Manga nidmnde att de halkat in p& programmet dé de
last liknande &mnen under gymnasietiden. Samtidigt utgick flertalet med utgangspunkt fran
universitetet och valde dérefter utbildning via uteslutningsmetoden, dir studenten aktivt valde
bort program istéllet for att vélja tinkbara program. Anledningen till att studenterna till slut
landade i ekonomiutbildningen vid Uppsala universitet kan sammanstéllas 1 form av tva
anledningar. For det forsta, att utbildningen gav en bred grund att st pa. For det andra,
utbildningen ger studenterna mojlighet att forverkliga sina drémmar, i form av dromyrken och
entreprendrskap. Yrken inom bank och finans var dterkommande dér &dven projektledning och
roller inom ekonomistyrning 14g till grund for valet. F4 av studenterna funderade eller lade
nagon virdering 1 ekonomtiteln men férekom hos enstaka som en av anledningarna till val av
utbildningen.

Enligt Katarina Lagerstrom (pers. med. 2025), studierektor pd Foretagsekonomiska
institutionen vid Uppsala universitet, tenderar dldre studenter, det vill sdga studenter som valt
att paborja sina studier ndgra dr efter gymnasietiden, att ha tydligare incitament till val av
utbildning och universitet. Hon menar att studenter som kommer direkt frdn gymnasiet véljer
ekonomi pé grund av dess bredd och ger sdledes mojligheten till att inrikta sig senare 1 livet
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nér studenten vet vad hen vill arbeta med efter examen. Aldre studenter viljer istillet program
da det har en mer malinriktad plan f6r framtiden.

5.3 Incitament till val av universitet

Av de tio studenter som intervjuades uppgav alla att staden var en av de avgdrande faktorerna
som sedan gav upphov till valet av Uppsala universitet och dérefter val av program. Aven
Lagerstrom lyfter fram staden som en viktig faktor och betonar nationslivet och studenternas
gemenskap som en attraktionsfaktor. Lagerstrom (pers. med. 2025) ndimnde under intervjun
statusen som universitetet har 1 Sverige och globalt. Hon menar att studenter ofta hort talats
som det goda ryktet och universitetets etablerade utbildningar och ldgger ddrmed en grund for
beslutsfattandet, detta bekriftades dven av studenternas svar. Ménga valde staden for nérheten
till Stockholm samt nérheten till sin hemstad. Vissa studenter resonerade precis tvirtom och
menade att det var distansen till Uppsala och universitetet som lockade.

Som f6ljdfraga tillfragades dven studenterna om vad de dnskade att universitetet kunde
erbjuda. Viletablerade utbildningar, givande foreldsningar, foretagskontakter,
utbytesmojligheter och ett ssmmanhang med sina klasskompisar var nagra av de mest
upprepande svaren. Lagerstrom lade vikt vid Uppsala universitets mindre klasstrukturer,
jamfort med andra universitet, dir studenterna har stérre mojlighet att kdnna sig sedda och
inte endast en i méngden. Mindre arbetsgrupper pa ca fyra personer varvat med foreldsningar
med flera hundra studenter skapar en god dynamik i larandet. Det skapar dven goda
forutsittningar for en bra gemenskap, battre kommunikation mellan studenter och personal,
samt mojligheter for att knyta kontakter for framtida karridrer.

5.4 Influenser, socialt och forvantningar

Majoriteten av studenterna uppgav att de blivit influerade av nagon i deras narhet infor val av
utbildning. Mer 4n hélften av de till tillfragade blev paverkade av vanner och fordldrar.
Skolan var ocksa en bidragande faktor i mindre utstrickning. Av de tillfrdgade svarade 70%
att de upplevt att det funnits forvéntningar att fortsitta studera efter gymnasiet. Faktorer som
normer frn familj, kompisar och skola gjorde att studenterna ansdg att vidareutbildning pé
hogre niva var en sjilvklarhet. Att vélja en yrkeshogskola var inte ett alternativ. Hogre
utbildning som skapar storre mojligheter till personlig utveckling var det minga av de
tillfragade som tyckte var viktigt. Uppsala universitet stod inte for ndgon sarskild
marknadsforing for att locka till sig studenterna. Ménga ville till Uppsala for stadens skull.
Hilften av de tillfradgade ville till Uppsala utan “traditionell marknadsforing”. Ingen kunde
sdga att de sett ndgon form av reklam for ekonomiutbildningar pa Uppsala universitet.

5.5 Forvantningar efter avslutad utbildning

Studenterna som intervjuats var eniga med att en utbildning fran Uppsala universitet gav en
god och bred grund som majoriteten prioriterat vid val av utbildning. Denna bredd gjorde att
respondenterna hade spridda idéer om vad utbildningen kan leda till. Tjinster inom
finansvirlden och bank var tydliga mal. Aven att Uppsala universitet har gott rykte utomlands
gjorde att vissa studenter hade siktet pd att kunna flytta utomlands. Flera andra tillfrdgade
visade starka intressen for samhéllsinriktad ekonomi dér hallbarhet stod 1 fokus, bide inom
ekonomi och kommunikation. Utvecklingsekonomi med ett socialt perspektiv, segregation
och allmént intresse for organisation och dess strukturer. En framtid pd ndgon myndighet
lockade for att kunna fa arbeta med liknande frigor var dterkommande hos de studenter som
inte var lika inriktad pa finans och entreprendrskap.
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5.6 Sveriges lantbruksuniversitet

Sveriges lantbruksuniversitet bedriver gron utbildning i kombination med ekonomi dar
studenter har mojlighet att avldgga en examen i foretagsekonomi. Séledes blev fragan kring
kdnnedomen om SLU hos Uppsala universitets ekonomer relevant for studien.

Studenterna blev tillfrigade om de kiinde till SLU innan de sdkte utbildningar (Tabell 3). Atta
av det tio respondenterna kunde bekréfta att det hort talats om SLU men kénde inte till de
ekonomiska inriktningarna som universitetet erbjuder. Ménga forknippade universitetet med
veterindrutbildningen men ndmnde &ven jordbruk och agronomi som kénnetecken for

skolan.

Tabell 3. SLUs kinnedom bland UU studenter

Respondent | Kinner du | Vad forknippar du | Hade SLU kunnat wvara ett
till SLU? med SLU? alternativ. om du vetat om
ekonomiutbildningarna tidigare?
1 JA Skog, lantbruk, natur | JA
2 JA Veterinar JA
3 JA Hallbarhet, miljé JA
4 JA Jordbruk JA
5 JA Veterinar JA
6 JA Hallbarhet JA
7 JA Agronomi NEIJ
3 JA Landsbygd, NEIJ
“bondigt”
9 NEJ Veterindr Eventuellt
10 NEJ Lantligt, “bondigt™ NEJ

Respondenterna som kénde till universitet innan de sjdlva sokte tillfrigades om de dvervigt
att studera vid det, men da de flest inte kéinde till ekonomiutbildningarna hade alternativet
aldrig 6vervigts. Ménga pastod dven att de tyckte att universiteten lag avsides med en délig
koppling till nationslivet och resten av staden. Studenterna nimnde &@ven hur namnet
“Sveriges lantbruksuniversitet” inte klingade sdrskilt bra hos dem, samt att det hort rykten om
att det ar svérare att fa jobb genom en examen fran SLU da universitetet inte ar lika
prestigefyllt. Ordet “bondigt” och “lantligt” dterkom flertalet ganger och beskrevs av
studenterna som en social milj6 de inte finner lika attraktiv.
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6 Analys

Kapitel 6 dmnar att analysera insamlad empiri med hjdlp av det teoretiska ramverket som
introducerades i kapitel 2.

6.1 Faktorer och incitament till val av utbildning

Respondenternas svar pekade mot att valet av utbildning inte var ett aktivt och rationellt
beslut i den formen dér studenterna sjdlva undersokt och jamfort utbildningarna. Istdllet tog
storre delen av respondenterna ett slags “bekvamlighetsbeslut” dér influenser, rykte och till
stor del slump blev avgdérande. Manga péstod att de utgatt fran Uppsala som universitetsstad
for att senare vélja program. Kahnemans (2011) teori skulle kunna forklara processen utifran
system 1. Beslut i System 1 tas utan att ifrdgasitta, besluten grundar sig istéllet pa tidigare
uppfattningar utan vidare eftertanke om vad beslutet faktiskt innebdr. D& respondenterna hade
svart att nimna tydliga faktorer till varfor besluten tagits, kan vi tro att valet inte varit
ifrdgasatt till fullo utan tagits med begrénsad rationalitet. System 2 skulle enligt Kahneman
(2011) ha ifragasatt valet och rationellt undersokt vad som ligger bakom uppfattningen om
utbildningen, universitet eller staden. Enligt Lagerstrom (pers. med. 2025) skulle dldre
studenter inte forlita sig pa System 1 utan istillet ifrdgasitta valet av utbildning och program
och anvénda sig mer av System 2.

6.2 Faktorer till val av universitet

Studenternas framsta anledning varfor de valde Uppsala universitet var inte i forsta hand
geografiskt 14ge, utan handlade om kénslan vad en studentstad kan ge. Flera respondenter
valde mellan Uppsala och Lund tack vare dess rykte om studentliv och gemenskap. Detta kan
kopplas till AIDA-modellens struktur dir studenten har uppmarksammat universitetet och
intresse har uppkommit. Studenten fantiserar om ett studentliv som den har hort ryktesvagen
och det skapas en 6nskan om att ocksé {4 uppleva det som manga andra redan har

provat. Universitetet, som kan jamforas vid en produkt, dr véilbeprévad av andra konsumenter
vilket gor beslutet mer rationellt. Enligt Theory of Buyers Behavior (1969) tenderar individer
att influeras av andras asikter nir de sjélva inte konsumerat produkten innan. Dédrmed kan en
koppling dras mellan influenser frn andra till studenterna och deras val av universitet.
Andras erfarenheter och nyttjande av universitetet gor att den enskilda individen inte behover
ta reda pd all nddvindig information péd egen hand och kan dérfor ta “rationella” beslut trots
att valet inte ar baserat pa all tillgénglig fakta.

Manga av respondenterna uppgav att de inte funderade allt for mycket utan valde universitet
mer spontant. Enligt Kahenmans tvé system kan kopplingar till det bada systemen goras, i
form av individers preferenser och kriterier vid beslutsfattande, samt beroende pé individ. En
individ som rékat hamna pa Uppsala universitet utan storre eftertanke har med storsta
trolighet anvént sig av system 1 (Kahneman, 2011).

6.3 Influenser, socialt och forvantningar

Mer dn hiften av de intervjuade studenternas uppmérksamhet ndddes genom andras influenser
och paverkan frdn omgivningen. Detta satte 1 sin tur igdng beslutsprocessen enligt AIDA-
modellen och resulterade att studenterna foljde monstret enligt modellen. Nér en student vél
passerat attention”-stadiet och utbildning blev huvudmalet kunde hen borja med steg 2,
“interest”, bygga vidare och soka upp kunskap om de faktorer som dr avgorande for beslut.
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Niér intresset av utbildning och bilden av att studera véxer, vixer dven bilden att se sig sjilv
som en del av drommen. Det leder till steg 3, ’desire”, vilket gor att motiven borjar byggas
upp for ett beslut.

Theory Buyers Behaviour (1969) forklarar detta fenomen i form av studentens
bakomliggande motiv till valet av utbildning. Motivet &r att vilja en produkt som ménga
andra konsumenter redan konsumerar. Genom att observera andras 6nskningar och begér, kan
didrmed en individ projicera dessa preferenser till sina egna och saledes véljer liknande
produkter.

Beroende pa en students bakgrund och socioekonomiska faktorer padverkas motiven och olika
individuella mal stakas fram. En produkt fyller olika funktioner beroende pa konsument, i
detta fall kommer en ekonomiutbildning att generera spridda karridrmojligheter. Nar en
konsument stér infor ett beslut med flera valmgjligheter (actions) och inte har personlig
erfarenhet kring ett sddant beslutsfattande, kommer omgivningens paverkan ha en storre
genomslagskraft. Dessa faktorer klassas som medlare i teorin, vilka fungerar som
sammankoppling mellan en individs motiv och de alternativ som finns att tillgd. Sociala
faktorer paverkar mer én till exempel marknadsforing fran universitetet.

6.4 Forvantningar efter avslutad utbildning

Enligt AIDA modellen skulle frigan om forvintningar kunna forklaras med “desire” eller
onskan. Konsumenterna, eller 1 detta fall studenterna, “koper” produkten da de tror att den ska
bidra till ndgot positivt i framtiden och skapa ett mervirde. D4 studenterna innan beskrivit
valet av ekonomiutbildning som en bred utbildning, finns manga dorrar 6ppna for framtiden.
Studenternas onskan efter avslutad utbildning var tjdnster inom ekonomi, entreprendrskap,
sambhdlle eller kommunikation. Om 6nskan enligt AIDA ar tillrackligt stor kommer studenten
dérefter att “agera” och kopa produkten, det vill sdga, paborja utbildningen.

Ett fatal studenter uppgav dven att Uppsala universitets rykte utomlands lockade till
universitetet och utbildningen, d& dnskan att jobba utomlands fanns. Darmed skulle dven
delen “interest” eller intressevickande vara en avgorande del 1 “kdpet”.

6.5 Sveriges lantbruksuniversitet

Studiens sista fraga kan forklaras genom Theory of buyers behavior och antagandena som
teorin baseras pd. Till motsats av teorins antagande om att ett positivistiskt synsétt dr det som
en individ mer baserar sin val pa, agerar ménga utifrén ett normativt beteende. Endast ett fatal
studenter av de tillfrigade hade gjort helt medvetna val utan yttre pdverkan. Det framstar i fler
fall att studenterna har agerat utifrdn forvintningar eller genom att betrakta sin omgivning och
ta beslut baserade pa vad andra gor for val.

Studenterna kan antas agera enligt begrinsad rationalitet. Det vill sdga att de véljer
utbildningen pa Uppsala universitet eftersom informationen om Sveriges lantbruksuniversitet
och dess kurser inte finns léttillgédngliga eller exponeras i kanaler som studenterna anvénder.
Utifrén detta antagande kommer studenterna inte std mellan ett val av tva universitet, det
kommer endast finnas ett alternativ. Om studenterna uppfattar det ena universitetet som en
vag till att hjdlpa sjuka djur eller bruka jord med traktor, kommer det inte finnas med 1 ndgon
beslutsprocess om intresset for ekonomi dr den avgdrande faktorn. Detta leder till motiv och
krav som studenten har pa utbildningen.
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Motiven som ligger till grund for valen stimmer inte dverens. Kunden eller studenten ser
universiteten genom ett varuméarkesperspektiv och virderar Sveriges lantbruksuniversitet
annorlunda med Uppsala universitet. Utbildningarna ses dirmed inte som substitut, som till
exempel kaffe och te. Det dr snarare komplement eller helt olika typer av produkter eller
tjénster. Studenter med ett ekonomiskt intresse kompletterar sin lantbruksutbildning med mer
ekonomi, eller att studenter vid ekonomiprogrammet lagger till kurser i hallbarhet och gron
kunskap.
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7 Diskussion

1 de sjunde kapitlet diskuteras studiens forskningsfragor tillsammans med den insamlade
intervjudata. Empirin ligger till grund for diskussionen kring utbildning, universitet, samt den
tillgdngliga informationen for respektive universitet.

Studiens syfte var att undersoka faktorer som paverkat studenter vid deras val av utbildning
och universitet, om tillgénglig information varit en av faktorerna och i vilken utstrackning
samt kdnnedomen om Sveriges lantbruksuniversitet hos ekonomistudenter vid Uppsala
universitet. Studien har genomforts med semistrukturerade intervjuer med motiveringen att fa
studenternas synvinkel pa valet. D& endast tio studenter har tillfragats kan studien inte antas
generaliserbar, ddremot bor studenternas svar till stor del stimma dverens over tid vid just
Uppsala universitet som ldrosdte. D& urvalet var litet valde vi att intervjua en erfaren
studierektor, Lagerstrom, for att f4 en mer nyanserad bild 6ver studenternas val. Som
studierektor har hon god kommunikation med studenterna och kan séledes verifiera
studenternas svar.

7.1 Vilka faktorer paverkar studenters val av utbildning och
universitet?

Forsta forskningsfragan &mnade att finna faktorer som péverkar studenters val vid utbildning.
Studenterna som intervjuats har haft olika svar pa vilka faktorer som paverkat dem till att till
slut hamna pd Uppsala universitet och Ekonomikum. Ett flertal faktorer nimndes under
intervjuerna som till viss del skilde sig fran tidigare studier. Studenterna hade i stor
utstrackning hamnat pa universitetet av en slump, valet var inte fullt rationellt da studenten
baserat valet pé rykte och utbildningens bredd. Att studenterna anvinder rykte och status som
underliggande orsak vid val av utbildning, &r ndgot som Agrey och Lampadan (2014) pépekat
1 tidigare studier och agerar som en viktig faktor 1 beslutsfattandet. Ciriaci och Muscios
(2011, se Agrey och Lampadan, 2014) studie blir relevant att koppla till detta fenomen, dar
forfattarna pastér att attraktionsnivan hos studenterna paverkas av likasinnade samt
hogpresterande studenter som har eller fortfarande studerar vid ett viss ldrosdte. Raposo och
Alves (2007) menade att ekonomistudenter ofta tar rationella vilgrundade beslut, vilket
motsédger denna studies resultat.

Det mest framtrddande monstret visade sig dock varar attraktionskraften till Uppsala som stad
dir studentlivet vagde tungt. Stephenson et al. (2015) beskrev valet av utbildning som ett kop
och tryckte pa vikten av exponering. Exponeringen av universiteten och staden var ndgot som
studenterna namnde som en bidragande faktor dd ménga sokt sig till staden via rykte och
influens och hade ddrmed exponerats tidigare av “produkten”.

7.2 Hur paverkar tillganglig information valet av universitet?

Den tillgéingliga informationen dr ytterst viktigt och péverkar studenternas val av universitet,
bade direkt och indirekt. Stephensons et al. (2015) liknar valet av universitet med en
kdpprocess menar att studenter ofta baserar sina beslut pd de alternativ de har exponerats for
tidigare, &ven om de inte har full kinnedom om samtliga alternativ. Studenterna menade att
formell marknadsforing inte paverkat dem da det inte exponerats for ndgon reklam om
universitetet. Darmed kan det forutséttas att studenten blivit exponerad for information av
ndgon annan i dennes nirhet. Rykten fran familj och vinner ligger till grund for det, enligt
studenten, rationella valet d4 denne har tagit ett beslut utifrdn sina egna erfarenheter och den
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insamlade informationen. Agrey och Lampadan (2014) bekréftar i sina studier att val oftast
gors med information som inforskaffats genom sociala ndtverk och rykten, snarare &n genom
direkt marknadsforing fran universiteten. Information, sérskilt via personliga nitverk, verkar
enligt deras studie spela en stor roll 1 beslutsprocessen, ddrmed antas den formella
marknadsforingen viga mindre i beslutsfattandet.

7.3 | vilken utstrackning kanner ekonomistudenter vid Uppsala
universitet till Sveriges lantbruksuniversitet?

Da de grona utbildningarna tenderar till att ha lagre antagningsstatistik har studien fokuserat
pa att hitta anledningar till varfor fallet &r sa. Da Sveriges lantbruksuniversitet och Uppsala
universitet bada delar ut examen inom foretagsekonomi var studenternas syn pa SLU
intressant att undersdka. Resultatet visade pa att majoriteten kdnde till SLU men associerade
universitetet mestadels med veterindrmedicin och agronomi. Studenterna beskrev larosétet
som “bondigt” och “lantligt” samt att respondenterna till stor del saknade information kring
universitetens ekonomiska spdr. Ett mindre attraktivt universitet, 1 detta fall SLU enligt
respondenterna, paverkar mojligheterna att lyckas pé arbetsmarknaden negativt. Det dr inte
enbart utbildningens innehdll som spelar roll, utan dven hur den uppfattas av omvérlden.
Image och positionering dkar intresset och attraherar studenterna.

I SLU:s fall verkar studenterna ha blivit exponerade till en viss del av universitetet som enligt
deras preferenser inte lockat dem. SLU:s starka profil inom hallbarhet, skog och agronomi har
mest troligt 6verskuggat de ekonomiskt inriktade utbildningarna och dérmed inte skapat det
intresse som krévs for att studenterna ska vélja SLU. Stephensons et al. (2015) beskriver
fenomenet som ett resultat av ensidig exponering. Da endast vissa aspekter exponeras finns
risk att relevanta delar forbises eller gloms bort. Studenten ndjer sig med den information
denne redan besitter och viljer inte att utdka informationen for att overvéga alternativa
produkter.

Trots att de allra flesta studenter var medvetna om SLU:s existens, var deras syn och attityd
kring utbildningen som erbjuds stereotypiskt till djur och lantbruk som innebar en ldgre
prestige. Detta dr tydliga tecken pé att det finns stora begrénsningar och problem med SLU:s
varumirke och profilering, faktorer som é&r viktiga for studenterna vid val av utbildning. En
viktig atgird som kan 6ka medvetenheten och ge en mer arlig bild hos studenterna, kan vara
en mer strategisk, tydlig och differentierad kommunikation. Detta for att for att attrahera
grupper som tidigare inte hittat till SLU.
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8 Slutsatser

1 kapitel 8 presenteras slutsatsen av studien, forfattarna konstaterar om forskningsfragorna
har besvarats, samt om studien uppfyller syftet fran kapitel 1. Forslag pa vidare forskning
presenteras ddr denna studie hade sina begrdnsningar.

8.1 Oversikt dver arbetet

Ett samhillsproblem identifierades, kompetensforsorjning inom den grona sektorn ar kritiskt
lag for framtidens utveckling mot ett mer hallbart samhélle. Problematiseringen grundar sig i
att for fi studenter véljer utbildningar som genererar tillracklig med gron kunskap. Dérfor
formulerades ett syfte med studien for att undersoka problemet. Studiens syfte &r att
identifiera faktorer, samt mojliga incitament som kan vara avgorande vid val av utbildning,
sarskilt 1 fall dar tva snarlika utbildningar pa samma ort attraherar ett ojamnt fordelat antal
studenter vid respektive larosite.

Tidigare studier som undersokt liknande fenomen har visat pé att studenter till stor del viljer
universitet ur ekonomiska och geografiska skil. Var studie &mnade att fylla gapet dar
ekonomiska och geografiska faktorer inte tagits i hinsyn och séledes enbart fokusera pa
studentens incitament utan dessa som begriansande faktorer. For att identifiera dessa faktorer
genomfordes intervjuer med ekonomistudenter vid Uppsala universitet.

8.2 Syfte och resultat

Studiens syfte med att identifiera faktorer och incitament vid val av utbildning och universitet
har uppfyllts efter analys av datamaterialet. Studenterna som tillfrdgades vid intervjutillfillena
var bade eniga och delade i sina uppfattningar om betydande faktorer. Resultatet pekade mot
att studenterna, till skillnad frén tidigare studier, baserat sitt beslut pa stadens rykte om
studentliv. Sveriges lantbruksuniversitet hade kunnat vara ett alternativ vid beslutsfattandet
rent rationellt, eftersom studenten till storsta del valt universitet med studentstaden som
avgorande faktor. Néar studenterna dock tillfrigades om deras kinnedom och uppfattning om
Sveriges lantbruksuniversitet var de flesta eniga om att universitetets profil inte lockat dem
och dirmed uteslutits. En femtedel av respondenterna hade inte hort talats om universitet
innan, vilket skulle kunna visa pa bristande marknadsforing.

8.3 Forutsattningar och forslag pa framtida studier

Det gér att argumentera att antalet studenter som intervjuats var for f. En framtida studie med
att intervjua studenter fler studenter, vid andra universitet, samt jamfora resultaten fran denna
studie, skulle vara genomforbar med mer resurser. Det mest intressanta skulle vara att
intervjua studenter vid Lunds universitet och jimfoéra om de resonerat liknande som
Uppsalastudenterna, detta da universiteten har en liknande struktur pd utbildningarna, en
ekonomiutbildning med l4ng historia, samt att stdderna har ett etablerade studentliv. En annan
vinkel skulle vara att intervjua studenter vid fler av Uppsala universitets andra institutioner.

8.4 Avslutande reflektion

Manga studenter viéljer att studera ndgot spinnande och som de forhoppningsvis vill arbeta
med under en storre del av sitt framtida arbetsliv. Det finns vissa som viéljer utbildning for att
gora karridr om prestigefyllda omraden som kriver en viss typ av disciplin under studietiden.
Dessa studenter dr 1 minoritet och de allra flesta ger det intrycket att de védljer ndgon from av
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studier for att, under en oséker tid i livet, skapa godare forutsittningar till framtiden. Det gar
att diskutera om detta ar fallet, dock véljer ménga universitet baserat pa staden i sig och det
studentliv som den har att erbjuda. Det gar darfor att anta att minga véljer universitet med
sinnet hédr och nu for att bade kunna forbereda sig for livet, fast &ven njuta av studietidens
goda sidor som skapar minnen for livet.
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Bilagor
Bilaga 1. Intervjuguide Student
Intervjuguide 2025

Nedan presenteras intervjuguiden som vi utgétt ifran vid samtliga intervjuer med studenter pa
Uppsala universitet.

For att uppfylla kriterierna som respondent var studenten tvungen att
e studerande pa UU,
o ldsa ett av ekonomiprogrammen,
e inte vara utbytesstudent.

Utbildning
1.Varfor valde du att plugga ekonomi?
1.1 Stod du mellan flera val av utbildningar?
1.2 Varfor valde du bort de andra alternativen?
2. Blev du influerad av ndgon i valet?
2.1 Tror du att det fanns ett socialt tryck eller en viss forvantning pé ditt val?
2.2 Marknadsforing av utbildningen (Rykte)
3. Vilka faktorer var viktiga for dig?
4. Vad forvantar du dig efter avslutad utbildning?

Universitet
5. Varfor valde du UU?
5.1 Nér du valde UU, vad var viktigt att universitetet kunde erbjuda?

SLU

6. Kénner du till Sveriges lantbruksuniversitet? OM “JA”-
a. Vad forknippar du med universitetet? Program, status, forskning osv.
b. Kénner du till ekonomiutbildningarna?
c. Hade SLU varit ett alternativ om du vetat om det?

7. Ar det ndgot Du vill ligga till som vi skall ta med oss i vért projekt?
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Bilaga 2. Intervjuguide Studierektor
Intervjuguide 2025

Nedan presenteras intervjuguiden som vi utgétt ifran vid intervju med studierektorn vid
foretagsekonomiska intuitionen.

Utbildning
1.Varfor valde du att plugga ekonomi? Vilka faktorer tror du ligger bakom studenternas al nir
det véljer ett ekonomiprogram?
2. Tror du att studenterna blir influerade vid valet?
2.1 Tror du att det fanns ett socialt tryck eller en viss forvintning studentens val?
2.2 Tror du att marknadsforing av utbildningen lockar?

Universitet
5. Varfor tror du att studenterna valde just UU?
5.1 Vad var viktigt att universitetet kunde erbjuda tror du?
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Bilaga 3. Teorikoppling

Fragor

AIDA

Theory of Buyers
Behavior

Heuristik,
System 1 och 2

1. Varfor valde du att plugga
ekonomi?

X

1.1 Stod du mellan flera val av
utbildningar?

1.2 Varfor valde du bort de andra
alternativen?

2. Blev du influerad av nagon i valet?

2.1 Tror du aft det fanns eft socialt tryck
eller en viss forvanining pa ditt val?

2 2 Marknadsforing av utbildningen
(Rykte)

3. Vilka faktorer var viktiga for dig?

4. Vad forvantar du dig efter avslutad
utbildning?

5. Varfor valde du UU?

5.1 Nar du valde UU, vad var vikiigt att
universitetet kunde erbjuda?

6. Kanner du till Sveriges
lantbruksuniversitet?

a. Vad forknippar du med universitetet?
Program, status, forskning osv.

b. Kanner du till ekonomiutbildningarna?

c. Hade SLU varit ett alternativ om du
| vetat om det?
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1. Hallstrém, P. & Nylander, G. 2018. Ekonomisk analys av olika metoder att transportera flisad GROT
fran skogen till industrin via NLC Storuman. An economic analysis of different methods of chipped
logging residues transportation from the forest to the industry through NLC Storuman

2. Boglind, G. & Gyllengahm, K. 2018. Lonsamhetsanalys av biomassafokuserad skotsel for
contortatall — En ekonomisk analys av olika skotselstrategier. Profitability analysis of biomass-focused
management for lodgepole pine — An economic analysis of various silvicultural regimes

3. Holfve, V. 2018. En analys av dganderatten och intrangsersattning. An analysis of private
ownership and compensation for intrusion

4. Ekegren Hallgren, A. & Essebro, L. 2018. Lojalitet och engagemang for skogsagareforeningen i en
ny tid — En fallstudie om medlemmar i Norra Skogsadgarna. Loyalty and engagement for forest
association in a new time — A case study for members in Norra Skogsdgarna

5. Hermansson, E. & Stromvall Nyberg, T. 2019. Mot en ny framtid - en granskning av samarbeten
och

forbattringsmojligheter mellan foretag. Towards a new future -a research of collaborations and
improvements between companies

6. Bertills, M. & Hilmersson, F. 2019. Gender equality in the forest sector will happen - but when?
The understanding of competence and quota among board members in the forest sector - barriers or
facilitators of an equal company board and organization. Jdmstdlldhet i skogssektorn kommer att
hdnda- men ndr? Férstdelsen av kompetens och kvotering bland styrelsemedlemmar i skogssektorn -
barridrer eller hjdlpmedel fér en jimstdlld styrelse och organisation

7. Billefélt, B. & Olsson, M. 2019. Hallbarhet i arbetet - Fallstudie ur ett medarbetarperspektiv.
Corporate social responsibility at work - Case study from the employee perspective

8. Soderlund, M. 2019. Hur kommuniceras klimatfordelarna med att bygga flerbostadshus i trd. How
is the climate benefits communicated by building multi-storage houses in wood

9. Dahl, P. & Sparrevik, G. 2019. Skogslagstiftning for en ny tid - Avkastning for olika
lagstiftningsscenarion i Litauen. Forest legislation for a new era -Rate of return for different

legislation scenarios in Lithuania

10. Johannesson, K. & Naslund, R. 2019. Biokol som produkt inom skogsbruket - En hallbar produkt
med manga fordelar. Biochar as a product in forestry - A sustainable product with many benefits

11. Nystrom, A. & Nytell, A. 2020.Att mata och jamfora hallbarhet — en fallstudie av tre svenska
skogsbolag. To measure and compare sustainability — a case study of three Swedish forest companies
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12. Ljudén, A. & Rubensson, N. 2020. Hur hanterar den svenska skogsbranschen Brexit? — En
kvalitativ studie med fokus pa svenska sagverksforetag. How does the Swedish forest line of business
handle Brexit? — A qualitative study with focus on Swedish sawmill companies

13. Eriksson, P. 2020. Digitala skogsbruksplanen i den operativa verksamheten — En fallstudie pa den
digitala skogsplanens roll i den operativa verksamheten samt attityden gentemot verktyget. Digital

forestry plan in the operational activities — A case study based on the role of the digital forestry plan
in the operational activities and the attitudes towards the tool

14. Algotsson, J. 2020. Varumarkesbyggande saljstod for virkesképare i skogsbranschen — en
fallstudie om Martinsons Skogshandbok. Brand Building Sales Support for Purchasers in the Forest
Bransch — A Case Study about Martinsons’s Skogshandbok

15. Sjolund, A. & Tornberg, T. 2021. Mé&klarens syn pa flerbostadshus i tra — en jamforelse av
maklarroller. Real estate agent views on wooden multistorey construction — a comparison of real
estate roles

16. Hernblom, C. & Haggberg, E. 2021. Privata enskilda markagares installning till skogscertifiering
— Enintervjustudie om fordelar och nackdelar ur ett markagar-perspektiv. Private individual forest
owners’ attitude to forest certification — An interview study about advantages and disadvantages
froma landowner perspective

17. Hurtig, A. & Akersten, J. 2021. Vardering av bolagsmark — Féretag och varderares syn pa olika
varderingsmetoder. Valuation of company forest land — Companies and valuers opinion on different
valuation methods

18. Skold, C. & Stenberg, M. 2021. Vardering av skogsbruksfastigheter — Hur skiljer sig
varderingsprocessen mellan olika fastighetsmaklare? Valuation of forest estates — How does the
valuation process differ between different real estate agents?

19. Léowenhielm, G. 2021. Alternativ anvandning av skogsmark vid Forssjoomradet — Ekonomiska
konsekvenser vid olika skotselalternativ. Alternative use of forestland within the Forssjé area —
Economical consequences depending on forest management method

20. Andersson, S. 2021. Ekonomisk jamforelse mellan certifierat och ocertifierat skogsbruk.
Comparison of profitability between certified and non-certified forestry in Sweden

21. Lindquist, A. 2022. Larkens framtid | svensk foradlingsindustri — Ravaruforsorjning och
efterfragan. The future of larch in the Swedish processing industry — Raw materials supply and
demand.

22. Persson, E. 2022. Adhesives for the future — Differentiation of products in construction materials
focusing on the case of wood-based panels. Framtidens lim — Differentiering av produkter inom
kategorin byggnadsmaterial med focus pa tréskivor

23. Bjelkered, E. & Backman, I. 2022. Lonsamhet i smaskalig kraftvarmeproduktion — Alternativ
anvandning av skogsbréansle. Profitability in small scale cogeneration — alternative use of forest fuels
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24. Grele, E. Larrson, S. & Lindgren, J. 2022. Attitydstudie kring avsattningar och kolinlagring - Privata
enskilda skogsagare. Study of attitudes regarding provisions of forest and carbon storage - non-
industrial private forest owners

25. Granath, J. & Soderstrom, M. 2022. Hyggesfritt skogsbruk - Ekonomisk inverkan pa skogsbruket

26. Andersson, L. & Nilsson, A. 2022. Fire insurance in Sweden from an individual owner’s
perspective — a cost benefit analysis. Brandférsdkring utifragn en enskild privat skogsdgares perspektiv
— en kostnads-nyttoanalys

27.Sterno, A. & Tegnér, N. 2023. Att bryta barridrer: Marknadsféringsstrategier for att bredda del-
tagandet inom hogre studier Breaking barriers: Marketing strategies for widening participation
within higher education

28. Backman, C. & Granlund, V. 2023. Granbarkborrens inverkan pa skogsfastigheters vardering.
Impact of spruce bark beetle on valuation of forest poperties

29. Eriksson, L. & Nowik, J. 2023. Skoglig certifiering, inverkan pa féretag och skogsagarféreningar.
Forests certification, effect on companies and forest owner associations

30. Nordstrom, R. 2023. Snitselfri planering for precisionsskogsbruk — Kostnadskalkyl for forbattrad
digital traktplanering. Ribbon-free planning as a step towards precision forestry

31. Olsson, A. 2023. Sambandet mellan koldioxidutslapp och nyckeltal. Relationship between carbon
dioxide emission and key figures

32. Grubbstréom, T. & Janlert, V. Skogens produkter och dess rykte — konsumenters attityder till
fornybara engangsartiklar och dess industriella sektor. Forest products and their reputation, the
consumers’ mind-set towards single-use products and their industrial sector

33. Ergonson, J. & Wennberg, G. 2023. Klimatkompensering | svenska skogar — [6nsamhet i
kolskogsbruk. Climate compensation in Swedish forests — Profitability in carbon forestry

34. Holmstrém, C. & Thorell, A. 2023. Kommunikation och klimatpaverkan vid nybyggnation i Sverige
—Jamforelse mellan betong och trabyggnationer. Communication and climate impact in new
construction in Sweden — A comparison between concrete and wooden buildnings

35. Eriksson, E & Lindholm, A. 2023. Investering i skogsbilvdagar — En kvalitativ intervjustudie om
investeringar i skogsbilvagar i det smaskaliga skogsbruket. Investment in forest roads — A qualitative
interview study about investments in forest roads in small-scale forest production

36. Eriksson, O. & Koebe, E. 2024. Taxonominférordningens relation till Ibnsamhet. The relationship
between the taxonomy regulation and profitability

37. Hellgren, L. & Sandwall Ahlin, D. 2024. Frammande tradslag i svenska skogar. Rekreationsvarde
och individers attityder. Non-native species in Swedish forests - Recreational value and individual
attitudes
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38. Hard av Segerstad, E. & Silfver Ostberg J. 2024. Hallbar utveckling i skogsstandarder — En
fallstudie med fokus pa jamstalldhet. Sustainable development in forest standards
— A case study with a focus on gender equality

39. Apell, F. & Engstrom, A. 2024. Fritt utvecklad skog | stadsnara lagen — Perspektiv utifran
kommunal férvaltning. Freely developed forests in urban areas — From a municipal management
perspective

40. Nyman, J., Ribom, E. & Weidman, 0. 2024. Attityder till att salja kolkrediter — Perspektiv fran
privata enskilda skogsagare. Attitudes to selling carbon credits — Perspectives from private forest
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