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Sammanfattning

De spiannande och vackra kulturmiljoer som véra kyrkogardar utgér bor marknadsforas mer
for att intressera och attrahera gemene man. Genom en studie av befintlig kyrkogérdsturism
kartlaggs situationen idag och positiva erfarenheter lyfts fram for en fortsatt utveckling inom
branschen.

Déa amnet ar outforskat, och lite kdllmaterial finns att tillgd, bygger arbetet pa
subjektivt intervjumaterial och en litteraturstudie med fokus pa kulturarv och generell
marknadsforing i tjinste- och upplevelseforetag.

Resultatet visar att for att utveckla dessa kulturmiljoer kravs ett langsiktigt mél och
ett genuint intresse inom forvaltningen och fran politiskt hall. Studien visar att efterfragan inte
nddvéndigtvis finns naturligt, diremot existerar ett stort publikunderlag vilket nds genom
lattillgdngliga och intressanta aktiviteter.

Slutsatsen &r att for att inte mista vart kulturarv bor det lyftas fram som den resurs
den faktiskt dr. Att endast bevara och forvalta leder inte till ndgot 6kat intresse for
kyrkogardar fran allménheten. Istéllet krdvs det handling frn f6rvaltningarnas sida att sprida
budskapet om de kulturhistoriskt virdefulla kyrkogérdsmiljoerna och locka méanniskor till

vara kyrkogardar.
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Inledning

Bakgrund

I ett oként antal av landets kyrkogdrdsforvaltningar férekommer olika typer av
kyrkogardsvandringar, historiska, dramatiska och kulturella. Dessa vandringar fokuserar pa
olika aspekter pd kyrkogarden, allt ifrén intressanta personer som ligger begravda dar, till
arkitektoniskt intressanta element och byggnader samt annorlunda och spénnande
vixtmaterial, eller helt enkelt gravskick, traditioner och seder.

P& Gamla kyrkogarden i centrala Malmo finns sedan ndgra ér tillbaka ett samarbete
med IDstories som &r en funktion dir man via sms kan far information om kénda personer
som ligger begravda pa kyrkogérden (IDstories 1997-2010, [www]). | Bords anordnas sedan
2003 dramatiserade vandringar déir lokala personligheter som ligger begravda pa
griftegdrdarna' runt om i staden gestaltas. Dessa evenemang sigs vara mycket populira bland
Borésarna (Svenska kyrkan Bords 2009, [www]). Vidare finns det pd Assistenskyrkogérden i
Kopenhamn ett brett utbud av arrangemang, utbildningar, vandringar av olika slag, skadespel
samt musikframtrddanden som varje ar drar till sig en storre publik, bdde skolbarn, turister
och kdpenhamnare (Kulturcentret Assistens 2010, [www]).

I dagsldget finns ingen sammanstéllning 6ver forekomsten av kyrkogardsaktiviteter.
Det saknas dokumentation kring populariteten for de vandringar och liknande verksamheter
som forekommer samt en dverblick dver hur dessa marknadsfors och hur de vidare skulle
kunna utvecklas for att skapa ett storre intresse for kyrkogirdar hos allménheten. (Movium
2010)

Enligt Malte Sahlgren (2010), chef pa kyrkogérdsforvaltningen 1 Malmo, finns det
idag ingen tradition inom Svenska kyrkans kyrkogardsforvaltningar av att erbjuda
kyrkogardsvandringar och andra typer av underhéllande aktiviteter. [ Malmo anordnas, pa
begédran, studiebesok for skolklasser och intresserade foreningar, men for tillfdllet organiseras

det inga vandringar pa stadens kyrkogérdar (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju]).

! orifts. —en —er grav (SAOL 1998)



Syfte och mal

Studien syftar till &r att kartlagga och jamfora olika typer av befintliga kyrkogardsvandringar
och liknande aktiviteter samt att undersdka hur populdra de ar och hur de marknadsfors idag.
Vidare glantas det pa dorren till framtiden. Diskussionen tar upp hur foreteelsen
kyrkogardsturism, hur den skulle kunna utvecklas, vilka forutséttningar det finns och vad som
talar emot att det blir en vidareutveckling.

Malet dr att studien ska kunna fungera som végledning och inspiration for
kyrkogardsforvaltningar som Onskar starta den héir typen av verksamhet och vill 1dsa mer om
hur andra forvaltningar har gatt till viga. En annan mélséttning &r att skapa ett intresse inom
branschen som forhoppningsvis leder till att &mnet blir fortsatt utforskat, d4 denna studie
varken 4r kvantitativ’, omfattande eller generell utan endast belyser en liten del av
situationen. Att belysa nyttan med kyrkogirdsvandringar utifran ett

folkupplysningsperspektiv ar slutligen det dvergripande syftet.

Fragestdllningar

Arbetet bygger pa foljande fragestillningar:
- Vad finns det for typer av kyrkogirdsvandringar idag?
- Hur marknadsfors dessa?
- Hur populéra ir de/besokarantal?
- Vad finns det for intresse bland forvaltningarna av ytterligare kyrkogéardsvandringar
eller utveckling av den befintliga verksamheten?
- Hur kan kyrkogérdsvandringarna och marknadsforingen av dessa utvecklas for att

skapa ett storre intresse for kyrkogardar hos allménheten?

Avgrénsningar
Arbetet avgrénsas till en jimforelse av de tre ovan ndmnda kyrkogardarna och deras

forvaltningar: Malmé kyrkogérdsforvaltning, Bords kyrkogardsforvaltning och dess

griftegardar samt Assistenskyrkogédrden i Képenhamn. D4 detta inte dr en kvantitativ studie

? kvantitativ metod (jmf. studie) , inom samhéllsvetenskaperna ett samlingsbegrepp for de arbetssétt dér
forskaren systematiskt samlar in empiriska och kvantifierbara data, sammanfattar dessa i statistisk form samt
analyserar utfallet med utgangspunkt i testbara hypoteser. Arbetssitten bor vara formaliserade och vil
definierade. Kvantitativa metoder ar visentliga vid studiet av stora populationer. (Nationalencyklopedin 2010
[www])



ges ingen helhetsdversikt Over hur situationen ser ut, ddremot presenteras ett tvérsnitt av liget.
Utover information som dykt upp via litteraturskningar, grundas studien av kyrkogérdarna 1
huvudsak pa de tre intervjuer som genomforts. Av denna orsak kan resultatet ses som ndgot
vinklat d det 4r de intervjuades personliga uppfattningar som dterkopplar till teorierna.

Viss litteratur som framkommit under arbetets ging har behandlat turism 1 och till
kyrkor. Detta &r inte med i arbetet, istéllet avgransas studien till turism endast pa kyrkogérdar.
I huvudsak har litteratur pa svenska och engelska studerats men litteratur om
Assistenskyrkogarden har naturligtvis varit delvis pa danska.

Det faktum att kyrkogardar har en koppling till religion och kyrkan dr ytterligare en
aspekt som inte tas med i arbetet, trots den intressanta vinkel tanken ger. Tvekar médnniskor
att besoka kyrkogarden for att man inte kdnner sig hemma 1 den religionsférknippade miljon?
Frégan tas upp i diskussionen.

Marknadsforingsteorin dr begrénsad till att behandla delar som &r applicerbara pa

kyrkogardsforvaltningarnas verksamheter, 6vriga teorier ldmnas utanfor arbetet.

Metod och material

Arbetet ligger inom projektet Miljoaspekter pd kyrkogardar, ett samarbete mellan Movium
och kyrkogérdsbranschen i Sverige.

De metoder som anvénts for studien ar intervjuer och litteraturstudier. De tre
kvalitativa® intervjuerna har sett olika ut. De tvé inledande intervjuerna, med Jan-Olof
Hagmark, chef pd Bordskyrkogérdsforvaltning, respektive Gitte Lunding Johansen,
centrumledare pa Assistenskyrkogarden i Kdpenhamn, var renodlade intervjuer via telefon.
De spelades in och transkriberades®. Vid dessa tvé intervjuer anvindes ett frigeunderlag som
informanterna fatt tillsdnt sig ndgon dag innan intervjutillféllet, for att de pa sé sétt skulle
kunna fa en bild av, och forbereda sig pa vad intervjun skulle ta upp.

Den tredje intervjun utvecklades till en diskussion mellan intervjuaren och de tva
representanterna for Malmo kyrkogardsforvaltning, Malte Sahlgren, forvaltningschef, och
Ingemar Petersson, driftchef. D4 situationen ser annorlunda ut i Malmg, jaimfort med de tva

andra platserna, Boras och Assistenskyrkogérden, pa sa sitt att kyrkogardsaktiviteter saknas,

3 kvalitativ metod (jmf. studie), inom samhaéllsvetenskaperna ett samlingsbegrepp for olika arbetssétt som
forenas av att forskaren sjélv befinner sig i den sociala verklighet som analyseras, att datainsamling och analys
sker samtidigt och i vixelverkan samt att forskaren soker fanga savél méanniskors handlingar som dessa
handlingars inneborder. Kvalitativa metoder omfattar oftast mindre populationer &n kvantitativa undersékningar.
(Nationalencyklopedin 2010 [www])

transkription dverfora (ngt) till (annan) skriven form [...] (inspelat tal) till skrift. (Svenska akademiens
ordlista 2008 [www])



var det naturligt att fringd de forberedda fragorna och fora en friare diskussion om
mojligheterna i framtiden. Aven denna intervju spelades in, men blev i efterhand inte
transkriberad d& den blev uppe mot en timme lang. Vid alla intervjuerna tillfrdgades
informanterna 1 forvdg om de godkédnde att samtalet spelades in.

Intervjuerna gav djupa och personliga inblickar i hur organisationerna 1 dagsldget
planerar sina kyrkogardsaktiviteter och hur de intervjuade 6nskar planera och utveckla
verksamheten 1 framtiden. Trots att uppligget foljde ett forutbestamt frageformulir tog
intervjuerna en karaktir av diskussion déir informanterna gav sa mycket upplysningar om
organisationen som mdgjligt. Detta beror pa att intervjuerna holls i ett tidigt stadium av arbetet.
Hade de istéllet varit placerade sent i processen skulle mer uttommande svar med mer
relevans for sjélva arbetet mojligen ha framkommit, om intervjuaren mer specifikt vetat vilka
frigor som var mest relevanta.

Urvalet av intervjuobjekt (Malmd, Boras, Assistens) foll sig naturligt efter god
kontakt med Malmo kyrkogardsforvaltning. De i sin tur tipsade om Boras. Efter ett
studiebesok pd Assistenskyrkogirden under hosten 2009, blev detta en naturlig plats att
jamfora med, pa grund av att den skiljer sig s mycket fran de tva Gvriga.

E-postkontakten med Birger Signis, fore detta guide 1 Malmo, gav konkreta besked
om vilka forutsattningar som rddde da vandringarna var aktuella och fungerade bra som
addering till informationen fran Malmé kyrkogardsforvaltning. Svaren pd mina fragor var
kortfattade men uttommande och informativa.

Litteratursdkning 1 &mnet har utférts genom nationella och internationella
sokmotorer via SLU’s hemsida, detta gav undermaligt resultat men via listor over
referenslitteratur i vissa rapporter, arbeten och avhandlingar har relevant litteratur successivt
dykt upp. Den fokus som frén borjan lades pa en litteraturstudie inom marknadsféring, gav
dven den ett svirapplicerbart resultat och har mest gett teoretiska infallsvinklar inom dmnet.
Patrick Quists artikel Marknadsfor kyrkogardar for vad de dr — vackra parker (2003) gav
istéllet klarhet i &mnet, genom att rakt pd sak tala om just kyrkogardar som produkten att
marknadsfora.

Kulturminneslagen och Begravningslagen har bada legat till grund for de lagar och
forordningar som géller for kyrkogardar men nuddar bara precis vid arbetets kirnfrdga, dvs.
om och hur kunskap om vart kulturarv ska spridas. Via Riksantikvarieimbetets hemsida har
mycket anvindbar information kunnat himtas som klargjort dess roll i bevarandet av véra

kulturmiljoer och spridandet av information om dessa och vart kulturarv.



Ovriga hemsidor som anvints ir Assistenskyrkogardens, som innehéller bra
information och gett svar pa de kvarstdende fragor som intervjun med Gitte Lunding Johansen
gav upphov till. For 6vrigt har Svenska kyrkans hemsida 1 Bords nyttjats, dven den for att
spidda péd den information som intervjun med dess forvaltningschef gav. Dar hittades ocksa
Figur 2 (se sid. 16) vilken Charlott Eliasson, informationsansvarig pd Svenska kyrkan i Boras,
godkénde att anvinda i arbetet.

Litteraturen som tar upp marknadsforing i tjdnste- och upplevelseforetag har
bearbetats och endast relevanta delar som kan appliceras pa kyrkogérdsverksamhet har tagits
med i arbetet. Da dmnet kyrkogardsturism ér nast intill outforskat blir resultatet att

litteraturstudien byggs upp av fragment frdn méinga olika hall.
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Kulturary, kulturmiljé och vara kyrkogdrdar

Svenska kyrkan forvaltar 3300 kyrkogardar och begravningsplatser.

(Lundstedt 2010 [e-post])

Patrick Quist (2003) pekar i sin artikel om kyrkogardar pa de stora viarden som finns just pa
vara kyrkogardar, men som ofta hamnar i skymundan for kyrkoverksamheten. Han anser att
kyrkogardsforvaltningarna borde titta pd parkverksamheterna och lara sig att marknadsfora de
virden som platserna de forvaltar faktiskt besitter, bdde som parkmiljo men ocksé for dess
kulturhistoriska vérden. Det han poédngterar dr att bdde park- och kyrkogérdsforvaltningarna 1
slutindan har samma sak att erbjuda: upplevelser i det offentliga rummet. (Quist 2003)

For att klara konkurrensen pé upplevelsemarknaden och locka turister dr det
avgorande att erbjuda aktiviteter som skiljer sig frdn konkurrenternas. Genom att skapa sitt
eget specialomrade och dir igenom bjuda pd upplevelser som &r unika, och pa sé sétt drar fler
besokare, 0kar marknadsandelarna och foljaktligen framgingen. (Blom 2000)

Ett nationellt samarbetsprojekt som startade 2001 mellan RAA’, linsstyrelserna och
lansmuseerna kallades Agenda kulturarv (Jumme 2001). Projektet pagick fram till 2004. Med
1 arbetsprocessen var dven Statens kulturrdd och Svenska kommunforbundet. Sveriges
samtliga l4n var delaktiga och arbetet kunde genomforas tack vare bidrag fran
kulturmiljévardanslaget och Stiftelsen framtidens kultur. (Blank et al. 2004)

Projektet Agenda kulturarv syftade till att fa fram en programforklaring av den
samlade kulturarvssektorn for hur deras arbete i framtiden ska bedrivas 1 linje med de direktiv
som regeringen givit. Med den drivande tanken att regeringen vill att kulturarvet bade ska
bevaras men ocksé synliggdras och brukas, finns det ett stort behov av att anpassa
verksamheterna for att lyckas nd ut med de kunskaper branschen besitter. (Ernst 2002)

Inom projektet bestillde RAA ar 2001 en opinionsundersdkning av Statistiska
centralbyran med syfte att kartldgga hur allmédnheten ser pa kulturarvet och hur det anvinds.
Resultatet ger en fingervisning av vad svenska folket anser om var kulturmiljé och visade att
drygt 2/3 faktiskt besoker ndgot kulturarv minst en gang per ar. Att ett stort intresse finns hos

redan engagerade minniskor knutna till organisationer och féreningar som sysslar med ndgon

3 Riksantikvariedmbetet
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kulturarvsanknuten verksamhet, var inget 6verraskande resultat, men frdgan hur icke
intresserade skulle nés kvarstod. (Blank et al. 2004)

I broschyren Vigar till kulturarvet som sammanfattar arbetet kring Agenda kulturarv
1 Kalmar lén poédngterar forfattaren virdet 1 att bevara vart kulturarv. Betydelsen av att
forvalta och vidarebefordra vart gemensamma arv dr sttestenen i bevarandet, for att pd sd vis
skapa en forstielse for var egen historia och den framtid vi alla &r med och formar. I exemplet
om en sockenkyrka i Vixjo stift framgar tydligt att stort engagemang lagts pa att utbilda
ledande och arbetande inom kyrkan. Malet med utbildningen, i form av studiecirklar, var att
stiftet béttre skulle kunna varda och vérna den kulturmilj6 de forvaltar 6ver. (Jumme 2001)

I skriften Lokal kultur en seminarieserie (2002) redogors for vad som framkommit
vid ett flertal seminarier om vart kulturarv, 1 detta fall med fokus pa fornbyar. En dvervédgande
del &r tydligt applicerbara pa kyrkogérden som kulturarv. (Ernst 2002)

For att kulturarvet ska bli tillgangligt for alla krévs det att olika intressenter gar
samman och bidrar till spridning i allménhetens syfte. Detta innefattar forskare, eldsjdlar och
de mer konstnirligt inriktade. Genom att berétta om de vardagliga minniskorna och deras liv
far man en genvig till den stora historien och kan pé ett lattbegripligt sétt berdtta &ven om
den. (Ernst 2002)

Via de 70 kulturarv som tas upp i tidskriften hade flertalet undermélig skyltning och
detta har granskats. PA RAA ir man medveten om skyltarnas skick och undersoker vad som
bor goras for att forbéttra situationen. Genom en undersdkning har det kommit fram att
skyltarna pa en plats formedlar ett visst budskap, bara genom det utseende de har, till exempel
gammal och sliten. Sittet som besokarna uppfattar ett besok vid ett kulturarv beror till stor del
pa hur de bemdts av just skyltningen. Det framkom &ven att det &r stor skillnad pa vad t.ex.

RAA tror sig siga med sina skyltar och vad besdkare i sjilva verket uppfattar. (Ernst 2002)

Kulturminneslagen och andra bestémmelser kring véart kulturarv

I en debattartikel i Uppsala Nya Tidning den 11 september 2009, rorande regeringens beslut
att successivt hoja den kyrkoantikvariska erséttningen till 460 miljoner kronor per ér for att
sakerstélla kyrkans mojligheter att bevara dess kulturminnen och kulturarv, skrev

kulturminister Lena Adelsohn Liljeroth f6ljande:
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Kulturarvet bevaras bast om det anvéands]...] Kulturarvet ar betydelsefullt
for att vi ska kunna f6rsta och orientera oss 1 var omvirld, det ir en kraft
som berikar vara liv och som ger oss perspektiv pd samhéllsutvecklingen.
Darfor ar det viktigt att skapa goda och langsiktiga forutséttningar for att

bevara och tillgingliggora kulturarvet for framtiden.

(Adelsohn Liljeroth, 2009)

Enligt Kulturminneslagen ar det Riksantikvarieimbetet som har nationellt ansvar for tillsynen
av kulturminnen i Sverige och ldnsstyrelserna som skoter denna tillsyn pa ldnsniva
(Riksantikvariedambetet 2010 [www]). I lagens fjirde kapitel behandlas kulturminnen med
kyrklig anknytning och det gér att lisa om kyrkotomter®, 2 § och begravningsplatser’, 11 §.
Dessa skall skotas sa att det kulturhistoriska vérdet inte reduceras eller forvrangs (Lag om
kulturminnen 1988).

Enligt Férordning (1997:1171) med instruktion for Riksantikvarieimbetet, och 2 §,
giller att det ér just RAA som ska styra och aktivt vara med och sprida kunskap om vart
kulturarv. Vidare ska institutionen se till att forskning och utbildning bedrivs i &mnet och
borga for att detta sprids till allménheten och att resultaten anvinds inom kulturmiljévérden.

I Férordning (1993:379) om bidrag till kulturmiljovéard som tar upp mojligheten att
ge statliga bidrag nér det finns ett dverskott anges 1 12 § att ekonomiska bidrag fér lov att ges
for att tillgidngliggora kulturmiljéer och kulturminnen for allménheten samt sprida
information om dem.

Angiende byggnadsminnesforklaring av park och tridgard ir detta séllsynt. An mer
sallsynt &r det att vegetationen uppmérksammas for sitt kulturhistoriska vérde och far det
skydd och slutligen den skdotsel den behdver. (SOU 1996:128)

Birgitta Hoberg (1992) kommenterar till kulturminneslagstiftningen och menar att de
svenska kyrkogardarna och begravningsplatserna &r véra bést skotta parkomraden och att de

tack vare sitt hoga kulturhistoriska virde maste ses efter och vardas ritt. Att véxter &r ett

6 Kyrkotomt ér ett omrade kring en kyrkobyggnad som hér samman med byggnadens funktion och miljé och

som inte dr begravningsplats. Lag (1999:304). (Lag om kulturminnen 1988:950, 4 kap. 2 §)

7 begravningsplatser: omraden eller utrymmen som ér behrigen anordnade for forvaring av avlidnas stoft eller
aska och som har tagits i ansprék for detta &ndamal, framst kyrkogérdar eller andra gravomraden, minneslundar,

kolumbarier eller urnmurar, (Begravningslag 1990:1144)
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material som dr kinsligt for felaktig hantering kriver att kunnig personal anlitas 1 alla led
inom pastoraten som star for vixternas skotsel. Man bor vara varsam om samt uppmérksam
pa de historiska véxter som anvénts pé platsen och inte franga detta originaluttryck for

mycket. (Bucht et al. 1992)
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Tre kyrkogardsverksamheter

I de tre stiderna Malmd, Bords och Kdpenhamn ser situationen rérande kyrkogardsturism och
kyrkogardsvandringar mycket olika ut, beroende pa flera olika aspekter. Det handlar bland
annat om vilken instans som har huvudansvaret och skoter verksamheten, vilken typ av
aktiviteter som arrangeras samt vilken syn forvaltningen eller organisationen har pa framtiden
och ser pad mgjligheterna som ligger i den. Nedan presenteras de tre stidernas verksamheter

var och en for sig, sedan foljer en sammanfattning och jamforelse av de tre situationerna.

Boras

2010-02-01 genomfordes en telefonintervju med chefen for Boras kyrkogéirdsforvaltning, Jan-
Olof Hagmark.

Pé griftegardarna 1 Bords (Svenska kyrkan Bords 2009 [www]) erbjuds sedan 15 ér
tillbaka kyrkogardsvandringar av olika slag. Det borjade med traditionella vandringar som
gick ut pa att beritta om verksamheten, kyrkogérden, kanske ta upp lite kuriosa om nigon
person som lag begraven samt visa intressanta vixtmaterial med hjélp av
stadstrddgardsmistaren. (Hagmark 2010 [intervju])

Med éren har verksamheten utvecklats till att idag omfatta fyra olika sorters
vandringar dir de traditionella fortfarande #r en del. Ovriga vandringar innefattar
krematorievandringar dér besdkarna blir visade runt i krematoriet och far forklarat for sig hur
den verksamheten fungerar och I ord och ton” som ar vandringar med musikaliska eller
poetiska inslag. Dessa vandringar kan ocksa innehalla vissa dramatiserade stycken, men i
huvudsak dr det musiken och poesin som ligger i fokus. (Hdgmark 2010 [intervju])

Slutligen anordnas dramatiserade vandringar dér lokala profiler, som ligger pa
kyrkogarden i friga, gestaltas (Higmark 2010 [intervju]). Ar 2009, likt flera av de tidigare
sdsongerna, var det teatergruppen Teaterapa som forkroppsligade Bordspersonligheterna till
publikens stora fortjusning. Samma teatergrupp stod for dramatiseringarna 2007 dd bland
annat virldsméstaren 1 cykel pa 40-talet, Harry Snell gestaltades (se figur 2) (Svenska kyrkan
Boras 2009, [www]). I samband med hans entré hade en grupp cyklister bjudits in som
iscensatte ett riktigt cykellopp, allt for att ldgga dnnu en dimension till helhetsintrycket.

Sjilva vandringarna leds av en frilansjournalist som knyter ihop de olika livsddena

till en helhet och berittar en historia medan besdkarna gér mellan de utvalda gravarna dir
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respektive personlighet gestaltas (Hagmark 2010 [intervju]). Ibland framtréder personen
ensam, ibland i séllskap av andra karaktdrer som péverkat dennes livsdde (Svenska kyrkan

Boras 2009 [www]).

Figur 2. Viirldsmdstaren pd cykel, Harry Snell, gestaltad under en av Boras kyrkogdrdsforvaltnings uppskattade

dramatiserade vandringar. (Foto: Charlott Eliasson 2007)

Det ar tveklost de dramatiserade vandringarna som dr de mest populdra av forvaltningens fyra
aktiviteter. Forvaltningen har aldrig riktigt rdknat besokarantal men uppskattningsvis har det
som mest varit 400-500 askddare, vilket i sin tur skapade vissa utmaningar for ljudteknikern
for att alla skulle kunna hora skédespelet. (Higmark 2010 [intervju])

Inte bara besokarantalen &r bevis pa uppskattning fran allménheten. Forvaltningen
har fatt Dagens ros i1 den lokala tidningen och folk kommer ofta fram pa gatan {or att
berdmma dramatiseringarna och visa sin uppskattning. Kyrkogérden i Bords forknippas idag
med vandringarna och nagot positivt i staden. (Higmark 2010 [intervju])

Det har aldrig uttryckts ndgra negativa kommentarer angdende foreteelsen
kyrkogardsvandringar, varken fran besokare av aktiviteterna eller av ”vanliga”

kyrkogardsbesokare. Ddremot har det vid ett tillfdlle inkommit flera upprorda samtal efter en
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forestéllning. Det handlade om att en lokal boxarlegend blivit gestaltad lite plumpt och
oforsiktigt, och detta hade folk som kiinde honom reagerat starkt pa och papekat var felaktigt.
Misstaget rittades genast till och sedan dess har ingen liknande incident intréffat. (Hagmark
2010 [intervju])

Varje ar upprittas en folder i samarbete med kommunen dver sdsongens kommande
aktiviteter 1 Boras stad. I den foldern finns kyrkogardsvandringarna med som ett
aterkommande inslag tillsammans med 6vrig arsverksamhet, men forvaltningen har ocksé en
egen folder som delas ut runt om i staden. Utdver detta marknadsfors vandringarna genom
annonser 1 lokaltidningen, dven detta med hjélp av kommunen. Inf6r varje genrep skickas
pressmeddelanden ut till bdde, radio, tv och tidningar vilket flera ganger hjalpt till att fa
manga besokare pa plats till sjélva vandringen dagen efter. Just pressmeddelanden &r den
marknadsforing som anses fungera bast, speciellt vid de tillfdllen d4 genrepen hamnat pa
forstasidan i lokaltidningen. (Hagmark 2010 [intervju])

Alla forvaltningens vandringar &r gratis for besokare och detta &r viktigt att halla fast
vid menar Jan-Olof Higmark (2010). Arligen uppgar kostnaderna for vandringarna till
100 000 — 150 000 kr och denna kostnad star forvaltningen sjélv for. Det foreslogs, fran
forvaltningens sida, att vandringarna skulle tas bort 1 de besparingstider som rader, men det sa
kyrkogardsnimnden absolut nej till. Det anses fran de fortroendevaldas sida att denna
foreteelse ar for viardefull i kontakten med bordsarna for att strykas ur verksamheten.
Hégmark poédngterade vérdet i att ha med nagon fortroendevald fran kyrkogirdsndmnden vid
introducerandet av sddana hér aktiviteter, da det kan hjilpa dem att {4 positiv press och
uppskattning fran allménheten vilket i slutdindan gynnar forvaltningen. (Hagmark 2010
[intervju])

Genom kyrkogardsvandringarna skapas en helt ny kontaktyta med borasarna och det
anser Jan-Olof Higmark (2010) vara det mest positiva med verksamheten. Genom att skapa
olika dimensioner i1 framfGrandena attraheras en storre publik och foérvaltningen nar lattare ut
till olika generationer av stadens invanare. Folk har en tendens att vara lite tillbakadragna och
forsiktiga 1 borjan, speciellt vid krematorievandringarna, medan man mot slutet istéllet ar full

av fragor och intressanta reflektioner. (Hagmark [intervju] 2010)
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Képenhamn

2010-02-02 intervjuades Gitte Lunding Johansen, centrumchef p& Assistenskyrkogarden 1
Koépenhamn, via telefon.

Pé Norrebro 1 Kdpenhamn ligger den 250 &r gamla Assistenskyrkogarden, en plats
som idag bade dr kyrkogard, park, museum och begravningsomrdde och dér aktiviteter inom
bade kultur, natur och historia arrangeras. Mycket fokus ldggs pd personhistoria da ett stort
antal kéinda danskar och utldndska personer ligger begravda hér. Den mest kidnda ér

forfattaren H.C. Andersen (se figur 3). (Lunding 2010 [intervju])

R T o g,

-

Figur 3. H.C. Andersens grav pd Assistenskyrkogdrden i Képenhamn. (Foto: Emma Dalquist 2010)

Verksamheten har funnits pé ett eller annat sétt sedan 1994 da det startade med en utstéllning
om Soren Kierkegaard 1 det gamla begravningskapellet. 1997 skrevs ett formellt
brukskontrakt 6ver byggnaden och sedan dess har verksamhetsytan successivt vuxit till
dagens 800m”. (Lunding 2010 [intervju])

Verksamheten delas in i1 tre huvudomréden: utstéllningar, skoltjanst och
uppvisningsaktiviteter. Uppvisningsaktiviteterna ses som folkupplysning och inom denna

genre ryms debattarrangemang, kyrkogardsvandringar m.m. Inom kyrkogérdsvandringarna,
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eller rundvisningarna som de kallas, ingar bland annat klassiska, botaniska och
fladdermusvandringar, en genomgang av moderna begravningstrender, personhistoria och
dven redogorelser for de delar av det ryska hovet som ligger hér. (Lunding 2010 [intervju])

Ar 1919 flydde tsarinnan Maria Fjodorovna (danskfodda prinsessan Dagmar) frin
Ryssland till Danmark (Kulturcentret Assistens rundvisning 2010 [www]). Med henne {6ljde
en del av hovet, vars kvarlevande fyra generationers sléktingar hjélpt till att bygga upp den
historia som idag bdde berittas vid vandringarna, har blivit utstdllningar och som utgivits som
publikationer. Det totala antalet vandringar per ar uppgér till ungefér 300 st och forekommer
framfor allt pd varen och hosten (Lunding 2010 [intervju]).

P4 ett &r kommer 33 000 besokare till kyrkogardens olika aktiviteter och den mest
populéra dr skoltjansten som tar emot 12 500 barn varje ar. Mest uppskattat i skoltjdnstens
utbud dr Den fortaellende have (Den berittande tradgarden). Under vandringen redogors det
for de olika begravningstraditionerna under 250 dr, déden tas upp som ett element i
kulturhistorien (Lunding 2010 [intervju]) och personhistoria berittas for att knyta an till
Danmarks historia. Just den hir vandringen dr anpassad for barn och ungdomar frén fjéarde till
tionde klass (Kulturcentret Assistens undervisning 2010 [www]) och de generella
kommentarerna frin deras larare dr att detta ar ett utmaérkt sétt att kunna gora en vandring i
kulturhistorien (Lunding 2010 [intervju]).

Eftersom sa ménga kinda, danska personligheter ligger begravda hér dr det enkelt att
relatera till Danmarks historia genom att folja med pa en tur (Lunding 2010 [intervju]). Totalt
har skoltjansten i dagsléget tolv olika aktiviteter for barn och ungdomar mellan 3:e klass och
upp till gymnasiet. Av dessa tar fem pd ett eller annat sétt upp H.C. Andersens liv och verk
och 6vriga sju handlar om livet och déden, symbolbetydelse, gravskick och kulturhistoria pa
olika sétt (Kulturcentret Assistens undervisning 2010 [www]).

En fredag i oktober varje ar har Képenhamns stad nagot som kallas Kulturnatten. Da
ar Assistenskyrkogarden 0ppen och har flera olika aktiviteter och utstédllningar igang.
Sammanlagt brukar det komma upp emot 3000 besokare den kvéllen. Férutom vandringar,
diskussioner och utstédllningar erbjuds dven forestédllningar, bade inom balett och inom teater.
Dessa halls, beroende pé vider, bade ute pa kyrkogarden eller inne 1 ndgon av kapellets salar.
(Lunding 2010 [intervju])

Kulturcenter Assistens dr en del av VPAC; Vetenskapspedagogiskt aktivitetscenter
som finns pa 14 olika platser i Danmark. Dessa centra far stdd av undervisningsministeriet
(Kulturcentret Assistens 2010 [www]), forsknings-, milj6-, kultur- och néringsministeriet.

Den breda forankring, som dr positiv for verksamheten da den nér ut till manga olika
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intresseomraden, kan ocksd ses som negativ dd minga olika intressenter vill hdvda sin sak och
framhéva sina intressen. Konflikten rorande att verksamheten befinner sig pa en kyrkogérd
blir ocksd mer komplex. (Lunding 2010 [intervju])

VPAC’s centra ér till for att formedla svértillgénglig kunskap till allmédnheten. Med
hjilp av egen forskning och internationella influenser och genom att aktivera besékarna dkas
larandet i processen (Kulturcentret Assistens 2010 [www]). Férutom folkbildning dgnar sig
Kulturcenter Assistens ocksa at forskning. Denna forskning handlar till stor del om att fa
djupare kunskap om personligheterna pa kyrkogarden och deras betydelse 1 historien, men
ocksd om kyrkogéardens 250-ariga historia, olika gravskick och dagens moderna val vid
begravningar. (Lunding 2010 [intervju])

Gitte Lunding (2010) sjélv forskar for tillfdllet om manniskor som viljer stora och
uppseendevickande gravstenar. Hon har intervjuat flera anhdriga pa Assistenskyrkogirden for
att undersoka varfor man valt just dem och vilka spirituella tankar som ligger bakom dessa
val. (Lunding 2010 [intervju])

Marknadsforingen av Kulturcentret gors pa deras egen hemsida och via
turistinformationen Hovedstadsomrddets sevirdheter. Skoltjdnsten marknadsfors separat med
hjilp av Kpenhamns kulturinstitution som delar ut ett hifte till alla skolor i omrédet.
Verksamheten drivs av resurser fran tre héll, dels star staten genom de fem ministerierna for
en del, Képenhamns kommuns kulturskydd star for en del och en tredje del finansieras genom
intdkter frin aktiviteterna. Alla aktiviteter kostar och skolbarn och -ungdomar gar for halva
priset. Ett antal privata fonder finns for specifika dndamal i verksambheter, t.ex. for renovering
av byggnaden eller sirskilda utstillningar. (Lunding 2010 [intervju])

Eftersom kyrkogarden i sig har en fysisk uppdelning i park, museum och
begravningsomrdde dr det relativt ldtt for verksamheten att anpassa sina aktiviteter sa att de
inte inkrdktar pd ndgons aktiva begravningsplats, dvs. som anvénds. Spektakuldra evenemang
planeras t.ex. aldrig i ndrheten av dessa. Trots det kan folk ha forutfattade meningar om vad
som forsiggar pa kyrkogarden, men detta handlar oftast om ménniskor som bara hort talas om
verksamheten och sjdlv aldrig upplevt ndgot av det. Vissa vandringar laggs sent pd kvillarna,
bade for stimningens skull men ocksa for att tydligare respektera platsen och dess betydelse
for sorjande ménniskor. (Lunding 2010 [intervju])

Framtidsplaner och visioner som finns inom Assistenskyrkogardens organisation
handlar bland annat om en utbyggnad av gravkapellet, dir verksamheten idag huserar, och att
rekonstruera en underjordisk gravkammare. Det skulle skapa mdjligheter att prata om liv och

dod och vad som hdnder med déda ménniskor. En sddan plats skulle bli ett forum for tankar
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och forvintningar som de besdkande har och hur man ser pa vad det 4r som gor en ménniska
ododlig. Ar det vad man limnar efter sig i form av saker man skapat? Ar det att sliikt och
vanner kommer ihag en? (Lunding 2010 [intervju])

Det pagar ocksa ett samarbete med IT-studenter for att skapa en interaktiv 16sning
som skulle gora det mojligt for besdkare att ta del av information, eller musik eller poesi,
direkt 1 sina egna mobiler nér de ror sig pa kyrkogarden. En forsdksperiod har fortlopt under
vintern, men den har givit daligt resultat d4 det varit sa kallt att knapptryckning pa mobilen
inte varit mgjligt. (Lunding 2010 [intervju])

Ett projekt som planeras for start pd sensommaren 2010 dr ett samarbete med nagra
sydsvenska turistforeningar vilket ska rikta sig till barnfamiljer och erbjuda ett flertal resemél
1 Danmark, dér Assistenskyrkogérden ska vara ett av méalen. Det &r en storsatsning som alla
inblandade hoppas mycket pa, men som idag fortfarande ar ganska hemlig. (Lunding 2010

[intervju])

Malmad

Under branschdagen Landskapsingenjorsdagen pd SLU 1 Alnarp (2010-02-04) genomfordes
en intervju, som snarare mynnade ut i en 6ppen diskussion med Malte Sahlgren, chef péd
kyrkogardsforvaltningen i Malmd, och Ingemar Petersson, driftchef pa samma forvaltning.
Aven detta samtal spelades in, men ingen transkribering skedde i efterhand d4 samtalet fick
en mer diskussionsartad karaktér och blev for omfattande for det. Féljande text &r en
bearbetning av deras asikter kring dmnet.

Idag finns det inga organiserade kyrkogardsvandringar pa Malmos kyrkogérdar. Vid
behov ordnas guidade studiebesok for skolor av olika slag. Det handlar bdde om grund- och
gymnasieskolor, samt hogre utbildningar inom arkitektur och tradgérd och det géller i forsta
hand Ostra kyrkogarden. Grundskolorna r mer intresserade av den generella verksamheten,
gravskick och liknande, medan foreningar, universitet och hogskolor har ett storre intresse av
arkitektoniska inslag och vixtmaterial. Aven vérdutbildningar kommer for att f& guidningar i
krematoriet, d4 detta dr obligatorisk kunskap inom utbildningen. (Sahlgren & Petersson 2010
[intervju])

Att det ir Ostra kyrkogarden som hamnar i fokus for dessa grupper handlar dels om
att det var Sigurd Lewerentz som formgav kyrkogdrden och dérfor dr den intressant ur ett rent
arkitektoniskt perspektiv. For ovrigt dr den breda religionsspridningen intressant for skolor av

olika slag. (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])
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P& Gamla kyrkogarden i centrala Malmo anvénds det sd kallade IDstories, ett
interaktivt system dér information skickas direkt till mobiltelefonen. Informationsskyltar sitter
pa de gravar dir intressanta Malmoprofiler ligger begravda och genom att skicka ett sms

kommer ett meddelande tillbaka om dessa (se figur 4). (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])

- N - ¥

e Kolerali&arna ;

en beréttelse

som e-post, SMS:a malmokolera
mellanslag e-postadress till 0709 119 119

IDstories.se/id/malmokolera

Figur 4. IDstories pa Gamla kyrkogdrden i Malmo. (Foto: Emma Dalquist 2010

Under fyra r arrangerades 3-4 vandringar per ar av guiden Birger Signés pd uppdrag av
Malmo turism. Under dessa vandringar beréttades det om olika begravningsskick utifrdn
Malmos olika religionsbekénnelser bland annat judiska, muslimska, ortodoxa, buddistiska,
katolska, hinduiska. Det var ocksd mojligt att enligt dverenskommelse boka separata
vandringar for slutna sillskap. Besokarantalet uppskattades till 30-50 personer per géng och
kommentarerna var genomgédende uppskattande och vissa besokare kom mer &n en gang.
(Signéds 2010 [e-post])

Men nu ér det alltsa slut. Malmo turism har salt ut aktiviteterna till ett privat foretag
som 1 sin tur lagt ner verksamheten helt. Det enda som erbjuds 1 form av stadsturism 1 Malmd
idag dr rundturer med buss, med en fardiginspelad guide som varken fokuserar pa nagot

speciellt tema eller kan svara pa fragor fran turisterna. ”Trakigt”, tycker
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kyrkogardsforvaltningen (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju]) som har borjat fora en
diskussion med Signds om framtiden (Signés 2010 [e-post]). En viss kluvenhet existerar dock
1 frigan om kyrkogardsvandringar i stil med de 1 Boras. De intervjuade kidnner sig inte odelat
positiva till detta jippo, &ven om de ér vil medvetna om andra stiders framgangar och
invanarnas uppskattning (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju]).

De stider som har permanenta, arligen aterkommande dramatiserade vandringar ar
Vixjo, Kalmar, Jonkdping och Boras. En del av deras framgéngar kan bero pé att de alla ar
mindre stider. Hir har forvaltningarna tagit huvudansvaret men lagt framforandet pa en lokal
teaterforening. Det verkar svart att se hur detta praktiskt skulle kunna genomforas i Malmo.
Forvaltningscheferna skulle hellre se ett samarbete med turistbyrén eller att nadgon eldsjél tar
huvudansvaret i forvaltningens regi. En rekrytering av en medarbetare med bred kompetens
inom dmnet och ett stort intresse av att driva ett sddant hir projekt skulle vara ett sétt for
forvaltningen att ta helhetsansvaret. (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])

Resurser finns, men 4n s ldnge inte ndgon drivande. En annan aspekt &r att det
skulle krévas ett mycket brett kunnande, da det kan forvéntas frigor frin deltagarna av alla
slag, kring bade gravskick, traditioner, personhistoria, arkitektur och vixter. I dagsldget ar det
Malte Sahlgren och Ingemar Petersson som sjélva héller i de studiebesok som forekommer,
dé de har lang erfarenhet inom verksamheten och kan svara pa de flesta frdgorna. (Sahlgren &
Petersson 2010 [intervju])

Tyvirr har daliga erfarenheter fitt Malmo kyrkogéardsforvaltning att dra &t sig 6ronen
och tveka infor att starta kyrkogérdsvandringar och dylika aktiviteter. Bland annat anordnades
det 2009 en temavecka med hogmaéssor och gudstjanster som skulle avslutas med
kyrkogardsvandringar sista dagen, dels pé eftermiddagen och dels pa kvillen. Det krdvdes
anmadlningar till detta evenemang men pa eftermiddagsturen kom det bara 10-12 personer och
pa kvillen enbart tva. (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])

Det visade sig, i efterhand, att gruppen pa eftermiddagen som kom fran Tygelsjo
utanfér Malmo “dnda skulle gora ndgot, sé dé fick det bli kyrkogirdsvandring i Malmo”
(Sahlgren & Petersson 2010 [intervju]). Marknadsforingen verkade inte ha givit ndgot
genomslag trots att den var omfattande. Den hade bestitt av bide utskick av informationsblad
till alla hushéll i hela Malmd och annonser 1 lokaltidningen. (Sahlgren & Petersson 2010
[intervju])

Vid de vandringar som tidigare hallits i Malmo turisms regi annonserade turistbyrin
och media uppmérksammade evenemangen bade genom lokaltidningen och nyheterna. Dessa

vandringar var avgiftsbelagda och betalningen gick genom Malmé turism. De betalade i sin
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tur guiden, Birger Signds, som vittnar om att aktiviteterna var populdra bland besékarna och
manga kom mer dn en ging. (Signés 2010 [e-post])

Forvaltningen har for avsikt att anvénda internet i 6kande utstrackning for framtida
marknadsforing och pd hemsidan ldgga ut information om evenemang och guidade turer eller
studiebesok. P4 detta sétt hoppas man att folk kommer att forknippa forvaltningen med
vandringar och andra aktiviteter. Fragetecken kvarstar dock fortfarande kring vilken typ av
aktiviteter forvaltningen ska anordna. (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])

Da Malmos kyrkogardar ér av véldigt olika karaktér, maste eventuella vandringar
anpassas for platsen. T.ex. skulle det pd Gamla kyrkogédrden kunna beréttas historier om
intressanta Malmépersonligheter, medan Ostra kyrkogéardens arkitektoniska virden skapar
forutséttningar for mer fokus pé arkitektur, design och véxtmaterial. (Sahlgren & Petersson

2010 [intervju])

Figur 5. Ostra kyrkogdrden i Malmé. (Foto: Emma Dalquist 2010)

Storleken pa platsen ér avgdrande for vilket uppligg vandringarna bor ha. Ostra kyrkogérden
(se figur 5) med sina stora ytor krdver ca 1,5-2 timmars vandring. Vid ett upplidgg med

dramatiserade kyrkogardsvandringar kan resultatet bli en fjdrdedel teater och tre fjirdedelar
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forflyttning. Gamla kyrkogédrden passar bittre for &ndamélet med korta avstdnd och
forhéllandevis fler intressanta personer som ligger begravda dér. (Sahlgren & Petersson 2010
[intervju])

I Malmo méste arbetet borja frén noll och en hel del forskning skulle krévas for att
kartlagga de personer som ligger begravda hir for att fa ihop ett bra material att presentera.
For 15-18 ér sedan gjorde kyrkogéardsforvaltningen i Malmo ett program for Malmo turism att
anvinda vid guidade turer, detta skulle verksamheten kunna byggas kring. Men frdgan
forvaltningen stiller sig dr: For vems skull ska dessa aktiviteter anordnas? Gynnas
forvaltningens verksamhet? (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])

Négot som ocksa skapar huvudbry &r frdgan om vem kyrkogardsaktiviteterna skulle
vénda sig till. Hur ser malgruppen ut? Utifrdn vilka premisser ska man 1 sé fall arbeta med ett
sadant hir projekt? Enkelheten 1 att attrahera de grupper som har ett befintligt intresse for
verksamheten, till exempel tradgardsforeningar, historie- och arkitekturintresserade
sammanslutningar, dr mer intressant dn att forsoka dra till sig Malmos befolkning. Dér
formodas intresset méttas snabbt. (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])

Betréffande intressanta personer jamfor forvaltningen sina forutsittningar med t.ex.
Stockholms forvaltning som far mycket gratis. De har till exempel Greta Garbo och August
Strindberg med flera som lockar publik utan marknadsforingsinsatser. Och att
Skogskyrkogarden i Stockholm dr med pd UNESCQO’s vérldsarvslista tack vare sitt
arkitektoniska virde, &r 1 sig ett dragpléster. (Sahlgren & Petersson 2010 [intervju])
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Sammanfattande analys av de tre kyrkogdrdsverksamheterna

Den stad som skiljer sig mest fran de dvriga stidernas verksamhet dr Malmo. I dagsldget ér de
hir mer eller mindre utan aktiviteter att erbjuda vare sig turister eller inhemska Malmobor. De
studiebesok som trots allt genomfors, krdver engagemang fran de intresserade som aktivt
maste ta kontakt med forvaltningen och boka méte. Detta sker aldrig motvilligt, forvaltningen
stdller gérna upp och visar runt i verksamheten, men ndgot organiserat program finns inte.

Orsaken till att situationen ser ut som den gor r 1 grund och botten att forvaltningen
sjdlv inte vill ha huvudansvaret. Den organisation som tidigare hade ansvaret har sélt
verksamheten vidare till ett privat féretag som 1 sin tur lagt ner alltihop.

I K&penhamn ser det helt annorlunda ut. Dér dr det kulturinstitutionen Vetenskapligt
aktivitetscenter som haller i verksamheten. De far ekonomiskt stod av danska staten for att
sprida kunskap om de kulturhistoriska virden som finns pa Assistenskyrkogérden. Utdver det
faktum att verksamheten pé Assistenskyrkogérden ar betydligt storre dn den 1 Borés, skiljer
sig verksamheterna at &ven organisatoriskt.

Det ar kyrkogérdsforvaltningen som har huvudansvaret i Boras. De anlitar dels
teaterforeningar for dramatiseringarna och dels en person som knyter samman berittelserna.
Denne skapar en helhetsbild och ger vandringarna sin karaktr.

Marknadsforingen utfors pa liknande sétt i alla tre verksamheterna. Alla har satsat pa
informationsfoldrar, vissa for direktreklam och andra som utdelningsmaterial i kommunen.
Kommunen ér i fallen Boras och Assistenskyrkogarden inblandad i informationsspridning och
marknadsforing av verksamheternas aktiviteter. [ Malmo har férvaltningen antingen
annonserat i lokaltidningen eller lagt ut information pa sin egen hemsida, men kommunen har
inte varit inblandad.

Framf0r allt Borés har en néra relation till den lokala pressen och anvinder sig flitigt
av pressmeddelanden vid nya evenemang. Aven Malmés aktiviteter har blivit
uppmérksammade i lokalpressen.

Vid en jamfGrelse av stdderna noteras en stor skillnad, dir Malmo helt saknar
aktiviteter medan Assistenskyrkogirden har en mycket véilutvecklad verksamhet. Dér emellan
hamnar Borés. Malmé har anvint sig av mer klassiska vandringar, som gett inblick i
kyrkogardsverksamheten, gravskick och traditioner, men det har 1dmnats vid ett relativt
informativt angreppssétt. I Bords har vandringarna utvecklats med dramatiseringar och stort

fokus pa personhistoria och berittelser om lokalkéndisar.
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P& Assistenskyrkogédrden i Képenhamn fokuseras det pd alla aspekter som
kyrkogarden har att erbjuda, malet &r att forsoka sprida kunskap om dessa till alla 4ldrar. Egen
forskning bedrivs och verksamheten erbjuder skolvidsendet en moéjlighet att forankra sin
historieundervisning i den breda kulturhistoria som kyrkogarden har att erbjuda i form av
dansk personhistoria under 250 ér. Det erbjuds ocksa musikunderhillning, teater- och
balettforestéllningar, utstéllningar och publikationer kring den forskning som bedrivs.

Vad giller drdommar och framtidsplaner stér de 1 relation till dagens verksambhet.
Malmo onskar fa igdng négot slags evenemang, helst i samarbete med en andra part. Boras
vill utdka sin verksamhet och drommer om kyrkogardskonserter. I dagsldget &r finansieringen
ett hinder och Jan-Olof Hiagmark soker intresserade sponsorer inom begravningsvésendet.
Assistenskyrkogérden dr i full gdng med de sista forberedelserna infor ett samarbete med
sydsvensk turism, med avsikt att locka barnfamiljer 6ver sundet. Ovriga planer och drémmar
handlar till stor del om att bygga ut befintliga lokaler, till exempel skapa en underjordisk
gravkammare dér besdkarna fir en chans att se hur hanteringen av de déda gér till och en
mojlighet att reflektera over sin egen framtida bortgang.

Enligt de intervjuade har kommentarerna pé respektive aktiviteter till storsta delen
varit positiva. Ndgon enstaka, som egentligen inte ként till verksamheten, har pdpekat sitt
missnodje till Assistenskyrkogarden, Boras har sett §ver sina rutiner sé att ingen anhdrig tar illa
upp vid persongestaltning. Vid de vandringar som tidigare holls 1 Malmo inkom endast

positiva kommentarer, trots det dr det nu nedlagda.
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Marknadsféring

Marknadsforing dr det bésta séttet att 0ka intresset for kyrkogérdar och deras aktiviteter.
Genom att informera allmédnheten om vad som hinder i verksamheten, skapas ett storre
intresse for organisationen och framfor allt for de platser som belyses. Intresset leder i sin tur
till dnskemal och pétryckningar fran allménhet pé de fortroendevalda som tenderar att bli
vénligt instdllda till kyrkogardsforvaltningen och mer benédgna att avsétta resurser till
organisationen. (Quist 2003)

I en regionomfattande undersokning® i projektet Agenda kulturarv visades att de
utfrdgade personerna var mer benigna att besdka en kulturmiljo sedan den blivit nimnd 1

pressen. (Blank et al. 2004)

PR och presskontakt

PR’, reklam, forsiljningskampanjer och personlig forséljning ér de fyra sitt genom vilka ett
foretag eller en organisation kan kommunicera sitt budskap till sina kunder. Beroende pa
marknad varierar betydelsen av respektive medium, men resultatet blir i alla fallen att kunden
paverkas och kunskapen om foretaget och dess produkter och/eller tjanster okar. (Peattie
1998)

PR gér ut pa att fa allménheten att skapa en viss uppfattning om foretaget och de
produkter och tjénster som foretaget erbjuder. Hit rdknas de marknadsatgérder som inte &r
sdljande utan snarare informativa, for att existerande eller framtida kunder ska f6rknippa
verksamheten med positiva vérderingar. (Arfwidsson et al. 2004)

Jan-Olof Higmark (2010) poédngterade att relationen till de lokala journalisterna &r
mycket viktig och kan underlitta informationsutbytet vid framtida evenemang. Aven
journalisterna far ut ndgot av denna goda relation dé de pa férhand kan fi information och
material till bra artiklar (Arfwidsson et al. 2004).

Faran 1 att skapa goda relationer med ett fatal lokala journalister ar att det ger en
falsk kdnsla av trygghet. Det gar inte att forlita sig pa att de alltid ska skriva om
forvaltningens aktiviteter och foretaganden, menar Quist (2003). Istillet géller det att

kontinuerligt uppdatera dessa relationer samt att skapa nya, for att vara sa siker som mojligt

8 utford av Temo i Skéne (Blank et al. 2004)
’PR - public relations (Arfwidsson et al. 2004), (verksamhet for frimjande av) goda férbindelser med samhille
0. allménhet, verksamhet for information el. propaganda o.d.; god PR (SAOL 1998)
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pa att bli omndmnd i pressen. Det géller ocksé att inte begrénsa sitt informationsspridande till
ett fatal journalister eller medier som tidigare gett bra resultat, utan att alltid sprida sitt
material till berérda och moéjligt intresserade. Forr eller senare &r det ndgon som nappar och
skriver om forvaltningen, for att aktiviteten &r angeldgen da den t.ex. tangerar ett annat &mne
som dr aktuellt, och da kan det ge stor uppmarksamhet. (Quist 2003)

Genom att ha en informativ presskonferens (Arfwidsson et al. 2004) nér
forvaltningen har ndgot nytt att berétta, vare sig det handlar om nya planteringar, ett
evenemang av nédgot slag eller arstidsskiftningar pa kyrkogérden som uppmérksammas pa
nagot speciellt sitt, skapas ett intresse frdn massmedias sida (Quist 2003). Ett vil utarbetat
och lattillgangligt text- och bildmaterial bor delas ut, for att ytterligare sdkerstélla att de
medverkande tar med sig information dér ifran (Arfwidsson et al. 2004).

Att skicka ut pressmeddelanden &r ett sétt att informera media om mindre aktiviteter
som pagar 1 verksamheten men inte anses stora nog att halla presskonferens om (Arfwidsson
et al. 2004 sid. 81). Byten av vixtmaterial i en plantering eller andra mindre fordndringar ar
exempel pa mindre aktiviteter, virda att nimna (Quist 2003).

Genom att ha ett vil organiserat system med e-post, postadresser och faxnummer samt fardiga
mallar underlittas arbetet med att nd ut till berérda parter (Quist 2003). Verksamheten
fungerar bédst om nagon i organisationen &r informationsansvarig och skdter kontakter med

massmedia (Arfwidsson et al. 2004).

Intern marknadsféring, image och word-of-mouth

Sahlgren och Petersson (2010) papekade att Gamla kyrkogérden i centrala Malmo fungerar
som genomfartsled for ett stort antal ménniskor. Tack vare det dr den en av Sveriges mest
besokta kyrkogérdar. De anstéllda far ofta fragor av besdkarna (Sahlgren & Petersson 2010
[intervju]) och detta understryker vikten av att ha intern marknadsforing i sin verksamhet.
Intern marknadsforing handlar om att hela personalstyrkan har samma virderingar
och kunskap om verksamhetens mél och kan sprida detta budskap till potentiella, eller redan
existerande, besokare. Den personal som kommer i kontakt med allmédnheten varje dag utgor

organisationens mest betydande markandsforingstillgang. (Gronroos 2000)
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Inom projektet Agenda kulturarv kom flertalet medverkande genom SWOT!®-analys
fram till att en av de storsta styrkorna de hade var just personalen. Den kompetens och det
intresse de har for sitt jobb préaglar hela verksamheten. (Blank et al. 2004)

Positiv marknadsforing, som kommer ut via pressen till allmidnheten, nir ocksa ut till
de anstdllda. De kan se resultat pé sina egna insatser och blir positivt instéllda till bdde
verksamheten och sina egna prestationer (Quist 2003). Aven den image som foretaget har,
eller véljer att utstrila, paverkar de anstéllda i positiv, eller negativ, riktning (Mossberg 2001).
Jan-Olof Higmark (2010) menar att upplevelsen av dramatiserade kyrkogdrdsvandringar
skapar en kontaktyta mot allménheten och att detta dr en av de mest positiva foljderna av
aktiviteterna. Detta tyder pd att word-of-mouth fungerar bra, dvs. att n6jda besdkare sprider
information om verksamheten till sina vénner och bekanta, vilket dr gratis och oslagbar
marknadsforing. (Mossberg 2001).

Boréasarna forknippar kyrkogérdsforvaltningen med de positiva upplevelser som
kyrkogardsvandringarna ger (Hdgmark 2010 [intervju]). Detta visar pa att Boras
kyrkogardsforvaltning lyckats skapa en god image som Mossberg (2001) menar att man kan
forknippa med ett fungerande word-of-mouth-system och en generell uppfattning om
verksamheten som sprider sig sjdlvmant. Det ska dock uppmérksammas att en n6jd besdkare
inte dr en garanti att word-of-mouth fungerar problemfritt. Ofta krévs dven en personligare
relation mellan séljare och kund for att denna typ av marknadsforing ska fungera sa optimalt

som mojligt. (Mossberg 2001)

Samspelet mellan férvaltningen, de fértroendevalda och

allmd@nheten

I intervjun med Jan-Olof Higmark (2010) podngterade han vikten av att ha nadgon av de
fortroendevalda pa sin sida vid introduktionen av nya aktiviteter, nidgon som &r insatt och
engagerad i frdgan och som kan ge stdd vid diskussioner kring nya evenemang. I den typen av
verksamhet dr det av vikt att ha en néra relation med nagon i kyrkogardsnimnden. Borés
kyrkogardsforvaltning har lyckats vl med detta. Det har visat sig genom att politikerna
hittills inte velat ta bort de dramatiserade kyrkogardsvandringarna, trots senare rs

ekonomiska kris och besparingar. (Hagmark 2010 [intervju])

" SWOT: strenght (styrka), weakness (svaghet), opportunities (méjligheter), threats (hot). Ett verktyg for att
definiera ett foretags styrkor och svagheter och dirigenom tydliggora vilka hot och méjligheter som ligger
foretagsutvecklingen till gagn (Coman et al. 2009)
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Eftersom allménhetens uppskattning for forvaltningen har dkat, har ocksa
beslutsfattarna och de fortroendevalda indirekt fatt credit for verksamheten, vilket underlattar
forhandlingar om framtida ekonomiskt stod. Det skulle kunna kallas en god cirkel. Stadens
boende lockas till kyrkogarden genom tydlig marknadsforing i lokalpressen, det leder vidare
till en allmént positiv instdllning till forvaltning och fortroendevalda. Det underlattar
relationen mellan verksamheten och de ekonomiskt styrande. (Quist 2003)

Patrick Quist (2003) tar vidare upp 1 sin artikel hur viktigt det ar att halla politiker
och fortroendevalda informerade innan forandringar sprids till pressen. De ska veta vad som
pagér for att inte bli 6verrumplade. Allt f6r att halla sig pa god fot med dem som héller i
pengarna.

Vid presskonferenser och i pressmaterial dr det dven viktigt att tinka pa vilka
materialet riktar sig till och att inte anvinda facksprak som andra yrkesgrupper inte kénner
till. Ett lattillgangligt material 4r mer informativt och skapar i slutdndan en storre chans for
nyheterna att komma med i artiklar och notiser. Ett bra bildmaterial 6kar ocksa mdjligheten

att bli omndmnd och chansen till ett storre uppslag i tidningen stiger. (Quist 2003)

Malgrupper

Sahlgren och Petersson (2010) pd Malmo kyrkogérdsforvaltning funderade under var
diskussion 6ver hur deras malgrupp for eventuella kyrkogardsvandringar skulle se ut. De
trodde att det skulle vara léttare att attrahera tradgardsturister och liknande foreningar med
befintligt intresse for véxter och arkitektur, snarare &n Malmdborna sjdlva (Sahlgren &
Petersson 2010 [intervju]). Malgrupp med tanke pa alder 4r inget som ndgon av de intervjuade
tagit upp men att Assistenskyrkogdrden med sin skoltjénst nar ut till barn och ungdomar gor
den unik i denna studie (Lunding 2010 [intervju]).

Alla de intervjuade har anvént sig av liknande marknadsforingsmetoder. Egna
reklamfoldrar, pressutskick och information pa respektive hemsida (Higmark 2010; Lunding
2010; Sahlgren & Petersson 2010). I Malmo fick man daligt gensvar nér man tryckte upp
reklamblad infor en kommande aktivitet, trots att den skickades ut till 1 stort sett alla hushall i
Malmo (Sahlgren & Petersson 2010). Boras kyrkogérdsforvaltnings intryck dr att den mest
effektiva marknadsforingen dr den som lokalmedia ger i form av artiklar efter
presskonferenser, pressmeddelande, eller vid reportage pa plats (Hdgmark 2010).

Magnusson et al. (2000) tar upp malgruppsanalys som ett arbetssitt vilket underléttar

infor marknadsforingsarbetet pa sa sitt att det visar vem verksamheten ska rikta sig till, hur
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dessa nés pa bésta sétt, genom vilka medier, hur stor malgruppen ar och vilket beteende den
forvéntas ha.

Detta beteende varierar beroende pa flera olika aspekter. De kulturella aspekterna
handlar om hur de vi umgéas med mest paverkar oss och hur kultur och tradition paverkar vara
virderingar. De sociala faktorerna hinger ihop med de kulturella och handlar om vilka
grupper vi mer eller mindre véljer att vara en del av, t.ex. fritidsforeningar, kompisgédng och
andra grupper. Alders- och yrkesgrupp hamnar under personliga aspekter, tillsammans med
ekonomiska forutséttningar, livsstil och personlighet. (Magnusson et al. 2000)

Magnusson et al. (2000) menar att de psykologiska sidorna som paverkar hur vi
véljer varor och tjénster &r intresse, drivkraft och uppfattningsférméga, dvs. hur létt vi har for

att lara och hur vi ser pa saker och ting.
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Analys av resultatet

I detta avsnitt presenteras och diskuteras det resultat som intervjustudien uppvisat, med
hinvisningar till den litteratur som redan refererats till. Forst redovisas svaren pa de fragor
som legat till grund for hela arbetet och sedan lyfts positiva aspekter och idéer fram som kan

vara till hjalp nir kyrkogardsforvaltningar i framtiden onskar starta upp kyrkogérdsaktiviteter.

Aktiviteter

I dagslaget finns ett brett spektrum inom kyrkogardsturismen som gar fran studiebesok via
dramatiserade kyrkogardsvandringar for att sluta i teater eller konsertverksamhet. De tre
objekt som tas upp och jamfors i studien representerar alla en egen del i sammanhanget.

P& griftegardarna i Bords har man utvecklat de traditionella vandringarna fran att
vara en promenad dér ndgon fran organisationen beréttar om verksamheten, gravskick och lite
kort om lokala personligheter, till ett samarbete med en av stadens teaterforeningar vilket
resulterat i dramatiserade vandringar. Besokare erbjuds fortfarande de traditionella
vandringarna samt har verksamheten utdkats med krematorievandringar och musik- och
poesirelaterade vandringar, I ord och ton.

Assistenskyrkogéirden delar in sin verksamhet i tre delar: skoltjénst, utstillningar och
uppvisningsaktiviteter. De senare innefattar allt frén traditionella kyrkogirdsvandringar till
fladdermusvandringar och vandringar med fokus pa botaniska vérden och spdnnande
vixtmaterial.

Malmo kyrkogardsforvaltning har tidigare haft ett samarbete med lokala guider och
Malmo turism, som anordnade traditionella vandringar pd utvalda kyrkogérdar i staden.
Dessvirre ér all sddan verksamhet 1 nuldget nedlagd. Det som erbjuds 4r sms-information om

spannande personligheter direkt till mobilen.
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Besdkarantal och popularitet

Besokarnas uppskattning av verksamheten har varit uttalad pé de tre platserna. Fa klagomal
har féorekommit och har i forekommande fall handlat om dalig research infor framstallningen
av personportritt. Foljden har blivit att gestaltningarna uppfattats som felaktiga.

I Borés har de inte rdknat besokarantal utan istillet uppskattat hur manga som
nérvarat vi deras dramatiserade kyrkogardsvandringar. Som mest estimerades det, efter att
lokaltidningen gjort ett helsidesuppslag om genrepet, att ndrmare 500 personer kom till
forestéllningen.

Assistenskyrkogirden drar arligen 33 000 besdkare. Av dessa dr 12 500 &r barn
och ungdomar som utnyttjar skoltjdnsten. Exempel pa aktiviteter som drar extra mycket folk
ar Kulturnatten 1 slutet av oktober. Ett stort evenemang som beror stora delar av centrala
Kopenhamn. Till kyrkogardens olika aktiviteter under Kul/turnatten kommer da runt 3 000
besokare.

Intresset for olika evenemang och aktiviteter i Malmé har varit lagt. Med stor
sannolikhet har det bidragit till att det nu inte erbjuds nagra aktiviteter alls. Nar Birger Signis
holl 1 vandringar var omfattningen tre till fyra guidningar om &ret. Ett deltagarantal mellan 30

och 50 st per ging ger ett medeltal pa 140 personer per ar (40 deltagare x 3,5 génger).

Marknadsféring

Marknadsforingen av de tre olika platserna skiljer sig inte nimnvért at utan bestér av
information via respektive hemsida, samarbete med den lokala turistbyran vid utgivning av
blanketter eller foldrar som f6ljd samt, i viss mén, hjdlp frdn kommunens sida vid
informationsspridning.

Boras kyrkogérdsforvaltning har ett nira samarbete med kommunen. Varje ar
upprittas en folder 6ver sdsongens aktiviteter i omrddet dér kyrkogardsvandringarna alltid
ingér. Vidare trycker forvaltningen en folder som delas ut till intressenter runt om i staden.
Ovrig marknadsforing bestar av PR som genom god kontakt med den lokala pressen gor att
verksamheten ofta omnidmns. I sin tur leder det till god publicitet och hjdlper till att stirka
organisationens image.

Marknadsforingen av den danska kyrkogirden bestar av tre delar: information via

deras egen hemsida www.assistens.dk, Hovedstadsomradets sevirdheter som erbjuder allmén
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turistinformation genom de lokala turistbyrderna samt delar Képenhamns kulturinstitution ut
informationshéften om skoltjénsten till alla undervisningssiten i Képenhamnsomradet.

Inom Malmés kyrkogérdsforvaltning har flera olika marknadsforingssitt provats.
Vid ett specialarrangerat evenemang gjorde man utskick till alla hushéll i Malmo samtidigt
som annonser placerades i lokaltidningarna. I vrigt informerar forvaltningen via hemsidan,
www.svenskakyrkan.se. Ovrig marknadsforing har skétts av turistbyran i staden med

annonseringar och kontakt med lokalpressen.

Utveckling och framtid

Gemensamt {or de tre kyrkogardssamfilligheterna &r att framtidsplaner existerar. Vare sig det
ar planer som redan dr satta 1 verket, som 1 Assistenskyrkogardens fall med samarbetet Gver
sundet med sydsvensk turistniring, eller storstilade framtidsplaner likt de 1 Bords dir
forvaltningschefen hoppas kunna borja med kyrkogérdskonserter ndgon gang i framtiden.

I Malmo finns &dnnu inga fasta planer. Starka 6nskemal om att ndgon typ av aktivitet
finns om initiativ och ansvarstagande sker frédn annat hall, genom t.ex. turistndringen eller
fristdende guider. Diskussioner fors med Birger Signds om att ateruppta de guidningar som

tidigare skottes av Malmo turism, nu med kyrkogérdsforvaltningen som ansvarig.
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Figur 6. Vintergdick och snddroppar pa Gamla kyrkogdrden i centrala Malmé. (Foto: Emma Dalquist 2010)

35



Hur man lyckas skapa ett intresse fér kyrkogdrdsturism

Nedan sammanfattas och exemplifieras ndgra mojliga framgéngsfaktorer for

kyrkogardsturism som framkommit under arbetets gang:

- Sprid ert budskap i pressen!

- Berdtta om verksamheten och hur arbetet gdr till.

- Rannsaka organisationen och virdera aktiviteter som kan vara intressanta for
allmdnheten att veta. For den okunnige dr det inte sjdlvklart att vintergdcken stdr
som smd pigga solstralar i backen (se figur 6).

- Inkludera alla medarbetare och ldt dem ta del av kunskap och virderingar, sa att
alla jobbar at samma hdll.

- Skapa goda relationer med de fortroendevalda.

- Ordna med ett informativt pressmaterial. Anvdnd inte for mycket facksprak. Anvind
gdrna illustrerande bilder eller ldt folk se pa plats om det dr mojligt.

- Valj om nivill rikta er till nagon speciell malgrupp och anpassa i sa fall uppldgget

efter det, alternativt satsa pd en bredare grupp och prova er fram.

Temo-undersdkningen som utférdes pd uppdrag av Agenda kulturarv har visat pa att det dr
ratt teknik att anvénda pressen for att nd ut till allménheten. Det skapar bade en allméin
vetskap om verksamheten samt gor att folk blir mer benéigna att senare besoka den. Patrick
Quist pdpekar att intresset for en verksamhet, organisation eller aktivitet 6kar genom att
information om den sprids. Allménheten ges pa sa sétt en chans att skapa sig en uppfattning
om verksamheten. Genom att sprida positiva budskap och hela tiden beritta om nya
aktiviteter som forvaltningen sysslar med skapas en image som forknippar
kyrkogardsforvaltningen med upplevelser och intressant kulturhistoria. Beroende pa vad
forvaltningen véljer att visa upp.

Lat medarbetarna inom organisationen fi ta del av de nya tankarna och séttet att
arbeta. En verksamhet som genomsyras av samma vérderingar och kunskaper ger bésta
upplevelse for besokaren och stirker dessutom organisationen. Ju fler som kan ge besdkarna
en positiv upplevelse, genom sitt kunnande och sitt engagemang, desto storre ar chansen till

ett vél fungerande word-of-mouth.
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Om relationen med de fortroendevalda for tillféllet dr svag dr det en bra idé¢ att lagga
energi pa att forbéttra den. Med politikerna pé sin sida skapas en bredare front i férhallandet
till press och allménhet och mdjligheten till ekonomiskt stod dkar. Om word-of-mouth
fungerar vil, sprids ocksé det budskapet till beslutsfattarna vilka indirekt far positiva
kommentarer for att de satsar pa kyrkogérdsforvaltningen. Férhoppningsvis blir det ett
kretsloppslikt forhéllande mellan forvaltning, fortroendevalda och allménhet.

Var alltid tydlig i kontakten med bade press och politiker. Ett bra pressmaterial
skapar godare forutsittningar for att nimnas i nista utgava och en ansvarig politiker som
forstér budskapet och inte kinner sig forbisedd av hogtravande facksprék blir mer vilvilligt
instélld.

Gillande mélgrupper kan det vara aktuellt att géra nagon slags
marknadsundersokning for att forsta vilka som attraheras av verksamheten, eller s& provar
man sig fram och ser vem som dyker upp. Malet bor i slutdndan vara att locka alla slags

minniskor och aldersgrupper.
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Diskussion

Omradet kyrkogardsvandringar och kyrkogérdsturism ar i dagsldget outforskat vilket gjort
detta arbete svért att genomfora som en litteraturstudie. Med facit i hand hade en kvantitativ
intervju- eller enkitstudie féormodligen varit mer givande i amnet, d& det hade gett mgjlighet
att {4 en Overblick inom omradet. Genom att i fram nyckeltal som besvarat arbetets
frigestéllningar, kunde bilden av dagsliget ha tydliggjorts.

De tre intervjuer som genomforts med representanter for Bords och Malmo
kyrkogardsforvaltning samt Assistenskyrkogirden i Kdpenhamn ger personliga bilder av hur
de intervjuade personerna uppfattar situationen och deras ésikter har tagits med i arbetet som
sanningar. Det faktum att det dr just personliga dsikter belyses i arbetet, sd ocksé att deras svar
inte gor sakfrigorna mindre relevanta eller ger simre réttvisa till hur situationen ser ut.

De tva intervjuer som blivit transkriberade holls med Jan-Olof Hagmark'' och Gitte
Lunding Johansen'”. Dessa intervjuer, samt den diskussion som fordes under LING-dagen
med Malte Sahlgren'? och Ingemar Petersson'® hélls i ett tidigt stadium av arbetet. Nagot som
varit bade positivt och negativt.

Positivt for att det gav manga infallsvinklar 1 &mnet, hjélpte till att skapa en bred bild
av hur situationen ser ut idag och resulterade i minga nya fragestéllningar att bygga vidare
arbetet pa. Negativt for att det under arbetets gang, och framfor allt under litteraturstudien
som lopt under praktiskt taget hela arbetsforloppet, dykt upp en stor mingd nya frdgor som
skulle ha varit givande att kunna stilla till dessa personer. Pa grund av tidsbrist var detta inte
mojligt.

Mot slutet av arbetstiden hittades av en slump information om Agenda kulturarv.
Trots att den informationen inte dr dagsaktuell, d& projektet 16pte mellan 2001-2004, har den
visat att institutioner ute 1 Sverige lagger stor vikt vid bland annat spridning av kunskapen om
vart kulturarv, hjartefrigan i detta arbete. Den information som slutrapporten och det material
som omnimner projektet ger hjilper till att ge en bred bild av vad kommuner och lin, RAA,
Statens kulturrdd och alla andra inblandade strdvade efter med samarbetet; en programidé {or

hur kulturarvet ska bevaras, utnyttjas och spridas.

' chef for Bords kyrkogérdsforvaltning.

12 centrumledare pa Assistenskyrkogérden i Képenhamn.
13 chef pa kyrkogardsforvaltningen i Malmo.

4 driftchef pa Malmo kyrkogérdsforvaltning.
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Om denna litteratur och information dykt upp tidigare hade det gett mojlighet till
ytterligare fordjupning och forskning om vad resultatet blivit av projektet. Det hade varit
spidnnande att titta pa hur institutionerna och de andra samarbetspartnerna idag arbetar med
frigorna. Tiden ricker dessvérre inte till och dessa fragor lamnas for ndgon annan att forsoka
besvara.

De riktlinjer som RAA arbetar efter och kulturministerns kommentar om att
kulturarvet ska vara tillgéngligt borgar f6r en 6ppenhet i &mnet som ligger till grund {or det
hér arbetet: att fler ménniskor borde besoka kyrkogarden. Genom att sprida kunskap och
information lockas de som ér intresserade att komma och lyssna. Men hur attraheras resten?
Trots att malgrupper kan vara svara att definiera och efterfrdgan kan verka obefintlig &r
publikunderlaget enormt om rétt aktiviteter erbjuds. En genomtidnkt verksamhet inom
kyrkogardsturism skapar uppmairksamhet och lockar en bred publik. Arbetet kan senare
utvecklas till att omfatta bade aktiviteter som lockar en bred publik och aktiviteter for dem
med mer speciella intressen.

Exemplen Boras och Assistenskyrkogarden visar pé att en bred skara ménniskor
attraheras av aktiviteter med en littsam framtoning. Framgéngen beror varken pa stadens eller
kyrkogardens storlek eller hur ménga kindisar som ligger begravda dér, utan det handlar om
engagemang och att viga satsa. Assistenskyrkogarden, likt Skogskyrkogarden i Stockholm,
har forsprang av att ett flertal beromda personer ligger begravda dér. Situationen i1 Boras ser
helt annorlunda ut. Dér har intressant information om lokala personligheter arbetats fram och
bildar ett material som lockar ménniskor att uppleva kyrkogarden pa ett annat sétt 4n de &r
vana vid.

I Sverige finns det 3 300 kyrkogérdar och begravningsplatser men enligt utsago fran
Malmo kyrkogardsforvaltning finns det inte ndgon tradition att erbjuda aktiviteter som
kyrkogardsvandringar. Det finns s& manga rika kulturmiljéer som mojligtvis bevaras, men till
vilken nytta, om ingen @nda far uppleva det? Véart kulturarv maste anvéndas for att bevaras
annars ir risken allt for stor att det successivt faller i glomska.

I arbetet tas inte upp ndgot om huruvida besdkarna ska betala eller inte. I Boras anses
detta vara helt otdnkbart, medan det pa Assistenskyrkogarden &r en forutsittning for
verksamhetens dverlevnad, en tredjedel av intikterna kommer fran biljetter. Ar detta fel? Kan
det verka avskridckande eller dr det ett bevis pé att forvaltningen vérderar sin verksamhet?
Hur vi 4n ska forhélla oss till dessa fragor ar det viktigt att peka pa att vinsten inom
kyrkogardsturism inte dr av ekonomisk karaktdr, utan att vinsten utgors av att vi bevarar och

for vidare vart kulturarv.
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Kyrkogérdsturism, upplevelseturism, underhdllning. Under vilken rubrik ska
kyrkogardsaktiviteterna placeras? Det borde inte spela ndgon storre roll, men nigra kanske ar
tveksamma fOr termen kyrkogardsturism. Rédslan for att evenemangen ska blir for gléttiga
och uppfattas stotande och opassande blir storre dn visionen av vad aktiviteterna kan ge.
Fenomenet ror sig 1 granslandet mellan kultur och upplevelse, det géller att hitta ratt
tillvdgagangssétt och forum, for bade besdkare och forvaltning.

Den obesvarade fragan: Drar sig folk fran att besoka kyrkogadrden for att man inte
kdnner sig hemma i den religionsforknippade miljon? Formodligen dr det s, i alla fall i de
sammanhang dér Svenska kyrkan dr med och annonserar evenemang och aktiviteter. Den
brytning som skett mellan staten och kyrkan har paverkat hela det svenska samhillet och
manga kédnner nog att de inte har nigon relation till kyrkan. Det kan ge resultatet att de som
laser en annons dér Svenska kyrkan star som annonsor féar kédnslan av att det gdller inte mig.

Hur vi kommer runt detta? I Boras har de lyckats, dér ar det kyrkan och
kyrkogardsforvaltningen som har ansvaret for verksamheten. P& Assistenskyrkogérden
déremot &r det en separat institution som skoter besoksverksamheten. Kanske dr detta en
mojlighet for svenska forvaltningar? En fristdende organisation med huvudansvaret for den
ickereligiosa kyrkogardsturismen? Fragorna ldmnas obesvarade i detta arbete.

Forhoppningen med det hir arbetet &r att &mnet tas upp till diskussion och att fler
kyrkogardsforvaltningar vagar ta steget in i en ny tid och med nya metoder locka allménheten
till kyrkogardens kulturarv. D4 tiden inte racker till limnas dmnet endast skrapat pa ytan, men
med en forhoppning om att ndgon annan tar dver stafettpinnen och att resultatet i slutindan

blir att fler ménniskor besoker och uppskattar véra intressanta och vackra kyrkogardar.
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