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Sammanfattning

I denna uppsats undersoks sma livsmedelsforetagare pa landsbygden och deras relation till plats och
nitverk. Studien utgors av fyra kvalitativa intervjuer med smé livsmedelsforetagare i Falkdpings
kommun. Amnet har varit av intresse d4 sméskalig livsmedelsproduktion &r med och bidrar till en
levande landsbygd, samt det faktum att antalet foretag inom livsmedelsbranschen pa landsbygden i
Falkdpings kommun har dkat. Detta viacker fragor om foretagares upplevelse och relation till platsen
dér de verkar. Studien visar att relationen mellan nétverk och plats &r med och bidrar till att skapa
lokala gemenskaper och att stirka platsidentiteten. Foretagarna tyckte det var viktigt att vara med i
olika nitverk, dels for att gynna sina egna foretag, dels for att kunna hjélpa andra foretag genom att
exempelvis tipsa sina egna kunder om andra foretag i trakten. Det framkommer dven att foretagarnas
relation till platsen lag till stor grund for att foretagen startades, samtidigt som alla foretagare ar
medvetna om att platsen de verkar pa inte lever i ett vacuum utan stdndigt dr i kontakt med
omvérlden och att omvérlden dven den ar viktig for att foretaget ska fungera.

Nyckelord: foretagande, livsmedelsforetag, nétverk, plats, platsidentitet

Abstract

This study examines small food entrepreneurs in rural areas and their relationship with place and
networks. The study consists of four qualitative interviews with small food entrepreneurs in
Falkoping municipality. The topic has been of interest because small-scale food production
contributes to a vibrant rural area, and the fact that the number of companies in the food sector in
rural areas in Falkdping municipality has increased. This raises questions about entrepreneur’s
experience and relationship to the place where they operate. The study shows that the relationship
between network and place is contributing to the creation of local communities and the strengthening
of place identity. The entrepreneurs thought it was important to be part of various networks, partly
to benefit their own companies, and partly to be able to help other companies by, for example,
recommending their own customers to visit other companies in the area. It also appears that the
entrepreneurs' relationship with the place was a major reason for starting the businesses, at the same
time all entrepreneurs are aware that the place they operate in does not live in a vacuum but is
constantly in contact with the outside world and that the outside world is also important for the
business to function.

Keywords: entrepreneurship, food business, network, place, place identity
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Inledning

1.1 Vikten av smaskalig livsmedelsproduktion

I dagens Sverige har intresset och efterfrigan for att kopa svenskproducerat,
ndrproducerat och sméskaligt okat (Granvik et al. 2017). Vad som menas med
smaskalig livsmedelsproduktion enligt Hushallningsséllskapet (u.d.) ar att
framstélla mat 1 liten skala dir producenterna ofta skoter flera led 1
livsmedelskedjan. Ravarorna foriddlas oftast i ndgon form till exempel s& mals kott
till korv och mjolk ystas till ost. R&varorna far pa sé sitt ett mervirde och kan sedan
sdljas 1 exempelvis den egna géardsbutiken. Att stotta narproducerat och sméaskalig
livsmedelsproduktion har manga fordelar. Eldrimner, som &r ett svenskt nationellt
centrum for mathantverk (Eldrimner u.d.), lyfter bdde biologiska och sociala
fordelar (Papadopoulos 2010). Dels vet man var maten kommer ifran och hur det
ar producerat, dels bidrar man till att bevara kunskap om livsmedelsproduktion och
mathantverk och till en levande landsbygd. Aven Rdds och Wivstad (u.4.) menar
pa att det enklare gar att kontrollera och stilla krav pa verksamheter som ligger i
Sverige och att genom att stotta jordbruk och svensk livsmedelsféradling virnas
Oppna landskap och biologisk méngfald likvdl som att lokala och regionala
ekonomier gynnas.

Att Sverige stottar den inhemska livsmedelsforsorjningen ér av ytterst vikt. Den
svenska livsmedelsproduktionen har sedan Sverige gick med 1 EU minskat. Fréan att
ha legat pa en sjdlvforsorjningsgrad pa cirka 75 procent i slutet av 1980-talet, ligger
den idag pa cirka 50 procent (Lantbrukarnas Riksforbund 2020). Inte bara dr det
avgorande ifall det sker en samhallsstdrning, kris eller krig utan det dr dven relevant
for jobb, tillvdxt och en levande landsbygd. I juni 2017 tog riksdagen beslut om
livsmedelsstrategin, en langsiktig tillvixtstrategi for hela livsmedelskedjan som
16per fram till 2030 (Jordbruksverket 2022). Precis som ovan nidmnt dr smaskalig
livsmedelsproduktion med och bidrar till en levande landsbygd. Detta &r nagot som
aven livsmedelsstrategin lyfter d& ambitionen ar att Sverige ska ha en
konkurrenskraftig livsmedelskedja som bidrar till positiv utveckling i hela landet.
Att ha en vélfungerande livsmedelsproduktion i Sverige bidrar till att jobb, tillvaxt
och en attraktiv landsbygd kan gynnas och utvecklas (Prop. 2016/17:104).
Visserligen dr det de stora livsmedelsproducenterna som ér de storsta bidraget till
den svenska livsmedelsforsorjningen, men den smaskaliga dr nog sé viktig. Det
smaskaliga kan till exempel vara med och bidra till att livsmedelssystem blir mindre
sarbara.



Forutsittningarna for att bedriva foretag pa landsbygden skiljer sig at jamfort med
de forutsdttningar som rader i en stad. Jordbruksverket listar utmaningar som
foretagare pa landsbygden ofta stélls infor, sdsom begransad tillgénglighet till
kunder, geografiska avstand och svérigheter att hitta arbetskraft (Nilsson et al.
2009). Till f6ljd av dessa utmaningar krivs ofta ett innovativt tinkande och ett
nitverksbyggande.

Jag har, nir jag foljt medias rapportering om intresset for smaskalig nérproducerad
livsmedelsproduktion, blivit nyfiken pa de lokala foretagen och huruvida relationen
mellan plats och ndtverk ar viktiga faktorer for sma lokala livsmedelsforetag. Jag
ar speciellt intresserad av hur smé livsmedelsforetagare upplever platsen de verkar
pa dad den ar en forutsittning for fOretagets verksamhet. De smdaskaliga
livsmedelsproducenterna som ingér i den hir studien befinner sig alla 1 Falkopings
kommun. Falkopings kommun framkom som intressant d& antal foretag pa
landsbygden, framst inom livsmedelsbranschen och besdksnaringen, under senare
ar har okat (Livet 1 Skaraborg, u.a.), nagot som vécker fraigan om upplevelsen och
relationen mellan plats och foretagare.

1.2 Syfte och fragestallning

Syftet med den hér uppsatsen dr att undersoka smd livsmedelsforetagares
upplevelse av platsen de verkar pa.

For att besvara uppsatsens syfte har foljande tva fragestéllningar formulerats:
- Hur relaterar sma livsmedelsforetagare till platsen dér de verkar?

- Hur péaverkar nitverk i relation till platsen de smi livsmedelsforetagarna?



Bakgrund

For att som ldsare fd en grund att std pa infor vidare ldsning av uppsatsen foljer
hdr en beskrivning av den geografiska platsen Falkopings kommun samt en
presentation av de foretag som ingdr i studien. Slutligen kommer dven en
redogorelse av tidigare forskning, for att enklare kunna placera uppsatsen i
relation till tidigare studier.

2.1 Falkopings kommun

Falk6pings kommun, med centralorten Falkdping, dr beldgen 1 Vistra Gotalands
lan. Jordbruksverket har sedan 2015 haft en landsbygdsdefinition, som delar in
Sveriges kommuner 1 sex olika kategorier. Detta 1 syfte att battre kunna beskriva
hur utveckling sker i olika typer av landsbygder jamfort med stdder. For att fa en
bild av Falkopings kommun 1 relation till andra kommuner hédnvisar jag till
Jordbruksverkets klassificering av Sveriges kommuner, dér Falkdpings kommun
klassas enligt definitionen som glesa blandade kommuner (Jordbruksverket 2022).

De storsta sysselsittningsbranscherna inom kommun ér fridmst industri, jord- och
skogsbruk. Under senare ar har dven antalet foretag med bas pa landsbygden okat
och da frimst inom livsmedelsbranschen och besoksnéringen (Livet i Skaraborg,
u.d.).

2.2 Foretagarna

For att 4 en bild av de personer som har intervjuats i studien foljer nedan en kort
presentation om de fyra foretagen. Nar jag refererar till personerna som intervjuats
gér de under bendmningen “foretagaren” eller foretagets namn.

2.2.1 Wardins Gardsprodukter

Wardins Gérdsprodukter ligger beldget cirka tva mil ifran Falkdping centralort och
startades 1996. Wardins dr nionde generationen pa girden och odlar och siljer
kravodlade gronsaker, frukter och forddlade produkter fran odlingarna pa gérden.
Wardins beréttar att samarbete i olika niver alltid har varit ndrvarande och ar aktiv
1 flera foreningar. Foretaget har under perioder levererat gronsaker till lokala
restauranger. [ dagsliget séljs produkterna vid sédsong dels pd garden men dven via



REKO-ringar, diar producenterna séljer direkt till konsumenter, och pa
torgmarknaden i Falkoping.

2.2.2 Paveras Gardsmejeri

Péveras Gardsmejeri ligger pa landsbygden med relativt néra in till Falkoping. Pa
Péveras har det gjorts olika sorters ostar sedan uppstart &r 2000. Paveras far mjolken
till osten frdn en bonde nagra kilometer bort. Foretaget levererar idag 90 procent av
ostarna till grossister. Grossisterna finns framst i Goteborg och ostarna kan sedan
hamna runt om i1 Sverige. De Ovriga 10 procenten av osten siljs pd garden i en
sjalvbetjaningsbutik.

2.2.3 LK-Vilt

Foretaget LK — Vilt dr ett slakteri som startades ar 2018. Intresset for jakt och
omhéndertagande av vilt har alltid funnits hos foretagaren och i samband med en
utbrandhet och sjukskrivning fanns mgjligheten att starta sin egen verksamhet.
Foretagaren har i 25 ar jagat pa markerna som slakteriet idag dr beldget pa och fick
hjdlp av markdgaren, som dven dr en god vin, att bygga slakteriet och hyr idag
lokalen av vdnnen. LK — Vilt har dels privata kunder som sjdlva har jagat och dir
LK — Vilt sedan skoter omhandertagandet av djuret, dels jagar foretagaren sjélv.
LK — Vilt séljer sina produkter direkt till kund, via REKO — ringar och har dven
leverart till nérliggande lokala restaurangen Lofwings Ateljé och Krog.

2.2.4 Asalid Bryggeri

Asalid Bryggeri, #r ett litet dlbryggeri uppstartat &r 2014. Foretagaren har sjilv
startat och driver ensam bryggeriet beliget strax utanfor Falkdping. Asalid virnar
om att kdpa in malt och humle till sina 6lsorter frin sa nédra hall som mojligt och
koper bland annat in malt fran ett mélteri i Katrineholm dér all malt dr svenskodlad.
Asalid behdver dock dven kdpa in basmalt frin foretaget Viking malt som ir ett
svensk-finskt foretag dir malten kommer frin nordiska linder eller Polen. Asalid
har innan Covid-19 pandemin leverart sina Olsorter till lokala restauranger, men
levererar 1 dagsldget enbart 6len till Systembolaget dir det gér att kdpa 1 fysisk butik
1 10 butiker runt om 1 Véstergétland.

2.3 Tidigare forskning

Plats och nétverk i relation till foretagande ar ndgot som tidigare har skrivits och
forskats om. Svensson (2012) skriver om smé och medelstora foretag och hur de
kan anvdnda platsen som en resurs for utveckling. Svensson har en
foretagsekonomisk ingdng och menar att platsen ar en resurs for foretag samt att
foretagarna ar engagerade i bygden de verkar pa, vilket bidrar till en okad
platsidentitet.



Elmhester (2008) skriver om strategiska nitverk och samarbete och hur dessa
paverkar enskilda foretagsutvecklingar. Avhandlingen visar att samarbete i
strategiska nidtverk kan f4 en stor betydelse for bland annat ett foretags
produktionsprocess, relationer med omgivningen och marknadsforing. Detta trots
att samarbete 1 strategiska ndtverk forhdllandevis dr en liten del av ett foretags
verksamhet.

Flera studentarbeten pd kandidatnivd har undersokt bade plats, ndtverk och
foretagande pd landsbygden. Nyquist (2015) gjorde en fallstudie dar hon
undersoker hur samverkan kan stimulera landsbygdens foretag och organisationer
till att forbattras ekonomiskt, utvecklas och dka sin konkurrenskraft. Cardell (2015)
undersokte egenforetagare pa landsbygden och vad de ser for begrénsningar i sitt
foretagande 1 relation till begreppen nétverk, marknadsforing och resurser.



Metod

Uppsatsen bygger pa det egna empiriska material som har samlats in i form av fyra
intervjuer. I detta avsnitt redogéors genomforandet av studien med avseende pd vilka
metoder som anvdnts och vilka avvdgningar som gjorts.

3.1 Intervjumetod

For att kunna besvara syfte och fragestillningar har jag intervjuat personer i
Falkopings kommun som bedriver sma livsmedelsforetag pa landsbygden. Detta for
att undersoka hur just dessa livsmedelsforetagare samarbetar med andra aktorer, om
de &r delaktiga i nagra ndtverk samt hur platsen dér foretaget ar beldget spelar for
roll i foretagandet.

Kvalitativa intervjuer &r grunden fOr uppsatsen och jag har utgatt fran ett
semistrukturerat uppldgg for intervjuerna. Den semistrukturerade intervjun
kinnetecknas av att forskaren ofta anvénder sig av en intervjuguide med teman och
overgripande fragor som ska komma att berdéras under intervjun. Intervjuprocessen
ar sedan flexibel och frdgorna behdver inte komma i samma ordning som
intervjuguiden, dven foljdfragor kan laggas till vid behov (Bryman 2002). Varfor
jag har valt att anvdnda den semistrukturerade intervjumetoden &r for att den dr
Oppen och ldmnar stort utrymme for foretagarna sjilva att ta upp vad de tycker ar
viktigt. Det kan tankas att foretagarna pa det viset kénner sig mer avslappnade, om
de sjdlva far vara med och ha viss kontroll 6ver intervjun samt att det blir lattare for
dem att 6ppna upp sig och tala om deras relation till platsen. Det skapar ocksé en
mojlighet for intervjuerna att ta olika riktning vilket kan leda till intressanta
diskussioner som annars inte uppkommit (Kvale & Brinkmann 2014).

Intervjuguiden som anvéndes fungerade som mall for alla intervjuer (se bilaga 1).
Pé sé vis foljdes samma tema under intervjuerna vilket gjorde det mgjligt att
jdmfora dem med varandra men samtidigt sa lamnades utrymme f6r foretagarna att
ocksa till viss del styra intervjun (Bryman 2002). De teman och frdgor som
intervjuguiden bestod av avsag ringa in foretagarnas upplevelser och forstielse for
nétverk och plats i relation till foretagarna sjilva och deras foretag.

Intervjuerna har genomforts pé plats hos foretagarna 1 anslutning till foretagen.
Detta i syfte att foretagarna ska kénna sig bekvdma och dd manga uttryckte
uppskattning av att ses i verkligheten i stillet for att genomfora intervjun via
telefon. Att ha genomfort intervjuerna pa plats har d&ven medfort att jag har fétt en
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rundvandring och fétt sett foretaget och platsen. Detta gjorde att &ven observationer
till viss del har genomforts och att jag har kunnat bilda mig en béttre bild av
foretaget och foretagarnas relation till platsen.

3.2 Valet av Falkopings kommun

Att jag valt att fokusera pa Falkdping for min uppsats beror forutom pa det vixande
antalet av livsmedelsforetag i omradet (Livet i Skaraborg u.d.) ocksa pa att omradet
ar nagorlunda bekant for mig sedan tidigare. Min uppvéxtort ligger en timmes
bilfard fran Falkdping, vilket gor att jag har viss kunskap om omradet sedan tidigare
nagot som har gjort det enklare for mig att relatera till de foretagare jag moter.
Likvdl har det varit lattare for mig att ta mig till platsen for att genomfora
intervjuerna dé alla intervjuer har genomf0rts pd plats. Jag sdg det som vérdefullt
att ha alla intervjuer pé plats for att kunna fi en djupare inblick i foretagarnas
foretag och relationen till platsen.

3.3 Foretagarna och urvalet av dem

Valet av foretag har gjorts pa tva sitt. Ett urval skedde genom att jag hade vetskap
om ett foretag sedan tidigare, d& jag kopt produkter ifrdn foretaget. De andra
foretagen har valts ut genom att jag har en ndra vdn som bor inne Falkopings
samhdlle. Hon dr uppvuxen i trakten och har god kinnedom om Falk&pingsomradet.
Jag har dirfor frdgat henne om hon kénner till ndgra smé lokala livsmedelsforetag
och hon skickade flera forslag med olika typer av foretag som dr verksamma pa
landsbygden. Jag valde utifrdn hennes tips att kolla upp vissa foretag ndrmare. Jag
uteslot da foretag med gérdskaféer och gardsbutiker som sidljer andra varor dn
livsmedel, medan jag gick vidare med foretag som pa nigot sétt forddlar livsmedel.
Med lokala och smé foretag, menar jag foretag som foretagaren sjilv har startat fran
grunden och att foretaget fortfarande enbart bedriver sin verksamhet frdn den
specifika platsen.

Vid den forsta kontakten med foretagen ringde jag upp dem pé telefon for att kort
beskriva vem jag dr och stéllde frigan om de kan tidnkas stilla upp pé en intervju.
Alla foretagare svarade ja till att bli intervjuade, och jag skickade sedan ett mail
med skriftlig information dér jag beskriv mitt syfte med intervjun och vad min
uppsats dmnar handla om

3.4 Hanterandet av foretagarna

Infor varje intervju gick jag igenom intervjuns uppliagg for att foretagarna skulle
kdnna sig bekvidm och veta vad som var min tanke med bade intervjun och
uppsatsen. Aven samtyckesblanketten (se bilaga 2) for varje intervju gick jag
igenom med foretagen. Detta 1 syfte om att de skulle fi chans att stdlla eventuella

11



frigor innan de sedan skulle fa skriva under om de kénde sig bekvidma med det,
vilket alla gjorde. Jag frdgade dven hur de stéllde sig till att vara anonyma eller inte
och vi kom gemensamt fram till att det ar okej att uppge foretagens namn, men att
privat personernas namn inte skulle uppges i uppsatsen. Foretagarna kommer darfor
att bendmnas med foretagets namn genom hela uppsatsen. Infor de tva forsta
intervjuerna stillde jag frigan om de kinde sig bekvdma med att jag spelade in
intervjun for att sedan sjélv kunna ga tillbaka till och transkribera. Bada de tvé forsta
foretagarna kénde sig inte bekvdma med det och jag valde dé att anteckna alla
intervjuer for hand for att alla intervjuer skulle ha samma forutsdttningar. Jag tror
inte att det faktum att jag har antecknat for hand med penna och papper har paverkat
materialet. Dels for att jag har varit snabb med att anteckna under intervjun och
sedan direkt efter intervjun skrivit rent mina anteckningar, dels for att alla
foretagare visade hansyn till att jag antecknade forhand och tog ibland paus 1
berdttandet for att jag skulle hinna anteckna det som sades.

Foretagarna har under hela uppsatsprocessen hanterats utifran de fyra
forskningsetiska huvudkraven: informationskravet, samtyckeskravet,
konfidentialitetskravet och nyttjandekravet (Vetenskapsradet 2002). Detta for att
ett etiskt korrekt satt att behandlad de personer som medverkar ar viktigt for att visa
respekt mot de deltagande personerna och for att skapa ett fortroende.

3.5 Metodreflektion

Infor varje intervju gick jag in med instéllningen av att det var foretagaren som
skulle intervjuas, och alltsd inte den privata individen. Det gar utifran detta
tillvagagangsitt att tdnka att intervjuerna kunnat fi olika resultat, beroende pad om
jag intervjuat den privata individen eller foretagaren. Med det sagt gér det dock
fortfarande att poédngtera att for foretagaren sjélv finns det ingen distinkt skillnad
mellan foretagaren och privatpersonen och jag tror darfor inte att denna ingéng i
intervjuerna har en ndmnvirt stor betydelse for uppsatsens resultat.
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Teori

1 det hdir avsnittet kommer begrepp och teorier att redogoras och definieras, for att
sedan kunna anvindas vid besvarandet av uppsatsens fragor. For att undersoka
platsens betydelse for foretagarna och deras foretag kommer begreppet
platsidentitet tjadna som analytisk ingdng. Begreppet ndtverk kommer anvdndas for
att skapa forstdelse for vikten av samarbete for smad livsmedelsforetag pd
landsbygden.

4.1 Platsidentitet

Det finns flera sétt att forsta begreppet platsidentitet. I den hir uppsatsen kommer
Antony P. Cohens begrepp community anvindas for att forstd vad som avgrinsar
en plats och vad det dr som gor att en individ kénner tillhorighet till den specifika
platsen. Doreen Masseys a progressive sense of place kommer anviandas for att
skapa forstaelse for de lokala livsmedelsforetagens relation till omvarlden.

4.1.1 Eningang i begreppet plats och platsidentitet

Termen platsidentitet anspelar pd det komplexa forhallande som rider mellan
manniskor och dess miljo. Begreppet platsidentitet har varit aktuellt och narvarande
sedan 1970 talet och det finns flertalet olika definitioner pa vad det &r och innefattar.

En av dem som diskuterar platsidentitet 4r Shukran Qazimi som menar att ordet
plats oftast forknippas med att vara ett tydligt geografiskt avgransat omrade sdsom
en stad, en stadsdel eller ett hus (Qazimi 2014). Samtidigt kan plats vara en kdnsla
av hur ménniskor uttrycker, uppfattar och forestéller sig en specifik plats. Dar bade
den naturliga miljon och minniskors aktiviteter och kdnslor forknippade med en
viss plats dr med och skapar platsidentiteten.

Svensson diskuterar i sin studie platsbundenhet och Wahlstroms (1984) teori om
platsparadigm (Svensson 2012). Svensson sammanfattar platsparadigm pa foljande
vis: "...platsparadigm betyder att mdnniskor relaterar till geografiska omrdden for
att utveckla en identitet som forknippas med orten” (Svensson 2012:20).
Grundtanken 1 teorin gar foljaktligen att forklaras som att varje plats bor utvecklas
utifran dess egna forutséttningar och till fordel for de individer som arbetar och bor
pa den givna platsen. Platsen ses inte enbart som en geografisk plats utan det finns
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ett mervarde for de personer som lever och verkar péd platsen och dir platsen kan
ses som en del av en ménniskas identitet.

4.1.2 Vad som avgransar en plats

Begreppet community skriver Cohen om och hur han ser samhéllen som sociala
strukturer (Cohen 1985). Cohen menar pa att gemenskap dr grunden for alla
samhéllen, men att en individs kénsla for gemenskap kan variera frdn person till
person inom ett samhille. Cohen dr inte den enda som diskuterar begreppet
community, utan det gér dven bland annat Barth (1969), Anderson (1983/1991) och
Liepins (2000). Den hér uppsatsen kommer diaremot utga fran Cohens definition av
community.

For Cohen innebir ordet community att mé@nniskor i en grupp har ndgot gemensamt
med varandra, vilket gor att den specifika gruppen skiljer sig & mot andra
formodade grupper. Utifrdn den tolkningen ser Cohen det som viktigt att i
nidrmandet av begreppet community darfor fokusera pa granser (boundary). Att det
ar viktigt att definiera ett communitys granser beror pa att samhillen pa ett eller
annat vis interagerar med varandra eller vill distanserar sig fran andra samhaéllen.

En gréins for ett community kan ta sig i uttryck av att det &r ett land, att en bergskedja
avgriansar ett specifikt samhélle eller att religion avgrinsar ett community.
Samtidigt 4r Cohen tydlig med att klargora att inte alla grinser for samhéllen &r
objektivt uppenbara. For individer inom ett community eller dskddare utanfor ett
community kan grianserna for ett community skiljas frén person till person. Nar man
gar nerat pd skalan for vad ett community dr blir grinserna mindre och mindre
tydliga och for en person utanfor ett community kan grénserna vara osynliga. Cohen
menar ddremot att ju lingre ner pa skalan en &r desto viktigare blir individerna i
samhdllet, d& de relaterar till mer specifika omrdden i sina liv eller hanvisar till mer
betydande delar av deras identiteter. Cohen vill alltsa lyfta fram att individer skapar
gemenskaper i1 olika sammanhang och pa olika platser och menar pa att gemenskap
ar en viktig resurs 1 forhallande till plats och identitet.

4.1.3 Den lokala platsen i relation till det globala

Geografen Doreen Masseys diskuterar i sin bok Space, Place and Gender plats och
identitet utifran konceptet a progressive sense of place (Massey 1994).
Bendmningen a progressive sense of place utgors av en plats sociala relationer och
uppfattningar i tid och rum. Det dr en form av rorlig och forinderlig
platsuppfattning som tar hdnsyn till det globala och det lokala samt till de sociala
relationer som uppstir (Massey 1994: 151). Aven kommunikationen och
forflyttningar ar viktiga aspekter att beakta enligt Massey.

Massey diskuterar vidare det faktum att dagens samhille &r mer beroende av det
globala. Enligt Massey ar en av konsekvenserna av att definitionen av en plats har
blivit mer vag och suddats ut alltmer och mer, lett till att det finns en 6kad osékerhet
kring vad som menas med plats och hur en forhéller sig till det och samtidigt bevarar
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en kinsla av plats och platsidentitet. Vidare skriver hon att en av konsekvenserna
latt kan bli att sokandet efter en kénsla av plats kan ses som bakatstravande och
konservativ. Massey hdvdar dock att detta inte maste vara ett faktum. Utan hon
pratar om sitt koncept a progressive sense of place som ser pd plats utifran dess
sociala relationer och uppfattningar om tid och rum. Platsuppfattningen ses som
rorlig och forénderlig som tar hénsyn till bade det lokala och globala och till de
sociala relationer som uppstar.

4.2 Natverk

Begreppet nédtverk kommer att anvéndas for att forstd nitverk i relation till
platsen, samt for att skapa forstéelse for vikten av nétverk for foretagarna och
deras smé livsmedelsforetag pé landsbygden. Forst kommer en generell
redogdrelse for begreppets innebord att ges, for att sedan foljas av en beskrivning
av nitverks betydelse for foretagande pa landsbygden.

4.2.1 Eningang i begreppet natverk

Nitverk &r ett sitt att beskriva hur médnniskor interagerar med varandra och hur de
ar organiserade (Engdahl & Larsson, 2011). Nitverk bestdr av tvd
grundkomponenter; noder och lankar. Noder i sociala nitverk utgdrs generellt av
enskilda individer, men kan &ven utgdras av familjer och organisationer. Linkarna
ar vidare den interaktion som sker dir floden utbyts mellan komponenter. Flodena
ar 1 sin tur bendmningen pa den information, varor eller tjdnster som ldnkarna 1
praktiken bestdr av. Nétverk uppstéar alltsa nér flera olika individer eller aktdrer
bygger upp relationer till varandra.

Ur ett foretagsperspektiv gar det att se till den industriella nidtverksteorin som véxte
fram 1 Sverige under 1980-talet. Den industriella nétverksteorin grundar sig pa en
mer allmin syn pa nétverk. Ett fOretag anses vara involverat i ett ndtverk bara
genom att existera, dir kunderna, leverantdrerna och konkurrenterna ér en del av
det nitverket (Hékansson & Snehota 1995). I kontrast till den industriella
nitverksteorin finns strategiska ndtverk som i stillet &r de nitverk dér foretag har
gjort ett medvetet val att ingd 1. Jarillo (1989) anvénder sig av strategiska nétverk
(strategic networks) och dr bland de forsta som gor det. Enligt Jarillo innebér
strategiska ndtverk att foretag har gjort ett aktivt val att ingd i1 nétverket for att
nitverket i sin tur ska gynna foretaget.

Det gar dven att dela in nitverk i tva olika typer, ett affirsmissigt nitverk och ett
socialt ndtverk (Landstrom & Lowegren 2009). Det affdrsméssiga ndtverket
innefattar relationen till kunder, tillverkare, bankkontakter, leverantdrer med mera,
all den kontakt som sker inom foretaget. Det sociala ndtverket innefattar 1 stillet
vénner, bekanta och familj. Generellt som foretagare dr den hér uppdelningen dock
inte lika tydlig, utan de tva natverken gar oftast in i varandra. Sociala relationer kan
utvecklas till en affarsmissig relation och tvirtom. Vidare menar Elbe (2003) att
affarsrelationer, och saledes da ocksa nitverk, kénnetecknas av att parterna som
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ingér dr dmsesidigt beroende av varandra. Dels kan deras beroende ge sig uttryck 1
bestimda kontrakt. Dels kan det vara av social karaktir och bygga pa fortroende
och vinskap. Ett natverk kan allts& vara mer eller mindre formellt, men det som é&r
gemensamt dr att ndtverk kénnetecknas av att parter dr beroende av och stottar
varandra.

4.2.2 Vikten av natverk vid foretagande pa landsbygden

I en landsbygdskontext skriver Von Friedrichs Griangsjo om nétverkets betydelse
for foretag (Von Friedrichs Gringsjo 2003). Hon lyfter fram individens
personlighet och att sméforetag pa landsbygden tenderar att besta av en person. Den
personen dr da nyckelperson, med dess erfarenheter, formégor och relationer till
omvérlden som dr avgorande for foretagets framging. Hon konstaterar att
landsbygdsforetag oftast har fa anstéllda eller bestar av endast en person och att
foretagets natverk da till viss del kommer vara samma som individernas personliga
relationer.

Aven Nilsson et al. (2009) konstaterar att vikten av nitverk pa landsbygden har en
okad betydelse for foretag pa landsbygden. Det for att foretag verksamma pa
landsbygden 1 storre utstrdckning behdver hantera avstand, begrénsad tillgang till
kunder och arbetskraft. Att vara delaktig i ett ndtverk och att hjidlpa och lyfta
varandra kan darfor ses som av extra betydelse pa landsbygden. Med det sagt ar det
dock viktigt att podngtera att ndtverk dven har stor betydelse for foretagande 1
stadsmiljo.

16



Resultat & Diskussion

Utifran de teorier som redogjorts for i tidigare avsnitt finns flera ingdngar for att
diskutera foretagarnas upplevelse av platsen de verkar pd. Dessa ingdngar tjdnar
som rubriker i de olika avsnitten nedan ddr platsen syftar bade till Falkopings
kommun i stort och till den specifika plats ddr foretagen dr beldgna.

5.1 Platsens betydelse for foretagarna och foretagen

5.1.1 Viljan att vara och verka pa en plats

Alla foretagare bekréftar att drommen och viljan att vara pd den specifika platsen
var en stor del av det som gjorde att foretaget startades. Foretagarna uttryckte att
det var sjalvklart att de skulle starta foretaget pa den specifika platsen da alla levde
och eller verkad vid platsen sedan tidigare. Agaren av Piveras har sedan tidig vuxen
alder bott pa garden dér foretaget dr beldget och innan starten av foretaget sé fanns
en drom om ndgon form av sjadlvforsorjning och att kunna arbeta hemma pa garden.
Det fanns dock ett grundintresse i kor och mjolk sd valet att borja med
osttillverkning o1l sig naturligt. Aven Wardins berittar om att Wardins ir den
nionde generationen pa girden och kénde en stark 6nskan av att vara kvar pa girden
och lata den leva vidare. Vilken typ av verksamhet som sedan skulle etableras pa
gérden f0ll sig naturligt d& Wardins alltid haft ett intresse for odling. LK — Vilt
berittar att starten av deras foretag skedde i samband med en utbrdndhet och
sjukskrivning och att det d4 fanns mojlighet att starta en egen verksamhet. Vid
berittandet skrattar LK — Vilt till och sidger ”Ja nu kanske du tinker att starta ett
eget foretag inte dr det bdsta att gora ndr man dr utbrdnd, men det hdr dr ndagot
jag brinner for och ser som roligt”. LK — Vilt har jagat pa markerna i 25 ar dar
slakteriet &r beldget och poédngterar att platsen &r vacker och ligger LK — Vilt varmt
om hjartat.

Da foretagarna pavisar en stark tillhorighet for platsen dér foretagen dr etablerade,
gar det att dra slutsatser om att foretaget i relation till platsen har ett stort viarde och
ar en del av foretagarnas identitet. Detta gar att koppla till Wahlstroms teori om
platsparadigm (Wahlstrom 1984 se Svensson 2012) och dven Qazimis forstaelse
om att en plats blir en del av individen (2014). Badda menar att for att skapa band
till en plats handlar mycket om att skapa och utveckla en relation till platsen.
Foretagarna kan dédrmed ses ha utvecklat band till platsen dér de verkat under en
langre tid.
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Samtidigt dr det viktigt att ta i beaktande att alla foretagare redan innan starten av
foretagen hade ett etablerat band till platsen/platserna. Det gar dérfor snarare att se
det som att foretaget skapades pa grund av den redan starka relationen till platsen.
Att de alla ville knyta sig dnnu mer till platsen genom att skapa sin forsorjning pa
platsen och ldgga dnnu mer tid pa platsen, hellre dn att ldmna platsen for att skapa
sig en forsorjning. Aven det gir att knyta an till Wahlstrém och Qazimis, di
kopplingen till platsen har vaxt sig dnnu starkare da de alla har bundit sig mer till
platsen genom skapandet av foretagen.

5.1.2 Platsen och dess kontakt med omvarlden

For alla foretagare kan platsen ses som en del av foretaget, dels genom att foretaget
fysiskt ar platsbaserad med exempelvis lokaler och utrustning, dels genom att
platsen dér foretaget dr etablerat dven dr uppskattad bland kunderna och platsen 1
sig kan ses som ett mervérde for kunderna. Péveras konstaterar att manga kunder
podngterar hur vackert beldget mejeriet dr och ser det som en del av upplevelsen att
aka och kopa ostar i sjdlvbetjdningsbutiken som ligger i anslutning till mejeriet.
Alla foretagare uttryckte sig positiva till platsen och att betydelsen av platsen har
okat 1 samband med starten av foretagen. Det gar alltsa att dra slutsatser om att
drémmen om platsen och viljan att vara och verka pa en plats dr det som har drivit
foretagarna, och att i skapandet av foretagen har kopplingen till platsen vuxit sig
annu starkare, vilket tycks locka fler kunder.

Samtidigt som alla foretag dr lokalt forankrade i en specifik plats finns omvirlden
hela tiden ndrvarande. Foretagens produkter ér tillgdngliga dven utanfér den plats
dér foretagen &dr beldgna och foretagen &r i stindig kontakt med omvérlden.
Produktionen och ravarorna finns pa sd néra héll som mojligt, men distributionen
av de fardiga produkterna gar utanfor det lokala. For alla foretag tar sig detta uttryck
pa olika sitt.

Asalid virnar om att kdpa in malt och humle till sina &lsorter fran si nira hall som
mojligt och kdper bland annat in malt fran ett mélteri 1 Katrineholm dér all malt ar
svenskodlad. Asalid behover dock dven kopa in basmalt fran foretaget Viking malt
som &r ett svensk-finskt foretag dér malten kommer fran nordiska ldnder eller
Polen. Asalid virnar om att handla sa lokalt som méjligt och uttrycker “Jag gdr
under filosofin handla hos grannen.”, men menar vidare pé att det tyvérr inte &r
mojligt i alla sammanhang. Asalid gor dock det som gér for att stotta det lokala, till
exempel genom att kopa in sina glasflaskor fran Smaland i stillet for ndgonstans
nere i Ostra Europa som manga andra gor. ”Flaskorna i Smdland dr dyrare, men da
jag har sa liten volym kdnns det betydligt roligare att handla lokalt.” Paveras ar
ocksa verksam utanfor platsen dér foretaget dr etablerat. Paveras levererar framst
sina ostar till grossister som finns 1 Goteborgstrakten dir ostarna sedan distribueras
vidare och kan hamna lite varstans i Sverige. De tycker det dr kul nér kunder som
besoker den lilla gérdsbutiken beréttar om att de &tit ostarna pa andra héll runt om
i Sverige, men ligger ingen storre vikt vid det. Aven LK — Vilt har kunder i
Goteborgsomradet och dven Wardins har kunder som kommer frdn Goteborg och
Alingsés.
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Det gar utifran detta att se att platsen dr beroende av skeenden fran omvérlden och
att omvérlden och hindelser dr med och skapar. Detta stimmer med Masseys a
progressive sense of place, dir platsuppfattningen tar hansyn till det globala, det
lokala och till de sociala relationer som uppstar. Foretagarna har delvis en
pragmatisk syn pa plats ur en foretagsvinkel. Produktionen och rdvarorna for att ta
fram sina livsmedelsprodukter forsoker foretagarna halla s& ndra som mgjligt.
Déremot nér foretagarna ska silja sina produkter vidgar de vyerna och tar dér inte
ndgon avgrinsad plats 1 beaktande. Platsen for sjélva foretaget ses darfor inte som
statiskt utan ar rorlig och fordnderlig, och dir de sociala relationerna med
omvirlden #r viktiga. Aven foretagens kunder, som kommer utifrin, ir med och
formar platsidentiteten bade for foretaget och foretagarna. Kunderna ér en del av
det rorliga och de sociala relationer som uppstir vid kontakten med omvérlden.
Béade Paveréds och LK — Vilt belyser under intervjuerna att kunder ofta podngterar
att det ar en vacker plats som foretaget dr beldget pd och att kunderna uppskattar
miljon. Det kan tdnkas att foretagarna genom sadana kommentarer bekréftar platsen
och dirav stirker platsidentiteten.

Déremot &r platsen for foretagarna som privat personer en definitiv plats och ses
som sjdlvklar. Den personliga kopplingen till platsen dr for foretagarna viktig och
de podngterar alla att de bor pa platsen eller 1 anslutning till platsen och att platsen
dérfor betyder ndgot for dem. Samtidigt konstaterar Wardins att foretaget i sig inte
ar platsberoende “Odla kan man gora var som helst, det gdller att hitta rdtt
forsdljningskanaler”. Aven Asalid som bor pa platsen dir foretaget har startats
sdger att "For min del och foretaget i sig spelar det ingen jdttebetydelse att
foretaget ligger pd landet, men det cir charmigt”. Trots det podngterar bade Asalid
och Wardins att platsen har ett stort virde for dem personligen.

Utifrén platsuppfattning i relation till a progressive sense of place gar det att dra
slutsatser om att foretagarens platsuppfattning kan ses som rorlig da foretaget i sig
ar beroende av omvérlden for att exempelvis fa in ravaror eller for att leverera till
kunder utanfor platsen, samtidigt som den enskilda individen utanfor sin
foretagsroll kinner en stor tillhorighet till den specifika platsen. Att foretagsrollen
och den privata rollen dr svéra att atskilja for smaforetagare stimmer med vad
Landstrom & Lowegren (2009) skriver. De lyfter att det sociala nitverket och det
affarsméssiga nétverket oftast gir in 1 varandra och att sociala relationer kan
utvecklas till en affarsmassig relation och tviartom. Det gér dérav att dra slutsatser
om att bade den globala och den lokala platsen ar viktiga for bade foretagen och
foretagarna som person.

5.2 Vikten av natverk for foretagen och foretagarna

5.2.1 Natverkens betydelse for foretagandet

Alla foretagare uttrycker att deras verksamhet pd nagot sitt dr delaktiga i nagon
form av nitverk eller samarbete med andra aktorer. Foretaget knyter alltsd an till
andra aktorer och verksamheter pa andra platser for att bdde gynna sig sjdlva och
andra foretag.
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Wardins berittar att de alltid haft samarbete pé olika nivaer. Wardins far godsel till
sina odlingar fran grannbonden i utbyte mot ndgon gentjédnst. Wardins har dven
under perioder levererat gronsaker till lokala restauranger, som exempelvis
Lofwings Ateljé och Krog, och har pa sa sétt haft flera ndra samarbeten med andra
foretag i kommunen. Aven LK — Vilt har levererat sina produkter till restaurangen
Lofwings som ér beldgen med utsikt 6ver Hornborgasjon. LK — Vilt dr god vdn med
Lofwings dgare och podngterar att:

“Foretagsamheten i omradet tror jag generellt sétt dr tack vare tranorna som kommer till
Hornborgasjon och Lofwings som var tidiga med att starta en verksamhet och som drar mycket
folk. Restaurangen (L6fwings) tror jag har gjort att flera har kunnat starta verksamheter och ta
del av Lofwings kundkrets.”

Att LK — Vilt sedan tidigare var god vin med Lofwings dgare gora att det gar att
gora en tydlig koppling till att det sociala nétverket har gatt in i det affarsméssiga
nétverket. Alltsa att privata sociala relationer har gétt in i de relationer som berdr
foretaget. Det har for LK — Vilt gatt att pa ett positivt sitt dra nytta av det nitverket
som finns hos privat personen LK — Vilt (Landstrdm & Léwegren 2009). Aven Von
Friedrichs Gréangsjo stodjer det faktum att sméforetagare pa landsbygden tenderar
att ha foretagsndtverk som till viss del & samma som individens personliga
relationer (Von Friedrichs Griangsjo 2003). Med det sagt kan det ténkas att oavsett
om LK — Vilt och Loéfwings hade kint varandra sedan innan eller ej, hade de bada
foretagen antagligen kommit i kontakt med varandra dnda pa négot sitt, precis som
Wardins kom i kontakt med restaurangen Lofwings Ateljé och krog pa grund av att
de bada befinner sig pa den geografiskt avgransade platsen Falkdpings kommun.

Det ér dven relevant att lyfta fram Elbes (2003) syn p nétverk och afférsrelationer.
Elbe menar pa att de parter som ingar i ett ndtverk dr dmsesidigt beroende av
varandra. Beroendet kan bade ge sig i uttryck genom bestdmda kontrakt eller bygga
pa fortroende och vénskap. Det 6msesidiga beroendet ar tydligt bland foretagarna.
De ér vl medvetna om att genom att gynna andra foretag gynnas det egna. Wardins
som levererar gronsaker till restaurang Lofwings sédger att: ” De far goda och
ndrproducerade gronsaker som deras kunder uppskattar och jag far en kund jag
kan leverera till.”” Wardins lyfter dven foreningen “Taste the country side” som
haller till 1 Herrljunga, Ulricehamn och sddra Falkoping. De har regelbundet
medlemstraffar 1 foreningen och Wardins podngterar att Vi dr duktiga pa att
berdtta om varandras foretag och pa det viset lotsa varandra vidare i ndromrddet”.
Wardins tycker det ér roligt att kundkretsens geografiska spridning kar genom att
inga 1 olika nétverk och dr vdl medveten om det dmsesidiga beroendet som rader
inom nédtverk och affarsrelationer.

Den ekonomiska intresseforeningen “Falbygdens Mat och Kultur” anordnar den
arlig skordefesten Mekelsméss dér flera foretag héller Oppet under en helg
(Falbygdens Mat och Kultur u.d.). Wardins har varit med sedan starten och det &r
de evenemang som drar in mest pengar under ett r. Aven Paveras har tidigare varit
aktivt genom att silja sina produkter pa marknader och olika tillstdllningar, sd som
Mekelsmédssan. Paverds poidngterar att det var mycket tidskrdvande, men att
foretaget idag dr sa pass etablerad att Paveras inte behdver ldgga sin tid pa det
langre, utan 1 stéllet kan spendera sin tid pa annat som exempelvis att umgas med
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familjen. Paverds poéngterar att till en borjan var det ndodviandigt for att fa
verksamheten att gd runt att ha forséljning pa marknader och evenemang och att
Péveras dr tacksamt 6ver de nédtverk och evenemang som finns runt om 1 trakten.
Foretaget dr idag inte alls lika beroende av att vara delaktig i olika nitverk, tack
vare hért slit, och levererar idag 90 procent av ostarna till grossister. Aven LK —
Vilt kdnner till Mekelsméss, men har ej deltagit. Det dr dock nagot som LK — Vilt
planerar att vara med pa nu till hosten 2024.

Asalids bryggeri #r ocksa vil bekant med Mekelsmiss och Féreningen Falbygdens
Mat och Kultur, men har aldrig deltagit. Det for att det inte gar att ha egen
forsiljning av alkoholhaltiga drycker pa gardsniva. Asalid poéngterar att det hade
Oppnat upp for nya mojligheter om regelverket hade sett annorlunda ut och att
Asalid d4 ocksi exempelvis hade kunnat vara delaktig under Mekelsmiss. Asalid
har diremot andra samarbeten och nitverk. Asalid har niira samarbete med ett annat
lokalt bryggeri, Victoriabryggeriet, dir de exempelvis kan 14na delar av varandra
om nagot skulle gi sonder. Asalid #r dven med i ett nytt samarbete “Bryggargille”
diir Asalid tillsammans med elva andra &lbryggerier i Skaraborg nyligen startat ett
samarbete. De kommer tillsammans att anordna maéssor i syfte att hjilpa och lyfta
varandra.

Jarillo (1989) lyfter fram att nétverk kan vara strategiska och att foretagare viljer
att ingd 1 ndtverk for att gynna det egna fOretaget. Detta dr ndgot som alla
intervjuade foretagare bekriftar, att en anledning till att de deltar i olika natverk &r
for att gynna det egna foretaget. Samtidigt som foretagarna dr ména om att det ska
ga bra for deras egna foretag, tycker alla det ar viktigt att stotta omkringliggande
foretag. Alla foretagare vet vikten av att lyfta varandra och genom att exempelvis
tipsa sina egna kunder vidare till andra sméa foretag, forvintas foretagarna fa nagot
tillbaka av den andre. Foretagarna ger och tar och de gynnar sig sjdlva genom att
gynna andra.

5.2.2 Platsen i relation till natverk och community

Vad det dr som avgrinsar en plats gar att definiera utifran Cohens tankar om
community (Cohen 1985). En grins for en platsbaserad gemenskap (community)
kan exempelvis vara att det ar ett land eller ett specifikt samhille. Vid bendmnandet
av plats i det hdr sammanhanget gér det att se gemenskapen i flera olika nivaer. Den
avgriansade geografiska platsen Falkopings kommun édr tydligt avgrdnsad. Alla
foretagare dr pa det viset del av ett community som har Falképings kommun
gemensamt.

Det gar dven att g ldngre ner pé skalan for vad en platsbaserad gemenskap ér, och
se de nétverk som foretagarna ér del av som ett community. Falbygdens Mat och
Kultur kan ses som ett ndtverk och dirav ockséd ett avgransat community. Alla
foretag, forutom Asalid, har pa nigot sitt en koppling till Falbygdens Mat och
Kultur och framf6r allt evenemanget Mekelsméss. Foretagarna kan dérfor anses ha
en gemenskap i detta specifika community. Den gemenskapen kan vidare ses som
en resurs i forhallandet till platsen och individerna, dédr det aktiva deltagandet 1
nétverket dr med och konstruerar en gemenskap och delaktighet i ett annars relativt
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ensamt foretagande. Foretagarna nar dven ldttare ut till kunder och vidgar sina
kundkretsar. Paveras konstaterar att utan att ha varit delaktig i olika nitverk, och da
bland annat Mekelsmass, hade det varit betydligt svarare att nd ut till kunder och
det ar mycket tack vare de olika ndtverk och communitys som Paveras har varit
med 1, som gjort att forsdljningen idag gar véldigt bra.

Vidare ner pé skalan gar det ocksd att se den avgriansade platsen dir foretaget &r
etablerat som ett community. D& foretagarna pd den nivan dr ensamma 1 sitt
foretagande ar det precis som Cohen (1985) konstaterar att det ar viktigt for
individerna att skapa gemenskaper i olika sammanhang for att kénna tillhorighet till
platsen och pé det viset enklare kunna dra fordel av platsen och de olika nétverk
som finns i anslutning till platsen. Relationen mellan plats och nétverk ar for
foretagarna viktig och det gar att konstatera att det finns en tydlig koppling mellan
dem. Nilsson et al. (2009) och Von Friedrichs Grangsjo (2003) menar att en viktig
del av att vara och lyckas som foretagare pa landsbygden &r delaktigheten i ett
ndtverk och att foretagare pa landsbygden dr mer beroende av nétverk. Platsen kan
dérfor ses som en del av en forutséttning for att ndtverken ska skapas. Det gar att
aterigen dra kopplingar till citatet om tranor pa sidan 20 dar LK — Vilt konstaterar
att mycket av den foretagsverksamhet som sker i omrddet &r tack vare
Hornborgasjon och tranorna. Platsen lockar manga turister och det kan tdnkas ha
lett till att minniska och foretag dragit nytta av platsen, vilket i sin tur gett upphov
till olika néatverk. Platsens forutsdttningar kan tdnkas ha skapat nétverken. Samtidigt
ar det ocksd viktigt att koppla till Cohens (1985) teori om community dér individer,
som skapar gemenskaper i olika sammanhang och pé platser, ses som en viktig del
i skapandet av en plats och identitet. Man kan alltsd séga att utan ménniskors
intresse for tranorna hade platsens inte utmarkt sig. Genom att se till Cohens teori
fdr man en annan ingéng i relationen mellan plats och nitverk, diar gemenskaper pé
olika nivaer spelar stor roll, och det gér att pdsta att ndtverket dr med och skapar
platsen. Oavsett vilken ingdng man har for att undersoka relationen mellan nétverk
och plats gar det utifran foretagarna att papeka att alla sorters relationer pa en plats
hjélper till att skapa lokala gemenskaper och platsidentiteter

Det gar dven att konstatera att vad som avgréinsar platsen, om det &r kommunen, ett
specifikt natverk, eller platsen dér foretaget dr etablerat, ofta suddas ut och det ar
svart att avskilja vilket community foretagarna ror sig i, men att det kan ses som
mindre viktigt dé relationen till platsen och de individer som &r dér &r det som
starker platsidentiteten och pd det viset bidrar positivt till foretagandet. Om
foretagarna inte hade haft en positiv relation till platsen och omgivningen hade
antagligen foretagandet inte startats frdn forsta borjan. Drémmen om att stanna kvar
pa den specifika platsen var for ménga foretagare det som gjorde att foretagen
startades. Varje foretag ror sig stdndigt i olika communities och dérfor ar det viktigt
ha en god relation och gemenskap till dessa communities da detta &r en viktig del
av foretagandet.
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Slutord

Syftet med den hir uppsatsen har varit att undersoka sma livsmedelsforetagares
upplevelse av platsen de verkar pa. Det framkommer att alla foretagare har en stark
koppling till platsen dir de verkar och att drdommen och viljan att vara pd den
specifika platsen var en stor anledning till att foretagen startades. Platsen dir
foretagen &dr beldgna dr dock 1 stindig kontakt med omvérlden. Detta for att
foretaget 1 sig dr beroende av omvérlden for att exempelvis fé in ravaror eller for
att leverera till kunder utanfor platsen, samtidigt som den enskilda individen utanfor
sin foretagsroll kinner en stor tillhorighet till den specifika platsen.

Under intervjuerna framkommer det dven att alla foretagare dr delaktiga 1 ndgon
form av nétverk och de lyfter alla detta som ndgot positivt. De nétverk som
foretagarna ingér 1 dr med och bidrar till att foretagarna kénner en tillhorighet till
platsen. Det finns bade sociala nitverk som innefattar véinner och bekanta, och
affarsméssiga nitverk som innefattar relationer till kunder, tillverkare med mera.
Dessa tva nétverk gér ofta in i varandra och att det &r svart att urskilja vilket nétverk
som ar vilket. Det gar dven att konstatera att vad som avgransar platsen, om det ar
kommunen, ett specifikt natverk, eller platsen dir foretaget dr etablerat, ofta suddas
ut och det ar svart att avskilja vilket community foretagarna ror sig i. Detta kan
dock ses som mindre viktigt da relationen till platsen och de individer som &ar dir
ar det som stérker platsidentiteten och pé det viset bidrar positivt till foretagandet.

For att avslutningsvis besvara uppsatsens fragestdllningar; hur relaterar sma
livsmedelsforetag till platsen dar de verkar; hur paverkar nétverk i relation till
platsen de sma livsmedelsforetagen, gar det att konstatera att de sma
livsmedelsforetagarna relaterar till platsen dar de verkar och att platsen i mangt och
mycket var en anledning till att foretaget startades. Samtidigt dr ocksad alla
foretagare medvetna om att platsen och foretagen inte lever i ett vacuum utan
standigt dr kontakt med omvérlden. Det gar dven att konstatera att alla foretagare
belyser vikten av ndtverk och ser positivt pa att samarbeta med andra som &ar
verksamma inom samma plats. Relationen mellan ndtverk och plats &r alltsd med
och bidrar till att skapa lokala gemenskaper och att stirka platsidentiteten.
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Tack

Jag vill rikta ett stort tack till de fyra foretag jag har intervjuat infér denna uppsats,
utan er medverkan hade den hér studien inte varit mojlig. Jag vill d&ven tacka min
handledare Sara Westerdahl, utan hennes kloka synpunkter och végledning hade
den hir processen inte varit alls lika genomforbar.
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Bilaga 1

Intervjuguide
Bakgrundsinformation

Kan du berétta lite om ditt foretag?

- Vad gor ni?
- Niér startade du foretaget?
- Vad fick dig att starta foretaget?

Natverk och samarbete

Finns det ndgon annan verksamhet i ndrheten som paverkar hur det gar for ert
foretag?

- Hur arbetar ni tillsammans?

- Hur kom ni i kontakt med varandra?

- Vad ser du som viktigt fOr att ert samarbete ska fungera?

- Vad tror du skulle behovas for att ert samarbete skulle bli &nnu béttre?

Platsidentitet och vad som kravs for att driva foretag pé landsbygden

Hur kom det sig att du startade foretaget pa just den hér platsen?
- Hade du nagon koppling till platsen sedan tidigare?
- -Hur har du upplevt det att etablera foretag hér i bygden?
Hur viktig 4r den hér platsen for dig att driva ditt foretag?
- Har du flera platser som é&r viktiga for dig och ditt foretagande?
Vilka nackdelar ser du med att ha foretaget pé just denna plats?
Vilka fordelar ser du med att ha foretaget pa just denna plats?

Lokala livsmedel och lokal mat

Hur ser du pa intresset for lokal mat?

Vart tror du dina kunder kommer ifrdn?

Varfor tror du att de handlar ifran dig?

Hur ser du pa rollen som mindre livsmedelsforetag pa landsbygden i framtiden?
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Bilaga 2

S

S L u Sveriges lantbruksuniversitet
Swedish University of Agricultural Sciences

Fakulteten for naturresurser och SAMTYCKE OCH INFORMATION
jordbruksvetenskap
Institutionen for stad och land 2023-04-09

Avdelningen for landsbygdsutveckling

Samtycke och information for deltagande och
personuppgiftsbehandling i studentarbete vid SLU

Nér du samtycker till att deltaga i studentarbete “Forutsittningar for att bedriva
sma livsmedelsforddlings foretag 1 Falkopings kommun” innebér det att Sveriges
lantbruksuniversitet (SLU) behandlar dina personuppgifter. Att ge SLU ditt
samtycke &r helt frivilligt, men utan behandlingen av dina personuppgifter kan
inte studentarbetet genomforas. Denna blankett syftar till att ge dig all information
som behovs for att du ska kunna ta stillning till om du vill ge ditt samtycke till att
deltaga i studentarbetet och till att SLU hanterar dina personuppgifter eller inte.

Deltagande 1 studien dr helt frivilligt och behandlingen av dina personuppgifter
sker med stdd av den rittsliga grunden samtycke. Du kan nér som helst aterkalla
ditt samtycke utan att ange orsak, vilket dock inte paverkar den behandling som
skett innan aterkallandet. SLU é&r ansvarig for behandlingen av dina
personuppgifter, och du nar SLUs dataskyddsombud pé dataskydd@slu.se eller
via 018-67 20 90. Din kontaktperson for detta arbete &r student: Kristina Isaksson,
e-post: kristinaisaksson | 8(@gmail.com eller student e-post: kain0012@stud.slu.se.
Du kan ocksa kontakta handledaren: Sara Westerdahl, e-post
sara.westerdahl@slu.se .

Vi samlar in foljande uppgifter om dig: din upplevelse av att bedriva foretag med
livsmedelsforddling pa landsbygden i Falkdpings kommun. Om du ger samtycke,
kommer ljudinspelning att goras under intervjun. Om du ej ger samtycke till
inspelning av intervjun kommer student att anteckna med papper och penna.
Andamélet med behandlingen av dina personuppgifter ir att SLUs student ska
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kunna genomfora sitt studentarbete “Forutséttningar for att bedriva sma
livsmedelsforadlings foretag i Falkopings kommun” med god vetenskaplig
kvalitet. Dina personuppgifter kommer ej 6verforas till andra organisationer eller
foretag utanfor SLU.

Dina personuppgifter kommer att lagras till dess studentarbetet godkénts och
betyget har registrerats i SLUSs studieregister. Uppgifterna kommer darefter
gallras. Uppgifter du ldmnar kan komma att anvéndas i vidare forskningssyfte och
lagras i sé fall av SLU enligt gdngse forskningsmetod.

Om du vill 1dsa mer information om hur SLU behandlar personuppgifter och om
dina réttigheter kan du hitta den informationen pa www.slu.se/personuppgifter.
Du har enligt lag rétt att under vissa omstindigheter fa dina uppgifter raderade,
rattade, begransade och att fa tillgang till de personuppgifter som behandlas, samt
ritten att invdnda mot behandlingen. Om du har synpunkter kan du kontakta
integritets- och dataskyddsfunktionen: dataskydd@slu.se. Du kan védnda dig med
klagomal till Integritetsskyddsmyndigheten, imy(@imy.se eller 08-657 61 00. Du
kan ldsa mer om Integritetsskyddsmyndighetens tillsyn pa http://www.imy.se/.

[1 Jag samtycker till att deltaga i detta studentarbete och till att SLU behandlar
personuppgifter om mig pa det séitt som forklaras i denna text, inklusive kénsliga
uppgifter om jag ldimnar sddana.

Underskrift Plats, datum

Namnfortydligande
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Publicering och arkivering

Godkénda sjdlvstindiga arbeten (examensarbeten) vid SLU publiceras
elektroniskt. Som student dger du upphovsritten till ditt arbete och behdver
godkéinna publiceringen. Om du kryssar i JA, sa kommer fulltexten (pdf-filen)
och metadata bli synliga och sdkbara pa internet. Om du kryssar i NEJ, kommer
endast metadata och sammanfattning bli synliga och sokbara. Aven om du inte
publicerar fulltexten kommer den arkiveras digitalt. Om fler &n en person har
skrivit arbetet giller krysset for samtliga forfattare. Du hittar en lénk till SLU:s
publiceringsavtal pa den hér sidan:

e https://libanswers.slu.se/sv/faq/228316.

JA, jag/vi ger hirmed min/var tillatelse till att foreliggande arbete publiceras
enligt SLU:s avtal om dverlatelse av ritt att publicera verk.

L1 NEJ, jag/vi ger inte min/vér tillatelse att publicera fulltexten av foreliggande
arbete. Arbetet laddas dock upp for arkivering och metadata och sammanfattning
blir synliga och sdkbara.
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