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SAMMANDRAG

| deltagandet av arkitekttavlingar ar visualiseringen det
framsta verktyget for kommunikation. Hur vi valjer att ge
form at dessa paverkar chansen till vinst. For att ta reda
pa hur visualiseringar kan starka tavlingsforslaget har jag
utgatt fran konsten att dvertyga.

Det har arbetet syftar till att undersdka hur visuell retorik
kan tillampas genom visualiseringar for att forstarka
kommunikationen av landskapsarkitektens
tavlingsforslag. Det liknas vid ett experiment da skilda
teorier sammanfors likt variabler till en slutprodukt som
for arbetet bestar av ett ramverk for tillampning.

For att forstd resonemangen kravs en 6vergripande
forkunskap vilket ges i den inledande litteraturstudien.
Du som lasare kommer darefter att bekantas med ett
urval av bildteorier samt erfarenheter fran personer som
arbetar med tavlingsvisualisering. Det materialet star for
att ssmmanfatta visuell retorik i en praktisk mening.
Ramverket ar resultatet av detta arbete och mitt forsok
att bidra med relevant kunskap for dig som arbetar eller
ser dig sjalv arbeta med visualisering.

Kommunikation med syfte att fora betraktaren i en
onskad riktning kommer med sina utmaningar.
Visualiseringen méter i modern tid, kritik och vi behover
utvardera sattet vi visualiserar pa. En teoretisk grund for
visuell retorik behover utvecklas i syfte att skapa
gynnsammare forutsattningar for for landskapsarkitekten.



ABSTRACT

In the partaking of architectural competitions,
visualization is the main tool for communication. How we
choose to construct these affects the chance of winning.
To find out how visualizations can improve the
competition proposal, influences derive from the art of
persuasion.

This work aims to investigate how visual rhetoric can be
applied through visualizations to enhance the
communication of the landscape architect's competition
proposals. It is similar to an experiment where different
theories are combined like variables into an end product
which for the work consists of a framework for practical
purposes.

To understand the reasoning, an overall knowledge is
pre-required, and thus given in the initial literature study.
The reader will then be acquainted with a selection of
image theories as well as experiences from people who
work with competition visualization. That material stands
for summarizing visual rhetoric in a practical sense. The
framework is the result of this work and my attempt to
contribute with relevant knowledge for those who work or
might be working with visualization.

Communication with the aim of stirring the viewer in a
desired direction comes with its challenges. In modern
times, visualization encounters criticism and we need to
evaluate the way we visualize. A theoretical basis for
visual rhetoric needs to be developed in order to create
more favorable conditions for the landscape architect.
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Jag vill bérja med att tacka de personer som gjort detta
arbete mojligt. Kontakten med Henrik pa CF Mgaller blev
uppstarten for ett samarbete med intressanta
diskussioner kring visualisering. Tack for ditt bidrag med
vardefull kunskap och extra handledning. Utan
medverkan fran CF Mgller hade detta arbetet inte varit
komplett, sa tack for att ni ville stélla upp, ta er tiden och
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ARBETETS STRUKTUR

Inledande litteraturstudie ger lasaren nodvandiga
forkunskaper. Teori och empiri ar det material som
anvands for att komma fram till ett resultat.
Tillampningen ar resultatet i form av ett ramverk.
Avslutningen sammanfattar arbetet.

INLEDANDE
LITTERATURSTUDIE

MATERIAL

TEORI EMPIRI

TILLAMPNING

DISKUSSION

Figur 1: Diagram



PROBLEMSTALLNING OCH
UTFORANDE

BAKGRUND

Som arkitektyrket ser ut idag ar tavlingar en betydande
del av hur moderna stader och yttre miljder utformas, de
har ett stort inflytande pa den arkitektur som skapas och
ar viktiga for landskapsarkitekten tack vare de férdelar
som kommer med ett deltagande oavsett vinst. Samtidigt
lever vi i en tid dar den digitala utvecklingen sker i snabb
takt. Den har utvecklingen har medfort nya satt att skapa
visuella representationer och med det nya maojligheter att
kommunicera ett tavlingsforslag. Da ny teknik blivit
tillganglig ser vi tendenser att skapa langt mer visuellt
material n ndgonsin innan. Aven om
tavlingsvisualiseringar bemaéter hard kritik emellanat
tenderar de att vara effektiva i sitt satt att forfora sina
betraktare.

Under utbildningen har jag tillsammans med andra
studenter upplevt ett monster dar den visuella
kommunikationen tycks ha stérre, om inte en avgdrande
betydelse for hur ett forslag tas emot. Detta har skapat
hos mig en vilja att undersoka vilken betydelse
visualiseringen har i kommunikativa sammanhang. Tal
och skrift varderas ofta hogre an bildkommunikation, men
for representation inom landskapsarkitektur ges det
visuella mest utrymme. Lite fokus har legat pa att
analysera bildmaterial under utbildningen trots att det
upplevs vara professionens framsta
kommunikationsmedel.

Under utbildningen har aven arkitekttavlingen
férsummats i min mening. Forst efter att ha forstatt hur
stor del utav projekten som hérleds fran en
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tavlingskontext vagar jag havda att landskapsarkitekter
behover fa en vidgad kunskap om hur bildkommunikation
anvands for att paverka betraktarens uppfattning av vara
forslag, eftersom en vinst star pa spel. For att inte tala om
hur vi starker var trovardighet gentemot allmanheten
genom en breddad forstaelse och medvetenhet for vad
kommuniceras genom visualiseringen.

MAL OCH SYFTE

Malet for detta arbete ar att skapa ett ramverk som kan
forklara tavlingsvisualiseringens retoriska grepp och
anvandas for praktisk tillampning. Arbetet syftar till att
bidra med en férdjupad kunskap om visuell retorik och
hur det kan tillampas pa tavlingsvisualiseringar. Jag
hoppas vacka diskussionen kring hur vi kan
medvetandegdra vara val i skapandet av visuellt material
med syfte att skapa en effektivare visualisering. Speciellt
da tavlingar ar en viktig ingang fér manga kontor och ger
fantastiska mojligheter att synas pa marknaden, sa vill jag
bidra med kunskap som kan vara till nytta i deltagandet
av tavlingar. Arbetet riktar sig till dig som har ett intresse
for hur verksamhetsomradet for arkitektur visualiserar.
Detta galler oavsett om du som lasare ar student eller
arbetat i manga ar.

FRAGESTALLNINGAR

Overgripande fragestéllning for arbetet:

Hur kan forstaelsen for visuell retorik tillampas pa
tavlingsvisualiseringar?

Jag har anvant mig av fyra arbetsfragor som vaglett mig

genom arbetet, och hjélpt mig ndrmandet av ett svar pa
den Gvergripande fragestallningen, och dessa ar:
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Vad ér bildretorik? Denna fraga sdker jag svar pa i den
teoretiska delen.

Hur visualiserar yrkesverksamma tavlingsforslag idag?
Denna frdga motiverar behovet av den empiriska delen
och intervjumaterialet.

Hur kan bildretorik tillampas pa visualiseringar? Jag soker
svar pa denna arbetsfradga i tillampningen. Svaren pa de
tva ovan arbetsfragorna ar det material som jag anvander
for att svara pa den tredje fragan.

Som en konsekvens av arbetsprocessen med dessa fragor
som ledstjarnor hoppas jag dven besvara den
Overgripande fragestallningen.

ARBETSPROCESS

Mitt forhallningssatt till arbetet kan liknas vid ett
experiment vars mal ar att generera ny kunskap genom
att undersdka vad en variabel, i detta fall visuell retorik
har for paverkan pa en annan variabel. Den andra
variabeln ar tavlingsvisualiseringar och arbetet landar i att
utvardera det resultat som uppstar ur métet mellan de
tva. Detta experiment utfors genom att studera teorin
bakom visuell retorik, samt den empiriska kunskap som
ligger bakom modern visualisering for tavlingar. Jag for
samman dessa tva variabler genom att undersoka
gemensamma namnare for praktisk tillampning.

Mitt antagande ar att visuell retorik kan vara ett
anvandbart grepp i tévlingsvisualiseringar. Detta bygger
pa uppfattningen att tavlingsvisualiseringar ar betydande
for juryns Overtygelse och att yrkesverksamma lart sig
genom erfarenheter vad som ar viktigt att tanka pa i
framstallningen. Detta betyder att kunskapen ligger i det
praktiska arbetet och att det saknas ett teoretiskt ramverk
som forklarar hur visuell retorik spelar in i dessa
sammanhang. Resultatet utav mitt experiment blir ett
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forslag pa ramverk. Metoder for att ta fram ramverket har
bestatt av en litteraturstudie och kvalitativ Intervju.

Enligt Bryman (2011) finns tva huvudsakliga typer av
kvalitativ intervju: Ostrukturerade och semistrukturerade.
Den ostrukturerade intervjun gar ut pa att stalla fragor
utefter ett antal férutbestdmda teman, eller ett enklare
PM. Det ar inte forutbestamt vilka eller hur manga fragor
som utgdr intervjun och intervjupersonen ar fri i hur
denna valjer att svara pa och spinna vidare pa de fragor
som dyker upp. Intervjuaren kan komma med
uppfoljningsfragor pa de amnen som ligger till intresse.
Fordelen med kvalitativa intervjuer ar att dem tillater
intervjupersonen styra samtalet in pa riktningar som
denne finner relevanta och viktiga. Den
semistrukturerade intervjun ar nagot mer styrd pa sa vis
att intervjuaren har en sa kallad intervjuguide. Den bestar
av en lista 6ver teman som ska behandlas. Fragorna som
utformas efter dessa teman behdver inte vara i ndgon
turordning, och de ska vara utformade pa ett sddant satt
att intervjupersonen ar fri i att formulera svaren pa dessa.
De far inte vara styrande med andra ord. Intervjuguiden
kan frangas och fokus kan f& hamna pa andra intressanta
fragor som dyker upp under intervjun. Men till storsta del
ska intervjun anda spegla den ursprungliga strukturen.

Infor intervjuerna har foljt Brymans (2011) grundlaggande
rad for en intervjuguide och utfort intervjuerna enligt
forfattarens rekommendationer vilket omfattar inspelning
och transkribering. Samtliga intervjuer utfordes via Teams
och med anstéllda pad CF Mgller, ett kontor som ofta
deltar i arkitekttavlingar. Jag intervjuade totalt 5 personer
fran kontoret, och det tog mellan 40-60 minuter per
person.

Litteraturstudien har varit den andra metoden for arbetet.
| mitt sokande efter litteratur har jag funnit nagra fa men
betydande arbeten som fatt utgéra min teoretiska del.
Jag har funnit materialet i SLUs databas och bibliotek,
Malmo Universitetets Orkanenbiblioteket, pa Kungliga
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biblioteket i Stockholm och i kurslitteraturen fran Digital
Landscape Visualization. Erfarenheter fran tidigare
uppsatser har lart mig att i sokandet av ett teoretiskt
amne galler det att gora ett urval i den uppsjé som finns
dokumenterad. Men f6r detta arbete upplevde jag
motsatsen. Det har varit utmanande att finna material
som beror bildretorik, framforallt i relation till
landskapsarkitektur, arkitektur och tévlingar. Min
problemformulering har stundtals tagit mig till outforskad
mark dar dokumenterad kunskap varit svar att hitta. Inom
den givna tidsramen och med mina sprakliga
begransningar har det fatal skrifter jag funnit darfor
kommit att betyda desto mer. Materialet har istallet fatt
behandlas pa djupet, varav enskilda kallor ibland star for
att representera varsin teori. Det ar en sammanfogning av
manga olika teorier som angransar till samma amne.
Nedan foljer en kort sammanfattning av den litteratur
som varit mest betydande for arbetet.

» Konsten att tala: handbok i praktisk retorik av
Lennart Hellspong

» Rum, relation, retorik: ett projekt om bildteori och
bildanalys i det postmoderna samhéllet av Gert Z
Nordstrom

» Architecture and rhetoric: text and design in
architectural competitions av Elisabeth Tostrup

» Bild och férestéllning: om visuell retorik av Yvonne
Weern, Rune Pettersson och Gary Svensson

AVGRANSNINGAR

De teoretiska falt som berors i arbetet ar sa breda i sig att
flera avgrénsningar fatt goras. Arkitekttavlingen ar ett falt
med otroligt mycket dokumenterad teori och med en
tusenarig lang historia. Tavlingsvisualiseringar kdndes da
som en naturlig avgrénsning att borja med. Men detta
visade sig snart vara en alldeles for bred ingadng pa en
masteruppsats. Den visuella retoriken kom in som en
tredje avgransning som smalnade av arbetet och gjorde
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det mgjligt hitta en problemformulering. Visuell retorik ar
ett svardefinierat falt varpa jag fatt gora godtyckliga
avgransningar bland bildteorier for att definiera den
visuella retoriken. Resonemang for dessa redogdrs mer
detaljerat i den teoretiska delen.

Visualiseringar ar ett omfattande begrepp och av den
anledningen har SYDVASTS kategorisering av
visualiseringar hjalpt mig att landa i en avgransning
bestaende av 5 tekniker for visualiseringar.

SYDVASTS kategorisering av visualiseringar
presenterades i en inspelad forelasning for kursen Digital
Landscape visualization 2020. Kategoriseringen ser ut
som foljande:

* Handritade illustrationer

» Digitala diagrammatiska illustrationer
» Collage

» Renderingar

= Fysisk modell

» Realtidsrendering (3D modell)

Jag har valt bort att undersoka digitala diagrammatiska
illustrationer i mitt arbete, eftersom denna kategori ar
den enda av dessa 6 som inte ar en tredimensionell
representation. Perspektiv ar en typ av tredimensionell
representation (Andersson, 2008). Det aterger objekt
sasom vi skulle uppleva objektet om vi sag det i
verkligheten fran en bestamd vy (Tostrup, 1996) Det ar en
matematisk konstruktion som blir valdigt precis och
verklighetsforankrad i sin atergivning (Andersson, 2008).

Alla representationer ar en avvikelse fran det verkliga
objektet, men olika presentationstekniker ger olika
former av avvikelse (Tostrup, 1996). Planer och sektioner
ar tvadimensionella representationer. De kan visa objekts
placeringar, markmaterial, vegetationsytor med mer
(Mertens, 2010). Men tvadimensionella representationer
visar en vy som inte kan upplevas i verkligheten. Det gor
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att lekman kan ha svart att forestalla sig det som
representeras i en verklig kontext. For att gora detta,
maste de anvanda sin fantasi for att se den
tvadimensionella representationen ur ett tredimensionellt
perspektiv, sasom vi upplever platser. Av den
anledningen brukar planer ofta kompletteras med en
tredimensionell vy som hjalper lekmén att forsta en
gestaltning.

Medans tvadimensionella vyer ar rent objektiva i sin
atergivning kan tredimensionella vyer laddas med grepp
som knyter an till visuell retorik. Dessa grepp som
presenteras senare i arbetet utgor aven dem skal for den
har avgransningen.

16



INLEDANDE
LITTERATURSTUDIE

Den inledande litteraturstudien ar ett underlag att hjalpa
dig som laser att forsta de resonemang och teorier
arbetet formats efter. For att folja detta arbete kravs en
allman forkunskap i klassisk retorik, arkitekttavlingar och
visualiseringar, de tva férstnamnda ges i den inledande
litteraturstudien. Visualiseringens definition och
anvandningsomrade i landskapsarkitekturens kontext, ar
en forkunskap jag forutsatter att du som lasare har, varpa
denna forkunskap behandlas i mindre omfattning. Istallet
diskuteras visualiseringens koppling till de andra tva
larorna.

17



KLASSISK RETORIK

For att forsta de resonemang som arbetet bygger p3,
behover vi ga tillbaka till den klassiska retoriken och dess
dvergripande lara. Jag refererar till Konsten att tala —
Handbok i praktisk retorik skriven av Lennart Hellspong
(2011). Boken anvandes ht 2020 som kurslitteratur for
Retorik 1 pa Malmo Universitet.

Den klassiska laran om retorik riktar sig mot talarkonsten
och har for uppgift att i varje situation upptacka det som
kan 6vertyga lyssnaren, persuasio; konsten att dvertyga
som det latinska ordet star for. Ett bra tal i ett retoriskt
sammanhang ska spegla sin publik, talaren sjalv och det
berdrda amnet. Hellspong redogor for dessa som:

* Lyssnarorienterade egenskaper
» Talarorienterade egenskaper
* Amnesorienterade egenskaper

Enligt en av retorikens urfader Cicero finns tre
lyssnarorienterade egenskaper som kan dvertyga
lyssnaren. For att dvertyga menade han att talet skulle
knyta an till sina lyssnare genom att; doceré, moveré och
delectare, vilket betyder lara, rora och behaga. Doceré
innebar att dvertyga via forstandet med fakta och sakskal.
Att vacka kénslor hos lyssnaren ar ett annat satt att
Overtyga. Moveré scker 6vertygelse genom att vacka
starka kanslor som gor lyssnaren upprord och i sin tur kan
leda till engagemang och handling i talarens 6nskade
riktning. Delectaré syftar ocksa till att beréra lyssnarens
kanslor men istallet genom att skapa ett valbehag som
kan vacka intresse och sympati gentemot talaren. Dessa
kanslor kan i sin tur géra att lyssnaren mjuknar och blir
mottaglig for Gvertalning.

Om vi ser till de talarorienterade egenskaperna utgar vi
fran Aristoteles medel for dvertalning; Légos, Ethos och
Pathos. Dessa sidor hos talaren ska komma till uttryck for
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att talet ska fa en inverkan pa lyssnaren. “For det forsta
ska talaren framsta som klok och sakkunnig. Pa sa satt blir
hans tankar trovardiga. For det andra ska talet vittna om
talarens goda karaktar. Pa sa satt kan lyssnarna lita pa att
hans rad inte snedvrids av ohederliga avsikter. For det
tredje ska talet visa talarens egen inlevelse i fragan, hur
han med liv och sjal trader in for sin sak och borgar for
dess sanning med kraften av sin egen Gvertygelse”
(Hellspong, 2011:47).

De amnesorienterade egenskaperna berdr hur talaren
bast tar upp sitt amne for att dvertyga och utgar ocksa
fran tre begrepp fran den klassiska retoriken; argument,
troper och ornament. De kan kopplas till de
lyssnarorienterade och talarorienterade. Argumenten
hjélper oss att 6vertyga med fakta och forstand, det vill
saga doceré, och ar kopplat till talarens Logos; det som
far honom att framsta som sakkunnig och dérmed
trovardig. Vidare knyter de tre egenskaperna till varandra
genom anvandningen av troper som uttryck for den
rorande funktionen, moveré som ocksa exponerar
talarens personliga engagemang och installning till
fragan, hans éthos. Ornamenten som ar den tredje
amnesorienterade egenskapen tjanar den sociala
aspekten av talkonsten. Ornamenten knyter an till den
lyssnarorienterade egenskapen delectaré som lockar fram
kanslor hos lyssnaren men aven avger talarens inlevelse
och personliga engagemang i fragan, hans pathos.

De talarorienterade egenskaperna gar att koppla till
argumentet som framfors: “Handlar skalet om sjalva
saken och vadjar det till lyssnarnas
resonemangsférmaga? Da har vi ett logosargument.
Hanvisar det till vad en auktoritet har sagt eller gjort? Da
ar det ett ethosargument. Spelar det pa ahorarnas
kanslor i den frdga som ar uppe? Da talar vi om ett
pathosargument.” (Hellspong, 2011:227). Vanligen kan ett
tal framforas med argument av samtliga tre kategorier.
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DEN RETORISKA PROCESSEN

Inom den klassiska retoriken figurerar en mall for
utforande av tal, forutsatt att talaren star infor en retorisk
situation. Det innebar att om du befinner digi en
situation dar talet ar ditt framsta verktyg att paverka
andra, da befinner du dig i en retorisk situation. Den
retoriska processen som i sammanhanget aven benamns
som partesmodellen var traditionellt uppdelad i 5 steg
dar Inventio ursprungligen varit det inledande steget
(Cerenius, A (2017). Men Hellspong, som jag refererar till i
denna del har anammat den senare laran dar Intellectio
lagts till som det forsta steget.

INTELLECTIO

Intellectio syftar till att analysera den situation som star till
grund for talet. Det kan liknas med en
problemformulering som talaren i kommande steg finner
en |6sning pa. Talets utformning maste vara anpassat till
lyssnaren, men ocksa efter talarens forutsattningar i
relation till &mnet. Som talare gar det inte att forutsatta
att lyssnaren uppfattar talet som talaren tror eller vill.
Darfor ar det sa viktigt att kunna tanka utanfor sitt eget
perspektiv och att satta sig in i andras.

INVENTIO

Andra steget i den retoriska processen gar ut pa att
samla tankar och idéer till en struktur for talet. Inte bara
handlar denna del om att finna de fakta som kopplar till
talets syfte utan att tdnka igenom ett satt att presentera
dessa och till det anvénds toposlaran. Topos ar plats pa
grekiska och handlar om de inre fyndplatser dar man
finner stoff till ett tal. Logiska topos innebar att soka stoff
genom definitioner, generaliseringar, specificering eller
jamforelser. Handlingstopos innebér att stélla sig sjalv
fragor som vem, vad, hur, var, nar, varfér, och med hjalp
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av vad, for att hitta argument och fyndplatser att
formedla talet genom.

DISPOSITIO

Det tredje steget som betyder "placering” innebar att
det ar dags att ordna upp innehallet. En enkel disposition
for talkonsten bestar av tre delar; en upptakt (exdrdium),
mittparti (medium) och slutparti (finis). Enligt den
klassiska retoriken har inledningen pa ett tal for uppgift
att gora lyssnaren uppmarksam, valvillig och laraktig. Det
finns flera satt att komponera ett tal beroende pa talets
syfte. Carlsson & Koppfeldt (2003) skriver att
dispositionens upptakt ska vacka intresse, att mittpartiet
ska ge fortroende och bakgrund till forslaget som ocksa
presenteras i mittpartiet. Mittpartiet ska ocksa besta av
argument samt bemdtande av eventuellt kritik. Slutpartiet
sammanfattar och far gérna vacka kanslor.

ELOCUTIO

Detta steg behandlar den sprakliga utformningen, hur
talet framfors med meningsuppbyggnader och ordval for
att passa in i talsituationen (Hellspong, 2011). Detta gors i
huvudsak med sa kallade stilfigurer som forstarker viktiga
inslag i talet med hjalp av tre retoriska grepp;
upprepning, variation och stegring. Till de upprepande
stilfigurerna ar allitteration ett exempel, medans
allusioner, metaforer och metonymier hor till
variationsfigurerna. Klimax och hyperbol &r nagra utav de
stilfigurer som hor till stegring.

MEMORIA

Detta steg i den retoriska processen behandlar olika
metoder for att memorera sitt tal. Meningen ar séllan att
talet ska skall Iasas innantill aven om manus ar ett
alternativ i memoria. Ett antikt minnesknep inom
memoria kallas visualisering och innebar att ta till olika
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bildsymboler for att skapa en inre minnesbild som ska
underlatta for en att minnas talet.

Visualisering inom Memoria ar inte i detsamma som
definitionen for visualisering sdsom det anvands i detta
arbetet. Det bygger helt enkelt pa att skapa sig
minnesbilder i forberedande syfte.

PRONUNCIATIO OCH ACTIO

Det sista steget i den retoriska processen behandlar
framforandet. Uttal, kroppssprak och hjalomedel som
bilder tas upp som olika alternativ i framférandet. Hur
talaren framfor sig sjalv paverkar hur betraktaren kommer
att reagera pa talet.

PROPAGANDA

Inom retoriken férekommer nastan alltid propaganda for
att fa budskapet att ga hem hos lyssnaren. Propaganda

sammanfattas i 4 tekniker: Forenkla, forstarka, fortdta och
forklada.

FORENKLA

Budskapet kan forenklas genom att fokusera pa att lyfta
en sida av saken och bortse fran den andra. Genom att
selektera bort vissa fakta. Genom att fa fakta att framsta
som om det bara finns ett satt att tolka den pa. Genom
att skapa starka motsattningar dar det egna forslaget
malas upp med att ha bara férdelar och andra forslag
bara nackdelar.

FORSTARKA

Budskapet kan forstarkas genom att det som talar for
forslaget ges en stark betoning. Genom att de egna
argumenten framférs som oemotsagliga. Genom att gora
forslaget sa pass konkret for lyssnaren att det upplevs

22



som verkligt. Genom att nyttja lyssnarens kanslor och fa
denne att kdnna empati gentemot talarens ord.

FORTATA

Budskapet kan foratas genom att I1amna utrymme for
lyssnaren dra egna slutsatser. Som att lamna luckor i
redogorelsen som lyssnaren kan fylla ut. Genom att
anvanda ord som har for talaren fordelaktiga
bibetydelser, konnotationer. Att med symbolism skapa
logiska resonemang.

FORKLADA

Budskapet kan ga hem lattare om mindre angenéma
fakta forklades. Genom att dra I6gner. Forvilla genom att
tala osammanhangande. Genom att forskdna fakta sa att
det passar talarens avsikter. Genom att lata obekvama
fakta vara abstrakt.

ARKITEKTTAVLINGAR

Den andra antika laran att bekantas med ar
arkitekttavlingen. Sveriges arkitekter definierar den som
foljande: "Arkitekttavlingen ar ett satt att fa fram den
optimala foreningen av form, funktion och ekonomi och
samtidigt valja den fér uppdraget mest lampade
arkitekten. En val genomford tavling, dar deltagarna
satsar sin kreativitet och kompetens for att astadkomma
det basta forslaget, genererar langsiktiga varden for saval
arrangor och arkitekt som for samhallet i stort.” (Sveriges
arkitekter, u.a. a).

Arkitekttavlingens process gar kortfattat till genom att ett
problem att [6sa med tavling formuleras och bestallare
bjuder in arkitekter/ team att delta i tavlingen (Sveriges
arkitekter, u.a. b). Har framgar en tidplan, ett arvode, vem
som ar kvalificerad att delta samt hur tavlingen kommer
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att beddmas. | Sverige férmedlas tavlingar via Sveriges
Arkitekter. Innan tavlingen kan pabdrjas maste
tavlingsprogrammet godkannas. Dar finns all information
arkitekten behover for att genomféra uppdraget enligt
bestallarens 6nskemal. Sakkunniga bjuds in till att sitta i
juryn och under tavlingens gang halls ca 4-5 mdoten med
juryn. Nar tiden ar ute och samtliga tavlingsférslag har
lamnats in utser juryn en vinnare och denna presenteras
ofta for allméanheten och media med ett publikt event.

Till skillnad fran vedertagna arbetsférhallanden valjer
bestallaren i en tavling vilken designer som ska fa jobba
vidare med projektet baserat pa ett inledande
designforslag (Nasar, 1999). Flera arkitekter tavlar om att
fa uppdraget genom att skapa ett forslag baserat pa ett
tavlingsprogram. En oberoende jury utvarderar vem som
vinner. Tavlingarna kan ske under olika former. Det finns
Oppna tavlingar vilket innebar att alla som ar kvalificerade
kan delta. Men sa férekommer ocksa slutna
tavlingsformer dar bestallaren faststéller vilka som ska fa
delta. En inbjuden tavling innebar att vissa arkitekter
bjuds in till att delta i téavlingen. Tva-stegstavlingar
innebar att den forsta delen ar en 6ppen tavling och att
arkitekter bjuds in till den andra delen baserat pa deras
prestation i den forsta delen. Bestéllaren anstéller ofta en
radgivare for att utforma tavlingsprogram, folja upp och
hjalpa till att hitta en lamplig jury.

For yrkesverksamma utan storre erfarenhet ger
arkitekttavlingen maojligheten att arbeta med projekt som
de annars inte hade blivit tilldelade, och nya talanger far
vara med att ta fram de béasta idéerna (Weern. R, 1996). En
forutsattning for rattvis bedémning ar att alla deltagare
tavlar med likvardiga forutsattningar, men verktygen som
tavlingsmaterial tas fram med &r ofta dyra, framforallt de
digitala verktygen. De som har fler tillgangar kan i och
med det ha ett 6verlage i tavlandet.

Ett bra tavlingsforslag innebar inte alltid bra arkitektur, da
malet for bestallaren kan vara att ta fram ett billigt
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projekt, och férslagen beddms efter kostnadskalkyl
(Waern. R, 1996). Anda ar det allmédnna uppfattning inom
yrket att arkitekttavlingar skapar battre arkitektur.
Egentligen ar detta resonemang en atervandsgrand som
bygger pa uppfattningen att god arkitektur skapas
genom tavlingar, just eftersom manga omtyckta projekt
kommer fran en sadan kontext. Om tavlingen verkligen
starker kvalitén i det som byggs vet vi inte. Det kan vara
sa att yrkesverksamma forsvarar arkitekttavlingens
existens pa grund av att vi alla delar viljan att skapa battre
arkitektur 6verlag. Dessutom lever vi i miljon dar
forslagen kommer att byggas. Som Rasmus Waern skriver
pa sidan 144: "Att forlora mot ett battre forslag ar i varje
fall en seger for arkitekturen”.

VISUALISERINGENS BETYDELSE
FOR ARKITEKTTAVLINGEN

Utover planer och sektioner skapar landskapsarkitekter
visualiseringar att visa sitt forslag. Visualiseringen ar
landskapsarkitektens framsta verktyg att kommunicera
med (Mertens, 2010). Vid presentation av ett
designforslag kan det visuella materialet bidra till att
Overtyga investerare samt radande och framtida brukare
av platsen.

Klassisk retorik och arkitekttavlingar ar tva antika laror
som uppstod ungefar samtidigt fér 2,500 ar sedan
(Tostrup, 1996). Aven om principerna for dessa ar
desamma nu som da har tavlingarna anpassats till var
moderna varld. Nar arkitekttavlingar introducerades till
Sverige var dessa nddvandiga for att etablera en
profession som inte kravde personliga kopplingar till sina
kunder. Fran mitten av 1800-talet och fram till idag har
anvandningen av arkitekttavlingar i Sverige bara okat.
Under 1900-talet utvecklades arkitekttavlingen parallellt
med den typ av demokrati vi ser i skandinaviska lander.
Det var forst efter 1900-talets borjan tavlingsformen som
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vi kdnner till den idag, hade stadgats (Weern. R, 1996).
Under den tidsperiod som vi kallar borgerlighetens
Sverige, i skiftet fran att ha varit en autokrati till en
demokrati blev tavlingen ett redskap for att lyfta den
kreativa effektiviteten for att skapa det moderna
samhallet. Tavlingen 6ppnade upp for offentliga samtal
kring byggandet, ett amne som tidigare saknat plattform.
Tavlingarna erbjod allmanheten en chans till inblick i
byggandet och nar tavlingarna tog plats i media blev
arkitekturen darmed ett amne som kunde diskuteras i det
offentliga rummet.

Pa 1800-talet var tavlingspresentationen, med dess ofta
helt spektakuldra handritade perspektiv, avgdrande i
tavlingssammanhang (Waern. R, 1996). Den konstnarliga
fardigheten var oerhért viktig. Forslagen publicerades
sedan i det stora antalet tidskrifter som existerade forr.
Detta betydde saklart mycket for tidskrifterna men aven
mycket for arkitekten: “Eftersom chansen att bli
publicerad ar storre an att vinna tavlingen och uppdraget,
ger offentligheten tavlandet en egen dynamik. Publicitet
kan vara skal nog att Iamna in ett intressant, men
ogenomforbart, projekt. Press och debatt gor tavlingen
till en kanal for idéer och visioner” (Weern. R, 1996:88).

Tack vare spridningen med tidskrifter kunde férslagen
dessutom ges en alternativ beddmning. | basta fall kunde
arkitekten f& upprattelse i media som kunde vaga upp for
juryns beslut (Weern. R, 1996). Arkitekttavlingen som en
pedagogisk anstrangning att sprida battre arkitektur till
landet, hade inte fungerat utan den spridning som
mojliggjordes tack vare tidskrifternas massupplagor. Nu
kunde de spektakuldra perspektiven inte bara forfora
blivande byggherrar, men hela landets folkmassa.

Tostrup (1996) som forvisso skriver om arkitekttavlingar i
en modern kontext ar inne pa liknande resonemang. Hon
menar att den visuella representationen som ar en del av
presentationsmaterialet spelar en unik roll i
tavlingssammanhang da den delvis ska vara begriplig for
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juryn. Men ocksa for en allméant bred publik och pa ett
satt som mojliggor for jamforelse mellan sammandraget
(forslaget i korthet) och platsen. A andra hand spelar
dessa tavlingsrepresentationer en roll som
sjalvférsorjande konstféremal med kulturella varden, och
visas for offentligheten via institutioner for
arkitekttavlingar, dér andra inom samma disciplin kan
intressera sig for dem.

“Rhetoric, or the art of oratory, is essential in architectural
competitions, as all levels involve purposive and
persuasive moves in an argumentative discourse, in which
the speaker (rhetor), here the author or designer,
deliberately attempts to bring the others round to his way
of thinking. This goes for the verbal as well as the visual
competition material” (Tostrup, 1996:7).

Nar vi vander oss till andra méanniskor i syfte att vacka
deras intresse for en frdga som berdr oss vi star infor en
avsiktlig eller malmedveten situation, oavsett om vara
lyssnare initialt accepterar vara asikter (Tostrup, 1996).
Saledes tacker begreppet persuasio den situation vi
befinner oss i nar vi deltar i arkitekttavlingar. Projektets
framgang beror pa dess dvertygande kraft samt
mottagligheten av denna och nyfikenheten hos de
manniskor som ska dvertygas.

Den retoriska aspekten av de material som anvands i
tavlingar star i relation till sin téankta publik, som ofta
bestar av olika grupper (Tostrup, 1996). Inte bara stalls
arkitekten infor en beddmning av en jury som féresprakar
dennes fardigheter i forhallande till samhallet behov och
ideal, men ocksa infér en beddmning av dennes
prestationer infor andra verksamma inom yrkesgrenen.
Det ar sdledes mgjligt att samma forslag behover verka
Overtygande av tva skilda anledningar.

Det retoriska materialet i arkitekttavlingar bestar av tva
typer av argument, det verbala och det visuella (Tostrup,
1996). Géllande den visuella retoriken i tavlingsmaterial
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kan vissa skillnader slas fast. Forst och framst ar forslaget
under processen bestdende av visuellt material, retorisk i
den mening att det framhaver vissa egenskaper av
forslaget mer &@n andra. For det andra ar det visuella
materialet i slutpresentationen, oavsett om den ar grafiskt
eller realistiskt atergivningen, retorisk i den mening att
det innebar ett ytterligare urval av varden, som har
forstarkts eller dampats. Texten som medfdljer
presentationen eller framfors verbalt ar ett tredje retoriskt
falt i detta sammanhang eftersom aven text och tal kan
betona valda aspekter av férslaget. Forfattaren havdar
saledes att de retoriska greppen i ett tavlingsforslag gar
att fordela pa gestaltningen, visualiseringen, och
beskrivningen i text/tal.

Tavlingsforslagen bedéms forvisso utifran ett
helhetsgrepp, och i likhet med de problem som
formulerats i tavlingsprogrammet (Tostrup, 1996). Men
om en landskapsarkitekt inte kan formedla sina idéer
visuellt spelar det ingen roll om denne ar en skicklig
landskapsarkitekt pa évriga plan (Andersson (2008).
Forslagen maste kunna kommuniceras pa ett precist och
Overtygande vis.

SAMMANFATTNING
INLEDANDE LITTERATURSTUDIE

Inom den klassiska retoriken finns det tydliga strukturer
for hur ett tal kan utformas for att dvertyga sin lyssnare.
Laran gar ut pa att satta sig in i lyssnarens situation och
anpassa talet till denne. Men ocksa att framstélla sig sjalv
pa ett satt som ger fortroende i framforandet av det
berorda amnet. Den klassiska retoriken har jobbat fram
en process att folja for att utforma ett tal pa basta
Overtygande vis. Retoriken &r en gammal léra som levt
kvar sedan antiken. Det har likasa arkitekttavlingen aven
om den till viss del anpassat sig till radande strukturer for
stadsplanering.
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For arkitekttavlingen har visualiseringen historiskt sett
varit ett viktigt verktyg som hjalpt tévlingen att etableras
som ett instrument for stadsutveckling. Visualiseringen
har for arkitekternas del anvants i tévlingar for att
framfora deras forslag. Syftet har givetvis varit att
presentera forslaget sa att det 6vertygar och leder till
vinst, vilket betyder att deltagandet i en tavling stéller
arkitekten i en retorisk situation.

Visualiseringen ar resultatet av ett retoriskt handlingssatt
eftersom den &r produkten av ett antal urval for vad som
ansetts vara gynnande att visa upp och inte. Men en
visualisering ska vara dvertygande av flera anledningar
och malgruppen ar valdigt bred och differentierad. |
dagens tavlingar har landskapsarkitekten att jobba med
tva retoriska verktyg, det verbala och det visuella. Sattet
vi framfor forslag pa ar avgorande i tavlingssammanhang.
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TEORI

| tal och skrift finns tydliga ramverk for hur vi bast
uttrycker oss. Det finns en retorik som kan tillampas for
att dvertyga, argumentera for och fa fram budskap. Men
vi landskapsarkitekter arbetar framst med visuellt
material.

Det jag soker svar pa i denna del ar om det finns en
retorik som kan tillampas pa visuellt material. Somliga
pastar att delar utav talkonstens klassiska retorik ar
Overforbar pa visuellt material, andra menar att sa ar inte
fallet. Oavsett vad de har landat i, bekraftar dessa kallor
att det forekommer en visuell retorik i bild. Fér dven om
det inte spelar enligt talkonstens regler sa finns det
uppenbarligen en retorisk funktion i visuella
representationer. Flertalet forfattare menar att visuell
retorik patraffas i bildteorier.

Att forsta visuell retorik ar att forsta visuell
kommunikation och for att gora detta har mitt sékande
darmed utgatt fran ett urval av bildteorier. Darefter har
jag utgatt fran de kéllor som bekraftar visuell retorik eller
bildretorik och sammanfattat deras idéer om hur den
anvands i bilder.
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ETT URVAL AV BILDTEORIER

Historiskt sett har tal och skrift varit det mest
framtradande sattet att kommunicera (Waern et al. 2004).
Det har darmed funnits en storre efterfragan att vardera
det verbala spraket, framfor det visuella. Kanske blev det
sa darfor att det verbala spraket ar mer logiskt uppbyggt
och rentav lattare att analysera, och skapa ramverk kring.
| motsattning till detta anvander vi idag bilder for
kommunikation kanske mer an ndgonsin innan.

Vi forstar att visuellt material har ett starkt inflytande pa
hur vi tanker och agerar (Weern et al. 2004). Men svarare
ar det att satta fingret pa exakt vad det ar i bilden som
paverkar oss. Genom att ta lardom av det verbala
sprakets grunder kan en utveckling av teorier, metoder
och praktisk tillampning av visuellt material leda till
framgangar aven for bildspraket. Weern et al. (2004) och
Foss S.K (2004) bekraftar att de upplever att detta ar
nagot som ar eftersatt for den visuella retoriken och
bildens kommunikativa formaga.

Inom den praktiska framstéliningen av visuellt material
som vi ser dagligen, gar att finna en del kunskap (Waern
et al. 2004). Dilemmat &r att de som producerar dessa
material visserligen sitter pa en stor mangd kunskap. Men
denna forblir ouppmarksammad d& dem som praktiserar
denna kunskap i sjalva verket inte kan redogéra for den
rent konkret, de kan helt enkelt inte forklara for oss hur
de tanker i sin framstallning av visuellt material. Mgjligen
for att de saknar teoretiskt stod.

Vad jag forsoker att gora i den har delen ar att ta reda pa
hur visuellt material kan forstas som visuell retorik genom
att forsta hur den paverkar oss som betraktare. Detta
utférs genom att analysera bilden efter existerande
bildteorier. | mitt sdkande efter bildteorier med analytiska
egenskaper har jag stott pa flera olika. Detta kan forklaras
genom att bildteorin utgar fran flera olika kallor (Waern et
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al. 2004). Nagra exempel pa teorier dar bilden spelar en
stor roll ar perceptionspsykologin, konstteorin,
ikonografi, ikonologi, semiotik, socio-semiotik samt nyare
teorier som berér media och kommunikation.

Har har jag fatt gora ett urval och valt ut de bildteorier
som kan stéllas i relation till tavlingsvisualiseringar. Jag
har valt bort lkonografin, eftersom denna bildteori
skapades for analys av konsthistoriskt material. Den teorin
syftar till att bryta ner symbolers betydelse med hansyn av
att verken i fraga skapades i en annan tid da symboler
kan ha haft annorlunda betydelser mot idag (Weern et al.
2004). Jag har ocksa valt bort Konstteorin eftersom den
syftar till att analysera bilder efter dess estetik. Vilket
bygger pa att bilden beskadas under en langre tid. |
dagens klicksamhalle kan jag inte utga fran att
visualiseringar beskadas langre an nagra sekunder.

Senare kunskapsomraden dar bilden behandlas teoretiskt
ar bland annat den gren som berér media och
kommunikation (Weern et al. 2004). Framférallt inom
denna teorin ar kritisk bildanalys ett viktigt inslag. Bland
de vanligaste teorierna for bildanalys finner vi semiotiken
och socio-semiotiken.

| den inledande litteraturstudien kunde det konstateras
att det visuella materialet fran tavlingar sprids i media.
Detta motiverar varfor teorier som beror
mediakommunikation ska undersdkas. En teori som inte
namns bokstavligen men indirekt i den litteratur jag
anvander i den har delen av arbetet ar bildkomposition.
Forfattarna betonar den kommunikativa kraften av val av
vinklar och placering av objekt i bild — detta som ju ar
bildkomposition. Darfér har jag valt att ta med dven den
teorin. Teorierna att bekantas med i foljande stycken ar
alltsa: Perceptionsteorin, bildkomposition, semiotik och
socio-semiotik. Detta for att skapa en grundkunskap i den
bildteori som kan stéllas i relation till visualiseringars
retoriska grepp.
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PERCEPTIONS-TEORIN

"Ogat ar vart viktigaste perceptuella organ for att skapa
helhetsupplevelser, upptacka monster och uppfatta
dynamik. Medan text och ljud maste beharskas
sekventiellt, kan en bild ge en omedelbar uppfattning av
en situation” (Weern et al. 2004:10). Med 6gats
perception uppfattar vi ofta tvadimensionella
avbildningar av foremal som om de vore
tredimensionella.

"Var perceptionsapparat gor strecken till helheter, bildar
figurer mot bakgrund, och avlaser den visuella
informationen i forhallande till sitt sammanhang snarare
an enskilt och absolut, utan sammanhang” (Weaern et al.
2004:20).

Information ar viktig for att vi ska forstd hur vi uppfattar
bilder men framforallt hur bilden paverkar var uppfattning
av den (Waern et al. 2004). Som ett exempel tenderar vi
att salla bort ansikten i en folkmassa nar vi vantar pa just
en person. Denna person blir figurer mot dess bakgrund
som ar resterande manniskor. Detta ar bara ett av flera
exempel som kan beskriva det mest vasentliga av
manniskans rationella perception.

Perceptionen hos oss méanniskor kan beskrivas som en
ordnande funktion som organiserar vara sinnliga
upplevelser utefter den varldsbild vi skapat oss genom
erfarenheter, forestallningar, drifter och minnen
(Nordstrom, 1996). | denna process ingar inte bara att
samla upplevelser men kanske framst galler har att kunna
gora ett urval, reducera bort viss information sa att vi far
en upplevelse som vi kan 6verblicka. Av all information
som finns i var omvarld har vi med vara sinnen en mycket
begransad férmaga att ta in allt. Perceptionen blir
saledes en selekteringsprocess som vi bearbetar for att
omvandla var komplexa omvarld till ett greppbart intryck.
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Till perceptionspsykologin hor gestaltpsykologin (Waern
et al. 2004). Kortfattat handlar den teorin om att vi
manniskor tenderar att finna gestalter i det som framstalls
visuellt, dven om det rent objektivt bara ar linjer och
punkter. Vi forstar det visuella som figurer och drar
slutsatser kring vad de skulle kunna forestalla efter vad
det liknar. Till och med sma barn kan tolka in att tva
prickar som placeras horisontellt efter varandra med en
bojd linje undertill ser ut som en gubbe. Det innebar att
den visuella framstéllningen kan forestélla en sak och vi
lésa i den som forestallande av ndgot annat. Denna
formaga att skapa illusioner kan avvéndas i reklam och
propaganda. Sattet vi laser av bilden ar i forhallande till
sammanhanget.

“Med tva fran gestaltpsykologin valkanda begrepp,
narhet och likhet, utvecklade Roman Jakobson innehallet
i metonymin respektive metaforen. Med stod av dem
blev han styrkt i sin uppfattning att en vasentlig
forutsattning for att analysera en retorisk figur var att
kunna klarlagga dess typiska kontext” (Nordstrom,
1996:37).

BILDKOMPOSITION

Genom bildkomposition kan vi paverka hur betraktaren
kommer att |8sa av en bild, vad denne kommer att
upptacka forst och hur vi med linjer kan fa blicken att
vandra mot det innehall vi vill att betraktaren ska se
darefter (Sjostedt, 2002). En medveten bildkomposition
kan forstarka budskapet i en bild.

Ordet komposition kommer fran latinska componere och
betyder att satta samman (Sjostedt, 2002). Komposition
ar nagot som finns i bildmaterial, och oavsett om det ar
medvetna val eller inte har bildskaparen tagit aktiva
beslut kring bildens innehall for att na fram till
betraktaren med sitt budskap. Att medvetet arbeta med
former och linjer i bild for att skapa en helhet, hjélper oss
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att framfora bildens mening. En bild kan frambringa hos
betraktaren en kansla av harmoni, eller fullstandigt kaos.
Detta beror pa bildkompositionen. Teorin om
bildkomposition kan ses som ett verktyg for att
presentera bildens framsta budskap. Detta budskap ska
presenteras pa ett lattillgangligt och smakfullt vis. Dar blir
kompositionens uppgift att leda betraktarens blick mot
det mest vasentliga i motivet, och detta kan gdras med
bildelement som linjer, former och kontraster.

"Alexander Rodchenko, den ryske
kompositionsteoretikern som jag namnt tidigare, pastod
att allting till vanster ar det vanliga, allting till hoger det
ovanliga och allting i mitten det mystiska. Exakt vad han
menade med det har jag kanske inte forstatt. Det dar i
mitten haller jag garna med om. Nybdrjare inom
fotografin placerar garna huvudmotivet i mitten”
(Sjostedt, 2002:88).

LINJENS BETYDELSE

Hur vi placerar linjer i bilden hjalper oss att framféra
budskapet genom att betraktarens blick riktas eller fors
mot det vi vill visa med bilden, det som avtacker vara
intentioner (Sjostedt, 2002). Kortfattat gar det att beskriva
den horisontella linjen som den mest vilsamma f6r vara
sinnen. Den vertikala linjen har den mest valdsamma
rorelsen och &r mer aktiv an horisontalen. Diagonaler ar
ett mellanting dar den mest aktiva diagonalen ar den
som stracker sig fran vanstra 6vre hornet ner till hoger. Vi
uppfattar den som aktiv eftersom vi fran vastvarlden ar
vana vid att lasa fran vanster till hoger, det galler ocksa
hur vi laser av bilder. Nar horisontella, vertikala eller
diagonala linjer mé6ts i en bild uppstar en spanning.
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Figur 2: Landskapsmotiv med tydlig horisontlinje.

Vi i vastvarlden tenderar att vandra med blicken langst
den horisontella linjen, fran vanster till hoger (Sjostedt,
2002). Horisontella linjer uppfattas som de mest
vilsamma.

|

Figur 3: Stammen &r en vertikal linje och vi lser av bilden snabbt.

Vertikala linjer uppfattar vi ha den snabbaste rérelsen i en
bild, speciellt om den stracker sig fran 6verkant till
nederkant, och ar helt rak (Sjostedt, 2002). Exempel pa
raka vertikala linjer i bild kan vara skyskrapor. Ar linjen
inte helt rak kommer rérelsen inte att uppfattas som lika
snabb. Vanligen Iaser vi av bilder med vertikala linjer
nedifran och upp.
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Figur 4: | vastvarlden laser vi av bilder fran vénster till hger och diagonalen i denna
figur uppfattas darmed som fallande.

Diagonalen ar en linje som stracker sig fran ett horn till
ett annat, snett igenom bilden (Sjostedt, 2002). Den
diagonal som gar fran 6vre vanstra hornet och ner till
héger uppfattas ha en snabbare rérelse genom bilden
eftersom vi laser av den som en nedfdrsbacke. Detta ar
en direkt konsekvens av det vasterlandska sattet att lasa,
fran vanster till hoger. Diagonalen signalerar for oss om
ett djup och en tredimensionalitet i bilden.

Nar nagon av dessa tre typer av linjer kolliderar skapas en
ordning, dar geometriska figurer bildas (Sjostedt, 2002).
Bekraftas aven av (Carlsson & Koppfeldt, 2003). Detta gor
ocksa att bildkompositionen upplevs som mer spannande
(Sjostedet, 2002). Vertikala och horisontella linjer skapar
kvadratiska och rektangulara figurer genom kors
kompositioner.
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Figur 5: Horisontal och vertikal linje m&ts och skapar intressanta skarningspunkter.

Diagonala linjer som mots skapar triangulara figurer
genom kryss kompositioner (Sjostedt, 2002).
Korskompositioner upplevs statiska och
krysskompositioner dynamiska. Dar linjerna méts uppstar
spanningar som fangar var uppmarksamhet. Dessa moten
kallas skarningspunkter och kan anvandas for att rikta
betraktarens blick och saledes forstarka bildens budskap.
Dock ska bildskaparen vara medveten om att for manga
linjer kan férsvara denna avsikt.

Figur é: Linjerna utgdr tva skérmingspunkter, en fére och en efter bron.

PERSPEKTIVET
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Perspektivet utgors av de linjer och riktningar som hjalper
till att skapa ett djup i bilden (Carlsson & Koppfeldt,
2003). Val av vinklar, beskarningar och perspektiv
paverkar vad betraktaren kommer att tolka in.

&

Figur 7: Centralperspektiv innebér att linjer méts i en punkt.

Centralperspektivet som exempel, satter bildens fokus i
mitten (Carlsson & Koppfeldt, 2003). Det beskrivs av
Sjostedt (2002) som det viktigaste perspektivet, eftersom
det har férmagan att tillfora till bilden ett starkare djup an
andra perspektiv. Nar vi befinner oss pa markplan har vi
alltid horisonten, den horisontella linjen i bilden, i
6gonhdjd. Men detta kan férvridas om bildskaparen
véljer att motivet ska betraktas underifran eller ovanifran.
Detta kallas grodperspektiv och fagelperspektiv.
Grodperspektivet och fagelperspektivet ar i sin tur
exempel pa vinklar som star i relation till det valda
perspektivet (Carlsson & Koppfeldt, 2003).
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Figur 8: Centralperspektiv sett fran grodperspektiv.

Figur 9: Centralperspektiv sett fran fagelperspektiv.

Tvapunktsperspektiv innebar att linjerna utgar fran tva
punkter, ofta placerade utanfor bildens format.

Figur 10: Tvapunktsperspektiv.

HARMONI OCH DISHARMONI
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Genom att placera motivet i mitten tillfors till bilden
symmetri, men symmetri ar inte alltid synonymt med
harmoni (Sjostedt, 2002). | vissa fall kommer bilden att
upplevas som statisk och rentav trist. Genom att istallet
placera motivet mer till vanster i bilden kommer det vara
det forsta som blicken méter, for att sedan vandra till
hoger. For att skapa balans i en bild ska det motiv som
aterfinns pa vanster sida om bilden vagas upp av ett
annat pa hoger sidan. For att forsakra sig om att bilden
upplevs harmonisk kan gyllene snittet tillampas.

Figur 11: Gyllene snittet.

Gyllene snittet uppfanns av grekerna for 2.500 ar sedan
(Sjostedt, 2002). Det ar en teori om ett forhallande mellan
propositioner som bygger pa en talféljd. Med denna
talfoljd delas bildytan upp i olika stora delar, dar bildens
huvudsakliga motiv placeras i den punkt dar gyllene
snittets linjer korsas. Denna punkt ar nagot forskjuten fran
bildytans mitt.
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Figur 12: Blicken dras mot personen till vénster, skogen uppfattas sekundart.

Gyllene snittet skapar ett lugn och en harmoni i bilden,
men det ar inte alltid detta efterfragas (Sjostedt, 2002). En
bild med en medveten disharmoni kan istallet tillfora
spanning och rorelse. Om spanning kan lyfta bildens
budskap ska bildskaparen arbeta med att stélla motsatser
mot varandra for att forstarka budskapet. Med motsatser
i bild antyder forfattaren pa kontraster sasom svart/vitt,
stort/litet, horisontellt/vertikalt, kallt/varmt, rakt/bodjt med

42



fler. Att medvetet arbeta med motsatse

r behover inte

utesluta att det samtidigt finns en harmoni i

bildkompositionen.

g

Figur 13: Kontrast — rakt och bdjt med bevarad harmoni.

TRETAL

Tretal anvands ofta inom den klassiska retoriken som en
stilfigur (Hellspong, 2011). Tretalet anvands ocksa ofta
inom bildkomposition, for att dela in bilden i tre, och
Sjostedt (2002) menar att det finns nagot magiskt dver
detta tal som bidrar till bilden med en rytm och spanning.

— \

Q§
%
%

\

=

Figur 14: Bildens format uppdelad i tre se
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SEMIOTIKEN

Semiotiken bygger pa att se pa bilder utifran tecken som
skall tolkas (Waern et al. 2004). Aven till vardags &r vi
omgivna av tecken som vi laser av for att kunna utféra de
simplaste uppgifter. Tecken har blivit en sjalvklar form av
kommunikation i vardagen. Inom semiotiken finns tre
huvudbegrepp, som delar in olika tecken (Carlsson &
Koppfeldt, 2003). Gemensamt har dessa tecken att de
representerar nagot annat an det som objektivt syns i
bilden.

SYMBOL

En symbol &r ett tecken som beroende av sammanhanget
utgor exempel pa ndgot (Weern et al. 2004). En symbol ar
ett tecken som kan ha olika betydelser da betydelsen star
i relation till sammanhanget. Carlsson & Koppfeldt (2003)
beskriver symbolen pa sidan 31: “Sambandet mellan
symbolen och dess referent ar helt och hallet godtyckligt
eller konventionellt. Det betyder att manniskor har
kommit dverens om att tolka den pa ett visst satt. Vara
vanligaste symboler &r ord, siffror, bokstaver, och
trafikmarken och vanliga tecken i vardagslivet.”

Figur 15: Ett kolon och en slutparentes symboliserar kénslan av att vara glad.
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IKON

lkoner ar ett tecken som skiljer sig fran symbolen da
ikoner alltid star for samma sak oavsett i vilket
sammanhang man placerar detta (Waern et al. 2004). Det
kristna korset ar ett exempel pa en ikon, oavsett vilket
sammanhang man finner det i sa representerar det
kristendomen. Men ikonen kan ocksa vara av den
innebord att den ar en bild som verklighetstroget
avbildar ndgot pa ett nastan exakt vis; “En ikon ar en bild,
en avbildning av ndgot. En ikon motsvarar verkligheten
pa ett analogt, nastan exakt satt” (Carlsson & Koppfeldt,
2003:31).

Figur 16: Korset far oss oundvikligen att ténka pa religion oavsett i vilket sammanhang
vi ser det.

Weern et al. (2004) forklarar aven att uppdelningen inte ar
fullt s& enkel, for en ikon kan ocksa agera symbol, allt
beror pad sammanhanget bilder aterfinns i och till vilken
anvandning de tjanar sitt syfte.

INDEX

Carlsson & Koppfeldt (2003) Beskriver det tredje tecknet
som kallas Index. Index far sin betydelse genom den
relation som skapats mellan tva handelser. Som exempel
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tar forfattarna upp rok fran en eld, ett fingeravtryck eller
fotspar pa en sandstrand som index i bildsammanhang.

Figur 17: Roken gor att vi forstar att vedhdgen nyligen varit en eldplats.

DENOTATION OCH KONNOTATION

Vidare delar semiotiken in bildens mening i tva nivaer;
denotation — det uppenbara och Konnotation — det
underliggande (Waern et al. 2004). Den har indelningen
brukar anvandas i bildanalys bekraftar Carlsson &
Koppfeldt (2003). Och mycket riktigt har jag funnit en
sadan bildanalys, skriven av Nordstrom (1996) som
kommer i senare delar av arbetet. Men forst ska denna
indelning forklaras:

Denotation star for det begrepp som syftar till att
analysera det som rent konkret syns i bilden, det vi ser
eller rent objektivt forstar (Weern et al. 2004). Denotation
ar en neutral beskrivning av bildens grundbetydelser
(Carlsson & Koppfeldt, 2003)

Konnotation syftar till att analysera de idéer och varden
som kan tydas genom uttrycken i representationen ur
vilken bilden ar skapad (Weern et al. 2004). Konnotation
star for allt som vi kommer att associera till bilden, allt vi
kommer att tanka pa och forknippar med det vi ser pa
bilden (Carlsson & Koppfeldt, 2003). Konnotation kan ses
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for att vara det bilden anspelar pa, en bibetydelse. Den
kan inte objektivt pekas ut i bilden men uppfattas anda av
de flesta som ser pa bilden. Konnotationer uppstar
genom de tolkningar vi gor nar vi betraktar bilden.
Genom den kultur eller generation vi vuxit upp i skapas
gemensamma associationer. Vad som mer specifikt
definierar konnotationer ar att de ar kollektiva
associationer. Detta innebar att vi kommer att dra
liknande paralleller till det vi ser.

i

L

Figur 18: Denotationen — vi ser en lada med tva bagformade handtag och en bild
forestallande mat. Konnotationen — De som véxte upp under 90-talet associerar
troligen denna ladan till ett "Happy Meal” fran McDonalds.

Utover denotation och konnotation kan privata
associationer goras, detta ar en bibetydelse till bilden
och definieras av de privata associationer som man ar
ensam om att gora (Carlsson & Koppfeldt, 2003).

SOCIO-SEMIOTIK

| bildteoretiska analysmetoder har betraktaren forhallit
sig till bildens innehall och utgatt fran det som finns i
bilden (Waern et al. 2004). Inom socio-semiotiken &r man
mer intresserad av att analysera de omstandigheter som
utvecklat férutsattningarna for skapandet av bilden.
Fragor som kan stallas ar foljande exempel:
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“Varfor utfordes bilden éverhuvudtaget? Hur ar
forhallandet mellan konstnaren och den avbildade? Hur
utfordes den, rent tekniskt?” dven betraktarens situation
analyseras med fragor som; “Nar ser de pa bilden? Hur
ser de bilden?” (Weern et al. 2004:48).

Ofta ifrdgasatter vi séllan omsténdigheterna bakom
bilden, for att det finns satt att skapa bilder pa som ar
mer eller mindre konventionella, som val av perspektiv
Weern et al. (2004). Det ar nér vi ifragasatter varfor ett
objekt avbildats fran ett visst perspektiv som vi narmar
0ss en socio- semiotisk analysmetod. Inom socio-
semiotik resoneras det aven kring det valda avstandet till
objektet i bilden, och vad det kommunicerar,
fagelperspektivet kontra grodperspektivet som exempel.
Synvinklar, alltsé vad personen i blicken tittar pa styr var
uppmarksamhet och tvingar oss till en kommunikation
med bilden. En persons synvinkel i bilden kan guida oss
till att forsta ett budskap, foéra oss mot vad vi uppmanas
att se.

RETORIK I BILD

Med en grundkunskap i bildteori fortsatter arbetet att
utforska hur bilder verkar for att paverka oss. Retorik i
bildsammanhang handlar om att 6vertyga genom att
styra hur betraktaren tolkar bilden (Nordstrom, 1996). Att
ifragasatta hur bilder funkar for att dvertyga dess
betraktare, ar i slutdndan att ifragaséatta bildernas natur
och hur méanniskor reagerar pa dem (Hill. 2004).

Den har delen av arbetet ar ett forsdk att sammanfora
den information som bekréaftar att det finns en visuell
retorik. Visuell retorik ar starkt kopplat till de bildteorier
som behandlades i ovan stycken. Det har ocksa en stark
forbindelse till den klassiska retoriken.

| Hellspong (2011) som skriver om den klassiska retoriken
som talkonst, namns Aristoteles medel for dvertalning;
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Légos, Ethos och Pathos. Pathos star for den egenskapen
i ett tal som syftar till att dvertyga lyssnaren genom att
frambringa kanslor. For att bryta ner i korta drag varfor
det ar retoriskt effektivt att anvénda metoder som
framkallar kanslor kan detta forklaras genom att dessa
kanslor har skapats evolutionart for oss som en
anpassning till att hantera farliga situationer snabbt och
beslutsamt (Hill. 2004). Gallande visuell representation ar
det vedertaget sagt att nar betraktarens kanslor paverkas
tenderar denne att asidosatta det rationella tankandet,
vilket resulterar i en respons som ar ogenomtankt och
irrationellt. Detta forklarar dock inte hur bilder agerar for
att vara 6vertygande.

Om syftet med en kanslomassig reaktion ar att rikta var
uppmarksamhet mot en upplevd fara, sa ar det forstaeligt
att vi programmerats till att reagera snabbt utan att
analysera all given information (Hill. 2004). Sa nar vi
utsatts for visuell information, reagerar vara kroppar
snarlikt till hur vi hade reagerat om det som bilden visar
hade varit fysiskt narvarande. Bildens dvertygande
férmaga ar dock kortlivad, och inte en effektiv metod for
att faktiskt paverka andras 6vertygelse 6ver tid. En
kanslomassig vadjan leder ofta till acceptans av ett
kontroversiellt pastaende bara sa lange som kanslan sitter
i. For retoriska andamal kommer detta innebara att det ar
|6nl0st att spela pa starka kanslor da de kan till och med
leda till en motreaktion om askadaren senare borjar
kanna att denne har blivit utsatt for emotionell
manipulation. Det man vill uppna ar snarare en positiv
kansla hos askadaren gentemot det man presenterar.
Detta kan goras genom att under presentationen relatera
till ndgot positivt som man vill att presentationen ska
forknippas med.

“En ny spagettisort kan uppfattas som nadgot mera an ett
vanligt paket spagetti om det fors ihop i bilden med
gondoler och rundmagade gubbar i randiga trojor
(metonymi). Spagettin kan ocksa “liknas” vid gula veteax
som boljar i ett sadesfalt (metafor). Det héar sattet att
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ladgga pa “lager” av nya positiva betydelser och
konnotationer till en bild kallas bildretorik. Bilden blir
mera slaende. Den far ett visuellt mervarde och blir
dérmed retorisk och dvertygande” (Carlsson & Koppfeldt,
2003:49-50).

Citatet ovan havdar att konnotation som harleds ur
semiotiken kan anses vara en form av visuell retorik.
Semiotiken talar om att bilder gar att tolka pa flera satt,
men finns det verktyg som kan guida betraktaren i en
onskad riktning? | den retoriska talekonsten menar man ju
att det gar med hjalp av skicklig retorik att fa lyssnaren att
tanka som talaren (Waern et al. 2004). Somliga havdar
saledes att det finns en visuell retorik som kan hjalpa
bildskaparen att 6vertyga betraktaren.

DEN RETORISKA PROCESSEN | BILD

Waern et al. (2004) pastar att det gar att planera
bildskapandet for att uppna en 6nskad effekt pa
betraktaren. Inspirationen hamtar forfattaren fran den
klassiska retoriken. Hill. (2004) belyser att i studerandet av
visuell retorik ar det inte produktivt att tillampa retorik
skapad for tal pa bildkonsten, men havdar samtidigt att
det finns manga retoriska koncept som inte enbart
skapades for tal, och som skulle kunna fungera aven for
visuellt material. Om en skulle gora ett forsok att tillampa
den klassiska retorikens forberedande delar pa bilder
skulle, Inventio, Dispositio, och Elocutio vara de mest
foreliggande skriver Weern et al. (2004). Oberoende av
varandra utforskar aven Nordstrom (1996) hur just dessa
tre begrepp fran den retoriska processen kan tillampas
pa bilder. Hans resonemang ser ut som féljande:

"~ Inventio - s6kande efter idéer och argument
- Dispositio - komposition, organisation
- Elocutio - val och arrangemang av ord/bildelement”
(Nordstréom, 1996:331).
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INVENTIO

For inventio menade den antika retoriken Cicero att det
ar optimalt att utga fran ett amne, tanke eller omrade for
att hitta idéer till sitt tal (Waern et al. 2004). | ett forsok att
tillampa Inventio pa visuell retorik innebar detta i
praktiken att utga fran klichéer som gor det valda amnet
tillgangligt for beskadaren. Om vi utgar fran klichéer
kopplade till exempel valborg behdver vi inte forklara de
mest vasentliga for det valda temat, det blir
underforstatt.

DISPOSITIO

For dispositio som ar férberedande infor ett tal galler for
bilder att géra medvetna avvdganden i férhand, “Vilka
delar vill vi ha i bilden? Vem eller vad ar huvudfigur? Vad
ar bakgrund? Hur forhaller sig de olika delarna till
varandra i fraga om storlek och lage?” (Weern et al.
2004:62). Bildkompositionen ar ofta avgérande for vad
bilden utstralar. Kompositionen kan avgodra hur pathos
framstalls, om bilden inger ett lugn, eller far betraktaren
att dra fornimmelser till en upprord stamning. Kulturella
anspelningar som ocksa knyter an till den manskliga
perceptionen ar hur man i olika kulturer laser fran olika
hall och detta brukar aterspegla sig aven i hur vi laser av
bilder. Vi som ar vana att |asa fran vanster till hger
kommer att uppmarksamma det som ar till vanster i en
bild forst. Men vi kommer snabbt vandra med blicken at
hoger. For att skapa en balans foreslas darmed att det
som ar pa vanster sida om bildens mitt far vara storre,
som i mer detaljrikt an det till hoger.

ELOCUTIO

For att forstarka viktiga inslag i talet anvéands inom den
klassiska retoriken sa kallade stilfigurer (Hellspong, 2011).
Dessa anvands likt utsmyckning i den del av retoriska
processen som heter Elocutio. Manga av figurerna inom
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retoriken gar inte att tillampa pa bilder (Weern et al.
2004). Men bilder innehaller andra figurer som kan
analyseras.

“| steget efter kompositionen har bildskaparen att valja
mellan olika retoriska funktioner, némligen den ikoniska
(dar skaparen avser en likhet mellan bilden och nagot
annat), den konventionella (dar bildskaparen anvéander en
konventionell symbol eller ett konventionellt tecken) och
den grafiska (dar bildskaparen lagt sig vinn om sjalva
utformningen av linjer och former).” (Weaern et al.
2004:63). Den ikoniska funktionen ar indelad i tre;
emotionell, illustrativ och dokumenterande.

Det har citatet sager att for elocutio galler att i bilden
anvanda sig av semiotikens tecken. Men anser ocksa att
utformningen i sig hor den har delen av bildskapandet.

RETORISKA ARGUMENT | BILD

Argument kan vara pastaenden och resonemang som
anvands i syftet att Overtyga (Bergstrom, 2011). Som
gemensamt har dessa argument att de kan laddas med
retoriska grepp. Ethos star for trovardigheten i ett
argument, Logos star for férnuftet och Pathos for de
kanslor som argumentet férnimmer. Aristoteles begrepp
anvands for argument inom talekonsten. Men Bergstrom
tillampar dessa aven for bilder.

Bilder ar till skillnad fran tal och text forstadda holistiskt
och nastan omedelbart och tenderar att leda till heuristisk
behandling, dérav att de besegrar verbala argument i ett
beslut bland motsatta eller kontroversiella pastaenden
(Hill. 2004). Kortfattat gar att saga att var hjarna féredrar
att ta en kortaste vagen till ett beslut och bilder erbjuder
en genvag till slutpunkten mot att fatta det beslutet vilket
innebar att vi i viss utstrackning ignorerar den mer
analytiska abstrakta informationen som ges verbalt.
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Kansloladdade argument besegrar ofta och aven hammar
det analytiska tankandet.

“Som bildskapare maste man vara medveten om att
bilden som skapas kan tolkas pa manga satt, och av
dessa behover inget vara det som man avsag” (Weern et
al. 2004:71). Det ar darmed inte majligt for bildskaparen
att manipulera betraktaren eftersom betraktaren ocksa
besitter en medvetenhet kring bildens verkan och
avsikter. Men genom att spela pa pathos i bild kan
bildskaparen locka fram kreativitet och fri tolkning tills
skillnad fran informativa bilder dér lite frihet till egen
tolkning finnes.

De argument som riktar sig till lyssnarens férnuft kallas for
Logos (Weern et al. 2004). Flera inom forskningen antyder
att bilder inte kan vara ett logos, ett argument som spelar
pa vart fornuft, da logos skapades for det verbala ordet.
trots detta anvands denna typ av argument kontinuerligt i
informationsdesign. Det ar vedertaget att bilder tenderar
att framkalla kdnslomassiga reaktioner och texter
framkallar mer analytiska reaktioner, men det ar inte s
simpelt (Hill. 2004). Vissa visuella element ar i hogsta grad
rationella och direkt skapade for att vara analytiska
redskap, som diagram, grafer etc. “En val genomtankt
bild sager inte bara mer an tusen ord, den talar ocksa om
att dess skapare har bemddat sig om att forklara nagot
pa ett sa overskadligt satt som majligt” (Weern et al.
2004: 59).

RETORISKA FIGURER | BILD

Semiotiken beskriver ju hur bilder utsmyckas med tecken,
ta symbolen som exempel. Waern et al. (2004) skriver att
bilden kan ha for funktion att vara symboliserande; nar
det som avbildats paminner betraktaren om nagot aven
om detta nagot inte ar vad som ar avbildat rent objektivt.
Bilden kan likval vara abstrakt och anda vacka hos
betraktaren dessa associationer.
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Utsmyckningar i bild &r synonymt med figurer - som i
retoriska figurer (Nordstrom, 1996). Weern et al. (2004)
havdar att de retoriska figurerna allegori och analogi gar
att tillampa pa bilder. Bergstrom (2011) skriver hur de
retoriska figurerna Presentativ, Metonym, Synekdote och
metafor kan tillampas bilder. Carlsson & Koppfeldt (2003)
listar annu fler retoriska figurer att tillampas. Alltsa verkar
det som att vissa retoriska figurer gar att tillampa pa
bilder. Lat oss ta reda pa vilka.

EVIDENTIA

Det lantinska begreppet evidentia ar synonymt med att
visualisera, eller visa och inom retoriken starkt kopplat till
att bevisa (Carlsson & Koppfeldt, 2003). Inom talkonsten
anvands stilfiguren Evidentia for att beskriva sin sak pa ett
sadant malande vis att lyssnaren kan forestalla sig detta
med sina sinnen. Darmed kan saken i fraga uppfattas som
sant, och argumenten giltiga.

ALLUSION

Carlsson & Koppfeldt (2003) beskriver pa sidan 90 att
allusionen: “ar en figur som ska uppfattas som en vink
eller "blinkning” av mottagaren. Att alludera kan vara att
skamta eller anspela pa ndgot som éar kant bland manga
eller bara for vissa “invigda” personer”. Allusionen
skapar ett samférstand, en vi-kansla, mellan talare och
den del av publiken som “forstatt”.

ANTITES

Antites ar en vanlig stilfigur i reklam (Carlsson &
Koppfeldt, 2003). Den bidrar med spanning och humor
genom att i bildmaterial fora samman objekt som ar
varandras totala motsatser, eller kontrasterar varandra
och pa sa vis skapar en dramatik.

54



TRETAL

Tretal ar ett sa kallat magiskt tal, det anvands ofta inom
reklam, politiska tal men aven i folksagor och bibeln
(Carlsson & Koppfeldt, 2003). Det tillfor till bade tal och
bilder en rytm.

PERSONIFIKATION

Personifikation innebar att anvanda manniskor for att
representera ndgot som annars hade varit svart att
beskriva, och Carlsson & Koppfeldt (2003) tar upp
specifika nyhetshandelser, politiska idéer eller foretag
som exempel pa @mnen dar en person kan sta for att
beskriva detta battre an nagot annat.

EXEMPLUM

Personifikation kan fungera at andra hallet, genom att
lata Exemplum beskriva en person eller nagot annat. Ett
exempel kan fa ndgot annars abstrakt att bli
konkretiserat. Carlsson & Koppfeldt, 2003). Exemplum
kan vara en berattelse, eller en handelse som hjalper
lyssnaren/betraktaren att forsta talarens/bildskaparens

poang.
HYPERBOL

Hyperbol beskrivs av Carlsson & Koppfeldt (2003) som att
medvetet ga till dverdrift. Hyperbolen star for de
dramatiska utspelen, anvandningen av uttryck som ar
starkare an vad som vore en korrekt skildring (Hellspong,
2011).

LITOTES

Litotes ar motsatsen till hyperbol. Istéllet for att Gverdriva
sa underdriver talaren/bildskaparen och detta ar ett
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medvetet drag Carlsson & Koppfeldt (2003). Ett sa kallat
“understatement”.

METAFOR OCH METONYMI

Enligt Hellspong (2011) gar begreppen metafor och
metonymi under antikens viktigaste former av stilfigurer.
Nordstrom (1996) skriver att dessa retoriska figurer ocksa
gar under semiotikens kategori symbol, men att de ar
tecken som besitter formagan att omvandlas fran ett typ
av tecken till ett annat. Inom reklam anvands metonymier
och metaforer ofta med syfte att skapa positiva
associationer till det objekt man avser gora reklam for
(Carlsson & Koppfeldt, 2003). Metonymier och metaforer
bekraftar sadledes en bildretorisk handling, da
bildskaparen med dessa figurer medvetet laddar bilden
med associationer.

Metaforen &r kort sagt en liknelse (Carlsson & Koppfeldt,
2003). Betydelsen i ett objekt liknas vid ett annat och
likheten mellan dessa kan antas vara egenskaper, kanslor
eller utseenden. Metaforen jamfor tva brett skilda ting
genom att belysa dess likheter (Bergstrom, 2011). Genom
att byta ut en bild mot en annan alternativbild fran ett
helt annat sammanhang tvingas betraktaren att dra
associationer mellan dessa tva vitt skilda omraden for att
sjalv forsta kopplingen. Det ar dock inte alla metaforer
som lyckas traffa askddaren. Det behdver finnas en
tydlighet, metaforerna far inte bli for abstrakta, eller icke-
forestallande. Klichéer bor dven undvikas.

| tal och skrift & metonymin synonymt med ordbyte, och
anvands ofta inom journalistik for att undvika upprepning
(Bergstrom, 2011). Det innebar att man byter ut ord for
att upprepa sin sak utan att verka uppenbart tjatig. Detta
tillampas for bildkonsten genom att skapa bilder som
skildrar samma foreteelse fast fran olika vinklar.
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Metonymier skapas antingen genom narhetsprincipen
(Carlsson & Koppfeldt, 2003:48): “Nar ett ting uppfattas
héra ihop med andra naraliggande ting i en bild som
ingar i en helhet.” Metonymien kan ocksa skapas genom
att |ata objektet vara en del av en helhet, vilket innebar
att objektet far symbolisera nagot storre an sig sjalvt,
kanske en kansla, en geografisk plats eller en handelse.

Nordstrom (1996) anser alla bilder vara metonymiska,
med resonemanget att bilder alltid ar en reduktion i
forhallande till vad de anspelar pa att aterge eller
beskriva. Man later ett fragment, eller en specifik detal
representera en helhet. Det har gjorts ett urval dar bara
det mest vasentliga visas i bilden.

Synekdoken ar en variant av metonymin, och enligt
Hellspong (2011) den viktigaste. En synekdoke anvander
du nar du later en del sta for helheten. Metoden gar ut
pa att uppratta ett samarbete mellan talare och lyssnare
dar lyssnare fyller i det outsagda. Talet blir mer
slagkraftigt och argumenten blir svarare att argumentera
emot nar talaren inte bekraftat ordagrant de asikter som
synekdoken antyder pa.

Inom bildkonsten kan en synekdoke anvandas genom att
visa pa objekt som forknippas starkt med en helhet
(Bergstrom, 2011). En fiskmas kan racka for att skildra
narheten till havet genom att det férnimmer betraktaren
en sinnebild av ett kustlandskap, vagor och horisont.
Detta gor att betraktaren blir kédnslomassigt delaktig,
men exakt vad denne fornimmer fran bilden kan vi inte
veta sakert. Synekdoker tillfor till bilden en personifiering
av den handelse som illustreras. Omvand synekdoke
fungerar genom att helheten far sta for delen. Det kan
innebara att man placerar ett objekt i en miljé som far
den att bli en naturlig del av den miljon. Genom att
placera ett alldagligt fordon framfér en lyxvilla kan man
skapa associationer till att fordonet ar lyxigare an det
egentligen ar.
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BILDKOMPOSITION SOM FIGUR

De grafiska aspekterna av visuell retorik skulle i sig kunna
ses som figurer, det anser i varje fall Weern et al. (2004).
Att stilen som valts i utformningen av en bild, utformning
och fargval. Aven val av medium och dess kvalitéer i form
av linjetjocklekar, mjuka eller kantiga former. Detta beror
pa att vi har forutfattade forestéliningar om hur nadgot ska
uttryckas visuellt. Och genom val av grafiskt uttryck
menar Waern et al. da att bildskapare kan styra vilka
reaktioner som denne kommer att f3, undvika eller
medvetet framkalla. Hon namner Picasso som exempel
och hur hans skildring av kvinnokroppen med kantiga
former och defekta perspektiv tog lang tid for
allméanheten att acceptera som konstform. Precis som
den klassiska retoriken lagger tyngd i att pointera vikten
av att fa med lyssnarna maste aven detta tillampas pa
bilden.

"Sa fort manniskor inte kanner igen sig, vare sig det
géller innehall eller form, finns det risk for att de inte
langre “lyssnar” (d.v.s. ser). Om bildskaparen gar alltfor
langt fran konventionen, kan en negativ reaktion komma.
Det konventionella uttryckssattet ger minst motstand hos
betraktaren. Ett uttryckssatt som inte stammer med
innehallet kan dock i vissa fall “vacka” betraktaren”
(Waern et al. (2004:71).

Bergstrom (2011) ser ocksa pa bildkomposition som en
retorisk figur. For visuell representation kan retoriska
grepp uppnas genom att det objekt som skall sta i fokus
far en genomtankt och kreativ placering i bilden. Bildens
vinklar och ljussattningar paverkar dven. Den presentativa
figuren, vilket ocksa innebar en genomtankt komposition,
forstarker bildens budskap.
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EVIDENTIA OCH FOREMALETS
NARVARO | BILD

Evidentia ar ett begrepp som forklaras ur den klassiska
talkonsten. Det beskriver hur orden kan konkretisera
talarens tankar genom att referera till féremal och
forestallningar (Hellspong, 2011). Som en del av elocutio,
utférandet av ett tal, beskrivs evidentia som foljande:
Askadlighet hjalper talaren att framstélla sin sak pa ett
satt som ar patagligt for lyssnaren. Genom att mala upp
en tydlig bild kédnns argumenten levande, verkliga.
Lyssnaren maste ju tro pa detta: "De maste ju tro sina
egna 6gon” (Hellspong, 2011:124). Att strava efter
askadlighet genom utforliga narrativ eller detaljerade
beskrivningar har alltid varit ett mal for den klassiska
retoriken, och Nordstrom (1996) forklarar det pa sidan
169 eftersom: “...for att ahorarna skall uppleva sig som
en sorts dgonvittnen och acceptera nagot som en
odiskutabel sanning”. Innebdrden for stilfiguren
Evidentia ar seendet som tillfor lyssnaren en konstlad
erfarenhet eller i varje fall insikt.

Flertalet verbala tekniker kan askadliggora och lyfta
narvaron av ett objekt eller en idé men inget har lika stor
uppfattad narvaro som det vi kan uppfatta direkt, ett
objekt ar som mest narvarande nar vi kan se det framfor
oss (Hill. 2004). Det mest retoriskt slagkraftiga ar forstas
att ta objektet i fraga till rummet dar detta presenteras
men detta ar sallan mojligt. Begreppet narvaro ar
ofrankomligt kopplad till visuell férnimmelse. Det yttras
ofta att en bild pa ett svéltande barn ar mer 6vertygande
an statistiken. Detta kan forklaras genom att det
svaltande barnet ar mer narvarande for oss nar det
framstalls i bild. Speciellt géllande fotografier eller
fotorealistiska bilder gar att séga att det lidande som
visas pa fotografiet har ett starkare logos an en verbal
beskrivning eftersom fotografiet bevisar objektets
existens. Men med dagens digitala verktyg for
bildmanipulation ar detta godtagande om objektets
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existens pa grund av dess existens i bilden féga forvissad.
Men bilder framkallar kdnslomassiga reaktioner hos oss
mer an statistik gor darav kommer det som visas i bild
upplevas, rent av kdnnas mer verkligt for oss aven om det
inte nédvandigtvis ar sant (Hill. 2004).

Som begreppet néarvaro anvands i denna text hanvisar till
i vilken utstrackning ett objekt eller koncept framst ar i
beskadarens medvetenhet (Hill. 2004). Skickliga retoriker
forsoker 6ka narvaron av det aktuella objektet som i den
retoriska situationen ar gynnsamma for deras pastaende
eftersom de vet att saker med en stark narvaro i bilden
kommer att ha ett storre inflytande 6ver publikens
attityder och 6vertygelser. Detta innebéar inte att skapa en
narvaro dar det innan inte fanns ndgon utan snarare att
ge objektet i situationen som ar gynnsamma for
retorikern i det gallande fallet sa mycket narvaro som
mojligt.

| sjalva verket ar retorikerns slutliga mal nar det ar mojligt
att gora sa det relevanta objektet/ konceptet upptar
publikens hela medvetenhet (Hill. 2004). Med andra ord
nar vissa objekt ges tillrackligt med narvaro, kan de
trdnga ut andra 6vervaganden fran tittarnas sinne, oavsett
den logiska kraften eller relevansen av dessa andra
Overvaganden. Retorikerns hopp ar att denna process
kommer att fa publiken att acceptera hans eller hennes
pastaende baserat pa en eller tva kraftfulla, levande
bevis, inte att sluta tanka pa fragor géllande relevans eller
faktiska betydelser och bevis, eller om vad andra
argument och asikter bor foras in i ekvationen och vagas
innan de fattar ett beslut. Kortfattat kan fokus pa en bra
aspekt 6verskugga alla andra aspekter, utan att ta bort
dem.

| studier inom psykologin har den grafiska informationen
identifierats som information som ar kanslomassigt latt
och intressant att ta till sig (Hill. 2004). Grafisk information
ar konkret som ett bildsprak, berattande. Forfattaren vars
text ar skriven pa engelska menar pa att det grafiska
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uttrycket gar att dela in grader baserat pa det engelska
begreppet: Vividness: “The quality of producing very
clear pictures in your mind.” (Oxford, u.a.).

Da jag oversatter informationen till svenska kommer jag
att anvanda mig av begreppet; askadlighet, som
Sversattning for Vividness. Egentligen finns det inget
svenskt ord med samma definition fran vad jag kan hitta.
Varpa det svenska spraket egentligen inte kan gora ordet
rattvisa. Sa nar askadlighet dyker upp i féljande stycken
syftar jag pa egenskapen att frambringa hos betraktaren,
en klar mental bild.

“Vividness is almost a direct synonym for visualization,
whether one is creating mental images through the use
of concrete language or actually presenting a visual
image to a viewer” (Hill. 2004:32).

Hill (2004) har kategoriserat grafisk information efter dess
férmaga att frambringa tydliga inre bilder hos
betraktaren. Dar den mest askadliga informationen ar
den som upplevs sjélv, och den minst askadliga
informationen ar av det abstrakta slaget som presenteras
for betraktaren genom text eller statistik.

“Most vivid information: actual experience
moving images with sound
static photograph
realistic painting
Line drawing
narrative, descriptive account
descriptive account
abstract, impersonal analysis
Least vivid information: statistics” (Hill. 2004:31).

Flera experiment har visat att grafisk information driver
pa mer kénslomassiga reaktioner an icke-grafisk
information eller abstrakt information (Hill. 2004).
Sammanfattat menar férfattaren att om informationen har
egenskap av att fa oss att skapa egna sinnebilder utifran
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vad som ges, desto mer kanslomassig blir var reaktion.
Det verkar dven som att information med denna kvalité ar
mer Svertygande. Men om bilden inte ar relevant till
pastaendet och de argumenten som fors fram, da kan
bilden istéllet géra argumentet svarare att behandla och
komma ihag genom att bilden distraherar betraktaren
fran argumentet som presenteras. De argument som inte
ar tydliga eller inte blir ihagkomna kommer heller inte att
ha nagon chans att paverka mottagarens asikter eller
tilltro.

SAMMANFATTNING TEORI

Att forsta visuell retorik handlar om att férsta bilden och
hur den paverkar oss som betraktare. Det ar darmed
gynnsamt att studera bildteori. Perceptionsteorin
beskriver hur vi manniskor tenderar att salla bort
information som vi ser fér att géra den mer greppbar.
Det sker undermedvetet en selekteringsprocess i vara
hjarnor nar vi stalls infor visuellt material. Vi vill ocksa lasa
in helheter och gora figurer av abstrakta atergivelser.

Bildkomposition forklarar hur vi laser av bilder. |
vastvarlden laser vi text fran vanster till hoger och detta
galler aven for visuellt material. Linjer och riktningar i bild
styr betraktarens blick. Semiotiken bygger pa att
analysera hur olika tecken fungerar. Tecken i bild &r
vanligt forekommande och nagot vi omges av i vardagen.
Teorin havdar att bildens innehall kan indelas i
denotation — det bilden forestaller rent sakligt, och
konnotation — dess associationer. Socio-semiotiken lyfter
intresset for bildskaparens intentioner.

Begreppet visuell retorik forekommer inom litteraturen,
men den praktiska betydelsen for denna varierar. Det
pastas att vissa delar fran den klassiska retoriken kan
appliceras pa bilder. Retoriska figurer har mycket
gemensamt med semiotikens tecken, samt metonymin
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och metaforen som harstammar fran gestaltpsykologin.
Dessa kan anvandas pa visuellt material som visuell
retorik. Att framfora sitt budskap pa ett dvertygande vis
genom att spela pa pathos, logos, och ethos ar ocksa
majligt for visuellt material.

Som bildskapare maste vi ha i atanke att bilder kan tolkas
pa flera satt och trots vara forsok vet vi aldrig sakert vad
betraktaren kommer att lasa in. Gallande att spela pa
kanslor ska bildmaterial skapas med forsiktighet dar
enbart en [att positiv association ska efterstravas.
Konsekvensen i annat fall ar att betraktaren kénner sig
manipulerad. Genom att presentera sin sak pa ett satt
som narmar sig en verklig upplevelse ar gynnsamt i en
retorisk mening.
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EMPIRI

Denna del ska delvis forklara olika tekniker att skapa
visuella representationer med och anvandningsomraden
for dessa i tavlingssammanhang. Materialet ar till storsta
del framtaget genom intervju med yrkesverksamma.
Tillvagagangssattet ar att underscka hur yrkesverksamma
visualiserar tavlingsforslag. For att ta reda pa det har jag
intervjuat 5 personer fran CF Mgller. Henrik, Oscar,
Manuel, Leo, och Marten delar med sig av sina lardomar.
Intervjuerna utfordes 6ver Teams en och en, efter
principen kvalitativ semi-strukturell intervjumetod.
Kontoret deltar ofta i tavlingar vilket innebar att det finns
god erfarenhet av att ta fram visuellt material till
tavlingsforslag. Intervjupersonerna har mellan ett till flera
ars erfarenhet av tavlingsvisualiseringar och flera av dem
har erfarenhet fran tidigare anstéllningar pa andra kontor.
Nagot som ar vart att ha i beaktning ar att kontor ofta
utvecklat en stil som utmarker dem men som kan
innebara en exkludering av vissa tekniker. For att fa en
opartisk 6verblick har fokus legat pa att resonera kring
samtida visualiseringar generellt. Samtliga exempelbilder
ar lanade fran CF Mgllers hemsida, med tillstand fran
Stockholmskontoret.
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VISUALISERINGENS ROLL |
TAVLINGSFORSLAGET

| den har delen undersoker jag den praktiska
framstallningen och darfor ar jag intresserad av att veta
vilken roll visualiseringen har i ett tavlingsforslag. Jag
inleder intervjuerna med att fraga vad intervjupersonerna
anser. Oscar beskriver att visualiseringens dvergripande
roll &r att formedla och kommunicera tavlingsforslagets
gestaltning. Leo ar inne pa liknande spar nar han forklarar
att oavsett typ av visualisering ar dess roll att beskriva en
idé och framfdra den pa basta satt. Manuel forklarar att
visualiseringen huvudsakligen anvands i slutet av en
arbetsprocess, for att kommunicera projektet som en
helhet. Visualiseringen blir den fortrollande bilden som
kopplar ihop ritningar och 6vrigt material. Han anser att
visualiseringens roll &r att forfora, formedla och forklara.
Visualiseringen ska formedla en kansla som far
betraktaren att kanna att denne vill befinna sig pa
platsen.

Men visualiseringen ska ocksa hjalpa till att forklara de
andra komponenterna av forslaget sasom plan och
sektion. For de juryrepresentanter som inte har for vana
att lasa planer ar visualiseringen en stor hjalp. Har lyfts en
problematik da Marten konstaterar att visualiseringens
roll har blivit extremt viktig, till den gréns att det ibland
kan kannas besvarligt just for att forslag valjs ut baserat
pa det visuella fore genomférbarhet och andra varden.
Inte séllan ar det en rendering som i slutet star for att
kommunicera helheten av ett projekt. Men dven under
tavlingsprocessen ar det visuella ett kraftfullt verktyg for
att salja in ett forslag, menar Henrik som beskriver
visualiseringens roll som ett stodjande verktyg i en
beslutsprocess. Bilder kan kommunicera logiska
resonemang att enas kring. Nar samtliga parter ar
Overtygade blir den slutliga visualiseringen ett kvitto pa
att de resonemang som byggt forslaget faktiskt gar att
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realisera, och speglar parternas gemensamma
Overtygelser i detta.

Mertens (2010) skriver att bildmaterial idag granskas for
dess genomforbarhet vilket gor att visualiseringen maste
visa pa en funktionalitet lika mycket som hur designen
kan forbattra platsen ur tekniska, ekologiska och estetiska
aspekter.

TEKNIKER FOR VISUALISERING

| skapandet av visualiseringar har vi idag manga tekniker
att anvanda. Intervjupersonerna bekantas med
kategoriseringen av SYDVAST, samt min avgrinsning pa
tredimensionella representationer. Detta beror
perspektiv som utformas genom handritade illustrationer,
collage, rendering, och tredimensionell atergivning i form
av fysisk modell och liverendering. Mertens (2010) skriver
att varje teknik har sin egen potential respektive
begransningar nar det kommer till att kommunicera en
gestaltad plats. | och med att planering idag ar ett
komplext omrade i sig kan ingen av dessa tekniker ensam
framfGra en gestaltning.

Utifran kategoriseringen soker jag svar pa hur vardera
tekniken for visualisering anvands i tavlingssammanhang.
Intervjupersonerna far reflektera dver de olika teknikernas
styrkor och svagheter och vad de anvands till.

HANDRITADE VISUALISERINGAR

Figur 19: Ett handritat perspektiv (CF Mgiller)
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Manuel sager att enklare handskisser anvands under en
arbetsprocess men att andra typer av visualiseringar som
renderingar bara tillverkas mot slutet. Henriks erfarenhet
av handritade visualiseringar ar att det séllan anvénds
som presentationsmaterial, mer &n som ett komplement
och da som efterkonstruktion. Handskisser kan anvandas
for att beratta om en kreativ process som ledde till ett
forslag. Jamfors en handskiss mot en rendering genom
att placera en pil emellan dem sa forstar man att
handskissen star for den vilja och tankeprocess som lag
till grund for forslaget. Marten menar ocksa att
Handskissen férmedlar en kreativ process och att den kan
forenkla ett forslag sa att dess grundlaggande idéer
kommuniceras, den kan da finnas med i

slutpresentationen men ar sallan det visuella material
som presenteras forst.
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Figur 20: Blandtekmk med handntad karaktar (CF l\/IQ:IIer)

Det som gor handritade bilder sa tilltalande utover att
vara vackra, ar dess férmaga att férmedla en kénsla eller
en stamning (M'closkey, 2012). Digitala medier bor ocksa
stréva efter dessa effekter och tyngden i visualiseringar
borde framst ligga i att férmedla designens intentioner
snarare an att vara realistiska.
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COLLAGE

Collage ar visualiseringar som skapas genom att blanda
tekniker, och resultatet ar ofta ett avsiktligt ihopklippt
uttryck. Med enklare 6verlappningar i Photoshop gar det
relativt fort att skapa idgonfallande collage skriver
(Amoroso, 2012).

“Nar George Braque 1912 uppfann collaget som
uttrycksmedel var avsikten inte att uppna en icke-spraklig
handling. Han var inte ute efter att kopiera varlden utan
att lana fragment fran den (i form av utklippta annonser,
tapeter etc.) som kunde anvéndas som bildelement i de
konstnarliga kompositionerna” (Nordstrom, 1996:42).

Marten forklarar collaget som en teknik att framst
anvandas for att beskriva en vision, och da mer ofta pa
stadsbyggnadsniva, med idéer pa vad ett stadsrum kan
innehalla. Manuel ar inne pa liknande resonemang nar
han berattar att collaget kan anvandas déar nagot mer
abstrakt efterfragas, men han menar ocksa att det inte
forekommer sarskilt mycket inom just tavlingar. Collaget
ar ju ett resultat av blandade tekniker och Oscar namner
det tankvarda faktum att det forekommer varianter pa
renderingar som har kompletterats med effekter som
paminner om collage, varpa de ofta ar en blandning
mellan dessa kategorier och for att skilja dem at kravs
nagon slags gransdragning. Svagheten med collage ar
att det inte alltid ger en réattvis bild, de ar for dromska och
oprecisa, sager han. Styrkan med collage ar att det ar en
teknik som generellt ar mer tidseffektivt an renderingar
och kostnadseffektivt forutsatt att de gors av en person
med erfarenhet och som kan jobba snabbit.
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Figur 22: Collage av blandteknik (CF Mgller)

Henrik upplever att collage syns allt mer séllan som
visualisering. Eftersom det paminner om en rendering
men saknar realism kan det inte visa ett forslag sasom det
faktiskt kommer att bli. Men det ar inte heller en
arbetsskiss som bjuder in till en dialog, varpa det kan vara
en forklaring till varfor vi ser mindre av collage. Samt att
renderingarna har blivit battre, och tekniken mer

tillganglig.
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RENDERINGAR

Figur 23: Realistisk rendering (CF Mgller)

Renderingar idag har méjligheten att bli sa pass
verklighetstrogna att vi kan visa ett forslag som det
faktiskt kommer att se ut, forklarar Marten. Renderingen
har ett djup, det gar att bygga upp en mer dramatisk
kansla med en rendering jamfért med andra
visualiseringar. Han anser att férmagan att férmedla en
stdmning ar renderingens framsta styrka. Nagot som ofta
efterfragas &r att se hur projektet faktiskt kommer att se
ut fran ett antal vinklar. Renderingen &r rent redovisande
men for Marten kan det ocksa uttrycka ett koncept eller
en vision beroende pa hur mycket som abstraheras. Men
ofta uttrycker renderingen realism. Om betraktaren sdker
genomforbarhet tycker Henrik darmed att renderingar ar
att féredra.

Oscar upplever att renderingar ar den framst
forekommande visualiseringen i tavlingssammanhang.
Den kan ses som en typ av slutprodukt enligt Manuel.
Men aven i ett slutskede i tavlingar far man inte glomma
att det ar en idé och inte en fardig produkt som
presenteras varpa detaljer i material ofta inte ar fast
bestamt, sdger Leo. Oscar beskriver det som att
landskapsarkitekter drabbas av en konflikt i
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visualiseringen da en rendering gar mot att bli mer
fotorealistisk. Eftersom det innebar att ta beslut kring
detaljer som inte alltid ar bestdamda i det skedet dar
tavlingen finner sig. Leo menar att renderingar av denna
anledningen kan vara missvisande for juryn och att det ar
bra om detaljer kan abstraheras. Oscar jamfér detta med
collagets fordel att lata vissa saker forbli flytande. Vidare
berattar han att renderingar kostar mycket. Flera
tiotusentals kronor kan budgeteras for en rendering.
Nagot som férekommer da ar att man outsourcar
renderingar till specialiserade renderings kontor. Henrik
antyder att renderingar lange har varit ett tidskravande
arbete, och da har externa renderingskontor (inte séllan
baserade utomlands) varit ett rimligt alternativ for att
komma ner i kostnad.

Intervjupersonernas upplevda problematik bekraftas av
Tostrup (1996) som skriver att i tavlingar jobbar arkitekten
framst med att kommunicera preliminara férslag genom
att visa en trovardig prefiguration med potential for
vidareutveckling. Men lekméannen i juryn tenderar istallet
att doma forslagen som fardiga, och granskar
illustrationerna med en iver som démer ut projektet for
detaljer som i detta tidiga skede aldrig skulle faststallas.
Har har juryn ett stort ansvar gentemot bestéllare och
anvandarna i sitt val av vinnande férslag och att de sdker
efter garantier i ett projekt som kan sékra dem om att
deras krav och 6nskemal kommer att tillfredsstallas.

SAMARBETET MED UTOMSTAENDE KONSULT

Som Henrik namnde sa ar det vanligt att lata
utomstaende konsulter, ofta renderingsfirmor gora
renderingar. Intervjupersonerna beskriver den
arbetsprocess och samarbete det innebar.
Kommunikationen ar viktig, inleder Marten. Ofta ger
konsulten ett fast pris pa en bild, och da vill de ha en 3D
modell att jobba efter darefter rendering och finish i
Photoshop. Processen for en utomstaende att gora en
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rendering brukar ta mellan 2 till 3 veckor. Ofta ar dessa
veckor de sista innan inlamning och da har vi inte alltid
bestamt forslaget helt, sa det hander ofta att vi kommer
med andringar. For att kommunicera hur forslaget ska
renderas skickas en guide med 3D modellen, det kan
vara referensbilder och liknande forklarar Henrik. Ibland
blir renderingen som vi téankt oss, men det ar ett lotteri
varpa diskussionen om att rendera sjélva tagits upp.

Manuel har ocksa upplevt att renderingar fran extern
konsult inte alltid lever upp till forvéantningarna, men
generellt ar den tekniska kvaliteten hogre. Det ar
tidspressen som avgdr om vi tar in en extern, till exempel
om vi har mycket att gora, eller om renderingen maste
vara pa en hog niva sager han. Att bestalla en rendering
kostar som sagt mycket, alltifran 15000-50000kr.
Renderingarna ar tekniskt skickliga, det har hant att jag
har undrat om det ar en rendering eller ett foto skojar
Henrik. Ofta vet vi vid bestallning vilka vyer vi ska ha och
vilken tid pa dygnet de ska visa, men den externa
konsulten kan komma med forslag menar Manuel som
vidare beskriver processen med att testrenderingar
skickas mellan extern konsult och kontor ungefar 2
ganger innan slutlig rendering.

Det har lange varit svart att med de digitala verktygen
aterskapa en realistisk representation inom
landskapsarkitekturen (Rovira, 2012). Landskapsarkitektur
bestar av en annan sorts komplexitet, dar mer organiska
atergivelser representeras, som ett resultat av ekologins
dynamiska processer. Och dar relationen mellan
organism och miljo ar viktigare att forklara snarare an
enskilda element. For att uttrycka landskap i realistiska
renderingar ar en mindre exakt och mer abstrakt metod
att rekommendera. Torbjorn Andersson skriver for
Representing landscape architecture av Treib (2008) att
visualiseringar som skapas med digitala verktyg ma
aterge en logisk perfektion men tenderar ocksa att
upplevas som stela och kanslolésa. Handritade
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representationer lamnar mer utrymme for fantasi och
kansla av narvaro.

FYSISK MODELL

Under det senaste arhundradet har planer varit den
framsta representationsmetoden och den horisontella
dimensionen av ett landskap har legat i fokus (Walker,
2008). Trots detta har anvandningen av modeller anda
forekommit parallellt med dessa. Darfor att den fysiska
modellen ar just ett effektivt verktyg att underséka den
tredimensionella komplexiteten av projekt. Modeller ar
mer direkta i sin funktion att undersdka rumsligheter an
bilder (Mertens, 2010). Aven ljusforhallanden ar enklare
att utforska genom en modell. Undersdkningar genom
modell kan resultera i att andringar och férbattringar av
en plats kan goras.

Ur en retorisk synvinkel blir realiserbarheten av ett forslag
mer Svertygande om en mindre skala av platsen redan
har skapats (Mertens, 2010). Modeller later askadaren se
pa en design fran flera vinklar, olika hojder, pa hall eller
nara. Den mindre skalan mojliggor for askadaren att fa en
uppfattning, och uttala sig kring hela projektet men ocksa
for detaljer beroende pa vilken skala man gér modellen i,
eftersom skalan begransar detaljnivan. Modeller kan
anvandas under designprocessen, da som enklare
utformningar, eller utférda av specialister for hand eller
med digitala medel. Materialval pa en fysisk modell kan
avgora om den ska representera nagot specifikt eller vara
abstrakt. Nackdelen med modeller ar att de kan vara
svara att transportera och att de ar kostsamma bade i tid
och ekonomiska medel.

Fysiska modeller kan ibland ha en avgorande roll i ett
tavlingssammanhang anser Marten, men tillagger att det
beror pa hur projektet ska presenteras. Nar det inte ar ett
inlamningskrav eller om forslaget ska lamnas in digitalt
spelar det mindre roll. Men om ett forslag ska
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presenteras i ett sammanhang liknande en workshop da
kan modellen vara helt avgérande. Den tillfér en
delaktighet och forstaelse for forslaget da samtliga
deltagare kan diskutera kring en fysisk modell jamfort
med en rendering. Manuel beskriver att modellen ocksa
kan anvandas som ett redskap tidigt i processen. Han
berattar att de brukar gora en sa kallad skissmodell som
kan visas for kund genom foton. Fysisk modell kan ocksa
framstallas som en slutprodukt. Sadana typer av modeller
byggs ofta i efterhand till utstéliningar. Manuel nédmner
att det ar ndgot som férekommer framst vid storre
tavlingar, de ar kostsamma, otympliga och kraver en
fysisk narvaro. Fysisk modell kan ocksa ses for att vara ett
konstverk i sig, séger han. Det &r ndgot som garna visas
upp, det har en attraktionsférmaga. Ny teknik som
mojligheten att 3D printa gor ocksa att det blir lattare att
gora fysiska modeller, medférande majligheter att goéra
valdigt detaljerade sadana.

ake
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Figur 25: Fysisk modell (CF Mgller)

Peter Walker uttalar sig om aterkommande tillfallen déar
klienterna haft svart att ldsa planer och andra likvardigt
abstrakta representationer, och dar modellen blev den
representationsteknik som féredrogs av klienterna. Den
lyckas visa den tredimensionella aspekten av en
gestaltning, med skala, materialval, karaktarsdrag,
detaljer och funktioner (Walker, 2008). Peter Walker
kunde plotsligt fa acceptans for allt mer raffinerade idéer
och koncept som annars varit svara att visa i enbart planer
och sektioner saval som verbalt och i skrift. Han skriver att
han borjade att fotografera scener fran modeller och
kombinera fotografi med modell som verktyg att forsta
hur en gestaltning kan komma uppfattas i verklighet. De
skapade modeller som matchade med det dvriga
representationsmaterialet for presentationer och
publikationer.

LIVERENDERING

Vi lever i en tid da den digitala bilden genomgar en
konstant transformation tack vare ny teknik. Detta
paverkar givetvis hur vi visualiserar. De program som
anvands till renderingar har blivit och fortsatter att bli
enklare att anvanda, vilket innebéar att renderingar kan
utféras av kontoren sjélva och samtidigt ge ett bra
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resultat. Detta framfors av Manuel da jag fragar
intervjupersonerna hur de upplever att visualiseringen
utvecklats i takt med tekniken.

Eftersom vi under en langre tid har projekterat i 3D
modeller har vi redan ett valdigt bra underlag for
renderingar fortsatter Oscar. Det ar inte langre ett stort
steg att producera digitala visualiseringar.
Mjukvaruprogram idag som Enscape ar programmerade
mer likt datorspel, som ar anvandarvanliga vilket innebar
att det nu gar snabbare att ta fram olika renderingar, och
framst liverenderingar i detta fall. Detta innebar dock att
vi ar mer omgivna av renderingar idag och att folk
generellt har blivit battre pa att se igenom dem.

3D modeller anvands ofta i tavlingar, men da som
underlag till en rendering berattar Oscar. Det ar annu inte
vanligt att presentera sitt forslag genom en liverendering,
aven om tekniken finns. | Enscape kan 3D modellen
utforskas i ett stand-alone-program som vem som helst
kan 6ppna utan tillgang till originalfil eller programvaran,
berattar han. Men ofta gestaltas 3D modellen utifran en
eller nagra fa bestamda vyer, detta for att spara tid och
pengar.

Precis som de miljoer vi gestaltar maste vara enligt
radande, moderna riktlinjer inom samhallsplanering, sa
kan det aven argumenteras for att visualiseringen ska vara
skapad med de senaste tekniska hjalomedlen (Mertens,
2010). Visualiseringarna kan till och med fa ge sken av att
vara fore sin tid, och skapas da med de allra senaste
tekniska hjalomedlen som kanske bara ar tillgéangliga for
nagra fa med resurser och kunskap. Idag ar mojligheterna
storre an nagonsin tidigare inom féltet for visualisering.
Tva och tredimensionella representationer anvands
fortfarande men tack vare datorernas utveckling har det
blivit |attare att formedla tidsaspekten som ar den fjarde
dimensionen, rent visuellt. Med den fjarde dimensionen
menas fluktuationer som sker i naturen under sdsongen
eller hur vegetationen utvecklas 6ver tid. Rorlig bild ar en
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effektiv faktor nar det kommer till att fanga var
uppmarksamhet (Weern et al. 2004). Detta ar for att var
blick dras till det som ror sig. Det ar forst efter nagon
sekund vi blir medvetna om hur vi forhaller oss till det vi
ser, och hur vi bemoter det vi ser.

Med ny teknik tror Henrik att renderingen kommer att
forsvinna i storre utstrackning. Liverenderingen kommer
att ta 6ver renderingens funktion genom att vyer tas ut
direkt ur modellen, samt att hela sekvenser av modellen
kan uppvisas. Marten hoppas pa att se mer av
liverenderingar som en del av presentationsmaterialet.
Nar den mojligheten finns i storre utstrackning spar han
att liverenderingen till en b6rjan kommer bestd som rent
redovisande i sin karaktar, men sedan kan attribut som
fallande regn, hostlov och liknande komma att upplevas
samtidigt som betraktaren ror sig i 3D modellen. Kanske
blir det i form utav ett hologram som betraktaren kan
zooma och vrida pa. Manuel tror ocksa att liverenderingar
kommer att bli vanligare framover, genom VR. Men det
kommer inte ersatta den fysiska modellen sager han.

Mertens (2010) bekraftar Intervjupersonernas
observationer kring att virtuella modeller gar att
undersoka fran olika vyer precis som en fysisk modell,
men betonar ocksa att en liverendering ofta ar bunden till
att observeras fran en skarm, till skillnad fran den fysiska
modellen som &r fysiskt narvarande.

VISUALISERINGEN |
SLUTPRESENTATION

Vi atergar till visualiseringen som ett helhetsgrepp och
jag fragar Intervjupersonerna vilken betydelse den har i
slutpresentationen, i férhallande till andra komponenter i
sammanhanget som text och tal. Marten som har langst
erfarenhet i yrket utav intervjupersonerna har lagt marke
till att texten har blivit mindre betydelsefull. Idag ar
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texten ofta enbart redovisande och istallet |ater vi
bilderna sta for att formedla kanslan i forslaget, séger
han. Marten tror liksom Leo och Manuel att forslagen
idag tenderar att démas mer utifran visualiseringen an de
andra visuella inslaget som ritningsmaterial, samtidigt
som det finns en vetskap kring att mycket i forslaget och
det som syns i visualiseringen faktiskt andras efter
tavlingsskedet.

Om ett visuellt material lyckas kommunicera en idé sa att
den kan bli forstadd ar dessa dverordnade text, inte bara
for att de ar latta att begripa/informationen ar Iatt att ta
till, utan for dess férmaga att gora sig forstadda over hela
varlden oavsett sprak (Mertens, 2010).

Oscar anser att visualiseringens betydelse i
slutpresentationen star i relation till bestéllaren. Han
tycker sig uppleva att kommunala bestallare lagger mer
vikt vid text, diagram och ovrigt presentationsmaterial.
Samtidigt lyckas visualiseringen kommunicera manga
delar av projektet simulant varpa han konstaterar att det
kan vara genom visualiseringen forslaget forstas bast. Leo
kontrar med att en bild sager mer an 1000 ord och kanske
lyckas betraktaren forsta projektet battre med
visualiseringar. Han menar att planritningar kan uppfattas
abstrakta och svara att avlasa for ett otranat 6ga, till
skillnad fran en visualisering.

Henrik belyser strukturens betydelse. Visualiseringen kan
vara den inledande bilden, eller visas upp som det
slutliga resultatet av de resonemang som lett fram till
forslaget. | vissa tavlingar maste man ha med
forbestamda material sa det ar séllan man kan vara utan
en visualisering och presentationen som narrativ blir
relativt tandlds om man inte har det, sager han.

| Sppna tavlingar tror Manuel att visualiseringen har en
nastintill avgorande betydelse. Da det kommer in valdigt
manga tavlingsforslag ar det viktigt att ha en presentation
som fangar juryns uppmarksamhet. Men i inbjudna
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tavlingar galler det framst att forsta bestallaren som vill
ha nagot bade fint och ekonomiskt genomforbart.
Visualiseringen ar ocksa en bild som kommer att visas for
allmanheten.

Oscar sager liksom Manuel att det ar vanligt att lata en
spannande visualisering kompensera for ett mindre
spannande forslag och tror att det gar att komma langt
pa det. Men samtidigt tillagger Oscar aven att juryn och
folk allmant blivit battre pa att se igenom det. Det finns
en radande skepticism mot renderingar dar man ocksa
kan se trender som kommit och gatt och idag har vi rort
oss fran den perfekta sommardagen dar allt ar jattefint till
att experimentera med att visa en regnig novemberdag
och det ar kanske ett satt att fa sitt forslag att upplevas
mer trovardigt.

VASENTLIGHETER |
FRAMSTALLNING

Eftersom fokus i denna intervju ligger pa att undersoka
hur yrkesverksamma visualiserar tavlingsforslag ar det
relevant att fraga intervjupersonerna vad de anser mest
vasentligt i framstallningen av visualiseringar. Det
viktigaste, forklarar Oscar ar mottagaren. Att redan i
tidigt skede beakta vem som kommer att bedéma
forslaget och utifran det bestdmma hur det ska
visualiseras. Det nast viktigaste ar att fundera pa vad som
ska formedlas och detta avgor ocksa vilken teknik
visualiseringen skapas med. Vidare antyder Manuel att
visualiseringen maste spegla att tavlingsdeltagaren gjort
sig inforstadd med kriterierna for tavlingsprogrammet, for
det kommer att ifragasattas annars. |
tavlingsprogrammen forklarar han att det brukar framga
hur manga visualiseringar, samt fran vilka vyer
mottagaren onskar se. Nar fysisk modell ar med i dessa
kriterier framgar aven skalan.
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Forhallandet mellan landskapsarkitekt och bestéllare
paverkar starkt hur den visuella representationen
framstalls (Andersson, 2008). Visuellt material behdvs
sinsemellan for att férsékra att den egna iden blir korrekt
forstadd eller for att visa pa hur en ide kan forverkligas till
en byggd miljé. For att férsta en ide krévs en tydlig
kommunikation mellan samtliga involverade parter, och
saledes behovet av effektiva representationsmetoder

Eftersom det idag finns kontor som specialiserar sig
enbart pa att gora tekniskt skickliga visualiseringar kan
det motivera for var yrkesgrupp att istallet fokusera pa
innehallet i en visualisering, samt att vi frémst funderar pa
hur forslaget kan bli sa bra som mgjligt menar Leo. Det
mest vasentliga enligt Marten ar att fanga forslagets
grundlaggande tanke och vision, och detta i
visualiseringens tonalitet.

Figur 26: Visualisering for en idétévling, forslagets vision ar mycket tydlig (CF Mgiller)

Det ar viktigt att valja en fordelaktig vinkel som bast saljer
in forslaget, anser Oscar. For att lara sig mer om vad som
ar en fordelaktig vinkel, kan arkitekturfotografi studeras,
menar Leo. Fotografer jobbar enbart med att skapa
bilder men en arkitekt férsoker ju fréamst skapa ett
gestaltningsforslag och i andra hand bilder. Det finns
kunskap att hamta fran arkitekturfotografer som i sin tur
studerat hur konstnarer som ritade arkitektur for hand,
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gjorde for att far fram de basta vyerna. Henrik anser
ocksa att visualiserarens arbete gar att likna vid arbetet av
en fotograf, bada discipliner ar partiska i hur de valjer att
skildra en plats genom val av utsnitt. Liksom en plats kan
bli sedd fran olika vinklar kan dven perspektiv ritas fran
olika vinklar till platsens fordel eller nackdel (Andersson,
2008). Darav kan sjalva valet av vinkel vara vart att
argumenteras. Det kan i och med det ocksa diskuteras
huruvida perspektiv har anvants likt propaganda for att
for att Gvertyga bestéllaren.

Visualiseringens 6vertygande formagor relaterar till
Intervjupersonernas erfarenheter och de ar dverens om
att visualiseringar skapas for att dvertyga i ett
sammanhang med séljande syfte. | tavlingar séljer vi in en
idé, vi séljer inte in en fardig produkt, anser Leo. Da ar
det sjalvklart att forslaget visas fran sin basta sida, menar
Henrik och han liknar det vid reklam som ocksa staller
foremal i sitt basta ljus. Kexchoklad kanske menar att det
ar det perfekta mellanmalet, och det far dem tycka aven
om vi vet att det kanske inte ar sa, men det ar ocksa vad
som forvantas eftersom deras avsikt ar att sélja en
produkt och likasa gor vi inom arkitektyrket.

UTSMYCKNING OCH BEFOLKNING
AV VISUALISERINGAR

Semiotikens tecken tillfor till visuellt material, retoriska
figurer. Dessa figurer ar en stor del av visualiseringar aven
om de mer bekant gar under begreppen att befolka eller
utsmycka. Om detta anvands medvetet for att starka
visualiseringen vill jag veta. Sa jag fragar
intervjupersonerna om utsmyckningens betydelse i bild
och hur dem arbetar med det. Med utsmyckning menas
befolkning i form av skalgubbar, men aven objekt
kopplade till kulturella eller sésongsbetonade foreteelser.
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Marten berattar att den storsta férandringen han sett
under sina yrkesverksamma ar ar hur utemiljon skildras.
Senaste aren har det i stor utstrackning berért hur olika
klimat och vadertillstand skildrats. De sma detaljerna som
hostlov i en visualisering kan vara valdigt forforiska, nar
man lagger till I16v och solstralar i en vy. Det har en
betydelse for hur vi uppfattar forslaget tror Marten. Dels
ar det ett verktyg for skaparen att férmedla den kénsla
som ska kopplas till férslaget, men det kan ocksa vara
forforiskt farligt da betraktaren kanske grundar sitt beslut
pa kanslor fore den faktiska arkitekturen.

Figur 28: Forforisk stamning (CF Mgller)
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En visualisering blir inte enbart realistisk genom att
framstallas med verklighetstrogen teknik. For att en bild
ska framsta som realistisk menar Rekittke & Paar (2010) att
den ocksa ska spegla det som sker i verkligheten. Idag ar
vi manga som besitter formagan och tekniken att skapa
realistiska tredimensionella representationer av var
arkitektur och utemiljé, men om vi glémmer att inkludera
verkliga utspel kommer dessa representationer att forbli
mer som en verklighetsflykt. Representationen av
manniskor, djur, natur och den nedsmutsning som sker
naturligt i var yttre miljo maste saledes inkluderas i
visualiseringar. Om bilden som aterges av ett projekt inte
forefaller realistisk, kommer forslaget som en direkt
konsekvens av dess visualisering uppfattas ha en lika
orealistisk forhallning till verkliga problem och detta kan
givetvis ses som en brist ifall forslaget skulle realiseras.
For de visualiseringar som inte inkluderar manniskor
anser Rekittke och Paar att yrkesverksamma maste
komma Gver sin dubbla personlighet. Vi antyder att vi
skapar miljoer for manniskor men vill samtidigt fa insupa
skonheten av vara projekt i franvaron av mansklig
storning. Men visualiseringar skapas inte for att visa pa
vackra bilder, det ar ett verktyg for att forbereda
manniskor for en kommande verklighet och genom
verklighetstrogna scener kan vi undvika besvikelse i
verklighet.

Roe

Figur 29: Féélar och fallna l6v p;regnig.'asfalt (CF Mgller).
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En grundlaggande anledning till att befolka en
visualisering kan vara for att ge betraktaren en forstaelse
for skalan, menar Manuel. Darfér kan man ibland se
skalgubbar illustreras som silhuetter. Oscar tycker att det
lekfulla anvandandet av skalgubbar och symboler
eskalerade for en tid sedan. Jag vet ett kontor i Goteborg
som visualiserade med enbart Hakan Hellstrom som
skalgubbar, sager han. Idag anvander vi generellt farre
skalgubbar och fokus ligger pa att framhava det
arkitektoniska verket. Leo namner en arkitekturfotograf
vid namn Helene Binett som fick fragan varfor hon aldrig
later manniskor vara en del av hennes fotografier? Hon
ansag att de distraherade betraktaren fran att se
arkitekturen eftersom nar en person finns med i ett
fotografi kommer det att rikta var uppmarksamhet. Men
att befolka en visualisering menar Leo kan darmed hjalpa
oss att fa betraktarens blick att dras &t en 6nskad riktning.

Manuel upplever att det ar viktigt att tanka pa hur en
visualisering befolkas, manniskor som utfér olika
aktiviteter som sker samtidigt, visar samband som inte
kan uppfattas i plan. Det géller att befolka i kontext med
den situation som visualiseras. Han menar att méanniskor
sallan ar spridda jamt dver en yta utan det uppstar ofta
klungor av folk. Man kan fundera ut en historia kring varje
gubbe, i vilken handelse personen befinner sig. Men det
tar lang tid, sdger Manuel och berattar vidare att han kan
sitta i dagar och lagga in folk i perspektiv och att det kan
det bli vart det i slutdndan. Skapar man ett narrativ
genom att befolka visualiseringen som inte kanns verklig,
ja da upplevs forslaget inte trovardigt och dér kan man
forlora bestéllaren tror han.

En vanlig asikt kring visualiseringar ar att
representationen ar for homogen, berattar Henrik. Det
kan bli problematiskt men det handlar i grunden om att
man har en malgrupp som skaparen vill ska identifiera sig
med bilden men samtidigt bekraftar det en social
fordelning i samhallet. Manniskor med olika kulturella
ursprung anvands symboliskt i bilder nufortiden. Henrik
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tror att aktiviteter ocksad anvands symboliskt, i syfte att
agera saljande. Ibland kan bestallare ge feedback att de
vill se nagon som gar med barnvagn representeras i
visualiseringen nar det ror sig om ett radhusomrade for
att de ser barnfamiljer som potentiella képare. Kanske
kommer vi att fa se mer extrema varianter av det i
framtiden dar visualiseringar pa hemsidor visar olika
sociala kontexter beroende pa vem som besdker
hemsidan skojar han.

Figur 30: De &ldre gubbarna i forgrunden star for att representera dldreboendet intill
(CF Mgller)

Marten namner att befolkning av visualiseringar kan och
anvands i politiska syften. Han menar att om ett kontor
vill fokusera pa social hallbarhet kan detta goras tydligt i
en visualisering genom att implementera en nastintill
Overdrivet mangkulturell representation i dessa. Men som
Oscar namner ar det kanske mer vanligt att vi ser samma
vanliga uppsattning skalgubbar anvéndas upprepande i
visualiseringar oavsett kontor, och kanske ligger det en
problematik i det som antyder pa att vi inom yrket
Overlag inte tar symbolismen pa sarskilt stort allvar. Han
tror att visualiseringen blir mer 6vertygande med en
genomtankt befolkning av skalgubbar.
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VISUALISERINGENS KRITIK

Arkitekturupproret ar en ideell folkrorelse som revolterar
mot vad dem anser vara dalig arkitektur och
stadsplanering. 2018 kritiserades dven visualiseringen
under cknamnet fake view, i en artikel pa deras hemsida
(Olsson, 2018). Artikeln stéller visualiseringar i relation till
de byggda forslagen och med stéd fran andra artiklar
beskrivs dagens renderingar som ett rent
Svertalningsgrepp som bedrar och missvisar. Viljan att
salja in ett forslag pastas ga fore viljan att visa dess
genomforbarhet. Vidare beskrivs renderingar som ett satt
for arkitekten att inte bara bedra betraktaren men aven
sig sjalv, da tekniken mojliggor att visualisera forslaget
utan hansyn till verkliga forhallanden. Vi dras till den
forskdnade atmosfar som manga renderingar har men
det ar séllan de lever upp i verkligheten. 2020 utsedde
Arkitektupproret en ny omrostning for arets fake view
(Olsson, 2020).

| en artikel for Places Journal skriver Belmont Freeman
(2013) foljande:” The idealized representation of un-built
buildings is stock trade in the architectural profession,
and architects and their hired hands are expected to
produce seductive images of their projects to sell the
designs to clients or to persuade the public. Such
renderings — whether hand drawings, watercolor washes
or digital images — are accepted as necessary
intermediary steps in the real work of the architect, which
is to get the project built.” Vidare i artikeln argumenteras
for att visualiseringen inte ar till skada da den kan ses
som ett fristdende konstverk, men sa ar inte fallet.
Spridningen av overdrivet positiva eller
verklighetsfranvanda visualiseringar skapar forvantningar
fran klienter och allménheten som ar lika orealistiska som
visualiseringen sjalv.

Intervjupersonerna bekraftar den allménna misstron som
rader gentemot visualiseringar och arkitekturupprorets
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kritik kommer pa tal aven dar. Med anledning av detta
anser jag det relevant att fraga intervjupersonerna hur
dem ser pa det moraliska ansvaret i skapandet av
visualiseringar. Det konstateras att forslag visas upp fran
sin basta sida i séljande syfte likt reklam. Henrik spanar
vidare pa detta och menar att ett moraliskt dilemma
forvisso uppstar nar projekt visas utifran sina basta sidor
och lamnar de mindre férdelaktiga vyerna utanfor,
speciellt om dessa ar bostadsprojekt och privatpersoner
gar in med dyra lan. Samtidigt menar han att det speglar
de kapitalistiska strukturerna som finns i samhallet dar det
ar allmant kant att avsandaren férskonar den visuella
framstallningen i sdljande syfte. Mer problematiskt blir
det kanske da projekten ar en offentlig investering och
finansieras av folket. D& kan man férvanta sig mer
transparens. Fokus ligger inte alltid pa de séljande och
ekonomiska fortjansterna. Visualiseringen kan i enstaka
fall anvandas for att i motsats till vinstsyfte, lyfta en
problematik.

Inlamningskraven i tavlingar ar enligt Oscar ofta hart
styrda for att beddmningen ska kunna bli rattvis. Det ar
ofta specificerat vilka vyer som skall visualiseras varpa det
sallan finns utrymme att fa in annat material. Manuel
tycker att ansvaret ligger i att det ska finnas kunskap hos
dem som beddmer tavlingsforslag, de ska kunna bedéma
vad som utgor ett bra férslag oavsett vad visualiseringen
visar. Marten anser att bildens kommunikativa kraft maste
diskuteras aktivt inom juryn, aven om majoriteten av
jurymedlemmarna idag besitter den kunskapen.

Leo anser likt Manuel och Marten att det &r mottagarens
det vill sdga juryn och bestallarens ansvar att satta upp ett
regelverk som gor beddémningen mer rattvis. Han namner
idrotten som liknelse: “Jag tavlar i styrkelyft och da tavlar
jag i ett forbund déar det ar inte tillatet att ta olagliga
preparat, och gor jag det sa far jag boter och far aldrig
mer tavla for forbundet. Vilket innebar att jag har satta
regler av den som anordnar tavlingen. Men sen finns det
andra forbund dar det ar tillatet att ta olagliga preparat
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och da blir de tavlande starkare och battre. Staller vi det i
relation till arkitekttéavling, om det ar helt fritt att ta vad
man vill ar det da ratt att de som inte tar nagra preparat
ska tévla mot det som tar preparat?”

Val av teknik kan leda till feltolkningar av visualiseringen.
Ju mer abstrakt en visualisering ar desto mer individuella
tolkningar skapar den och med en realistisk visualisering
blir forslaget uppfattat ungefar likadant oavsett
betraktaren, varpa farre missuppfattningar borde ske,
menar Leo. Men realistiska bilder kan istallet tolkas for att
aterge verkligheten, och idag rader som vi vet en allman
skepticism dar man anser att renderingar inte lever upp
till det verkliga resultatet, forklarar Manuel. Han berattar
att pa Irland bestéamdes det som en motreaktion pa
renderingar som inte levde upp till verkligheten, att
samtliga forslag skulle visualiseras med samma vinkel och
vaderforhallande. P4 det sattet menar Manuel att
beddmningen blir mer rattvis.

Det verkar som att fler [ander ar inne pa liknande
strategier for att motarbeta folkets besvikelse. | Danmark
har riktlinjer foreslagits som krav for visualiseringar
(Irminger Sonne, 2020).

For oss som arbetar inom arkitektyrket ligger ansvaret
istéllet i att rita bra forslag menar Manuel. Nar en
visualisering gar mot en mer verklighetstrogen skildring
utmanas vi inom arkitektyrket att verkligen skapa bra
arkitektur. Och en mer verklighetstrogen visualisering &r
nagot som han tycker att vi borde jobba mer med,
framforallt med en ljussattning som ar mer realistisk. Vill
man ga ifran en verklighetstrogen visualisering finns det
istallet tekniker som ar mer forlatande dar man forstar att
den valda fargséattningen och ljusférhallanden inte
kommer att se likadana ut i verkligheten och det skildras
genom att rendera med overkliga materialval som gar
mer at en stil som liknar collage sager han. Da har
skaparen tagit ett steg fran det realistiska och
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renderingen formedlar bara det mest vasentliga som
fasta varden.

Vanessa Quirk (2012) skriver i en artikel for ArchDaily att
en mindre realistisk stil pa rendering tillater att ett forslag
presenteras som en del av en designprocess och ar mer
forlatande mot det faktum att detaljer inte ar faststallda.
Fordelen med att arbeta med visualisering tidigt i
processen ar att den hjalper oss att utveckla var egen idé
nar brister exponeras visuellt och nya idéer pa forbattring
vaxer fram.

Atergaende till Intervjun diskuteras ljussattningens
styrande egenskaper och Oscar menar att manipulera
med ljussattningen kan fa konsekvenser. Men Leo har ett
forslag pa hur ljussattningen kan bli mer sann mot ett
verkligt resultat. Genom att stalla en fysisk modell i
dagsljus kommer den att bli mer arlig mot en verklig
ljlussattning an en rendering. En |6sning skulle kunna vara
att utga fran fysisk modell for att visa perspektiven ifran i
verkligt dagsljus. Da far man ju en miniatyr av ett verkligt
forslag om speciellt om modellen tillverkas med verkliga
materialval. Ljussattningen i nyckeln till manipulation
sager han.

Nar en realistisk bild nar publikation i olika medier
forstarks dess Overtygande formaga om den innehar
samma realism som ett fotografi (Tostrup, 1996). Trots att
vi idag ar medvetna om hur enkelt det ar att manipulera
bilder idag, tenderar vi att fortsatta tro pa det vi ser
(Treib, 2008).

Oscar tycker att det ar forsvarbart att vara selektiv med
vad som visas, att till exempel |ata bakgrunden forbli vit
istallet for att visa vad som faktiskt finns dar. Men han
tycker inte det ar ok att forvranga verkligheten, som att
gbra om en gata i visualiseringens férgrund som inte
kommer att géras om. Dar gar val gransen dven om den
inte ar tydlig menar han. Henrik tycker att det ar
acceptabelt att ta bort exempelvis ett trad om det
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skymmer sikten f6r den valda vyn, eftersom det
fortydligar forslaget. Manuel anser att det ar okej att
fuska med visualiseringar som att ta med en byggnad
som finns i ndrheten fast egentligen inte syns i den valda
vyn. Han resonerar att star du pa platsen pa riktigt har du
mojlighet att vrida pa huvudet och se dessa detaljer som
inte inryms i ett bildformat. Sa déar blir det viktigt att
beré&tta hela historien eftersom visualiseringen ofta har for
syfte att binda ihop och férmedla hela férslaget med
kringliggande omrade, stamning, material, skala,
aktiviteter och sa vidare. Just for att en bild ar ett statiskt
medium dar betraktaren inte kan kolla upp eller ner, och
anda &r dess uppgift att formedla ett helt forslag i en
komposition. Pa sa vis maste den kunna fa franga en
realistisk vy for att presentera projektet sammantaget.

K~

Figur 31: Bakgrunden har tonats ner fér att framhava byggn'adsférslaget (CF Mgller)

Bade Henrik, Marten och Manuel anser daremot att det
ar fel att i en visualisering franga fasta varden som skalor,
hojder, och andra dimensioner i en gestaltning. Marten
anser att det ar moraliskt fel nar en visualisering &r direkt
missvisande i skala, eftersom manga férvantar sig att
visualiseringen visar ett forslag som det kommer att se ut
pa riktigt. Déremot menar han att utdver fasta varden kan
ovrigt innehall ses som ett gestaltande verktyg och
anvandas mer fritt.
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SAMMANFATTNING EMPIRI

Visualiseringen ska férmedla kansla och stamning,
forklara gestaltningen och ar ett komplement till det
ovriga materialet. Den ska ocksa forféra och anvands av
intervjupersonerna i sdljande syften. De olika teknikerna
kommer med sina styrkor och svagheter. Medans den
handritade visualiseringen och fysiska modellen ses som
ett konsthantverk, ar renderingen ett kvitto pa
genomforbarhet tack vare sin realism. Nagot som skapar
debatt i offentligheten da dessa ofta tas for att lova en
framtida verklighet. Men visualiseringen visar bara pa en
idé i tavlingssammanhang och kryddas ofta for att
Overtyga betraktaren om en vinst.

Andra tekniker som collaget hotas av digitala
innovationer och dven om liverenderingen inte
forekommer sa ofta idag tror intervjupersonerna att detta
kommer att foréandras sa fort tekniken ar mer tillganglig.
Ett snart forlegat problem for visualiseringar som skapas
med digitala verktyg ar att illustrera tidsaspekten pa ett
tilltalande och naturligt satt. Vaxtlighet och fluktuationer
har lange varit svart att fa till men ar en stor del av
landskapsarkitekturen. Sa fort liverenderingen lyckas med
detta tror intervjupersonerna att det kommer att ta dver
renderingen i viss utstrackning. Sammanfattningsvis ar
visualiseringen det viktigaste verktyget att kommunicera
tavlingsforslag. En detalj som tycks falla mellan stolarna
ar hur yrkesverksamma arbetar med utsmyckning. Har kan
yrkesverksamma gynnas av att arbeta medvetet med
befolkning och utsmyckning och intervjupersonerna
bekraftar vikten av detta.

91



TILLAMPNING

Den héar delen av arbetet syftar till att tillampa kunskapen
om visuell retorik pa tavlingsvisualiseringar. Inledningsvis
utgar vi fran betraktarens perspektiv och narmar oss den
visuella retoriken genom bildanalys. Min férhoppning ar
att analysen kan hjalpa till att se pa bilder utifran dess
Svertygande férmagor, och tanker att detta kan vara en
hjalp till alla som finner intresse i att avkoda den visuella
retoriken. Slutligen sammanfattas arbetet genom ett
forsok i praktisk tillampning utifran ett skaparperspektiv.
Detta ar slutprodukten av mitt experiment, och ska ses
som ett ramverk att forhalla sig fritt till och inspirera till
fortsatta studier.
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BILDANALYS

Ett ndrmande av visuell retorik pa olika satt hjalper oss att
forsta hur retoriska element fungerar utan att behéva vara
uppenbart och uttryckligen 6vertygande (Hill. 2004). Det
sker ju naturligt att vi skapar betydelser av det vi betraktar
(Nordstrom, 1996). Ibland kan en bild ha flera mdjliga
tolkningar men att vi tolkar och reagerar pa bilder ar
nagot som sker pa automatik. Det &r nar vi borjar
reflektera dver vad vi ser som vi varderar bilden.
Bildanalys ar en kreativ process att konfronteras med
bilden pa ett kdnslomassigt plan och ifragaséatta varfor
bildelementen exponeras for oss som dem gor.

Inom semiotiken analyseras bilder for att klarlagga
sandarens avsikter, detta kallas intentionsanalys
(Nordstrom, 1996). Detta kraver av analytikern att satta
sig in bildskaparens kontext. Receptionsanalys har det
motsatta syftet, att analysera hur bilden tas emot av
betraktaren. Har studeras mottagaren med hansyn till
dennes kontext, eftersom kultur och miljo praglar hur vi
tolkar bilder. | en naranalys av bilder hamnar bildens yttre
och inre kontext i fokus, med det menas att analysera
bildens meddelande. Analysen baseras pa analytikerns
egen kontext och erfarenheter s& naranalysen speglar
egentligen analytikerns tolkning av bilden. Analytikern
blir har som en férlangning av den kommunikativa
processen, som adderar betydelser till bilden. De har
satten att analysera bilder pa kan givetvis kombineras.
Det viktiga ar att analytikern inte tappar huvudsyftet med
sin analys.

“Nar jag skrivit konstkritik har jag ofta valt att kombinera
en blandning av nar- och intentionsanalys. Jag kanner ett
behov av att samtala med konstnaren for att fa ett battre
grepp om intentionen i bilderna men det ar
narkontakten, relationen jag-konstverk, som varit
avgorande for tolkningen” (Nordstrom, 1996:233).
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| boken rum, relation, retorik skriven av Gert Z
Nordstrom,1996 har jag pa sidan 338-341 funnit ett
exempel pa en bildanalys som léampar sig till detta
arbete. Bildanalysen har jag valt att se som en 6vning i
narmandet av visuell retorik, med férhoppningen att en
analytisk ingang till att betrakta tavlingsvisualiseringar kan
bidra med forstaelse kring hur visuell retorik kan ta
uttryck.

Bildanalysen ar en av flera analyser som gjordes i ett
undersokande syfte. Jag valde just denna analys eftersom
den har en koppling till de bildteorier som behandlats
under arbetet men framforallt for att den fokuserade
mest pa bildretorik. | undersékningen férekom aven
bildanalyser som inriktar sig mot enbart semiotiken eller
latent innehallstolkning.

Bildanalysen jag anvander skapades alltsa i en
undersokning dar ett antal personer blivit ombedda att
rita teckningar efter temat; deras skola (Nordstrom, 1996).
De personer som medverkade i undersdkningen var i
aldrarna 7-19, individer som ser och anvander bilder i sin
vardag. De ar medvetna om att de med sina teckningar
kommunicerar med betraktarna som bestar av vuxna. |
undersékningen blev de inte ombedda att propagera for
sin sak utan de har fatt valja sjalva hur och vad de vill séga
om det aktuella temat genom teckning. Undersdkningen
resulterade i nagra hundratal teckningar och fran dessa
kunde analytikerna se att koder och tecken var ndgot som
forsokspersonerna anvande frekvent. Om man utgar fran
att bilderna vill kommunicera till betraktaren och ar en
form av ett sprak da funkar retoriken som ett verktyg for
analys. Undersdkningen ar en naranalys, som inte
djupdyker i den klassiska retoriken utan snarare utforskar
om retoriska figurer gar att aterfinna i bildmaterial.

Jag kommer i mitt forsok att genomfora en bildanalys
forhalla mig till strukturen pa den bildanalysen jag valde
ut fran boken, men jag analyserar en annan bild. Jag har
valt denna visualisering fran CF. Mgiller:
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Figur 32: Projekt Halsovagen

MANIFEST NIVA/ DENOTATIONER:

Bildens uttryck ska beskrivas objektivt, vilket innebar att
beskriva linjer, farger, kontraster, avvikelser men utan att
egentligen avsloja vad bilden forestaller.

Bildens innehall ska beskrivas rent objektivt, vad
forestaller bilden. Manifest berattelse innebar att aterge
bildens narrativa struktur; ar bilden abstrakt eller
forestéllande, l1dmnar den nagot at fantasin? Om det fran
bilden gar att utlésa att endast en del av ett objekt finns
med inom bildens format kan betraktaren forestalla sig
att objektet fortsétter utanfér formatet.

Min tolkning ar att bilden uttrycker svaga kontraster av
ljus och skugga. Dominerande férgval &r gront i naturnara
nyanser, gratt och ljusbrunt. Linjer i bild strécker sig fran
vanster svagt nedat mot hoger sida om bilden.

Jag tolkar bildens innehall som ett gangstrak omgivet av
gronska. Tva personer befinner sig pa gangstraket och
det ser ut att vara i ett bostadsomrade med hus av tra
och betong. Det ar trad placerade i olika nivaer, dar trad
ser ut att vaxa pa marken och pa taken. | bilden syns en
trappa, fasader och en pergola mellan husen.
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BILDENS KANDA KONTEXT -
UPPHOVSKVINNANS/MANNENS
OCH BESTALLARENS INTENTIONER

Denna del av analysen efterstravar att klarlagga vad vi vet
om skaparen, i vilken kontext denne aterfinner sig alder,
kon, yrke etc. Vad vet skaparen om bestéllaren, vad har
de kommit dverens om? Hur har skaparen forhallit sig till
bestallares intentioner och dnskemal. Kommunicerar
skaparen med en tankt mottagare? Har undvikes egna
spekulationer, endast fakta aterges har.

Jag bad Andrea pa CF Mgller som gjort visualiseringen
att beratta lite om arbetet bakom och fick da veta att
visualiseringen skapades for en markanvisningstavling i
Flemingsberg. Forslaget som ska bli bostader befinner
sig i pa en terrang mellan skog och vag. Visualiseringen
skapades i slutet av projektet som del av
inlamningskraven. Syftet med visualiseringen var att visa
hur forslaget kopplar an till sin omgivning. Andrea
fokuserade pa att visa projektets barande idé som gar ut
pa att bevara vaxtligheten och de naturliga
terrasseringarna. Bestallarens 6nskemal var att skapa
naturnara bostader. Andrea menar att det ar foga troligt
att allméanheten sa ofta reflekterar dver bilder som gors
just till markanvisningstavlingar, darfor ar juryn den tanka
mottagaren for denna visualisering. Men harda varden
belyser Andrea vikten av att representera en balans av
manniskor med olika etnicitet och kon sa att alla ska
kanna sig inkluderade i framtidsvisionerna och for detta
projekt har fokus ocksa legat pa att representera olika
stadier i livet. Andrea menar att i visualiseringen beratta
vad fér vardag som kan utspelas i dessa bostader.
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BILDENS RETORIK

Denna del gar ut pa att reflektera dver skaparens
intentioner. | Nordstrom (1996) tas metonymin upp som
ett exempel och darfor tanker jag att det &r relevant att
utdka denna analyserande del genom att fundera pa vilka
andra retoriska figurer som kan avlasas fran bilden.

Jag tolkar bildens retorik som foljande. Visualiseringens
bildkomposition sdger mig att detta centralperspektivets
linjer sammanstralar pa den hégra sidan av bilden, och
har ett djup som for oss in mellan huskropparna. Det
forsta vi laser av ar kvinnan till vanster, hennes blick for
oss till barnet vars blick och héjda armar fér oss upp mot
tradet.

&) Fﬁ\ !

Figur 33: Utsnitt ildanalys

Lamporna i tradet kan inom semiotiken ses som ett index
och talar om att det har varit en tillstallning pa garden.
Kanske &r lokalen intill en festlokal f6r de boende.
Lamporna kan ses om den retoriska stilfiguren
exemplum, och ger exempel pa en stamning eller
aktivitet pa den visualiserade platsen. Lamporna kan vara
metonymier da de representerar en del av en helhet, som
i detta fallet kan vara en aktivitet eller foreteelse som kan
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tala om en gemenskap inom féreningen, eller en
forkarlek for bohemisk mysfaktor.

Figur 34: Utsnitt bildanalys

For ekorren till hoger i bilden kan den inom semiotiken
anses vara en symbol. Ekorren symboliserar djurlivet, eller
naturen. Den ar saledes en metonymi men kanske mer
exakt en synekdoke? Som vi forstatt fran tidigare delar av
detta arbete ar symbolen ocksa en retorisk figur. Ekorren
ar mer bestdmt en allusion, fér den uppfattas av
betraktaren som en skamtsam vink nar vi val upptacker
den, och for vissa som bara ser pa visualiseringen i sin
hast kommer denna ekorre kanske aldrig bli sedd, men
for oss som har sett den har ett samférstand mellan
bildskapare och betraktare skapats.

Fiur 35: Utsnitt bildanaiy
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Personerna i bild &r symboler och den retoriska stilfiguren
som beskriver dessa bast ar personifikation. Bildskaparen
later kvinnan, barnet och den aldre mannen snett ovanfor
kvinnan spegla en aldersférdelning. De utgor en metafor
for livets olika skeden, ungdom och alderdom.

LATENT NIVA/KONNOTATIONER -
NAGRA MOJLIGA
TOLKNINGSTEMAN

Har ar analytikern fri att tolka, forslagsvis genom att
fundera ut 5 potentiella teman som skaparen kan ha
syftat pa. Om bilden har en titel kan man spekulera fritt
utifran den ocksa.

Jag tolkar bilden utifran foljande teman.

Tema 1 — Ekologiskt hallbarhet: Jag tolkar bilden som att
den antyder pa att platsen gynnar en biologisk méangfald
dar manniskan, flora och fauna lever i symbios med
varandra. Att barnet ser ett djur i tradet ovanfor, ska bara
skildra en foreteelse likt de som sker hela tiden pa den
har innergarden. Precis som ekorren pa fasaden
symboliserar rikt djurliv.

Tema 2 — Hemmet for livets alla skeden. Visualiseringen
har en representation av manniskor i olika aldrar, fran ett
litet barn till en dldre man. Detta kan innebara att
bildskaparen 6nskar att betraktaren ska tyda detta
forslaget for att vara det ultimata boendet oavsett alder,
eller att man vill bo dar lange.

Tema 3 — Naturnara bostader: Vaxtligheten i bilden
anspelar pa skandinavisk natur. En mgjlig tolkning ar att
bostadsomradet ligger nara skogen och riktar sig till dem
som tycker om natur och friluftsliv.
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Tema 4 — Bohemiskt forortsliv: Centralt belagen
nyproduktion ar sallan omgivet av skog, darfér maste
denna platsen vara beldgen utanfor stadskarnan,
forslagsvis i fororten. Vaxthus, festlokal med
solcellsbelysning och prunkande ograsartad vaxtlighet
talar om en bohemisk livsstil. Ett mgjligt tolkningstema
blir darmed att dessa bostader riktar sig mot personer
som vill ha en prisvard bostad i bohemisk anda.

Tema 5 — Naturmaterial: Fasader av trd, markmaterial
bestdende av natursten, trall och inhemskt vaxtmaterial
talar om ett bostadsprojekt som haft naturmaterial i
fokus. Dessa ar ofta narproducerade och darmed
miljovanliga, vilket kan vara ett argument som denna
visualisering vill sélja in till klienten.

RAMVERK

| Tavlingar ar landskapsarkitekten inte séllan bunden till
att skapa visualiseringar efter de inlamningskrav som
tavlingsprogrammet efterfragar. Det kan vara sa att man
maste forhalla sig till forutbestamda vyer, eller att en viss
typ av visualisering beordrats. Trots detta finns det
mycket landskapsarkitekten kan goéra for att addera till
forslaget en visuell retorik.

Tillampningens sista del ar mitt bidrag till ett teoretiskt
falt med stor utvecklingspotential. Ramverket &r min idé
kring hur visuell retorik kan tillampas visualiseringar.
Eftersom detta ar ett relativt outforskat omrade har jag
skapat ramverket utifran de teorier och material jag
funnit. Den har delen av arbetet riktar sig till den som
soker en praktisk tillampning av visuell retorik. Ramverket
binder samman kunskapen som getts i den teoretiska
delen, med de praktiska erfarenheter som
intervjupersonerna delat med sig av. Det bestar av 4
punkter som ska f6ljas i turordning, tema, teknik,
komposition och utsmyckning.
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“The rhetorical function of visual representation,
however, is far from unambiguously defined by the kind
of technique employed. The message conveyed depends
on how the designer executes the representation: what
he includes in the way of information, what he omits,
what he underlines and so forth. Drawings can be
machinelike, exact but abstract with respect to human
activity, or they can be impressionistic, more softly
communicating an atmosphere rather than depicting
concrete shapes, thus mediating different qualities of the
same object” (Tostrup, 1996:25).

1.TEMA

Med inspiration fran toposlaran tillagnas det forsta steget
utformning av tema. Temat hjalper bildskaparen att lyfta
det viktigaste i forslaget som ska visualiseras. Har galler
det att ténka pa att det valda temat ska vara kopplat till
visualiseringens syfte, sa detta maste forst vara
formulerat. Temat ska géarna spegla mottagaren,
bildskaparen och tavlingsprogrammets kriterier. Detta
kan verka som mycket att f& plats med inom
visualiseringens format, men faktum ar att temat hjalper
bildskaparen att formedla mer &n vad som objektivt sett
visas. Temat hjalper ocksa till att styra tolkningen och
avfarda oonskade tolkningar. Betraktaren ser det
uppenbara, denotationer, och tolkar det underliggande,
konnotationer. For visuell retorik vill vi styra betraktarens
tolkningar. Detta hjalper temat oss med.

Tank igenom hur visualiseringen ska tolkas utifran
betraktarens perspektiv. Vad ska formedlas genom
denotation, och vad ska vara underliggande, alltsa
konnotationer. Tank igenom vilka olika tolkningsteman
visualiseringen kan ha utifran den téankta mottagarens
perspektiv. Anpassa bildens 6vergripande tema efter
mottagaren och se till att spegla nagra utav kriterierna
fran tavlingsprogrammet. Fundera om visualiseringens
syfte ar att informera, inspirera, propagera eller annat.
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Utifran visualiseringens syfte kan teman baserade pa
logiska topos eller handlingstopos tillampas.

TEMAN BASERADE PA LOGISKA TOPOS

Logiska topos jamfor, definierar, specificerar eller
generaliserar. Teman baserade pa logiska topos kan
innefatta dessa men ocksa forenkla forstaelsen av ett
forslag. Att simplifiera och undvika motségelser menas
vara grundlaggande for den retoriska funktionen av en
bild (Tostrup, 1996). Ett liknande resonemang kan
appliceras pa representation i tavlingssammanhang.
Lattbegripliga representationer ar en forutsattning for
Overforing av de mest vasentliga egenskaperna av ett
forslag.

Ansvaret ligger hos landskapsarkitekten att se till att
visualiseringarna ar greppbara sa att feltolkningar inte
sker, bilden ar trots allt det framsta verktyget for
kommunikation och feltolkningar indikerar pa brister i
kommunikationen. Fran perceptionspsykologin forstar vi
att vara sinnen bara kan bearbeta en viss mangd
information och att det sker en selekteringsprocess inom
oss nar vi betraktar bilder. Vad vi véljer att ta in utifran det
vi ser ar selektivt (Harris & Hays, 2008). Vid skapandet av
en visualisering kan vi bara férutspa hur askadaren
kommer att uppfatta bilden.

Att i skapandet av bilden tanka igenom hur forslagets
atergivning kan forenklas for vara sinnen ar att selektera
bort information at betraktaren. Detta ar en férsakran pa
att betraktaren kommer att se det vi dnskar askadliggora i
forsta hand. Att vara selektiv med vad som visas i
visualiseringen ar forsvarbart eftersom bilden ar en
metonymi i sig sjalvt. Bilder ar begransade fran att visa
upp en helhet pa grund av dess format. Darfor ar det som
aterges i bild enbart en del av en helhet, men det som
aterges rent objektivt representerar nagot storre.
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Valet av tema hjalper oss att forklara forslaget. Kanske vill
vi jamfora tavlingsforslaget med ett liknande projekt som
ar omtyckt. D& kan vi sdga att vi anvander oss av det
logiska Topos; jamforelse.

TEMAN BASERADE PA HANDLINGSTOPOS

Handlingstopos finnes genom att fraga sig; vem, vad,
hur, var, nar, varfér, med hjalp av vad, for att hitta teman
som argumenterar for forslaget. For visualiseringar
hjélper fragorna bildskaparen att finna ett lampligt tema.
Med fragor tillhdrande retorikens handlingstops kan
talaren bygga upp ett narrativ, och utforma talet efter en
handelse. Detta menar jag att vi som bildskapare ocksa
ska gora for att skapa en trovardig atergivning av ett
forslag. Weern et al. (2004) stodjer detta resonemang i
forslaget att utga fran klichéer, med valborg som
exempel. Klichéer och narrativ &r teman som kanske
framst Gvertygar genom kanslor. Temat far gérna vara av
ett sadant slag att det skapar positiva associationer hos
jury och bestallare. Med positiva associationer menas
kopplingar som medfor en latt positiv kansla. Inom den
klassiska retoriken beskrivs denna upplevelse som den
lyssnarorienterade egenskapen; delectare. Om forslaget
ar en park som ska bidra med sociala varden kan temat
baseras pa klichén sommarlov, festival, pulkabacke eller
andra handelser som fér manniskor samman.

| frambringandet av kanslor hos betraktaren ar det viktigt
att forsta att inte alla kénslor kommer ge oss en
fordelaktig reaktion. De positiva far inte 6verdrivas da
detta kan lamna en bismak av forsok till manipulation.
Associationer som vacker starka reaktioner kan med
férdel anvéndas i vissa former av tal, men for
visualiseringar ar detta inget vinnande koncept for
Overtygelse. Temat ska darmed inte vara skrammande
eller provocerande.
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2. TEKNIK

Val av teknik &r inte retoriskt dvertygande i sig, utan det
ar innehallet i bilden. Vilken teknik som anvands i
skapandet av visualiseringen paverkar dock hur mycket
visuell retorik som kan appliceras. Tekniken avgor pa ett
satt vad som kan aterges i bild. Bade forstarkt realism och
avskalad abstrakt framstallning kan ha olika retoriska
roller att spela infor en bred publik (Tostrup, 1996). Att
visualisera landskap kraver av skaparen att tanka bade
kritiskt och fantasifullt i val av medel och metod for att
formedla ett visuellt budskap (Amoroso, 2012). Val av
teknik bestammer landskapets karaktéar som kommer att
engagera betraktaren och visa upp konceptet och
stamningen i forslaget.

Val av teknik beror pa bildens avsedda funktion (Speed &
Makenzie, 2012). Funktionen i sin tur definieras av vilket
skede projektet befinner sig i. Den erfarne har férmagan
att illustrera sitt projekt med olika tekniker och kan
avgora vilken som bast formedlar forslaget. Med vilka
tekniker vi landskapsarkitekter valjer att representera vara
forslag, paverkar hur dem kommer att tolkas (Sowell,
2012).

Har bedomer jag att det finns tva vagskal, antingen kan
tekniken forenkla, eller sa kan tekniken askadliggora
forslaget som visualiseras.

FORENKLA

Att forenkla budskapet ar en metod for talkonstens
propaganda. Budskapet kan férenklas genom att
abstrahera vissa aspekter av ett forslag. Genom att
visualisera med teknik som inte efterstravar realism
hjalper vi betraktaren att selektera bort intryck sa att det
kokas ner till vad vi verkligen vill visa. Realismen i sig
bekraftar en genomférbarhet, med det gor aven en redan
byggd mini-version av forslaget, oavsett om den ari 3D
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eller fysisk modell, trots att dessa modeller ar valdigt
avskalade i sin atergivning.

Genom att forenkla visualiseringar hjalper vi betraktaren
att salla bort det ovasentliga och styr denne mot att se
och forsta det vi tycker ar mest vasentligt. Visualiseringen
kan darmed forenklas dven genom att illustreras pa ett
satt som enbart visar upp en vision, kansla eller stamning.
Detta lyckas collaget med eftersom det ar mer forlatande
i sattet att féra samman foremal som inte forhaller sig till
en verklig representation. Det blir sédledes tydligt att det
ar en drombild, en stdmning, eller ett narrativ —
foreteelser som far skildras mer fritt eftersom det ar
nonfigurativa.

FORSTARKA

Likt talkonstens propaganda kan visualiseringens
budskap forstarkas genom att gora forslaget sa pass
askadligt att det upplevs som verkligt. | det som upplevs
som en verklig atergivelse, kan bildskaparen ha betonat
utvalda aspekter av forslaget, men detta blir kamouflerat
tack vare realismen. Waern et al. (2004) beskriver att det
finns ett samband mellan realism och detaljrikedom. En
realistisk atergivning innebar att fler detaljer maste
aterges.

Intervjupersonerna bekraftar att en realistisk atergivning
staller krav pa landskapsarkitekten att ta stallning for fler
detaljer i ett forslag an vad som kan forvantas ur alla
skeden. Med en 6kande grad av realism blir forslaget
dock mer askadligt for betraktaren. Ett foremal som
skildras verklighetstroget kommer att kdnnas rent av
verkligt oavsett om det ar det eller e], eftersom
upplevelsen och forstdelsen for forslaget blir sa patagligt.

Det ar just upplevelsen av forslaget som paverkar
betraktarens kanslostyrda reaktioner. Ny teknik i form av
realistiska renderingar men aven liverendering med dess
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sldende askadlighet lyckas val med detta. Anvéandning av
den senaste tekniken vid visualisering visar ocksa pa en
hog teknisk kunnighet. Och genom att visa oss kunniga
inom vart falt argumenterar vi for var egen trovardighet,
kompetens och forslagets autenticitet, med andra ord
uppvisar vi ett starkt ethos. En skicklig visualisering med
den senaste tekniken maste ju innebéra att vi ar
uppdaterade med de senaste inom landskapsarkitektur,
inte bara visualiseringar.

Forslaget blir mer askadligt for betraktaren genom
realism eftersom det paminner om verkliga férhallanden
som vi kan forstd och bekraftar saledes en
genomforbarhet. Helheten blir greppbar genom
liverendering, rendering och modeller. Den har
upplevelsen ar retorisk eftersom den far betraktaren att
reagera kanslomassigt likt i en verklig situation.

Platsbesck med hologram genom VR glaségon,
uppvisande av fysisk modell.

Liverendering med effekter som visar pa
tidsaspekter sdsom fluktuationer dver ett
dygn eller en sasong.

Fotorealistisk rendering, fysisk modell
eller 3D som blivit avfotograferad.

Collage med realistiska inslag,
eller rendering av abstrakt,
grafiskt uttryck.

Handritad, detaljerad
visualisering,
konceptuell, illustrativ

Diagrammatiska
illustrationer, tex
planteringschema
eller
illustrationsplan.

Ritningar
och
sektioner.

Figur 36: Diagram
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Tekniker kan rangordnas efter den har effekten, och det
har jag gjort med inspiration fran den rangordning som
presenterades i teoridelen. Det som ar hogst upp i
triangeln ar den typ av visualisering som askadliggor
forslaget mest, respektive minst i botten av triangeln.

Ibland kan det racka med att vissa delar av visualiseringen
har en realistisk atergivelse. Om visualiseringen skapas
med blandteknik kan grafiska inslag finnas i en ovrigt
fotorealistisk atergivelse, eller tvartom.

3. KOMPOSITION

Observera. Denna del ar bara angelégen visualiseringar
som skapas i bildformat.

Det kan argumenteras for att retorikens dispositio inte
kan appliceras pa bilder eftersom bilden ar nagot vi laser
av holistiskt, medans ett tal eller en text forstas som ett
narrativ, dar informationen ges till oss successivt. Men
bildkompositionen bekraftar att bilder ar ndgot som vi
faktiskt |8ser av, och att vi tar in vissa delar av bilden fore
andra. Varpa vikten av en genomtankt bildkomposition
starks.

Komposition som anvands ratt, hjalper bildskaparen att
guida betraktaren mot en 6nskad tolkning. | vastvarlden
laser vi av bilder fran vanster till hoger. Detta betyder att
det som syns till vanster om visualiseringens format, blir
det forsta vi ser. Har géller for bildskaparen att anpassa
kompositionen till det kulturella sammanhanget
visualiseringen visas. Linjer styr blicken, och motet mellan
linjer skapar intressanta punkter.

En korrekt dtergivning av skala i bildperspektiv ar viktigt
for att vi ska kunna forsta vad bilden visar. Om
perspektivet inte ar korrekt atergivet finns det en chans
att betraktaren inte langre f6rstar vad som visas, och
tenderar att tappa intresset nar vi inte langre kan folja
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med i tanken. Ett perspektiv i 5gonhojd talar om for
betraktaren att landskapsarkitekten utgatt fran hur
platsen kommer att upplevas fér den tanka malgruppen.
Om malgruppen éar ett barn kan perspektivet sankas till
grodperspektiv for att visa hur rumsligheten kan upplevas
for en liten person. Fagelperspektiv upplevs inte av
manniskan men visar pa en helhet, likt en plan. Detta
perspektiv ha de flesta svart att relatera till. De element
som ligger i forgrunden ska kunna urskiljas battre an de
som ligger i bakgrunden, detta skapar ett visuellt djup i
bilden (Amoroso, 2012). Genom att stracka ut eller sudda
ut bakgrundstexturer kan man betona perspektivet
ytterligare.

Att forklada fakta utnyttjas inom talkonsten propaganda
for att fa budskapet att ga hem hos lyssnaren. For
visualiseringar kan medvetna val av vinklar och vyer
utnyttjas i syfte att forklada o6nskade sanningar kring
forslaget. Att ljuga om matematiska férhallanden som
avstand och matt ska vi inte géra. Daremot kan
bildskaparen valja en vinkel som star till foremalets fordel.
Vinklar kan fa rumsligheter att framsta som storre eller
mindre, vilket paverkar den upplevda stamningen eller
kanslan platsen avger. Som namndes i intervjuerna kan
vissa detaljer exkluderas, vyer kan véljas ut dar obekvama
fakta inte syns, eller dar bara fragment av oonskade
foremal syns vilket gor att de framstar som nagot abstrakt
snarare an forestallande. Val av vinkel kan ses som ett
retoriskt grepp eftersom det hjalper till att salja in
forslaget. Vinklar ar partiska, det gar att valja bort vyer
som inte ar till forslagets fordel. For att lara sig mer om
vinklar och vyer kan arkitekturfotografi studeras.

Inlamningskraven &r ofta hart styrda for att skapa
forutsattningar for en rattvis bedomning. Det innebar att
ofta ar vyer forutbestamda i tavlingsprogrammet. Men
trots detta finns det mycket annat inom
bildkompositionen att arbeta med, som starker
visualiseringens kommunikativa egenskaper, mot
Overtygelse.
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Bildkompositionen ar ett retoriskt verktyg da det inte
bara styr hur vi laser av bildens innehall, men framkallar
aven vissa kanslor. Vi kan uppfatta en bild som rorig eller
lugn beroende pa féremalens placering i forhallande till
varandra och i forhallande till bildens format. Om
foremalets placering ar i mitten kommer bilden troligen
uppfattas som trist, detta ar ett nyborjarmisstag hos
fotografer. Enligt gyllene snittet ska huvudféremalet
placeras aningen till ena sidan om mitten. Genom att
jobba med kontraster blir motivet mer intressant for
mottagaren. Dessa kontraster ber6r linjer, farger och
annat som vi uppfattar som denotationer. Ett krokigt trad
framfor en fasad, eller en liten stuga bredvid en skyskrapa
ar exempel som vacker nyfikenhet hos betraktaren.

4. UTSMYCKNING

Den klassiska retoriken anvander utsmyckningar i form av
stilfigurer. Nagra utav dessa kan appliceras pa
visualiseringar for att forstarka dess retoriska grepp.
Semiotikens symbol, ikon och Index ar liksom talkonstens
stilfigurer retoriska i den mening att de utgor
konnotationer. De skapar hos betraktaren associationer
till mer an vad som visas i bilden. Kopplat till retorikens
propaganda kan utsmyckning i bild fungera likt
fortatning. En figur far sta for att bidra med en
association eller slutsats som betraktaren kommer att dra
sjalv tack vare figurens association till detta.

LOGISK UTSMYCKNING

Stilfigurer och tecken aterfinns i visualiseringar som djur,
manniskor och foremal. De kan anvandas pa olika satt for
olika andamal. De anvands for att forklara den kontext
som gestaltningen ar tankt att aterfinnas. En manniska
som utfor en handling kan tala om funktioner som bilden
inte kan aterge, och darfér kan en sadan utsmyckning
forekomma i informativa syften. Den stilfiguren gar inom
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Exemplum, eftersom det ger exempel pa en handelse att
forklara samband som annars inte hade varit askadligt.
Exemplum kan ocksa lyfta styrkor i forslaget. Den har
sortens atergivning starker visualiseringens logiska
resonemang.

EMPATISK UTSMYCKNING

Manniskor anvands for att sélja in forslaget mot en
bestamd malgrupp genom att befolka visualiseringen
med stereotyper som speglar malgruppen. Det ar
personifikation. Det kan ocksa vara Allusion. Genom
allusionen uppstar gemenskap mellan bildskapare och
betraktare. Denna upplevda gemenskap spelar pa
betraktarens empatiska kanslor. En kvinna med ett barn
kan fa betraktaren att kanna sig tréffad om hon ar en
mamma.

Med manniskor kan visualiseringen propagera for en
sakfraga. Detta genom att visa pa en alternativ verklighet
med paralleller till politiska asikter eller samhallsdebatt.
Givetvis vet vi att det inte gar att forutse hur betraktaren
kommer att tolka visualiseringen, men genom att utnyttja
sadant som ar allmént kant och accepterat i den kontext
bildens skapas for kan vi forhoppningsvis dvertyga
majoriteten. Antites ar den stilfigur som skapar dramatik
mellan tva motsatser. Betraktaren kan svara pa detta med
att tycka att det ar lite kul, savida denne fattar humorn. |
en visualisering kan det vara att placera ett exotiskt djur i
stadsmiljo. Intervjupersonerna bekraftar att detta ska man
vara forsiktig med da det inte alltid gar hem och snarare
kan fa forslaget att framsta som oseriost. Men for ekorren
i bildanalysen kan det snarare fa betraktaren att mjukna.
Och genom att anvanda figurer som har en vedertaget
positiv anknytning, lyckas bilden spela pa betraktarens
kanslor darmed Gvertyga att forslaget maste vara bra,
eftersom kanslan ar bra.
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TROVARDIG UTSMYCKNING

Tidigare ar har vi sett manga exempel pa visualiseringar
som overdrivit den manskliga narvaron. Detta ar en
Hyperbol, och overkligt, inte trovardigt. Att underdriva
befolkning i visualisering ar inte heller till bildskaparens
fordel. Risken blir att férslaget framstélls som om det
befann sig i en postapokalyptisk kontext, dde och lite
obehagligt. Som svensken hade sagt sa ar lagom bast,
men det handlar egentligen bara om att utsmycka
visualiseringen pa ett verklighetstroget vis. Detta galler
bade for utsmyckning med befolkning och av féremal. Att
efterstrava en perfektionism som inte kommer att
upplevas i verkligheten utmanar landskapsarkitektens
trovardighet och fortroende gentemot betraktaren.
Béattre ar det att medvetet “smutsa ner” forslaget
aningen. Det kan vara fallna |0v, vattenpdlar, patina med
mer.

Att tillfora befolkning i form av utsatta manniskor i ett
forslag for ett problemomrade ar forvisso
verklighetstroget men kan vacka starka kanslor hos
betraktaren. Aterigen kan det konstateras att om syftet ar
att vacka debatt sa ar detta en effektiv metod. Men i
tavlingar ska visualiseringen framst generera en lattsam,
behaglig fornimmelse. Av samma anledning ska
forsiktighet atas vid utsmyckning med djur. Vi tar for givet
att vissa djur aterfinns i bebyggd miljo, men de ar inte
Onskvarda overallt. Val av djur och placering av dessa far
inte vacka obehag.

For att visa pa en trovardighet kan befolkning anvandas
for att framhéava tidsaspekten. Detta visar betraktaren att
vi har tagit hansyn till att en plats brukas olika 6ver tid,
det kan r6ra sig om platsbrukande kopplat till dygn och
sasong. Genom att géra manniskor nagot transparenta
kan man skapa kanslan av tillfallighet pa platsen, vilket
antyder att brukare ockuperar samma plats fast under
olika tillféllen (Amoroso, 2012). Att sudda ut objekt som
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manniskor eller fordon i riktning med den tankta rérelsen
kan skapa en kansla av rorelse i perspektivet. Manga
ganger ser man att man tillfort manniskor som utévar
aktiviteter som relaterar till platsens funktioner och detta
sags da forstarka uppfattningen av platsens kvaliteter.

Nar tekniken tillater kan andra sinnesintryck som ljud bli
aktuellt att utsmycka visualiseringen med, da i en
liverendering. Den tekniken tillater for objekt att rora sig,
och andra sig over tid.

SAMMANFATTNING
TILLAMPNING

Bildanalysen ger betraktaren ett verktyg att nérma sig
visuell retorik och avkoda skaparens avsikter. Den gar ut
pa att observera bildens innehall forst utifran dess
denotation. Nér vi ser bilder sker det per automatik att
skapar associationer till det vi ser, och drar slutsatser
kring bildens betydelse. Men i det forsta steget tréanas vi
att beskriva bilden objektivt och utan att vardera den. Det
kommer i det slutliga steget av analysen da vi aven laser
in mojliga tolkningsteman, konnotationer. Bildanalysens
nasta steg paminner om socio-semiotikens syfte eftersom
vi undersoker bildskaparens intentioner, i vilket
sammanhang och till vilket syfte bilden kan ha skapats.
Analysen bjuder ocksa in till mojligheten att tillampa den
nyfunna kunskapen i visuell retorik pa bildexemplet. |
nasta del av tillampningen presenteras idén om
ramverket. Ramverket ar uppdelat i fyra steg som ska
foljas i turordning for den som onskar overfora kunskapen
om visuell retorik i praktisk mening.

e Temats avsikt ar att lyfta forslagets vasentligheter.
Temat kan aterfinnas i logiska resonemang da som
jamforelse, definition, generalisering, eller
specificering. Temat kan ocksd komma fran en
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handelse eller kliché som skapar ett narrativ till
visualiseringen. Temat speglar forslagets vision.

Tekniken som visualiseringen skapas med ar inte
retorisk i egen mening men avgor vilka retoriska
grepp som kan tillampas. Att anvanda sig av den
senaste tekniken starker landskapsarkitektens
trovardighet da denne framstar med kunskap inom
det senaste inom yrket. Askadligheten av ett
forslag gor att betraktaren férnimmer det som en
verklig upplevelse rent kdnslomassigt och det kan
ha overtygande effekt. Visualiseringar med hog
askadlighet ar livrendering, modell och realistisk
rendering.

Komposition ar retorisk eftersom den styr hur
betraktaren laser av bilden, detta steg gar bara att
applicera pa bildmaterial. Linjer och
skarningspunkter mellan dessa styr blicken i
onskad riktning. Val av vinkel paverkar hur
forslaget upplevs. Ett korrekt perspektiv med
skalenliga inslag paverkar betraktarens mojligheter
att forsta forslaget. Foremalens placering i
bildformatet, samt kontraster i former och farger
avgor om visualiseringen fangar betraktarens
intresse och nyfikenhet.

Utsmyckning kan appliceras i syfte att forklara
logiska samband, men aven paverka betraktarens
kanslor. Utsmyckningen speglar
landskapsarkitektens och forslagets trovardighet.
Det fungerar likt tecken och stilfigurer som laddar
bilden med associationer. Betraktaren ska
forknippa det som syns i visualiseringen med
positiva kénslor. Att exponera utsatta manniskor
eller anvanda skramseltaktik genererar inte
Overtygelse for visualiseringar.



AVSLUTNING

Arbetet avrundas i en diskussionsdel, utvardering och
slutligen en sammanfattning av arbetet som helhet.
Diskussionsdelen &ar uppdelad efter tva teman. Det forsta
temat diskuterar visualiseringens praktiska definition i
forhallande till andra former av visuellt material. Det
andra temat diskuterar konsekvenserna av
visualiseringens retoriska grepp. Dessa teman anser jag
nodvandiga att ta upp for diskussion for framtidens
visualiseringar. | utvarderingen ar det den egna
arbetsprocessen och resultatet som berérs. Arbetets
betydelse for fortsatta studier utvarderas.
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DISKUSSION

VISUALISERINGENS PLATS | BILDTEORIN

| de bildteorier jag stott pa under arbetet har varje teori
varit mer eller mindre anpassad till en specifik typ av bild.
Bildkompositionen var skriven for fotografi, och en hel
del av den visuella retoriken hamtades fran litteratur
skriven fér mediakommunikation och reklam. Aldre
bildteorier anpassar sig helt till konsten. Det fick mig att
borja fundera pa vart visualiseringen kan ténkas hora
hemma. Weern et al. (2004) Delar in bilders praktiska
anvandning i tre kategorier: Bilden kan anvandas for (1)
reklam och propaganda, for (2) information och for (3)
larande. Den sistnamna ar avsedd for larande i skolmiljo.

For reklam &r syftet att paverka betraktarens kanslor, ofta
en bestamd malgrupp (Weern et al. (2004). Genom att
paverka betraktarens kanslor kan reklambilden framkalla
beteenden som gynnar produkten som framstalls. De
kanslor som framkallas ska vara positiva. De som skapar
reklambilder &r ofta insatta i denna malgruppens
generella tankar och varderingar, och laddar bilderna
med dolda budskap och associationer. Reklam och
propaganda ar inte sallan presenterade genom bilder
eftersom bilder talar till vara kanslor.

Gransen mellan reklam och propaganda &r harfin, da
propagandabilder &r ett stallningstagande for och emot
(Weern et al. 2004). Syftet med propagandabilder kan vara
att sprida en asikt, eller ideologi som inte séllan ar
politiskt laddad. Propaganda har i modern tid fatt en
negativ anstrykning eftersom den ideligen manipulerar
med sanningen. Reklam som manipulerar med sanningen
ar idag klassat som bedrageri och lagstiftningar har
upprattats mot detta. Reklam och propagandabilder
utgor goda exempel for hur visuell retorik anvands rent
praktiskt, framforallt anvandningen av argument som
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spelar pa kénslor, det vill sdga Pathos. Vi kan bli
Overtygade genom dessa likval kan dess avsikter synas.

Informationsbilder ska ses som ett budskap avsett att
upplysa dess mottagare (Waern et al. (2004).
Informationsbildens utformning star i relation till dess
syfte. En bra informationsbild ska vara lattlast for den
avsedda mottagaren. Utformningen maste saledes vara
utformad efter mottagarens forkunskaper. Den ar patankt
for att skapa nytta och for att gora detta bor den ocksa
vara trovardig. For informationsbild galler dock att vara
medveten om att hur vi laser av bilder ar hogst
personligt, och detta ska beaktas i utformningen, for att
undvika tolkningar utéver det avsedda. Aven om det &r
nastintill omojligt ska informationsbilden strava efter en
entydig tolkning. Men tolkningen av bilden paverkas
dessutom av det sammanhang utifran bildens avlases.
Olika kulturer har olika preferenser, att avbilda manniskor
ar exempelvis inte passande overallt. For
informationsbilder galler att for bildens innehall sta i
fokus och element som enbart tillfor estetik ska undvikas.
Nagra utav de vanligaste syftena for informationsbilder ar
att; visa, forklara, askadliggora, illustrera, férmedla,
sammanfatta och presentera.

Nu stéller jag den har informationen i relation till vad som
sades under Intervjuerna. Intervjupersonerna beskriver
visualiseringens Gvergripande intentioner som:

» Séljande

= Forférande

=  Forklarande

» Férmedlande

* Presenterande

= Sammanfattande
= Beskrivande

=  Fortrollande

» Stoédjande

* speglande
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Nagra av dessa beskrivningar stdammer in med
informationsbildens, andra stdmmer battre in med
reklambildens och propagandabildens avsikter.
Slutsatsen borde darfor bli att visualiseringen kan ses
som reklam, propaganda och informativ bild, allt pa
samma gang.

Anledningen till att jag tar upp det har i diskussion ar
eftersom jag upptackt att det ar inte fullt sa enkelt att
placera visualiseringen. Hade jag kunnat placera in
visualiseringen som enbart reklam hade jag kunnat
avgransa arbetet till teorier som enbart berdr reklam. Det
hade gjort saker mycket enklare fér mig. Men det finns
faktiskt en tredje kandidat for visualiseringen, som Waern
et al. inte némner.

Andra kéllor som anvants i arbetet har déremot varit inne
pa att se pa visualiseringen som konst. Dar
arkitekttavlingen kan ses som en konstnarlig tavling
(Tostrup, 1996) Tavlingsforslagen som produceras har
statistiskt sett en mycket liten chans till att faktiskt
forverkligas. Men déremot far de uppmarksamhet i
prestigefyllda sammanhang nar de publiceras. En rimlig
anledning kan darmed vara att skapa visualiseringar
anpassade till den situationen.

Beroende pa vad landskapsarkitekten tror sig kunna fa ut
av deltagandet i en tavling kan visualiseringen skapas for
flera @ndamal. Om avsikten ar att forklara en idé pa ett
Overskadligt satt kan visualiseringen ses som
informationsbild. Men i andra sammanhang, som i 6ppna
tavlingar ar det mer gynnsamt, nastintill nodvandigt att
skapa en uppseendevackande visualisering for att ha en
chans 6ver huvud taget. Men jag ténker ocksa att i vissa
fall ar det kanske inte landskapsarkitektens intention att
faktiskt vinna.

Tavlingen 6ppnar upp till samhallsdiskussion och
forslagen som publiceras kan lyfta viktiga samtal for
landskapsarkitekturen. Som bildskapare kan darmed
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visualiseringen anvandas for att propagera for ett
stallningstagande utanfor tavlingens kontext. Men om jag
ska aterga till den konstnarliga aspekten av visualiseringar
sa menar jag att landskapsarkitekter ocksa kan utnyttja
tavlingen som ett forum att uppvisa ett konstnarligt
forhallningssatt till yrket. Kanske vill man som kontor
etablera sig pa marknaden med en tydlig inriktning dar
uttryckssattet ar i fokus.

Sattet vi visualiserar pa berattar ocksa mycket om samtida
och kulturella forhallanden till bildskapandet. Pa ett satt
kan jag havda att visualiseringen ar en radande
konstform. Ur ett historiskt perspektiv kommer vi kanske
att blicka tillbaka pa 2000-talet som den konsthistoriska
era da manniskan borjade skapa konst med digitala
verktyg, dar visualiseringen blir motsvarigheten till den
traditionella landskapsmalningen.

Oavsett vilken intention med visualiseringen dess skapare
ma ha, behdvs anda ett ramverk att utga fran. Det
behover vi for att sdkra att bilden uppfattas sasom vi vill.
Jag tror att manga missforstand och debatter kring
visualiseringar kan undvikas om dem som skapar bilderna
har en bredare teoretisk kunskap. Det kan ocksa fungera
som en garanti for de som annu inte hunnit samla pa sig
egna erfarenheter.

Sattet vi valjer att visualisera vara projekt pa utvecklas
konstant, vi ar tamligen fria i hur vi visualiserar men
anpassar oss ocksa efter tekniken och stilen bestams
ocksa i viss man av radande trender (Mertens, 2010). Det
kreativa tillvdagagangssattet maste ses som subjektivt i en
viss utstrackning eftersom det uttrycker designerns
individuella asikter kring hur man aterger |6sningar och
kreativa idéer. Darfor kan man saga att visualiseringar
alltid &r ett resultat av ett personligt uttryck fran de som
varit involverade i designen.
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VISUALISERINGENS KRITIK SOM SVAR PA EN
MISSBRUKAD RETORIK?

| arkitekttavlingens begynnelse hyllades visualiseringen
for dess spektakulara hantverk, och spreds landet 6ver
som ett konstverk som tjusade byggherren saval som
allméanheten. Tavlingen var en strategi som tilltogs for att
sprida en battre arkitektur till folket. Den har
uppfattningen lever kvar om vi ser till Sveriges arkitekters
forbund. Men modern visualisering har skapat misstro
bland allmanheten. Visualiseringarna lovar storslagen
perfektion men nar de vinnande forslagen uppfors blir
folk besvikna, for vad de far ar inte lika bra som bilden de
fick se. Allmanheten, som saknar insikt i den kreativa
processen fore och efter vinst, misstar visualiseringen for
att vara ett [6fte om en framtida sanning. Men for den
som deltar i arkitekttavlingen ar visualiseringen blott ett
verktyg att sélja in en idé. Idén ar langt ifran att vara en
sanning och det manipuleras friskt med det sannolika i
vinstsyfte.

Situationen landskapsarkitekten stalls infor i deltagandet
av arkitekttavlingar ar just retorisk i den kontext att
presentationsmaterialet med visualiseringen i spetsen ska
Svertyga juryn om en vinst. Landskapsarkitektens
presentationsmaterial ar till storsta del visuellt atergivet,
pa vilken visualiseringen i perspektiv, fysisk som 3D, ar
den bild som kan laddas med flest retoriska grepp. Det ar
den basta illustrationstekniken att formedla ett forslag till
de som inte har ett tranat dga foér tvadimensionell
bildframstélining som planer och ritningar. Det ar ett
hjalpande komplement i kommunikationen av ett forslag,
men sallan ar den av en enbart informerande karaktar. Vi
tenderar att ladda visualiseringar med retoriska grepp i
hopp och tro om att fa betraktaren att tycka om férslaget.

Men ibland blir mottagandet inte till bildskaparens
fordel. Intervjupersonerna bekraftar att de senaste aren
har vi sett en dverrepresentation av visualiseringar som
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Overdriver det sannolika mot det absurda. Det ar glada
barn som ater gass och flyger drake samtidigt. Solen
skiner och alla ar glada. Den har overkligt perfekta
skildringen tordes vara séljande i en tavling, men har
vackt starka kanslor och kritik hos allmanheten.

Sedan dess etablissemang har arkitekttavlingen varit ett
forum dar allméanheten fatt delta i samtalet kring
stadsplanering och arkitektur. Aven idag ser vi hur
arkitekttavlingar presenteras i olika medier och folket
bjuds in till att tycka till om det som presenteras. Detta
innebar att det visuella material som vi producerar i syfte
att salja in en idé ocksa blir det som allmanheten bygger
sin uppfattning kring. Manga av oss kanner till
arkitektupproret och den diskussion som senaste aren
berort visualiseringen som direkt missvisande. Vart ligger
arkitektens ansvar i att visualisera det saljande mot det
sanningsenliga?

Jag fragade intervjupersonerna kring deras asikt
angaende den moraliska aspekten av visualiseringar av
denna anledningen. Vi kom fram till att vi lever i ett
samhalle dar det finns en kunskap kring den digitala
bildens manipulativa formaga och att det som reaktion
pa detta idag férekommer en skepsis gentemot framst
renderingar. Intervjupersonerna ar i 6verlag instamda
med att ansvaret ligger pa juryn och bestallaren att kunna
se igenom visualiseringen for forslagets faktiska
genomforbarhet. Eftersom man inte alltid vinner en
tavling agerar dessa visualiseringar reklam och
representerar foretaget. Sa beaktansvart infér en tavling
ar av den aspekten att tanka igenom hur man inte bara
vill framstalla ett tavlingsforslag men ocksa kontorets
varderingar med visualiseringen. Och detta maste juryn
givetvis ha dverseende med i beddomningen.

Vi kan konstatera att visualiseringar anvands i samma
syfte som reklam, man vill sélja in en idé och bilden ar det
framsta verktyget for att Gvertyga juryn och bestallaren.
Men det som visas i bilden kommer ocksa att na ut till
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allménheten sa det ligger ett ansvar i att formedla en
sanning. Kanske ar allmanhetens fortrytelse en reaktion
pa ett oaktsamt brukande av retoriska grepp i
visualiseringar?

|dag har lander runtom borjat uppméarksamma
konsekvenserna av missvisande visualiseringar och det
kan vara sa att vi borjar landa i en ny estetik vars fokus
ligger i att spegla en uppriktighet gentemot betraktaren.
Detta ar i min spekulation resultatet av de praktiska
erfarenheter som yrkesverksamma innehar. Jag fick
framforallt den uppfattningen da jag utforde intervjuer.
Problemet, som aven uttrycktes av Weern et al. (2004) ar
att den har kunskapen som yrkeserfarna sitter p3, inte kan
konkretiseras savida vi inte forst har en teoretisk grund,
ett ramverk for tillampning att utga fran.

UTVARDERING

ARBETSPROCESS

Arbetets inriktning mot den visuella retoriken var fran
borjan inte patankt. Det resulterade fran behovet av en
ytterligare avgransning. Den nya inriktningen smalnade
av arbetet och gjorde det forvisso majligt att hitta en
problemformulering for ett mastersarbete. Men den
inriktningen har ocksa tagit mig till ndgot som stundvis
kunnat liknas vid outforskad mark. Under denna
arbetsprocess har jag letat men inte funnit en beprovad
teori som mer an snuddar vid arbetets omrade. Det har
varit svart att hitta litteratur som behandlar amnet
eftersom det ar ett svardefinierat falt, och det jag funnit
har varit forhallandevis motsdgelsefullt. Det har ocksa
gjort att arbetet begransats till de fa kallor jag haft att
utga fran. Hade jag haft andra sprakliga forutsattningar
eller mer tid for Oversattning hade Avhandlingen i visuel
retorik av Jens E Kjeldsen kunnat ge ytterligare kott pa
benen.
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Trots att litteraturstudien har kommit med sina brister
upplever jag att intervjudelen kunde vaga upp for det till
viss del. Jag ar av den anledningen ndjd med mitt val av
metod. Intervjuerna var den delen av arbetet som gav
mest kunskap och gjorde att jag kunde se pa
arbetsprocessen som ett experiment dar jag forde
samman teori med empiri.

Till den som Onskar fortsatta studera visualiseringar i
forhallande till bildkommunikation och visuell retorik
pastar jag att det basta ar att utga fran den kunskap som
finns att hamta fran yrkesverksamma. De gor redan
valdigt mycket utav de jag kom fram till i tillampningen.
Deras kunskap baseras pa praktisk erfarenhet och
relaterar till yrkesomradet mer én vad bildteorin gor. Det
kan ses som en brist i mitt arbete att intervjupersonerna
alla arbetar pa samma kontor. visualiseringar tenderar att
representera kontoret i sin estetik. Genom att intervjua
personer fran olika kontor hade resultatet kunnat
representera ett mer rattvis helhetsgrepp av samtida
visualisering.

BEHOVET AV TEORIUTVECKLING

Sedan Sverige inforde skolplikt har det skrivna ordet i
undervisning bearbetats mer an den kommunikation som
sker via bild (Weern et al. 2004). Idag rader det fortfarande
en bristande diskussion kring bildens kommunikativa
betydelse. Samtidigt anvands idag visuellt material mer
an nagonsin innan. Under de senaste 20 aren har vi sett
uppkomsten av digitala tekniker som det dominerande
verktyget att skapa visualiseringar med (Weller, 2012).
Det har inneburit en snabb omstéliningsfas for
utbildningar dar studenterna sjalva ibland har varit fore
sin utbildning med att lara sig bemastra dessa nya
tekniker.

Intervjumaterialet bekraftar misstanken om att det finns
en kunskap darute hos dem som skapar visualiseringar.
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Kunskapen kan harledas fran manga ar av erfarenhet,
men den finns inte dokumenterad. De betyder att den
har kunskapen aldrig kommer att na ut till de som
kommer efter. Konsekvensen blir att hjulet maste
uppfinnas gang efter gang. Vi behover se att denna
kunskapen dokumenteras sa att den kan f6ras vidare och
bli en grund for blivande och samtida visualiserare.

Under mitt arbete hade jag svart att hitta dokumenterad
teori for visuell retorik. Det har gjort mig dvertygad att
mitt arbetes existens behdvs for att uppmarksamma
behovet av en teoriutveckling. Ramverket ar ett forsta
forsok att formulera den teoretiska grund som jag, liksom
mina referenser dnskade fanns, och som jag tror att
manga bildskapare hade velat ta del av. Mer specifikt
hoppas jag att det har arbetet kan uppmarksamma
behovet av en teoretisk grund for praktisk tillampning
utifran ett skaparperspektiv.

| boken Defining visual rhetorics ger sig forfattarna pa ett
gemensamt forsok definiera visuell retorik och skapa
primara riktlinjer for ett ramverk. Det blir tydligt nar en
laser boken att forfattarna ar dverens om att det saknas
en entydig definition for visuell retorik och har
uppmarksammat behovet utav detta. Det skulle i deras
mening kunna skapa en helhetssyn pa hur vi arbetar med
samtida visuell representation (Foss. 2004). Visuellt
material har i storre utstrackning borjat varderas utifran
dess retoriska grepp. En anledning till detta ar att den
visuella symbolens dvertygande formagor har stort
inflytande pa oss i vardagen. | boken framgar det att
intresset for symbolen som retorik har vuxit. Den
mojliggor ett utbyte av erfarenheter mellan méanniskor
som inte alltid kan fas genom att enbart fora en dialog.
Den visuella retoriken har historiskt sett blivit ignorerad
havdar Sonja K. Foss som hoppas att retoriken som teori
nu kan ta ett steg mot att bli mer inkluderande mot
visuellt material. Genom att studera visuell retorik kan
teorin bakom den utvecklas. Det finns ett behov av att
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utmana den traditionella retoriken och férsta vilken man
den kan forstas som visuell kommunikation.

En teoriutveckling skulle for landskapsarkitekten kunna
innebara:

124

Att vi kan arbeta medvetet med hur vi
kommunicerar i retoriskt syfte genom
visualiseringar.

Att vi kan stodja vart arbete med visualiseringen
mot en teoretisk grund.

Att utbildningen ges material som kan anvandas
till att lara ut visuell retorik.

Att vi forstarker Overtygelsen i vara tavlingsforslag.
Att vi vinner fler tavlingsforslag

Att visualiseringarna tas emot battre av
allmanheten.

Att de som beddmer arkitekttavlingar har en teori
att utga fran som hjélper dem att avkoda retorik i
visualiseringar.



SLUTLIG SAMMANFATTNING

Visuell retorik ar visuella egenskaper som styr hur
betraktaren tolkar bilden. Dessa aterfinner vi i
visualiseringens utformning, tecken och gestalter som
genererar konnotationer. De har egenskaperna kan
utnyttjas till att styra betraktaren mot en énskad tolkning
av visualiseringen. Visualiseringen skapas med flera
avsikter. Det ar landskapsarkitektens kraftigaste verktyg
att formedla en idé pa ett dvertygande vis. Den forklarar
en idé med logiska resonemang, men soker ocksa forfora
betraktaren med empatiska medel och styrka
landskapsarkitektens trovardighet.
Tavlingsvisualiseringen ar resultatet av en retorisk
situation i den mening att bildskaparen goér medvetna
urval i framstéallningen for att salja in forslaget mot
betraktaren. Idag ar renderingen den vanligaste
visualiseringen for sin realism. Men oavsett teknik ar det
innehallet i en visualisering som réknas. Det spelar ingen
roll hur tekniskt skicklig man ar om man inte ocksa kanner
till hur bilder dvertygar; bildens natur och hur den
paverkar oss.

For landskapsarkitekten ligger arbetet med
visualiseringen i att arbeta medvetet med en visuell
retorik for att forstarka betraktarens dvertygelser. Min idé
for tillampning baseras pa ett ramverk i fyra steg; hitta ett
tema som askadliggor visionen; valj teknik baserat pa vad
som ska askadliggoras; for bilder, arbeta med linjer och
vinklar som styr betraktarens blick; utsmycka pa ett
trovardigt satt som forklarar och laddar bilden med
positiva associationer.

Intervjuerna bekréaftar att tavlingsvisualiseringen i hogsta
grad anvands for att 6vertyga betraktaren. Den fungerar
likt reklam saljer in en produkt, fast vi séljer en idé. Sattet
vi kommunicerar pa ar déarmed inte opartiskt. Forslaget
vinklas for att framfdras i basta tankbara ljus. Vi valjer
noga vinklar, ljussattningar och associationer som vi
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hoppas tilltalar betraktaren. Mycket av det som mitt
ramverk bygger pa gor redan yrkeserfarna. Det finns en
medvetenhet kring vikten av att noga vélja ut fordelaktiga
associationer, teknik och jobba med bildkomposition.
Befolkning av visualiseringar verkar dock vara ett amne
som visualiserare kan utvecklas i, speciellt i anvandningen
av stilfigurer.

ldag saknas det en teoretisk grund som kan tillampas i
praktiken. Litteraturen bestar till storsta del av fria
tolkningar, ofta riktade mot antingen konsten eller media
och reklam. Visualiseringen ar en egen kategori och
maste behandlas darefter.

Detta ar ett teoretiskt falt med stor utvecklingspotential.
Forekomsten av visuell retorik i visualiseringar behover
utvarderas. Det gor sig extra tydligt i modern tid dar
visualiseringen gatt fran att vara hyllad bland
offentligheten till att anklagas for att vara en fake view.
Visualiseringens kritik kan i basta fall leda till att skapa
diskussion kring och uppmarksamma behovet att
formulera en teoretisk grund for visuell retorik.
Teoriutvecklingen motiveras genom att vi behéver skapa
ett ramverk for de som utfor visualiseringar.
Landskapsarkitekten behdver kunna luta sig mot en
beprévad metod som hjalper oss att kommunicera
tavlingsforslagen pa ett satt som ar bra for alla
inblandade parter.
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BILDREFERENSER:

Figur 1: Malin Jansson (2021).

Figur 2—7 och 11-14: Malin Jansson (2021) med inspiration
fran fotografier i: Sjostedt, U. (2002). Fotoskolan :
komposition . Stockholm: Natur och kultur/LT

Figur 8-9: Malin Jansson (2021) tolkning av text i:
Carlsson, Anders & Koppfeldt, Thomas (2003).
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Medieboken Bild och retorik i media. 2. uppl. Malmo:
Liber ekonomi

Figur 10: Malin Jansson (2021) tolkning av text i: Weern,
Yvonne, Pettersson, Rune & Svensson, Gary (2004). Bild
och férestallning: om visuell retorik. Lund:
Studentlitteratur

Figur 15-18: Malin Jansson (2021) tolkning av text i:
Weern, Yvonne, Pettersson, Rune & Svensson, Gary (2004).
Bild och forestallning: om visuell retorik. Lund:
Studentlitteratur. Samt :Carlsson, Anders & Koppfeldt,
Thomas (2003). Medieboken Bild och retorik i media. 2.
uppl. Malmé: Liber ekonomi

Figur 19, 24 och 30: CF Mgller (2016) Salund urban
nursing home [Visualisering].

https://www.cfmoller.com/p/Soelund-urban-nursing-
home-i3312.html [2021-04-25]

Figur 20 och 26: CF Meller (2019) Re-imagining the
garden city [Visualisering].
https://www.cfmoller.com/p/Re-imagining-the-Garden-
City-i3551.html [2021-04-25]

Figur 21-22: CF Mgiller (2013) Musholm Bay Holiday
center [Visualisering].
https://www.cfmoller.com/p/Musholm-Bay-Holiday-
Center-expansion-i3025.html [2021-04-25]

Figur 23: Figur: CF Mgller (2017) Raiway Quarter
[Visualisering]. https://www.cfmoller.com/p/Railway-
Quarter-i3548.html [2021-04-25]

Figur 25: CF Mgller (2019) Aviapolis Core [Visualisering].
https://www.cfmoller.com/p/Aviapolis-Core-i3540.html
[2021-04-25]
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Figur 27: CF Mgller (2015) The Nordhavn islands
[Visualisering]. https://www.cfmoller.com/p/The-
Nordhavn-Islands-i3307.html [2021-04-25]

Figur 28: CF Mgller (2017) Globen gardens [Visualisering].
https://www.cfmoller.com/p/Globen-Gardens-i3642.html
[2021-04-25]

Figur 29 och 31: CF Mgller (2020) Kulhuset, car park
[Visualisering]. https://www.cfmoller.com/p/Kulhuset-car-
park-i3667.html [2021-04-25]

Figur 32-35: CF Mgller (2021). Halsovagen [Visualisering].

Figur 36: Malin Jansson (2021).

BILAGA

Underlag semi-strukturell intervju

Semi-strukturell intervju innebar att forbereda ca 5
overgripande rubriker till diskussion, underlag med
ungefarliga fragor att utga fran men intervjun maste inte
folja dessa utan far inrymma ovéantade vagar.

Jag vill utga fran mina 5 kategorier av visualiseringar med
avgransning pa perspektivet, alltsa inte prata om
diagrammatiska representationer som plan och sektion.
Fokus ska ligga pa att undersdka hur yrkesverksamma
landskapsarkitekter visualiserar tavlingsforslag. Vill ocksa
nyansera samtalet mot skapare- kontra
betraktarperspektiv, samt den moraliska aspekten.

Mitt arbete syftar till att undersoka hur visuell retorik kan
tillampas pa visualiseringar for att forstarka ett

tavlingsforslag.

Fragor med foljdfragor:
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Vilken ar visualiseringens roll i tavlingsforslaget?

Hur och nér anvands olika visualiseringar; handritat,
blandteknik/collage, rendering, fysiska och 3D modeller?
Fyller de olika syften?

Vilka ar deras respektive styrkor och svagheter (tid,
pengar, tillganglighet etc)?

| slutpresentationen, vilken betydelse har visualiseringen i
forhallande till andra komponenter i sammanhanget,
sasom text och tal?

Kan en visuellt tilltalande/pakostad visualisering
kompensera for eller sdlja in ett undermaligt forslag?

Vad &r mest vasentligt i framstallningen av
visualiseringar?

Hur mottas olika visualiseringar av bestallare och av
allmanhet?

Hander det att visualiseringar missuppfattas eller feltolkas
av bestallare/juryn? Hur undviker man det?

Hur upplever du att visualiseringar utvecklats sen ni
borjade jobba med det? Lardomar och installningar till
visualiseringar, har det forandrats?

Framstallning i relation till ny teknik?

| skapandet av visualiseringar med hjalp av utomstdende
konsult, hur ser den processen ut?

Hur forhaller man sig bast till den moraliska aspekten av
visualiseringar?

Ar visualisering i tavlingssammanhang ett verktyg for att
Overtyga?

Kan man medvetet franga en realistisk skildring for att
starka forslaget?

Konsekvenser av att aterge nagot som inte representerar
ett verkligt resultat?

Hur anvands symbolism i visualiseringar?
133



134



