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Sammanfattning

Entreprendrer och lantbrukare &r manligt kodade koncept med manliga konnotationer. N&r
lantbrukare studeras som foretagare finns det en risk att den maskulint kodade entreprendren i
samklang med den maskulint kodade lantbrukaren blir dubbelt stereotypiserad. For att nd en mer
jamstélld bild 6ver lantbrukaren behdver bilden av lantbrukare som foretagare problematiseras.
Denna studie &mnar undersoka huruvida stereotypa ménster av manliga och kvinnliga entreprendrer
befasts eller frigors i lantbrukspress. Studien utgérs av en diskursanalys av tidskriften Land Lantbruk
dér artiklar om manliga och kvinnliga lantbrukare, vilket vi i denna studie likstaller med
entreprendrer, avkodades till nyckelord for att analyseras. Nyckelorden grupperades i kategorier
som sedan kom att utgéra monster for hur mannen respektive kvinnan som entreprenér
portréatterades i de studerade artiklarna.

De fem mest framtrddande ménstrena for kvinnan och mannen konstaterades vara stereotypa
monster vilka, efter analys utifrdn teori om genus och mediebilder Gver entreprendren och
lantbruket, visade sig antingen befésta eller frigéra stereotypa monster om mediabilder dver
entreprendren och lantbruket i teorin. De stereotypa monstren av mediebilder éver den manliga
entreprendren och mannen i lantbruket i teorin beféstes av samtliga stereotypa ménster av mannen
som entreprendr i Land Lantbruk; en arbetsamhet och framatanda; en sjalvsakerhet; ett ekonomiskt
intresse; en framgangssaga samt mannen tillsammans med mannen. De stereotypa ménstren av
mediebilder 6ver den kvinnliga entreprendren och kvinnan i lantbruket i teorin beféstes av tre av de
stereotypa monstren av kvinnan som entreprendr i Land Lantbruk; ett omhandertagande; rollen som
kvinna och i relation till en man och ett behov av andra och en kansla av oro. Resterande tva monster
for kvinnan som entreprendr i empirin; en sjalvsédkerhet och normbrytning samt en arbetsamhet och
framatanda, frigjorde stereotypa monster av kvinnan i teorin. Dessa tva monster gick snarare i linje
med stereotypa monster i teorin om den manliga entreprendren och mannen i lantbruket.

Detta pavisar en dubbel stereotypisering i portréttering i lantbrukspress, framforallt for den
manliga, men aven till viss del for den kvinnliga entreprendren. Media har en potential att paverka
de diskussioner som fors i samhéllet samt séttet att forma innebdrden av maskulinitet och
femininitet. Darmed kan denna studies resultat vara en indikation pd att en forandring av
portratteringen behover ske for att na en mer jamstalld bild 6ver lantbrukare som féretagare.

Nyckelord: Entreprenér, lantbrukare, genus, mediebilder, stereotypa ménster



Abstract

Within research, both entrepreneurs and farmers are male-coded concepts with male connotations.
When studying farmers as entrepreneurs, there is a risk that the masculine-coded entrepreneur
together with the masculine-coded farmer will be doubly stereotyped. In order to achieve a more
equal image of the farmer, the image of the farmer as an entrepreneur needs to be problematized.
This study aims to examine whether stereotypical patterns of male and female entrepreneurs are
being supported or rejected in the agriculture press. This was done performing a discourse analysis
of the journal Land Lantbruk, where articles about male and female farmers were decoded into
keywords which then was analysed. In this study we equate farmers with entrepreneurs. The
keywords were grouped into categories which was discovered to represent patterns for the portrayals
of the female and male entrepreneurs in the articles.

The five most prominent patterns for both women and men were found to be stereotypical
patterns which proved to either support or reject stereotypical patterns in theory of media images of
the entrepreneur and agriculture. The stereotypical patterns of media images of the male
entrepreneur and farmer in theory were supported by all the stereotypical patterns of men as
entrepreneurs in Land Lantbruk; an industriousness and ambition; a self-confidence; an economic
interest; a story of success and the man together with the man. The stereotypical patterns of media
images of the female entrepreneur and farmer in theory were supported by three of the stereotypical
patterns of women as entrepreneurs in Land Lantbruk; a caring aura; the role as a woman and in
relation to a man as well as a need of others and a sense of anxiety. The remaining two patterns of
the woman as an entrepreneur in Land Lantbruk; a self-confidence and norm-braking as well as an
industriousness and ambition, rejected stereotypical patterns in theory. These two patterns rather
corresponded to stereotypical patterns of the male entrepreneur and farmer in theory.

This demonstrates a double stereotyping in portrayal in the agriculture press, especially among
the male, but also to some extent among the female entrepreneurs. Media has the potential to
influence the discussions that takes place in society and an opportunity to influence the way in which
the meaning of masculinity and femininity is shaped. Hence, the result of this study could serve us
an indication that a change in portrayal needs to take place in order to achieve a more equal image
of farmers as entrepreneurs.

Keywords: Entrepreneur, farmer, gender, media images, stereotypical patterns
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1. Introduktion

Tidigare forskning om entreprendrer ur ett genusperspektiv har ofta fokuserat pa
endera kvinnor eller man (Ahl 2006). Inom de grona naringarna finns det fa studier
som fokuserar pa foretagande och genus, och de studier som faktiskt har berort detta
amne har framst behandlat kvinnor som foretagare (LRF 2009). Séledes finns det
behov av forskning om béade kvinnor och man som entreprendrer generellt, samt
kvinnor och méns foretagande ur ett genusperspektiv inom de gréna naringarna och
lantbruksbranschen. Med anledning av detta, och som ett bidrag till litteratur pa
omradet, har vi i denna studie studerat hur media framstéller manliga och kvinnliga
entreprendrer inom lantbruksbranschen genom att géra en diskursanalys pa artiklar
ur tidningen Land Lantbruk.

1.1. Bakgrund

Ett viktigt koncept for det samhéllet betraktar som maskulinitet och femininitet har
historiskt sett varit det arbete mén och kvinnor utfér (Brandth 1995). Detta koncept
gar att koppla till begreppet genus som enligt Hirdman (1988) kan forstds som
tankefigurer om mén och kvinnor, vilka ar foranderliga men som alltid utnyttjar den
biologiska skillnaden. Dessa tankefigurer leder till sociala praktiker och
forestallningar, och genus kan ocksa ge forstaelse for hur manligt och kvinnligt
gors. | denna definition av genus finns det enligt Hirdman (1988) systematiserande
drag vilka innefattar principer som bland annat tyder pa ett isarhallande mellan
manligt och kvinnligt samt en hierarki med det manliga som norm.

Ett forskningsfalt dar detta isarhallande och denna hierarki gar att urskilja ar det om
entreprendrskap och entreprendrer, vilket har erhéllit stor uppméarksamhet.
Entreprendrskap forknippas ofta med foretagsetablering, dér en entreprendr ses som
nagon som startat ett foretag och nagon som driver en verksamhet framat
(Landstrom & Lowegren 2009). Ahl (2006) menar att tidigare forskning pa
entreprendrskap och entreprendrer har beskrivit dessa personer med ord som har
manliga konnotationer, och en entreprendr och entreprendrskap har saledes varit
och &r manligt kodade koncept. Det har bland annat handlat om anvandning av
manligt pronomen, som inom forskning var standard till och med 1980-talet.
Beskrivningen av en entreprendr gar i linje med ord som anvands for att beskriva
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maskulinitet, och ord som beskriver femininitet matchar inte med beskrivningen av
en entreprendr (ibid). Till detta har dven kvinnor som foretagare, vilket i denna
studie likstélls med entreprendrer, osynliggjorts i tidigare litteratur (Sundin 1988;
Ahl 2006; Hamilton 2013). | praktiken visar statistik pa att farre kvinnor driver
foretag an man, da andelen kvinnliga foretagare i Sverige ar 2019 uppgick till
knappt 27 procent (Ekonomifakta 2020).

En typ av entreprendrer som idag och historiskt sett mer eller mindre alltid har varit
foretagare, men daremot inte betraktats som- eller identifierat sig helt med det, &r
lantbrukare (LRF 2009). Mot bakgrund av detta har lantbrukare och féretagandet
inom de grona naringarna i mindre utstrackning studerats som just foretagande och
inte lyfts fram som entreprendrskap i media, inom forskning eller generellt i
samhaéllet.

Dessutom é&r lantbruksbranschen sedan ldnge mansdominerad (LRF 2019). En
idealbild av diskursen om ett familjelantbruk ar att lantbruket arvs fran far till son
vilket har lett till att sadana verksamheter sedan lange ofta har &gts och kontrollerats
av just man (Brandth 2002). Kvinnors forvaltningsréatt av bland annat skog och jord
har inte historiskt sett heller varit sjélvklar eller av samhallet bekréaftad
(Jordbruksdepartementet 2004). De fa omraden som kvinnan ansags ha
huvudansvar for vid 1900-talets borjan var kreaturen, ystningen samt mjélkningen
(ibid). Dessa omraden kom att bli mannens ansvar i takt med industrialiseringens
gang dar jordbruket borjade mekaniseras. Samtidigt gick de har omradena fran att
ha storst betydelse for hushallets direkta behov till att fa 6kad betydelse for hela
lantbrukets ekonomi. Detta kom att kallas maskuliniseringsprocessen (ibid).

Vad géller hur diskurser om lantbrukare och entreprendrer fors och formas i
samhallet har media en viktig roll (Liepins 1998; Anderson & Warren 2011). Media
har dven generellt en betydlig paverkan pa samhéllet och en makt vad géller vad
som diskuteras och hur (Bjursell & Béckvall 2011). Hamilton (2013) menar att
bland annat media med dess representationer av entreprentrer & med och bevarar
den dominanta diskursen av entreprendrer och entreprenérskap som en maskulin
portrattering. Har menar Hamilton (2013) att entreprendren i media representeras
av ett begransat intervall av manliga stereotyper, pa samma gang som kvinnor &r
underrepresenterade. Hamilton (2013) havdar &ven att akademiska studier
teoretiserar entreprendrskap utifran manliga erfarenheter samtidigt som kvinnor
inom detta omrade studeras utifran deras skillnader och avvikelser. Mot bakgrund
av detta dr det intressant att studera framstéliningen av manliga och kvinnliga
entreprendrer i en svensk lantbrukstidning, for att undersoka huruvida dessa
stereotypa monster frigors eller befésts.
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1.2. Teoretiskt problem

Forskning om entreprendrskap och entreprendrer har historiskt sett varit “av mén,
om mén och fér mdn” (Holmquist & Sundin 1988 i Marlow 2020, s.40), vilket &ven
har inneburit att entreprendren och entreprendrskapet har varit manligt kodade
koncept med manliga konnotationer (Ahl 2006). Pa liknande sétt representerar
lantbruk ett omrade med starka associationer till maskulinitet och liksom
entreprendren har &dven lantbruket och lantbrukare i litteraturen maskulina
konnotationer (Brandth & Haugen 2000; Brandth 2002). Trots att lantbrukare &r
och alltid mer eller mindre har varit féretagare, har de inte, i till exempel forskning,
betraktats eller studerats som sadana (LRF 2009).

Bilden éver lantbrukare som foretagare behdver darmed problematiseras. Det finns
en risk att den maskulint kodade entreprendren i samklang med den maskulint
kodade lantbrukaren blir dubbelt stereotypiserad, och framforallt att traditionell
maskulinitet reproduceras nar jordbrukare studeras och betraktas som en foretagare
(Ni Laoire 2002 i LRF 2009, s.40). Denna dubbla stereotypisering borde vara aktiv
for kvinnor och méan som ar lantbrukare. For att fa bilden av lantbrukaren mer
jamstalld behdver alltsa bilden problematiseras utifran genusmonster.

1.3. Empiriskt problem

For att na en forandring i linje med jamstalldhet som ar ett av FN:s globala mal for
héllbar utveckling (Globala mélen 2021) &r det viktigt att forandringen sker pa alla
plan och hur diskurser om ett fenomen fors ar en del av detta. Bade diskurser om
entreprendrer och lantbrukare i media har historiskt dominerats av en maskulin
portrattering (Brandth 1995; Hamilton 2013). Media har idag stor makt i samhéllet
vad géller vad som lyfts upp och hur det diskuteras (Bjursell & Backvall 2011).

Tidskrifter specifikt ar en stark producent, atergivare och spridare av diskursen om
entreprendrskap (Macdonald 1995 i Achtenhagen & Welter 2011, s.765). Denna
makt skapar mojligheter att bekrafta forvantningar och fordomar vad géller
kvinnligt och manligt entreprendrskap vilket i sin tur skulle kunna paverka
jamstalldhetsarbetet. D& bade entreprendren och lantbrukaren historiskt ar manligt
kodade koncept &r det av intresse att studera hur representationen och
framstallningen av manliga och kvinnliga entreprendrer i lantbruksbranschen sker
I media idag for att studera huruvida stereotypa monster frigors eller befasts.
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1.4. Syfte och fragestallning

Syftet med denna studie &r att undersoka huruvida stereotypa monster av manliga
och kvinnliga entreprenctrer befasts eller frigors i lantbrukspress. For att skapa en
utgangspunkt och en grund for studiens syfte kommer foljande fragestallningar att
anvéndas:

e Hur portratteras kvinnor respektive mén som entreprencrer i tidskriften
Land Lantbruk?

e Finns det nagon skillnad i portratteringarna av. man och kvinnor som
entreprendrer i Land Lantbruk? Och i sadana fall: hur skiljer de sig at?

1.5. Uppsatsens struktur

Figur 1 visar en Overblick av uppsatsens struktur. Uppsatsen bérjar med en
introduktion till studien innehallande en introducerande bakgrund till dmnet,
problemformulering samt syfte och fragestallningar. Andra kapitlet bestar av den
teori som forfattarna anvander sig av for att undersoka fragestéllningarna samt en
teoretisk syntes. Vidare foljer en beskrivning av metod dar litteraturgenomgang,
urval av tidskrift och artiklar, kodning av artiklar, analys av data samt trovardighet
och &kthet presenteras. Efter detta foljer empirisk analys bestdende av den data
forfattarna har samlat in analyserat utifran teorin, foljt av diskussion. Slutligen
presenteras de slutsatser som forfattarna har kommit fram till.

Introduktion Teori Metod Eﬁglirigk Diskussion Slutsatser
Ve

Figur 1. Uppsatsens struktur.
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2. Teori

| detta kapitel presenteras valda teorier som anses vara relevanta for studiens syfte
och fragestallningar. De valda teorierna &r genusteori samt teori om mediebilder
kopplat till entreprendren och lantbruket.

2.1. Genus

Genusforskare konceptualiserar genus allt mer som en social konstruktion vilken
inte & en fast identitet utan en produkt som utfors och konstrueras genom
interaktion (Berkowitz et al. 2010). Det som betraktas som maskulinitet och
femininitet ar saledes ocksa konstruerat och rekonstruerat genom samspel (Connell
1987 i Berkowitz et al. 2010, s.133). Detta snarare an normer som redan existerar
och passivt internaliseras genom socialisering i tidig alder (ibid). Genus kan ocksa
ses som ett institutionaliserat system av sociala beteenden for att kategorisera
manniskor i tva olika grupper - man och kvinnor, och sedan organisera ojamlika
relationer utifran dessa skillnader (Ridgeway & Correll 2004).

Hirdman (1988) foreslar att ordet genus bor innefatta den komplexa kunskap
samhallet har om manligt och kvinnligt samt en forstaelse av hur manligt och
kvinnligt gors. Detta leder bland annat till forestallningar och forvantningar (ibid).
Vidare definierar Hirdman (1988) genus som tankefigurer om kvinnor och mén,
vilka &r féranderliga men som i grunden alltid utnyttjar den biologiska skillnaden.
| denna definition av genus finner Hirdman (1988) systematiserande drag vilket hon
bendmner som ett genussystem. Att bendmna de systematiserande dragen som
genussystem medfor att det gar att problematisera genus. Genussystemet innefattar
tva logiker dar den ena faststaller dikotomin och den andra hierarkin. Dikotomin
innebar ett isarhallande av manligt och kvinnlig och hierarkin innebar att det
manliga ses som norm. Systemet kan ses som ett stereotypt monster och ska enligt
Hirdman (1988) forstas som en dynamisk struktur och ett natverk av bland annat
forvantningar och forestallningar vilka i sin tur leder till regelbundenheter och
monstereffekter. Detta har utgjort en bas for samhéllets sociala, politiska och
ekonomiska ordningar.
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2.2. Mediebilder

Media har en stor potential att paverka samhallets vardagliga samtal och
diskussioner och dérigenom dven de ageranden samt stéllningstaganden som gors
(Bjursell & Béckvall 2011). Media ar ddrmed med och sétter ramar for vilka &mnen
som representeras. Flera studier har pavisat den makt som media besitter vad galler
just skapandet av publika diskurser (Rindova, Pollock & Hayward 2006 i
Achtenhagen & Welter 2011, s.765), vilket i dagligt tal &r de samtal som fors i
samhallet (Nationalencyklopedin u.a.).

En flitigt anvand metafor inom medieforskning handlar om att betrakta medierna
som en typ av offentlig arena (Asp 1987, Petersson & Carlberg 1990 i Engstrom
2008, s. 40). Denna offentliga arena har mojlighet att skapa samt formedla tankar
och idéer genom bild och sprak, vilket saledes kan formulera viktiga problem och
samhallsfragor (Engstrom 2008). Eftersom konsumtionen av media har okat i
samhallet, far det som beskrivs i media en storre betydelse i var kultur (ibid). Utan
kunskap eller erfarenhet inom ett visst omrade kan medierepresentation, genom
bland annat tidningar, beskrivas som utgangspunkten kring hur manniskor uppfattar
omvaérlden (Gerbner 1973, Strombéck 2005:29ff, Ljuslinder 2002:18 i Engstrom
2008, s. 41). Konstruktionen av roller i media reflekterar &ven de strukturer som
finns i samhallsdiskursen i stort (Bjursell & Béackvall 2011).

Vad géller innebdrden av maskulinitet och femininitet har medierepresentationer
en viktig roll (Brandth & Haugen 2000). A ena sidan har medias representationer
en mojlighet att paverka och strukturera sociala relationer och pa det sattet forma
innebérden av maskulinitet och femininitet. A andra sidan baseras medias
representation pa den faktiska sociala verkligheten. Hur medierepresentationen sker
beror &ven pa vilket omrade det handlar om. Nedan foljer teori om mediebilder Gver
entreprendren och lantbruket.

2.2.1. Mediebilder 6ver entreprendren

Media har en viktig roll i hur diskursen om entreprendrer och entreprendrskap
formas (Anderson & Warren 2011). Tidskrifter specifikt ar en kraftfull producent,
atergivare och spridare av diskursen om entreprendrskap (Macdonald 1995 i
Achtenhagen & Welter 2011, s.765). Det som dagligen skrivs och rapporteras om
entreprendrskap formar samhallets forstaelse, attityder och intresse for
entreprendrskap och entreprendrer som fenomen (Anderson & Warren 2011).
Hamilton (2013) havdar att media &r ett forum som har varit med och bevarat den
dominanta diskursen och saledes det stereotypa monstret av entreprendrskap och
entreprendrer som en form av maskulinitet. Denna bevaring har skett genom att
entreprendren i media ofta har representerats av ett snavt intervall av manliga
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stereotyper, dar kvinnan har varit underrepresenterad och manga ganger
osynliggjord.

Den manliga entreprendrens portrattering i media bestdr bland annat av en
representation av framgangsfaktorer som kan lankas till finansiella matt och
ekonomisk prestation (Jernberg et al. 2020). Representationen utgors utdver detta
aven av att entreprendren har ett bra och lyckat privatliv samt en stottande familj.
Familjens roll, till skillnad fran hos den kvinnliga entreprendren, &r inte
problematisk och det &r inte inom den manliga entreprentrens ansvar att forsoka
balansera privatlivet och arbetet (ibid).

Ett exempel pa hur den kvinnliga entreprendren portratteras i media framgar ur
Bjursell och Béckvalls (2011) studie om mediebilden av kvinnor i familjeféretag.
Dér beskrivs hur ett vanligt forekommande, och darmed stereotypt, monster i
mediediskursen dr en portrattering av kvinnan som sallsynt, 6verraskande och sot,
dar en motstridig framstallning av yrkesrollen och mammarollen ofta forekommer.
| portratteringen av kvinnan i hennes yrkesroll ar det vanligt forekommande att
media lyfter fram tillfallen da kvinnan bryter en norm och dér det beskrivs som en
sensationell handelse, till exempel att hon &r den forsta att ta sig an ett, for kvinnan,
nytt omrade (ibid). Mammarollen namns ofta i relation till hur kvinnan ska
kombinera och hantera rollen hon har i familjen med den professionella rollen, déar
en spanning mellan de tva alternativen speglas (ibid).

2.2.2. Mediebilder over lantbruket

Brandths (1995) studie om genusbilder i annonser for traktorer ar ett tidigt bidrag i
litteraturen om mediebilder 6ver lantbruket och lantbrukare. Mot bakgrund av att
arbete som karaktériseras av tunga maskiner och teknologi har associerats med en
traditionell maskulin ideologi, samt att teknologi och maskulinitet har varit starkt
sammankopplat, undersoker studien vad representationer i media sdger om
definitionen av maskulinitet i lantbruk. Ett resultat fran studien ar att media
kommunicerar ideologier om maskulinitet i syfte att na ut till manliga lantbrukare
om vilka egenskaper de bor strava efter. Brandth (1995) menar att media darigenom
bidrar till den sociala utformningen, och saledes det stereotypa monstret, av
maskulinitet i lantbruket. Samtidigt har resultat av studier parallellt framhallit en
diskurs av femininitet som bland annat marginaliserad och underordnad (Oldrup
1999). I Liepins (1998) studie om hur genus i lantbruk gors och framstélls genom
media i Australien och Nya Zeeland, presenteras &ven beskrivningar om hur
manliga lantbrukare via hegemonisk maskulinitet portratteras som robusta,
manuellt arbetande och aktiva dér de ofta behdver kdmpa mot olika element i deras
utévande av kontroll av omgivningen.
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Idealbilden av en lantbrukare som en stark, manuellt arbetande man med smuts
under naglarna har i allt stdrre utstrackning ersatts med en mer affarsinriktad
maskulinitet i och med att digitalisering och ny teknologi har hamnat pa tapeten
(Brandth 1995). Istéllet for fokus pa den fysiska styrkan och uthalligheten har
betoning i media skett pa konkurrenskraftigt affarsdriv. Detta pavisar dven Liepins
(1998) studie genom att presentera att inneborder av konkurrens och tévlingar har
beskrivits i samband med framstallningen av manliga lantbrukare. Denna vaxling
fran idealbilden av lantbrukaren som en stark, orubblig man som utfor tungt arbete,
till en ung, handlingskraftig, administrativ man med effektiva och hdgteknologiska
maskiner, har dven pavisats av Brandth och Haugen (2000) i deras studie om hur
maskuliniteter representeras i norsk skogspress. Trots denna utveckling och
forandring som pavisas i dessa studier, bestar kopplingen mellan man, maskulinitet
och lantbruket.

2.3. Teoretisk syntes

Studiens syfte ar att undersoka huruvida stereotypa monster av manliga och
kvinnliga entreprendrer befasts eller frigors i lantbrukspress. Teori om mediebilder
over entreprendren och lantbruket formedlar bada en maskulin dominans inom
dessa omraden, dar man och kvinnor aven representeras pa olika satt (Hamilton
2013; Brandth 1995; Oldrup 1999; Bjursell & Backvall 2011). Detta relaterar till
teori om genus och genussystem och gor det intressant att studera dessa
tillsammans. Teori om genus anvands for att forstd genus, maskulinitet och
femininitet som nagot socialt konstruerat och rekonstruerat genom samspel
(Berkowitz et al. 2010; Connell 1987 i Berkowitz et al. 2010, s.133). Vidare
anvands i samband med detta dven teori om genussystem for att skapa en forstaelse
for de stereotypa monster med systematiserande drag i definitionen av genus som
Hirdman (1988) presenterar. Genussystemet som innehaller tva logiker, vilka
innefattar isarhallandet av manligt och kvinnligt samt hierarkin av dessa med det
manliga som norm, ar anvandbara for studiens syfte.

D& denna studie amnar undersoka framstallningen av manliga och kvinnliga
lantbrukare som entreprendrer i media blir dessa teorier relevanta da det utifran
teorierna finns en tanke om att lantbrukare som entreprendrer i media skulle kunna
utsattas for en dubbel stereotypisering. Denna dubbla stereotypisering skulle da
kunna innebéra att mediebilden av entreprendren som maskulint kodad i samklang
med den maskulint kodade mediebilden av lantbrukaren, paverkar portratteringen
av manliga och kvinnliga lantbrukare i media.
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3. Metod

Utifran studiens syfte att understka huruvida stereotypa monster av manliga och
kvinnliga entreprendrer befasts eller frigors i lantbrukspress ligger fokus pa hur ett
fenomen portratteras och saledes hur spraket fungerar. Studien fokuserar darmed
pa ord och detaljer snarare &n kvantifiering och siffror och en kvalitativ
forskningsstrategi med en induktiv ansats tillimpades (Bryman & Bell 2017). Vi
valde en induktiv ansats da undersokningen grundades i den empiri som samlades
in vid litteraturgenomgangen for att leda fram till ny teori. Den induktiva ansatsen
ar teorigenererande och innebér att teorin blir resultatet av en studie dér slutsatser
kan dras med observationer som underlag (ibid). Som en del av den kvalitativa
strategin valde vi att utfora en diskursanalys for att besvara studiens
forskningsfragor.

Kvalitativa studier antar en ontologisk standpunkt som ar konstruktionistisk vilket
innebar att sociala foreteelser betraktas som nagot som sociala aktorer standigt
skapar i samspel med varandra (Bryman & Bell 2017). Sociala objekt uppfattas
darmed inom konstruktionismen som socialt konstruerade vilket dven gar i linje
med den teori om genus som anvandes i studien, d&r genus konceptualiseras som
en social konstruktion (Brandth & Haugen 2000; Berkowitz et al. 2010).

3.1. Litteraturgenomgang

Studien grundades i en litteraturgenomgang av narrativ karaktar for att skapa en
bred och initial bild av det vi skulle studera och dka var forstaelse av (Bryman &
Bell 2017). En narrativ litteraturgenomgang lampade sig i denna studie da vi
anvande oss av en kvalitativ forskningsstrategi vilken bygger pa ett
tolkningsperspektiv vad géller hur kunskap om verkligheten erhélls (ibid). Da
forskare utifran tolkningsperspektivet oftare kan komma att andra tolkningen av
litteratur eller teori under processens gang, kravs mer flexibilitet i insamlingen och
vad galler hur grénserna for det som studeras stracker sig.

En fordjupad litteraturgenomgang som utgjordes av vetenskapliga artiklar,
rapporter, bocker och andra internetbaserade kallor Iag till grund for att svara pa de
forskningsfragor som denna studie damnade undersoka. Néar vi sokte vetenskapliga
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artiklar valde vi ut vésentliga nyckelord ut for att sokresultatet inte skulle bli for
omfattande. Vid sokningen anvénde vi oss av Google Scholar, Web of Science och
Sveriges lantbruksuniversitets biblioteks sokmotor.

3.2. Urval av tidskrift och artiklar

For att understka framstéllningen av manliga och kvinnliga entreprendrer i media
med fokus pa lantbruksbranschen valdes en tidskrift med tydlig inriktning pa denna
bransch. For att genomféra den avsedda diskursanalysen ville vi géra en insamling
av empiri fran en aktuell tidskrift som regelbundet ges ut och som har en stor och
bred l&sarkrets. Darfor valdes tidskriften Land Lantbruk som &r LRF:s
medlemstidning som ges ut en gang i veckan och &r den storsta lantbrukstidningen
i Sverige (Land Lantbruk 2021). Mot bakgrund av att Land Lantbruk férmedlar
olika héandelser i nyhetsflodet samt rapporterar om ett brett spektrum av
lantbruksverksamheter antogs det att tidskriften gav forutsattning att analysera
framstallningen av olika manliga och kvinnliga entreprendrer i artiklar i en tidskrift
inom lantbruksbranschen. Studien &r dérmed avgrénsad till att analysera
framstallningen av manliga och kvinnliga entreprendrer i Sverige.

Avgransningen till enbart tidskriften Land Landbruk kan komma att betraktas som
relativt sndv dar generaliserbarheten, som redan kritiseras inom kvalitativ forskning
(Bryman & Bell 2017), kan bedémas som liten. Vi har dock for avsikt att genom
studien bidra till forskning pa omradet for att d&ven uppmana och 6ppna upp for
ytterligare forskning och saledes &r denna studie enbart ett forsta steg. Detta ar i
linje med konstruktionismen och tolkningsperspektivet dd olika subjektiva
meningar och verkligheter behdver studeras.

Vi ar ocksa medvetna om att andra debatter om kén och genus an de om man och
kvinnor samt hur manligt och kvinnligt gors, ager rum i samhallet. Vi valde dock
att gora denna avgransning da representationen i teori p omradet samt i media, nar
studien utfordes, var storst har.

Urvalet av empiri avgransades till att vi borjade med den senaste utgavan av
tidskriften vid empiriinsamlingens start vilket var utgava nummer 15 som gavs ut
2021-04-09, for att sedan arbeta oss bakat i kronologisk ordning av utgavor.
Utgavor som gavs ut senare an det datum empiriinsamlingen startades togs saledes
inte med eller analyserades i studien. Anledningen till att vi valde att bérja med den
senaste utgdvan grundar sig i att skapa samtidsrelevans och en insyn i hur
framstallningen av manliga och kvinnliga entreprendrer sker idag. Insamlingen av
empiri fortskred tills ménster av nyckelord kunde urskiljas. Detta kan relateras till
begreppet teoretisk mattnad som &r ett verktyg inom grundad teori (Bryman & Bell
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2017). Teoretisk méttnad innebadr att forskaren fortsatter med urvalet tills den valda
kategorin har mattats med data, vilket &r en tidpunkt dar ny insamlad data inte
langre ger ny information.

Vid urvalet av artiklar i utgavorna av Land Lantbruk valdes de artiklar som
behandlade endera en man eller en kvinna som drev lantbruk. Vi likstallde
lantbrukare som foretagare och entreprendrer i denna studie da en definition av en
entreprendr och en entreprendriell person dr nagon som driver en verksamhet
framat (Landstrom & Lowegren 2009). Artiklar dar huvudfokus inte var pa
entreprendren eller dennes verksamhet valdes bort, liksom artiklar som fokuserade
pa fler an en entreprendr. | de artiklar dar ndgon annan utéver entreprendren kom
till tals men dar huvudfokus fortfarande var pa entreprendren, togs beslutet att
avkoda artikeln anda. Samma avvéagning gjordes med artiklar dar det framgick att
entreprendren drev lantbruket tillsammans med nagon annan, men dar det enbart
var en av dessa som kom till tals. | de studerade utgavorna valde vi att utover artiklar
studera notiser och krénikor men inte enkatsvar eller kortare fragor med svar, aven
om de handlade om en manlig eller kvinnlig entreprenor. Detta beslut togs da
enkatsvaren och de kortare fragorna med svar ansdgs ge ensidig och for
knapphandig information om den enskilde entreprendren. Notiserna och kronikorna
ansags dock av forfattarna ge tillrackligt och anvéandbar information om
entreprendrerna.

Totalt studerades 38 artiklar i 13 utgavor mellan datumen 2021-01-08 och 2021-
04-09, varav elva handlade om kvinnliga entreprentrer och 27 handlade om
manliga entreprendrer. Av de studerade utgavorna var det en utgava som inte hade
nagra relevanta artiklar for studien.

3.3. Kodning av artiklar

Det empiriska materialet till studien samlades in genom kodning av artiklar i
tidskriften Land Lantbruk och det empiriska materialet utgjorde saledes de
nyckelord som kom att bli ett resultat av denna kodning. Kodning innebar att
sammanhangande delar av det empiriska materialet, hér stycken i artiklar, granskas
for att sedan betecknas med ett eller flera ord som sammanfattar innehallet (Skjott
Linneberg & Korsgaard 2019). Kodning bidrar saledes till att minimera en
omfattande méngd empiriskt material for att gora det lattillgangligt for analys,
samtidigt som det dven kan betraktas som ett tidigt bidrag till analys. Denna metod
kritiseras bland annat for att just dela upp data i olika element vilket kan gora att
det holistiska perspektivet, som &r centralt i kvalitativa analyser, gar forlorat (ibid).
Saledes var det av vikt for oss vid kodning att skapa forstaelse for detta samt ha en
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helhetsbild i atanke, for att sakerstalla att resultatet fran kodningsprocessen blev
relevant.

Vi valde att gora kodning av induktiv karaktar, vilket innebar att nyckelord
utvecklas direkt fran det empiriska materialet for att spegla vad det presenterar
(Skjott Linneberg & Korsgaard 2019). Déaremot skedde viss tolkning for att
sammanfatta ett styckes innehall och nyckelorden formulerades darmed inte enbart
utifran fraser och termer som ordagrant anvandes i artiklarna. Tabell 1
exemplifierar hur vi gjorde den initiala avkodningen av tva stycken i tva olika
artiklar, en om en manlig och en om en kvinnlig entreprendr. Eftersom
kodningsprocessen till viss del blir subjektiv utifran de som kodar handlar
ytterligare en kritik mot kodning om subjektivitet (ibid), vilket &ven ar en kritik mot
kvalitativ forskning i stort (Bryman & Bell 2017). Detta ar a ena sidan en nddvandig
konsekvens inom kvalitativa studier men vars nackdelar kompenseras upp med den
detaljrikedom som kvalitativ forskning bidrar med (Skjott Linneberg & Korsgaard
2019). A andra sidan &r det av vikt att ha denna subjektivitet i atanke, vilket vi i
denna studie hade genom att anta ett reflexivt forhallningssatt genom hela
processen.

Tabell 1. Tva exempel pa hur stycken har avkodats i artiklar i tidningen Land Lantbruk. *
Borttaget namn for anonymitet.

Analyserat stycke (manlig entreprendr): Identifierade nyckelord:
- Jag ser det inte som en forlust utan som
utvecklingspengar. Forskning och utveckling Ser mojlighet i utmaning

kallas det i andra naringar. Jag vill tidigt vara med | Fokuserar pa lénsamhet
och lara mig och malet nar vi kommit till nagon Vill utvecklas

form av linjeproduktion ar att det ska var [sic] mer
I6nsamt &n den odling vi bedriver idag.

Analyserat stycke (kvinnlig entreprendr): Identifierade nyckelord:
Pa en maskinauktion tvekade spannmalsodlaren

[...]* infor att hoja sitt bud pa en samaskin. Da Tas inte pa allvar
undrade auktionsutroparen om hon saknade Har mott fordomar

mandat fran gubben att bjuda mer.

Kodningen utférdes av bada forfattarna tillsammans dar vi hade majlighet att
diskutera fram lampliga nyckelord om det uppstod nagon osékerhet. Nér kodning
utfors av fler @n en person mojliggors aven for en storre dimensionalitet av
resultatet, vilket kan oka tillforlitligheten (Skjott Linneberg & Korsgaard 2019).
Vid kodning letade vi framst efter ord eller uttryck som sade nagot om
entreprenéren som person samt dennes roll och agerande i relation till sin
verksamhet. Vidare valde vi att inte koda de stycken i en artikel som inte handlade
om entreprendren i fraga. | de fall da nagon annan utéver entreprendren kom till
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tals, kodades inte heller det som den personen sade. Liksom i studien av Jernberg
et al. (2020) utgick vi dven i denna studie fran att den slutgiltiga portratteringen i
en artikel uppstar genom ett samspel mellan entreprendren, journalisten,
omgivningen och tidningen, och att en artikel saledes ar ett samproducerat material.
Déarmed valde vi att koda bade det journalister skrev och det som entreprendren
sjalv uttalade sig om.

Vi har valt att i stérsta mojliga man anonymisera de identiteter som forekom i
artiklarna. Det ar lankat till etiska aspekter dar fokus bland annat laggs pa hur
forskare ska behandla de individer som studeras (Bryman & Bell 2017). Exempel
pa etiska principer som inom samhallsforskning kan komma att brytas mot &r
inkraktning pa individers privatliv och skada for deltagare i form av till exempel
samre sjalvkansla eller forhindrande av personlig utveckling. | denna studie
studeras inte nagra specifikt utvalda individer som forfattarna var i kontakt med.
Men, for att 6ka generaliserbarheten samt sékerstélla att forskningens fokus blev
att studera den generella framstéliningen av manliga och kvinnliga entreprenorer i
den valda tidskriften, och inte kritiskt granska de entreprendrer eller journalister
bakom portrétteringen, valde vi att anonymisera personerna i artiklarna. Detta
minskade dven risken for att etiska principer broéts mot. Anonymiseringen skedde
genom att vi utelamnade namn pa de entreprendrer som utgjorde objekt i artiklarna,
namn pa journalister samt sammanstallning av de artiklar som ingick i analysen.

3.4. Analys av data

| denna studie utforde vi en diskursanalys som innebar att man fokuserar pa
skapandet av olika versioner av verkligheten med hjalp av spraket (Bryman & Bell
2017). For att studera hur genus &r socialt konstruerat inom just lantbruk &r
diskurser ett anvéandbart verktyg (Liepins 1998). Det finns kritik som riktas mot
diskursanalys som bland annat handlar om att diskursanalytiska praktiker kan
uppvisa en antirealistisk tendens (Bryman & Bell 2017). Detta grundar sig i att
diskursanalys fokuserar pa representationspraktiken och inte i lika stor utstrackning
pa den materiella verkligheten. | var studie fokuserade vi pa att undersoka just
representationen och framstallningen av manliga och kvinnliga entreprendrer i
media inom lantbruksbranschen och darmed kan denna kritik tdnkas vara mindre
relevant for just denna undersékning.

Efter insamlingen av empiri sammanstéllde vi alla nyckelord och dess frekvens i en
lista som aterfinns i Bilaga 1. Darefter gjordes en sallning och hopslagning av de
nyckelord som enligt oss betydde eller forklarade samma sak, dessa skrevs om till
en bendmning. Vidare i analysen och efter diskussion mellan forfattarna om vad
nyckelorden sade om entreprendrens portrattering, kom sju kategorier av nyckelord
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for de kvinnliga entreprendrerna att ta form och sex kategorier for de manliga (se
Tabell 2). Dessa kategorier konstaterades vara maonster for hur entreprendrerna
portrétterades i de studerade artiklarna i tidningen Land Lantbruk. For att se vilka
monster som var mest framtradande och saledes stereotypa i portratteringen,
dividerades antalet ganger som nyckelorden i respektive monster for de manliga
och kvinnliga entreprendrerna forekom med det totala antalet artiklar som
studerades av manliga respektive kvinnliga entreprentrer (se utrékning for
respektive monster i Bilaga 2 och 3). Detta gav en frekvens for hur manga ganger i
genomsnitt olika nyckelord som tillhorde ett specifikt monster namndes per artikel
for kvinnorna respektive ménnen och det blev synligt vilka monster for de manliga
respektive kvinnliga entreprendrerna som var mest framtradande. Da vi avkodade
fler artiklar som behandlade manliga entreprentrer &n kvinnliga var denna
utrakning nodvandig da det annars hade gett ett snedvridet resultat. Vi valde att se
de fem mest framstddande monstren fér mannen respektive kvinnorna som
stereotypa (se Tabell 2). Vi & medvetna om att monstrena for kvinnan som
entreprendr generellt har hogre frekvens. Detta kan tyda pa att kvinnan i denna
portrattering har snévare och starkare monster.

Tabell 2. Monster for hur entreprendrerna portratterades samt frekvens (avrundat till tva
decimaler). Fetstilta monster ar de framtradande.

Kvinnan som entreprenor: Mannen som entreprendr:
Monster: Frekvens: | Monster: Frekvens:
En arbetsamhet &
Ett omhéndertagande 3,45 . 3,85
framatanda
En sjéalvsakerhet & L
. 3,18 En sjalvsékerhet 3,19
normbrytning
En arbetsamhet & framatanda | 2,45 Ett ekonomiskt intresse 1,11
Rollen som kvinna & i relation | 2,45 .
. En framgangssaga 0,96
till en man
Ett behov av andra & en kénsla 109 Mannen tillsammans med 0.56
av oro ’ mannen ’
Ett ekonomiskt intresse 0,73 Ett omhéndertagande 0,52
En framgangssaga 0,45

For de kvinnliga entreprendrerna visade sig fdljande stereotypa monster
forekomma i portratteringen; ett omhandertagande, en sjalvsékerhet och
normbrytning, en arbetsamhet och framatanda, rollen som kvinna och i relation till
en man samt ett behov av andra och en kénsla av oro. F6r de manliga
entreprendrerna  visade sig foljande stereotypa monster forekomma i
portratteringen; en arbetsamhet och framatanda, en sjalvsakerhet, ett ekonomiskt
intresse, en framgangssaga samt mannen tillsammans med mannen. | kapitel 4
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Empirisk analys kopplas respektive monster till teori for att studera huruvida
stereotypa monster i teori befasts eller frigérs genom empirin.

3.5. Trovardighet och akthet

Det finns tva grundlaggande kvalitetskriterier som inom kvalitativ forskning kan
anvandas for beddomning av undersdkningen, dessa &r trovardighet och akthet
(Bryman & Bell 2017). Trovardighet utgors av de fyra delkriterierna tillforlitlighet,
overforbarhet, palitlighet och konfirmering. Delkriteriet tillforlitlighet handlar om
att det ska finnas tillforlitlighet i resultaten (ibid). Kvalitativ forskning behandlar
vanligtvis studier om en mindre grupp alternativt enskilda individer vilket gor att
det snarare blir ett djup istallet for en bredd. Saledes kritiseras kvalitativ forskning
ofta for svarigheterna med att generalisera resultat av en undersokning vilket kan
kopplas till delkriteriet Overforbarhet som undersoker om resultatet av en studie kan
Overforas till andra kontexter (ibid). Syftet med denna studie ar dock i linje med
Guba och Lincoln (1985 i Bryman & Bell 2017, s. 382) att ge fylliga redogorelser
som sedan andra personer kan ta del av och i sin tur bedéma Gverforbarheten till en
annan miljo.

Ett annat delkriterium ar palitlighet som innebar att forskare bor anta ett granskande
synsatt for att kunna bedéma undersokningen (Bryman & Bell 2017). Detta gor vi
genom att presentera en tydlig redogorelse av alla olika faser av
forskningsprocessen. En ytterligare aspekt som kan bidra till 6kad palitlighet i
denna studie grundas i transparens i hur vara slutsatser &r relaterade till insamlad
data (Skjott Linneberg & Korsgaard 2019) da samtliga kodade nyckelord samt
grupperingar av dessa finns tillgangliga for lasaren i Bilaga 1, 2 och 3.

Vidare ndmns konfirmering som ytterligare ett delkriterium kopplat till trovérdighet
(Bryman & Bell 2017). Detta delkriterium handlar om att forskarna med insikt om
att det inte gar att uppna fullstandig objektivitet inom kvalitativ forskning ska
sakerstalla att de anda har agerat i god tro. | denna studie har forfattarna genom hela
processen haft i atanke att vara medvetna om sina personliga varderingar for att
sakerstalla ett sa neutralt resultat som mojligt.

Det andra huvudsakliga kvalitetskriteriet inom kvalitativ forskning ar dkthet som
ocksa bestar av ett antal delkriterier (Bryman & Bell 2017). Ett delkriterium handlar
om att studien ska ge en tillrackligt rattvis bild av de asikter som medverkande
manniskor i studien besitter. For att sakerstalla detta baseras denna studie pa ett
tillrackligt stort antal artiklar av bade manliga och kvinnliga entreprenorer.
Eftersom individer uppfattar saker olika (ibid) var vi som forfattare &ven medvetna
om att det i denna studie delvis handlar om hur journalisten uppfattar de individer
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som intervjuas. Vidare beror resterande delkriterier kopplade till &kthet autenticitet,
som handlar om i vilken utstrackning studien kan paverka och hjélpa de individer
som bidragit till insamling av empiri (ibid). Det handlar bland annat om hur studien
kan mojliggora forandring samt dka forstaelsen om ett fenomen, vilket denna studie
bidrar med i och med att genom resultatet visa pa att en forandring behover ske
samt i vilken riktning.
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4. Empirisk analys

Vi har valt att presentera de fem mest framtradande monstrena av portrétteringen
av kvinnan och mannen som entreprendr i Land Lantbruk. Samtliga ménster och
dess frekvens gar att se i Tabell 2 i kapitel 3. For de kvinnliga entreprendrerna
visade sig foljande stereotypa monster forekomma 1 portrétteringen; ett
omhéndertagande, en sjalvsdkerhet och normbrytning, en arbetsamhet och
framatanda, rollen som kvinna och i relation till en man samt ett behov av andra
och en kénsla av oro (se Figur 2). For de manliga entreprendrerna visade sig
foljande stereotypa monster forekomma i portrétteringen; en arbetsamhet och
framatanda, en sjalvsékerhet, ett ekonomiskt intresse, en framgangssaga samt
mannen tillsammans med mannen (se Figur 3).

< En arbetsamhet & framatanda

Portrittering av kvinnan

Ett omhandertagande som entreprenor Ett behov av andra & en kinsla av oro

Figur 2. Stereotypa mdnster i portratteringen av kvinnan som entreprendr i empirin.
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Ett ekonomiskt intresse

<

Portriittering av mannen)
som entreprendr

Mannen tillsammans med mannen

En arbetsamhet & framatanda >

Figur 3. Stereotypa mdnster i portratteringen av mannen som entreprendr i empirin.

Avkodningen skedde av artiklar i kronologisk ordning bakat i tiden med start fran
den utgdva som senast hade getts ut vid empiriinsamlingens start, vilket var
nummer 15 som gavs ut 2021-04-09. Den sista utgavan som avkodades var nummer
tvd som gavs ut 2021-01-08. Totalt avkodades 38 artiklar i 13 utgavor, varav elva
behandlade kvinnliga entreprenorer och 27 behandlade manliga entreprenorer.
Redan har gar det att konstatera en underrepresentation av kvinnliga entreprendrer
i den media som har studerats, i likhet med resultat fran (Hamilton 2013).

Nedan presenteras den empiriska analysen utifran varje stereotypt manster i
empirin for kvinnan respektive mannen som entreprendr. |1 den empiriska analysen
presenteras enbart ett urval av nyckelord till respektive monster. Samtliga
nyckelord gar att se i Bilaga 2 och 3.

4.1. Kvinnan som entreprenor

| detta avsnitt kommer de fem mest framtradande monstren, som saledes utgjorde
stereotypa monster for den kvinnliga entreprendren i Land Lantbruk, att presenteras
och analyseras. De fem stereotypa monstren for kvinnan som entreprendr var; ett
omhandertagande, en sjalvsakerhet och normbrytning, en arbetsamhet och
framatanda, rollen som kvinna och i relation till en man samt ett behov av andra
och en kénsla av oro. Samtliga nyckelord for respektive monster gar att se i Bilaga
2, i detta avsnitt presenteras ett urval baserat pa de med hogst frekvens samt andra
nyckelord som enligt forfattarna belyser monstret val.
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4.1.1. Ett omhandertagande

| detta stereotypa monster framgar det bland annat att kvinnliga entreprendrer
varnar om miljo och djurens valmaende, har ett etiskt tdnk samt & mana om
kommunikation av ekologiska vérden. Foéljande utdrag ur Land Lantbruk
askadliggér den kvinnliga entreprendrens védrnande om miljon “Jag vill skota
odlingen sa bra som mojligt for miljon och pa sikt forbattra bade jorden och
vattendragen och sparar alltid lite av gréngodslingen som far sta kvar och blomma
pa hosten”!. Hur kvinnan & man om kommunikationen av ekologiska varden
belyses i foljande citat dir hon “... betonar vikten av att de viarden som produceras
pa ekogardarna kommuniceras hela véagen till matbordet .

| detta stereotypa monster skildrades aven den kvinnliga entreprendren som nagon
som vérnar om andra manniskor. Bland annat beskrevs entreprendren i ett flertal
artiklar varna om sina anstallda.

Jag kan inte tanka mig att beh6va satta mina anstallda i den situationen, det &r s& himla...
Hon tystnar, vander bort blicken en kort stund.
Den sitsen dnskar jag inte nagon och jag vet att det faktiskt kan handa.

Numera haller hon jourlarmet sjalv i sa stor utstrackning som mojligt under perioder med mer
aktivitet fran djurrattsaktivister 3.

Vidare framgick det i flertalet artiklar att den kvinnliga entreprenéren lyfter upp
vizet hos bonder vilket, bland annat synliggdrs i utdraget Vi ekobonder producerar
fantastiska ravaror som varnar om bade manniskor och milj6, det ska vi vara stolta
over”. 1 flera artiklar framstalldes aven kvinnan som ndgon som lyfter andra
entreprendrer 1 branschen, ”Nej vet ni vad bondekolleger, striack pé er och var stolta.
Det &r inte manga i dagens samhalle som skulle fixa det vi gor””°. Och utdver detta
beskrevs &ven entreprendren vérdesatta god arbetsmiljo, hylla samarbetspartners,
varna om manniskor samt tanka pa andra och vara man om andras valmaende. Detta
framgér ur citatet i Land Lantbruk “Att f stiilla frigan hur de ser pa livet och att
jobba igen kan bli ett startskott pa en vardefull process, och for mig ar det positivt
att se att folk mér bittre och bittre...”® som namns i en kontext dar den kvinnliga

L Ellstrém, A. (2021). Hon &r en av fa kvinnor inom véxtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s. 6.

2 Ellstrom, A. (2021). Hon &r ny ordforande for Ekologiska Lantbrukarna. Land Lantbruk, 9 apr. s.9.

3 Soderqvist, J. (2021). Hojd sakerhet for att skydda de anstéllda. Land Lantbruk, 12 mars. s. 8.

4 Ellstrom, A. (2021). Hon &r ny ordférande for Ekologiska Lantbrukarna. Land Landbruk, 9 apr. s. 9.

5 Gustawson, A. (2021). Bondekolleger, strack pa er och var stolta. Land Lantbruk, 22 jan. s. 5.

6 W-Borg, M. (2021). Rehabilitering pa landsbygden - miljo och djur ger ro i sjalen. Land Lantbruk, s.30.
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entreprendren har oppnat sin verksamhet for rehabilitering for personer med
psykisk ohélsa. Vidare har det dven i detta stereotypa monster gatt att urskilja hur
en kvinnlig entreprendr belyste fragan ojamstélldhet samt hur kvinnan framstalldes
som medkannande, man om rattvisa och 6dmjuk.

Denna framstéllning av kvinnan i en omhandertagande roll skulle kunna kopplas
till hur konstruktionen av roller i media reflekterar strukturer som finns i
samhallsdiskursen i stort samt att representationen baseras pa den faktiska sociala
verkligheten (Bjursell & Béackvall 2011; Brandth & Haugen 2000), déar detta
monster reflekterar diskursen om kvinnan som just omhéndertagande.

4.1.2. En sjalvsakerhet och normbrytning

Det stereotypa monstret om en sjalvsakerhet och normbrytning férekom i olika
former i artiklar som behandlade kvinnliga lantbrukare. Avkodningen visade sig
bland annat spegla handlingar som pavisade en sjalvsakerhet i form av att
entreprendren var nagon som agerar utefter forutsattning, kritiserar fenomen, var
sjalvstandig, sjalvsaker samt nagon som manar till férandring pa nagot sétt, vilket
bland annat framgir ur citatet “Det dr dags att jobba med och inte mot
lokalbefolkningen™”.

Det portrétterades &ven i relation till detta monster att den kvinnliga entreprendren
ifrdgasatte beteende och normer samt beskrevs som att hon gick mot normen. Att
kvinnan ifragasatte en norm och ett beteende i branschen framgar bland annat i
citatet ur Land Lantbruk “Fér ocksd mén berdm nir de lastar av utside vid
mottagningen? undrar hon“®, dar kvinnan syftar pa kommentarer som hon har fatt i
sitt dagliga arbete fran personal pa mottagningar. Att kvinnan beskrevs som nagon
som gar mot normen férekom bland annat i en artikel dar foljande citat ur Land
Lantbruk kunde avldsas i ingressen “Att kvinnor driver viaxtodlingsgardar pa egen
hand hor till undantagen™. | samma artikel uttrycker &ven den kvinnliga
entreprendren sig om att hon gar mot denna norm och upplever sig vara ensam i
branschen, ’Ska jag vara érlig kéinner jag ingen annan kvinna som ensam driver en
véxtodlingsgard” . Att kvinnan lyftes fram som att hon &r ensam i branschen
forekom &ven i en artikel dér kvinnan beskrevs som ”... Eda kommuns enda
grisproducent”!!.

Den normbrytning som kvinnan portratteras med gar i linje med teori om
mediebilder 6ver kvinnliga entreprendrer dér ett vanligt forekommande monster &r

" Henningsson, M. (2021). “Vargstammen ett hot mot farndringen”. Land Lantbruk, 5 feb. s.13.

8 Ellstrdm, A. (2021). Hon ir en av f kvinnor inom vixtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s.6.

% Berglund, G. (2021). ”Jag valde att fortsétta driva familjens vixtodlingsgard”. Land Lantbruk, 12 mars. s.14
10 Berglund, G. (2021). ”Jag valde att fortsitta driva familjens vixtodlingsgard”. Land Lantbruk, 12 mars. s.14.
11 Sedenius, J. (2021). Friska djur nyckeln till béttre ekonomi. Land Lantbruk, 12 feb. s. 24.
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att kvinnan portratteras som séllsynt och att hon i sin yrkesroll lyfts fram i kontexter
dar hon bryter mot en norm, tar sig an ett nytt omrade eller gér nagot som kan
betraktas som en sensationell handelse (Bjursell & Backvall 2011). Media med
fokus pa lantbruk har ocksa historiskt framhallit en diskurs av femininitet dar
kvinnan beskrivs som marginaliserad (Oldrup 1999), vilket var empiri till viss del
genom detta stereotypa monster pavisar stimma éverens med. Att normen i detta
fall ar det manliga gar att koppla till genus och vilka forestallningar och
forvantningar det finns om manligt och kvinnligt, samt genussystemet som pavisar
logiken om isarhallandet av manligt och kvinnligt dar det manliga betraktas som
norm (Hirdman 1988).

Avkodningen visade aven i linje med detta stereotypa monster att kvinnliga
lantbrukare beskrevs som nagon som ar stolt dver sitt arbete, “Vi odlar rotsaker pa
myrjordar med bleke i botten och vi odlar med stolthet och lskar det vi gér”2. 1 en
artikel portratterades aven en kvinna som nagon som inte skams Gver sitt yrke och
sin verksamhet vilket presenterades i kontexten av att en tv-granskning av bénder
hade dgt rum, ... forsvara mig mot vad da? Att vi varje dag tar hand om alla
damerna i ladugarden? Att vi forsorjer Sverige med bra mat? N4, vi har verkligen
inget att skimmas for”*3. Denna sjalvsakerhet och normbrytning i detta monster
kan tdnkas ses som nagot som avviker mot det teori om mediebilder Gver
entreprendren framhaller om att den kvinnliga entreprendren vanligtvis portratteras
som s6t (Bjursell & Backvall 2011). Har framstalls snarare en kvinna som star upp
for sig sjalv och som ar séker i det hon gor.

4.1.3. En arbetsamhet och framatanda

Vid avkodning av artiklar som behandlade kvinnliga entreprenérer gick det att
konstatera att ett stereotypt monster i framstallningen av dessa var beskrivningar
som tydde pa en arbetsamhet och framatanda. Entreprenoren framstélldes bland
annat som strategisk, analytisk och som nagon med professionellt tank. Att
entreprendren dven var noggrann i denna arbetsamhet var ocksa nagot som
framstalldes, vilket bland annat framgar i citatet I kampen mot ogrisen ir hennes
noggrannhet en styrka, vid sidan av vixtfoljdens tvaariga grongddslingsvallar4,
Den kvinnliga entreprendren portratterades aven i detta avseende som nagon som
utvecklar- eller har agnat sig at utveckling av verksamheten, har effektiviserat
verksamheten och som har diversifierad verksamhet.

12 Gystafsson, A. (2021). Bakom varje grénsak finns ett djur. Land Lantbruk, 12 mars. s.30.
13 Gustawson, A. (2021). Bondekolleger, strack pa er och var stolta. Land Lantbruk, 22 jan. s. 5.
14 Ellstrom, A. (2021). Hon &r en av fa kvinnor inom vaxtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s. 6.
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Vidare portréatterades &ven entreprendéren med beskrivningar om att hon var
l6sningsorienterad, malmedveten och framatstravande, vilket bland annat foljande
citat belyser “Man maste fortsétta att utvecklas. Jag har en veterinér pa garden var
sjitte vecka. Det ger konkret information om hur saker kan forbittras™®. Det tyder
pa en framatstravande lantbrukare som vill utvecklas och forbéttras. Det skildrades
aven hur entreprendren hade framférhallning, ett framtidstank samt sag mojligheter
dér en kvinna uttalade sig om att “Det hér dr framtiden bara myndigheterna vill dra
at samma hall. Vi har alla forutsattningar att producera ett miljo- och klimatsmart
livsmedel”*®. Denna framatanda kan tankas avvika fran teori om hur ett vanligt
forekommande monster i mediediskursen dr en portréattering av den kvinnliga
entreprendren som Overraskande och sot (Bjursell & Backvall 2011). Att kvinnan
bland annat &r framatstravande och malmedveten i detta avseende kan till exempel
havdas ga emot bilden av henne som &éverraskande i det hon till exempel gor.

4.1.4. Rollen som kvinna och i relation till en man

Det stereotypa monstret om rollen som kvinna och i relation till en man férekom
vid ett flertal tillféllen i artiklar om kvinnliga entreprendrer som lantbrukare. Rollen
som kvinna i artiklarna har bland annat portratterats genom beskrivning av
entreprendren som en av flera systrar och i en artikel lyftes det fram att “Hennes
tvé dldre syskon har andra yrkesbanor?’, vilket skulle kunna ténkas skrivas ut for
att legitimera kvinnans val, trots att det inte framgar vilket kon dessa syskon har.
Denna legitimering skulle da kunna tankas bero pa den manliga dominansen inom
diskursen om lantbrukare (Brandth 1995).

Den kvinnliga entreprendren har dven framstallts i forhallande till sin roll som
kvinna och mamma dér det till exempel har beskrivits hur en ny person har
introducerats i arbetet pa garden i samband med den kvinnliga entreprendrens
foraldraledighet. | en artikel portratteras dven kvinnan som att hon har daligt
samvete 6ver sin roll som mamma, vilket skildras i citatet ur Land Lantbruk “Att
jag hade sa lite tid for barnen nar de var sma sitter fortfarande i som en tagg, det
ska villigt erkdnnas™8 . | en annan artikel lyftes det fram hur kvinnan har paverkats
av barn och hushallsarbete, ”"Men svérigheten att fi ihop tiden har frimst hingt
samman med barn och hushallsarbete®®. | samma artikel framstalldes det aven hur
den kvinnliga entreprendren, till skillnad fran hennes manliga kollegor som backats

15Sedenius, J. (2021). Friska djur nyckeln till battre ekonomi. Land Lantbruk, 12 feb. s. 24.

16 Sedenius, J. (2021). “Med mycket pappersarbete mister vi de duktiga bénderna”. Land Lantbruk, 5 mars.
s.17.

17 Sedenius, J. (2021). “Med mycket pappersarbete mister vi de duktiga bonderna”. Land Lantbruk, 5 mars.
s.17.

18 Berglund, G. (2021). ”Jag valde att fortsitta driva familjens vixtodlingsgard”. Land Lantbruk, 12 mars. s.14.
19 Ellstrom, A. (2021). Hon &r en av fa kvinnor inom véxtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s.7.
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upp av sina fruar, ... sjilv fatt ordna barnvakt fran sina fordldrar och sillan motts
av dukat bord efter en lang arbetsdag”?’. Denna framstéllning av den kvinnliga
entreprendren i hennes roll som mamma gar i linje med teori om hur den kvinnliga
entreprendren portratteras i media dar en motstridig framstéllning av hennes
yrkesroll och mammaroll vanligtvis férkommer (Bjursell & Backvall 2011).
Kvinnans roll som mamma lyfts vanligtvis upp i relation till hur denna ska
kombineras med rollen i sitt arbete, dar det ofta rader en spanning mellan dessa,
vilket aterfinns i var empiri. Att konstruktionen av roller i media aven reflekterar
strukturer som finns i samhéllet och samhéllsdiskursen i stort, bekraftas genom
detta stereotypa monster (ibid).

Ur avkodningen av artiklar om kvinnliga entreprendrer synliggjordes det aven i
detta stereotypa monster hur kvinnan pa olika satt portratterades i relation eller
forhallande till en man. Har beskrevs det bland annat att kvinnan i kontexten av sin
verksamhet driver denne med sin make och att hon tog éver driften efter hennes far.
I en artikel dar det framgick att kvinnan fick hjélp av sin man belystes det dock att
mannen arbetar utanfor garden vilket tydligt illustreras i citatet “Hennes man
arbetar heltid som ekonom och bidrar med enklare sysslor i man av tid”%. |
ytterligare en artikel beskrevs det hur kvinnans make, som ej hade erfarenhet av
lantbruk, jobbar utanfor gérden och att "Han hjélper till med harvning och att kora
spannmalstransporter men jag gor det mer avancerade...”??, Att kvinnan portratteras
i relation till, samt att m&nnen kommer vél till tals i artiklar om de kvinnliga
lantbrukarna, pavisar den dominanta diskursen om man och maskulinitet i media
bade vad galler entreprendrer och lantbruk (Hamilton 2013; Brandth 1995). Att det
tydligt lyfts fram att den kvinnliga entreprenérens man inte har huvudsakligt ansvar
for verksamheten utan arbetar med nagot annat, stalls daremot i kontrast till den
manliga dominansen inom lantbruket.

Ytterligare exempel pa detta stereotypa monster framgar i en artikel dar det
beskrevs hur entreprentren hade avundats manliga kollegor. Kvinnan har &ven
portratterats som ndgon som &r i behov av hjalp, som ej tas pa allvar och som nagon
som har métt misstro och férdomar dar kontexten har varit i férhallande till man.
Detta &skadliggors bland annat i foljande utdrag ur Land Lantbruk “Kommentarer
som ‘det ddr gick ju bra’ visar att de forvéntat sig ndgot annat. Jag undrar om de
brukar siga s& till karlarna ocksd”?®. Vidare har &ven beskrivningar av
entreprendren dar hon konkret har stallts i forhallande till en man, upplevt
séarbehandling och ként sig nedvarderad forekommit, “Det kan vara

20 Ellstrom, A. (2021). Hon &r en av fa kvinnor inom véxtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s.7.
2L Berglund, G. (2021). ”Jag valde att fortsitta driva familjens vixtodlingsgard”. Land Lantbruk, 12 mars. s.14.
22 Ellstrom, A. (2021). Hon &r en av fi kvinnor inom viixtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s.6.
23 Ellstrom, A. (2021). Hon &r en av fa kvinnor inom véxtodling. Land Lantbruk, 5 mars. s.6.
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maskinauktioner dar utroparen kan ha antagit att hon bara ar ett ombud for sin
make”?*, Detta monster relaterar vl till teori om genussystemet dar det som &r
manligt och kvinnligt halls isér och dar det manliga, i detta fall lantbruket, betraktas
som en norm och det som &r hdgst upp i hierarkin (Hirdman 1988). Att kvinnan
avundas och stalls i relation till mannen pa detta satt portratterar den underordnade
position som det kvinnliga i genussystemet innehar.

4.1.5. Ett behov av andra och en kansla av oro

Ett ytterligare stereotypt monster som gick att urskilja ur den avkodning som skedde
av artiklar som behandlade kvinnliga entreprendrer &r hur kvinnan portrétterades
som nagon som var i nagon sorts behov av andra samt upplevde eller talade om en
kansla av oro. Har beskrevs det bland annat hur lantbrukaren tar hjalp av andra
genom att hon har “... tagit till sig konkreta tips och rdd fr&n personer med
erfarenhet pa omradet”? samt har backats upp av andra. | specifikt en artikel om en
kvinnlig entreprendr beskrevs det hur hon fasar for att klara arbetet sjélv och énskar
avlastning i sitt arbete vilket belyses i utdraget “Fér att orka i lingden funderar [...]%
ocksé en hel del pa hur hon ska kunna f4 avlastning i arbetet pa garden*?’. | samma
artikel portratterades kvinnan med att hon dnskar storre trygghet och hjalp vid till
exempel sjukdom, “Det skulle behdvas ndgon som hjilper till med de dagliga
rutinerna. ... jag vill ha en storre trygghet kring sjélva produktionen om jag
exempelvis skulle bli sjuk nigra dagar”®. Det framgick dven hur kvinnan
arrenderade produktionen och odlingen.

Vad géller kénsla av oro portrétterades dessa kénslor hos kvinnorna bland annat i
samband med oro for kollegor i branschen samt oro och obehag for sig sjalv och
anstéllda. Ett citat i Land Lantbruk som belyser detta dr ”Det dr obehagligt att veta
att de varit hir, kiint pa dorrarna, men att inte veta exakt nir...”?® som forekommer
i en kontext dar lantbrukarens verksamhet har drabbats i och med djurréttsaktivism.
Det beskrevs &ven hur den kvinnliga entreprendren hade slappt sin oro och samt att
hon inte skulle lata sig oroas, ”Det blir helt ohallbart for mig att oroa mig konstant.
Dir far jag vara hard och tuff mot mig sjilv**°. Tillhérande detta citat beskrevs det
aven i artikeln hur den kvinnliga entreprendren istallet maste lita pa sin egen
formaga.

24 Berglund, G. (2021). ”Jag valde att fortsitta driva familjens vixtodlingsgard”. Land Lantbruk, 12 mars. s.14.
25 Sedenius, J. (2021). Friska djur nyckeln till battre ekonomi. Land Lantbruk, 12 feb. s. 24.

26 Borttaget namn for anonymitet

27 Sedenius, J. (2021). Friska djur nyckeln till béttre ekonomi. Land Lantbruk, 12 feb. s.24.

28 Sedenius, J. (2021). Friska djur nyckeln till béttre ekonomi. Land Lantbruk, 12 feb. s.24.

29 Sgderquvist, J. (2021). Hojd sakerhet for att skydda de anstallda. Land Lantbruk, 12 mars. s.6.

30 Sgderquvist, J. (2021). Hojd sakerhet for att skydda de anstallda. Land Lantbruk, 12 mars. s.8.

36



Denna framstallning av kvinnan som i behov av andra och i relation till en k&nsla
av oro, kan kopplas till hur konstruktionen av roller i media reflekterar strukturer
som finns i samhallsdiskursen i stort samt att representationen baseras pa den
faktiska sociala verkligheten (Bjursell & Béackvall 2011; Brandth & Haugen 2000).
Detta monster skulle da kunna tankas reflektera diskursen om kvinnan som det
svagare konet.

4.2. Mannen som entreprenor

| detta avsnitt kommer de fem mest framtradande monstren, som saledes utgjorde
stereotypa monster for den manliga entreprendren i Land Lantbruk, att presenteras
och analyseras. De fem stereotypa monstren for mannen som entreprendr var; en
arbetsamhet och framatanda, en sjalvsdkerhet, ett ekonomiskt intresse, en
framgangssaga samt mannen tillsammans med mannen. Samtliga nyckelord for
respektive monster gar att se i Bilaga 3, i detta avsnitt presenteras ett urval baserat
pa de med hogst frekvens samt andra nyckelord som enligt forfattarna belyser
monstret val.

4.2.1. En arbetsamhet och framatanda

Det stereotypa monstret om en arbetsamhet och framatanda framkom i olika
kontexter vid kodningen av de manliga artiklarna i Land Lantbruk. Entreprendren
framstalldes i stor utstrackning som noggrann, analytisk och taktisk, vilket bland
annat synliggors i utdraget “Han odlar redan chipspotatis for OLW och ser
starkelsepotatisen som ett komplement men ocksa for att variera sorter och som en
strategi mot sjukdomar..."3!. Utdver detta beskrevs entreprenéren i tva artiklar som
att denne ville ha kontroll och har kontroll vilket belyses i utdraget “Jag tianker
ibland pa tiden fore 1984 nar far och jag inte hade en aning om vad som fanns nere
i jorden. Numera har jag full koll pa alla tickdiken pa girden**? som framfors i
kontexten av att lantbrukaren har digitaliserat en karta 6ver tackdiken och ledningar
pa sin mark som traktorns GPS forstar. Vidare portratterades entreprentren dven
med beskrivningar som att denne &r effektiv, arbetar hart samt ar handlingskraftig
och ihardig. Detta skulle i viss utstrackning kunna ga i linje med hur manliga
lantbrukare genom hegemonisk maskulinitet framstalls som bland annat manuellt
arbetande, aktiva, robusta och i samband med deras utdvande av kontroll av
omgivningen (Liepins 1998).

Vidare framstélldes entreprendren ocksa med beskrivningar som att denne hade
framforhallning, var framatstravande, innovativ och malinriktad. Det forekom éven

81 Gianuzzi, M. (2021). Vi skruvar kanske ner insatserna lite”. Land Lantbruk, 19 mars. s.27.
32 Sgderquvist, J. (2021). Full koll pa akrarnas tackdiken med digital karta. Land Lantbruk, 9 apr. s. 16.
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beskrivningar om att den manliga entreprendren var losningsorienterad samt att
denne besatt ett framtidstank och ville utvecklas, vilket foljande citat i Land
Lantbruk belyser “Jag vill tidigt vara med och ldra mig och malet nér vi har kommit
till nagon form av linjeproduktion ar att det ska var [sic] mer Iénsamt &n den odling
vi bedriver idag”®.

En annan form av detta monster framkom dven nar manliga entreprendrer i
forhallande till sin verksamhet beskrevs ha utvecklat, eller stravar efter att utveckla
sin verksamhet, samt underlédttat och effektiviserat sitt arbete. Entreprendren
beskrevs dven som nagon som har diversifierad verksamhet och som forsvarar sin
verksamhet. | kontrast till detta monster beskrevs det i ett fall en manlig entreprendr
som hade skalat ner sin verksamhet och hade smaskalig verksamhet, “Fér fem ar
sedan var Farobonden [...]** storskalig odlare av ekologisk 16k och potatis. Efter
vixling till smabruk har nattsémnen blivit béttre...”*®>. Och i en annan artikel
beskrevs pa liknande satt en manlig entreprendr som enbart hade en typ av
verksambhet, “[...]*® och hans son [...]3" ar fortfarande lantbrukare men numera &r
det enbart viixtodling38. Denna framstallning av den manliga lantbrukaren avviker
till viss del fran portratteringen av den manliga lantbrukaren som via hegemonisk
maskulinitet ofta har portrétterats som stark och robust (Branth 1995; Liepins
1998). Denna avvikelse gar aven att urskilja i en artikel dar det framgick att
entreprendren hade avvecklat sin verksamhet for eget vdlmaende “Men jag orkade
inte springa fortare utan borjade avveckla for att komma tillbaka till ett liv"%,

I relation till sin verksamhet och i linje med monstret att vara arbetsam och
framatstravande har d&ven mannens forhallande till- och anvandning av teknik och
digitala hjalpmedel lyfts fram. Har har det bland annat beskrivits hur entreprendren
ska satsa pa robot, anvander sig av robotar, anvander sig av teknik samt har
digitaliserat. Detta faller val in under den mediebild dver lantbrukaren som allt mer
har ersatts med en affarsinriktad maskulinitet till foljd av digitalisering och ny
teknologi (Brandth 1995; Brandth & Haugen 2000).

| detta stereotypa monster har det dven férkommit beskrivningar av den manliga
entreprendren som skulle kunna tyda pa dennes relation till familjen och att arbetet
har prioriterats i vissa avseenden. Detta gar dven att koppla till det stereotypa
monstret i empirin av mannen tillsammans med mannen som presenteras nedan.

33 Sedenius, J. (2021). Pilotodlaren: Rimligt att fler hjalper till. Land Lantbruk, 5 mars. s. 27.

34 Borttaget namn for anonymitet

% Ellstrom, A. (2021). “Nu kan jag producera med en rimlig arbetsinsats”. Land Lantbruk, 15 jan. s.10.
3 Borttaget namn for anonymitet

37 Borttaget namn for anonymitet

38 Henningsson, M. (2021). Bygger hus pa akern men raddar jorden. Land Lantbruk, 19 feb. s.14.

39 Ellstrom, A. (2021). ”Nu kan jag producera med en rimlig arbetsinsats”. Land Lantbruk, 15 jan. s. 10.
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Har har vi dock valt att fokusera pa att arbetet prioriteras och saledes presenterar
detta hér. I en artikel férekom det en beskrivning av hur den manliga entreprendren
sedan en nedskalning av verksamheten hade mer tid for familjen, "Aven om
familjen kanske inte haller med har jag mer tid for dem an om jag fortfarande varit
med pa taget”*°. Denna framstallning tyder pa att den manliga lantbrukaren tidigare,
och kanske &ven fortfarande, inte har haft ett huvudansvar nar det kommer till familj
och hushallssysslor. Det skulle kunna kopplas till portratteringen av hur den
manliga entreprendren inte behdver balansera privat- och arbetslivet (Jernberg et
al. 2020) och hur konstruktionen av roller i media reflekterar strukturer som finns i
samhallet och samhallsdiskursen i stort (Bjursell & Béckvall 2011; Brandth &
Haugen 2000). Att mannen &r den med huvudsakligt ansvar for arbetet pa garden
dar familjen i viss bemarkelse asidosatts men finns som stottning, kunde &ven
urskiljas i1 en artikel dar det beskrevs att verksamheten specifikt drevs av
entreprendren ... med god hjilp av familjen”*.

Den manliga entreprendren framstalldes vidare med framatstravande och
arbetsamma egenskaper som bland annat att entreprendren var transparent, vilket
framkommer i utdraget “Vi gjorde en stor tjdnst at svensk djurproduktion nér vi
valde att Iata garden vara éppen och visade var djurhéllning... ““2. Entreprenoren
framstalldes ocksa som uppméarksam och ansvarsfull samt att denne drivs av
personligt intresse och far energi av val utfort arbete.

4.2.2. En sjalvsakerhet

Né&r artiklar avkodades kunde ett stereotypt monster utldsas genom flertalet
beskrivande egenskaper som tydde pa en sorts sjalvsikerhet hos den manliga
entreprendren. Bland annat beskrevs entreprenéren som nagon som &r kunnig,
insiktsfull och har stora planer samt vill lara och inspirera andra. Denna
sjalvsékerhet illustreras bland annat i detta citat i Land Lantbruk, “Tillsammans
med grundaren [...]** har han stora tillvaxtplaner for framtiden. Ytterligare
producenter har anslutits och malséttningen ar att med en logisk l6sning erbjuda
leveranser av katt, fagel, fisk, agg, rotfrukter och grénsaker 6ver hela Skane till
pask”*. Detta kan kopplas till teori om hur konstruktionen av roller i media
reflekterar de strukturer som finns i samhéallsdiskursen i stort (Bjursell & Béckvall
2011) vilket till exempel skulle kunna vara att den manliga entreprendren framstélls
som sjalvséaker och i forhallande till vad en machokultur innebr.

40 Ellstrdm, A. (2021). “Nu kan jag producera med en rimlig arbetsinsats”. Land Lantbruk, 15 jan. s.10.
41 Ellstrom, A. (2021). Fritt spelrum for kiévern med 13g kvavetillforsel. Land Lantbruk, 9 apr. s.14.

42 Gohde, H. (2021). Nar galna ko-sjukan kom till Sverige. Land Lantbruk, 12 mars. s. 20.

43 Borttaget namn for anonymitet

4“Berglund, G. (2021). Han &r ny deldgare i e-handeln Mylla Mat. Land Lantbruk, 12 mars. s. 13.
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Entreprendren portratterades dven som nagon som aktivt gor eller har gjort egna
bedémningar, som pa nagot satt manar till en forandring samt ifragasatter och
kritiserar fenomen som system, vilket exemplifieras i detta citat “Fragan man maste
stalla sig &r om det ar vi smafcretagare som ska subventionera statens lekstuga med
vargar”®. Ytterligare kodade nyckelord som kan relateras till detta monster av en
sjalvsakerhet var att entreprendren var saker pa sin sak, uttryckte missnoje, sag
andra ldsningar samt agerade utefter forutséttning.

Det stereotypa monstret om en sjalvsdkerhet framkom &ven nér kanslor hos
entreprendren portratterades. Avkodningen synliggjorde en framstéallning dar
entreprendren bland annat var ndjd Over sin verksamhet, entusiastisk over eget
astadkommande samt stolt over sin verksamhet och sitt arbete, I fjol landade
skorden i stallet pa 55 ton per hektar vilket var ett resultat i det absoluta
toppskiktet™®. Utdver detta beskrevs en manlig entreprendr som att denne litar pa
sin egen formaga vilket ocksa tyder pa en sjalvsakerhet.

4.2.3. Ett ekonomiskt intresse

Portrétteringen av den manliga entreprendren pavisar ett stereotypt ménster kring
ett ekonomiskt intresse. Det har bland annat redogjorts hur entreprendren innehar
ett ekonomiskt tank, far avkastning fran investeringar samt har gjort stora
investeringar. Utdver detta portratterades dven den manliga entreprenéren med att
han drivs av lonsamhet, utnyttjar ekonomiska majligheter, fokuserar pa I6nsamhet
samt & man om avkastning, vilket askadliggors genom féljande citat i Land
Lantbruk “Sé lange stirkelsepotatisen bara &r 16nsammare én alternativen sé ar det
inget snack™*’. En skildring av entreprendren med ett generellt fokus pa I6nsamhet
har dven férekommit och i tva olika artiklar skrevs det om hur entreprendren
riskerar att forlora i omséttning samt nu ar mindre skuldsatt. Detta stereotypa
monster kan kopplas till hur portratteringen av den manliga entreprendren
representerar framgangsfaktorer som kan lankas till finansiella matt och ekonomisk
prestation (Jernberg et al. 2020). Monstret gar aven i linje med en mer affarsinriktad
maskulinitet, dar fokus i media allt mer ligger pa ett konkurrenskraftigt affarsdriv
istallet for den fysiska styrkan och uthalligheten (Brandth 1995; Brandth & Haugen
2000).

4.2.4. En framgangssaga

Detta stereotypa monster askadliggjordes av kodningen da flertalet beskrivningar
av den manliga entreprendren gick i linje med framgang, som bland annat féljande

4 Berglund, G. (2021). Lars gar miste om erséttning efter rovdjursangrepp. Land Lantbruk, 19 mars. s.18.
46 Gianuzzi, M. (2021). ”Vi skruvar kanske ner insatserna lite”. Land Lantbruk, 19 mars. s.27.
47 Gianuzzi, M. (2021). ”Vi skruvar kanske ner insatserna lite”. Land Lantbruk, 19 mars. s.27.
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citat belyser “Produktionen pa Persgard nagra kilometer utanfor Varberg tillhor det
svenska toppskiktet och var 2015 den férsta som sprangde den magiska gréansen
med 30 avvanda grisar per sugga och &%, Aven beskrivningar som att
entreprendren lyckades, har fatt utmarkelse och var i framkant framhélls. Citatet i
Land Lantbruk “Forra aret forarades han ocksd Notkreatursstiftelsen Skaraborgs
arliga stipendium pa 10 000 kronor"#? illustrerar hur den manliga entreprendren har
fatt utmarkelse. Vidare beskrevs aven den manliga entreprenéren med andra ord
kopplade till framgang som till exempel, att entreprendren fatt erkannande, fatt
upprattelse, tog revansch och vunnit en tvist. Vissa av dessa beskrivningar kan
tankas ga i linje med hur innebdrd av konkurrens framhalls i portréttering av den
manliga lantbrukaren (Liepins 1998). Ytterligare exempel pa beskrivningar
kopplade till framgang i artiklar om manliga entreprendrer beskrevs genom
konkreta framgangsfaktorer som till exempel att entreprendéren har certifierad
verksamhet, har fatt ett kvalitetsintyg av jury samt att en entreprendr har varit
Sveriges storsta odlare inom sitt omrade. Dessa skulle aven kunna tyda pa nagon
sorts framstallning av den manliga entreprendren i en kontext med innebérder av
tavlingar (Liepins 1998).

| kontrast till framgang har det dock i nagra artiklar framstallts en typ av motgang
dar entreprendren till exempel har beskrivits befinna sig i en utsatt position och att
denne har mott motgangar. Foljande citat belyser hur entreprendren métte sadana
motgangar och aven gick in i vaggen:

Under de snart 30 aren har han varit med om flera dramatiska hindelser. Sommaren 1997 slog
askan ner pa garden i Uddesbo och 29 kor dodades. Tio ar senare svammade Svartan dver och
dréankte akrarna. 2018 var det den svara torkan som pa olika satt paverkade honom sa mycket
att han aret efter gick in i vaggen. Han kunde knappt ta sig ur sangen och f pé sig kladerna®.

4.2.5. Mannen tillsammans med mannen

Ett ytterligare stereotypt monster som framkom ur kodningen av artiklar som
behandlade manliga entreprendrer var mannens framstéllning tillsammans med
andra man i dennes omgivning. Har skildrades det i ett flertal artiklar hur
entreprendren drev sin verksamhet tillsammans med sin far, med sin bror eller med
sin son. Det beskrevs dven att entreprendren hade och dgde garden tillsammans med
sin bror samt att soner och svérfadern till entreprendren hjalpte till i verksamheten.
Utover detta forekom dven beskrivningar om att entreprendrens pappa var bonde
och att entreprendren hade lart sig av sin far, vilket bland annat foljande citat belyser

48 Berglund, G. (2021). Potatismj6l och havre till heders nar zinken ska bort. Land Lantbruk, 26 mars. s. 6.

4 Berglund, G. (2021). SRB-kossan har blivit stjarnkockarnas favorit. Land Lantbruk, 9 apr. s. 6.

50 Henningsson, M. (2021). “Livsmedelsstrategin viktigast nu si vi kan producera mer livsmedel”. Land
Lantbruk, 8 jan. s. 13.
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“Arsskiftet bjod pa barmark och jag foljde min far till skogen i mellandagarna for
2951

att for forsta gdngen avverka
I en artikel beskrevs det hur den manliga entreprendren hade en son och en dotter
med intresse for lantbruk och vidare har kopplingen till kvinnor forekommit, men
inte i lika stor utstrackning. Det har ett fatal ganger skildrats hur den manliga
entreprendren ager garden tillsammans med sin hustru och tog éver garden med sin
hustru. Att den manliga entreprentren och dennes verksamhet i storst utstrackning
framstallts tillsammans med man pavisar den dominanta diskursen om maskulinitet
och mén i media géllande bade lantbruk och entreprendrer (Hamilton 2013; Brandth
1995). Denna dominanta diskurs tillsammans med idealbilden av diskursen om ett
familjelantbruk dar lantbruket arvs fran far till son (Brandth 2002), gar aven att
urskilja i en artikel dar det skildrades hur den manliga entreprendren upplevde
forvantningar fran sina foraldrar att ta 6ver garden efter att hans aldre bror, som
egentligen var den sjdlvklara arvtagaren, hade avlidit, ”Utan att det sades rakt ut

kinde jag fordldrarnas forvintan om att ta Sver’”>2,

51 Lindstrom, A. (2021). Ingen bonde utan tidningen Land. Land Lantbruk, 8 jan. s.5.
52 Lindstrém, A. (2021). Ingen bonde utan tidningen Land. Land Lantbruk, 8 jan. s.5.
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5. Diskussion

Genom insamlad empiri i form av kodning av artiklar i tidskriften Land Lantbruk
samt analys av dessa data framkom ett antal stereotypa monster i portratteringen av
kvinnliga respektive manliga lantbrukare som entreprendrer. Genom att koppla
dessa till teori om genus, genussystem samt mediabilder dver entreprendren och
lantbruket, gar det att diskutera huruvida stereotypa monster av manliga och
kvinnliga lantbrukare som entreprendrer i teorin stimmer 6verens med de monster
vi har funnit i empirin. Det vill sdga om de stereotypa monstren i teorin befasts eller
frigors i lantbrukspress, vilket ar syftet med denna studie att undersoka.

5.1. Stereotypa monster i empirin som frigor monster i
teorin

Av de stereotypa monstren i portratteringen av kvinnan som entreprendr i Land
Lantbruk frigjorde tva av dessa de stereotypa monster av kvinnan som entreprenor
och lantbrukare i teorin. Av de stereotypa monstrena i portratteringen av mannen
som entreprendr i empirin frigjorde daremot inte nagot av dessa de stereotypa
maonster av mannen som entreprenor och lantbrukare i teorin. Kontraster forekom i
monster hos bade den kvinnliga och manliga entreprendren i empirin, dessa
presenteras dock i samband med den huvudsakliga frigorelsen eller beféstningen av
respektive monster.

Det stereotypa monstret i empirin om att kvinnan framstélls i samband med
arbetsamhet och framatanda avviker till viss del fran teori om hur ett vanligt
forekommande monster i mediediskursen &r en portrattering av kvinnan som
overraskande och s6t (Bjursell & Backvall 2011). Kvinnan som nagon som har
framfoérhallning och &r malmedveten gar emot bilden av henne som 6verraskande,
till exempel i syfte att hennes astadkommanden skulle vara av 6verraskande slag.
Att kvinnan ar framatstravande, malmedveten och arbetsam gar ocksa emot det
stereotypa monstret i teorin om att hon portréatteras som sot, vilket skulle kunna
innebéra att hon inte gor mycket ljud ifran sig, ar tillbakadragen eller liknande.
Detta medfor att bilden och det stereotypa monstret av att kvinnan som entreprendr
ar overraskande och sot, via monstret av en framatanda och arbetsamhet hos den
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kvinnliga entreprendren i lantbrukspress och var empiri, till viss del frigérs. Denna
arbetsamhet och framatanda kan snarare tankas ga i linje med stereotypa monster i
teorin om den manliga entreprenéren och mannen i lantbruket som manuellt
arbetande, aktiv och robust (Liepins 1998).

Ytterligare ett stereotypt monster i portratteringen av de kvinnliga entreprentrerna
i empirin var att de beskrevs med en sorts sjalvsakerhet och i forhallande till en
normbrytning. Normbrytningen valde vi att sla samman med sjélvsakerheten i detta
monster da det presenterades pa ett forhallandevis sjalvsakert satt, dar det inte
skedde i syfte att hanga ut eller mala upp kvinnan som underordnad i denna
position. Denna framstéllning av kvinnan som normbrytande gar a ena sidan i linje
med teori om vanligt férekommande monster i mediediskursen dar kvinnan i sin
yrkesroll lyfts fram i kontexter déar hon just bryter en norm och till exempel &r den
forsta att ta sig an ett nytt omrade (Bjursell & Backvall 2011). Detta innebar saledes
att det stereotypa monstret av kvinnan som nagon som bryter normer till viss del
befasts i portratteringen av kvinnliga lantbrukare som entreprendrer i Land
Lantbruk. Att detta portrétteras i relation till en sorts sjalvsékerhet och att
sjalvsakerhet i sig framstalls, ar & andra sidan nagot som avviker fran teorin. Ett
stereotypt monster av att media bland annat konstruerar en diskurs av femininitet
som marginaliserad och s6t (Oldrup 1999; Bjursell & Backvall 2011) ar nagot som
skulle kunna ténkas frigoras av att den kvinnliga entreprendren i denna studie
pavisas portratteras som sjalvséker.

5.2. Stereotypa monster i empirin som befaster
monster i teorin

Av de stereotypa monstrena i portréatteringen av kvinnan som entreprendr i Land
Lantbruk beféste tre av dessa de stereotypa mdonster av kvinnan som entreprendr
och lantbrukare i teorin. Av de stereotypa monstrena i portratteringen av mannen
som entreprendr i empirin befaste mer eller mindre samtliga av dessa de stereotypa
maonster av mannen som entreprendr och lantbrukare i teorin.

De kvinnliga entreprendrerna i Land Lantbruk portratterades med ett stereotypt
monster av dem som i behov av andra samt i relation till en kansla av oro. Ett
stereotypt monster i teorin som skulle kunna tankas relateras till denna portréttering
av den kvinnliga entreprendren i lantbrukspress, ar hur konstruktionen i media
reflekterar strukturer i samhallsdiskursen i stort och representerar den sociala
verkligheten (Bjursell & Backvall 2011; Brandth & Haugen 2000), vilket skulle
innebdra att ett stereotypt monster av kvinnan som det svagare konet befésts.
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Ytterligare ett stereotypt monster i portratteringen av de kvinnliga entreprentrerna
i empirin var hennes roll som kvinna och i relation till en man. Den kvinnliga
lantbrukaren framstalldes bland annat med motstridighet och spanning mellan
hennes yrkesroll och rollen som mamma, vilket stdmmer 6verens med teori om hur
den kvinnliga entreprendéren vanligtvis portrétteras (Bjursell & Béackvall 2011) och
darmed leder till att detta stereotypa monster i teorin befasts. Monstret i teorin att
konstruktionen av roller i media reflekterar strukturer som finns i samhéllet och
samhallsdiskursen i stort, bekraftas ocksa genom detta stereotypa maonster i empirin
av att kvinnan forvéntas ta ansvar for familjen. Att den kvinnliga lantbrukaren i
empirin &ven portrétterades i relation till en man leder till att det stereotypa monstret
i teorin, om att den dominanta diskursen om entreprendrer och lantbrukare &r
maskulin och om man (Hamilton 2013; Brandth 1995), befésts. Att den kvinnliga
lantbrukaren dven har mott fordomar fran man och avundats manliga kollegor,
medfor att det stereotypa monstret och logiken i genussystemet, dar manligt och
kvinnligt halls isar och dér det manliga ses som norm (Hirdman 1988), befésts.

Ett tredje monster i portrétteringen av de kvinnliga entreprendrerna i Land Lantbruk
som befaster monster i teorin, var att det forekom beskrivningar av kvinnan i
forhallande till ett omhandertagande. Ett stereotypt monster som skulle kunna
tdnkas relatera till denna portrattering av den kvinnliga entreprentren i
lantbrukspress, ar aven det hur konstruktionen i media reflekterar strukturer i
samhallsdiskursen i stort och representerar den sociala verkligheten (Bjursell &
Backvall 2011; Brandth & Haugen 2000), vilket skulle innebéra att ett stereotypt
monster av kvinnan som omhandertagande befasts.

Vad galler den manliga entreprendren framkom ett stereotypt monster om
sjalvsékerhet i olika former i empirin vilket, liksom for flera monster for kvinnan
som entreprendr, kan kopplas till teori om hur konstruktionen av roller i media
reflekterar de strukturer som finns i samhéallsdiskursen i stort (Bjursell & Béckvall
2011). Denna framstallning av den manliga entreprendren i lantbrukspress kan
tankas spegla de strukturer som finns i samhéllet om att mannen till exempel skulle
ses som mer sjalvsaker och i forhallande till vad en machokultur innebér. Detta
betyder att det stereotypa monstret i empirin ddrmed kan ténkas befasta detta
stereotypa monster av strukturerna i samhallet i stort.

| empirin framkom &ven ett stereotypt monster av en arbetsamhet och framatanda
hos den manliga entreprendren genom bland annat beskrivningar av entreprenéren
som att denne var effektiv, ihardig och handlingskraftig samt arbetade hart. Utover
detta framstalldes mannen dven som att denne ville ha kontroll. Detta kan kopplas
till teori om hur manliga lantbrukare genom hegemonisk maskulinitet portratteras
som bland annat manuellt arbetande, aktiva, robusta och med ett utévande av
kontroll av omgivningen (Liepins 1998). Da empirin stimmer 6verens med detta
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stereotypa monster i teorin gar det att konstatera att monstret i teorin befasts genom
portratteringen av manliga lantbrukare som entreprendrer i lantbrukspress. Det
fanns dock exempel som tyder pa att detta stereotypa monster aven frigors. | ett
mindre antal artiklar framgick det hur den manliga entreprendren hade skalat ner
eller enbart drev en typ av verksamhet och dar det i en artikel framkom att denna
nedskalning gjordes for eget valmaende. Detta kan saledes tankas ga emot teori om
en portrattering av den manliga entreprendren som stark och robust (Brandth 1995;
Liepins 1998).

En annan form av arbetsamhet och framatanda framkom genom portréattering av
mannen i forhallande till och anvandning av teknik och digitala hjalpmedel. Detta
kan kopplas samman med teori som beskriver hur idealbilden av lantbrukaren allt
mer har gatt fran att beskriva lantbrukaren som en stark, manuellt arbetande man
till att ersattas med en mer affarsinriktad maskulinitet i och med att ny teknologi
och digitalisering har blivit mer aktuellt (Brandth 1995; Brandth & Haugen 2000).
Darmed kan detta stereotypa monster i empirin tdnkas befdsta teori om att
idealbilden av en lantbrukare i stérre utstrackning ersétts av en mer affarsinriktad
maskulinitet.

Empirin har belyst ytterligare ett stereotypt monster, dar en frekvent framstallning
av mannen tillsammans med andra méan i dennes omgivning har férekommit. Detta
stereotypa monster kan saldes kopplas till teori som pavisar den dominanta
diskursen om man och maskulinitet i media i samband med saval lantbruk som
entreprendrer (Hamilton 2013; Brandth 1995). Detta gor da att monstret i empirin
kan tankas befasta denna dominanta diskurs. Liknande kopplingar till kvinnor i
artiklar om manliga entreprendrer har aven forekommit men inte i lika stor
utstrackning vilket ytterligare pavisar denna befastning av detta stereotypa monster.

Vidare aterfanns i empirin ett monster som tyder pa ett ekonomiskt intresse hos den
manliga entreprendren, bland annat vad galler ett generellt fokus pa lonsamhet.
Teori om den mer affarsinriktade maskuliniteten dar fokus i media istallet for den
fysiska styrkan ligger pa ett konkurrenskraftigt affarsdriv (Brandth 1995; Brandth
& Haugen 2000) gar saledes i linje med detta stereotypa monster i empirin och kan
darmed tankas befastas i lantbrukspress. Det stereotypa ménstret om ett ekonomiskt
intresse befaster aven monster i teorin om hur portratteringen av manliga
entreprendrer i media representerar framgangsfaktorer som kan lankas till
finansiella matt och ekonomisk prestation (Jernberg et al. 2020).

Det framgick dven att den manliga entreprendren i stor utstrackning framstélldes i
linje med framgang vilket kom att utgora ett stereotypt monster. Portratteringen i
empirin gar i linje med teori om hur det i framstéllning av den manliga lantbrukaren
framhalls innebdrd av konkurrens (Liepins 1998), vilket de identifierade
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nyckelorden till detta ménster dven pavisar. Vidare beskrevs dven den manliga
entreprendren med konkreta framgangsfaktorer som till exempel att entreprendren
fatt ett kvalitetsintyg av jury, vilket aven gar i linje med teori dar Liepins (1998)
menar att en kontext med innebord av tavlingar framhalls i portratteringen av den
manliga entreprendren. Saledes kan dessa tva kopplingar till det stereotypa
monstret i teorin tdnkas befdstas genom portrétteringen av manliga entreprenorer i
lantbrukspress.

5.3. Dubbel stereotypisering

Att stereotypa monster av mediebilder 6ver den manliga entreprenéren och mannen
i lantbruket i teorin beféasts av samtliga stereotypa monster av den manliga
entreprendren i Land Lantbruk, pavisar tanken om en dubbel stereotypisering med
den maskulint kodade entreprendren i samklang med den maskulint kodade
lantbrukaren (Ahl 2006; Brandth & Haugen 2000; Brandth 2002). Vad galler
stereotypa monster och mediebilder éver den kvinnliga entreprenéren och kvinnan
I lantbruket i teorin, befésts dessa av tre av de fem mest framtradande monstren hos
den kvinnliga entreprenéren i empirin.

De stereotypa monstrena av den kvinnliga entreprendren och lantbrukaren i teorin
frigors dock av tva av monstrena i Land Lantbruk, namligen en arbetsamhet och
framatanda samt en sjalvsiakerhet och normbrytning, dar dock sjalva
normbrytningen stammer Overens med teorin om kvinnan som entreprendr och
darmed befasts. Dessa monster som frigérs kan snarare tankas ga i linje med
stereotypa monster i teorin om den manliga entreprendren och mannen i lantbruket
och gar i linje med de monster i teorin som befasts av den manliga entreprendren.
Detta pavisar en dubbel stereotypisering med den maskulint kodade entreprendren
i samklang med den maskulint kodade lantbrukaren (Ahl 2006; Brandth & Haugen
2000; Brandth 2002) dven hos kvinnan i empirin.
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6. Slutsatser

Syftet med denna studie var att undersoka huruvida stereotypa monster av manliga
och kvinnliga entreprendrer befésts eller frigérs i lantbrukspress. De
forskningsfragor som Iag till grund for att svara mot detta syfte var hur kvinnor
respektive mén som entreprendrer portrétteras i tidskriften Land Lantbruk samt om
det finns nagon skillnad i portrattering mellan dessa och hur de i sdana fall skiljer
sig at.

Kvinnan som entreprendr portratterades med stereotypa monster bestaende av ett
omhéndertagande, en sjalvsédkerhet och normbrytning, en arbetsamhet och
framatanda, rollen som kvinna och i relation till en man samt ett behov av andra
och en kénsla av oro. Mannen som entreprendr portratterades med stereotypa
monster bestdende av en arbetsamhet och framatanda, en sjalvsakerhet, ett
ekonomiskt intresse, en framgangssaga samt mannen tillsammans med mannen.

Resultatet av de stereotypa monstrena for kvinnorna och ménnen innebdr att
portratteringarna av man och kvinnor som entreprendrer i Land Lantbruk har bade
likheter och skillnader. For bade de manliga och kvinnliga entreprendrerna férekom
ett stereotypt monster av arbetsamhet och framatanda i portréatteringen samt en
sjalvsakerhet. Daremot gar det att konstatera att det inom dessa monster aterfanns
vissa olikheter, till exempel att det i samband med de manliga entreprendrernas
arbetsamhet, till skillnad fran de kvinnligas, lyftes upp anvandningen av teknik
samt att kvinnan i forhallande till sin sjalvsékerhet beskrevs g mot normen, vilket
inte portratterades hos mannen. En likhet aterfanns &ven i portrétteringen
tillsammans med andra méan for bade de kvinnliga och manliga entreprendrerna,
dock skedde denna portrattering till viss del ur olika aspekter. Mannen
portratterades manga ganger driva sin verksamhet tillsammans med andra méan och
for kvinnan forekom det portréttering av att hon hade sérbehandlats eller stallts i
relation till en man. | resterande monster hos de manliga respektive kvinnliga
entreprendrerna aterfanns skillnader dar olika monster portratterades.

Utifran de stereotypa monstrena i teorin om genus samt mediebilder Gver
entreprendren och lantbruket gar det att konstatera att dessa till viss del befasts och
till viss del frigors av de monster vi har funnit i portratteringen av manliga
respektive kvinnliga entreprendrer i tidningen Land Lantbruk. Tva av de fem
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stereotypa monstrena for den kvinnliga entreprendren i empirin frigjorde monster i
teorin och de resterande tre monstrena i empirin befaste monster i teorin. For den
manliga entreprendren beféste samtliga stereotypa monster i empirin monstrena i
teorin. Detta pavisar en dubbel stereotypisering i portrattering i lantbrukspress,
framforallt hos den manliga men dven till viss del den kvinnliga entreprendren.

Da media har en potential att paverka de samtal och diskussioner som férs samt
sattet att forma innebdrden av maskulinitet och femininitet, kan denna studies
resultat vara en indikation pa att en forandring behdver ske for att na en mer
jamstalld bild 6ver lantbrukaren som féretagare och saledes bidra till en hallbar
utveckling inom detta omrade. Daremot bor lasaren, vid betraktning av studiens
resultat, ha i atanke det antal artiklar med manliga respektive kvinnliga
entreprendrer som ligger till grund for studien. Hade fler artiklar studerats hade
resultatet byggt pa en djupare analys och majligtvis sett delvis annorlunda ut. Vissa
utgavor av tidningen eller enskilda artiklar kan dven ha haft ett specifikt tema eller
inriktning som darmed kan ha gjort ett monster mer framtrddande. Hade fler
utgavor och artiklar studerats skulle detta ha kunnat jamnats ut mer och minskat
risken for en paverkan pa resultatet.

I befintlig forskning behdvs problematisering av bilden 6Gver lantbrukare som
foretagare, vilket denna studie dmnar bidra till. Utrymme finns dock for vidare
problematisering, i storre utstrackning och ur olika perspektiv. Bland annat hade
det for vidare forskning varit intressant att studera huruvida beféstningen eller
frigorelsen av stereotypa monster av manliga och kvinnliga entreprendrer i de grona
naringarna skiljer sig at mellan den yngre och éldre generationen av lantbrukare, da
olika synsatt och varderingar skulle kunna tankas rada mellan dessa.
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Bilaga 1 - Alla nyckelord

Kvinnan som entreprendér

Nyckelord x frekvens:

*Dramatisk och kanslosam framstéllning*
14:e generationen som driver slaktgarden
Agera utefter férutséattning x 3

Agronom

Analytisk

Andra glads med hennes framgang
Arbetat deltid med annat projekt
Arrenderar produktion & odling

Avundats manliga kollegor

Backats upp av andra

Betraktats som i behov av hjalp
Civilstand: Singel

Dela med sig

Diversifierad verksamhet

Driva

Driver med foraldrar

Driver med sin make

Driver tilsammans med hennes man

Driver tillsammans med sin affarspartner

Driver verksamhet pa familjegard
Daligt samvete 6ver mammarollen
Effektivisera verksamhet

En av fyra systrar x 2

Ensam i branschen lokalt
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Mannen som entreprendr

Nyckelord x frekvens:

"Enbart véxtodling"

"Har bara hostsadd"

Agera utefter forutséttning x 5
Agronom

Analytisk x 5

Ansvarsfull

Anvander robotar

Anvander sig av teknik x 2

Arbetar hart

Avveckla verksamhet foér eget
valmaende

Besitter information
Besviken pé andra x 2
Chef

Civilingenjor

Delagare

Detaljerat arbete
Digitaliserat

Diversifierad verksamhet x 2

Drev tillsammans med bror pa
foraldragard

Driven

Driver ihop med sin far
Driver med god hjélp av familjen
Driver med son

Driver sjalv



Erké&nner brister x 2
Etiskt tank

Fokus pa lonsamhet
Fokuserar pa lonsamhet
Framfdérhallning
Framtidstank

Framatstravande x 2

Fritid: spela piano och lyssna pad musik. Vandra i

skogen, lasa och skriva.

Far enklare hjalp av sin man i man av tid
Forsvarar sin verksamhet
Foraldraledighet

Gjort investering x 2

Ga&r mot normen x 3

Har fatt utméarkelse x 3

Har huvudansvar

Har mott férdomar x 3

Hylla samarbetspartner
Hyllar andra i branschen
Hyllar sin mamma
Ifrdgasatter beteende
Ifragasatter norm

Inte lata sig oroas

Jamfoér med manliga kollegor
Kritisera x 12

Kvantitet namns x 6

Kanner obehag
Kanner oro x 2

Kénslor x 10

Kéant sig nervarderad
Kdpte fastigheten
Lantbruksutbildning

Lita pa sin egen formaga
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Driver tillsammans med familj
Driver tillsammans med kvinna
Driver tillsammans med sin bror x 2
Driver tillsammans med sin far
Drivs av ekonomiskt resultat

Drivs av Iénsamhet

Drivs av personligt intresse

Effektiv x 2

Effektivisera
Eget varumarke

Ekonomiskt tank x 7

Engagemang for att utveckla
verksamhet

Entreprencr

Entusiastisk dver eget
astadkommande x 2

Erkénna brister x 2
Experimentell

Fick erkannande

Flera verksamheter

Fokus pa lénsamhet x 5
Fokus pa tillvaxt

Fokuserar pa lonsamhet x 2
Framforhalining x 6
Framgang x 5

Framtidstank x 3

Framatstravande x 3

Fritidsintressen: Fritidspolitiker.
Hjalper flyktingar

Fritidsintressen: Teknik, musik och
historia

Far avkastning fran investeringar x 3
Far energi av val utfort arbete

Fatt upprattelse

Forsvara sin verksamhet x 5

Forsvarar sitt arbete



Lita pa teknik

Lyfter andra i branschen x 2

Lyfter frdigan om ojamstalldhet x 2

Lyfter upp "vi:et" hos bénder x 3

Lyfter upp "vi:et" i "var bondekar"

Lyfter upp "vi:et" som ekobdnder
Lésningsorienterad

L&st utmaningar

Maken hjalper till

Maken jobbar utanfor garden
Manar till férandring av system x 2
Manar till férandring x 6
Medkéannande

Minoritet

Malmedveten

Man om andras valmaende x 2
Man om djur, miljo & personal
Man om djurens valmaende

Man om djuromsorg

Man om kommunikation av ekologiska varden
Man om resultat

Man om réattvisa

Mangsidig verksamhet

Mott misstro

Mott utmaningar

Noggrann x 3
Omsattning x 3
Optimistisk
Ordférande i férbund
Professionellt tAnk

Paverkats av barn & hushallsarbete

Respekt for system
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Fortroendevald i manga
organisationer

Forvantningar fran foraldrar att ta
over gard

Forandring av verksamhet x 2

Gick in i vaggen

Gick tillsammans med sin fru med i
svarfaderns bolag

Gjorde nagot bra

Gjort stora investeringar

Gétt fran storskalig odlare till smabruk
Gora beddémning x 8

Ha invandning mot rekommendation
Hade andra planer for sitt liv
Handlingskraftig

Har ansvar for daglig drift

Har certifierad verksamhet x 2

Har det inte helt latt

Har fatt utmérkelse x 2

Har fortroendeuppdrag x 2

Har garden tillsammans med sin bror
Har kontroll

Har mer tid for familjen

Har mindre i skuld

Har mott farhagor fran andra

Har skalat ner verksamhet

Har sméskalig verksamhet

Har son och dotter med intresse for
lantbruk

Har stora planer

Har varit Sveriges storsta odlare inom
sitt omrade

Hyllar samarbetspartner
Idérik

Ifrdgasatter x 4

Ihardig

Innovativ x 2



Ser mojligheter x 2

Ser samband i god ekonomi och djuromsorg x 3

Sitter i styrelse
Sjalvsténdig
Sjalvsaker

Skyller pa sig sjalv
Skams inte
Slappa oro

Stolt dver sitt arbete x 3

Stor foreningserfarenhet i flera branscher

Strategisk

Strategisk

Stallts i férhallande till en man
Syskonen har andra yrkesbanor
Séarbehandling

Tar ansvar

Tar hjalp fran andra

Tar Over driften efter hennes far
Tas inte pa allvar x 2

Tog over

Tog 6ver driften

Tog over foraldragard
Transparent

Trivs med sitt arbete x 2
Tanker p& andra
Universitetsexamen i féretagsekonomi
Utsatt position

Utveckling av verksamhet x 3
Vald till ny ordférande

VD

Vidta atgarder

Visa stolthet

Varderar personligt valmaende

Véardesatter god arbetsmiljé
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Insiktsfull x 4

Inte helt okontroversiell verksamhet

Karriér

Kemiingenjor

Kritisera norm/system
Kritisera system x 3
Kritisera x 18

Kunnig x 5

Kvalitetsintyg av jury
Kvantitet namns x 23
Ké&nner oro for branschen
Kénslor x 5

Kopte slaktgard

Ledamot i styrelse

Litar pa sin egen formaga
Lyckades x 2

Lang erfarenhet x 2

Lart sig av sin far
Lésningsorienterad x 2
Manar till férandring x 8
Mediadvervakad x 2
Malinriktad x 2

Man om avkastning x 6

Man om djurens valmaende x 3

Man om sitt valmaende
Mott motgangar
Nettoomséttning
Noggrann x 6

Natt framgang

N6jd med sin verksamhet
Omséttning x 2
Ordférande i kommungrupp
Ordforande x 2

Oroad infor framtiden



Véarnar om anstéllda x 5
Véarnar om djur och miljé
Varnar om djurens valméaende x 2
Véarnar om landsbygden
Véarnar om miljé x 3

Véarnar om manniskor och miljé
Véarnar om relationer

Alskar sitt arbete x 3

Odmjuk

Omsesidigt beroende av andra
Onskar avlastning i arbetet

Onskar hjalp i dagligt arbete

Onskar storre trygghet och hjalp vid t.ex.

sjukdom
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Orolig for samhallets utveckling
Pappa var bonde

Position med ansvar x 2
Positivt tank efter utmaningar
Resultat x 3

Resultatorienterad

Riskera att forlora i omséattning
Riskférebyggande

Rutinméassig

Samarbeta med hogklassig aktor
Samarbete

Satsa pa robot

Ser andra ldsningar x 2

Ser mojlighet i utmaning
Ser sig lyckligt lottad
Skuldkanslor vid dalig affar
Son hjalper till

Stipendium

Stolt dver sin verksamhet

Stolt 6ver sitt arbete x 8

Stravar efter utveckling av
verksamhet

Star upp for sig sjalv

Star upp for sin sak

Saker pa sin sak x 4

Soner och svarfar hjalper till
Tagit plats i styrelse

Taktisk x 9

Tar vara pa resurser

Testa nya saker
Tillsammans med grundaren
Tog initiativ

Tog revansch

Tog 6ver gard med hustru



Transparent X 3

Trivs med livssituation
Trivs med sitt arbete x 2
Tveksam till faststallt resultat
Tanker pa andra x 3
Underlétta arbete x 3
Underlétta for andra
Uppfinningsrik
Uppmarksam x 2
Uppmarksammad
Uppnadde mal

Utveckla arbete

Utnyttja ekonomiska mojligheter
Utsatt position x 3

Uttryckt missnéje x 2
Utveckla verksamhet x 2
Utvecklat verksamhet x 5
Utveckling

Valberedare i forening
Vara i framkant x 2

Vara ute i god tid x 2

Vill ha kontroll x 2

Vill inspirera andra

Vill lara andra

Vill utvecklas

Vunnit en tvist

Vardesatter god arbetsmiljé
Varnar om kontakter
Varnar om miljé x 4

Véarnar om personal
Aterhamtat sig

Ager tillsammans med bror
Ager tillsammans med en man

Ager tillsammans med hustru



Bilaga 2 — MOnster | portratteringen av
kvinnan som entreprendr | Land Lantbruk

Monster: Ett omhandertagande Méonster: En sjalvsakerhet och normbrytning
Etiskt tank Agera utefter férutséattning x 3
Hylla samarbetspartner Gar mot normen x 3

Lyfter andra i branschen x 3 Ifrdgasatter beteende

Lyfter frdigan om ojamstalldhet x 2 Ifrdgasatter norm

Lyfter upp "vi:et" hos bdnder x 5 Kritisera x 12

Medkannande Manar till férandring x 8

Man om andras valmaende x 2 Sjalvstandig

\l\//laé;geonm kommunikation av ekologiska Sjalvsaker

Man om réattvisa Skams inte

Tanker pa andra Stolt dver sitt arbete x 4
Vardesatter god arbetsmiljé Frekvens: 35/11 = 3,18

Véarnar om anstéllda x 6

Véarnar om djurens valmaende x 6
Varnar om miljo x 6

Varnar om manniskor

Frekvens: 38/11 = 3,45

Monster: En arbetsamhet och framétanda Méonster: Rollen som kvinna och i en relation till en man

Analytisk Avundats manliga kollegor
Diversifierad verksamhet x 2 Betraktats som i behov av hjélp
Driva Driver med sin make x 2
Effektivisera verksamhet Daligt samvete 6ver mammarollen
Framforhallning En av fyra systrar x 2
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Framtidstank
Framatstravande x 2
Forsvarar sin verksamhet
Har huvudansvar
Lésningsorienterad
Malmedveten

Noggrann x 3

Professionellt tdnk

Ser mojligheter x 2

Stor foreningserfarenhet i flera branscher
Strategisk x 2

Tar ansvar

Transparent

Utveckling av verksamhet x 3

Frekvens: 27/11 = 2,45

Monster: Ett behov av andra och en kansla av oro

Arrenderar produktion & odling
Backats upp av andra
Inte lata sig oroas

Kéanner obehag

Kanner oro x 2

Lita pa sin egen forméaga
Slappa oro

Tar hjalp fran andra
Onskar avlastning i arbetet

Onskar hjalp i dagligt arbete

Ensam i branschen lokalt

Far enklare hjalp av sin man i man av tid
Foraldraledighet

Har mott fordomar x 3

Jamfér med manliga kollegor

Kant sig nervarderad

Maken hjalper till

Maken jobbar utanfor garden
Minoritet

Méott misstro

Paverkats av barn & hushallarbete
Stallts i forhallande till en man
Syskonen har andra yrkesbanor
Sarbehandling

Tar 6ver driften efter hennes far
Tas inte pa allvar x 2

Utsatt position

Frekvens: 27/11 = 2,45

Monster: Ett ekonomiskt intresse

Fokus pa lonsamhet
Fokuserar pa lonsamhet
Gjort investering x 2

Man om resultat

Ser samband i god ekonomi och djuromsorg x

3
Frekvens: 8/11 = 0,73

Onskar storre trygghet och hjalp vid t.ex. sjukdom

Frekvens: 12/11 = 1,09
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Monster: En Framgangssaga

Andra glads med hennes framgang
Har fatt utmarkelse x 3
L&st utmaning

Frekvens: 5/11 = 0,45
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Bilaga 3 — MOnster | portratteringen av
mannen som entreprendr | Land Lantbruk

Monster: En arbetsamhet & framatanda Méonster: En sjalvsékerhet

Analytisk x 5 Agera utefter férutsattning x 5
Ansvarsfull Entusiastisk 6ver eget astadkommande x 2
Anvander robotar Gora bedémning x 8

Anvander sig av teknik x 2 Ha invandning mot rekommendation

Arbetar hart

Detaljerat arbete
Digitaliserat

Diversifierad verksamhet x 3

Driven

Driver med god hjéalp av familjen

Driver sjalv

Driver tillsammans med familj
Drivs av personligt intresse
Effektiv x 2

Effektivisera

Experimentell
Framforhallning x 8
Framtidstank x 3
Framatstravande x 3

Far energi av val utfort arbete
Forsvara sin verksamhet x 6
Forandring av verksamhet x 2

Handlingskraftig
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Har stora planer
Ifrdgasatter x 4

Insiktsfull x 4

Kritisera x 22

Kunnig x 6

Litar pa sin egen formaga
Manar till férandring x 8
NOjd med sin verksamhet
Ser andra I6sningar x 2
Stolt dver sin verksamhet
Stolt dver sitt arbete x 8
Star upp for sig sjalv

Star upp for sin sak
Saker pa sin sak x 4

Tog initiativ

Tveksam till faststallt resultat
Uttryckt missnoje x 2

Vill inspirera andra

Vill lara andra



Har ansvar for daglig drift
Har kontroll

Ihardig

Innovativ x 4

Lang erfarenhet x 2
Ldsningsorienterad x 2
Malinriktad x 2

Noggrann x 6

Positivt tank efter utmaningar
Resultatorienterad
Rutinmassig

Satsa pa robot

Ser mojlighet i utmaning
Stravar efter utveckling av verksamhet x 2
Taktisk x 9

Transparent x 3
Underléatta arbete x 3
Uppmarksam x 2
Utveckla verksamhet x 3
Utvecklat verksamhet x 5
Utveckling

Vill ha kontroll x 2

Vill utvecklas

Varnar om kontakter

Frekvens: 104/27 = 3,85

Monster: Ett ekonomiskt intresse

Drivs av I6bnsamhet x 2
Ekonomiskt tank x 7

Fokus pa lonsamhet x 5
Fokus pa tillvaxt

Fokuserar pa Ionsamhet x 2

Far avkastning fran investeringar x 3
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Frekvens: 86/27 = 3,19

Monster: En framgéngssaga

Fick erkannande

Framgang x 6

Fatt upprattelse

Gjorde nagot bra

Har certifierad verksamhet x 2

Har fatt utmarkelse x 2



Gjort stora investeringar

Har mindre i skuld

Man om avkastning x 6

Riskera att forlora i omséttning
Utnyttja ekonomiska mojligheter

Frekvens: 30/27 = 1,11

Monster: Mannen tillsammans med mannen

Drev tillsammans med bror pa foraldragard
Driver med son

Driver tillsammans med sin bror x 2

Driver tillsammans med sin far x 2

Forvantningar fran foraldrar att ta éver gard

Gick tillsammans med sin fru med i svarfaderns

bolag

Har garden tillsammans med sin bror

Har son och dotter med intresse for lantbruk
Lart sig av sin far

Pappa var bonde

Son hjalper till

Soner och svarfar hjalper till

Ager tillsammans med bror

Frekvens: 15/27 = 0,56

63

Har varit Sveriges storsta odlare inom sitt omrade

Karriar

Kvalitetsintyg av jury
Lyckades x 2
Samarbeta med hégklassig aktor
Stipendium

Tog revansch
Uppnéadde mal

Vara i framkant x 2
Vunnit en tvist
Aterhamtat sig
Frekvens: 26/27 = 0,96

Monster: Ett omhandertagande

Hyllar samarbetspartner

Man om djurens valmaende x 3
Tanker pa andra x 3

Underlatta for andra

Vardesatter god arbetsmiljo

Varnar om miljé x 4

Varnar om personal

Frekvens: 14/27 = 0,52



