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Summary

Todays’ consumers are more health conscious and more environmentally friendly. They have
more access to information and are more demanding today than for a couple of years ago.
Because of this the demand for more environmentally friendly food has increased
(McCluskey, 2000). The food industry must therefore try to satisfy consumers’ needs in order
to obtain a sustainable production and a sustainable environment. There are studies that show
that consumers have a positive view about organic food, but fewer actually purchase them in
food stores.

The job initiator for this thesis is Polarbréd, which is why this thesis will focus on organic
bread. The problem formulation is: How does the consumer value organic bread?

The purpose of the thesis is to find consumers’ willingness to pay for organic bread and to see
what factors affect willingness to pay. Another purpose is to see whether people within
different social groups differ regarding their willingness to pay.

The theoretical framework is based on willingness to pay, i.e. a value to measure
environmental quality. In order to find a value one can use different methods. In this thesis the
Contingent Valuation Method is used, which is a direct valuation method. A survey has been
sent out to 1500 people living in Stockholms county (Stockholms l&n). The respondents have
been asked to answer whether they accept or reject a certain bid, i.e. a certain amount of
money in order to receive the benefits from the organic production.

The results show that the willingness to pay for organic bread is between 4, 51 SEK and 5, 33
SEK more than conventional bread, estimated with a non parametric model. However, there
are no significant connections among the variables included in the study and willingness to
pay. The only variable affecting willingness to pay is if the consumer purchases other organic
products on a regular basis. The willingness to pay calculated with a parametric model is
between 4,56 SEK, but is however not significant due to the sensitivity of the model or low
response rate. Since both models show that the willingness to pay is in the same interval the
validity for the analysis increase.



Sammanfattning

Da dagens konsumenter har blivit mer halsomedvetna, har béttre tillgadng pa information och
ar dessutom mer kravande har efterfragan pa mer halsosamma, sakra och miljévanliga
livsmedel okat starkt de senaste aren (McCluskey, 2000). Foretag behover darfor
uppmarksamma konsumenters efterfraga och skapa mer miljovanliga produkter for att skapa
ett hallbart jordbruk och en mer hallbar produktion. Dock visar studier pa att trots 6kad
medvetenhet och att konsumenter dverlag ar positivt instéllda till ekologiska produkter képer
en mindre del ekologiska produkter i verkligheten.

Polarbréd &r uppdragsgivare for denna uppsats och uppsatsen kommer darfor att behandla
ekologiskt mjukt bréd. Problemformuleringen for denna studie &r: Hur varderar konsumenter
ekologiskt brod?

Syftet med denna studie ar att hitta konsumenters betalningsvilja for ett ekologiskt brod.
Ytterligare ett syfte ar att se vilka faktorer som paverkar betalningsviljan och se om det finns
olika betalningsviljor hos olika samhéllsgrupper.

Den teoretiska referensramen utgar ifran betalningsviljeteorin, vilket betyder att man varderar
miljokvalitet monetart. Detta kan goras genom olika metoder. Denna uppsats bygger pa en
kvantitativ forskningsmetod, ndmligen Contingency Valuation Method, vilken ar en direkt
varderingsmetod. Det ar en metod som samlar information angaende individers
betalningsvilja genom att stélla direkta fragor. Detta har utforts genom en enkatundersokning
vilken har skickats ut till 1500 personer bosatta i Stockholms Ian. I enkatformuléret har tva
stycken scenariofragor stéllts dar respondenterna far ta stallning till om de vill tacka ja eller
nej till att betala ett visst erbjudet bud, det vill s&ga om de ar villiga att betala en viss summa
for att fa de ekologiska egenskaperna i ett ekologiskt brod.

Resultaten fran studien visar pa att betalningsviljan for ett ekologiskt brod ar mellan 4,51
kronor och 5,33 kronor mer &n for ett konventionellt brod, berdknad med en icke-parametrisk
modell. Det finns inga tydliga samband mellan de olika variabler som kan forklara
betalningsviljan, dock verkar den faktor som mest paverkar individer till att kopa ekologiskt
brod vara just om de ofta koper dvriga ekologiska produkter. Betalningsviljan utifran den
parametriska modellen visar pa att betalningsviljan ar 4,56 kronor, men &r inte signifikant.
Detta kan bero pa modellens kénslighet eller enkéatens laga svarsfrekvens. Dock visar
resultaten pa att betalningsviljan, berdknad utifran bada modellerna, ligger inom samma
intervall vilket borde Oka validiteten i analysen.



Ordforklaringar

Kollektiv vara- En vara dar en persons konsumtion inte paverkar nagon annans konsumtion.
Ett exempel pa en kollektiv vara ar luftkvalitet, varor déar &ganderétter inte ar definierade
(Bréannlund och Kristrom, 1998, sid 47).

Dikotomisk- “en variabel eller egenskap som ar delad i tva varandra 6msesidigt uteslutande
kategorier” (NE, 2010). | min studie betyder detta att jag anvander mig av en scenariofraga
med tva alternativ, ett alternativ dar en miljokvalitetsforbattring anvands och ett alternativ
som ar ofdréndrat (status quo)

Median- > i statistiken det vérde for ett ordnat datamaterial som delar materialet i tva lika
stora delar, dvs. det ligger lika manga védrden 6ver medianen som under den” (NE, 2010)

Varians- "visst statistiskt matt pa utbredningen av ett datamaterial eller utbredningen av en
statistisk fordelning kring medelvardet” (NE, 2010). Medelvardet av avvikelserna i kvadrat.

Standardavvikelse- statistiskt matt pa utspridningen hos data eller en férdelning” (NE, 2010).
Med andra ord hur mycket ett varde avviker fran medelvardet. Standardavvikelsen berdknas
som kvadratroten ur variansen.

Konfidensintervall- Ett osakerhetsintervall, en skattning av osakerheten (NE, 2010). Om
exempelvis konfidensgraden ar 95 % sa kommer konfidensintervallet omge parametern 95 %
av alla stickprov.

Random Utility Model- skattningar estimeras exempelvis utifran en logit-modell och kan
darigenom harleda valfardsférandringar.

Bias- snedf6rdelning. Kan bero pa felaktigheter vid skattning, eller felaktigheter i urvalet t.ex.
insamling av data, bearbetning eller analys av resultat (NE, 2010).

Vi
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1. Introduktion

Det finns studier som visar pa att okad halsomedvetenhet, battre och mer tillganglig
information och mer kravande konsumenter har gjort att efterfrigan pa mer halsosamma,
sakra och miljovanliga livsmedel har 6kat starkt de senaste aren (McCluskey, 2000).

Ekologisk produktion ar en produktionsmetod dar producenter forsoker fa kontroll pa
problemen med miljoforstoring och istallet ha ett samspel med naturen och skapa en hallbar
produktion. Ekologisk produktion har pa senare tid fatt mer utrymme i media, vilket har kat
medvetenheten hos konsumenterna annu mer. Det har gjorts en studie angdende svenska
konsumenters attityder kring ekologiska produkter (Arvola et al, 2001). Studien har visat pa
att svenska konsumenter Gverlag ar positivt instéllda till ekologiska produkter men att det bara
ar en mindre del av konsumenterna som verkligen képer dem.

Att mata effektiv resursallokering ar valdigt viktigt nar det galler kollektiva varor sdsom
natur, luft och vatten. Marknaden kan inte allokera kollektiva varor effektivt da dganderéatter
inte ar tydligt definierade. Haab och McConnell (2003) ger exempel pa hur manniskor kan
paverka miljon negativt utan att tanka pa det, exempelvis bilforare som inte raknar med de
negativa effekterna att ta bilen istallet for ett annat fardmedel osv. For att fa kontroll dver
miljoproblemen och allokera naturresurserna effektivt behdvs forbattringar av individer
gemensamt. Det behdvs ett sétt att vardera miljokvalitet i monetara termer. For att berdkna
efterfragan, nytta samt dess kostnader av gemensamma handlingar kréavs verktyg sasom
varderingsmetoder. Jag kommer att redogéra for en av dessa vérderingsmetoder i denna
uppsats.

1.1 Bakgrund

Polarbréd ar uppdragsgivare for denna uppsats. Polarbréd har funnits i 38 ar och ar Sveriges
tredje storsta producent av matbrdd (Polarbrdds hemsida, 2009). Foretagets vision ar att ge
konsumenterna storsta méjliga brédnjutning till minsta mojliga resursanvandning och att baka
sina brodprodukter pa ett hallbart satt.

Andelen ekologiska och miljomarkta livsmedel har okat frdn 2,7 procent till 3,4 procent
mellan aren 2007 och 2008 (SCB 1, 2009). Dock ar det livsmedel sasom mjolk, ost och &gg
som star for den storsta andelen av ekologisk forsaljning. Dessa ekologiska livsmedel har
nastan dubbelt s mycket salda produkter som resterande ekologiska varor. Vidare har inte
heller forsaljningen av brod eller 6vriga ekologiska spannmalsprodukter 6kat i samma grad
som mejeriprodukterna.

En konsumentundersdkning utférd av marknadsundersokningsforetaget Sifo (Callius, 2007)
visar att konsumenter overlag &r positiva till den ekologiska KRAV-mérkningen®.
Undersokningen visar dven att olika grupper i samhallet ger olika svar pa miljofragor. Bland
annat sa visar resultaten att kvinnor, aldre och hogutbildade generellt & mer miljomedvetna,
samt att miljoengagemanget ofta storre i storstader an pa landsbygd (Callius, 2007).

! Markning av ekologisk produktion i Sverige (KRAV, 2010)
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Polarbrod lanserade ett ekologiskt brod pa marknaden i bdrjan av aret 2009, men
forséljningen gick inte som forvantat och brodet drogs tillbaka. Trenden med miljomarkta
produkter verkar dock vara ihallande. Polarbrod ser déarfor méjligheter och har férhoppningar
om att lansera ett nytt ekologiskt bréd pa marknaden och behéver darfor vetskap om hur
konsumenter varderar ekologiska produkter.

1.2 Problemformulering

Problemet ar att Polarbrod inte lyckats mota kundernas efterfriga pa den ekologiska
brédmarknaden. Vid ekologisk produktion uppstar ofta ett merpris och det ar aven dar
problemet ligger. Frdgan ar om konsumenter ar beredda att betala ett hogre pris for ett
ekologiskt brod och i sa fall hur mycket mer de ar villiga att betala. Fragestéallningen som
denna uppsats kommer att behandla ar féljande:

Hur varderar konsumenter ekologiskt brod?

1.3 Mal och syfte

Malet med denna uppsats ar att estimera konsumenters betalningsvilja for ekologiskt brad,
vilket gors med en varderingsmetod. Syftet ar att ta reda pa vad konsumenter &r villiga att
betala for ett premiumbrod, ett brod som ger ett mervérde for konsumenten. Vidare ar syftet
att darigenom hjalpa Polarbrod med prissattningen for ett nytt ekologiskt bréd pa marknaden,
och forsoka mata konsumenters efterfraga.

Den teoretiska referensramen grundar sig i begreppet betalningsvilja, vilket betyder att man
satter ett pris pa en vara som inte ar marknadsprisssatt. Detta kommer har att géras genom
metoden Contingency Valuation Method (CVM) och gar ut pa att man stéller scenariofragor.
Det innebar att man skapar en hypotetisk marknad som respondenter far ta stéllning till
monetart. Ytterligare ett syfte ar att forséka se om min empiriska studie stimmer dverens med
teorin och underséka om det gar att berakna betalningsviljan for en icke-marknadsprissatt
vara.

De fragor denna uppsats syftar till att forsoka besvara ar:

- Ar konsumenter villiga att betala ett merpris for ekologiska produkter?
- Om ja, hur mycket mer?
- Finns det olika betalningsviljor hos olika grupper i samhallet?

1.4 Disposition

| kapitel tva kommer jag att redogdra for teorival och beskriva teorin narmare. | kapitel tre gar
jag in pa metodvalet och motiverar varfor jag har anvant mig av just den metoden. | kapitel
fyra borjar den empiriska undersékningen med en bakgrund till studien, for att jag sedan i
kapitel fem redogor for hur jag har gatt tillvaga i undersokningen. | kapitel sex kommer jag att
beskriva och analysera resultatet, bland annat for att se om det finns nagot statistiskt samband
mellan olika variabler som kan paverka betalningsviljan. | kapitel sju kommer jag sedan att
sammanstélla resultaten for att se om det finns nagot slutgiltigt svar pa fragestallningarna. |
appendix 1 finner ni enkatformuldret.



2. Teorl

| detta kapitel kommer jag att redogéra for mitt teorival och varfor jag anvander mig av den
teorin. Nagra begrepp som kommer att behandlas &r betalningsvilja, Compensating
Variation, Equivalent Variation och Random Utility Model.

2.1 Betalningsvilja

Nar miljokvalitet varderas anvands begreppet betalningsvilja. Det betyder att ett pris sétts pa
miljon. Syftet ar att mata icke observerbara valfardsforandringar och bygger pa en individs
subjektiva nytta (Brannlund och Kristrom, 1998). Betalningsviljan &r densamma som
marknadspriset pa en perfekt marknad. En svarighet med att méta betalningsvilja ar att det
kan vara svart att identifiera miljotjansterna och det ar darfor viktigt att sarskilja vad som &r
teoretiskt samt empiriskt mojligt, dvs. matt pa valfardsforandringar samt estimera
betalningsviljan genom separata (direkta) fragor.

Betalningsviljan tar sig t.ex. utryck som svaret pa fragan: hur mycket skulle du maximalt vara
villig att betala for en forandring i miljokvalitet (Brannlund och Kristrdm, 1998). | mitt fall
skulle det betyda hur mycket konsumenter skulle vara villiga att betala for den skillnad i
miljokvalitet ekologiska produkter genererar. Det finns flera begrepp som forklarar
betalningsviljan, sarskilt tre begrepp som anvénds ofta; Compensating Variation
(kompenserande variation i inkomst), Equivalent Variation (ekvivalent variation i inkomst)
och konsumentoverskott.

Nedan foljer en utférligare beskrivning av metoderna.

2.1.1 Konsumentoverskott

Konsumentdverskott har definierats av Marshall (1920) som ’the excess of the price which he
[konsumenten] would be willing to pay rather than go without the thing, over that which he
actually does pay” (Marshall, 1920, p. 124).

Vidare betyder detta att konsumentoverskottet dar skillnaden (Overskottet) mellan
betalningsviljan, dvs. det pris konsumenten maximalt ar villig att betala, och det pris
konsumenten i sjalva verket betalar for varan. Om betalningsviljan ar storre an det faktiska
priset upplevs en oOkad nytta hos konsumenten. Ofta anvands forandringar i
konsumentdverskottet for att illustrera valfardsforandringar.

2.1.2 Compensating Variation

Nar metoden Compensating Variation (CV) anvands mats avstandet mellan tva
indifferenskurvor, se figur 1 nedan.

Figur 1 beskriver betalningsviljan vid konsumtion av x (bréd), i forhallande till forandring i
miljokvalitet, z. Budgetlinjen &r en horisontell linje eftersom miljokvaliteten inte ar prissatt,
dar xo ar konsumtion av 500g brdod.

Indifferenskurvorna avser de kombinationer av x och z, som anses likvardiga. En
miljokvalitetsforbattring fran punkt A till punkt B, dvs. forandringen av att ga fran z:



(konventionellt brod) till z;: (ekologiskt bréd), motsvarar en nyttoférandring dar nyttonivan
gar fran U till U". CV~ ar uttryck for den maximala summa som kan tas ifran konsumenten,
givet att denne far en miljokvalitetsforbattring som motsvarar punkt B i figuren, och utan att
nyttan blir lagre &n den ursprungliga nyttonivan, U.

Vid en miljokvalitetsforsamring fran punkt A till punkt C motsvarar CV"" istallet det minsta
kompensationskravet for att konsumenten skall ha det lika bra som i utgangslaget, dvs.
kompensationen for att std ut med miljokvalitetsforsamringen. Jag kommer dock inte ga
djupare in pa kompensationskravet i denna uppsats.

)

4 X = konsumtion

Xo= konsumtion av 500 g bréd
(budgetlinje)

Indifferenskurva z= miljokvalitet
P 7o= miljokvalitet vid
konventionell produktion
z1= miljokvalitet vid ekologisk
produktion
U= nyttonivaer

Budgetlinje

Figur 1. Bearbetad version av Johanssons figur. (Johansson, 1995)

| denna uppsats kommer Compensating Variation teorin att anvandas da den dels anses bést
lampad och det ar dessutom den teori som vanligen anvéands da miljokvalitet véarderas.

2.1.3 Equivalent Variation

Equivalent variation beskriver den fordndring av inkomsten som goOr att nyttan i
“startpunkten” dr densamma som i “slutpunkten” (Brannlund och Kristrom, 1998). | figur 2
betyder alltsd detta att om miljokvaliteten forbattras pa grund av en Gvergang fran en
konsumtion av konventionella produkter till ekologiska produkter, fran punkt A till punkt B sa
motsvarar EV" den minsta kompensation given till konsumenten som gor att denne skall
acceptera att avsta fran forbattringen. Pa samma satt beskriver EV'” den summa konsumenten
maximalt ar villig att betala for att férhindra en forsdmring av miljokvaliteten, dvs. EV"™" ar
konsumentens betalningsvilja for att undvika att ga fran punkt A till punkt C.



Xo

X = konsumtion

Xo= konsumtion av 500 g bréd
(budgetlinje)

Indifferenskurva 7= mlIJOkvalltet

Zo= miljokvalitet vid
konventionell produktion

z1= miljokvalitet vid ekologisk

Budgetlinje

EV’

\ produktion
:\ U= nyttonivaer

EV”

Zy 71 z

Figur 2. Bearbetad version av Johanssons figur. (Johansson, 1993)

Denna modell kommer inte att anvandas eller beskrivas ytterligare i denna uppsats da denna
uppsats vill fa en forandring i miljokvalitet. Darfor &r Compensating variation modellen battre
lampad eftersom den beskriver vad en person &r villig att ge upp for en forbéattring i
miljokvalitet och inte som i denna modell vad man &r villig att bli kompenserad for att
undvika forbattringen.

2.2 Random Utility Model

Random utility model & en modell som anvands till att analysera dikotomiska Contingency
Valuation-svar (fortsattningsvis CV-metoden, se metoddel for vidare forklaring). Det antas att
det finns tva valbara alternativ (tva scenarion) i CV-studien som respondenten ska ta stallning
till. Nyttan for respondenten g kan skrivas enligt foljande:

Usg = 1wy (}?qzq], i=101

dar i=1 beskriver det stadium da CV-programmet &r implementerat och ger en hogre
miljokvalitet. Da i=0 beskriver stadiet status quo (oférandrat). Nyttan U bestams av
determinanterna yq, inkomsten for respondent g, och z,, som ar hushallskarakteristika,
frageformularsvariationer etc.

Denna formel kan dven skrivas sasom:

U[q = 'L,.F[q + E[q"

dar U representerar nyttan for individ q for alternativ i. Viq ar en beroende/systematisk
variabel och gjq &r en felterm. De beroende systematiska variablerna ar de attribut som gar att
observeras av forskaren. Feltermen &r de attribut som &r osynliga for forskaren, exempelvis en
respondents smak. Aven mitbar kvalitet kan inkluderas i modellen, da kvaliteten andras fran
eq’ till eq* vid implementeringen, dvs. d& dvergangen till ekologisk produktion sker. For att
forenkla kan Viq vidare skrivas som:

Vig = az,



dar z ar en vektor av attribut, exempelvis socioekonomiska faktorer och attityder, och o ar en
vektor av de nyttoparametrar som ska estimeras. Nedan beskrivs formeln da nyttan for
alternativ ett, dvs. det stadiet da CV-programmet ar implementerat ar storre an nyttan vid ett
status quo-lage. Har sta i for det implementerade CV-programmet och j star for status quo-
stadiet.

Formeln ovan betyder alltsd att respondenten kommer att vélja alternativ i, dvs.
implementering av CV-programmet om nyttan av att implementeringen genomfors &r storre
an nyttan da implementeringen inte genomfors. Detta kan dven skrivas enligt féljande (om
man tittar pa delarna i U:

V[q + E[q = qu + qu,

vilken kan omformuleras enligt féljande:
V[q —_ L’rjq = qu —_ E[q (1]

Formel 1 ovan beskriver en sa kallad binar alternativsituation, med andra ord en situation dar
respondenten har valmajligheten att valja mellan tva alternativ, i detta fall alternativ i och
alternativ j. Eftersom feltermerna inte ar observerbara maste sannolikheten for att (1) ar
uppfylld berdknas. For att forenkla uttrycket kan vi skriva differensen av feltermerna sasom:

£

g fig— %

q q

For att kunna ga vidare med estimeringen behdvs en specificering av en parametrisk version
av preferensfunktionen. Haab och McConnell (2003) beskriver den modell de anser mest
latthanterlig och dessutom den vanligaste estimeringsfunktionen, den linjara nyttofunktionen.

2.2.1 RUM med linjar nyttofunktion

Nér en nyttofunktion &r linjér i de beroende variablerna ar aven nyttofunktionen linjar. Rakna
ocksé med kostnaden for den tilltankta kvalitetsforbattringen, tq, och infér méjligheten for
respondenten att véalja mellan betalningen med en kvalitetsforbattring eller det nuvarande
stadiet:

CV-stadiet: Vig(Yo-tg) = aizq + Bi(Yqto)

Status quo-stadiet: Vig(Yg) = @jZq + Bj(Yq)

dér y, star for inkomst, zq ar en m-dimentionell vektor av respondenten q’s karakteristika och
oq &r en m-dimentionell vektor av parametrar sa att aijzq = Yk=1" agkZqk- tq &r det presenterade
budet till respondent g.

Skillnaden i nytta blir saledes:

!

— vy = (@ —ap)z, + 5:1(vy — ty) — Bo(yy)

a



Vi antar att marginalnyttan av inkomst &r konstant mellan de tvé stadierna vilket gor att 1 =
Bo och nyttoskillnaden blir istéllet:

Vig — Vgg = @Z;— ,th (2)
dar o = a1- 0g.

Detta skall nu sattas ihop med feltermen. Respondenten q svarar ja till att betala det givna
budet (ty) for den 6kade kvaliteten vid ekologisk produktion om nyttan for betalningen och
den okade miljokvaliteten Gverstiger nyttan fran status quo-laget. Matematiskt kan detta
uttryckas som: azq — Btg+ £q> 0.

Det val som gors beror alltsa pa feltermen, som &r slumpmaéssig. Sannolikheten for att svara ja
till det erbjudna budet ér:

Prja=1) = Pr[azq — Pt +e, = III) (3)

= Pr [—(c:r:ztr — J[?tq < g, )]
=1- Pr(—[a:zq — ﬁtq) =g, )
= Pr (sq = (a:zq — th]]

Den sista formeln ovan beskriver distributionens symmetri. For att komma vidare maste nagra
antaganden géras angaende distributionen av feltermerna eq. Dessa ar:

IS ~logistic(0,m* o /3)

Feltermerna antas vara logistiskt fordelande. En standard logistisk fordelning har medelvarde
0 och variansen 7 /3. En logistisk férdelning ar symmetrisk och kan estimeras genom olika

statistiska program. Jag har i denna uppsats anvant mig av SPSS (Statistical Package for the
Social Science).

Logit-modellen (logistisk distribution) beskriver differensen mellan tva extrema
distributionsvérden, och underlattar estimeringen i statistikprogrammen som kommer att
anvandas senare i uppsatsen. En logistisk regression anvands da tva eller fler oberoende
variabler med kategorisvar anvénds och en dikotomisk beroende variabel (se kapitel 3.1.1).
Da vi har en formel (formel 2) som beskriver nyttoskillnader kan vi med hjélp av ett statistiskt
program aven estimera de parametrar som ingar i formeln.

Vy

a— Vog = azq—ﬁtq

Dessa estimeringar ger nyttoparametrar, a, for varje enskilt attribut, z, inkluderat i
undersdkningen samt koefficienten § som hor till det presenterade budet. Detta kommer
beskrivas ytterligare i metoddelen, kapitel 6.



3. Metod

| detta kapitel kommer jag att redogéra for vilken metod jag anvant mig av och varfor jag
valde den. Jag kommer &ven att ta upp metodens styrkor och svagheter.

Brannlund och Kristrém (1998) delar upp naturresursers totala vérde i tva stycken grupper;
brukarvérden och existensvarden. Brukarvarden &r den nytta som en individ kan ha av att
direkt nyttja en naturresurs. Existensvarden definieras som en individs betalningsvilja for en
resurs som individen inte har for avsikt att utnyttja sjalv. I sjalva verket &r existensvarden
individens betalningsvilja for att bevara naturresursen. Vidare kan brukarvarden delas in i
underrubriker sdsom direkta metoder, optionsvarden och indirekta metoder. Dessa tre metoder
ar sétt att vardera miljokvalitet i monetéra termer.

Totalt ekonomiskt varde

Brukarvirde Existensvarde

Direkta metoder Optionsvirde Indirekta metoder

Figur 3. Egen bearbetning utifran Sjostrom (2007) och bygger pa Brannlund och Kristroms text (1998).

Exempel pa indirekta metoder &r resekostnadsmetoden, fastighetsvardemetoden och
optionsvarde. Resekostnadsmetoden visar det minsta en person ar villig att betala for att
besoka en specifik plats. Fastighetsvardemetoden beskriver hur miljokvalitet kan tankas
paverka efterfragan pa en given typ av hus (Brannlund och Kristrom, 1998). Optionsvérden
beskriver mojligheten att ha kvar en specifik plats och att den mdjligheten bor ges ett speciellt
varde, ett optionsvarde. Exempel pa en direkt metod &r Contingent Valuation Method (CVM)
som beskrivs mer utforligt nedan.

Jag har valt att anvanda mig av den direkta metoden Contingent Valuation Method (betingad
vardering) vilken ar den vanligaste metoden for att uppskatta en hypotetisk betalning da en
vara inte ar marknadsprissatt. Med denna metod kan konsumenters betalningsvilja hittas for
exempelvis bevarande av ett visst miljovarde eller ett specifikt naturomrade. Jag har valt
denna metod da metoden ar bast lampad for mitt andamal, for att kunna hitta betalningsviljan
for ett ekologiskt brod. CV-metoden &r en direkt metod ddr man genom intervjuer eller
frageformular far reda pa konsumenters direkta betalningsvilja, vilken motsvarar en
minskning i konsumenternas disponibla inkomst som konsumenterna &r villig att gora for en
viss forandring (Fredman, 2000). Denna metod har valts eftersom Polarbrdd inte har nagot
ekologiskt brod ute pa marknaden och kan alltsa inte titta pa vad konsumenter betalar for ett
ekologiskt brod direkt utan maste istallet satta upp en hypotetisk marknad for att fa reda pa
betalningsviljan for ett ekologiskt brod och fa ett varde pa den dkade miljokvaliteten.



Enligt Carson et al (1992) ar malet med en CV-studie att bestimma en betalningsvilja pa den
nytta som en kvalitetsforandring av en kollektiv nytta innebar. Detta betyder alltsa i mitt fall,
att man kan fa reda pa hur mycket konsumenterna ar beredda att betala for att fa en ekologisk
vara gentemot en konventionell vara. Vidare betyder det att man genom denna metod far en
relation mellan “miljévaran” och Ovriga varor, dvs. det ekologiska brddet och ekologisk
produktion jamfors med ett konventionellt producerat bréd och konventionell produktion.

Nackdelen med denna metod &r att man far osdkra svar eftersom svaren ar hypotetiska.
Respondenterna kan med denna metod ge strategiska svar istallet for verkliga svar. Deras
betalningsvilja kan ocksd bero pa vilket betalningssatt som anvants, vilken
informationsmangd de besitter eller genom en sympatiyttring, exempelvis “Good-guy-
syndromet” (Brannlund och Krisstrom, 1998). Dessutom behdver inte de hypotetiska svaren
stdimma dverens med hur konsumenten agerar i verkligheten.

3.1 CV-metodens utférande

Hanley och Spash (1993) delar in studien i olika faser.

Skapa en hypotetisk marknad

Erhallning av betalningsviljor/bud
Uppskattning av medelvérde och medianvarde
Skattning av betalningsviljekurva
Sammanstélining av data, och

Utvardering

oukrwdE

| kapitel 3.1.1 — 3.1.6 foljer en redogorelse for dessa faser.

3.1.1 Skapa en hypotetisk marknad

Hér skapas ett scenario som respondenten ombeds ta stéllning till. Det scenario som skall
varderas av respondenten ska vara lattforstaeligt och tydligt. Denna fas bor planeras noggrant
sa att respondenten forstar det konstruerade scenariot som skall véarderas i monetara termer.
Kriterier for att fa ett fungerande scenario och fa ett anvandbart resultat ar enligt Brannlund
och Kristrom (1998) att gora scenariofragan:

1. Teoretiskt konsistent
2. Policyrelevant
3. Trovardig och
4. Lattforstaelig.

Vidare bestams dven utformningen av betalningsviljefragan, déar antingen Compensating
Variation eller Equivalent Variation kan anvdndas for att mata en valfardsforandring i
monetéra termer (se teoridel, kapitel 2). Férutom sjalva scenariot ar det viktigt att fundera
Over urvalet i studien, dvs. vilka som ska inkluderas i undersékningen. Skall hela Sveriges
befolkning inga eller endast ett visst urval, sasom personer bosatta i en viss stad, medlemmar i
nagon organisation eller liknande.



| denna fas ar det dven viktigt att utfora en pilotstudie eller ha fokusgrupper som diskuterar
kring fragorna och darigenom kan pavisa eventuella svagheter gallande utformning av
scenariot eller fragor.

3.1.2 Erhallning av betalningsviljor/bud

Efter pilotstudien eller fokusgruppsdiskussionen skall den slutgiltiga versionen av enkéten
distribueras och insamling av de olika buden aterstar. Det finns flera vagar att ga som alla har
bade for och nackdelar. Personliga intervjuer ar en bra metod eftersom intervjuaren kan
forklara saker som ar otydliga for respondenten. Nackdelen ar att metoden ar valdigt dyr och
dessutom finns det en risk att paverka respondentens svar. Telefonintervjuer ger storre
flexibilitet och ar inte lika dyra som personliga intervjuer, dock kan metoden ha samma
nackdelar dvs. risken att paverka respondenten samt att det kan vara svart att 6verfora
information. Telefonintervju ar den minst rekommenderade metoden enligt Hanley och Spash
(1993). Enkater &r relativt billiga att utféra och ar den vanligaste metoden som anvénds.
Déaremot kan inte eventuella oklarheter forklaras och vetskapen utifall respondenten forstatt
fragan eller inte &r oviss. Dessutom &r det risk for en lag svarsfrekvens vilket gor att
undersokningen inte blir valid.

Det finns ett antal fragemodeller som anvands i en CV-studie, sasom Oppna fragor,
budgivningsspel, slutna fragor eller binéra fragor och bivariat binara fragor (Brannlund och
Kristrom, 1998).

1. Oppna fragor ar fragor dar respondenten fritt valjer det belopp han/hon ar villig att
betala.

2. | ett budgivningsspel inleder intervjuaren med ett belopp och hojer eller sanker
beroende pa respondentens reaktion och fortsatter tills betalningsviljan ar uppnadd.

3. I slutna fragor delas det totala urvalet in i delurval dar urvalen far olika bud att ta
stallning till. Exempelvis far delurval ett ta stallning till en kostnad pa 50 kronor och
ett annat delurval far ta stallning till en kostnad pa 100 kronor och sa vidare.
Respondenterna far darmed ta stallning till att kopa eller inte kopa en vara till ett
givet pris.

4. Vidare kan slutna fragor delas in i fler varianter, dér respondenten far ta stallning till
ett belopp dir svaret dr “ja” eller “nej”, siledes en binar véarderingsfraga.
Ytterligare en variant ar bivariat binara fragor dar respondenten tar stéllning till
ytterligare ett belopp/bud. Om respondenten inte &r villig att betala det forsta givna
beloppet far denne ta stallning till ytterligare ett bud, ett lagre belopp. Den bivariat
binara fragan ger mer information angaende respondentens betalningsvilja, med den
eventuella uppféljningsfragan blir svarare att formulera pa ett trovardigt satt

(Brannlund och Kristrom, 1998).

3.1.3 Uppskattning av medelvéarde och medianvérde
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Nar beloppen/buden har erhallits ar det dags att berdkna ett medelvarde samt medianvarde av
betalningsviljorna. Om intervjuaren anvander sig av 6ppna vérderingsfragor eller
budgivningsfragor ar berédkningen av medelvarde samt medianbetalningsviljan enkel
(Brannstrém och Kristrom, 1998). Slutna, binéra och bivariat binara varderingsfragor &r
daremot mycket mer komplicerade. Antaganden behdvs da informationen angaende
respondentens betalningsvilja ar begréansad och endast vetskapen utifall betalningsviljan &r
hogre eller lagre dn det foreslagna beloppet erhalls. 1 en CV-studie undersdks hur stor andel
som accepterar ett belopp. | detta skede visar det sig hur vél de olika buden har placerats i
fordelningen. Cameron (1988) har dock en alternativ metod for att hitta medelvardet av
betalningsviljan: anvandning av logit eller probit ekvationer. Enligt Cameron (1988) ar logit-
modellerna baserade pa standard logistic distributionen, dar vérdet &r ett ratio av exponentiella
kvantiteter som kan beréknas relativt enkelt. Standardnormalen och standard logistic
distributionen &r nastintill lika forutom att logistic-modellen &r nagot bredare i ”svansen”
vilket gor att den ger en lattillganglig och korrekt approximering av den normalbaserade
modellen. Mer om logit-modellen i kapitel 6.2.

3.1.4 Skattning av betalningsviljekurva

En betalningsviljekurva kan uppskattas genom att anvanda sig av betalningsviljan med
beroende variabler och oberoende variabler. Ett exempel pa en betalningsvilja med beroende
variabler ar:

WTPi: f (Yi, Ei, Ai, Ki, Bi, EKi) (4)

WTP; star for betalningsviljan av ekologiskt brod, Y star for inkomst, E star for utbildning A
star for alder (socioekonomiska faktorer), K star for kon, B for om det finns barn i hushallet
under 18 ar och EK star for ekologisk konsumtion, for respondenten i.

3.1.4.1 Parametrisk modell

Den parametriska modellen Logit anvéands da en beroende variabel har binéra svarsalternativ.
Dessutom estimeras de forklarande variablerna utifran ett statistikprogram, i detta fall SPSS
17.0 (Statistical Package for the Social Studies). Denna modell kan vara véldigt ké&nslig for
hur data ar inlagt i statistikprogrammet, vilka variabler som lagts in i modellen samt hur
berdkningarna och estimeringarna har gjorts.

3.1.4.2 Icke parametrisk modell

En icke-parametrisk modell &r nagot enklare att anvanda da de forklarande variablerna inte tas
med i berdkningarna utan samband mellan olika variabler och betalningsviljor kan skattas i
efterhand. For att fa fram en betalningsviljekurva omvandlas ja-svaren till en kumulativ
frekvenskurva, dar arean under grafen &r den genomsnittliga betalningsviljan per person.

Vid tillampning av den icke parametriska modellen anvénds ofta estimatorn The Turnball
Estimator. Den anvands vid stora urval, da de erbjudna buden okar i varde och da antalet nej-
svar &ven okar nar budet 6kar (Haab och McConnell, 2003). Foljande steg utfors for att The
Turnball Estimator ska kunna anvéndas:

- Berakning av antalet protestsvar vid det lagsta budet
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- Samma sak géllande nasta bud och om antalet protestsvar &r hogre fortsatter man att
berdkna antalet protestsvar vid nésta bud, osv.

- Om antalet protestsvar daremot ar lagre anvéands en utjamningsprocedur dar ett
medelvarde av de tva buden beraknas.

- Fortsétt beréakningen av protestsvar for alla bud

Dérefter kan betalningsviljan berédknas som beskrivet ovan och som kommer att beskrivas mer
utforligt senare i denna uppsats.

3.1.5 Sammanstéllning av data

| detta stadium konverteras medel- och medianbetalningsviljan for en testpopulation till ett
varde som motsvarar hela populationen. Hanley och Spash (1993) beskriver att
sammanstéllningsutforandet kretsar runt tre omraden:

1. En relevant population. Malet &r att fa en population som speglar dem vars nytta ar
paverkad av miljéférandringen. Fragan som bor stallas ar vilka som paverkas och om
den undersokta populationen representerar dessa.

2. Testpopulationen bor motsvara hela populationen. Exempelvis kan testpopulationen
ha hdgre inkomst eller hogre utbildning &n hela populationen vilket gor att resultaten
kan vara missvisande. En urvalsanalys bor darfor utforas, se kapitel 5.4.

3. Val av tidsperiod 6ver fordelarna for en viss miljoférandring ar viktig. Berakning av
nuvardet gors genom diskontering av flera ars betalningar. Utférs om det anses
relevant for studien. Detta kommer inte att utforas i denna studie pga. tidsbrist. Om
Polarbrod ser detta som en investering kan de dock berékna nuvardet och se vilka
intakter som genereras pga. merpriset.

3.1.6 Utvérdering

Vid en utvardering av en CV-studien staller man sig fragor sasom: forstod respondenterna den
hypotetiska marknaden? Vad har respondenterna for erfarenhet av den efterfragade varan, i
mitt fall ekologiska varor? Hade enk&tundersokningen en hog andel protestbud (respondenter
som inte ens vill betala det lagsta erbjudna bud)?
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4. Bakgrund till empirisk studie

| detta kapitel ger jag en forklaring till varfor jag vill berdkna vardet av miljokvalitet.

Ekonomisk tillvaxt kopplas samman med en storre forslitning pa miljon och pa grund av en
Okad vélfard har ekosystemen urholkats och varldens begrénsade resurser har minskat
(Naturvardsverkets hemsida, 2009). Samtidigt har konsumenters medvetenhet angaende miljo
och hélsa Okat. Det talas ofta om hur stor jordens kapacitet for att producera varor &r och ifall
varldens befolkning har utnyttjat naturresurserna sa pass mycket att jorden inte skulle kunna
raddas. Dessa spekulationer gor det intressant att se hur konsumenterna egentligen varderar
miljon och om man kan sétta ett pris pa miljokvalitet.

Ekologisk produktion &r ett satt att forsoka fa kontroll Gver problemet med att valdens
naturresurser standigt minskar. Ekologiskt lantbruk hushaller med tillgangliga naturresurser,
dar sjalvforsorjningsgraden ar hdg och dar syftet med produktionen ar att skydda djur och
miljo och kan vara konkurrenskraftig pa lang sikt (Regeringskansliets hemsida, 2009).

Att vardera miljokvalitet anses svart eftersom miljovaror ar kollektiva varor, dvs. varor dar
konsumtion av en vara inte paverkar nagon annans konsumtion (Brannlund och Kristrom,
1998). Exempel pa kollektiva varor ar luftkvalitet, vagar och landsbygd. Eftersom ekologisk
produktion stravar efter ett hallbart ekosystem anser jag att det kan vara vart att studera
betalningsviljan och efterfragan pa ekologiska produkter i allmanhet och ekologiskt brod i
synnerhet eftersom arbetet ar pa uppdrag av Polarbrod. Detta ar grunden till varfor jag vill
gora en empirisk studie i att vardera ekologiska produkter.

For att berakna det ekonomiska vardet for en ekologisk produktion och for ett hallbart

lantbruk anvédnds ofta CV-metoden, som anses vara den béasta metoden for att maéta
miljokvalitet i monetéra termer. CV-metodens utférande beskrevs i ett kapitel 3.1.
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5. Empirisk studie

| detta kapitel kommer jag att redogoéra for den empiriska studien; dess urval, svarsfrekvens
och scenariofragor.

Den empiriska undersdékningen utfors med en kvantitativ metod, namligen en binér CV-
metod. Undersokningen bestod av en enkat med 24 fragor, varav tva scenariofragor (se 5.3.1
och 5.3.2), som skickades ut till respondenter. Urvalet och avgransningen har gjorts med
tanke pa tidsbegransningen och av ekonomiska samt praktiska skal. Se vidare avsnitt 5.1
angaende urval och avgransning. Pa grund av tidsbrist utfordes aldrig nagon pilotstudie.
Istallet anvandes forsokspersoner/testpersoner som fick svara pa enkaten och diskutera dess
svagheter gallande utformning, budens storlek eller nagot annat gallande frageformularet. Nar
sedan testpersonernas svar aterkom flera ganger ansag jag att frageformularet och budens
intervall samt storlek var ratt och tillfredstallande varpa enkaten skickades ut.

5.1 Urval och avgréansning

Da syftet med enkéten var att studera betalningsviljan krévs att urvalet &r av hog validitet.
Dérfor har 1500 enkater skickats ut till slumpmaéssigt utvalda personer i Storstockholm.
Avgransningen till Storstockholm har gjorts av praktiska skal da det varken finns tid eller
mojlighet till att analysera ett s pass stort urval som i sadant fall hade varit nddvandigt vid en
analys av exempelvis hela Sverige. Den andra avgransningen som lades in var att
respondenterna skall vara mellan 18 och 75 ar och bosatta i storstockholmsomradet.
Uppgifterna angaende urvalet kommer fran SPAR registret och &ar formedlat via Infodata.

5.2 Svarsfrekvens

Som beskrivits i tidigare kapitel &r svarsfrekvensen ofta lagre vid en postenkat &n vid
telefonintervjuer eller personliga intervjuer vilket kan bero pa att respondenten inte beh6ver
informera eller konfronteras av nagon om respondenten beslutar sig for att inte svara. | denna
undersokning skickades 1500 enkéter ut till individer bosatta i Storstockholm. Vid forsta
utskicket svarade 446 personer pa enkatundersokningen, vilka var delvis eller helt ifyllda med
svar. Saledes saknades 1054 svar fran enkatunderskningen. Tva veckor senare skickades en
paminnelse ut till de resterande som inte svarat pa forsta utskicket. Da svaren fran
paminnelsen anlant blev den totala svarsfrekvensen 510 st. Med justering for de nio, dar
enkaten inte kommit fram pa grund av exempelvis okand adress, utomlandsvistelser mm, blev
svarsfrekvensen 34 %. En orsak till den laga svarsfrekvensen &r att det dels inte fanns nagon
returadress pa de utskickade kuverten vilket gor att de med okand adress samt de individer
som flyttat inte mottagit nagot enkatformular och darfor inte kan raknas bort i utskicket. Detta
gor att det antal dar respondenten inte mottagit enkéten eventuellt ar fler an de nio jag har
k&nnedom om. Ytterligare en orsak som skulle kunna ha hojt svarsfrekvensen ar om ett
frageformulér hade skickats ut annu en gang istallet for endast det paminnelsebrev som
skickades ut. Datan har registrerats och analyserats i statistikprogrammet SPSS (vers. 17.0)
foljande tabeller och berékningar har alltsa kunnat framstéllas genom detta program. Tabell 1
nedan beskriver svarsfrekvensen inom varje bud.
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Tabell 1. Svarsfrekvens inom de fem olika buden. Kalla: Egen bearbetning

Bud 2 kronor 4 kronor 6 kronor 8 kronor 10 kronor
Utskickade enkater 300 300 300 300 300
Svar 103 92 102 108 102
Svarsfrekvens (%) 34 31 34 37 34

Det var nagra respondenter som kommenterade att de inte tyckte att de tillhérde Stockholms
lan eller Storstockholm och darfor inte ville svara pa enkaten. Nagra tyckte att det stalldes for
manga personliga fragor vilket gjorde att de valde att inte svara. Det fanns dessutom
respondenter som svarade pa enkaten men vars formular var ofullstandiga, de fragor som flest
respondenter valde att inte svara pa var fragorna angaende deras utbildning eller inkomst,
majoriteten svarade dock pa scenariofragorna.

5.3 Scenariofragor

Nedan beskrivs de tva scenariofragor som respondenterna fick ta stallning till i
enk&atundersokningen.

5.3.1 Ekologiska livsmedel

Jordbruksverket beskriver ekologisk produktion pa foljande satt:

" [Ekologisk produktion stravar efter] "att nyttja naturresurser som energi, mark och vatten pa
ett langsiktigt hallbart sétt. Stor biologisk mangfald och hdg ambition i djurskyddet ar andra
ledstjarnor.”

" [Ytterligare] ett syfte med att 6ka den ekologiska produktionen &r att detta ska bidra till att
uppfylla de svenska miljomalen."

Tank att du star i din matbutik och ska valja mellan tva stycken brodsorter. Brodsorterna ar
likartade férutom pa tva punkter. Den forsta skillnaden &r att ett av bréden ar framstalld
ekologiskt och den andra &r inte det. Den andra skillnaden ar priset, da det ekologiska brodet
ar dyrare.

Priset pa det brod som inte ar ekologiskt ar 20 kronor for 500 g. Skulle Du vara villig att
betala 2 kronor mer, dvs. 22 kronor for den ekologiska produkten, som ocksa vager 500 g?

| denna fraga fick de slumpmassigt utvalda personerna olika bud, som varierade mellan 2- och
10 kronor i 2-kronors intervall, dvs. 2,4,6,8 och 10 kronors bud.

5.3.2 KRAV

KRAYV ér en forening for kontroll och markning av ekologiska produkter. Enligt
organisationen arbetar KRAV for ett langsiktigt hallbart jordbruk, ett fortroendeingivande
produktionssatt for konsumenten, biologisk mangfald och en mer djuretisk djurhallning.
Strikta regler och kontroller géller for anvandning av KRAV-market och endast producenter
som uppfyller dessa regler far anvanda det.
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Tank att du star i din matbutik och ska valja mellan tva stycken brodsorter. Brodsorterna &r
likartade férutom pa tva punkter. Den forsta skillnaden &r att ett av broden ar KRAV-markt
och den andra &r inte det. Den andra skillnaden ar priset, da det KRAV-markta brodet ar
dyrare.

Priset pa det icke-KRAV-markta brodet ar 20 kr for 500 g. Skulle du vara villig att betala 2
kronor mer, dvs. 22 kronor for den KRAV-maérkta produkten som ocksa vager 500 g?

Aven i denna fraga fick de slumpmassigt utvalda personerna olika bud, som varierade mellan
2- och 10 kronor i 2-kronors intervall, dvs. 2,4,6,8 och 10 kronors bud.

5.4 Urvalsanalys

For att ha en majlighet att se om resultaten fran enkatundersokningen &r representativ for hela
populationen, det vill sdga hela Storstockholm (Stockholms 1an), &r det viktigt att géra en
urvalsanalys. Detta betyder att en analys 6ver de respondenter som svarat utfors for att se att
de inte skiljer sig avsevart fran den verkliga populationen. Kén, alder, inkomst mm. kommer
att inga i analysen. Uppgifterna om populationens férdelning kommer ifran SCBs
befolkningsregister om inte annat anges.

Tabell 2. Andelen kvinnor respektive mén. Kélla: Egen bearbetning

Urval Stockholms ldn
Kvinnor (%) 62,8 50,6
Mqdn (%) 37,2 49,4

Mitt urval med avseende pa kon skiljer sig relativt mycket fran den verkliga populationen (se
tabell 2 ovan). Detta kan bero pa att kvinnor i storre grad agnar sig at hushallssysslor (SCB 3,
2001). Det kan dven bero pa att kvinnor 6verlag ar mer engagerade och positiva till
ekologiska produkter och darfor ar mer angelagna om att svara pa denna undersokning
(Jorgensen, 2001).

Tabellen nedan visar hur urvalets population och den verkliga populationen skiljer sig i
avseende pa alder, genomsnittlig inkomst, utbildning och antal familjemedlemmar.

Tabell 3. Kénnetecken urval respektive verklig population. Kalla: Egen bearbetning

Variabel Urval Stockholms l&én
Alder (genomsnittlig &lder 18-75 &r) 42-53 43,75
Genomsnittlig inkomst (SEK/ manad) 15.001-20.000 16.677,5
Eftergymnasal utbildning (%) 55,7 29
Antal familjemedlemmar(medelvarde) 2,58 2,12

Bada faktorerna alder och den genomsnittliga inkomsten stammer 6verlag 6verens med
uppgifter fran den verkliga populationen. Dock skiljer sig andelen med eftergymnasal
utbildning i denna studie markant frn Stockholms lans utbildningsniva. Aven antal
familjemedlemmar i min studie skiljer sig fran Stockholms lans antal, vilket skulle kunna bero
pa att barnfamiljer ar mer forsiktiga med vad deras barn far i sig och darmed aven kanske mer
intresserande gallande ekologiska produkter. Antal familjemedlemmar i Stockholms 1an har
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beréknats genom att dividera den totala befolkningen i Stockholms lan med antal hushall
(hushall kalkylerat) i SCBs befolkningsregister. Det finns ingen ordentligt gjord statistik inom
detta omrade, utan det som finns dokumenterat hos SCB &r medelantalet i riket, vilken &r 2,1.
Denna siffra stammer nagorlunda 6verens med mina berakningar for Stockholms lan.

Overlag kan bortfall i postenkitundersékningar leda till en viss snedfordelning (Dahmstrém,
1996). Detta orsakas av det naturliga urvalet inom testurvalet. Ofta géllande postenkater
svarar fler som har en stark asikt gallande amnet, bade de som ar for det féreslagna &mnet och
de som ar emot. FOr min studie kan detta betyda att de som har kdnnedom om ekologiska
produkter, de som kanske redan kdper ekologiska produkter idag eller barnfamiljer ar mer
benagna att svara pa enkaten medan de som inte har nagon storre asikt kanske valjer att
ignorera enkaten.
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6. Analys och diskussion

| denna uppsats har en parametrisk modell samt en icke-parametrisk modell anvéants. Dels for
att visa pa skillnader mellan de olika modellerna och hur kanslig den parametriska modellen
ar. Eftersom ett av syftena med denna uppsats ar att ta reda pa sannolikheten for att
respondenterna svarar ja till ett foreslaget bud och dérefter berdkna konsumenters
betalningsvilja anvéands forst den parametriska modellen: Logit, en bindr logistisk
regressionsmetod.

Nedan foljer en tabell éver andelarna som svarat ja till de olika buden.

Tabell 4. Bud samt andel som svarat ja. Kélla: Egen bearbetning

Bud Andel som svarat ja (%)
2 kronor 70

4 kronor 63,6

6 kronor 43,7

8 kronor 39,6

10 kronor 29,3

Som vi ser i tabell 4 minskar andelen ja-svar da budet okar, vilket dr vantat. Enligt Haab och
McConnell (2003) tyder det pa en bra fordelning.

For att ta reda pa betalningsviljan anvander jag mig av Random Utility Model som beskrevs
tidigare i teorikapitlet. Utifran formel (2) och (3) kan vi fa fram en formel som beskriver
betalningsviljan for individ q:

WTP, =az,/ [+ =,/B

dar z star for variabler relaterade till individ g och « star for parametrarna tillhérandes z. Vi
antar dessutom att inkomsten inte forandrar sig vid de olika stadierna. Vidare antar vi att
feltermen, &g, inte andrar sig for de olika stadierna. Den forvantade betalningsviljan kan
beréknas som:

_ %Zq
EWTPq = — (4)

Den sista termen 1 ekvationen innan forsvinner eftersom det forvintade vardet av € ar lika
med noll. 1 ord kan man uttrycka det som att:

Betalningsviljan = en summa av parametrar™ respektive forklaringsvariabel for individ q /
koefficienten framfor budet.

For att hitta betalningsviljans medianvérde behéver man forst hitta vilken WTP som ldser
uttrycket for sannolikheten att u;>uo =0, 5. Enligt statistikprogrammet SPSS 17.0, ligger
medianen pa 6 kronor mer for ett ekologiskt brod &n betalningsviljan for ett konventionellt
brod, dvs. da halften av respondenterna tackat ja till det presenterade budet.
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6.1 Forklaringsvariabler
Nedan forklaras de variabler som anvénts i regressionsanalysen.

Kén: Variabeln ar utformad som en dummyvariabel, dar kvinna antar vadret 1 och man antar
vardet 0. Denna variabel ar tillforlitlig da majoriteten svarat pa denna fraga.

Alder: Denna variabel &r uppdelad i fem intervall. Ett fatal respondenter végrade svara pé&
denna fraga, men jag anser att den fortfarande &r en variabel som ér tillforlitlig.

Hushallsstorlek: Nastan alla respondenter svarat pa fragan gallande denna variabel och den
verkar inte ha kunnat feltolkas, vilken &ven gor att den ar tillforlitlig.

Barn under 18 ar: Variabeln &r utformad som en dummyvariabel dar familjer med barn under
18 ar fatt vardet 1 annars vardet 0. Aven denna verkar respondenterna ha forstatt och kan
darfor anses tillforlitlig.

Inkomst: Denna variabel har uppfattats olika av olika respondenter. Vissa respondenter har
svarat pa hushallets inkomster medan andra svarat pa deras inkomst fore skatt. Detta gor att
variabeln inte anses tillforlitlig utan resultatet skiftar och blir inexakt.

Utbildning: Variabeln anses som tillforlitlig trots att nio respondenter valt att hoppa 6ver
denna fraga.

Konsumtion av dévriga ekologiska produkter: Denna variabel har i analysen gjorts om till en
dummyvariabel dér de respondenter som handlar andra ekologiska varor alltid eller ofta har
fatt vardet 1 medan de som handlar sallan eller aldrig fatt vardet 0. Denna variabel togs dock
inte med i kdrningen da den fick fel tecken i regressionsanalysen. Darfor togs den inte med i
berdkningarna.

6.2 Betalningsvilja utifran en Logit-modell

Nedan foljer en tabell (Tabell 5) ver de variabler som ingatt i regressionsanalysen.
Regressionsanalysen utfordes i programmet SPSS (Statistical Package for the Social Science
vers. 17.0). B ar skattade parametrar som tillhor de olika forklaringsvariablerna. Sig. star for
signifikansnivan av variablerna, det vill sdga pa vilken sannolikhetsniva variabeln ar statistisk
signifikant. Denna regressionsmodell ar berdknat pa ett konfidensintervall pa 95 %.

Tabell 5. Regressionsanalys. Kélla: Egen bearbetning

B S.E. Wald df Sig.
Step 1 Grupp -0,539 0,083 42,645 1 0
Kon 0,631 0,227 7,739 1 0,005
Alder -0,064 0,094 0,461 1 0,497
Hushall -0,123 0,14 0,777 1 0,378
Under18 0,263 0,36 0,535 1 0,464
Utbildning 0,299 0,189 2,5 1 0,114
Inkomst 0,102 0,061 2,808 1 0,094
Konstant 0,765 0,669 1,309 1 0,253

19



Konstanten ar det véarde den beroende variabeln antar da alla oberoende variabler &r noll.
Problemet ligger dock i att de oberoende variablerna aldrig ar noll i en regressions analys,
vilket gor att konstanten faller bort i betalningsviljeformeln.

Det vi kan se utifran tabellen ovan ar att det enda betalningsviljan ar signifikant beroende av
ar variabeln kon och vilket bud respondenterna har fatt. Detta géller vid en signifikansniva pa
95 %. Detta betyder alltsa att det finns ett statistiskt samband som sager att kvinnor ar mer
villiga till att betala mer for ett ekologiskt brod an mén.

Utifran Tabell 5 kan den forvantade ”genomsnittliga™ betalningsviljan for ett ekologiskt brod
beréknas. Vi anvander helt enkelt de skattade vardena pa parametrarna fran formel (4) i
inledningen till detta avsnitt:

. @z 1,23
EWTE) =" = 0539

| denna berakning anvands de genomsnittliga vardena pa z-variablerna. Enligt tabell 5 ovan &r
koefficienten framfor gruppen, dvs. det erbjudna budet, negativt. Enligt Haab och McConnell
(2003) ar dock koefficienten framfor budet lika med —/o, vilket betyder att 3 enligt Haab och
McConnell (2003) blir — (-0,539) och betalningsviljan blir saledes: 2,28. Eftersom buden
kodats och varje intervall ar 2 kronor multipliceras 2,28 med 2, vilket alltsa betyder att den
genomsnittliga betalningsviljan &r 4,56 kronor.

6.3 Betalningsvilja utférd med en icke-parametrisk modell

En annan modell for att berékna betalningsviljan ar den icke-parametriska modellen. For att
denna metod skall vara valid behdvs vissa antaganden (Haab och McConnell, 2003).

1. Betalningsviljan kan ej anta ett negativt varde och betalningsviljan kan ej vara storre
an det hogsta budet.

2. Estimeringen och berakningarna &r utférda utan ndgon godtycklig avgransning.

3. Det finns en dverensstammelse mellan oberoende estimering och oberoende
berdkningen.

Den estimerade betalningsviljan beror pa hur manga som har tackat ja till de olika buden och
pa storlekarna pa buden. Mer specifikt har vi:

EWTP =2 Fj* (tjt1)

F; star for andelen som tackat ja till det erbjudna budet, t; star for det erbjudna budet och t;.;
star for tidigare erbjudna bud. Genom att anvéanda informationen om andelen som svarat ja,
fran Tabell 4, och avstanden mellan buden far vi ett varde pa 4,922, se den fullstandiga
berékningen i bilaga 2, formel 1.

Denna berédkning visar att betalningsviljan for ett ekologiskt brod ar 4,92 kr mer &n
betalningsviljan for ett vanligt, icke-ekologiskt, brod.
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For att ta reda pa det totala ekonomiska vardet av ekologiskt bréd i Stockholms lan
multipliceras betalningsviljan med befolkningen i Stockholms Ian, begransat till personer
mellan 18-75 ar. Antalet invanare i Stockholms lan uppgar har mellan 18-79 ar enligt SCB
(2010) till 945 605 personer. Vidare betyder detta att om varje person kdper ett brod per ar
skulle det totala ekonomiska vérdet bli:

945 605 * 4,922 = 4 654 267,81 kr, dvs. ungefar 4,6 miljoner kronor. Dock ar det svart att
berakna det totala ekonomiska vardet i detta fall da denna utrakning endast tar hansyn till ett
brodkop per individ. Egentligen ar denna summa per ar betydligt hogre eftersom brod ar en
vara som konsumeras ofta och regelbundet.

6.4 Konfidensintervallets estimering

Konfidensintervall beraknas for att ta reda pa i vilket omrade kring medelvardet
betalningsviljan ligger, med 95 % sannolikhet. Har omfattas begrepp sasom varians och
standardavvikelse.

Variansen beraknas enligt foljande formel:
V (E (WTP)) =2 F*( 1-FilT;i) /(tj-ti1)°

Fi star for andelen som svarat nej till det erbjudna budet, Tj; star for det totala antalet svar per
bud, t; star for det erbjudna budet och tj.; star for tidigare bud. Om vi tillampar denna formel
pa framtagen data, far vi ett varde pa 0,04451, se formel 2 i bilagan for fullstandig utrakning.

Standardavvikelsen beraknas genom kvadratroten ur variansen. Vi far alltsa
standardavvikelsen 0,21.

Standardavvikelsen anvands for att rakna ut inom vilket intervall betalningsviljan befinner
sig. Med 95 % sannolikhet befinner sig betalningsviljan inom konfidensintervallet 4,51 och
5,33 kronor, se formel 3 i bilagan. Detta betyder att betalningsviljan for ett ekologiskt brdd
befinner sig, med 95 % sannolikhet, mellan 4,51 kronor och 5,33 kronor mer &n ett vanligt
icke-ekologiskt brod.

Respondenterna har aven fatt ta stallning till en scenariofrdga angaende KRAV-markta
produkter. Samma berdkningar har gjorts for ett KRAV-mérkt bréd. Jag har anvant mig av
samma formel som for att berdkna betalningsviljan av ekologiskt brod och den genomsnittliga
betalningsviljan for ett KRAV-markt brod ar saledes 4,86 kronor. Med 95 % sannolikhet
ligger betalningsviljan mellan 4,44 och 5,27 kronor.

6.4.1 Olika variablers samband

| detta avsnitt kommer en beskrivning av hur olika variabler sasom kon, alder, utbildning,
antal barn under 18, familjemedlemmar samt 6vrig ekologisk konsumtion paverkar
betalningsviljan for ekologiskt bréd. Endast samband mellan olika variabler och ekologiskt
bréd, med andra ord inte for KRAV-markt brod, kommer att undersokas da det &r samband
for ekologiskt brod framst denna uppsats syftar forklara och darmed &r utav intresse.
Dessutom antas det att de olika markningarna lar paverka betalningsviljan pa samma sétt for
de bada alternativen. Forst kommer en presentation av data gallandes ekologiskt brod. Sedan
foljer ett antal tester for att se om sambanden ar signifikanta.
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Vi borjar med att titta pa skillnaderna mellan kvinnor och mén. I Tabell 6 ar kvinna kodad
som 1 och man &r kodad som 0. VVardena i tabellen beskriver medelvérdet av variabeln kon.

Tabell 6. Beskriver medelvardet av kén och betalningsvilja. Kalla: Egen bearbetning

Kdn

Ja Nej
Bud 2 kr 0,68 0,57
Bud 4 kr 0,68 0,57
Bud 6 kr 0,69 0,53
Bud 8 kr 0,59 0,58
Bud 10 kr 0,73 0,55

| Tabell 6 ovan kan vi utlasa att kvinnor 6verlag a&r mer benégna att tacka ja till det erbjudna
budet. Eftersom det &r en stdrre andel kvinnor som besvarat enkaten betyder det att dven nej
svaren drar mot att det dverlag &r fler kvinnor. Det kan darfor behdvas ett fortydligande av
konsfordelningen da alla medelvérden ovan gar mot kvinna. Se Tabell 7 nedan for
fortydligade.

Tabell 7. Andelen kvinnor respektive méan som tackar ja respektive nej till de olika buden. Kalla: Egen
bearbetning

Betvilja eko * Kon Crosstabulation

Ja Nej

Bud 2 kr Man 31,5 60
Kvinna 68,6 40

Bud 4 kr Man 32,2 42,9
Kvinna 67,8 57,1

Bud 6 kr Man 31,1 46,7
Kvinna 68,9 53,3

Bud 8 kr Man 40,9 42
Kvinna 59,1 58

Bud 10 kr Man 26,7 45,3
Kvinna 73,3 54,7

Detta bekraftar tabell 6 innan, da man dven i tabell 7 kan se att kvinnor oftare tackar ja till att
betala mer for ett ekologiskt brod.

| Tabell 8 nedan foljer en fordelning pa medelvardet av &lder. Aldersintervallerna &r fordelade
och kodade enligt foljande: 1=18-29, 2=30-41, 3=42-53, 4=54-65, 5=66-75, 6=75+.

Tabell 8. Beskriver sambanden mellan den genomsnittliga ldern och betalningsvilja. Kalla: Egen bearbetning
Alder

Ja Nej
Bud 2 kr 2,93 3,73
Bud 4 kr 3,19 3,10
Bud 6 kr 3 2,87
Bud 8 kr 3,09 3,18

Bud 10 kr 3,27 3,26
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Det vi ser i tabellen ovan &r att det inte finns nagot stérre samband mellan alder och
betalningsvilja, dvs. det &r en relativt jamn medelalder vid ja och nej-svaren. Den storsta
skillnaden i alder &r vid tvakronors budet, dar de som svarat ja till budet ar i genomsnitt
mellan 30-41 ar och de som tackat nej ar i genomsnitt mellan 42-53 ar gamla, &dven vid bud 6
ar respondenterna inom olika aldersintervall, fast de ja svarande ar istéallet mellan 42-53 ar och
de som tackar nej ar yngre, dvs. mellan 30-41 ar gamla.

Nasta variabel ar inkomsten. Tabell 9 beskriver inkomsten i forhallande till de som tackat ja
eller nej till det erbjudan budet. Inkomsten har fordelats i 5000 kronors intervall, dar 0-5000
har kodats som 1, kod 2 =5001-10 000, 3= 10 001-15 000, 4=15 001-20 000, 5=20 001-

25 000, 6=25 001-30 000, 7=30 001-35 000, 8=35 001-40 000, 9=bver 40 000.

Tabell 9. Beskriver samband mellan respondenters medelinkomst och betalningsvilja. Kélla: Egen bearbetning

Inkomst

Ja Nej
Bud 2 kr 5,03 5,57
Bud 4 kr 4,82 4,14
Bud 6 kr 5 4,62
Bud 8 kr 5,51 4,41
Bud 10 kr 5 4,51

Det vi kan utlasa fran tabellen ar att de som tackar nej till de hégre buden (4 kr, 6 kr, 8 kr, 10
kr) generellt har nagot lagre inkomst ar de som tackat ja till buden. Undantaget galler dock det
lagsta budet (2 kr) dar inkomsten inte verkar spela nagon roll vare sig de tackar ja eller nej till
budet. Jag skulle alltsd har kunna satta upp hypotesen att ekologiskt brod &r en lyxvara.

Vi gar vidare till en beskrivning av sambandet mellan antalet familjemedlemmar och
betalningsviljan for ekologiskt brod. Detta beskrivs i Tabell 10. Kod 1 star for en person i
hushallet, 2 star for tva personer, 3 star for tre personer, 4 for fyra personer och 5 for fler an
fyra personer.

Tabell 10. Beskriver samband mellan antalet familjemedlemmar och betalningsvilja. Kélla: Egen bearbetning

Familjemedlemmar

Ja Nej
Bud 2 kr 2,64 2,67
Bud 4 kr 2,73 2,38
Bud 6 kr 2,41 2,44
Bud 8 kr 2,73 2,54
Bud 10 kr 2,27 2,59

Det vi kan utlasa fran tabellen ar att det verkar vara ungefar lika stora familjer som tackar ja
eller nej till de presenterade buden. Det finns alltsa ingen markbar koppling mellan
familjestorlek och betalningsvilja.

En annan variabel som kan paverka betalningsviljan & om hushallet har barn under 18 ar.

Sambandet mellan denna variabel och de olika buden beskrivs i Tabell 11. Hushall med barn
under 18 ar har kodats som 1, hushall utan barn under 18 ar har kodats som O.
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Tabell 11. Beskriver samband mellan om hushallet har barn som ar under 18 ar och betalningsvilja. Kalla: Egen
bearbetning

Barn under 18 ar

Ja Nej
Bud 2 kr 0,44 0,47
Bud 4 kr 0,51 0,24
Bud 6 kr 0,36 0,29
Bud 8 kr 0,45 0,32
Bud 10 kr 0,23 0,39

| tabellen kan vi se att for bud pa 4-8 kronor &r skillnaden mellan de som tackar ja och nej
relativt stor, det ar fler hushall som har barn under 18 ar som tackar ja till dessa bud. For bud
pa 2 kr finns ingen storre skillnad, medan vid budet 10 kr &r de hushall som har fler barn de
som tackat nej till budet.

Tabell 12 beskriver utbildningens inverkan pa betalningsviljan for ekologiskt brod.
Utbildningsnivan &r kodad sa att grundskola=1, gymnasium=2 och hdgskola/universitet=3.

Tabell 12. Beskriver sambandet mellan medelvardet av utbildningsniva och betalningsvilja. Kalla: Egen
bearbetning

Utbildning

Ja Nej
Bud 2 kr 2,62 2,57
Bud 4 kr 2,42 2,1
Bud 6 kr 2,6 2,51
Bud 8 kr 2,57 2,36
Bud 10 kr 2,63 2,39

Utifran tabell 12 kan vi utlasa att de som tackat ja till buden har hogre genomsnittlig
utbildningsniva &n de som tackat nej till budet.

Slutligen beskriver Tabell 13 hur betalningsviljan for ekologiskt brod samvarierar med hur
ofta man handlar évriga ekologiska varor. Ju oftare man koper andra ekologiska varor desto
lagre siffra. Kod 1=Alltid, 2= ofta, 3= sallan och 4=aldrig.

Tabell 13. Beskriver sambandet mellan medelvardet pa hur ofta konsumenter handlar évriga ekologiska varor
och betalningsvilja. Kélla: Egen bearbetning

Ekolivsmedel

Ja Nej
Bud 2 kr 1,92 3
Bud 4 kr 1,75 3
Bud 6 kr 1,84 2,58
Bud 8 kr 1,66 2,72
Bud 10 kr 1,67 2,63

| tabellen kan vi se att for alla bud vid ett ja-svar ar det vanligare att man mer ofta &ven koper
andra ekologiska varor. Det &r alltsa fler som oftare koper ekologiska varor och som dessutom
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skulle kunna ténka sig betala mer for ett ekologiskt bréd &n de som koper ekologiska varor
mer sallan.

6.5 Statistiska samband

For att testa om det finns nagra statistiskt signifikanta samband mellan de olika variablerna
och betalningsvilja kan ett chi-2-test (y° - test) anvandas. Det testet kan anvandas for att testa
om en uppstélld hypotes &r sann. Ett exempel pa ett chi-2 test ar: Hypotes 0: Det finns ingen
signifikant skillnad mellan de observerade vardena och de forvéantade vardena. Dérefter
beréknas ett chi-2 varde enligt foljande formel:

(0—E)°

X2 ="—

dar O &r den observerade frekvensen i varje kategori

E star for den forvantade frekvensen i varje kategori

df star for ”degrees of freedom” (n-1) for enradiga berdkningar och
(r-1)(k-1) for flerradiga berékningar

¥ star for chi-2 vardet.

Da fler observationer ingar utrycker sig chi-2 vardet sasom:

Efter berakningen av chi-2-vardet jamfors det med ett kritiskt varde som varierar beroende pa
signifikansniva och antalet frinetsgrader for det som ska testas. Frihetsgrader &r de antal
varden som ar fria att variera inom en variabel och signifikansnivan ar sannolikheten for utfall
i det kritiska omradet trots att nollhypotesen &r sann.

En nollhypotes ar ett pastaende som forskaren inte forvantar sig (Studenmund, 2006). Hy:”
foljt av ett uttryck beskriver nollhypotesen. Om exempelvis ett positivt varde forvéantas sa
sétter du nollhypotesen som motsatsen, dvs.:

Ho: x <0 (det viarde du inte forvantar dig)
Hi: x > 0 (mothypotesen, det vérde forskaren forvantar sig)

Dessa hypoteser ar sa kallande ensidiga test, eftersom mothypotesen endast har varden pa ena
sidan av nollhypotesen.

Ar testvardet (det som beraknas) storre an signifikansvardet (det kritiska vardet) kan
nollhypotesen forkastas. Om det finns ett statistiskt samband dvs. om nollhypotesen inte ar
sann kan den hypotesen forkastas, eller om nollhypotesen verkar sann: inte forkastas. Jan
Kmenta (s.112, 1986) har utryckt innebdrden av ett statistiskt test pa féljande satt:

“Just as court pronounces a verdict as not guilty rather than innocent, so
the conclusion of a statistical test is do not reject rather than accept.”

6.5.1 Statistiska samband vid 2-kronorsbhudet.

| detta avsnitt kommer jag att testa om det finns nagra statistiska samband mellan de
forklarande variablerna och betalningsviljan i den grupp som svarade pa 2-kronorsbudet.
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Tabell 14. Kén * Betviljacko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total

Koén Man Observerat varde 9 23 32
Forvantat varde 55 26,5 32,0

Kvinna  Observerat vérde 6 50 56
Forvantat varde 9,5 46,5 56,0

Total Observerat varde 15 73 88
Forvantat varde 15,0 73,0 88,0

Tabellen ovan beskriver de observerade samt forvantade fordelningen av kon och
betalningsvilja. FOr att berdkna Chi-2 vardet behovs en forvéantad frekvens for att; vara kvinna
och svara ja till budet, man och tacka ja, kvinna och tacka nej samt man och tacka nej.
Hypoteserna kan se ut pa foljande satt:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan kvinnor och mén géllandes betalningsvilja.
H;: Det finns en skillnad mellan kvinnor och mén gallandes betalningsvilja.

Det forvantade vardet for att vara kvinna och svara ja till budet berdknas enligt foljande:
Totala antalet som sagt ja * andelen kvinnor

=73 * (56/88)= 46,5

Det forvantade vardet for att vara man och svara ja till budet berdknas enligt foljande:
Totala antalet som sagt ja * andelen mén

=73 * (32/88)= 26,5

Det forvantade vardet for att vara kvinna och svara nej till budet berdknas enligt féljande:
Totala antalet som sagt nej * andelen kvinnor

=15 * (56/88)= 9,5

Det forvantade vardet for att vara man och svara nej till budet berdknas enligt foljande:
Totala antalet som sagt nej * andelen méan

=15 * (32/88)=5,5

Dessa berdknade varden ar alltsa dven de varden vi kan se i tabell 14 ovan.

For att sedan undersdka om skillnaden mellan variablerna ar statistik signifikant beréknas
testvardet, dvs. skillnaden mellan mina observerade véarden samt de forvantade vardena.

Mitt testvarde blir saledes:
% vardet =4,24

Se fullstandig berakning i bilaga 3, formel 4.
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Om nollhypotesen ar sann kommer testvérdet anta ett varde nara noll, eftersom skillnaderna
mellan de observerade och forvantade vardena ar sma. Om vardet daremot ar storre &n noll
och skillnaderna &r statistiskt signifikanta, kan nollhypotesen forkastas. Dock maste antalet
frihetsgrader berdknas for att se om skillnaden &r signifikant. Frihetsgraderna berdknas enligt
foljande formel:

df =(r-1)(k-1)
dar r sta for antal rader och k star for antal kolumner forskaren utgar ifran.

For denna utrakning blir antalet frihetsgrader (2-1)(2-1)= 1. Forkastelsegransen pa 5 %
signifikansniva med 1 frihetsgrad ar 3,841. Om testvardet ar storre an sannolikhetsvardet ar
skillnaden signifikant och nollhypotesen kan forkastas. | fallet ovan ar 4,24 storre an 3,841
vilket gor att nollhypotesen kan forkastas. Med 95 % sannolikhet finns ett samband mellan
kodn och betalningsvilja.

Nasta steg ar att testa om alder paverkar betalningsviljan. Data fran Tabell 15 i bilaga 3
kommer att anvéndas.

Vi formulerar féljande tva hypoteser:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan personer med olika aldrar och betalningsvilja.
H1: Det finns en skillnad mellan personer med olika aldrar och betalningsvilja.

Som jag beskrivit ovan beréknas chi-2- testet med hjélp av de observerade vérdena och de
forvantade vardena. Vi far ett chi2-vérde pa 7,86.

Da antalet frihetsgrader beréknats till 5 antar sannolikhetsvardet 11,070 med en
signifikansniva pa 5 %. Testvardet: 7,86 < 11,070, sannolikhetsvardet, vilket gor att
nollhypotesen inte kan forkastas. Med 95 % sannolikhet finns inget samband for att alder
paverkar betalningsviljan.

Tabell 16, se bilaga 3, beskriver de observerade och forvéantade vardena mellan inkomst och
betalningsvilja.

Foljande hypoteser formuleras for denna variabel:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan personer med olika aldrar och betalningsvilja.
Hi: Det finns en skillnad mellan personer med olika aldrar och betalningsvilja.

x2 vardet beréknades till 7,12.

Da antalet frihetsgrader beraknats till 8 antar sannolikhetsvardet 15, 507 och med en
signifikansniva pa 5 %. Testvardet pa 7,12 ar mindre an det kritiska vardet 15,507, vilket gor
att nollhypotesen inte kan forkastas. Med 95 % sannolikhet finns inget statistiskt samband for
att inkomst paverkar betalningsviljan.

Tabell 17, se bilaga 3, beskriver observerade och foérvantade samband mellan betalningsviljan
och hur ofta konsumenter kdper évriga ekologiska produkter.
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De hypoteser som ska testas nu ar:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan personer som handlar andra ekologiska varor ofta
respektive séllan och deras betalningsvilja.

H;: Det finns en skillnad mellan personer som handlar andra ekologiska varor ofta respektive
séllan och deras betalningsvilja.

| detta fall ar det beraknade ? vérdet 17,99.

Med 3 frihetsgrader far vi ett sannolikhetsvérde pa 7,815. Da mitt testvarde ar avsevart storre
an sannolikhetsvardet kan vi forkasta nollhypotesen. Det finns saledes, med 95 % sannolikhet,
en skillnad pa personer som handlar andra ekologiska varor ofta och deras betalningsvilja fran
dem som handlar mer sallan och deras betalningsvilja.

For att testa om hushallens storlek paverkar betalningsviljan for ett ekologiskt brdd, anvander
vi data fran Tabell 18 som aterfinns i bilaga 3.

Féljande hypoteser testas:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan hushall med fler antal medlemmar och ensam/parhushall
och deras betalningsvilja.

Hi: Det finns en skillnad mellan hushall med fler antal medlemmar och ensam/parhushall och
deras betalningsvilja.

¥*- vérdet blir 1,115.

Antalet frinetsgrader ar 4. Med ett 5 % signifikansniva antar sannolikhetsvardet 9,488. Mitt
testvarde pa 1,155 ar betydligt mindre &n 9,488 vilket gor att nollhypotesen inte kan forkastas.
Det finns inget samband mellan antal familjemedlemmar och betalningsvilja.

For att testa om statistiska samband finns mellan hushall med barn under 18 och
betalningsvilja anvéands data fran Tabell 19 i bilaga 3.

De hypoteser som stéllts upp for denna variabel &r foljande:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan hushall med barn under 18 ar och hushall utan barn under
18 ar och deras betalningsvilja.

Ha: Det finns en skillnad mellan hushall med barn under 18 ar och hushall utan barn under 18
ar och deras betalningsvilja.

y*-vérdet beraknas till 0,028.

Antalet frihetsgrader ar 1. Med ett 5 % signifikansniva antar sannolikhetsvérdet 3,841. Mitt
testvarde pa 0,028 ar betydligt mindre an 3,841 vilket gor att nollhypotesen inte kan forkastas.
Aven vid detta test finns inget statistiskt samband mellan hushall med eller utan barn under 18
ar och deras betalningsvilja.

For att testa variabeln utbildning och dess paverkan pa betalningsviljan anvands data fran
Tabell 20, se bilaga 3.
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Féljande hypoteser prévades:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan utbildning och betalningsvilja.
H;: Det finns en skillnad mellan utbildning och betalningsvilja.

% vardet beraknades till 0,092.
Antalet frihetsgrader ar 2. Med ett 5 % signifikansniva antar sannolikhetsvardet 5,992. Mitt

testvarde pa 0,092 ar betydligt mindre &n 5,992 vilket gor att nollhypotesen inte kan forkastas.
Med 95 % sannolikhet finns inget samband mellan utbildningsniva och betalningsvilja.

6.5.2 Statistiska samband vid 10-kronors-budet

Nedan foljer signifikanstester for 10-kronorsbudet. Samma berdkningar kommer att utforas
for 10-kronors-budet som for 2-kronors-budet, for utforligare forklaring se avsnitt 6.3.1.

For variabeln kon och paverkan pa betalningsviljan vid 10 kronorsbudet anvands data fran
Tabell 21, som aterfinns i bilaga 3.

De hypoteser som stélldes upp har ar lika de som stélldes upp for 2 kronorsbudet.

Ho: Det finns ingen skillnad mellan kén och betalningsvilja.
H;: Det finns en skillnad mellan kdn och betalningsvilja.

¥* vardet beraknades till 2, 858
Med en signifikansniva pa 5 % och 1 frihetsgrad far vi sannolikhetsvardet 3,841. Da
testvardet &r mindre &n sannolikhetsvérdet kan inte nollhypotesen forkastas. Vid 2-

kronorsbudet var kon en statistisk signifikant variabel, dock inte vid 10-kronorsbudet.

For variabeln alder anvandes data fran Tabell 22, se bilaga 3 och de hypoteser som testades
har var foljande:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan élder och betalningsvilja.
Hi: Det finns en skillnad mellan alder och betalningsvilja.

y* vardet blev 1,76.

Antalet frihetsgrader &r 5, vilket ger ett sannolikhetsvérde pa 11,070 vid 5 % signifikansniva.
Som vi kan se &r 1,76, testvardet, betydligt mindre an 11,070, sannolikhetsvérdet, vilket gor
att vi inte kan forkasta nollhypotesen.

Aven variabeln angdende hushallsstorlek och betalningsviljan testades for 10 kronorsbudet,
hér anvands data fran Tabell 23, se bilaga 3.

De hypoteser som testades var:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan stérre hushall och mindre och deras betalningsvilja.
H1: Det finns en skillnad mellan storre hushall och mindre och deras betalningsvilja.
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% vardet beraknades till 7,35.

Antalet frinetsgrader ar 4, vilket ger ett sannolikhetsvérde pa 9,488. 7,35 <9,488, vilket gor att
vi inte kan forkasta nollhypotesen. Med 95 % sannolikhet finns det inget samband mellan
antal familjemedlemmar och betalningsvilja.

For att testa om det finns statistiska samband mellan antal barn i hushallet och betalningsvilja
anvands varden fran Tabell 24, som aterfinns i bilaga 3.

Hér testades istallet hypoteserna:
Ho: Det finns ingen skillnad mellan hushall med barn under 18 ar och hushall utan barn och
deras betalningsvilja.

H;: Det finns en skillnad mellan hushall med barn under 18 ar och hushall utan barn och
deras betalningsvilja.

% vardet beraknades till 2,1.

Med 1 frihetsgrad och en signifikansniva pa 5 % ger ett sannolikhetsvérde pa 3,841.
Testvardet 2,1 < 3,841 vilket gor att nollhypotesen inte kan forkastas.

For att testa om det finns ett statistiskt samband mellan utbildningsniva och betalningsvilja for
2 kronorsbudet anvands varden fran Tabell 25, fran bilaga 3.

De hypoteser som ska provas ar:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan utbildningsniva och betalningsvilja.

Hi: Det finns en skillnad mellan uthildningsniva och betalningsvilja.

¥* vérdet ar 3,22.

Med en frihetsgrad pa 2, &r sannolikhetsvardet 5,992. Detta gor att 3,22 < 5,992 och

nollhypotesen kan inte forkastas. Med 95 % sannolikhet finns det inget samband mellan
utbildning och betalningsvilja.

Gallandes variabeln inkomst och betalningsvilja anvandes data fran Tabell 26, som aterfinns i
bilaga 3. De hypoteser som stéalldes upp for att testas var:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan inkomstnivaer och betalningsvilja.
Hi: Det finns en skillnad mellan inkomstnivaer och betalningsvilja.

% vardet beraknades till 12,05.
Med en signifikansniva pa 5 % och 8 frihetsgrader finner vi sannolikhetsvérdet 15,507.

Testvardet 12,05 ar mindre dn 15,507 vilket gor att vi inte kan forkasta nollhypotesen. Aven
for detta test finns det inget statistiskt samband mellan inkomst och betalningsvilja.
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Tabell 27, se bilaga 3, anvandes for att testa variabeln om hur ofta konsumenter képer évriga
ekologiska varor och om det finns ett statistiskt samband mellan hur ofta en konsument
handlar dessa och betalningsviljan.

De hypoteser som skall testas &r foljande:

Ho: Det finns ingen skillnad mellan de personer som kdper 6vriga ekologiska varor ofta och
de som koper andra ekologiska varor mer séllan och deras betalningsvilja.

H;: Det finns en skillnad mellan de personer som koper 6vriga ekologiska varor ofta och de
som koper andra ekologiska varor mer sallan och deras betalningsvilja.

% vardet = 22,57

Med en signifikansniva pa 5 % och 3 frihetsgrader finner vi sannolikhetsvardet 7,815.
Testvérdet 22,57 ar betydligt storre &n 7,815 vilket gor att vi kan forkasta nollhypotesen. Med
95 % sakerhet finns samband mellan hur ofta hushall képer ekologiska varor och deras
betalningsvilja. Denna faktor &r statistiskt signifikant bade vid 2-kronors-budet och 10-
kronors-budet.
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7. Slutsats

Malet med denna uppsats var att estimera svenska konsumenters betalningsvilja for
ekologiskt brod. Med andra ord var malsattningen att hitta ett monetéart varde for det mervarde
den ekologiska produkten medfor, dvs. ett monetart varde for den 6kade miljokvaliteten som
ekologiskt producerade livsmedel genererar. Jag har alltsa genom att underséka konsumenters
betalningsvilja for ett ekologiskt brod dven fatt svar pa vad en 6kad miljokvalitet som en
konsekvens av ekologisk produktion &r vard.

Enligt den parametriska modellen uppgick betalningsviljan till 2,28 vilket betyder att den
genomsnittliga betalningsviljan ar 4,56 kronor. Dock visade sig detta test inte signifikant,
vilket kan bero pa att svarsmonstren fran frageformularet inte betedde sig val. Dessutom skall
podngteras att den parametriska modellen, logit-modellen, &r véldigt kdnslig. Enligt Haab och
McConnell (2003) kan den te sig for enkel, vilket gor att det latt kan bli fel vid
estimeringarna. En annan svaghet ar att svarsfrekvensen var relativt lag, vilket gor att
analysen maste tolkas forsiktigt. Da den parametriska modellen ar relativt kanslig valde jag
aven att gora en icke-parametrisk berékning och analysera forklaringsvariablerna i efterhand.
I min studie visade det sig att betalningsviljan for ett ekologiskt brod uppgick till mellan 4,51
kronor och 5,33 kronor mer &an ett vanligt icke-ekologiskt brdd. Detta betyder att de
parametriska och icke-parametriska berakningarna stammer ganska val Gverens och ligger
inom samma intervall, vilket hojer validiteten pa studien.

Utifran kommentarerna i frdga 3.2 och 3.3 har jag fatt uppfattningen om att manga
respondenter som fatt ett hogre bud pa atta eller tio och tackat nej kan tanka sig att betala
nagot mindre. Manga har darfor gett ett eget bud vilket legat runt fyra kronor. Detta skulle
alltsa visa sig ligga narmare den summa som jag i den icke-parametriska och parametriska
modellen kommit fram till. Det verkar dessutom som att manga respondenter inte ar helt sikra
pa vad ekologisk produktion star for, vilket kanske har gett missvisade resultat da alla inte har
samma uppfattning.

Daé jag var radd for att farre personer skulle svara pa enkaten och scenariofragan om dem
skulle utvecklas tog jag inte med forklaringar till varfor exempelvis ekologisk produktion
ibland kostar mer att producera osv. Detta har kanske paverkat betalningsviljan hos
respondenterna. A andra sidan framkom detta inte vid fokusgruppsdiskussionerna innan
enkaten skickades ut, och darfor ansag jag mig néjd med formuleringen.

Ytterligare en fragestallning jag skulle undersoka i denna uppsats var om det finns olika
betalningsviljor hos olika grupper i samhéllet. Det vill s&ga om betalningsviljan hos man och
kvinnor, olika aldersintervall, utbildningsnivaer, antal familjemedlemmar mm. skiljer sig at.

Forst beréknade jag medelvarden av olika variabler for att se om det skiljde sig mellan ett ja
och ett nej svar. Det som framkom i kapitel 6.3.1 &r att vid de olika buden ar det fler kvinnor
an man som svarat ja till det erbjudna budet, detta kan dock bero pa att det dverlag ar fler
kvinnor som svarat pa enkiten och da gett en bias at det hallet. Alder &r en variabel som
tydligt visar pa att det inte finns nagon storre skillnad av genomsnittlig alder och ett ja svar.
Ur bade ja svaren och nej svaren ar det en ganska jamn medelalder. Inkomsten hos dem som
svarat ja ar hogre an hos dem som svarat nej, forutom vid det lagsta budet tva kronor, dar det
inte verkar finnas samma koppling. Antal familjemedlemmar verkar inte heller spela nagon
roll for valet av att tacka ja eller nej. Likasa om familjer har barn i hushallet som ar under 18
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ar. Dock finns det ett samband, att bud 4, 6 och 8 kronor &r medelvardet hogre, dvs. att fler
hushall har barn under 18 ar, hos dem som tackat ja till budet. En forklaring kan vara att vid
tvakronorsbudet ar budet for lagt for att det ska spela nagon roll. I mellan intervallet (2-8
kronor) &r det viktigare med ekologiska produkter hos barnfamiljer och att da budet blir for
hogt blir det for dyrt for barnfamiljerna vilket da visar pa att antalet nej-svar vid detta bud
Okar. Gallandes utbildning visar det sig att medelvardet hos dem som tackat ja till buden &r
hogre an de som tackat nej. Har delades utbildningen in i tre kategorier dar 1 stod for
grundskola, 2 stod for gymnasium och 3 stod for hogskola/universitet. Det vill sdga att de som
tackat ja till budet har hogre utbildning dn de som tackat nej till budet. Den sista variabeln
som testades var hur ofta konsumenterna koper andra ekologiska produkter. Resultatet visar
pa att de som tackat ja till budet oftare kdper andra ekologiska produkter och de som tackat
nej kdper mer séllan. Denna variabel delades in i fyra stycken kategorier dar 1 stod for alltid,
2 stod for ofta, 3 stod for sédllan och 4 for aldrig.

Jag utforde &ven ett test for att se om de olika forklaringsvariablerna och betalningsviljan
hade ett statistiskt samband. Jag utforde darfor ett Chi-2 signifikanstest. Det jag har kunnat
utlasa utifran att jamfora sambanden mellan olika faktorer och betalningsviljan for
tvakronorsbudet och tiokronorsbudet ar att for bada buden &r de som redan koéper andra
ekologiska produkter villiga att betala mer for ekologiskt bréd an de som inte kdper andra
ekologiska produkter. Det vill s&ga, det finns ett samband mellan hur ofta man kdper andra
ekologiska varor och ett ja-svar. For forklaringsvariabeln kén fanns det samband for
tvakronorsbuden men inget samband vid tiokronorsbudet. De resterande variablerna hade inte
ett statistiskt samband, och det finns alltsd ingen storre skillnad mellan olika grupper i
samhallet och deras betalningsvilja. Det jag hade foérvéntat mig var att de med hogre
utbildning skulle vara mer bendgna att kopa ekologiskt brod eftersom det funnits tidigare
studier som visat pa detta samband. Dessutom trodde jag att kvinnor skulle képa mer
ekologiskt brod an man, vilket visat sig att det vid tvakronorsbudet finns ett samband mellan
kon och betalningsvilja men inte vid tiokronorsbudet.

Sammanfattningsvis har jag kunnat férklara den variabeln som troligtvis paverkar att
konsumenter betalar mer for ett ekologiskt bréd. Denna variabel & om konsumenten ofta
koper andra ekologiska varor, da ar det mer sannolikt att de dven koper och betalar mer for ett
ekologiskt bréd. Enligt tabell 4 kan dven utldsas att andelen som tackat ja &r hogre vid de
lagre buden vilket betyder att det finns fler skal till att betala ett nagot hogre pris, tva eller
fyra kronor mer, for ekologiskt brod an for ett hogt pris sasom tio kronor.

| enkaten (se bilaga 1) finns ett flertal variabler som skulle kunna pavisa skillnader mellan
grupper i samhéllet, exempelvis fragan vad som kannetecknar ett ekologiskt brod, varfér man
koper ekologiskt bréd och vilka 6vriga ekologiska produkter man koper. Pa grund av tidsbrist
valde jag att avsta fran att utvardera dessa variabler. Dock skulle jag tycka att det skulle vara
valdigt intressant att se om dessa variabler paverkar betalningsviljan. Detta lamnar jag dock
for framtida forskning.
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Appendix:

Bilaga 1: Enkéatformular
Till Dig som skéter hushallets inkép av livsmedel.

Sveriges lantbruksuniversitet undersoker tillsammans med Polarbréd konsumenters
efterfragan av ekologiska produkter och ekologiskt brod. Jag som utfor undersokningen heter
Carin Blom och jag studerar till agronomekonom vid Sveriges lantbruksuniversitet.
Undersokningen &r en del av mitt examensarbete, som jag gor i samarbete med Polarbréd.

Syftet med undersokningen &r att ta reda pa varfor konsumenter koper ekologiska produkter
och om konsumenter kan tanka sig betala mer for dessa. Resultatet av undersékningen
kommer att hjélpa oss forsta konsumenters 6nskemal och bidra till bra produktutveckling. Vi
hoppas att du kan hjélpa oss genom att svara pa nagra fragor. Ju fler som svarar desto béttre
information har vi for att kunna ta fram nya produkter som efterfragas av konsumenterna. Ditt
deltagande ar darfér mycket uppskattat. Det tar ca.15 minuter att fylla i enkaten.

Denna undersokning skickas ut till 1500 slumpméssigt utvalda personer i Storstockholm.
Adressuppgifterna har jag fatt fran adressregistret SPAR (Adresskalla: SPAR, Box 34101,
100 26 Stockholm) och som férmedlats via Infodata.

Sekretess. Enkatnumret &r endast till for att pricka av inkomna svar och lagras inte.
Uppgifterna ar konfidentiella och ingen individ kommer att kunna identifieras i den slutliga
rapporten.

Vanligen besvara fragorna och skicka tillbaka svaren i det bifogade svarskuvertet. Portot
ar naturligtvis redan betalt och vi ar tacksamma om du kan skicka tillbaka enkédten innan
den 30

april. Du kan ocksa svara pa Internet. For att gora det ga till webbadressen:
http://enkater.slu.se/svara.cfm?sv=1512-ekoenkat10

Har du fragor angdende undersokningen ar du vialkommen att kontakta mig pa telefon eller
via epost.

Telefon: 070-8990666
Epostadress: ekologiskt.brod@gmail.com

Tack pa forhand for din medverkan!

Enkatnr: ..........c.......

Vanliga hélsningar Studien &r skyddad fran insyn.
Enkatnumret ar endast till for att
pricka av inkomna svar. P& sa
satt behover vi inte skicka ut

A paminnelser i onédan. Denna sida
rivs av efter avprickning och
svaren blir darfér helt anonyma.

J
o [
Y

V7 N|
§4IAVIAS

Carin Blom
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Del 1

Forst kommer nagra fragor om hur ofta och var du handlar livsmedel.

1.1 Hur ofta brukar du handla livsmedel?

[] Dagligen

[] Nagraganger i veckan

[ ] Engéng per vecka

[ ] Mersallan &n en gang per vecka

1.2 Hur ofta kdper du mjukt bréd?

Dagligen

Nagra ganger i veckan

En gang per vecka

Mer séllan an en gang per vecka
Aldrig

Do

Om du svarat ”Aldrig” fortsatt med fraga 2.1.

1.3 Var brukar du képa mjukt brod?

[ ] Ien livsmedelsbutik
[ ] Pé&lokalbageri
[] Annat

Nu féljer nagra fragor om vilket typ av brod du brukar kopa. Brod delas ofta in i ljust eller morkt.

1.4 Nar du koper brod, hur ofta valjer du ljust?

Alltid
Oftast
Ibland
Séllan
Aldrig

Do
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1.5 Nar du koper brod, hur ofta valjer du morkt?

[ ] Alltid
[] Oftast
[] Ibland
[ ] Sallan
[ ] Aldrig

Nu kommer nagra fragor om din konsumtion av ekologiska produkter.

2.1 Hur ofta kdper du ekologiska livsmedelsprodukter?

Varje gang eller nastan varje gang jag handlar livsmedel
Ibland
Sallan
Aldrig

NN

Om du har svarat ”Aldrig”, fortsitt med fraga 2.9.

2.2 Vilket/vilka av foljande ekologiska livsmedelsprodukter kdper du och hur ofta? Satt
ett kryss pa alltid, ofta eller ibland i rutorna bredvid de produkter du koper.

Alltid Ofta Ibland
Mejeriprodukter (mjolk, ost, yoghurt)

Agg

Juice /saft

Frukt och gront (farska)

Frukt och gront (frysta/ konserverade)
Bonor/ linser/ fron/ eller notter

Kott/ fisk

Pasta/ ris / musli/ bréd
Burkmat, inkl. barnmat pa burk
Choklad / godis

Annat

OO0 00000 on
Ooooooooooo
OO0 0000000
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2.3 Varfor koper du ekologiska produkter? Rangordna upp till 3 orsaker déar 1 ar den viktigaste anledning

Ekologiska produkter ar bra for naturen
Ekologiska produkter &r bra for djuren
Ekologiska produkter ar halsosamma
Ekologiska produkter dr goda

Annat

2.4 Hur ofta kdper du ekologiskt brod?

[ ] Alltid eller oftast
[ ] Ibland
[] Sallan

[ ] Aldrig
Om du har svarat ”Aldrig”, fortsitt med fraga 2.7.

2.5 Vad anser Du kannetecknar ett ekologiskt bréd?

Det har en miljomarkning
Det ar lokalproducerat

Det innehaller inga tillsatser
Det &r halsosamt

Annat

Do

3.6 Varfor koper du ekologiskt bréd? Rangordna upp till tre alternativ dar 1 &r den viktigaste
anledningen.
_____Ekologiskt brod &r bra for naturen
___ Ekologiskt brod &r bra for djuren
______Ekologiskt brod &r hélsosamt
___ Ekologiskt brod &r gott
__ Annat

Fortsatt med fraga 2.8
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2.7 Varfor koper du inte ekologiskt brod?

Jag marker ingen skillnad mellan ekologiskt och annat brod
Ekologiskt brod har samre hallbarhet

Ekologiskt brod ar for dyrt

Annat bréd &r godare an ekologiskt

Jag ar inte intresserad av ekologiska produkter

Utbudet av ekologiskt brod &ar for begrénsat

Annat

Dooogg

2.8 S&g att du fick i uppgift att ta fram det perfekta ekologiskt brodet. Beskriv detta brod nedan.

Det perfekta ekologiska brodet:

Fortsatt med fraga 3.1.
2.9 Varfor koper du inte ekologiska produkter?

Jag mérker ingen skillnad mellan ekologiska och andra produkter
Ekologiska produkter har samre hallbarhet

Ekologiska produkter ar for dyra

Andra produkter &r godare an ekologiska produkter

Jag &r inte intresserad av ekologiska produkter

Annat

Dooggn
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Del 3
Nu kommer ett par fragor om hur mycket du skulle kunna tanka dig att betala for ekologiska
produkter.

3.1 Skulle du kunna téanka dig att betala mer fér en vara som ar ekologiskt
producerad &n en som inte ar det?

[] Ja, absolut

[ ] Ja, formodligen

[ ] Kanske/ kanske inte
[ ] Nej, formodligen inte
[ ] Nej, intealls

Ekologiska livsmedel

Jordbruksverket beskriver ekologisk produktion pa foljande satt:

" [Ekologisk produktion strévar efter] "att nyttja naturresurser som energi, mark och vatten
pa ett langsiktigt hallbart satt. Stor biologisk mangfald och hog ambition i djurskyddet ar
andra ledstjarnor."

" [Ytterligare] ett syfte med att 6ka den ekologiska produktionen &r att detta ska bidra till att
uppfylla de svenska miljomalen."

Tank att du star i din matbutik och ska valja mellan tva stycken brodsorter. Brodsorterna ar
likartade forutom pa tva punkter. Den forsta skillnaden &r att ett av broden ar framstalld
ekologiskt och den andra &r inte det. Den andra skillnaden ar priset, da det ekologiska brodet
ar dyrare.

3.2 Priset pa det brod som inte ar ekologiskt ar 20 kronor for 500 g. Skulle Du vara
villig att betala 10 kronor mer, dvs. 30 kronor for den ekologiska produkten, som ocksa
vager 500 g7?

Innan du svarar pa fragan tank noga igenom hur du skulle gora i verkligheten.

[] Ja

[] Nej, varfor? Lamna garna en kommentar.
[ ] Vetej. Ldmna gdrna en kommentar.

Eventuell kommentar:
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KRAV-markning

KRAV ér en forening for kontroll och mérkning av ekologiska produkter. Enligt
organisationen arbetar KRAV for ett langsiktigt hallbart jordbruk, ett fortroendeingivande
produktionssatt for konsumenten, biologisk mangfald och en mer djuretisk djurhallning.
Strikta regler och kontroller géller fér anvandning av KRAV-market och endast producenter
som uppfyller dessa regler far anvanda det.

Tank att du star i din matbutik och ska valja mellan tva stycken brodsorter. Brodsorterna &r
likartade férutom pa tva punkter. Den forsta skillnaden &r att ett av broden ar KRAV-markt
och den andra &r inte det. Den andra skillnaden ar priset, da det KRAV-markta brodet ar
dyrare.

3.3 Priset pa det icke-KRAV-markta brédet ar 20 kr for 500 g. Skulle du vara villig att
betala 10 kronor mer, dvs. 30 kronor for den KRAV-mérkta produkten som ocksa
vager 500 g?

Innan du svarar pa fragan tank noga igenom hur du skulle goéra i verkligheten.

[] Ja

[ ] Nej, varfor? Lamna garna en kommentar
[ ] Vetej. Lamna gdrna en kommentar.
Eventuell kommentar:

Del 4
Slutligen nagra fragor om dig och ditt hushall.

4.1 Ar du man eller kvinna?

[ ] Man
[ ] Kvinna

4.2 Vad ar din alder?

18-29
30-41
42-53
54-65
66-75
75+

N
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4.3 Hur manga bor i hushallet (inklusive dig sjalv)?

[ ] Enperson

[ ] Tvapersoner

[ ] Tre personer

[ ] Fyra personer

[ ] Fler &n fyra personer

4.4 Finns det barn i hushallet som &ar under 18 ar

[ ] Nej

[] Ja

Om Ja: Antal barn mellan 0-6 ar st
Antal barn mellan 7-17 ar st

4.5 Vad ar din hogsta avklarade utbildning?

[ ] Grundskola
[ ] Gymnasium
[ ] Hogskola/ Universitet eller motsvarande

4.6 Vad ar din inkomst per manad (efter skatt)? Din sammanlagda inkomst av 16n,
barnbidrag, studiemedel, a-kassa, bostadsbidrag, foraldrapenning, socialbidrag mm.

[] 0-5000

[] 5001 - 10000
[] 10001 -15000
[] 15001 -20000
[] 20001 -25000

25001 - 30 000
30001 - 35000
35001 - 40 000
Over 40 000

oot

4.7 Har du nagra ovriga kommentarer gar det bra att lamna dem har.
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Bilaga 2. Berakningar

Formel 1:

2 andel som svarat ja* (bud - tidigare bud) =
=0,7 (2-0) + 0,636 (4-2) + 0,437(6-4)+0,396(8-6) +0,293 (10-8)
=1,4+1,272+0,874+0,79+0,586=4,922

Formel 2:

2 (andel som svarat nej * (1 - andel som svarat nej) / totala antalet svar per bud )*(bud-
tidigare bud)? =

=0,3(1-0,3) / 103 (2-0) 2 + 0,264(1-0,264)/ 92 (4-2) *+ 0,563(1-0,563) /102 (6-4) 2 + 0,604
(1-0,604)/111 (8-6) ? + 0,707(1-0,707)/102(10-8)? =0,04451

Formel 3:
Konfidensintervall:

49224+ 196+0,21 = (4,51; 5,33)
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Bilaga 3. Signifikanstest och tabeller

Formel 4:

Chi2-vardet for variabeln kon.

a - E) 50 —48,5)"2 23— 2p,5)"2 6—0,5)"2 9—5,5)"2
pey O 165 : 26,5 : 95 : 55 24
Tabell 15. Alder * Betviljaeko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning
Betviljaeko
Nej Ja Total
Alder 18-29 Observerat varde 0 10 10
Forvantat varde 1,7 8,3 10
30-41 Observerat varde 1 18 19
Forvantat varde 3,3 15,7 19
42-53 Observerat varde 5 22 27
Forvantat varde 4,7 22,3 27
54-65 Observerat varde 6 13 19
Forvantat varde 3,3 15,7 19
66-75 Observerat varde 3 8 11
Forvantat varde 1,9 9,1 11
75+ Observerat varde 0 1 1
Forvantat varde 0,2 0,8 1
Total Observerat vérde 15 72 87
Forvantat varde 15 72 87

Chi 2 test tillhdrandes variabeln

=y ©2H_786

ovan.
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Tabell 16. Inkomst * Betviljaecko Crosstabulation. Kalla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total
Inkomst 0-5000 Observerat varde 0 1 1
Forvantat varde 0,2 0,8 1
5001-10000 Observerat varde 0 5 5
Forvantat varde 0,9 4,1 5
10001-15000 Observerat varde 1 6 7
Forvantat varde 1.2 5,8 7
15001-20000 Observerat varde 3 14 17
Forvantat varde 2,9 14,1 17
20001-25000 Observerat varde 2 14 16
Forvantat varde 2,8 13,2 16
25001-30000 Observerat varde 4 17 21
Forvéantat varde 3,6 17,4 21
30001-35000 Observerat varde 3 3 6
Forvéntat varde 1 5 6
35001-40000 Observerat varde 1 4 5
Forvantat varde 0,9 4,1 5
Over 40 000 Observerat varde 0 3 3
Forvantat varde 0,5 2,5 3
Total Observerat varde 14 67 81
Forvéantat varde 14 67 81
0 — EYy¢
=y Y2712
Tabell 17. Hur ofta kdper du ekologiska produkter * Betviljaeko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning
Betviljaeko
Nej Ja Total

Hur ofta képer du Varje gang eller nastan varje Observerat varde 1 26 27
ekologiska produkter gang jag handlar livsmedel Forvantat Varde 47 223 270
Ibland Observerat varde 4 30 34
Forvantat varde 5,9 28,1 34,0
Sallan Observerat varde 4 12 16
Forvantat varde 2,8 13,2 16,0
Aldrig Observerat vérde 6 4 10
Forvantat varde 1,7 8,3 10,0
Total Observerat varde 15 72 87
Forvantat varde 15,0 72,0 87,0
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Tabell 18. Hushall * Betviljaeko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total
Hushéll En person Observerat vérde 3 14 17
Forvantat vérde 2,9 14,1 17
Tva personer Observerat vérde 5 26 31
Forvantat vérde 53 25,7 31
Tre personer Observerat vérde 3 10 13
Forvéntat vérde 2,2 10,8 13
Fyra personer Observerat varde 2 16 18
Forvantat vérde 3,1 14,9 18
Fler an fyra Observerat varde 2 6
Forvantat vérde 1,4 6,6
Total Observerat vérde 15 72 87
Forvantat vérde 15 72 87
o — E)*
2=y Y=L -1155
Tabell 19. Under18 * Betviljaeko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning
Betviljaeko
Nej Ja Total
Underl8 Nej Observerat varde 8 40 48
Forvantat varde 8,3 39,7 48,0
Ja Observerat varde 7 32 39
Forvantat varde 6,7 32,3 39,0
Total Observerat varde 15 72 87
Forvantat varde 15,0 72,0 87,0

=Y Y2 _o0028
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Tabell 20. Utbildning * Betviljaeko Crosstabulation. Kalla; Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total
Utbildning Grundskola Observerat vérde 1 4 5
Forvantat vérde 8 4,2 5,0
Gymnasium Observerat vérde 4 19 23
Forvantat vérde 3,8 192 23,0
Hogskola/ universitet Observerat vérde 9 48 57
Forvéntat vérde 9,4 476 57,0
Total Observerat vérde 14 71 85
Forvantat vérde 14,0 71,0 85,0
=y L= _0092
Tabell 21. Kén * Betviljaeko Crosstabulation. Kalla: Egen bearbetning
Betviljaeko
Nej Ja Total
Kdn Man Observerat vérde 24 8 32
Forvantat vérde 20,4 11,6 32,0
Kvinna Observerat vérde 29 22 51
Forvantat vérde 32,6 18,4 51,0
Total Observerat vérde 53 30 83
Forvantat vérde 53,0 30,0 83,0

2=y Y= _2858
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Tabell 22. Alder * Betviljaeko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total

Alder 18-29 Observerat virde 4 1 5
Forvantat véarde 3,2 1,8 5,0

30-41 Observerat vérde 13 8 21

Forvantat véarde 13,5 7,5 21,0

42-53 Observerat vérde 13 7 20

Forvéntat vérde 12,9 7,1 20,0

54-65 Observerat vérde 14 10 24

Forvéntat varde 15,4 8,6 24,0

66-75 Observerat vérde 9 4 13

Forvéntat vérde 8,4 4,6 13,0

75+ Observerat vérde 1 0 1

Forvéntat vérde ,6 4 1,0

Total Observerat vérde 54 30 84
Forvéntat vérde 54,0 30,0 84,0

=y ©=F_176
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Tabell 23. Hushall * Betviljaeko Crosstabulation. Kalla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total
Hushall En person Observerat vérde 11 7 18
Forvantat vérde 11,6 6,4 18,0
Tva personer Observerat vérde 18 16 34
Forvéntat vérde 21,9 12,1 34,0
Tre personer Observerat vérde 10 2 12
Forvéntat vérde 7,7 4,3 12,0
Fyra personer Observerat vérde 12 2 14
Forvéntat vérde 9,0 5,0 14,0
Fler &n fyra Observerat vérde 3 3 6
Forvéntat vérde 3,9 2,1 6,0
Total Observerat varde 54 30 84
Forvéntat vérde 54,0 30,0 84,0
=) © =B 735
Tabell 24. Under18 * Betviljaeko Crosstabulation. Kélla: Egen bearbetning
Betviljaeko
Nej Ja Total

Under18 Nej Observerat varde 33 23 56
Forvéntat vérde 36,0 20,0 56,0
Ja Observerat vérde 21 7 28
Forvéntat vérde 18,0 10,0 28,0
Total Observerat vérde 54 30 84
Forvantat vérde 54,0 30,0 84,0
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Tabell 25. Utbildning * Betviljaeko Crosstabulation. Kalla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total

Utbildning Grundskola Observerat vérde 6 2 8
Forvéntat vérde 51 2,9 8,0

Gymnasium Observerat varde 21 7 28

Forvéntat vérde 18,0 10,0 28,0

Hogskola/ universitet Observerat varde 27 21 48

Forvéntat vérde 30,9 17,1 48,0

Total Observerat vérde 54 30 84
Forvéntat vérde 54,0 30,0 84,0
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Tabell 26. Inkomst * Betviljaecko Crosstabulation. Kalla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total

Inkomst 0-5000 Observerat varde 4 0 4
Forvéntat vérde 2,6 1,4 4,0

5001-10000 Observerat varde 4 3 7
Forvéntat vérde 4,5 2,5 7,0

10001-15000 Observerat vérde 9 5 14
Forvéntat vérde 8,9 5,1 14,0

15001-20000 Observerat vérde 10 4 14
Forvéntat vérde 8,9 5,1 14,0

20001-25000 Observerat vérde 14 8 22
Forvéntat vérde 14,0 8,0 22,0

25001-30000 Observerat vérde 6 3 9
Forvéntat vérde 57 33 9,0

30001-35000 Observerat vérde 0 3 3
Forvéntat vérde 1,9 1,1 3,0

35001-40000 Observerat vérde 0 2 2
Forvéntat vérde 1,3 v 2,0

Over 40 000 Observerat varde 6 2 8
Forvéntat vérde 51 2,9 8,0

Total Observerat vérde 53 30 83
Férvantat varde 53,0 30,0 83,0

=y Y1205
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Tabell 27. Hur ofta kdper du ekologiska produkter * Betviljacko Crosstabulation. Kalla: Egen bearbetning

Betviljaeko
Nej Ja Total

Hur ofta koper du Varje gang eller nastan Observerat vérde 7 12 19

ekologiska produkter varje gang jag handlar Forvantat varde 12,2 6.8 19,0
livsmedel

Ibland Observerat varde 18 17 35

Forvéntat vérde 22,5 12,5 35,0

Séllan Observerat vérde 17 0 17

Forvéntat vérde 10,9 6,1 17,0

Aldrig Observerat varde 12 1 13

Forvéntat vérde 8,4 4,6 13,0

Total Observerat vérde 54 30 84

Férvantat varde 54,0 30,0 84,0

=y Y=L -2257
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