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figur 1. Fjallskog i Fulufjallets nationalpark. 2020.02.13



SAMMANFATTNING

Begreppet platsidentitet definieras och diskuteras
med utgingspunkt i Cliff Hague, Paul Jenkins och
John Montgomerys teorier kring vad som skapar
identitet hos en plats. Sveriges nationalparker
har fitt en ny gemensam grafisk profil som ska
implementeras i alla parker. Dess syfte ar att skapa
igenkdnning mellan Sveriges nationalparker och
samtidigt beskrivs en ambition att skapa unika
platsidentiteter for varje enskild nationalpark.
Att samtidigt skapa individuell platsidentitet och
gemenskap genom en grafisk profil kan, i forsta
anblick vara svért att genomfora. Gar det att skapa
individuell platsidentitet och gemenskap mellan
olika platser samtidigt?

Syftet med undersokningen &r att utreda om och i
sé fall hur individuell platsidentitet och gemenskap
mellan olika platser kan kombineras, med den
grafiska profilen som grund. Detta undersoks
genom att gobra ett gestaltningsprogram for
Fulufjallets nationalparksentré. Fragestallningen
lyder: Hur kan individuell platsidentitet och
gemenskap med dvriga nationalparker skapas
samtidigt pd entréplatsen vid Fulufjdllets
nationalpark med nationalparksprofilen som
grund?

For att kunna gora en fungerande gestaltning
behover hinsyn tas till hur vi uppfattar och
betraktar en plats och vad som skapar en god
gestaltning. Detta diskuteras genom Gordon
Cullens och Katja Grillners teorier kring hur vi
uppfattar, betraktar och ror oss i landskapet. Deras
teorier ger stod och for gestaltningsprocessen
framat. Vidare diskuteras god design genom lan
H. Thompsons teori, trivalent-design.

Inventeringen av Fulufjéllets entréplats grundar
sig i Maria Flinks metod och analysen tar stod i
Gordon Cullens fenomenologiska undersékning
av stadslandskap, Serial Vision. Vidare gors
platsbesok, bakgrundsstudier och intervjuer
med besckare och personal for att ldra kdnna
platsen, dess verksamhet och dess kontext.
Under gestaltningsprocessen ar skissande
som undersokande metod en central del som
genomsyrar hela processen i form av skissande for
hand och med digitala hjalpmedel.

Gestaltningsprogrammet presenteras i en

illustrationsplan ~ som  beskriver  forslagets
utformning av entréplatsen. Vidare presenteras
ett antal fysiska tillférda element som har till syfte
att stdrka bade den individuella platsidentiteten
och gemenskapen mellan nationalparkerna. I
diskussionen ges en sammanfattning av hur det
ar att gora ett gestaltningsprogram kopplat till en
grafisk profil och hur individuell platsidentitet och
gemenskap mellan platser kan skapas samtidigt
och vilka komplikationer som kan uppstd. Dir
ges konkreta tips och idéer kring vilka faktorer en
gestaltande landskapsarkitekt bor beakta for att
skapa gemenskap mellan platser och individuell
platsidentitet.



figure ii. Hikingtrail markings in Fulufjéllet national park. 2020.02.13



SUMMARY

The concept of place identity is defined and
discussed on the basis of Cliff Hague, Paul
Jenkins and John Montgomery’s theories about
what creates identity in a place. He examines the
phenomena that create a good city and does so by
discussing different theories about what creates
the identity of places. Montgomery’s conclusion
reduces the concept to three components, physical
setting, activity and meaning. Together, these
create a sense of place, place identity.

Based on his reasoning about physical elements,
it should be possible to change a place’s identity
by changing or adding physical elements. Since
physical elements are connected to the identity of
the place, the identity of the place changes when
the physical space changes in the form of additions,
design, etc. even if the activity or significance of
the place does not actively change.

Sweden’s national parks have a new graphic
profile that will be implemented in all parks.
The profile and its governing documents with
guidelines describe how the national parks should
profile themselves. The profile describes common

figure iii. Fulufjallet
national park is located in
the southern mountains of
Sweden. ©Lantmateriet

values and how the brand is to be communicated
to the outside world. The profile is supplemented
with a number of products, so-called components,
which can be ordered for the individual national
park. The purpose of the national park profile is to
create a common identity between the parks. This
is to be achieved through a common profile that
includes graphic aspects and products such as signs
and markers. At the same time, the importance of
creating a place identity for each individual park,
the individual place identity, is emphasized. At the
same time, creating an individual place identity
and community through a graphic profile can be
difficult to implement at first glance. Is it possible
to create individual place identity and community
between different places at the same time? This is
investigated by using the graphic profile as a basis
for a design program for Fulufjéllet National Park
Entrance.

The purpose of the survey is to investigate
whether and in such a case how individual and
community between different places can be
combined with the graphic profile as a basis. This

figure iv. Overview of the working area. Manipulated ortophoto ©Lantmaiteriet



is investigated by making a design proposal for
Fulufjéllet National Park Center. The question is:
How can individual place identity and community
with other national parks be created at the same
time at the entrance site at Fulufjdllet National
Park with the national park profile as a basis?

The project is geographically delimited by a
work area boundary around the nature reserve
and a single smaller area along the trail towards
Njupeskair (figure?). The extent of the delimitation
has been chosen so that the nature reserve’s
activities are conducted primarily in the area
around the nature reserve building and that
the area functions as an entrance for Fulufjallet
National Park.

In order to be able to make a functional design,
consideration must be given to how we perceive
and view a place and what creates a good design.
This is discussed through Gordon Cullen’s and
Katja Grillner’s theories about how we perceive,
observe and move in the landscape. Grillner
believes that the experience of the landscape
includes a bodily movement from scene to scene
and sensual impressions and recognition of
culturally important elements, which guide the
viewer’s thoughts in different directions. She
believes that the viewer of a landscape experiences
the landscape physically, sensually and through
the associations of thought at the same time and
that all these aspects are equally important for
the experience of the landscape. And to create
meaning for the landscape. Their theories provide
support and advance the design process.

Furthermore, good design is discussed through
Ian H. Thompson’s theory, trivalent design.
He believes that good landscape design can be
assessed by valuing the site’s ecological, social
and aesthetic aspects. The three categories work
together and create, what he calls, trivalent design.
If the design does not have values in all categories
achieves, uni-valent or bi-valent design. If these
are achieved, the design, according to Thompson,
is to be regarded as not being included in good
design. According to Thompson, high values in
one category do not outweigh the lack of values in
another. In this project, Thompson’s theories of
tri-valent design are used as a way to evaluate the
design proposal during the design process.

The valuation is influenced by personal
references and experiences for the individual
who assesses the design. Therefore, the proposal
and the project are presented and discussed

continuously with people who have a relationship
to the place or knowledge in design, such as nature,
Fulufjillet’s staff and course colleagues. The
inventory of Fulufjillet’s entrance site is based on
Maria Flink’s method and the analysis is supported
by Gordon Cullen’s phenomenological study of
urban landscapes, Serial Vision. Furthermore,
site visits, background studies and interviews
with visitors and staff are made to get to know the
site’s activities, the place and its context. During
the design process, sketching as an investigative
method is a central part and permeates the entire
process in the form of sketching by hand and with
digital aids.

The background study, inventory and site
analysis provided the majority of program points
that the design needed to take into account.
There sometimes: highlighting local experience
values that make the place unique, using existing
buildings, such as the national park sign and the
unique character of the natural building, and
highlighting the park’s unique story.

This, together with the previously mentioned
theories about place creation and design, formed a
design program of the entrance site and a number
of components. The design program provides,
among other things, proposals for restructuring
nature trails, signage proposals and a new square
by the nature reserve. The proposal creates a
place with good orientability with attributes that
enhance both the community between the national
parks and the individual place identity. The
proposal includes a number of components whose
aim is to raise the individual place identity and
increase the community. For example, platforms,
sculptures and a rim (figure v) That frames and
informs about the place’s unique values.

The survey shows that it is possible to fulfill both
purposes at the same time. However, it requires
that you expand the profile’s elements and design
language with other elements, whose expressions
areinspired by the place’s unique values. To achieve
this, it requires a lot of work and knowledge about
the local values and what makes the place unique.
To detect these values, a thorough inventory and
analysis work is important.

Furthermore, I believe that the community can
be strengthened by creating strong individual
place identities. It may seem counterproductive
but by using common components in all places.
With different content, a recognition is created
between the places and the visitors who visit



figure v. The rim and a placement suggestion.



different national parks recognize themselves
more easily and thus have greater opportunities to
take part in the nature guidance that is available
at the place.

In this case, the community between the
national parks consists of a common design
language, values and built elements such as signs
and how the information is designed (graphically).
I mean, in order to create a place identity and at
the same time a community, the focus must be on
two of the three factors that Montgomery points
out, the activities and the collective significance
of the place. To create a place identity, it requires
that these factors are filled with unique, specific
characteristics that are taken from the specific
place, i.e. that nature guidance in all its forms
becomes an important part of shaping the place’s
individual identity and thus distinguishing it from
other places in the collective community.

The study shows that the visual profile is not
fully adapted to fulfill its purpose, to create
individual identity and community between the
places. The profile describes how to strengthen

the community between the national parks, which
is good. However, it remains to design guidelines
and aids to create individual identity for the
individual parks.

Components that, like the rim, can elevate and
inform about unique values and thereby increase
the place’s individual identity. The profile’s
future guidelines should point to the importance
of supplementing with other knowledge about
place creation, such as the landscape architect’s
expertise.

figure v. Visitor center Fulufjéllet by night, the picture is taken from the west, standing on the bog. 2020.02.13
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figur 1. Fulufjallets platafjall i fonden. 2020.02.14






I Sverige finns 30 nationalparker med syfte att
skydda och varda unika naturomraden. Jag har
besokt flertalet av nationalparkerna och uppskattar
den verksamhet som bedrivs i vara skyddade
naturomraden. Verksamheten som har fokus
pa naturvagledning ar under standig forandring
och anpassas kontinuerligt for att s& manga som
mojligt ska kunna ta del av var fantastiska natur.

Fulufjallet i Dalarna &ar en av Sveriges
nationalparker och innefattar dven ett naturum,
vilket fungerar som ett besdkscenter for
nationalparken. Infor naturum Fulufjallets
20-arsjubileum, 2022, ska den invandiga
utstallningen och utemiljéerna férnyas. | samband
med det ska &ven Sveriges nationalparkers
nya grafiska profil implementeras. Profilens
mal ar att skapa igenkanning mellan Sveriges
nationalparker och samtidigt beskrivs en
ambition att skapa platsidentitet fér varje enskild
nationalpark (Naturvardsverket 2015:16-19). Att
samtidigt skapa individuell platsidentitet och
gemenskap genom en grafisk profil kan, i férsta
anblick vara svart att genomfora. Gar det att skapa
individuell platsidentitet och gemenskap mellan
olika platser samtidigt? Detta vill jag understka
genom att med den grafiska profilen som grund
gbra ett gestaltningsprogram for Fulufjallets
nationalparksentré.

ENTREPLATSEN OCH
EN GRAFISK PROFIL

Ett naturums huvuduppgift ar att skapa aktiviteter
och forutsattningar som framjar att kunskap om
naturen formedlas och att besokaren far uppleva
natur efter egna forutsattningar (Naturvardverket
2015:10). Déarfor ar naturum en viktig del i att
kunna vagleda ménniskor till och informera i
vardefulla naturumomraden.

Naturum &ar ofta placerade vid en
nationalpark.  Naturvardsverket har tagit
fram en grafisk profil och styrdokument med
riktlinjer som beskriver hur nationalparkerna
ska profilera sig (Naturvardsverket 2015:16-
18). Nationalparksprofilens syfte ar att skapa
en gemensam identitet mellan parkerna. Detta
ska uppnds genom en gemensam profil som
innefattar grafiska aspekter och produkter som
skyltar och markdrer. Samtidigt poangterar

Naturvardsverket vikten av att skapa platsidentitet
for varje enskild park, individuell platsidentiteten
(Naturvardsverket 2015:19).

Profilen beskriver gemensamma vérdegrunder
och hur varumérket ska kommuniceras
utdt  (Naturvardsverket — 2019e).  Profilen
kompletteras med ett antal produkter, sa kallade
komponenter, som gar att bestéalla till den enskilda
nationalparken (Naturvardsverket 2013). Profilen
beskriver nagra grundlaggande riktlinjer for hur
dessa komponenter ska anvéndas, som vilken
hojd pa vaggen en skylt ska sitta och ett krav pa
en "informationshub”. Den ska fungera som en
mindre entréplats och bestar av en taktil karta
over parken och tre skyltar med information om
den enskilda parken och kortfattat om 6vriga
nationalparker. Profilen beskriver inte hur
entréplatsen som helhet ska organiseras och
fungera. Profilen blir pa sa satt en produktkatalog
som nationalparkens forvaltare kan bestélla ur
och placera i "sin” park. Den grafiska profilen ger
tydliga forutsattningar for att skapa en gemenskap
mellan parkerna men beskriver inte hur den
individuella platsidentiteten ska tydliggéras for
den enskilda parken, detta glapp tror jag kan
fyllas av landskapsarkitektens kunskaper om
platsskapande. | projektet undersdks hur man
kan skapa individuell platsidentitet med hjalp av
landskapsarkitektens kunskaper kring gestaltning
och en profil vars syfte &r att skapa en gemensam
identitet mellan olika platser.



SYFTE

Att undersdka om individuell platsidentitet och gemenskap
mellan olika platser kan kombineras och i sa fall hur.

FRAGESTALLNING

Hur kan individuell platsidentitet och gemenskap med 6vriga
nationalparker skapas samtidigt pa entréplatsen vid Fulufjallets
nationalpark med nationalparksprofilen som grund?



AVGRANSNINGAR

Projektet avgrédnsas  geografiskt av en
arbetsomradesgrans kring naturumet och ett
enskilt mindre omrade langs leden mot Njupeskéar
(figur 2). Avgransningens utstrackning ar vald
for att naturumets verksamhet bedrivs framst
inom omrédet kring naturumbyggnaden och att
omradet fungerar som entréplats for Fulufjallets
nationalpark.

arbetsomr° - i
r — == '2desgrans

figur 2. Arbetsomradesgrans som geografiskt avgransar platsen och projektet.

Skala 1:2000/A4. Bearbetat ortofoto © Lantmateriet






figur 3. Lavskrika, Fulufjéllets nationalparkssymbol. ©Olof Olterman Arvidsson 2020.03.21






PLATSIDENTITET OCH
INDIVIDUELL PLATSIDENTITET

Montgomery  (1998:97)  slutsats  reducerar
begreppet till tre bestandsdelar, physical setting
(fysisk miljo), activity (aktivitet) och meaning
(betydelse). Tillsammans skapar dessa sense of
place, platsidentitet (figur 4). Vad man fyller dessa
bestandsdelar medvarierar. Exempelvisinkluderas
faktorer som markanvandning, rdrelsemonster
och manniskors beteenden i aktivitet. Fysisk
miljo omfattar de byggda sa val som de naturliga
fysiska elementen som byggnader, landskap och
vegetation. Platsens betydelse syftar till platsens
upplevelsevéarde, individuella och kollektiva
minnen och kulturella aspekter av platsen. Med
stod i hans resonemang kring fysiska element sa
torde det ga att forandra en plats identitet genom
att andra eller lagga till fysiska element. Eftersom
fysiska element &r sammankopplade med platsens
identitet férandras dess identitet vid férandring i
det fysiska rummet i form av tillagg, gestaltning,
naturstigar osv. &ven om platsens aktivitet eller
betydelse inte aktivt &ndras.

Cliff Hague och Paul Jenkins diskuterar ocksa
begreppet platsidentitet i boken Place identity,
participation and planning (2005). De forklarar
begreppet genom att bryta ner det i de tva ord som
begreppet ar uppbyggt av, plats och identitet. De
menar att orden ar starkt sammanlankade da de
béada skapar och formar varandra, genom att det
ena ar narvarande vid formandet av det andra
och omvant (Hague & Jenkins 2005:5). Ordens
samexistens kan fortydligas genom att diskutera
deras innebord var for sig. En forklaring av ordet
plats ar att det inte bara omfattar ett geografisk
lage utan ocksd tid och manniskors minnen,
upplevelser och tolkningar (Hague & Jenkins
2005:5). Hauge och Jenkins ger som exempel,

55 degrees 57 minutes north and 3 degrees
13 minutes west are not a place, but when we
call that same space ‘Edinburgh’ it becomes a
place. Though longitude and latitude identify a
location they do not give identity to a place. It is
interpretation and narrative that give identity
and it is identity that transform space into place

(Hague & Jenkins 2005:4-5).

De menar att skapandet av en plats ar ett komplext
fenomen som gors Over tid genom manniskors
anvandning och vad den betyder fér dem. Hague
och Jenkins (2005:5) forklarar vidare att identitet
ar det som utmarker nagon eller ndgot. De menar
att identitet skapas och formas i integrationen
mellan ménniskor och att ménniskor filtrerar det
som ségs om en plats med egna uppfattningar och
gemensamma sociala preferenser som ar formade
av kon, &lder, nationalitet osv. Nar de sedan
kommunicerar sin bild av platsen med andra
skapas en plats. De menar att det &r denna process
som utgor identiteten och omvandlar en position
till en plats. Det vill sdga att identitet inte skapas
av en individ utan av flera individer tillsammans.

Hague och Jenkins definierar séledes begreppet
platsidentitet som produkten av ké&nslor,
aktiviteter, upplevelsevarden och minnen som
en fysisk plats férknippas med. Denna definition
sarskiljer sig nagot frdn Montgomery (1998) som
menar att platsidentitet &ven omfattar de fysiska
elementen pa platsen.

| detta arbete anvénds en definition som
Overensstimmer mer med  Montgomerys
teorier an med Hague och Jenkins. Detta arbete
utgar fran Montgomerys triangel (figur 4) som
omfattar begreppen aktivitet, fysisk miljé och
betydelse vilka tillsammans skapar platsidentitet.
Individuell platsidentitet asyftar den enskilda
platsens unika platsidentitet.



flode, rorelse

beteendemdnster
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betydelse

figur 4. lllustration av de delar som skapar platsidentitet enligt John Montgomery (Montgomery 1998:97).



BETRAKTA OCH UPPLEVA
EN PLATS

For att kunna gora en fungerande gestaltning
behover hé&nsyn tas till hur vi uppfattar och
betraktar en plats. Gordon Cullen beskriver i sin
bok The Concise Townscape (2006) resultatet
av en fenomenologisk undersékning av hur ett
stadslandskap upplevs. Han menar att vi betraktar
var omgivning framst visuellt, vilket i sin tur skapar
kanslomassiga reaktioner. Han menar att visuell
variation &r positivt for den spatiala upplevelsen
av staden. For att forstd de kanslomassiga
reaktionerna beskriver han tre kategorier, optik,
placering och innehall (Cullen 2006:8-12). Optik
beskrivs med begreppet Serial Vision, som kopplar
till vart rérelsemonster, det styrs genom att man
ser och siktar in sig pA monumentala objekt. Till
exempel att fokuspunkter som betraktaren kan se
pa hall kan fungera som magneter dar manniskor
dras mot objektet, med det kan man kanalisera
och végleda méanniskans rorelse genom en plats
(Cullen 2006:103). Placering ar forhallandet
mellan kroppen och objekt du ser som kopplas till
begreppen har, dar och det. Férhallandet mellan
var du befinner dig och vad du ser kan frambringa
exempelvis kanslor som klaustrofobi néar du
befinner dig i trdnga utrymmen eller agorafobi
pa stora Oppna platser. Innehdll beskrivs som
reaktioner som kan kopplas till karaktar, stil, skala,
textur och kuldr (Cullen 2006:11). Exempelvis har
stadens byggnader olika struktur, fasadbekladnad
och storlek som har vuxit fram &ver tid och
skapat ett varierat stadslandskap. Han menar
att de kanslomassiga reaktionerna skiljer sig at,
beroende pd om man betraktar ett homogent
miljonprogramsomrade eller en stadsdel som fatt
utvecklas 6ver tid med olika uttryck och arkitektur.

Katja Grillner (2000) pekar ocksé ut de visuella
aspekterna i betraktelsen av omgivningen men
menar att det finns fler faktorer som ar viktiga
att diskutera och reflektera kring. Grillner har
landskapsparken som utgangspunkt i sina teorier
men jag anser att diskussionen kan appliceras pa
nastan vilken plats som helst oavsett om det &ar
en stadskérna, stadspark eller som i detta projekt
ett naturomrade i fjallmiljo. Grillner menar att
upplevelsen av landskapet innefattar en kroppslig
rorelse fran scen till scen och sinnliga intryck och
igenkénning av kulturellt viktiga element, som
styr betraktarens tankar i olika riktningar. Hon
menar att betraktaren av ett landskap upplever
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landskapet kroppsligt, sinnligt och genom tankens
associationer samtidigt och att alla dessa aspekter
ar lika viktiga for upplevelsen av landskapet. Och
for att skapa betydelse for landskapet (Grillner
2000:254).

Landskapsparkens gestaltning och
upplevelsevarden bygger pa att betraktaren leds
genom landskapet och pa sa satt andras de vyer
betraktaren kan ta del av hela tiden, vilket skapar
en dynamisk plats.

PLATSANALYS OCH
FALTINVENTERING

Inventeringen grundar sig i en
faltinventeringsmodell som beskrivs av Maria
Flinck i Historiska tradgardar — att bevara
ett foréanderligt kulturarv = (2013:117-120).
Den innefattar alltid fyra grunddelar; aktuell
situationsplan, fotografier, identifiering och lista
over vaxter och fasta element och beskrivning av
platsen i text (Flinck 2013).

Flincks inventeringsmetod styr vad som ska
ingd i inventeringen men den gar att variera,
bade i detaljnivd och omfattning beroende pa
platsens forutsattningar. | detta arbete innefattas
inte en detaljerad lista av vegetationen, eftersom
vegetationen utgjordes av naturlig eller ditflyttad
naturmark. Inventeringen gjordes genom att ga
genom entréomradet och dokumentera platsen
med fotografier, skisser och minnesanteckningar.
Platsen  dokumenterades vid det forsta
platsbesoket for att fa en forstéelse for hur platsen
upplevs som forstagangsbestkare. Detta gjordes
tidigt i gestaltningsprocessen for att kunna blicka
tillbaka till de forsta intrycken av platsen, dess
funktion och orienterbarhet i ett senare skede i
processen.

Analysen av platsen grundar sig i de kunskaper
om platsbildande som jag har skaffat mig under
min utbildning. Utgangspunkter for analysen
ar hur vi uppfattar var omgivning enligt Cullen
(2006) och Grillners (2000) teorier och hur
platsen forhaller sig till nationalparksprofilen.
Grillner (2000:254) pekar pa att vi upplever
platser genom att vaga in fler aspekter an det



visuella. Grillners péstéende tillsammans med att
fokus for analysen ligger pa att lara kanna platsen
och att hitta de bestandsdelar som utmarker
platsen och skapar dess identitet, menar jag
motiverar en langre upplevelse och behov att
aterkomma till platsen. Upprepade platsbesok
ger storre spektra av intryck da platsen hela tiden
forandras med arstiden, véaderlek och den egna
tidigare erfarenheten av platsen. Analysarbetet
pagar parallellt med inventeringen av platsen
genom att kontinuerligt reflektera dver platsen,
gestaltningen och de fragestallningar som dyker

upp.

INTERVJUER

For att fa en djupare forstaelse av platsen och dess
identitet kompletterades min egen inventering
och analys med intervjuer/samtal med besokare
och personer som arbetar pa och omkring platsen.
Deras erfarenheter &r viktiga att ta hansyn till for
att lara kdnna platsen djupare @n vad jag sjélv kan
gdra under mina platsbesok.

Intervjuerna genomférs med 6ppna fragor och
harenstruktur somliknar mersamtal anintervjuer.
Jag forsokte stalla frdgorna sa att besokaren
inte blev paverkad av mina uppfattningar och
iakttagelser. Informanterna &r personer som har
god insikt i naturum Fulufjéllets och Fulufjallets
nationalparks verksamhet och dess besokare.
Intervjuerna med besokarna foregas i samtliga
fall av observationer av deras rorelsemonster
som dokumenteras med stodord och skisser.
Intervjuerna ar framst en metod for att understka
besbkarens och personalens uppfattning av
platsen. Under samtalen detekterades olika
upplevelsevarden som &r viktiga for parken och
som hjalper till att hitta de faktorer som skapar
platsens individuella identitet. Upplysningarna
och &sikterna gav aspekter som gestaltningen
behovde ta hansyn till och forhalla sig till.
Intervjuerna med personalen var till hjalp och ett
stdd under gestaltningsprocessen och fungerade
bade som bollplank och som en kvalitetsstampel
pé gestaltningen.
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ATT SKISSA

Skissandet &r centralt i gestaltningsprocessen
och genomsyrar projektets alla delar och uttryck i
olika former. Skissen ar bland annat en metod for
att lara kdnna platsen och dess forutsattningar och
for att gora visuella minnesanteckningar. Skissen
ar ocksa ett satt att utforska och reflektera Gver
gestaltningsprocessen. Skissen ar att betrakta som
en understkande metod, som detekterar problem
och finner och utvarderar dess l6sningar. Darfor
anvands den som metod bade for att inventera och
for att analysera det insamlade materialet.

En av de stora fordelarna med skissprocessen &r
att i den vaxlar man mellan att studera platsens
helhet och dess detaljer, och mellan att vara
rationell och intuitiv. Detta fenomen beskriver
Birgerstam i Skapande handling — om idéernas
fodelse (2000:72-73). Hon beskriver ocksa att
dessa vaxlingar ger ett skiftande och analyserande
ur olika perspektiv och menar att skissen ar att
betrakta som ett resultat av flera iakttagelser,
tidigare handelser, erfarenheter och handlingar
och personliga 6nskebilder. Birgerstam (1997:5)
fastslar aven att skissen som metod &r en central
och viktig del i landskapsarkitektens specifika
kompetens. Pirjo Birgenstam (2000:72-73) menar
att genom att skissa underséker man en plats vilket
gor att aven skissperioderna i detta projekt ar en
del av platsanalysen. Skissverktyg for inventering,
analys, i gestaltningsprocessen och presentationen
av detta arbete ar papper och penna, AutoCAD,
Illustrator, Photoshop och SketchUp.

Arbetsomradet byggs upp i SketchUp for att
enkelt och direkt kunna testa idéer i 3D och péa sa
satt snabbt kunna fa en kénsla for hur tillaggen
fungerar i landskapet. Papper och penna ar alltid
med for att kunna dokumentera, illustrera och
foéra minnesanteckningar och minnesskisser. Som
komplementtilldessaanalogaskissverktyganvands
AutoCAD for att testa forslaget och skissa med
exakta matt. De digitala illustrationsprogrammen
Illustrator och Photoshop, anvénds framst till att
illustrera och formedla slutresultatet i projektet.
Hojdskillnaderna &r relativc sma inom det
projekterade omradet men desto storre i dess
omgivande landskap. Ett spektakulart landskap
som besokaren tydligt ser frdn omradet och &ar en
stor del av upplevelsen av platsen. 3D-modellen ar
darfor ett viktigt verktyg i skissprocessen for att fa
en forstaelse for vad besokaren kan se fran olika
platser.



VARDERA LANDSKAPSARKITEKTUR

For att beddma om en gestaltning ar god design har
lan H. Thompson en hypotes som beskrivs i hans
bok, Ecology, Community and Delight (2000).
Hypotesen bygger pa de byggstenar som aterfinns
i titeln. Thompson menar att god landskapsdesign
kan beddmas genom att vardera platsens
ekologiska, sociala och estetiska aspekter.

Ekologiska varden kan vara ekotjanster, habitat
och gronstruktur. Men innefattar ocksa hallbart
tankande i materialval och utférande. Sociala
varden ar exempelvis designens funktion, om den
mojliggor social integration och om platsen kanns
trygg, men det kan ocksa vara offentligt deltagande
i gestaltningsprocessen. Att vardera estetik &r
svart da den utgar fran individens preferenser och
uppfattning. Vad som anses estetiskt tilltalande
forandras over tid och paverkas av samhéllets
radande ideal.

Alla tre kategorierna samverkar och skapar
tillsammans, det han kallar, trivalent-design
(Thompson 2000:217) (figur 5). Om gestaltningen

har hoga varden inom alla tre kategorierna
kan den betraktas att inneha god design. Har
gestaltningen inte varden i alla kategorier uppnas,
uni-valent eller bi-valent design. Uppnas dessa
ar gestaltningen, enligt Thompson, att betrakta
som att den inte innefattas av god design. Enligt
Thompson véger inte hdga varden i en kategori
upp avsaknaden av varden i en annan.

| det hér projektet anvdnds Thompsons teorier
om tri-valent design som ett satt att vérdera
gestaltningsforslaget under gestaltningsprocessen.
Detta gors genom att vardera de atgarder eller
tillagg som gestaltningen innefattar enligt de tre
aspekterna, ekologiska, sociala och estetiska.
Varderingen gors kontinuerligt under hela
gestaltningsprocessen och syftar till att skapa
en sa valfungerande entréplats som mojligt. |
projektet inkluderar de sociala vardena om och hur
gestaltningen forhaller sig till platsens funktion,
individuella platsidentitet och gemenskapen
mellan de 6vriga nationalparkerna. De ekologiska

ekologi

samhalle

njutning

figur 5. Illlustration av de éverlappande vardena for att beddmma design enligt lan Thompsons teori.

llustrerad fran original (Thompson 2000:9)
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vardena innefattas av gestaltningens paverkan pa
miljo och klimat. For att uppnéen sé liten paverkan
som mojligt tas aspekter som hallbara materialval
och hallbar byggnation i beaktande. Sociala
varden inkluderar hur gestaltningen forhaller sig
till naturvégledning for att underlétta att formedla
kunskap kring natur. De estetiska vérdena
fokuserar pa hur tillaggen och gestaltningen
forhaller sig till den grafiska profilen, platsens
kontext och platsens unika karaktar.

Varderingen paverkas av personliga referenser
och upplevelser for den enskilde som beddémer
gestaltningen. For att bedéma om en plats, enligt
teorin, omfattas av god design bér beddmningen
goras tillsammans med flera personer. For
att bedémningen ska bli sd rattvisande och
heltackande som mdjligt bor personerna &ven
ha olika forkunskaper och preferenser. Darfor
presenteras och diskuteras forslaget och projektet
kontinuerligt med personer som har relation
till platsen eller kunskaper inom design, som
till exempel naturum Fulufjallets personal och
kurskollegor.
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figur 6. Njupeskar i vinterskrud. 2020.03.21
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SVERIGES NATIONALPARKER

“No one will protect what they don’t care about;
and no one will care about what they have never
experienced” - Sir David Attenborough

(Ecologist 2013)

For att manniskor ska varna om naturomraden
racker det inte med att bara skydda dem, utan det
kraver ocksa att man informerar om dem och att
det ges majlighet att uppleva omradena. Darfor
ar det viktigt att vi tillgangliggér naturomraden
samtidigt som vi skyddar dem.

Nationalpark &r det starkaste naturskydd
ett omrade kan fa i Sverige (Naturvardsverket
2019b). Skyddets priméara uppgift ar att skydda
vardefulla omraden for eftervarlden, vilket bidrar
till att inte bara vart naturarv bevaras utan ocksa
vart kulturarv. Enligt mig bidrar nationalparkerna
och andra skyddade omraden till var kollektiva
kunskap om natur och djurliv. Kunskap som byggs
upp genom att besoka dessa fantastiska omraden
och f& mojlighet till fantastiska naturupplevelser.
Jag menar att nationalparkernas uppgift ocksa ar
att vara kunskapsspridare i samhéllet.

Den forsta nationalparken i varlden bildades
1872, Yellowstone i Klippiga bergen i USA
(Naturvardsverket). Polarforskaren Adolf Erik
Nordenskiold féreslog 1880 att ett liknande
skydd skulle implementeras aven i Sverige.
Men det skulle dréjda anda fram till 1909 da
Sverige, som forsta land i Europa, skapade de
forsta 9 nationalparkerna. Ett antal som under
aren har vaxt till dagens 30 nationalparker
(Naturvardsverket).

Naturvardsverket har i en 6vergripande plan
som antogs 2008 pekat ut ytterligare 13 omraden
som anses vara lampliga som nationalparker
(Naturvardsverket 2019a). Bildandet av en
nationalpark beslutas av regering och riksdag efter
beslutsunderlag som tas fram av Naturvardsverket
i gemensamt ansvar med l&nsstyrelserna. Skétseln
av nationalparkerna genomfdrs av lansstyrelsen
eller annan av naturvardsverket utsedd aktor
utifrdn framtagen skotselplan (Naturvardsverket
2019a).
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figur 7 Sveriges 30 nationalparker.
Bearbetad karta. ©Lantméteriet



NATIONALPARKSPROFILEN
VARFOR OCH HUR

Naturvardsverket har  tillsammans med
nationalparkernas forvaltare ambitionen att
skapa forutsattningar for att fa fler att upptacka
och intressera sig for Sveriges nationalparker.
Ett langsiktigt arbete inleddes 2001 dar
Naturvardsverket fastslog att de skulle gora
nationalparkerna mer kanda for allménheten,
mer  tillgadngliga, 0ka nationalparkernas
status och tydliggéra vad parkerna star for
(Naturvardsverket 2019f). For att genomféra
denna ambition utlystes 2008 en tavling dar
vinnaren gavs i uppdrag att ta fram ett forslag
pa en gemensam visuell identitet for Sveriges
nationalparker. Tévlingen vanns av Happy
Forsman Bodenfors, i samarbete med White
Arkitekter (Naturvardsverket 2019f). Profilen
innefattar tre karnvarden, en gemensam malbild
och en detaljerad grafisk profil (Naturvardsverket
2020b). Ké&rnvardena &ar naturupplevelser,
kvalitet och kunskap. Naturupplevelser syftar till
att kunna erbjuda olika aktiviteter i sevard och
vélbevarad natur. Kvalitet ska genomsyra bade
fysiska element, service och all typ av vagledning
och kommunikation. Kunskap asyftar att genom
pedagogik och erfarenhet ge besokaren en
upplevelse som ar spannande och underhallande
(Naturvardsverket 2020b).

Lika viktigt som de gemensamma karnvérdena
ar for att skapa en gemensam identitet ar
den gemensamma malbilden. For Sveriges
nationalparker ar malbilden att: Vi ska vara
den mest populara naturattraktionen i Europa,
genom vérldsledande pedagogik i naturen.
Det grundar sig i en medvetenhet om att de
naturupplevelser vi har att erbjuda inte kan
konkurrera med de mest spektakulara i varlden.
Men Sveriges nationalparker kan bli varldsledande
i att formedla spannande kunskap som bidrar
till att naturupplevelsen blir nagot extra och
minnesvart (Naturvardsverket 2020b).
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LOGOTYP OCH TYPOGRAFI

Den nya profilen beskrivs i tvd dokument,
Sveriges nationalparker — designplattform
(Naturvardsverket ~ 2019d)  och  Sveriges
nationalparker — basmanual (Naturvardsverket
2019c). De kompletteras med tva bilagor, Sveriges
nationalparker —komponenter (Naturvardsverket
2013) och Sveriges nationalparker — logotyper
(Naturvardsverket 2011). | bilagorna beskrivs
hur logotyperna ska anvandas och hur
informationssystemet ser ut och fungerar.

Den grafiska profilens riktlinjer ar djupgaende
och delas upp i fem bestandsdelar, logotypen,
hexagonen, farger, typografi och bild &
illustration (Naturvardsverket 2019c).

Logotypen baseras pa& den karaktaristiska
snostjarnan (figur 8) och kompletteras med
text i stjdrna, antingen sedan 1909 eller namnet
pad nationalparken som logotypen avser att
kommunicera. | dokumentet beskrivs dven nagra
enkla forhallningsatt i anvandandet av logotypen
vad betraffande farg, storlek och frizon.

Hexagonen har anvénts darfér att den ar tydlig
och den kan varieras pd méanga sétt. Hexagonen
hérleds till logotypens sndstjarna men hittas dven
i naturen. Formen &r enkel men anda kraftfull
och mojliggor ett igenkannande formsprak som
aterkommer i stort som smatt (Naturvardsverket
2019e).

figur 8. Snésjarnan markerar naturreservat och
nationalparkers granser. Uppsala 2020.04.24



Fargval ar en viktig del av en grafisk profil, i
Sveriges nationalparkers profil har fargerna tva
uppgifter. Dels ska de starka den gemensamma
identiteten och dels ska den pa ett effektivt satt
guida besokaren kring entréerna och i naturen.
I profilen delas fargerna upp i tva kategorier,
Identitet och Information (Naturvardsverket
2019c). Identitetsfargerna &r uppdelade i
ytterligare tre kategorier, bakgrundsfargerna
som ska skapa ett lugn, accentfargerna som ska
belysa detaljer och guld ska anvandas sparsamt
och aterfinns i exempelvis i logotypen och i
arkitektoniska detaljer. Informationsfargerna ska
orientera besOkaren och &r tydliga signalfarger
som ar latta att sarskilja fran varandra och som
syns tydligt i naturen.

| basmanualen for profilen delas typograferna
upp i tvd Kkategorier, id-typografi och
vardagstypografi. Bada ska hjalpa till att skapa en
gemensam identitet, id-typografin ska anvéndas
pa allt tryckt material, som broschyrer och
informationsskyltar. Vardagstypografin anvands
nér inte id-typografin kan anvéndas, exempelvis i
mailkonversationer. Utdver typografin poangteras
aven vikten av kontrastverkan, mellan text och
bakgrund (Naturvardsverket 2019c).

Att kommunicera med bilder och illustrationer
ar en viktig del i nationalparkernas arbete for
att formedla kunskap, information och 0Oka
orienterbarheten. Manualen  beskriver  hur
fotografierna ska hjélpa till att férmedla budskap,
alltid med mer bild &n text. Detsamma galler
aven for de illustrationer som kommuniceras,
bade de stiliserade och naturalistiska. For att
fortydliga vissa funktioner och pé&bud anvénds
hexagonformade piktogram (Naturvardsverket
2019c).

Degrafiskariktlinjernagodrattkommunikationen
utdt blir gemensam, vilket okar igenkanningen
mellan olika nationalparker och det skapas en
gemensam identitet.
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GULDKRONA, KOMPONENTER,
HEXAGON OCH 60°

| logotypens férlangning finns guldkronan, vars
formsprak bygger pa logotypens guldstjarna. Det
ar inte en logotyp utan en stark identitetsbérare
och markor. Guldkronans form ar hamtad fran
hexagonen, som aterfinns i djur-, vaxt- och
mineralriket. | hexagonens méte med guldstjarnan
skapas en kraftfull markér som markerar det
finaste Sverige har att erbjuda, skyddad natur
(Naturvardsverket 2019¢).

Efter att den nya profilen har implementerats
placeras en guldkrona ut i parken (figur 10).

Ett komplement till den grafiska profilen &r
ett komponentbibliotek med skyltar, véagvisare
och gransstolpar. Komponenternas utseende
och funktion beskrivs utforligt i dokumentet,
komponenter 3.2 (Naturvardsverket 2013).
Dokumentet kan liknas vid en produktkatalog dar
de olika nationalparkernas forvaltare kan bestélla
de skyltar de anser sig behéva. Informationens
innehall bestams av parkens forvaltare i samrad

figur 10. Abisko nationalparks Guldkrona.
Beskuren bild ©Elisabeth Goth 2018.05.11
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med naturvardsverket. Informationens grafiska
utseende och skyltens utseende ska folja profilens
och komponentbibliotekets riktlinjer. Hexagonens
geometriska form ger komponenternas minsta
gemensamma namnare, 60° (Naturvardsverket
2013). Formspraket i alla komponenter ar
antingen en direkt avbild av stjarnan eller
med den minsta gemensamma namnaren,
60°. Komponenterna delas in i tre kategorier,
nationalparksmarkdr, hanvisningssystem och
informationssystem (Naturvardsverket 2013).
Nationalparksmarkéren, guldkronan, kan fas i
tva olika storlekar, antingen som fristdende pa
mark eller vertikalmonterad, pa exempelvis en
bergvagg. | hanvisningssystemet ingar skyltar,
vagvisare, ledmarkeringar och gransstolpar medan
i informationssystemet hittas informationsskyltar
i olika storlekar och utféranden, folderstall och
fristdende nationalparksmodell (Naturvardsverket
2013).

For mig ar det tydligt att komponenternas
gemensamma namnare ar 60°. Vinkeln
aterkommer konstant i bade stort och smatt. Jag
anser att det &r braattanvéndasig aven gemensam
nédmnare och positivt att den utgérs av en enkel
form. Dock kan det vara sa att detta inte uppfattas
av alla bestkare men genom att komplettera med
ett gemensamt fotomanér och typografi pa det
som kommuniceras genom komponenterna byggs
en formmassig tydlighet upp.



NATURVARDSVERKETS
RIKTLINJER FOR
NATIONALPARKSENTREER

Utdver den visuella profilen finns fler riktlinjer
att ta hansyn till vid utformning av entréplatser i
nationalparker. Naturvardsverket tog 2007 fram
rapporten Riktlinjer for entréer till Sveriges
nationalparker (rapport 5633) som reviderades
2015, rapport 6656 (Naturvardsverket 2015a).
Riktlinjerna ar till for att skapa forutsattningar
for att bestkarens upplevelser kring entréerna
ska ha sd hog kvalitet som mojligt. Detta ska,
enligt Naturvardsverket, gdras genom att
tillgangliggora service, kunskap, naturvégledning
och service i naturmiljoerna. For att uppna detta
pekar rapporten ut 6 viktiga punkter som ska
beaktas vid planeringen av nationalparkernas
entréer, varumarket Sveriges nationalparker,
den enskilda nationalparkens karaktar, laget
i landskapet, organisation av entréplatsen,
tillganglighet & service samt arkitektur &
utformning (Naturvardsverket 2015a).

Enligt naturvardsverket bidrar ett gemensamt
varumarke till att pd ett effektivt och trovardigt
satt kommunicera ett gemensamt budskap. De
menar att den gemensamma grafiska profilen och
komponentbiblioteket ar viktiga delar for att detta
ska kunna uppnds. Entréplatsen ska formedla
den enskilda nationalparkens karaktar, framst
genom att naturen ges huvudfokus i upplevelsen
och samtidigt lyfta det unika pa platsen. Vidare
anser de att for att kunna lyfta det unika ar aven
placeringen av entrén i landskapet viktigt. Entrén
ska var tillganglighetsanpassad och inrymma flera
olika funktioner, som service, informationsskyltar
och parkeringsplatser (Naturvardsverket 2015).
I riktlinjerna betonas att arkitekturen och
utformningen av tillagda element pa platsen bidrar
till hur besdkaren upplever platsen. De menar att
det ar viktigt att entréplatsen genomsyras av hog
kvalitet, detta géller inte bara byggda element utan
aven exempelvis markmaterial, sittplatser och
spanger. HOg kvalitet innefattar dven att skapa
langsiktigt hallbara I6sningar och tillagda element
(Naturvardsverket 2015a).

20

NATURUM

Naturum har som syfte att fungera som ett
centrum och port in till ett naturomrade. Dess
verksamhet ska formedla, beskriva och ge
forstaelse for naturomradets olika varden och
samtidigt inspirera till att besokare tar sig till och
vistas i natur, bade i allménhet och pa specifika
stallen (Naturvardverket 2015b).

Verksamheten som bedrivs har besokaren i
fokus och arbetar framst med naturvégledning
med vardeorden tillganglig, inspirerande och
véalkomnande som mantra. Verksamheten
inkluderar aven natur- och kulturmiljovard och
bedrivs bade utom- och inomhus kring en eller
flera byggnader som bendmns naturum. Ett
naturum ska bade behandla naturvetenskapliga

varden och upplevelsevarden och inkludera
kommunikation kring manniskans paverkan
sd val som beroendestallning till naturen.

Naturumets verksamhet ska ocksa pa ett lustfyllt
och inspirerande satt formedla kunskap om
och  kulturlandskap och ekosystemtjanster
(Naturvardverket 2015b).

Naturvardsverket &ger rattigheterna kring
namnet naturum och dess varumérke och
myndigheten 6ppnade de forsta naturumen redan
1973 i Visby, pa Oland och Omberg. Antalet har
sedan dess varierat och i skrivande stund finns det
33 stycken (Naturvardsverket 2020a).

Naturums malgrupp &ar egentligen alla
manniskor men verksamheten fokuserar pa
manniskor som naturen ar relativt okand for,
barn och unga och de som kommer till naturum i
undervisningssyfte. En viktig aspekt for naturum
och dess verksamhet ar att den ska var tillgéanglig
for alla och i detta fall &r det ett vitt begrepp som
inte bara inkluderar fysiska element utan &ven
sjalva verksamheten (Naturvardverket 2015b).

Riktlinjerna for naturum (Naturvardverket
2015b) pekar ut att lokaliseringen av naturum
primért ska ligga vid attraktiva och vérdefulla
naturomraden for naturvard och friluftsliv men
det ges ocksd mojlighet att etablera naturum vid
naturomraden med hoga friluftsvarden i narheten
av tatorter. Naturum vid nationalparker ska
fungera som besodkscentra for nationalparken och
da ska byggnaderna refereras till som naturum
men verksamheten ska bedrivas i nationalparkens
namn. Naturumet ska normalt férlaggas vid
nationalparkens huvudentré, som det gor i
Fulufjéllets fall.



figur 11. naturum Fulufjallets entré, by night. 2020.02.13
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NATURVAGLEDNING

Vad ar och innefattar naturvagledning? 1990
fastslog Nordiska ministerradet en definition av
begreppet som betonar att det handlar om att
formedla kunskap om natur. Syftet ar inte bara
att formedla kunskap utan stricker sig utéver
det, definitionen betonar ocksd vikten av att
vacka kénslor kring natur. Naturvagledning ska
mojliggdra positiva upplevelser i natur, vilket
okar miljomedvetenheten bade hos den enskilde
och samhéllet som helhet (Arnell 2009:11-
13). Trots definitionens sentida uppkomst sa
ar naturvagledning som fenomen inget nytt,
Naturskyddsforeningen hade redan 1909 i sin
portalparagraf med orden “véacka och underhalla
karleken till var svenska natur” (Arnell 2009:11).

Naturvéagledning som fenomen har funnits i
flera hundra ar, genom exempelvis botaniska
tradgardar och naturhistoriska museum. Men
det var inte forran pa 1950-talet som det fick
ett uppsving och medvetandet om vikten av
natur- och miljovard spreds. P& 50-talet insag
man att barnen &ar en viktig malgrupp. Det var
vid denna tid som statens natur- och miljévérd
organiserades som senare mdjliggjorde att de
forsta naturumen inrattades pa 70-talet. Vidare
grundades naturskolorna pa 80-talet och fran
2004 arbetar Naturvardsverket efter principen
Varna-Varda-Visa (Arnell 2009:11).

Det gar att skilja p4 obemannad och bemannad
naturvagledning. Begreppen kategoriserar i
huvudsak tva satt att formedla kunskap pa, genom
exempelvis guidningar och skyltar. Bada ar viktiga
att beakta vid gestaltning i naturmarker dar
naturvagledning bedrivs.
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figur 12. Naturvagledning, naturvagledaren Sebastian “Basti” Kirppu berattar om lavskrikan medan den visar upp sig for
en internationell publik. 2020.03.21
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ENTREPLATS FULUFJALLET

Fulufjallet nationalpark ligger i Alvdalens kommun
i nordvéastra Dalarna och tacker en yta pa 385 km2
(Lundqvist 2002). Storsta delen av parken utgors
av sjalva Fulufjallet som ar en flack hogplata, ett
landskap som karakteriseras av sina mjuka toppar
och branta platasidor med fjallskog. Parkens
hdgsta topp ar Brattfjéllet i vaster som stracker
sig 1042 meter dver havet. Pa platans norra del
finner besokaren ett sjosystem med bade 6ring och
roding. Fran platans sjoar rinner flera vattendrag
som genom aren skurit sig ner i berggrunden och
skapat djupa dalar och rasbranter langs platans
kanter. Den i sarklass mest kanda &r Njupeskéar
vars vattenfall &r ett av Sveriges hdgsta med sina 93
meter och fria fall pa 70 meter. Fjallets berggrund
bestar av dalasandsten med inslag av svart diabas,
sandstenen skapar karaktéristiska kubformade
formationer i dalgangarna och i rasbranterna.
Har kan man &ven hitta sandsten med tydliga
boljeslagsméarken som &ar en fantasigackande
kvarleva fran nar fjallet 1dg under ett méktigt hav
(figur 21). Fjallets flora och fauna ar typiska for
fjallvarlden. Dock &r Fulufjallet det enda fjall i
Sverige dar ingen renskotsel har bedrivits sedan
flera generationer. Det ger ett unikt landskap
med svéllande mattor av lavar. De frodiga
urskogsliknande granskogarna langs fjéllsidorna
och vatmarkerna utgoér goda forutsattningar for
det artrika fagellivet i parken, vilket ar en stor del
av parkens upplevelsevéarde (Lundqvist 2002).

Nationalparken fick sitt skydd 2002 med syftet
att kunna bevara ett sydligt fjall med typisk
vegetation i ett opaverkat omrdde med stora
naturvarden. Parken &r indelad i 4 zoner som
reglerar var olika aktiviteter far bedrivas. Den
storsta delen av fjallet omfattas av zon 1, det ar
en orord zon utan aktiviteter, utdver naturturism.
Zon 1l (figur 14) ar en lagaktivitetszon medan
zon 111 far nyttjas mer intensivt med till exempel
fiske och skoterdkning langs vinterleder. Zon IV
benamns som en anlaggningszon, dar tillats storre
ingrepp i form av byggnationer. Har ar naturum
Fulufjéllet belaget och zonen omfattar &ven
Njupeskér (Lundgvist 2002).
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figur 13. Fulufjéllets nationalpark ligger i nordvéstra
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figur 15. Plattafjallet sommartid. ©Lansstyrelsen Dalarna figur 18. Plattafjallet vintertid. ©Lé&nsstyrelsen Dalarna

figur 16. Lavskrika, en av invanarna i nationalparken figur 19. Njupeskarets 70 meter hdga vattenfall

figur 20. Alvdalskvartsit

figur 17. Old Tjikko ar en 9550 ar gammal Picea Abies figur 21. Alvdalskvartsit med béljeslagsmarken
©Lansstyrelsen Dalarna
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PROGRAMPUNKTER
— PLATSENS KONTEXT

Har foljer nagra punkter som sammanfattar
kapitlet och pekar ut viktiga aspekter att ta med in
i gestaltningsprocessen.
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figur 23. Lavskrika som fikar. ©Olof Olterman Arvidsson 2020.03.21
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PLATSBESOK OCH SKISSPROCESS

Beskrivningen ar linjar for att pa ett strukturerat
satt beskriva en, i verkligheten, icke linjar
process. Har beskrivs vad som genomfdrdes
under platsbesdken och hur skissprocessen gick
till. D4 jag inte haft tillgang till ndgon detaljerad
inmatning av naturum Fulufjallet och dess
naromrade har jag utgatt fran baskarta, ortofoto
och egna inmatningar som grund for att ta fram
ett AutoCAD-underlag som jag senare anvant i
skissprocessen och i framtagandet av planer och
illustrationer.

PLATSBESOK 1
(2020.02.12-15)

Under det forsta platsbesoket 1&g fokus pa att
inventera, analysera och f& en kénsla av platsen
och omgivande landskap. Samt att inhdmta
information och kunskap om omradet, dels genom
intervjuer och samtal med personal och bestkare
pa plats, dels for att vara pa plats och fa egna
erfarenheter av omradet. Besoket innefattade aven
observationer av bes6karnas rérelsemonster och i
den man det gick kompletterades observationerna
med korta samtal. Fragorna till besokarna
fokuserade pa deras upplevelse av platsen.
Samtalen genomfordes med oppna fragor, som;
hur upplever du platsen och ditt besok, vad fick dig
att komma hit, vad &r ditt starkaste minne fran ditt
besok och ar du forstagangsbesokare?

SKISSPERIOD 1

Under denna skissperiod anvandes framst penna
och papper. En 3D-modell av entréplatsen byggdes
upp i SketchUp fér att kunna utvardera skisserna
genom att lattare fa en kénsla av vad bestkaren
upplever och ser pa plats.

Under hela skissprocessen arbetade jag
aktivt med NP-profilen, platsens identitet och
riktlinjerna fér nationalparksentréerna. Alla
tillagg och foérslag som skissandet gav, varderades
kontinuerligt mot NP-profilen, platsens identitet
och riktlinjerna. Det gav mig friheten att forst
skissa intuitivt och sedan utvardera om skisserna
svarade mot profilen och riktlinjerna. Det
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forde skissandet framat genom att snabba pa
processen med profilens forutbestdmda val men
gav samtidigt friheten att skissa intuitivt. Fram
till det andra platsbesoket gjordes skissarbetet
huvudsakligen i Uppsala, med utgangspunkt fran
de fotografier och skisser som gjordes vid det
forsta platsbestket. Med platsbesdket i minne och
I6pande diskussioner med naturumforestandaren
Sofia Tiger tog jag fram ett forslag p& utformning
av platsen. Det gav ett gestaltningsprogram som
jag under det andra platsbesoket utvarderade
pa plats. De forsta skisserna av entréplatsen gav
tva stora plana ytor pa var sida om den befintliga
stenlagda gangen fram till naturumet. For att mota
NP-profilen gavs ytorna en kantig utformning med
aterkommande 60°-vinklar (figur 26, 31-32).

PLATSBESOK 2
(2020.03.18-21)

Det andra platsbesokets fokus lag pa att testa
det gestaltningsprogram som skissats fram och
darigenom ge mig en bredare bild av platsens
identitet. Under detta platsbesdk hade jag
formanen att ha med Olof Olterman Arvidsson,
som ocksa studerar landskapsarkitektur. Vi kunde
tillsammans diskutera olika l6sningar, idéer och
problem under platsbestket. Vid platsbesdken
var marken tackt med sno vilket bade &r en fordel
och samtidigt en nackdel. Fordelen ar att det ar
latt att skissa fram konturer i snén och att kunna
reflektera Over storleken dd markeringarna &r
kvar och att man beskada det pa hall och "vara
i” sin skiss. Nackdelen &r det sjalvklara att snén
har en forméaga att tappa till sankor och pa sa
satt jamna till toppar och dalar i marken, vilket
gbra att man inte kan se hur marken férandras
i elevation. Snotacket gjorde att jag behdvde
méta upp platsens héjdvariation med hjélp av en
vagmarkering och tumstock.

Under platsbesoket skissade jag upp forslaget i
skala 1:1 i sndn genom att markera ytterlinjerna
med fotavtryck/fotsteg (figur 24) Jag insag tidigt
att mitt forsta forslag hade alldeles for generost
tilltagna byggda ytor. Under skissarbetet i Uppsala
hade de separerade ytorna uppfattats som ett
gemensamt torg. Men nar jag skissade upp dem
pa plats uppfattades de som tva separata ytor. Da



figur 24. Kollage av bilder vid skiss i skala 1:1 ©Olof Olterman Arvidsson 2020.03.21
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beslutade jag att dverge det forsta forslaget och
borjade pa plats skissa pa ett helt nytt forslag.
Det nya forslaget vaxte fram genom att vaxelvis
skissa pa egen hand och diskutera med Olof och
samtidig skissa direkt i skala 1:1 for att testa
idéerna. Forslaget som tog form fungerade battre
i skala och kandes mer som en sammanhallen
entréplats. Forslaget bearbetades vidare under
skissperiod 2 och blev grunden till det slutgiltiga
gestaltningsprogrammet.

SKISSPERIOD 2

Det forsta forslaget for torget och gradangens
60°-vinklar overgavs till formén for mer
aterhallsamma linjer som inspirerats fran
naturumbyggnaden. Torgets och gradangens
formsprak gor att platsens befintliga identitet
nyttjas och forstarks. Nu fick entréplatsen ett torg
och en gradang av tréd som ansluter till en ramp
i sydost. Formen pa gradangen ar vinklad for att
fa ett s& bra sollage och utblick dver fjallet som
mojligt utan att gradangen far en for spetsig form
eller for stora dimensioner. Under denna period
slutférdes, illustrerades och sammanstéalldes
gestaltningsprogrammet.
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figur 25. Kollage av bilder fran inmatning och vid skiss i skala 1:1 ©Olof Olterman Arvidsson 2020.03.21
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figur 26. Skiss som visar transformationen fran det forsta forslaget och det andra forslaget for entréplatsen och

gradangen.
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figur 29. Portiken med omgivande landskap fran SketchUp modell under skissarbetet. 3D-modellen underlattade valet
av placering for portiken, genom att jag kunde flytta och vrida runtportiken samtidigt som jag kunde se utblicken som
fjallen utgor.

figur 30. Entréomradet med omgivande landskap fran SketchUp modell under skissarbetet.
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figur 31. Forsta forslaget for entréomradet fran SketchUp modell under skissarbetet. Bilden &r tagen fran sydvast.

figur 32. Forsta forslaget for entréomradet fran SketchUp modell under skissarbetet. Bilden ar tagen fran oster.
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figur 33. Inventering och analysskiss fran forsta platsbesoket. Under inventeringsarbetet skissades enkla planer éver
omradet med symboler, fargfalt och text som dokumenterar platsen och de intryck den gav under platsbesoket.
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figur 34. Forsta forslagets gradang med ramp fran anslutande vandringsled. Gradangen kan byggas i tréa och rampen av
sten. Framfér gradangen finns en mindre stenmjolsyta. | detta férslag bevaras entréplatsens befintliga tradack framfor
naturumet.
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figur 34. Idéer som picknickbord med véaderskydd och idéer om hur ett inhdngnande staket/plank skulle kunna
designas. Designen var inspirerad av de omgivande fjallens siluetter. Tanken var att skapa platsidentitet genom att
efterlikna omgivande landskaps siluetter.
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figur 35. Idéer som inte vidare bearbetades. Under skissarbetet kom det upp flera idéer som bordlades, denna skiss visar
ett mindre kata . Dessa skulle placeras ut i naturumets naromrade som lekstugor for de yngre besokarna. Skissen visar
ocksé en gunga som skulle hangas upp i befintliga trad vid katorna.
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PLATSANALYS

Jag grundar inventering och analys pa Cullens
(2006) och Flinck (2013:117-120) teorier kring hur
vi upplever och ror oss i ett landskap som beskrevs
i kapitlet metod och material. Genom att ga fran
parkeringsytan mot naturumet och entréplatsen
och samtidig notera med bilder, skisser och text
vad jag upplevde byggde jag upp en forstaelse av
platsens funktion och med hjélp av det underlaget
gjorde jag platsanalysen. Den kompletterades med
observationer och korta samtal med besokare for
att ta del av deras upplevelser av platsen.

ANALYSPLAN

Analysplanen visar arbetsomradet kring naturum
Fulufjallet. Inventeringen och analysen av platsen
bestar av insamlat material sd som bilder, text
och skisser. Planen sammanfattar dessa delar och
illustrerar platsens forutsattningar.
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INVENTERING OCH ANALYS

Det forsta som moter besdkaren nér denne
kommer med bilen upp mot nationalparken &r
den stora nationalparksskylten i &nden av véagen
(1). Nationalparksskylten dominerar platsen
redan nar besokaren narmar sig entréomradet
bade till fots och i fordon. Skyltens storlek bidrar
till platsorientering och ar en tydlig malpunkt
och en centralpunkt for hela omradet. Enligt
Cullens (2006:103) teorier leds besokaren
mellan fokuspunkter och nationalparksskylten
bidrar med en dragningskraft och en riktning pa
platsen. Darfor boér nationalparksskylten bevaras
i gestaltningen av platsen, for att guida bestkaren
upp mot nationalarksskylten och naturumet.
Skyltens placering, utformning och generdsa
skala gor ett starkt intryck pa besokaren, utgor en
malpunkt, och blir en del av platsens identitet.

Besokaren hanvisas med hjalp av en skylt till
parkeringsytan (2). Pa parkeringen har en del
vegetation bevarats, vilket skapar en kansla av att
parkeringen tycks vara placerad efter naturens
premisser.

Vid parkeringen finns ett flertal stenblock
i varierande storlek och av olika sort. Under
platsbestken var marken tackt med snd vilket
gjorde att jag inte s&g dessa, men under en av
naturumforestandaren Sofia Tigers och min
rundvandring visade hon var ett par av dem ar
placerade och beréttade att de ursprungligen
ar fran platsen. De hittades, enligt henne, vid
schaktningen av vagen och har placerats ut kring
parkeringen som barriérer for bilar vid vegetation.

Fran parkeringen leds besokaren med hjalp av ett
par skyltar och minnet om nationalparksskyltens
placering mot en bro som markerar att
besokaren nu ar inom entréomradet (4—6). Val
framme vid bron syns nationalparksskylten
tydligt. Den markerar en malpunkt, har anas
ocksa en informationsskylt pa vanster sida (7).
Informationsskylten informerar bestkaren
om nationalparken och dess omgivning (8-9).
Skylten och dess information svarar inte mot den
nya nationalparksprofilen. Skyltens placering
gor att bestkaren stannar upp innan hen har
kommit fram till nationalparksskylten, vilket kan
desorientera besokaren.

P& motsatt sida om informationsskylten finns
sopsortering och en toalettbyggnad placerad pa
en kulle vars markvegetation ar ditflyttad fran
platsen dar naturumbyggnaden i dag ligger (10).
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Sopsorteringens byggnad bestar av tre vaggar.
Sopkarlen syns tydligt frdn vagen och inger ett
rorigt och mindre behagligt intryck (11-12).
Byggnaden bor utdkas med en vagg som tacker
karlen men som samtidigt signalerar vad som
finns bakom.



figur 37. Kollage av inventerings- och analysbilder tagna vid platsbesoken. 2020.02.12
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Efter informationsskylten och sopsorteringen
finner bestkaren, pa sin vanstra sida, en led med
spanger och en mindre bro som ansluter till vagen
(13). Anslutande led utgor slutet av bland annat
leden "Fallet runt” som passerar Njupeskar och
som har sin start vid naturumet. Leden &r tankt
att vara enkelriktad sa att alla bestkare gar &t
samma hall pa leden, men det forsvaras av att
leden ansluter till vagen.

Vid nationalparksskylten Oppnar en stor
grusplan, somtidigare utgjorde besdksparkeringen
innan den nuvarande byggdes, upp sig (14—16). Det
ar fran denna 6ppna yta som bestkaren kan skonja
det karaktaristiska platafjallet for forsta gangen pa
narmare hall sedan de klev ur bilen. Grusplanens
storlek gor att bestkaren latt tappar riktning och
orientering, sommartid syns markstenen som
ligger som en bred gang mellan naturumet och
restaurangen, vilket motverkar detta nagot. Stenen
ar aterkommande som markbel4dggning inom
omradet och har platsanknytning d& stensorten
gar att finna inom nationalparken.

Till vdnster om nationalparksskylten finns en
servicevag som gar runt dungen (16). Servicevagen
paverkar rorelsemonstret hos bestkaren markant.
Enligt mina observationer foljer de flesta
forstagdngsbestkarna omedvetet eller medvetet
denna vag och kommer pa sd satt tillbaka till
nationalparksskylten.

Direkt till vanster om servicevédgens bdrjan
stdr en hog véagvisare (17—18). Véagvisaren ar
rikligt dekorerad av skyltar som pekar ut olika
malpunkter. Det stora antalet skyltar forvillar
besokaren och enligt de personer som intervjuats
har flertalet missat vagvisaren helt eller inte
“orkat” tyda alla skyltar utan forlitat sig pa sin
egen intuition i sitt vagval. Det visar pa vikten
av tydlighet och att minimera kvantiteten av den
information som formedlas.

En av malpunkterna som pekas ut av vagvisaren
ar naturumbyggnaden (19-20). Byggnaden
kamoufleras effektivt av vegetation och skylten
som ska annonsera naturumet (21) syns inte
forran besokaren kommer nastan &nda fram till
byggnaden. L&éngs straket upp mot byggnaden
finns en bank som ocksa fungerar som ett lagt
racke (22). Vid byggnaden finns ett antal storvuxna
tallar som ger karaktar till platsen (22—23). Dessa
karaktarstrad bor bevaras.
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figur 38. Kollage av inventerings- och analysbilder tagna vid platsbeséken. 2020.02.12
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V&l framme vid naturumet mots besokaren
av ett mindre trddack och karaktarstrad som
skapar en lummig atmosfar. Tradacket fungerar
idag som en entréplats till naturumet (23-27).
Byggnadens stora fénsterpartier upplevs som
morka och gor att naturumet pé hall ser ut att vara
nedslackt och stangt. Sjalva naturumbyggnaden
har hoga arkitektoniska kvaliteter och en unik
karaktar som skapar en individuell identitet at
platsen. Byggnaden och tradécket ar konstruerat
av massiva, tjocka furuplank som bade utgor
stomme, golv och fasadbekladnad. Ramaterialet
ar hamtat fran regionen vilket ger en indirekt
anknytning till platsen. Traet ar obehandlat och
har tillatits aldras naturligt och har under aren fatt
en tilltalande patina. Entréplatsen anvands delvis
av naturumets verksamhet men upplevs, enligt
personalen, som trang. Lite av den invandiga
utstallningen har fatt ta plats utanfor entrén och
hér finns insektshotell och skyltar som informerar
om faglar som brukar finnas i traden kring entrén.
Entréplatsen utgor aven skadeplats for ett par av
de unika upplevelsevédrden som finns, att mata
lavskrikor ur handerna och pa kvéallen méta och
mata raven Mickla. Entréplatsen utgdr starten
for vandringsleden “Fallet runt” som gar mot
Njupeskar och som ansluter till vdgen upp mot
nationalparksskylten (13). Fran entréplatsen
vid naturumet syns inte det omkringliggande
landskapet pga. att sikten skyms av byggnaden
och omkringliggande skogsparti. For att betrakta
landskapet kravs det att bestkaren tar sig i
naturumbyggnaden och kan d& betrakta det
genom ett spektakulart stort fonsterparti som
stracker sig fran golvet till den generost tilltagna
takhojden. Alternativt far besokaren ta sig ner
till skogspartiet bredvid entréytan for att kunna
beskada platafjallet.

Fran naturumet kan restaurangbyggnaden
skonjas (28—29). Stradket mellan naturumet och
restaurangen ar stenbelagt och syns tydligt under
sommarhalvaret, dock inte pa vintern. Straket gar
framfor nationalparksskylten och éver grusplanen
(30). Efter nationalparksskylten strécker sig en
lang bank ut sig langs sidan av straket, som hjalper
till att staka ut strékets riktning dven vintertid (31).

Pa kullen vid grusplanen finns en toalettbyggnad
(32). Héanvisningen till toaletten utgérs av en
mindre vagvisare och upptrampade stigar fran
végen, grusplanen och restaurangen.

Langs végen, runt dungen,
personalparkering och en grillplats

finns en
(33).
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Grillplatsen anvands enligt Sofia Tiger inte
sd mycket av besokarna. Efter grillplatsen
finns restaurangens uteservering (34). Fran
uteserveringen syns nationalparksskylten (35).
Vid restaurangbyggnaden ansluter servicevagen
som leder fram till en vandplan dar slambilen
kommer och tdmmer sanitetstanken med jamna
mellanrum. Vid véandplanen finns en mindre
forradsbyggnad som anvands av Lansstyrelsens
naturbevakare (36).



figur 39. Kollage av inventerings- och analysbilder tagna vid platsbesoken. 2020.02.12
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OBSERVATIONER OCH SAMTAL

De flesta forstagangsbestkare jag samtalade
med uppfattade platsen som svarorienterad och
de flesta kunde beratta att de hade gatt fel och
inte hittat starten pa leden upp till Njupeskar.
Detta bekraftar mina egna iakttagelser och
observationer av platsens funktion och besdkarnas
rérelsemonster.

Undersamtalenframkomvilkaupplevelsevarden
i parken som var viktiga for besdkarna och
vilka de anser skapa parkens identitet. Utdver
Njupeskarets vattenfall som &r en viktig malpunkt
for mangas besok, berattade bestkarna att det
rika djurlivet, framst fagellivet, var vardefullt i
parken. Har namns framforallt narkontakten med
lavskrikor, ekorrar och raven Mickla som alla
gar att mota precis utanfor naturumbyggnaden.
Vidare ndmner besotkare det unika tillfallet att
fa se hackande par av jaktfalkar vid Njupeskéret.
Personalen berattar att de ocksd vardesatter det
rika djurlivet och parkens unika landskap och
vegetation. Har namns bland annat, lavmattor,
gammal orord skog och platéfjallet Fulufjallet.
Personalen beréttar om héandelser i parken, inte
bara hur landskapet bildades och har férandrats
Over tid utan &ven mer personliga beréattelser.
Dessa berattelser ar ocksa viktiga for platsens
individuella identitet.
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PLATSEN UNDER SNOTACKE

Under mina platsbesok har det varit sno, vilket vid
en forsta anblick kan tyckas gora skillnad i platsens
orienterbarhet, men jag ar av den uppfattningen
att det inte paverkar orienterbarheten. Tva
skillnader ar varda att namna, antalet besokare
och att markmaterialet syns under sommaren.
Under sommarhalvaret syns upptrampade leder
och grusade vagar pa platsen, dock plogas vagarna
under vintern och stigarna trampas upp av
besdkare.

Lederna betrdds inte bara av bestkare utan
aven personal som trampar upp “ratt” vdg men
man kan anta att stigarna i snon till stérsta delen
gors av bestkare som foljer varandra och de
ledmarkeringar som inte tdcks med snd. Genom
att det ar besokare aret om, sd kan man anta att
lederna trampas upp kontinuerligt och direkt
nér den forsta snon faller vilket gor att stigarna
hamnar pa "ratt” stalle fran borjan.

Oavsett om det ar sno eller inte sa finns tydliga
riktningar pa platsen som besokaren kan folja.
Den andra skillnaden &r att pa sommaren finns
det fler besokare som ror sig pa platsen. Enligt min
uppfattning s& har manniskor en tendens att folja
andra manniskor i deras rdrelsemdnster. Detta
fenomen gor sannolikt att fler hittar bade ratt och
fel pa platsen.



PROGRAMPUNKTER
— INVENTERING OCH ANALYS

Inventeringen och analysen av platsen pekar ut
ett antal programpunkter som gestaltningen ska
forhalla sig till.
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figur 40. Befintlig entrémarkdr for Fulufjallets nationalpark. 2020.02.13
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ENTREOMRADET

Redan innan besokaren kliver ut ur sin bil pa
parkeringen méts denna av en siktlinje mot den
befintliga nationalparksskylten som tronar upp
sig i slutet av vagen upp mot omradet. Skyltens
generdsa storlek skapar en markering och en
malpunkt som &r svar att missa, dven som
forstagangsbesokare. Skylten skapar intresse och
en dragningskraft upp mot den, en malpunkt. Det
ger en forsta orientering av platsen, besokarna far
direkt en anvisning om vart de ska ga efter att de
har parkerat bilen.

Pa vag upp mot skylten passeras en mindre
kulle pad hoger sida dar besokaren finner
en toalettbyggnad och nedanfér den en
sopsorteringsstation. Sopsorteringsbyggnaden
ersatts med en ny som far fasadbekladnad likt den
pa toalettbyggnaden (figur 41). Byggnaden har en
visuellt skyddande 13g vagg framfor karlen, for
att dolja dem och med det skapas en mer visuellt
tilltalande plats. For att orientera besokaren
markeras toaletten och sopsorteringen med en lag
vagvisare, typ HV 2. Har viljs en 1&g végvisare for
att den ska smalta in béattre i omgivande sceneri.

For att minska distraktion och antalet vagval
foreslas att leden som har sitt avslut mot vagen
upp mot nationalparksskylten far en ny dragning
och viker av tidigare och ansluter direkt till
naturumbyggnaden.

Nar besokaren kommer fram till
nationalparksskylten orienteras denne vidare
av en vagvisare, typ HV 1, som placeras i direkt
anslutning till skylten. Vagvisaren har ett reducerat
antal visare for att ytterligare fortydliga och
forenkla bestkarens valmdojligheter. Végvisaren
forslas att endast peka ut naturum till vanster
och restaurangen till hoger. Under de snofria
arstiderna syns den befintliga markbelaggningen
av sten som bidrar med en tydlig markering vart
de tva vagvalen gar. Grusvagen som ansluter till
vandplanen och har sin bdrjan vid skylten tas
bort och erséatts av flyttad undervegetation. Det
gors for att skapa orienterbarhet pa platsen och
minska ner antalet vagval for besokaren. For att
denne medvetet ska ledas forbi naturumet eller till
restaurangen, inte som tidigare kan ga direkt till
lederna. Markvegetationen som foreslas att tacka
den tidigare grusviagen hamtas fran néarliggande
naturmark utanfér nationalparken. Nagot som
tidigare har gjorts pa platsen, ddentréomradet med
naturumet byggdes och vid naturum Trollskogen
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p& Oland med lyckat resultat. Genom att flytta
undervegetation till platsen skapas méjligheter for
en snabb ateretablering av vegetationen. Det gor
inte bara att den langsamtvéxande vegetationen
far en rivstart utan en redan etablerad vegetation
har storre mojligheter att klara av slitage.
Naturmarken som flyttas gérs genom att varsamt
"skrapa” avundervegetationen inklusive rotmattan
och placeras varsamt pa den nya platsen som
tidigare har preparerats med lamplig jordman.

figur 41. Den nya sophanteringsbyggnaden foreslas fa
samma fasad som befintlig toalettbyggnad.
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Den tidigare dppna grusplanen framfor skylten
forminskas genom att utdka naturmarken med
flyttad undervegetation till grusplanen och kullen
med toalettbyggnaden. Tidigare kom bestkaren
upp till en tillsynes tom och svérorienterad
plats, forslaget ger tydligare strdk mot tva tydliga
malpunkter, naturum och restaurangen.

Valjer bestkaren att gd mot restaurangen mots
hen av en utdkad och vél tilltagen uteservering.
Végen in mot vandplatsen forses med en
enklare grind vilken utgdr en barriar som leder
besbkaren mot restaurangen. Grinden utformas
som en gardesgard for att smélta in bland 6vrig
bebyggelse och med befintlig avgréansning kring
restaurangbyggnaden. Den tidigare grillplatsen
med tak tas bort. Grillplatsens funktion som
rastplats flyttas till ny mdblering som placeras
i omréadet. Undervegetationen utdkas och
tacker platsen for den borttagna grillplatsen.
Personalparkeringen som inte ligger i direkt
anslutning till uteserveringen tillats vara kvar
medans resterande parkeringsfunktionen flyttas
till vdndplanen.

figur 43. Vy fran 6ster 6ver entrétorget, gradangen och nationalparkskylten. Till hoger anas portiken och fonden utgors
av Fulufjallet.
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figur 44. Plandetalj som visar grusplanens nya utformning, NP-skylten och tillford markvegetation.
Skala 1:250/A4. Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet
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Viljer besokaren att ga till vanster vid
nationalparksskylten, mot naturum  mots
denne av en entréplats i direkt anslutning
till naturumbyggnaden. Den tidigare
naturumskylten tas bort fér att den inte svarar
mot nationalparksprofilen. Vegetationen mellan
nationalparksskylten och naturumbyggnaden
foreslas trimmas kontinuerligt sa att den kommer
att domineras av markvegetation. Detta gors for
att inte vegetationen ska skymma byggnaden
och entréplatsen och férsdmra orienterbarheten
pa platsen. De stora uppvuxna karaktarstraden
behalls for att ge kdnslan av ett skyddande tak.
Tréaden bevaras ocksa for att mojliggérainteraktion
med de faglar och ekorrar som utfodras och &r
bosatta kring dem. Interaktionen med djurlivet
ger ett upplevelsevarde som ar unikt for platsen.
Entréplatsens golv har gjorts stdrre och utgors
som tidigare av tvarstaende grova furuplank. Den
innefattar aven en gradang som vetter mot sydost.
Entréplatsens fungerar som ett centralt torg dér
besokaren finner adekvat information for att ge ett
bes6k med sa hogt upplevelsevarde som mgjligt.

figur 45. Till vanster visas obehandlat furuvirke som fatt aldras naturligt. Till hdger visas torgets och gradangens
furuplankors dimension och uttryck.
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figur 46. Plandetalj. Skala 1:250/A4. Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet
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Pa torget placeras en informationshub som
mdbleras enligt foreskrifterna i Naturvardsverkets
komponentsamling (Naturvardsverket 2013 s.
2) . Dér placeras tre skyltar, av typ IS. 1 och en
taktil karta, IN. 1, dver nationalparken. Kartan
utrustas med en ljudkalla som tillsammans med
skyltarna beskriver och informerar om Fulufjéllets
nationalpark specifikt och om Sveriges 6vriga
nationalparker generellt.

Informationshuben kompletteras med tre
montrar pa torget som later den invéandiga
utstallningen integreras med utemiljon. Tanken
med utstallningen i montrarna ar att vacka intresse
hos besokaren sa hen tar sig in i naturumet och kan
ta del av fordjupad information i utstéllningen.
Montrarna framjar naturvégledning genom
att anvandas i naturumets verksamhet, som
vid till exempel gruppguidningar, muntliga
framstallningar och foredrag.

figur 47. Entrétorget med informationshuben. | fonden skymtar Njupeskar.
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figur 48. Plandetalj som visar det nya entrétorget vid naturumbyggnaden.
Skala 1:125/A4. Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet
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figur 50. Forslag pa en taktil karta éver Fulufjallet i plan och fran sidan, typ IN.1.
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figur 51. Entrétorget med montrar och informationshuben.

figur 52. Vy mot vaster som visar entrétorget med informationshuben och naturumbyggnaden. I fonden stracker sig
Fulufjallets platafjall ut sig.
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Fran entrétorget, vid skyltarna och den taktila
kartan, utgar leden mot Njupeskér, dess borjan
ar markerad med hjalp av stenmjol. Som utgor
markmaterialet i forsta delen av ledens stréckning
och kompletteras med en hdg vagvisare, typ HV 1.
Har valdes den hoga vagvisaren for att den syns
aven nar fler manniskor vistas pa torget. Strax
efter ledens start gar en avtagsstig som annonseras
av en lag vagvisare, typ HV 2. Stigen avslutas i en
tillgénglig picknickplats med ett par takforsedda
picknickbord och bénkar. Den nya picknickplatsen
placeras dar pga. av att den befintliga vagbanan
kan anvandas och pa sa sitt minimera arealen av
ditflyttad undervegetation.

Grusvagen som gar mellan nationalparksskylten
och som ansluter till vandplanen foreslas att
ersattas med ditflyttad undervegetation. Den
tidigare dragningen forsvarade rorelsemonstret
pé platsen och forvillade ofta ivag besokare pa fel
Vag.

I skogspartiet kring picknickplatsen finns
fler picknickbord, plattformar och utplacerade
skulpturer. Hit dras inte nagra nya stigar utan

dragningen av de nya stigarna tillats att skapas
naturligt genom besdkarnas fottramp och deras
nyfikenhet att utforska sin narmiljo.

figur 53. Vy mot vaster som visar entrétorget, gradédngen och de anslutande lederna.
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figur 54. Plandetalj som visar picknickbord, en plattform och skulpturer i skogspartiet vid nationalparksskylten.
Skala 1:250/A4. Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet
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figur 55. Plandetalj som visar den nya tillganglighetsanpassade stigen av stenmjél till picknickborden.
Skala 1:250/A4. Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet
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I direkt anslutning till det centrala torget stracker
sig en generost tilltagen gradéng ut sig mot
sydost som ger mdjlighet for besdkaren att sitta
ner i ett soligt lage. Placeringen mdjliggor éven
att besokaren kan avnjuta en magnifik utblick
over Fulufjallets karaktaristiska platafjall och
myrmarken som ligger i direkt anslutning till
naturumbyggnaden. Gradéngen fungerar &ven
som en amfiteater dar det ges mojlighet att samla
ahorare infor exempelvis muntliga anféranden
eller att grupper samlas har innan de gar ut pa
lederna i nationalparken. Material och formsprak
for gradangen, likval torgets golv &r inspirerat av
den befintliga naturumbyggnaden. Byggnadens
arkitektoniska kvaliteter genomsyrar gradangens
och torgets arkitektur. Genom att fortsatta med
och forstarka det befintliga formspraket pa platsen
forstérks dess individuella platsidentitet. Detta
forstarks ytterligare genom att materialet utgors
av furu som ar hamtat regionalt och bearbetas av
lokala aktorer. Dessa attribut uppmérksammas
inte av besdkaren om det inte aktivt kommuniceras
till besokaren, darfor foreslds det att man avsatter
plats i den fasta utstéllningen for att informera om
platsen och dess tillagda element.

Intill gradangen finns en ramp som leder ner till
leden mot Rodsjostugorna. Rampen ar ocksa den
avslutande delen av leden som kallas "Fallet runt”.
Som namnet antyder gar leden forbi Njupeskar och

tillbaka till naturumet i en slinga. Den avslutande
delen av leden dras om sa att den ansluts direkt
till torget, den nya dragningen utformas enligt
foreskrifterna i Sveriges nationalparker —
designplattform  (Naturvardsverket  2019d).
Forskrifterna forordar att spdnger anlaggs mellan
fasta punkter i terréngen och att brytpunkterna
kndcks med 60°. Knackningen gors for att folja
hexagonformen och nationalparksprofilen.
Tanken med att dragningen gérs mellan fasta
punkter ger att bestkaren alltid rér sig mot en
fond, exempelvis ett trad eller en sten.

figur 56. Principskiss for spang mellan fasta punkter i
terrangen. Vid riktningsbyte knécks spangen 60°
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figur 57. Principskiss for anlaggning av spang vid
attraktion.



figur 58. Gradangens och entrétorgets volymer. Gradangen, torget och rampen byggs av tvarstaende furuplankor.
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figur 59. Fagelperspektiv dver gradangen och rampen ner mot vandringsleden.
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GULDKRONAN

Guldkronan placeras langs leden mot Njupeskar,
vilket gor att den passeras av majoriteten
av  nationalparkens bestkare. Leden &r
tillganglighetsanpassad fram till vindskyddet
som ligger langre bort. Det gor att guldkronan
inte utgor en sista malpunkt for personer med
funktionsvariationer och upplevelsen av att kunna
ta del av ett storre omrade infinner sig. Platsen
ar ocksa vald for sin 6ppna karaktar och for att
platsen erbjuder vyer over ett stort omrade med
flera olika karaktarer och naturtyper.

Enligt komponentmanualen (Naturvardsverket
2013) ska guldkronan vinklas mot besdkaren.
Enligt mig gor denna snedstallning att kronan far
en framsida och en baksida vilket ger en riktning
mot det som ar bakom kronan. Det gor att det
ar viktigt hur den vrids for att kunna skapa en
tilltalande fond bakom kronan. Den aktuella
platsen har valts for att de karaktaristiska branta
fjallkanterna pa platafjallet och Njupeskéar skapar
en tilltalande fond. Pa sa satt kan guldkronan

framhdva nationalparkens typiska natur och
forhojer med det den individuella platsidentiteten.

figur 60. Guldkronana tva olika storlekar och matt.

figur 61. Foreslagen placering for Guldkronan. | bakgrunden syns Njupeskar.
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figur 62. Guldkronans placering langs vandringsleden “fallet runt” mot Njupeskar.
Skala 1:2000/A4. Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet
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KOMPONENTER

Inom projektet togs forslag pa& produkter,
komponenter, fram. Komponenternas uppgift
ar att svara pa problem eller behov, att tillféra
en funktion eller att stérka den individuella eller
gemenskapen mellan nationalparkerna. Genom att
allakomponenters formsprak ar inspirerade av och
foljer nationalparksprofilen kan komponenterna
anvandas i alla nationalparker och i och med det
skapa en gemenskap mellan platserna.

INSEKTSHOTELL — FAGELHOLKAR

| dag finns det fagelmatare, insektshotell och
holkar uppsatta kring entréplatsen, de ar av olika
karaktar och kvalitet vilket ger ett rorigt och
oprofessionellt intryck. En enhetlig design ger
ett mer professionellt intryck av platsen och dess
verksamhet.

Formen ar direkt hamtad fran
nationalparksprofilens hexagon och dess 60°
vinklar. Funktionen och formen har &ven
utvecklats med stod i fakta om vad insekter har for
behov och énskemal for sina bohalor.

Insektshotellen och holkarna ska framja
naturvdgledning och som kan tillféra
upplevelsevérden for bestkarna. Detta kan i
sin tur skapa minnen for besdkaren, vilket i
forlangningen gor att det kommuniceras kring
parken vilket bygger upp en individuell identitet
kring parken.

Insektshotellen &r anpassade fér att kunna
séattas upp i nationalparker i hela Sverige men
naturvagledningens  innehall  anpassas till
varje unik park och dess forutsattningar. Min
utgdngspunkt har varit specifikt bin och deras
behov davi lever i en tid d& antalet bin minskar och
ar i stort behov av hjalp med bland annat bohélor.
Jag inser att satta upp insektshotell vid naturum
inte per sig paverkar detta namnvart men det ger
en mojlighet att informera och ber&tta om insekter
och deras behov for besdkare.

Enligt Goteborgs botaniska tradgéard bor ett
insektshotell lampat for bin ha ett djup pd minst
10-15 cm (Goteborgs Botaniska tradgard 2019).
Enligt Naturhistoriska riksmuseet, som ger
utéver ett generellt intervall for haldiameter pa
3—13 mm, aven specificerar haldiameter for vara
vanligaste bi arter (figur 63) (Naturhistoriska
riksmuseet 2013). For att kunna passa s manga
arter som mojligt varierar darfor haldimensionen
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i insektshotellet.

For att mota behovet av att kunna tillverka
produkterna som en del av naturumens
verksamhet gjordes tva varianter av insektshotell,
en i massiv furu och en som byggs av standardvirke
och bambupinnar. Den senare kan anvandas
i utbildningssyfte i verksamheten medan den
i massivt tra & mer lampad att produceras pa
ett snickeri. Insektshotellen som produceras pa
snickeri malas for att skapa ett mervarde och for
att det skall fa ett vaderskydd.

Citronbin (Hylaeus) 3-6
Ullbin (Anthidium) 8-12
Vaggbin (Heriades) 6-10

Blomsovarbin (Chelostoma) 4-11

Murarbin (Osmia) 5-12
Murarbin (Hoplitis) 5-10
Tapetserarbin (Megachile) 8-13
Palsbin (Anthophora) 8-12
Mindre trabi (Ceratina) 5-10

figur 63.

figur 64. Princip over insektshotell.



figur 65. Insektshotell och fagelholkar placeras i nationalparken.
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Fagellivet i Fulufjallets nationalpark utgér en
av de unika upplevelserna pa platsen. | parken
finns manga olika arter. Sedan nagra ar tillbaka
héckar ett jaktfalkspar i Njupeskar. Jaktfalken ar
en ovanlig fagel och att den hiackar i parken gor
att de bidrar till en unik upplevelse. Genom att
satta upp fagelholkar i parken lyfts fagellivet fram
och paminner besokaren om de unika varden som
finns i parken. Holkarna kan &ven bidra till att
vécka intresse for faglar, vilket kan ge mojlighet
for naturvagledning.

Fagelholkens ingangshél kan varieras och anpassas
for de aktuella fagelarterna i varje nationalpark
och naturum dar de satts upp. Holkarnas framsida
gar latt att ta bort for att underlatta rensning av
holkarna. Holkarna gors i furuvirke och materialet
utgdr fran standardmatt pa virke, 22 x 225 mm.
Detta for att kunna enkelt képa in material for
att sedan kunna producera holkar tillsammans
med bestkare. Aktiviteten mojliggor att samtidigt
kunna informera kring faglarnas habitat och
levnadsatt. P& sa satt ar detta inte bara en produkt
utan aven en del av naturvagledningsarbetet som
ar en del av naturums och nationalparkernas
verksamhet. Genom att aktivt informera kring
parkens faglar skapas ett minne for besokaren
som férhoppningsvis kommuniceras vidare och
Oppnar upp for att skapa individuell platsidentitet
for Fulufjéllet.

Om holkarna och insektshotellen malas kan
alla av nationalparksprofilens kulérer vara
aktuella. Placeras holkarna och insektshotellen
fritt i naturmark kan de med fordel malas i mer
framtradande kulérer, for att pad s satt skapa
en aha-upplevelse och ett upplevelsevéarde for
besdkaren.

figur 66. Princip for fagelholken.
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SKULPTURER

| Fulufjallets nationalpark finns en mangd olika
upplevelsevarden som bestkaren kan ta del av, allt
fran vackra scenerier till spannande interaktion
med parkens djurliv. Enligt min, personalens
och bestkares mening &r ett av nationalparkens
viktigaste upplevelsevarde den direktkontakt
med nationalparkens djurliv som besokaren kan
fa. Bland annat i form av att besokaren kan mata
lavskrikor direkt ur handen och att rddréven
Mickla kommer pa aterkommande kvallsbesok.
Dessa aktiviteter ger mdojlighet att vécka intresse
och informera kring djuren, for att forstérka detta
placeras djur- och vaxtskulpturer ut i parken kring
naturumet. De kan delsanvéandas i utbildningssyfte
och utgoér aven en sekundar klatterlek for bade
stora och sma. Djuren och véxterna gestaltas i en
skala som ar kraftigt 6verdriven och &r anpassad
for att barn och vuxna ska kunna interagera med
dem, genom att utforska dem taktilt. Det &r viktigt
att skulpturerna efterliknar verkligheten i sa stor
utstrackning som majligt, utéver skalan. Detta for
att besdkaren ska kunna relatera och kunna kénna
igen dem om de stoter pa dem i parken under
deras besok.

For Fulufjallets nationalpark foreslds att gora
skulpturer av lavskrika, jaktfalk och rédrév pga.
deras speciella koppling till platsen. Att valja vad
som ska visas av véxtlivet ar lite svarare da det
finns exempelvis ca 395 olika mossarter och 421
olika lavar pa Fulufjallet (2002:162,168) att vélja
bland. Dock kan ett alternativ vara varglaven som
har en férg som &r iégonfallande och dessutom &r
lik nationalparksprofilens klargula kulor, gylling.
Vaxtriket kan vara blommor, bar, svampar och
andra fruktkroppar som aterfinns i parken.

Skulpturerna kan goras i flera olika material,
vissa kan gjutas i lamplig metall andra kan sagas
ut i trd. Gors de i tré kan de med fordel goras av
fallna och doda tradstammar fran zon 1V, for att
minska pa transporter.



figur 67. Skulptur av en lavskrika placeras i naturmarken kring naturumet.

figur 68. Rddraven Mickla och en lavskrika. ©Olof Olterman Arvidsson 2020.03.21
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PORTIK — EN PORT IN | NATUREN

Portikens priméra funktion ar att tydligt markera
starten pa leden “Fallet runt”. Placeringen
har ocksa valts for att portalen ska vara nara
naturumet sa att den syns fran torget och blir en
malpunkt som lockar bestkaren ut pa leden och
at ratt hall. Vidare har det varit viktigt att portalen
ska rama in en vacker utblick som &r karaktaristisk
for nationalparken. Darfor ar portalen riktad upp
mot Njupeskars vattenfall, som en malpunkt

langre fram.
Portikens form ar sprungen ur
nationalparksprofilens 60° och Norges

nasjonalparkers symbol. Fulufjallet ligger delvis
i Norge vilket har féranlett mig att valja att
inspireras av deras symbol. Norges motsvarighet
ar ocksa tankt att rama in vackra vyer och utgora
en malpunkt i parkerna, som en port in i naturen.

Portiken bestar av tre fristdende enheter
dar varje enhet symboliserar en av Sveriges
nationalparkers ledord; naturupplevelser, kvalitet
och kunskap (Naturvardsverket 2020b). De

figur 69. Oppen sinkning med laxstjart.
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snedstéllda balkarna foljer nationalparksprofilens
60° och dess kantiga uttryck &r blinkning till
naturumbyggnadens strama arkitektur. Furu ar
ett material som aterfinns i stort sett éver hela
landet och kan pa sa satt anvandas i alla vara
nationalparker. Portiken byggs av sdgade massiva
furubalkar som sinkas ihop med sa kallad 6ppen
sinkning med laxstjart. Sammanfogningen ska
dels visa en traditionell byggteknik som anvénts
flitigt genom aren i Sverige, dels att minimera
anvéandandet av skruv och spik for att minska
miljobelastningen.

Primért ar det ténkt att portiken ska kunna
anvandas i alla nationalparker i Sverige och utgéra
en del av gemenskapen mellan parkerna. En insikt
under arbetet ar att det skulle vara mdojligt att
lata varje nationalpark utforma sin egen portik,
for att o6ka den individuella platsidentiteten.
Genom att Guldkronan placeras ut i parkerna sa
skulle parkunika portiker kunna vara ett satt att
understryka den individuella identiteten utan att
paverka gemenskapen mellan nationalparkerna.

figur 71. Portikens placering. Skala 1:500/A4.
Bearbetat ortofoto ©Lantmateriet



figur 72. Portiken och dess placering.

figur 73. Kollage som visar Norges nasjonalparkers portik och logotyp. Bearbetad bild p& Njupeskérets vattenfall.
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PICKNICK

Picknickplatserna utgérs av bord och béankar
med ett vaderskyddande tak vars form utgar frén
nationalparksprofilens hexagon. Taket gor att de
kan anvéandas storre delen av aret. Vaderskydden
placeras utspritt i naturmarken kring naturumet
och kan med férdel dven placeras ute i parken och
langs lederna. Genom att placera vaderskydden
ute i parken pa platser som pé& nagot satt framhaver
parkens unika karaktérer eller platser som har
typiska element for parken. Om det dessutom
informeras kring den aktuella platsen genom
skyltar som integreras med bordsskivan forstarks
kunskapen om parken och med det 6kar chansen
till att stérka den individuell platsidentitet.
Formen ar direkt hamtad fran
nationalparksprofilens hexagon och har snedstéallts
for att skapa ett sluttande tak vilket &r byggtekniskt
battre. Byggnaden ger en illusion av att den &r
forsankt i marken. Byggnaden monteras sa att
taknocken &ar vagrat och anpassas efter radande
markférhallanden sa den skapar illusionen av att
’stiga” upp ur marken. Anpassningen mot marken
gor aven att byggnaden upplevs platsanpassad.
Genom att vaderskydden monteras vagratt
forstérks uttrycket av de vinklade véggarna och
kopplingen till nationalparksprofilen blir tydligare.
Vaderskydden byggs av furuvirke i standardmatt
och mdblerna byggs av profiler av svartlackade

stalprofiler (50 x 50 mm) med 6verdel av hyvlat
massivt furuplank (28 x 145 mm). Vaderskydden
kan dven malas i ndgon av nationalparksprofilens
utvalda kulérer om tanken ar att framhéva dem
nér de placeras fritt i naturmarker.

3750

figur 74. Vaderskyddets matt.




figur 75. Picknickbord med véderskydd i naturmark.

figur 76. Obehandlat furuvirke som fatt &ldras naturligt. figur 77. Vaggpanelens hexagonform. Panelen monteras
Overlappande, likt fjallpanel.
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PLATTFORMAR

Inspiration till plattformarnas funktion ar
hamtade fran Blank Arkitekters Filt (Blank
Arkitekter AB) som &r en rektanguléar plattform
med slitagetalig yta. Som ar tankt att anvandas
i urban parkmiljé dar besokaren kan sl sig ner
och ha picknick, grillkvall, sola eller umgas. Likt
Filt ar nationalparksplattformen en generés
och méangfunktionell yta for sociala aktiviteter.
Formen till plattformen har inspirerats av
nationalparkernas gemensamma profil, vilket
har gett den karakteristiska hexagonformen.
Hexagonens form ger en inbjudande plattform
som saknar “baksida” d& plattformen saknar
vassa horn och kan betradas fran sex olika sidor.
Det ger en tilltalande gemensamhetsyta som
kan inhysa flertalet olika aktiviteter, sa som lek,
picknick och socialt hang. Plattformen gors i tva
storlekar for att moéta olika platsers behov och
forutsattningar. Plattformen utrustas, da det ar
praktiskt mojligt, med en stolpe med integrerad
belysning som ger ett inbjudande sken under de
morkare delarna av dygnet. Likt vaderskydden
kan plattformen ocksa utrustas med information
om platsen bade i form av en mindre skylt eller
en ljudkalla med inspelad information. For att
pa sa satt kunna kommunicera kring parken och
dess upplevelser for att i forlangningen skapa
en identitet till platsen. Nar skylt monteras pa
plattformen forordas typen IL 5. dd den &r lag
och ar mer anpassad for plattformens ldga och
diskreta profil dar endast belysningsstolpen bidrar
med en vertikal linje i formspraket. Plattformarna
placeras kring entréplatsen och fungerar dar som
ett komplement till picknickborden som platser
att hanga eller ata sin matsack pa.

Under ett mote (19/3 2020) med representanter
fran centrum for naturvéagledning och lansstyrelsen
Dalarna, lyftes frdgan om hur man kan aktivera
ungdomar och vécka deras intresse for naturen
och att de behover platser att hanga pa. Platser

figur 79. Plattformernas matt.
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som inte alla kénner till och som kan ké&nnas lite
mer privata. Plattformen kan placeras ut pa platser
med olika upplevelsevarden exempelvis platser
med vackra vyer, olika naturtyper, biotoper osv.
Plattformen kan markera platser som bestkarna
kan gora till sina sma& smultronstallen. For att
fa de annu mer privata sd gors en interaktiv
digitalkarta som visar var de finns, for att det ska
vara latt att hitta dit men svarare att veta att de
finns. Genom att alla kanske inte ges mojlighet att
hitta dem gor dem exklusiva och skapar i och med
det ett mervarde for besdkaren. Beslut om exakt
var de ska placeras i parken bor foregas av dialog
och diskussion med personal pa plats.
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figur 78. Belysningsstolpens, markeringstolpens och
plattformarnas matt.
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figur 80. Plattformen i skogen.

figur 81. Plattformen pa plattafjallet.
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SARG

Genom att rama in utvalda platser med en sarg
underlattas samling av grupper vid guidning och
de blir tydliga malpunkter och ger en tydlig fysisk
ram som guiderna kan forma sin information
kring.

Idén till att rama in naturen som i en monter
kommer fran nar jag sjalv varit pa guidningar dar
jag ibland haft svart att f& grepp om vad det &r jag
ska titta pa eller upptacka. Om det man ska titta
pa tydligt ramas in sd ar det lattare for besokaren
att forstd vad guiden vill formedla. Ramen
kanaliserar bestkaren och med det férebyggs édven
slitage, vilket blir ett 6kande problem nér fler tar
sig ut och besoker vara naturmarker. Sargen kan
med fordel utrustas med skyltar av typen IL 5.
med information kring den aktuella naturtypen
eller annat som man vill visa. Ramen tillsammans
med skyltarna gor det ocksa lattare att hanvisa
besokare till specifika platser och informera kring
dessa, utan guide, sa att besokaren sjalv kan ta del
av informationen och utforska platsen.

figur 83. Sargen och ett forslag pa placering.
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Tanken &r att rama in bade befintliga naturtyper
och ditflyttade naturtyper. Genom att flytta
vegetation ges det moéjlighet att visa flora och i viss
man fauna som finns i parken men kanske inte pa
den aktuella platsen.

figur 82. Skylt IL 5. monterad pé en sten.



figur 84. Sargen och ett placeringsforslag.
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figur 85. Vy 6ver Fulufjallets fjallplatd i vinterskrud. 2020.02.14
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INDIVIDUELL PLATSIDENTITET
OCH GEMENSKAP

Undersdkningen visar att platsidentitet skapas
genom att analysera och inventera platsen noga
for att kunna lyfta de unika varden som platsen
har.

Montgomery (1998) anser att platsidentitet
bestar av tre delar: fysisk miljo, aktivitet och
betydelse. Undersokningen visar att fokus bor
ligga pa olika delar for att skapa individuell
identitet kontra gemenskap. For att skapa
gemenskap mellan platser s& behéver fokus ligga
mer pa den fysiska miljon, dvs att de element som
tillfors pa platsen behover ha ett igenkannbart
formsprak mellan de platser som man vill knyta
samman. De behdver skapa en gemenskap,
vilket jag anser att profilen gor. Vidare behover
de aktiviteter, och som héar, skyddsvardet av
platserna inte vara likadana, men det ar en fordel
om de har en gemensam agenda och vardegrund
for att ytterligare forstarka gemenskapen.

Den individuella platsidentiteten kan déremot
skapas och forstarkas av de unika varden som
respektive plats har, som har de aktiviteter
man gor pa platsen och de skyddsvarden som
respektive nationalpark har. Dessa delar bor
utvecklas och goras platsspecifika for att starka
platsens individuella identitet. Genom att starka
naturvagledningen och vad som kommuniceras
kring platsen, exempelvis genom att informera
om de unika upplevelsevarden som finns platsen.
Detta kan goras bade genom obemannad och
bemannad naturvégledning. Den fysiska miljon
ar inte lika viktig men man kan och bdr anvédnda
gestaltningen av den fysiska miljon till att skapa
unik formgivning pa platsen. Detta starker da den
individuella platsidentiteten.

Det faktum att identitet skapas genom
kommunikation mellan manniskor gor, enligt
mig, att man bor inkludera &ven beréttelsen om
platsen som ett medium for att skapa individuell
platsidentitet. Genom att berdtta om och aktivt
skapa minnen genom berattelser synliggérs
de unika varden som platsen erbjuder, vilket
ar en central del i platsskapande. Jag anser
att det &ar berattelserna och kunskapen om
platsen som &r den fradmsta kéllan till att skapa
platsens unika identitet och som &ar nyckeln
till att skapa individuell platsidentitet. Darfor
ar de nya komponenterna i forslaget viktiga
for att skapa individuell platsidentitet men de
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maste fyllas med information och berattelser
om den plats de placeras pad. Komponenterna
i sig kan implementeras i vilken nationalpark
som helst men kommer dad bara att forstarka
gemenskapen mellan dem, de maste saledes
bestyckas med platsinformation och individuella
berattelser for att de ska bidra till den individuella
platsidentiteten.

I denna undersokning blev naturumbyggnaden
en viktig inspirationskélla for att skapa individuell
platsidentitet. De byggda elementens, s& som
gradangen och entrétorget, formsprak har
inspirerats av byggnaden. Vidare bidrar det
lokalférankrade markmaterialet till att skapa
individuell platsidentitet.

Vidare menar jag att gemenskapen mellan
nationalparkerna kan stérkas genom att skapa
starka individuella platsidentiteter. Det kan tyckas
vara kontraproduktivt men genom att anvanda
gemensamma komponenter pa alla platser.
Med olika innehall s& skapas en igenkanning
mellan platserna och de besdkare som besoker
olika nationalparker k&nner lattare igen sig och
har med det storre mojligheter att ta del av den
naturvagledning som finns pa platsen. Vilket i sin
tur frémjar den individuella platsidentiteten.

Under gestaltningsprocessen stod det klart for
mig att for att skapa individuell platsidentitet
och samtidigt frdmja gemenskapen behdver
gestaltningen framhéva den ofta val gestaltade
och kraftigt individualistiska arkitektur som
byggnaderna utgor. Tack vare att naturumen, i
de flesta fallen, inhyses i karaktarsbyggnader sa
skapas en specifik identitet till platsen. Detta bor
anvandas i gestaltningen av de komponenter och
utemiljoer som omger entréplatserna.

Enligt Grillner (2000:254) paverkas var
upplevelse av en plats av minnen och preferenser
som vi tidigare har samlat pa oss. Minnesbilder
och kénslor som paverkar besokarens uppfattning
av Fulufjallet men aven nar denne beséker andra
nationalparker. Jag anser att interaktionen med
djuren bidrar till upplevelsen av platsen genom
att det ar en del av bestkarens minnesbild och
sdledes skapas en platsidentitet. Skulpturer i
gestaltningsprogrammet ar ett satt att paverka
besbkarens upplevelser och minneshild av
platsen. Skulpturerna bidrar, genom att lyfta
platsens unika upplevelsevarden, till att frdmja



den individuella platsidentiteten. Skulpturerna
kan varieras i det oandliga beroende pa i vilken
park de placeras och genom att gdra skulpturer
av de djur- och véxtarter som &r vanliga, specifika
eller karaktaristiska for den aktuella parkens
biotop skapas individuell platsidentitet genom att
lyfta platsens unika upplevelsevarden.

Nationalparksprofilens syfte &r att skapa
igenkédnning  mellan  nationalparkerna  for
besokaren. Samtidigt framhévs vikten av att
skapa individuell platsidentitet for varje specifik
nationalpark. Undersokningen visar att det gar att
tillgodose bada syftena samtidigt. Dock kréaver det
att man utokar profilens element och formsprak
med andra element, vars uttryck ar inspirerade
av platsens unika varden. For att dstadkomma
det kréver det mycket arbete och kunskap kring
de lokala vardena och vad som gor platsen unik.
For att detektera dessa varden ar ett grundligt
inventerings- och analysarbete viktigt.

I detta fall utgdrs gemenskapen mellan
nationalparkerna av ett gemensamt formsprak,
vardegrunder och byggda element s& som skyltar
och hur informationen &ar utformad (grafiskt). Jag
menar att for att skapa platsidentitet och samtidigt
en gemenskap sd maste fokus ligga pa tva av de tre
faktorer som Montgomery pekar ut, aktiviteterna
och den kollektiva betydelsen av platsen. For
att skapa platsidentitet sa kravs det att dessa
faktorer fylls med unika, specifika egenskaper
som ar hamtade fran den specifika platsen, dvs
naturvagledning i alla dess former blir en viktig
del for att forma platsens individuella identitet
och pé sé sétt skilja den fran andra nationalparker.

ORIENTERBAR ENTREPLATS

Under gestaltningsprocessen framkom flera
problem som gestaltningen behdvde 16sa eller ta
hansyn till, en av dessa var att orienterbarheten pa
entréplatsen var otydlig vilket skapar forvirring hos
besokaren. Det medfor att personalens fokus flyttas
fran naturvagledning och kunskapsspridning till
att guida besokaren inom omradet.

Gordon Cullen (2006:103) menar att ett objekt,
en fokuspunkt, kan fungera som en magnet som
drar personen mot dessa. Jag menar att dessa
objekt &ven kan anvandas for att vagleda besokare
genom en plats. | Fulufjallets fall s& utgér den stora
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nationalparksskylten en fokuspunkt. Skyltens
storlek gor att den ses redan fran parkeringen
vilket gor att besokaren har en punkt att orientera
sig kring. V&l uppe vid skylten far besotkaren
ytterligare information, genom végvisare, som
hjalper hen att orientera sig vidare pa platsen.
Utover vagvisare sa bidrar markmaterialets tydliga
linjara utformning och skiftningen mellan grus och
natursten att forstarka orienteringen pa platsen.
Véagen som har sin bérjan vid nationalparksskylten
tas bort for att inte forvilla besokaren och samtidigt
forstarks stenléaggningens linjara riktning mellan
naturumbyggnaden och restaurangen.

For att ytterligare forstarka orienteringen mot
naturumet dppnas upp och forlangs entréplatsen
mot nationalparksskylten for att torget ska bli
tydligare visuellt fran nationalparksskylten.
Genom att bestkaren ser entréplatsen fran skylten
leds bestkaren vidare mot naturumet och kan da
ta del av den information som finns dér. Vidare har
antalet vagval minskats ner for besokaren pa sin
vag mellan parkeringen och nationalparkskylten,
genom att dra om den anslutande
vandringsleden till det nya torget. Utdver det har
informationsskylten langs véagen tagits bort, vilket
gor att besdkaren inte stannar upp och riskerar
att vilseledas. Den tidigare informationsskylten
konkurrerade med naturumet och uppfattades
av besdkare som parkens entréplats och missade
pa sa satt mycket information kring parken.
Vagvisarnas antal har minskats ner och végvalen
pa de enskilda vagvisarna har dven de minskats
for att bidra till att tydliggéra och férenkla for
bestkaren.

Dessa atgarder bidrar tillsammans till att
platsen blir tydligare och blir lattare att orientera
sig pa. Jag menar att det viktigaste for att skapa
orienterbarhet paen plats ar, tydliga fokuspunkter,
minimerad information och minimerat antal
vagval. Tas dessa tre faktorer i beaktande vid
platsskapande finns det goda forutsattningar for
en lattorienterad entréplats.



PLATSBESOK, KVALITET OCH
PLATSSKAPANDE

Katja Grillner (2000:254) menar att vi upplever
en plats mer &n visuellt. Enligt henne spelar dven
vara erfarenheter av andra platser och minnet
av en redan besokt plats in. Jag menar att for att
uppleva en plats och kunna analysera den sa ar det
en fordel om man kan besoka den flera ganger och
under lang tid. For att fa en sa heltackande bild
av platsen som méjligt ansag jag att det var viktigt
att gora ett andra platsbesok. For att pa sa satt
lara kéanna platsen och dess forutsattningar pa ett
djupare plan @n om jag bara hade besokt platsen
en gang.

Om tri-valent design uppnas sa gar det, enligt
Thompson (2000:217) att likstallas med en god
design. Enligt mig &r teorin en forenkling av
verkligheten och det gor att den inte fungerar
fullt ut. Den pekar pa tre viktiga aspekter som
en plats behover ha for att fungera val, vilket ar
positivt. Dock visar den en lite for enkel forklaring
att vardera en plats, 1+1+1=god design. Enligt
min uppfattning tar teorin inte tillracklig hansyn
till andra aspekter, som till exempel vem och hur
manga som analyserar platsen och vad de har
for erfarenheter och kansloldge. Jag anser att
bedémningen om en plats innehar god design
eller inte &r for komplex att komprimera i en enkel
formel, 1+1+1=god design. Men teorin med dess
kategorierna pekar anda ut tre viktiga aspekter,
ekologiska, sociala och estetiska, som bor tas i
beaktande vid platsskapande. | detta projekt har
det varit till hjalp under gestaltningsprocessen.
Teorin har anvénts som en ledstjarna och
en mattstock for att kunna reflektera over
gestaltningen under processen.

Enligt Thompson (2000) sa ar ekologiska
varden i design viktiga for att skapa god design.
Jag menar att det inkluderar dven paverkan pa
vart klimat och ekologi, darfér ar byggnationen
och dess paverkan av betydelse. For att gora ett
sa litet ingrepp som mdojligt 1amnade jag darfor
all befintlig stenlaggning orérd och foreslar att
gradangen och torget anlaggs pa pelare. Forsta
tanken var att ansluta den nyanlagda rampen mot
befintlig stenlaggning och den skulle byggas av
sten. Men efter att ha skissat vidare landade mitt
forslag i att den ska byggas av tra och grundlaggas
pad pelare av Alvdalskvartsit. Grundlaggning
pa pelare minimerar byggnationens paverkan
pa de befintliga karaktarstraden  kring
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naturumbyggnaden. Entrétorget byggs av tra
som ar ett ekologiskt hallbart och klimatsmart
byggmaterial. De flesta komponenterna som &r
framtagna ar ocksa de av tra. Grundlaggningen av
torget och komponenterna utgdrs av plintar vilket
kan anses som skonsamt och gor att vegetationen
aterhamtar sig snabbt om och nar komponenterna
och torget tas bort. Dock bor det tillaggas att all
byggnation har en negativ paverkan pa ekologi
och klimat men genom att anvéanda material av
hog kvalitet s& haller det langre och paverkan blir
mindre.

Thompson menar é&ven att god design
inkluderar sociala och estetiska véarden. Under
gestaltningsprocessen vagdes olika val och
losningar pa problem kontinuerligt mot dessa
aspekter. De olika platsbildningarna i forslaget
ar anpassade till olika grupper av maénniskor.
Exempelviséardeutplaceradeplattformarnariktade
till en yngre publik medans picknickplatserna kan
anvandas och uppskattas av en bredare publik.

Genom att skapa en vél fungerande entréplats
for bade besokare och naturvégledare och att
de gavs mojlighet till att paverka gestaltningen
vagdes de sociala aspekterna in i processen. De
estetiska aspekterna togs i beaktande under
processen genom att véga utformningen mot
nationalparksprofilen och inspireras av de
befintliga byggnationernas hoga arkitektoniska
kvaliteter.

Har da kvaliteten paverkats av att vara bunden
till en profil?

Att félja andras framtagna riktlinjer i ett
gestaltningsarbete ar en utmaning. Det béde
hdmmar och driver processen samtidigt.
Hammar genom att det personliga uttrycket och
kreativitet far sta tillbaka i viss man. Gestaltning
handlar i mangt och mycket om att gora val, bade
faktabaserade och k&nsloméssigt styrda, mellan
olika mdjligheter och l6sningar. Detta gor att
strama riktlinjer kan hjélpa till att driva processen
framat genom forutbestamda val och riktlinjer.

Profilen har i hog grad paverkat det fardiga
forslaget. Det mest tydliga &r portiken som hade
fatt en annan, mer tilltalande, gestaltning om jag
frangatt riktlinjerna.

Att folja nationalparksprofilens ambition och
anvanda den minsta gemensamma namnaren, 60°
har varit problematiskt i gestaltningen av portiken.
Det har i detta fall forsvarat gestaltningsprocessen
genom att jag har kant att den varit hAmmande och
patvingad. Detta har lett till att formgivningen, i



mitt tycke, inte blivit lyckad rent arkitektoniskt.
Om jag inte hade foljt ambitionen att anvédnda
60° s hade portiken sakerligen fatt ett mer
arkitektoniskt tilltalande uttryck.

Profilen har paverkat forslaget bade positivt och
negativt. Den nya profilen ar val genomarbetad och
detaljrik vilket har underlattat gestaltningsarbetet
och har gett méjligheten att skapa ett forslag med
hdg kvalitet. Men den har samtidigt hdmmat
den kreativa processen. Men for att kunna skapa
kollektiv platsidentitet s behéver den kreativa
gestaltningsprocessen ha tydliga riktlinjer for att
de gemensamma namnarna i gestaltningen inte
ska ga forlorade. De gemensamma namnarna
behdver dock vara inte bara tydliga utan enkla
att folja och inte for manga i antal sa att det
fortfarande ges maojlighet att skapa unika vérden.

For att skapa platser med god kvalitet menar
jag att det inte récker med att skapa en profil
som beskriver visuella véarden. Den behover
kompletteras med landskapsarkitektens
kunskaper for att uppna en god kvalitet.

FRAMTIDEN - NASTA STEG?

Undersdkningen visar att den visuella profilen
inte ar fullt anpassad for att uppfylla dess syfte,
att skapa kollektiv och individuell identitet.
Profilen beskriver hur gemenskapen mellan
nationalparkerna ska stérkas, vilket &r bra. Dock
kvarstar det att utforma riktlinjer och hjalpmedel
for att skapa individuell identitet for de enskilda
parkerna.

Komponenter som, likt sargen, kan lyfta och
informera om unika varden och med det 6ka
platsens individuella identitet. Profilens framtida
riktlinjer bor peka pa vikten av att komplettera
med annan kunskap kring platsskapande, sa som
landskapsarkitektens expertis.
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figur 86. Fulufjallets fjallplata i vinterskrud langs vinterleden mot Rodsjostugorna. 2020.02.14
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