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Sammanfattning

Med skogen som klassrum finns méjligheter till att integrera &mnesundervisning for samtliga
arskurser i grundskolan, samtidigt som eleverna far forutséttning att lara sig om samband i naturen
— i praktiken. En positiv effekt av samverkan mellan néringslivet och skolan &r méjligheten att
bredda kunskapen hos eleverna, de framtida arbetstagarna, om branschers roll i samhallet samt
vilka yrken och arbetsmdjligheter som finns. Med 6kad medvetenhet for olika branscher och yrken
Okar daven mojligheten till att vara ett attraktivt alternativ i de ungas yrkesval. Det kan i sin tur
paverka branschens framtida rekryteringsmajligheter och kunskapsforsorjning.

For att fa en 6versikt av hur tillganglig och aktiv skogshranschen ar for grundskolans elever,
utdver Skogen i Skolan-samverkan, har foreliggande studie utforts for att kartligga omfattningen
av utférda marknadsforingsinsatser under 2017. Det har dven innefattat en kartlaggning av de
tillfragades installning till samverkan med grundskolan i olika former. Andamélet med studien &r
att presentera ett material for Skogen i Skolans verksamhet att jobba vidare med, men att &ven
larare i grundskolan och skogliga branschaktérer forhoppningsvis kan inspireras av varandras
engagemang och aktiviteter.

Den kvantitativa undersékning som ligger till grund for denna rapport har utférts med
datainsamling genom tva digitala enkdter, vilka utformades olika beroende pa urvalsgrupp.
Urvalsgrupperna valdes ut subjektivt, varav den ena representerades av Skogen i Skolans tio
regionala styrgrupper och den andra av Skogen i Skolans nationella styrgrupp. Syftet med att
anvénda dessa tvéa urvalsgrupper var att spegla bade regionala och centrala insatser som utforts.

Regionalt sett &r respondenterna positivt instéllda till samverkan med skolan i olika projekt.
Déaremot var den tid som investerades i insatser eller aktiviteter riktade till barn och unga i
grundskolan generellt begransad. En trend som genomgaende gick att se var att de nordliga
regionerna Vasterbotten, Jamtland, Vasternorrland och Dalarna-Gavleborg tenderade att engagera
sig i aktiviteterna i stérre omfattning &n resterande regioner. Ur det centrala perspektivet kunde
utldsas att det fanns en enad uppfattning om att det behdvs en stor arbetsinsats for att sprida
kunskap om skogsbranschen till grundskolans elever, medan den arbetsinsats respektive
respondents foretag la pd marknadsforingsinsatser av detta slag vid undersokningens tidpunkt
varierade.

Naégra slutsatser av studien &r att omfattningen av aktiviteter paverkas av tid och resurser. Det ar
svart att investera tid i detta vid sidan av dvriga mer ordinarie arbetsuppgifter. Det kan ocksa ha att
gdra med att man till storre del samlat insatserna i samordnarfunktionen hos Skogen i Skolan, eller
att det inte finns ndgon i foretaget som har ett uppdrag att arbeta med dessa fragor. Hur an arbetet
med marknadsforing av skogsbranschen till barn och unga fortsétter, tror jag att skogsbranschen i
allmédnhet behdver se Gver alternativ och atgarder. Finns det ett behov av att stérka och utveckla de
forum som arbetar med dessa fragor idag, eller behévs nya kanaler och fler ambassadérer for att
sprida kunskap om skogen och dess arbetsmgjligheter?

Nyckelord: Kunskapsforsorjning, rekryteringsstrategi, samverkan



Abstract

With the forest as a classroom, there are opportunities to integrate subject teaching for all grades,
while giving pupils the prerequisite to learn about connection in nature - in practice. A positive
effect of collaboration between trade and industry and the school, is the opportunity to broaden the
knowledge of the pupils, the future employees, about the industry's role in society as well as what
occupations and job opportunities that exist. With increased awareness of different industries and
professions, the opportunity to be an attractive alternative in the young people's job choices also
increases. This, in turn, can affect companies' future recruitment opportunities and knowledge
provision.

In order to get an overview of how accessible and active the forestry is to the pupils of the
elementary school, in addition to the Forest in the School-collaboration (Skogen i Skolan), the
present study was conducted to survey the extent of marketing efforts carried out in 2017. It also
included a survey of the respondents' attitude to collaboration with elementary school in various
forms. The purpose of the study is to present a material for the organisation Skogen i Skolan's
activities to work on with, but hopefully also teachers in elementary school and forestry players
can be inspired by each other's engagement and activities.

The quantitative survey that forms the basis of this report was conducted with data collection
through two digital questionnaires, which were designed differently depending on the selection
group. The selection groups were subjectively selected, one of which was represented by Skogen i
Skolan's ten regional steering committees and the other by Skogen i Skolan's national steering
committee. The purpose of using these two selection groups was to reflect both regional and
central marketing efforts carried out.

Regionally, the respondents have a positively attitude to collaboration with elementary schools in
various projects. In contrast, the time invested in marketing efforts or activities directed at children
and young people in elementary school was generally to a small extent. A frequency that
consistently distinguished was that the northern regions of VVésterbotten, Jamtland, Vésternorrland
and Dalarna-Gévleborg tended to engage in activities to a greater extent than the remaining
regions. From the national perspective, the report tells that the respondents had a unanimous view
that a great deal of work was needed to disseminate knowledge of the forestry to elementary
school pupils, while the weight of each respondent’s company put on marketing efforts at the time
of the survey varied.

Some conclusions from the study are that the scope of efforts is affected by time and resources.
That it is difficult to invest time in this in addition to their main working assignment. It may also
have to do with having largely collected the efforts in the coordinator function at Skogen i Skolan,
or that there is no one in the company who has an assignment to work with these kinds of matters.
No matter how the work of marketing the forest industry to children and young people continues, |
believe that the forest industry in general needs to review alternatives and measures. Is there a
need to strengthen and develop the forums that work with these matters today, or are new channels
and more ambassadors needed, to spread knowledge about the forest and its job opportunities?

Keywords: Knowledge supply, recruitment strategy, cooperation



Forord

Tack vare det har examensarbetet har jag fatt en bredare syn pa skogsbranschen
och organisationer knutna till denna. Det finns ett intresse och engagemang for
fragor som detta examensarbete beror, vilket har varit inspirerande att fa ta del av.
Som yrkesverksam har jag stott pa detta arbetes roda trad — tillgang och
efterfragan av framtida arbetskraft till branschen — i flertalet sammanhang, vilket
talar for att det ar en hogst aktuell fraga och att det sannolikt kommer fortsatta att
vara det. Mitt intresse for att sprida kunskap om skogsbranschen, bade privat och
som yrkesverksam, fortsatter.

Jag skulle vilja &gna ett tack till min handledare Anna Malmstrém (fére detta
anstalld pa Skogen i Skolan) som varit till stor hjalp under examensarbetets gang,
aven kontaktperson Anna Steinwall pa Skogen i Skolan och handledare Bérje
Borjesson pa Skogsmaéstarskolan.

Tack dven till alla ni fran Skogen i Skolans regionala och centrala styrgrupper
som tog er tid att medverka i undersokningen!

Kdping, april 2020

Michaela Axbéack
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1. Inledning

| detta inledande kapitel kommer en bild ges av hur aktiv skogsbranschen &r och
har varit historiskt sett, med att nd ut och marknadsféra skogen och dess bransch
bland grundskolans elever. Ett urval av olika samverkansformer mellan skogliga
aktorer och skolan samt andra initiativ tagna av naringens aktorer kommer att
berdras. Utdver uppgiften att redogora for hur synlig skogsbranschen ar
presenteras dven vad ungdomar och allménheten generellt har for attityd till
skogsbranschen.

Den framtida kompetensforsorjningen till skogsbranschens tjansteman och
entreprendrer har berdrts i olika undersokningar. I Toikkanens (2003)
undersokning berdrs bland annat hur de tillfragade ser pa tillgangen av framtida
arbetstagare inom branschen. Av de tillfragade namns att de ar nagot mer oroade
over entreprendrtillgangen infér framtiden, an tillgangen av tjansteman. En annan
faktor som kommer upp kring denna fraga ar de forvantade pensionsavgangarna
av 40-talister, men &ven att avbefolkningen av landsbygden kan komma att
paverka den framtida kompetensforsorjningen.

2018 gjordes en undersokning ledd av Skogsbrukets tekniska samverkansgrupp
(TSG) och forfattad av seniorforskare Rolf Bjorheden pa Skogforsk, i syfte att
undersoka den davarande och den potentiella framtida tillgdngen av maskinforare
inom skogsbruket. De ingaende vérdena for underékningen var bland annat alder
pa de aktiva maskinforarna, bade fran maskinforare anstallda i entreprendrsforetag
och fran maskinforare anstéllda pa skogsbolag/-agarféreningar (Holmen, SCA,
Sveaskog och Sadra). Undersokningens 1201 deltagande maskinforare var fran
olika delar av landet. Det sammantagna resultatet for samtliga maskinforare
visade i denna undersokning att flest antal maskinfoérare fanns markant
representerade i aldersgrupperna 25 — 35 ar och 50 — 60 ar.

| rapporten har man &ven brutit ned resultatet ovan i olika grupper maskinférare
utifran typ av anstallning. 932 av maskinforarna i undersokningen var anstallda
genom entreprendrsforetag och resultatet fran denna grupp visar att 24 procent av
forarna uppnar pensionsalder (65 ar) inom en tioarsperiod. | den grupp som var
anstallda pa ett skogsbolag eller en skogséagarforening (269 forare) skulle 41
procent av dessa na pensionsalder inom loppet av en tiodrsperiod (Skogforsk,
2018, Lank A).

1.1 Svenskt Naringsliv: "Vagvalet 2004” & "Samverkan
skola — naringsliv”

Svenskt Naringsliv publicerade en rapport 2004, vid namn Viagvalet 20047, i
vilken forfattarna skriver om vad ungdomar som star infor ett gymnasieval har for
attityder till olika branscher. De tillfragade personerna hade under varen 2004 gatt
ur arskurs 9 och var till antalet 973 stycken. Bland 18 branscher hade eleverna

mest negativ attityd till branscherna transport, verkstadsindustri - stal & metall
samt skog- och lantbruk. Minst positivt installda var ungdomarna till skogs- och



lantbruksbranschen, dar nast intill 80 procent av de tillfragade ungdomarna hade
negativ attityd till branschen (Svenskt Naringsliv, 2004, Lank B).

| rapporten presenteras aven vad ungdomarna ansag som vérdefulla
informationskanaler och hur foretagsaktiviteter paverkat deras val till gymnasium.
Besok pa gymnasieskolor, prao och samtal med studie- och yrkesvagledare var de
informationskanaler som hamnade hogst upp pa listan som mest vardefulla.
Fysiska méten tenderar, enligt denna undersékning, att ha storst inflytande pa
ungdomarnas gymnasieval. Vad galler foretagsaktiviteters inflytande ansag 40
procent av de tillfragade att studiebesok pa foretag paverkat deras val till
gymnasiet. Besok fran foretag var en aktivitet som 6 av 10 ungdomar garna sag
mer av och 70 procent efterfragade mer prao- eller praktiktillfallen (Svenskt
Néringsliv, 2004, Lank B).

Ovan namndes olika aktiviteter som ungdomarna i undersékningen gallande
gymnasieval efterfragade mer av under studietiden. I en text som Svenskt
Naringsliv gav ut 2014 berattas om exempel pa olika samverkansformer mellan
naringslivet och skolan. Syftet med denna utgivning var att inspirera naringslivets
olika foretag att engagera sig i och samverka med skolan och eleverna; de
framtida arbetstagarna. Forfattarna foresprakar samverkan och menar att det ar
nagot som gynnar bada parter. Att for eleverna ha kontakt med naringslivet skulle
ge dem en battre insikt i hur den amneskunskap de lar sig i skolan kan komma till
nytta i det framtida arbetslivet och i olika yrken, men &ven vilka andra formagor
och kompetenser som ar vardefulla. Samarbetet med néringslivet kan bidra till att
eleverna far en battre grund till deras framtida bransch- och yrkesval, samtidigt
som de far en bild av vilka lokala foretag som finns. Att praktiskt engagera sig i
naringslivet kan ge eleverna en bredare uppfattning om samhaéllet och dess
uppbyggnad. Fordelaktigt ur foretagens synvinkel &r att det ges en chans att
upplysa om det egna foretaget och branschen knuten till verksamheten, vilka
mojligheter som finns inom foretaget och att pa sa satt vacka intresse hos
eleverna. Det ar aven vardefullt infér framtida kompetensforsorjning.

De exempel som forfattarna till Svenskt Naringslivs text ”Samverkan skola —
ndringsliv” (2014) skriver om ar hamtade fran inledda projekt mellan olika foretag
och skolor i Sverige. Med inriktning pa samverkan mellan naringsliv och bade
gymnasium och grundskola, tas tio former av samarbeten upp. Dessa beskrivs och
kommenteras av projektledare bade fran lararsidan och naringslivssidan. Lasaren
far dven ta del av flera tips och rad. Vad galler projekt som foreslas att tillampas
inom grundskolan namns bland annat att elever pa hogstadiet under en vecka fatt
arbeta med att skapa egna foretag som avslutningsvis presenteras pa en méassa, dar
representanter fran foretagen sitter med som jury. Varje elevgrupp tilldelas en
mentor fran medverkande foretag. Inledningsvis har da lokala foretag berattat om
hur det gick till nar deras idé ledde till startandet av foretaget, for att inspirera
eleverna till egna idéer. Med stod fran mentorer har eleverna sedan fatt arbeta med
att bland annat ta fram egna loggor och en ekonomisk plan for sitt foretag.

Fadderforetag, prao och branschprao ar andra exempel pa aktiviteter och projekt
som foreslas. Att ha ett samarbete dar ett foretag agerar fadder at exempelvis en
lagstadieklass, skulle kunna innebéra ett projekt under en langre tid dar



fadderforetag bjuder in till arbetsplatsen en gang varje manad. Amnen eleverna
laser i skolan kan under detta mote integreras i praktiken, knutet till den
verksamhet de bestker. Nedan foljer ett utdrag ur Svenskt Naringslivs rapport
(2014) dar Eva Johansson, larare for arskurs tva pa Iserasskolan i Kungsbacka, ger
exempel pa hur olika amnen i skolan kan anvandas i praktiken genom samarbete
med ett fadderforetag.

Barnen far hjalpa till att fundera ut vad de kan lara sig pa foretaget. P& bageriet kan de till
exempel ldra sig om vikt och volym, siddesslag, recept och kassan. /.../ Barnen forskade om
Linné i skolan. N&r de kom till blomsterhandeln fragade personalen barnen om Linné. Nar vi
talade om miljd och transporter i skolan fick barnen traffa chaufféren som kom med blommor
till butiken.

(Svenskt Néringsliv 2014, s. 15)

Branschprao &r ett projekt dar flera foretag inom olika affarsomraden tillsammans
med skola eller kommun samverkar for att ge eleverna inblick i olika branscher.
Det kan till exempel innebdra en veckas branschprao, men att eleverna besoker ett
eller fler foretag per dag (Svenskt Naringsliv, 2014).

1.2 Initiativet Svenska skogen

Svenska skogen ér ett initiativ dar grundidén ar att med olika
marknadsforingsinsatser visa och sprida kunskap om skogens betydelse for
samhallet och klimatet. Initiativtagarna ar bland annat Bergvik Skog,
Skogsindustrierna, Sveaskog och LRF Skogsagarna. | en av sina kampanjer syns
Svenska skogen ofta med sina videoklipp som visas pa tv. | dessa videoklipp far
tv-tittarna lara att man av skogens trad exempelvis skapar klimatsmarta produkter
(Svenska skogen, 2017, Lank C).

Med ett brett undersokningsmaterial i grunden har initiativtagarna bakom Svenska
skogen fatt underlag som berattar om vad allméanheten har for syn pa och kunskap
om den svenska skogen. Undersokningarna ar ett internt material och
initiativtagarna har valt att undersokningen inte ska sta till férfogande for
offentligt bruk. Ett 6vergripande resultat av den kvalitativa undersékning som
gjorts visar att allménheten har en stark emotionell koppling till den skog de vistas
i. Vad skogen bidrar med ur ett samhalls- och klimatperspektiv tenderar
allmanheten att ha laga kunskaper om. I storsta allménhet vet inte de tillfragade sa
mycket om skogsnaringen men det finns ett intresse att veta mer. Svenska skogens
syfte ar att forsoka skapa ett allmanintresse for denna fornyelsebara ravara och att
ge en nutids- och framtidsbild av vad skogen har for anvandningsomraden och
mojligheter som ravaruresurs. Initiativtagarna vill nd ut med en ny berattelse om
skogen och med den skapa nyfikenhet hos allménheten att lara sig mer om
skogens innebord och dess innovationer (Asa Bihl & Cecilia Boman, Svenska
skogen, personlig kommunikation 2017-11-13).

Resultatet fran den studien Svenska skogen har gjort for att kartlagga
allmanhetens syn pa skogen och skogsnaringen presenterades 2016-09-08 under
ett seminarium vid Kungliga Skogs- och Lantbruksakademien. Under denna
presentation namner Bihl och Boman att det av undersokningen framgatt att de



tillfragade sallan ser nagot samband mellan skog, klimat och miljo. Det var fa
respondenter som sag en koppling mellan traprodukter och skogen. Under
seminariet berattar Bihl och Boman att undersékningsmetoden bakom resultatet
har sitt ursprung fran bade en kvalitativ och kvantitativ undersokning.
Inledningsvis utforde de en kvalitativ undersokning dér de utgatt fran tre olika
stader och med respondenter fran dessa, bildat arton fokusgrupper. For att, enligt
Bihl och Boman, inte ga miste om nagon typ av attityd om skogen, bestod
fokusgrupperna av ett urval av manniskor i olika livsfaser. Dessa fokusgrupper
kvantifierades sedan, for att bland annat se hur manga de var i varje grupp och var
respondenterna bodde. Den kvantitativa undersokningen som foljde utfordes
genom metoden ”Demoskopbussen”, dér 4 331 stycken respondenter svarade av
4 600 stycken tillfragade (Kungliga Skogs- och Lantbruksakademien, 2016, Lank
D).

1.3 Jobba gront (LRF och Grona arbetsgivare)

Jobba gront &r en satsning gjord av Lantbrukarnas Riksférbund (LRF) och Gréna
arbetsgivare (tidigare Skogs- och Lantarbetsgivareférbundet, SLA). Syftet med
projektet ar att informera, inspirera och intressera unga och yrkesbytare om den
grona naringens utbildnings- och arbetsmdjligheter samt dess betydelse for ett
hallbart samhélle. De yrken som de gréna naringarna syftar till &r de som har sin
bas och koppling till jord, landsbygd, skog och tradgard (Jobba Gront, 2016, Lank
E&F).

Med en malgrupp bestaende av framst ungdomar avses marknadsforingsinsatserna
att visas i forum dér unga till stor del anvéander sig av, till exempel Instagram.
Projektet har unga yrkesambassadorer fran de grona naringarna. Pa sociala medier
kan man folja ambassadérerna nar de i text, videor och foton beréttar om sin
vardag med gréna jobb eller studier. Jobba gront har dven skapat filmer i virtual
reality (VR), utbildnings- och jobbkartor samt presentationer som kan anvandas
inom skolan for att visa elever som star infor gymnasie- och yrkesval. En av 2017
ars kampanjer, ’Green Challenge”, var ett samarbete mellan Jobba grént och fem
kénda svenska Youtubers, da kandisarna fick prova pa ett yrke inom de gréna
naringarna. Detta dokumenterades i videoklipp och visades pa sociala medier,
nagot som resulterade i hoga tittarsiffror (Lantbrukarnas Riksforbund, 2017, Lank
G; Jobba Gront, 2016, Lank H).

En andra upplaga av Green Challenge visas under sommaren 2018, dar kanda
svenska youtubers i fem avsnitt tdvlar om vem som l&r sig mest om det gréna
naringslivet, genom att stéllas infor olika utmaningar kopplade till nagra av de
grona naringarnas yrken och dess arbetsuppgifter (Jobba Gront, 2018, Lank I).

1.4 Skogen i Skolan

Sa tidigt som i borjan av 1900-talet hade skogen en given plats i schemat for
skolungdomarna i folkskolan. I ett kungligt brev, sant till landets skolstyrelser
1908, uppmanades samarbete mellan skogsbruket och skolan for att 6ka
kunskapen om skogsvard bland eleverna. Dessa kungliga brev, med liknande



uppmaning, sandes till 1arare i landet till slutet av 1940-talet. Hur upplagget av
den skogliga undervisningen skulle kunna se ut fick l&rarna hjalp med genom
anvisningar fran dels Skol6verstyrelsen, skogsmyndigheter och Véstra Sveriges
Skogsvardsforbund. Lararna tog med sig elever ut till skogen dar de undervisades
i amnen om bland annat skogens varde, faglar, naturskydd, skogens historia och
skogsodling. Det var inte ovanligt att eleverna fick delta i plantering av hyggen
(Lofquist m.fl., 1994).

Enligt Lofquist m.fl. (1994) kom den skogliga undervisningen att under 1950- och
1960-talet, med nya skolreformer och urbanisering som paverkande faktorer, att
minska eller pa sina hall helt forsvinna fran skolundervisningen. Under denna
forandringens tid infordes daremot ett moment i skolundervisningen som skulle
bidra till att utveckla samverkan mellan skolan och samhallet med tillhérande
naringsliv. | detta nya inslag skulle eleverna fa mojlighet att fa en inblick i
arbetslivet genom sa kallad prao (praktisk arbetslivsorientering).

For att underlatta och utveckla samverkan mellan skolan och skogsnaringen
berattar Lofquist m.fl. (1994) att foretradare fran olika skogliga aktorer under
bdrjan av 1970-talet bildade en informationsgrupp. | denna informationsgrupp
ingick foretradare fran privatskogsbruket, Skogsstyrelsen, Doméanverket och
industriskogsbruket. | samsprak med skolan arbetades fyra grundprinciper fram
for denna verksamhet som 1973 kom att kallas ”Skogen i Skolan” (SiS). Nedan
presenteras organisationens fyra grundbultar.

R/

+»  ”Skogen i Skolan” skall formedla en pedagogisk idé om hur skog, skogsbruk och
skogsindustri kan anvéndas i undervisningen.

% Verksamheten skall leda till 6kade kunskaper om skogsnaringen med avseende pé
ekologi, teknik, ekonomi m.m.

+»  SiS skall befrdmja nya samarbetsformer mellan skola och arbetsliv;
% Projektet méste utvecklas pa skolans villkor.
(Lofquist m.fl. 1994, s. 10)

Inte bara representanter fran skogsnaringen kom att bidra till Skogen i Skolans
utveckling. Ledningsgruppen utvidgades och representanter fran skolan ingick;
bland annat Skol6verstyrelsen, Fortbildningsavdelningen vid Lararhdgskolan i
Umea samt fortbildningskonsulenter (lararutbildningen) for 1ag- och
mellanstadiet. Inledningsvis holls kurstillfallen for larare och
fortbildningskonsulenter fran varje lan, nagot som med tiden kom att mynna ut i
ett fran borjan arbete pa central niva till engagemang dven pa regional niva.
Strategin var att de utbildade konsulenterna i sin tur skulle som kursansvariga
utbilda l&rare verksamma i lanets kommuner. Detta skulle i ndsta led mynna ut i
det slutgiltiga steget att formedla kunskaper om skog pa “’klassniva” till eleverna.
Mellan aren 1974 — 1980 hade narmare 5 500 larare deltagit i studiedagar och
drygt 700 larare hade medverkat i arrangerade feriekurser (L6fquist m.fl., 1994).

Det regionala kontaktnatet visade sig bli en viktig tillgang for samverkan mellan
skogsnéringen och skolan. Idag &r verksamheten uppbyggd kring tio regioner (se
tabell 3.1), dar de tidigare fortbildningskonsulenterna idag motsvaras av regionala



samordnare. Forutom samordnaren, som ansvarar for och samordnar den regionala
verksamheten, finns det i varje region dven en styrgrupp samt en eller flera
kontaktpersoner. Styrgrupperna bestar av ett flertal medlemmar fran olika
organisationer, vilka har till uppgift att styra den regionala verksamheten. Skogen

i Skolan har aven en nationell styrgrupp och ett nationellt kansli. Styrgruppen
ansvarar for verksamheten pa nationell niva och kansliet har till uppgift att bland
annat vara till stod for regionerna och arbeta fram nya laromedel. Skogen i Skolan
samverkar dven med andra nationella och internationella verksamheter, sa som
Naturens ar, FEE (The Foundation for Environmental Education), LEAF
(Learning About Forests) och Utenavet (Skogen i Skolan, 2018, L&4nk J & K).

Genom de 45 ar som Skogen i Skolan (SiS) funnits har arbetet med att utveckla
laromedel riktade mot grundskolans samtliga arskurser standigt varit aktuellt. Idag
erbjuds ett flertal olika laromedel for utomhusbaserade 6vningar med tillhdrande
lararhandledningar samt laromedel som har stdd i laroplanerna for grundskolan.
Skogen i Skolan har dven haft en viktig roll i skapandet av de drygt tusen
skolskogar som finns runt om i landet. Férutom framstéllandet av
utomhusbaserade laromedel och skolskogar, &ar SiS arrang6r och medarrangor till
projekt dar grundskoleelever far lara mer om jord- och skogsbruk. Hittills har
aktiviteterna Bonden i Skolan, Skogskollo (for tjejer i arskurs 5-7), Skogens
dagar och tavlingen Skogens Méstare arrangerats med jamna mellanrum pa
spridda geografiska platser i landet (Skogen i Skolan, 2018, Lank L, M & N).

I avsnitt 2.1 ovan, med hanvisning till Svenskt Naringslivs "Vigvalet 2004,
uppgav eleverna att métet med skolans studie- och yrkesvégledare var en av de tre
mest vardefulla kanalerna infor sina yrkesval. Forutom att Skogen i Skolan har
samlat information pé sin hemsida om branschen som syokonsulter kan ha nytta
av, har SiS tillsammans med regionsamordnare och skogliga aktorer anordnat
inspirationsdagar for syokonsulenter. Vid tva tillfallen under 2016 och 2017
mottes yrkesverksamma inom skogsbranschen och syokonsulenter upp, déar temat
var att informera syokonsulenterna om néringens yrkes- och
utbildningsmojligheter (Skogen i Skolan, 2018, Lank O).

Varije ar presenterar Skogen i Skogen en verksamhetsberattelse, i vilken de
regionala insatserna fran det gangna aret presenteras. | tabell 2.1 redogors
nyckeltal for hur manga SiS har traffat i varje malgrupp under de aktiviteter som
anordnats under 2017. | vissa kolumner anges om motena avser djupa eller ytliga
kontakter. Djup kontakt avser langre dialoger eller méten med en sluten grupp, till
exempel inspirationsdagar for syokonsulenter. Ytlig kontakt innebar méten med
personer exempelvis under en méssa (Anna Steinwall, verksamhetsledare, Skogen
I Skolan, personlig kommunikation 2018-03-13).



Tabell 1.1. Sammanstéllning Over totala antalet elever, larare, syokonsulenter samt dvrig personal
som Skogen i Skolan har varit kontakt med under olika arrangemang. Siffrorna avser ar 2017 och
redogdr samtliga regioners insatser. Tabellen presenterar aven antalet skolskogar som tillkommit

under ret.

Larare/ Larare/ Elever SYVare SYVare Larar- Ovrig Nya
forskollarare forskollarare (djup (vtlig  studenter skolpersonal/ skol-
(djup (ytlig kontakt) kontakt) lararutbildare skogar
kontakt) kontakt)
2053 2675 15781 82 54 1243 29 8
1.5 Syfte

Kunskapen om skogens arbetsmajligheter, dess roll i klimatfragan och betydelse
for samhallsekonomin tenderar att variera bland unga och allmanheten generelit.
For att skapa medvetenhet kring skogen, dess produkter och skogsbranschens roll
i samhallet behdver skogsbranschen synas i olika sammanhang. Beroende pa
malgrupp kan marknadsféringsinsatserna variera. Den grupp som denna studie
centrerat ar barn och unga i grundskolan. Anledningarna till att studien avser att
understka marknadsforingsinsatser riktade till barn och unga ar flera. Med skogen
som klassrum finns mojligheter till att integrera &mnesundervisning for samtliga
arskurser, samtidigt som eleverna far forutséttningar att lara sig om samband i
naturen — i praktiken. En annan positiv effekt av samverkan ar att naringslivet kan
Oka medvetenheten hos eleverna, de framtida arbetstagarna, om branschers roll i
samhallet samt vilka yrken och arbetsmojligheter som finns. Med 6kad
medvetenhet for olika branscher och yrken, 6kar aven mojligheten till att vara ett
attraktivt alternativ i de ungas yrkesval. Det kan i sin tur paverka foretags framtida
rekryteringsmojligheter och kunskapsforsorjning.

Foreliggande studie har for avsikt att fokusera pa att kartlagga hur skogliga
branschaktorer arbetar for att sprida kunskap om skogen och dess
arbetsmaojligheter, bland grundskolans elever. Kartlaggningen forvantas ge ett
underlag som visar de tillfragades installning till att samverka med skolan samt
omfattningen av skogliga aktorers arbete att na ut till grundskolan utver deras
samarbete med Skogen i Skolan.

Andamalet med studien ar att presentera ett material for Skogen i Skolans
verksamhet att jobba vidare med, men att &ven larare i grundskolan och skogliga
branschaktdrer férhoppningsvis kan inspireras av varandras engagemang och
aktiviteter.

Foljande fragestallningar ska besvaras:
e Hur marknadsfor skogsbranschens aktérer skogen och dess
arbetsmojligheter bland barn i grundskolealdern, utéver samarbetet med

Skogen i Skolan?

¢ Vilka marknadsforingsinsatser anvéands, och i vilken grad?



Hur stéller sig skogsbranschens aktorer till samverkan mellan branschen
och grundskolan?

Hur ser skogliga aktdrer pa den framtida kompetensforsorjningen samt
behovet av att sprida kunskap om branschen bland grundskoleelever?



2. Material och metoder
2.1 Urvalsgrupper

Aktorer verksamma inom eller kopplade till skogsbranschen kom att utgéra
populationen for denna studie och darmed basen for ett representativt urval. | och
med att marknadsforingsinsatser och strategier pa regional och central niva avsags
att undersokas resulterade det i tva separata urvalsgrupper. Till den ena gruppen
behdvdes respondenter som forvantades kunna bidra med data géallande hur
arbetet ser ut regionalt. Den andra urvalsgruppen forvantades spegla arbetet hos
olika verksamheter pa central niva. Bada urvalsgrupperna valdes ut subjektivt.

For att fa en bild av de lokala och regionala insatserna valdes Skogen i Skolans
samtliga tio regionala styrgrupper till att utgéra den ena urvalsgruppen.
Respondenterna i denna urvalsgrupp var till antalet 107 stycken, vilka foretradde
57 olika verksamheter. Bland dessa verksamheter fanns flera olika organisationer;
stiftelser, allménningar, ideella och ekonomiska foreningar, statliga och privata
aktiebolag, myndigheter, banker, fackférbund, gymnasieskolor samt universitet.

Skogen i Skolans nationella styrgrupp, med ett medlemsantal pa atta personer,
utgjorde den urvalsgrupp som skulle spegla insatser pa central niva.
Medlemmarna som ingick i den nationella styrgruppen foretradde
organisationerna Skogsstyrelsen, SCA, Sveriges Lantbruksuniversitet,
Skogssallskapet, Foreningen Skogen, Sveaskog och LRF Skogsagarna.

Pa SiS:s hemsida fanns en forteckning 6ver medlemmarna i samtliga styrgrupper
och deras kontaktuppgifter. | bilaga 1 och 2 redogdrs en forteckning éver de
organisationer som medverkat i undersokningen och vilken eller vilka regioner
som organisationerna ar verksam inom. I bilaga 1 redogors for den regionala
styrgruppen, i vilken vissa av regionerna har en tillhérande siffra inom parantes.
Det innebar att det varit lika manga representanter fran den region som siffran
anger. | bilaga 2 presenteras den nationella styrgruppen, representerad
organisation och tillhérande respondents befattning.

Tabell 2.1. Skogen i Skolans regionala styrgrupper och till dessa antalet medlemmar.

Region Antal Region Antal
medlemmar medlemmar

Dalarna-Gévleborg 6 Vastra Gotaland 9

Jamtland 6 Orebro 5

Mailardalen 9 Ostra Gétaland 8

Norrbotten 13 Totalt: 107

Varmland 19

Vasterbotten 15

Vasternorrland 17




2.2 Undersdkningsmetodik

For att kunna urskilja frekvenser valdes en kvantitativ undersékningsmetod.
Studien bygger pa tva digitala enkater som skickades ut via
undersokningsplattformen Netigate. Den ena enkaten innehdll till stérsta delen
sakfragor, med inslag av nagra attityd- och asiktsfragor. Denna enkat skickades
till den urvalsgrupp som bestod av Skogen i Skolans tio regionala styrgrupper (se
bilaga 1). Det forekom att en och samma respondent foretrddde flera Skogen i
Skolan-regioner. For att fanga upp statistik fran samtliga regioner som dessa
personer var verksamma inom, fick de mojlighet att fylla i lika manga enkéter
som antalet regioner de foretradde. Den andra enkaten bestod till stor del av
attitydfragor med inslag av nagon sakfraga, och sandes till urvalsgruppen
bestaende av den nationella styrgruppen (se bilaga 2). Datamaterialet behandlades
sedan i MS Excel.

Fraga 1 och 2 i enkéaten for de regionala styrgrupperna samt fraga 1 i enkéten for
den centrala styrgruppen, var de enda fragorna i enkaterna som var obligatoriska.
Dessa fragor var obligatoriska for att kunna koppla svaren till respektive
respondent och darmed majliggora en jamforelse av resultaten regionvis. Bada
enkaterna inneholl avslutningsvis en éppen fraga dar respondenterna fick
mojlighet att ge synpunkter pa undersokningen. Bortsett fran detta var i ovrigt
bada enkaternas fragor forsedda med fasta svarsalternativ. | de fragor som avsag
att belysa frekvenser i antalet insatser fick respondenterna samma forutsattningar
for att 6ka studiens standardiseringsgrad. Dessa fragor avgransades till att avse
insatser gjorda under ar 2017.

Innan enkéterna sandes ut skickade forfattarens kontaktperson pa Skogen i Skolan
ut ett mejl till respondenterna. 1 denna inledande kontakt beskrevs kort vad studien
handlade om och nér i tiden den skulle sdndas ut. Kontaktpersonens
forhandsinformation skickades ut tre dagar innan respondenterna fick enkaten via
mejl. Nésta steg i proceduren var att leverera ett foljebrev (se bilaga 3 och 4) och
ett mejl med respondentens personliga lank till enkéten pa Netigates hemsida.
Foljebrevet avsag att ge respondenterna en djupare inblick i studiens bakgrund,
syfte och tillvagagangssétt. | detta brev ingick &ven ett sista svarsdatum och
forfattarens kontaktuppgifter.

Med anledning av att det inte var mojligt att bifoga foljebrevet i samma mejl som
inneholl respondenternas lank till enkéten skickades foljebrevet separat, dagen
innan sjélva enkaten skickades ut. Forfattaren ville med det &ven 6ka chansen att
respondenterna skulle ta del av informationen innan de fyllde i enk&ten. Kopplat
till studiens svarsfrekvens distribuerades paminnelsemejl till de respondenter som
inte hade slutfort enkaten. | tabell 2.2 nedan kan tidsplanen for samtliga utskick
till respondenterna utldsas.
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Tabell 2.2. Tidsplan Gver utskick av forhandsinformation, foljebrev, enkét och paminnelsemejl till
studiens respondenter.

2017-12-01

2017-12-03
2017-12-04
2017-12-11
2017-12-18
2018-01-02

Forhandsinformation: mejlutskick av kontaktperson pa Skogen i
Skolan
Utskick av foljebrev

Utskick av enkater (via Netigate)
Paminnelsemejl 1 (via Netigate)
Paminnelsemejl 2 (via Netigate)

Paminnelsemejl 3 (via Netigate)
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3. Resultat
3.1 Regionala styrgrupper

Nedan foljer en sammanstallning av resultaten fran den enkéat som skickades till
respondenterna i Skogen i Skolans tio regionala styrgrupper.

3.1.1 Antalet aktiviteter och arbetstimmar under 2017, utdver aktiviteter
kopplade till Skogen i Skolan

Inledningsvis redogors for hur manga arrangemang som respondenternas foretag
eller nagon representant fran detta har anordnat (bla stapel) eller medverkat pa
(gron stapel). Arrangemangen avser 2017 ars aktiviteter, dar malgruppen for
aktiviteten varit barn och ungdomar inom det regionala verksamhetsomradet.

Resultatet visar att huvuddelen av respondenternas svar, betraffande bada
alternativen, landade mellan noll till tva aktiviteter. 68 procent av respondenterna
uppgav att de eller nagon pa deras foretag hade arrangerat mellan noll till tva
aktiviteter under 2017. Motsvarande andel for mellan noll till tva aktiviteter som
respondenterna eller ndgon pa deras foretag hade deltagit i var 63 procent.

30

20

10 I

. I [l B
0 1-2 3-4 5-6 29

7-8

Antal respondenter

Antal regionala aktiviteter

M Arrangerat Medverkat pa

Figur 3.1. Antalet aktiviteter som respondenterna i Skogen i Skolans regionala styrgrupper eller
nagon fran deras foretag arrangerat eller deltagit pa under 2017, dar barn och unga varit
malgruppen.

Respondenterna fick mojligheten att uppskatta hur manga timmar de lagt per
manad under 2017 pa olika marknadsforingsinsatser dar malgruppen varit
grundskolans elever. | figur 3.2 nedan visas resultatet dar merparten, 58 procent,
av de tillfragade har lagt mellan en till fem arbetstimmar i manaden.
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Figur 3.2. Sammanfattning éver hur ménga arbetstimmar respondenterna i Skogen i Skolans
regionala styrgrupper uppskattar att de under 2017 lagt pa att jobba med marknadsforingsinsatser
riktade till barn och unga.

3.1.2 Sammanstallning déver regionala marknadsforingsinsatser

Att vara praovérd, sponsra till idrottsverksamheter och att anordna skogsdagar dar
barn och ungdomar &r en av malgrupperna, tenderade att vara de insatser som
forekom oftast bland de marknadsféringsalternativ som kan utlésas i figur 3.3. |
denna figur visas en sammanstéllning dver i vilken utstrackning enkétens givna
aktiviteter eller insatser anordnats eller forekommit, totalt sett 6ver samtliga tio
regioner. Datamaterialet som ligger till grund for figur 3.3 &r medelvardet pa
samtliga respondenters svar for respektive insatser. X-axeln bestar av en skala pa
1 — 4, déar siffrorna representerar foljande utférandegrader:

1 =Inte alls

2 = | ganska lag grad

3 = I ganska hog grad
4 = | mycket hog grad
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Information via sociala medier

Information i form av broschyrer

Skogsdagar, malgrupp: bl.a.barn och ungdomar
Skogsdagar, malgrupp: barn och ungdomar
Sponsring till fritidsverksamheter

Sponsring till idrottsverksamheter

Praovard

Anordnar studiebesdk pa foretaget

Storytelling

Deltagande vid néringslivsdagar pa skolor

Skogskollon

2 3 4

=

Omfattningen av olika insatser
Inte alls (1) till mycket hog (4) grad

Figur 3.3. Sammanstéllning 6ver i vilken utstrackning olika marknadsféringsinsatser anvéands,
presenterat i medelvarden for Skogen i Skolans samtliga tio regioners respondenter.

Alternativet att engagera sig i grundskolans elever genom att agera praovérd fick
det hogsta medelvardet pa 2,7, vilket ligger nirmast i ganska hog grad” (viirde 3)
pa skalan for utforandegraden.

| avsnitten 3.1.3 till 3.1.7 foljer en mer djupgaende presentation over i vilken grad
ovan ndmnda aktiviteter och insatser (se figur 3.3) gors regionalt, uppdelat efter
Skogen i skolans tio regioner. Datamaterialet som ligger till grund for figurerna
3.4 till och med 3.8 &r regionvisa medelvarden for de i enkaten valbara
marknadsforingsinsatserna. Pa diagrammens y-axel listas samtliga tio regioner. X-
axlarna bestar av en skala pa 1-4, dar siffrorna representerar samma
utforandegrader som i figur 3.1.

3.1.3 Skogskollon och naringslivsdagar

Figur 3.4 nedan redogor for de regionvisa medelvérdena for tva serier, dels i
vilken grad de svarande deltagit vid néringslivsdagar (den dvre, ljuslila stapeln)
och arrangerat skogskollon (bla stapel). De flesta regionerna har deltagit pa
naringslivsdagar i ganska lag grad, da det totala medelvardet landande pa 2,1.
Regionen Dalarna-Gavleborg utmarker sig nagot fran resterande, med ett vérde
narmare 2,7.

De respondenter och/eller deras féretag som har arrangerat skogkollon i hogst
grad bland de tillfragade ar fran regionerna Jamtland och Vésterbotten. Deras
arrangemang landar pa ett medelvarde pa 3,4 respektive 3 vilket motsvarar i
ganska hog grad”. | regionerna Orebro, Norrbotten och Mélardalen landar
medelvérdet for skogskolloarrangemang kring 1, vilket motsvarar en
utforandegrad pa inte alls™.
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Orebro B Arrangerat skogskollon
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Figur 3.4. Regionvisa medelvarden éver i vilken utrackning de svarande deltagit pa
naringslivsdagar samt arrangerat skogskollon. De svarande &r fran Skogen i Skolans regionala

styrgrupper.

3.1.4 Studiebesdk och praovard

Néstfoljande figur 3.5 presenterar medelvérdena for i vilken grad regionerna
agerat praovard (Gvre gron stapel) samt arrangerat studiebesok pa sitt foretag
(nedre bla stapel) for elever i grundskolan. Att vara praovard ar den insats som fatt
hogst medelvarde bland samtliga regioner med ett medelvarde pa 2,7 (se figur
3.3), vilket motsvarar ett varde mellan i ganska lag grad” (2) och i ganska hog
grad” (3). De regioner som utmérker sig i denna méitning dr Visternorrland och
Jamtland, vilka har ett medelvarde pa 3,4 for insatserna som praovardar.

Vad géllde att arrangera studiebesok pa sitt foretag landade snittet pa medelvardet

2, vilket motsvarar i ganska lag grad. Vasternorrland, Dalarna-Gavleborg och
Varmland utmarker sig fran medelvardet i ndgot hogre grad.
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Figur 3.5. Medelvarden for samtliga respondenters svar pa i vilken omfattning de anordnar
studiebesok samt &r praovérdar. Fordelat regionvis 6ver Skogen i Skolans regionala styrgrupper.

3.1.5 Sponsring till idrotts- och fritidsverksamhet

Genom att bidra med sponsring till idrottsverksamhet och fritidsverksamhet dar
barn och ungdomar ar verksamma, &r tva ytterligare insatser som undersokts
genom enkaéten. Resultatet presenteras i figur 3.6 nedan. Det totala medelvérdet
for samtliga respondenters svar gav ett medelvarde pa 2,2 for den omfattning som
sponsring till idrottsverksamhet utgjorts. Insatser i form av sponsring till
fritidsverksamheter hade en lagre utférandegrad bland respondenterna jamfort
med sponsring till idrottsverksamhet, med ett medelvarde pa 1,9. Bada seriernas
medelvérde ligger kring tva, vilket innebir en utférandegrad pa i ganska lag
grad”. Den region som avviker fran medelvardet och anvander bade sponsring till
idrotts- och fritidsverksamheter i ganska hog grad (3) ar Dalarna-Géavleborg.
Respondenterna fran region Vasternorrland uppger att sponsring till
idrottsverksamhet sker i ganska hog grad (3).
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Figur 3.6. Sammanstéllning dver i vilken utstrackning sponsring till fritids- och idrottsverksamhet
bedrivits, presenterat i regionala medelvarden. De svarande ar fran Skogen i Skolans regionala

styrgrupper.

3.1.6 Skogsdagar for barn och ungdomar

De tva nastfoljande serierna som presenteras ar arrangemang i form av
skogsdagar. Den ljusrosa serien i figur 3.7 motsvarar arrangemang som anordnats
for bland annat barn och ungdomar i grundskoledlder. Den andra serien i samma
figur representerar medelvarden for arrangemang dar malgruppen enbart varit
barn och ungdomar i grundskolealder.

| figuren kan utlasas att skogsdagar dar barn och ungdomar varit en del av
malgruppen anordnats i nagot lika utstrackning, som arrangemang dar malgruppen
enbart riktat sig till barn och ungdomar. Medelvardet pa arrangemang med
blandade malgrupper (daribland barn och ungdomar) landade pa sammanlagt 2,1.
Motsvarande medelvarde for skogsdagar riktade enbart till barn och ungdomar
ligger pa 1,9. Den enda region som landade pa ett medelvérde 6ver tre, det vill
séga en utforandegrad pa i ganska hog grad” var region Véasternorrland, gallande
arrangemang anordnat for enbart barn och ungdomar.
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Figur 3.7. Sammanstéllning 6ver i vilken utstrdckning skogsdagar med barn och ungdomar som
enda malgrupp, samt skogsdagar med bland annat barn och ungdomar som malgrupp har
anordnats. Presenterat i regionala medelvarden. De svarande ar fran Skogen i Skolans regionala

styrgrupper.

3.1.7 Sociala medier och broschyrer

I vilken grad sociala medier och tillhandahallande av broschyrer respondenterna
anvant sig av for att marknadsfora skogen och sin organisation riktat till
grundskolans elever visas i figur 3.8 nedan. I snitt ligger bada insatserna pa
samma medelvarde, vilket &r 1,9 och motsvarar nétt och jamnt en anvandning i
ganska lag grad. Respondenterna i region Jamtland utmarker sig med ett
medelvérde pa 2,75 gallande marknadsforing via sociala medier.

Ostra Gotaland [ Sociala medier

Orebro M Broschyrer

Vastra Gotaland _—'
Vasternorrland _
Vésterbotten _—
Varmland
Norrbotten :
Mélardalen ——
Jamtland
Dalarna-Gavleborg E—l
Anvandningsgrad
Inte alls (1) till mycket hog grad (4)

Figur 3.8. Sammanstéllning éver i vilken utstrackning broschyrer och sociala medier anvénds som
marknadsforingsmedel riktade till barn och ungdomar. Presenterat i regionala medelvérden, varden
samlade frdn respondenter inom Skogen i Skolans regionala styrgrupper.
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3.1.8 Ovriga marknadsféringsinsatser

Nedan citeras nagra av de dvriga marknadsféringsinsatserna vilka respondenterna
uppgivit i undersékningen, utéver de som presenterats i avsnitt 3.1.2 ovan.
Urvalet av kommentarer har gjorts utifran vad som beddmts relevant for studien.

“Sponsrar och medverkar pa Skogens ar pa Universeum i Goteborg.” (Sédra, Region Viistra
Gétaland)

”Ger ut bocker riktade till barn. Sponsrar hjéltarnas hus.” (Norra, Region Visterbotten)

“Vi arrangerar aven aktiviteter for ungdomar tillsammans med den kommunala teknikskolan
Komtek. Vi har aven ett samarbete med en lokal hogstadieskola i egen regi samt fadderverksamhet
for en gymnasieklass. ” (Aditya Birla Domsjo Fabriker, Region Véasternorrland)

”Svenska kyrkan har en omfattande barn- och ungdomsverksamhet. Som en del av kyrkans
organisation finns vi ibland med for att visa var verksamhet, skogsférvaltning. ” (Svenska kyrkan,
Region Vasternorrland)

“Forelasare pa skolor inom till exempel biologi.” (Norra, Region Norrbotten)
”Stiftelse och naringslivssamverkan” (Komatsu Forest, Region Véasterbotten)

”Holmen har ett koncept som heter Holmen Prao dar elever far soka till och under 8 dagar far se
hela verksamheten. ” (Holmen)

“Vi jobbar strategiskt mot larare och lararstudenter. /.../ Vi har ndtt b.la. ca 750 lararstudenter i
ar. Vi traffar ibland elever sekundart. ” (Skogsstyrelsen, Region Ostra Gétaland)

Skogsslinga - med stationer for arskurs 9 elever en gang/ar i samarbete med branschen. ”
(Naturbruksgymnasium Burtréask, Region Vésterbotten)

»/.../ Utbver ovan namnda, deltar vi ocksa i utbildningsméssor och riktade insatser som
Teknikspranget etc. ” (SCA, Region Viisternorrland)

“Besok av nagra forskolor inom kommunen ” (Naturbruksgymnasiet Sodra Viken, Region
Varmland)

3.1.9 Samverkan naringsliv — grundskola

| detta kapitel redogors for den del av enkaten som innehaller attityd- och
asiktsfragor (fragorna 8 till och med 12, se bilaga 3). De svarande har genom
numrerade skalor uppgett hur de upplever samverkan mellan sitt foretag och de
regionala grundskolorna samt hur de férhaller sig till de i enkaten foreslagna
samverkansformerna. Inledningsvis kan det i figur 3.9 nedan utldsas hur
respondenterna upplever samverkan mellan sitt féretag och grundskolor inom
dennes verksamhetsomrade. Svaren presenteras i regionala medelvérden.
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Figur 3.9. Sammanstallning éver hur de tillfragade upplever samverkan mellan sitt féretag och de
regionala grundskolorna. Presenteras i medelvarde per region. De tillfrigade ar Skogen i Skolans
regionala styrgrupper.

Respondenterna i de regionala styrgrupperna fick dven mojligheten att svara pa
om det finns nagon inom deras organisation och regionala verksamhetsomrade
som har ett specifikt uppdrag att ansvara for kommunikationen ut till grundskolan
och dess elever. | figur 3.10 nedan kan utlasas att en majoritet pa 83 procent
svarade nej pa fragan, medan 8 procent uppgav att de inte kande till om nagon
personal regionalt inom organisationen har ett uppdrag av sadant slag. Resterande
29 procent svarade att det fanns en person inom organisationen som hade ett
specifikt uppdrag att verka for regional barn- och ungdomskommunikation.

Vet inte
8%

29%

Nej
63%

Figur 3.10. En sammanstallning 6ver respondenternas svar pa tillgang av personal, inom
respektives organisation, som har ett specifikt uppdrag att arbeta med barn- och
ungdomskommunikation i deras respektive regionala verksamhetsomrade. Respondenterna ar fran
Skogen i Skolans regionala styrgrupper.
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Studiebesok dar elever far mojlighet att integrera olika @&mnen genom
verklighetsforankrade projekt i samverkan med fOretag &r ett initiativ som tagits
pa flera hall i Sverige. | figur 3.11 nedan presenteras, pa en elvagradig skala
mellan “inte alls positiv” till "mycket positiv”, hur respondenterna &r installda till
att agera vard for ett studiebesok i ett sddant projekt. Merparten av de 78 svarande
pa denna fraga var positivt installda till detta: 50 stycken (64 procent) angav
varden mellan 7 och 10 pa skalan.
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Figur 3.11. Fordelning 6ver samtliga respondenters svar, pa en elvagradig skala, hur positivt
instéllda var och en ar till att agera vard for studiebesok i verklighetsforankrade projekt.
Respondenterna &r fran Skogen i Skolans regionala styrgrupper.

Undersokningens respondenter gavs dven mojlighet att svara pa hur de stéller sig
till att agera fadder under en langre period at en grupp elever som ska driva ett
projekt i anknytning till naringslivet. Som exempel foreslogs en ettarsperiod och
att man som fadder traffar elevgruppen en timme per manad. Nedan presenteras i
figur 3.12 resultatet av de 78 respondenternas svar. Svaren representerar alla
varden pa skalan, medan flest svar landade pa vardekategori 5 och mycket
positiv”. 20 procent angav att de var mycket positivt instéllda till detta, 16 procent
angav vardekategori 5.
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Figur 3.12. Antal svar, fordelat pa en elvagradig skala, 6ver hur respondenterna fran de regionala
styrgrupperna inom Skogen i Skolan ser pa att verka som fadder &t en elevgrupp som ska driva ett
projekt med anknytning till naringslivet.

De tillfragade i de regionala styrgrupperna fick aven besvara hur de stéller sig till
att medverka i branschprao-projekt, dér olika foretag fran naringslivet tillsammans
med kommun eller skola samverkar for att ge elever inblick i olika branscher.
Som exempel angavs att det kunde handla om en veckas branschprao, men att
eleverna besoker just deras foretag under en av dagarna. Respondenterna fick
svara med hjalp av en elvagradig skala fran “inte alls positiv” till ”mycket
positiv”. | figur 3.13 nedan visas att de flesta respondenterna var positivt installda
till att medverka i ett sddant projekt. Fran vardekategori 6 till hogsta vardet
“mycket positiv”’ representeras 62 av de 77 svaranden, drygt 80 procent av
samtliga svar.
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Figur 3.13. De tillfragade i Skogen i Skolans regionala styrgrupp svar 6ver hur de staller sig till att
medverka i ett ”branschprao-projekt”, dar man i samverkan med skola, kommun och andra foretag
ger elever inblick i néringslivets olika branscher.

3.1.10 Respondenternas kommentarer pa undersokningen

Nedan redogors for nagra av respondenternas kommentarer. Urvalet av
kommentarer har gjorts utifran vad som bedémts relevant for studien.

“Branschprao deltar vi i, fungerar bra hér pa orten. Vi lagger redan i dag mycket tid pa
skolkontakter och ungdomsverksamhet, det ar prioriterat hos oss. Det ar viktigt att inspirera for
teknik och naturvetenskap. ”

”Jag upplever att det finns en stor medvetenhet om vikten att arbeta I&ngsiktigt med att 6ka
kunskapen och intresset for branschen. Det finns en vilja att arbeta med barn och unga genom att
vara delaktiga i olika aktiviteter. Det krévs dock en drivande och sammanhallande resurs. Alla
arbetar i slimmade verksamheter vilket gor att det &r svart att fa nagon att ta pa sig att vara den
resursen.”

”/.../ Holmen har under flera ars tid satsat pA HolmenPrao, (Hudiksvalls kommun) dar elever far
en unik mojlighet att se Holmens verksamhet. ”

“Vi har sékert 100 000 elever i grundskolan i éstra Gotaland. Vi har jobbat strategiskt och vill
verka genom larare, lararstudenter och syo. Vi ar néjda med denna strategi och ser inte att nagot
annat upplagg ar rimligt. Dock finns det andra partners i SIS dstra Gétaland som jobbar med att
mota de elever som verkligen &r intresserade, t.ex. S6dras kollon och naturbruksgymnasiernas
kollon och andra uppléagg for att visa upp sig for potentiella elever. ”

“Fraga 11-13 handlar oftast inte om installning utan om att frigora tid for sddana aktiviteter. ”
”Jag representerar en myndighet, ej foretag (darmed &r t.ex. ingen sponsring aktuell). Vi ar en
slimmad organisation, manga av initiativen i sista frdgorna ar lovvarda men jag har satt lag

poang p.g.a. tidsbrist (skulle ej kunna prioritera det i nulaget). /.../ ”

“Viktigt att en ny generation far kunskap om skogen och att det ar en férnyelsebar ravara. Viktigt
att informera fran forskola till gymnasium. ”
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Eftersom vart fokus inom Skogen i Skolan ar lararutbildning sa blir dom flesta fragor i enkéaten
fel eftersom de handlar om métet med barn och ungdomar. Vi méter ju deras blivande larare
istallet.”

“Med dagens sakerhetstank ar det mycket svart med bade besok och prao i var industri”’

”Jagareférbundets ungdomsverksamhet, ex Skogen i Skolan, skolbesdk, lager, fadderjakt mm,
syftar till att oka intresset och kunskapen om natur, jakt och viltvard. ~

”Svart att svara pa en del fragor eftersom vi ar en ideell férening. Svart ocksa att fa komma ut i
skolorna. Skulle gérna delta i informationssatsningar for skolelever. ”

“Foretaget har en mycket stor geografisk spridning med manga resor vilket gor det utmanande att
ordna bra praktikplatser.”

Vi &r som bank garna med pa olika aktiviteter i vara kommuner sdsom skogsslingor for barn och
ungdomar. Daremot &r det inte var arbetsplats som ar intressant for prao/praktik. ”

”/.../ Mitt svar kopplar framst till Halland. Skogsstyrelsens jobbar inte aktivt med elever som
malgrupp. P.g.a. begransade resurser koncentrerar vi oss pa att méta larare, elever, SYV och
ldrarstudenter for att de ska fa med virt budskap i undervisningen. /.../”

3.2 Nationella styrgruppen

Foljande kapitel beror den nationella styrgruppens resultat fran den enkat som
skickades till denna urvalsgrupp.

| figur 3.14 nedan redovisas respondenternas beddmning av framtida
kompetensforsorjning till deras foretag utifran skalan noll till tio. Intervallet i
skalan innebdr att ju l&gre siffra, desto mindre positiv ar den svarande till den
framtida kompetensforsorjningen. Ju hogre siffra, desto mer positiv ar man till
utvecklingen. X-axeln visar i vilken skala de svarande bedomer att det i framtiden
kommer att finnas entreprendrer att tillga, dar tyngdpunkten av svaren landar
under 5. Flest svar landade i skalan 2—4. Hur kompetensforsorjningen for
tjansteman beddms att vara i framtiden varierar bland respondenterna.
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Figur 3.14. Den nationella styrgruppens respondenters bedémning av framtida
kompetensforsdrjning vad géller entreprendrer och tjanstemén till deras foretag.

I ndsta figur visas hur respondenterna dels beddmer i vilken grad arbetsinsatsen
kring marknadsféring av skogsnéringen riktade till barn och unga behdvs (x-axel)
samt i vilken omfattning de pa respektive foretag jobbar med sadana
marknadsforingsinsatser i dagslaget (y-axel). Resultatet visar pa en enad
uppfattning dver att det behdvs en betydande arbetsinsats for att sprida
information om skogsnéringen bland grundskolans elever, medan den vikt
respektive respondents foretag lagger pa marknadsforingsinsatser i dagslaget

varierar.
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Figur 3.15. Sammanstallning 6ver i vilken grad respondenterna i den nationella styrgruppen
uppskattar 1) den arbetsinsats som behévs inom grundskolan for kunskapsspridning om
skogsnaringen samt 2) i vilken grad respektive respondents foretag jobbar med det i dagslaget.
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3.2.1 Specifikt uppdrag att arbeta med barn- och ungdomskommunikation
pa central niva

Fyra av de sju svarande fran den nationella styrgruppen uppgav att det finns nagon
eller nagra pa deras foretag som har specifikt uppdrag att arbeta med barn- och
ungdomskommunikation pa central niva. Pa de tre resterande organisationerna
hade ingen ett sddant uppdrag.

3.2.2 Respondenternas kommentarer pa undersékningen

Avslutningsvis presenteras den nationella styrgruppens kommentarer om amnet
och undersokningen:

“Svaren avser alltsa verksamheten utanfor SiS. For tidnstemdn ser jag sdrskilda problem att locka
folk till jobben i storstiderna.”

“Eftersom jag jobbar med kommunikation har jag inte sa bra koll pd entreprendrsfragan, men jag
har svarat sa gott jag kan!”’

“Fragan om entreprendrer tycker jag inte passade for den organisation jag tillhor. ”

”Skogsnaringen ligger efter i detta och den upplevs som en sluten grupp mén som stéttar
varandra och det behdvs ett helt nytt tank for att kunna attrahera nya manniskor till néringen. ”

”Fragan om entreprendrer ar inte aktuell for var del. ”
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4. Diskussion

4.1 Summering av huvudresultat

Den tid som respondenterna uppskattat att de i genomsnitt lade per manad under
2017 till marknadsforingsinsatser riktade sig till barn och ungdomar var
Overvagande 1 — 5 timmar, vilket 57 procent svarat (figur 3.2). Antalet regionala
aktiviteter med barn och unga som huvudmalgrupp, dar de svarande fysiskt
narvarat som representant, delades upp i tva varianter. Dels fick de ange hur
manga traffar de hade arrangerat och dels hur manga de hade medverkat pa (figur
3.1). Sammanfattningsvis var det mest forekommande svaret i bada varianterna 1
— 2 aktiviteter.

Vad galler de regionala insatserna fick respondenterna uppskatta i vilken
utstrackning de under 2017 hade arbetat med de i studien valbara aktiviteterna
eller insatserna. | en sammanstéllning av samtligas svar (figur 3.3) fick merparten
av insatserna ett medelvérde kring omfattningen i ganska lag grad”. Jag har &ven
valt att presentera medelvarden regionvis for att se om det kan bidra till att
urskilja eventuella tendenser mellan de olika regionerna. Regioner som utmarker
sig genomgaende gallande marknadsféringsinsatserna som presenteras i avsnitten
3.1.3-3.1.7 ar de nordliga regionerna Vasterbotten, Jamtland, Vasternorrland och
Dalarna-Gévleborg. Dessa regioner tenderade att engagera sig i aktiviteterna i
storre omfattning &n resterande regioner.

| undersokningen gavs de tillfragade majlighet att uppskatta den regionala
samverkan mellan respektives foretag och grundskolan, ett resultat som speglar en
stor variation. Medelvardena som presenteras regionvis visar att den region som
sticker ut ar Vasternorrland, vars respondenter skattat samverkan hogt pa skalan
(figur 3.9). Instéllningen till att i olika varianter samverka med grundskolor inom
respondenternas regionala verksamhetsomrade stallde sig dver hélften av de
tillfragade (71-85 procent) positiva till.

4.2 Jamforelse med befintlig kunskap

I Svenskt Naringslivs rapport VVagvalet 2004 redogjordes att den bransch som
ungdomarna i undersékningen var minst positiv till var skogs- och
lantbruksbranschen. Svenska skogen presenterade i september 2016 resultatet av
den undersokning de gjort for att kartlagga allméanhetens syn pa skogsnaringen.
Det fortaljs bland annat att respondenterna tenderade att sallan se nagot samband
mellan skog, klimat och miljo. I det presenterade resultatet fran denna
undersokning dar den nationella styrgruppen far fragan om huruvida de upplever
att det behovs arbetsinsatser for att sprida kunskap om skogsnéringen, ar
uppfattningen enad om att det finns ett stort behov (figur 3.15). Fyra av de sju
respondenterna i denna grupp uppgav att det finns nagon eller nagra pa deras
foretag som har ett specifikt uppdrag att arbeta med barn- och
ungdomskommunikation. Samma fragestallning fick dven respondenterna i de
regionala styrgrupperna, dar 63 procent uppgav att det inte fanns en person med
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sadant uppdrag pa deras organisation och 29 procent att det fanns personal med ett
uppdrag av detta slag (figur 3.10).

Vad géller samverkan mellan naringsliv och skola uppger de tillfragade
ungdomarna i undersdkningen som inledningsvis ndmns i detta avsnitt (\Vagvalet
2004, Svenskt Naringsliv), att kanaler som besok pa gymnasieskolor, prao och
samtal med studie- och yrkesvégledare har paverkat deras gymnasieval som mest.
| figur 3.3 kan utldsas att av de i undersokningens valbara
marknadsforingsinsatser, var praovéard for elever i grundskolan den insats som
engagerat flest respondenter i de regionala styrgrupperna under 2017.

Information via sociala medier och deltagande vid naringslivsdagar pa skolor ar
nagra av de insatser som merparten av respondenterna uppgivit att man i ganska
lag omfattning anvant sig av (figur 3.8). Fran litteraturstudien kan exempel pa
aktorer som anvéant sig av att sprida kunskap om de gréna naringarna, daribland
skogsnaringen, genom olika informationskanaler eller sociala medier utl&sas.
Svenska skogen har synts med sina informationsnotiser och kortklipp i bade
television och andra medier. Skogen i Skolan har varit verksam under en lang tid
genom historien dar ett samarbete mellan Sveriges skogliga intressenter och
grundskolan utformats och utvecklats. Lantbrukarnas Riksférbund (LRF) och
Grona arbetsgivare (tidigare SLA) startade projektet ”Jobba gront” for att
informera, inspirera och intressera unga och yrkesbytare for de grona néringarna.

4.3 Tolkning av resultat

Att marknadsfora skogsbranschen och dess betydelse for bland annat
samhéllsekonomin och lokala arbetstillfallen pa grund av att det finns en
okunskap om branschen, &r en teori som tagits upp bade pa universitetet och fran
branschaktiva. | min egen omgivning ar det manga som inte vet s mycket om
naringen och ofta forknippar “att jobba i skogen” med motormanuellt arbete.
Skogsbranschen och arbeten kopplade till denna &r mycket bredare &n sa, och ger
flera arbetstillfallen bade pa landsbygd och i tatort.

I den nationella styrgruppen visas en enad uppfattning om att det behdvs en
betydande arbetsinsats for att sprida information om skogsnéringen bland
grundskolans elever, medan den arbetsinsats respektive respondents foretag la pa
marknadsforingsinsatser av detta slag vid undersdkningens tidpunkt varierade. Av
resultatet att doma fran de regionala styrgrupperna ar merparten av de tillfragade
oppna for samverkan med grundskolan, men att det generellt &r i ganska lag
omfattning som tid lagts pa marknadsforingsinsatser/aktiviteter riktat till barn och
unga i grundskolan. Detta verkar i huvudsak kan vara en resurs- eller tidsfraga.
Att det ar svart att investera tid i detta vid sidan av sina andra arbetsuppgifter. Det
kan ocksa ha att géra med att man till storre del samlat insatserna i
samordnarfunktionen hos Skogen i Skolan, eller att det inte finns nagon i foretaget
som har ett uppdrag att arbeta med fragor som dessa.

Fran tidigare studier har det framgatt att unga som star infor ett yrkesval
vardesatter de fysiska motena vid inhdmtning av information om olika branscher.
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Det visar sig i denna enkét bland de regionala styrgrupperna att vara praovard &r
den aktivitet som i hogst omfattning anvants under 2017. Utbver detta har
enkatsvaren for de regionala styrgrupperna visat att det i olika omfattning arbetas
med marknadsforingsinsatser via det egna foretaget utéver den samverkan man
har med Skogen i Skolan. Ska man samla fler resurser for att 6ka
marknadsforingsinsatser via organisationen Skogen i Skolan eller ska man jobba
pa bred front genom att via sitt foretag anordna aktiviteter parallellt med Skogen i
Skolans arbete?

4.4 Studiens styrkor och svagheter

I den regionala styrgruppen var svarsfrekvensen 76 procent. Av de i nationella
styrgruppens atta respondenter svarade totalt sju pa undersokningen, vilket
innebar en svarsfrekvens pa 88 procent. Det var positivt for svarsfrekvensen att
min handledare pa SiS gjorde ett inledande mejlutskick med information till
urvalsgrupperna, da det upptacktes att vissa mejladresser pa respondentlistan inte
var uppdaterade. Detta kunde justeras innan mitt mejlutskick om studien och lank
till frageformularet skickades ut.

Med urvalsgrupper bestaende av respondenter fran olika typer av organisationer
har det efter analys av resultatet framgatt att de fragor som stallts inte
genomgaende varit helt anpassade utifran den variation av organisationer som
tillfragats. Darav har det varit svart att for vissa respondenter att satta sig in i mer
eller mindre branschspecifika fragor av skogsnaringsspecifik karaktar. Nagra
fragor hade jag, med “facit i hand” stéllt annorlunda, eller uteslutit att ha med for
att det inte egentligen varit sarskilt vasentligt for studien. Alternativt hade en
selektion av urvalsgruppernas respondenter kunnat goras, dar organisationer direkt
knutna till branschen varit de som blivit tillfragade. Detta pa grund av att flera av
de som var med i urvalsgruppen fran de regionala styrgrupperna inte direkt arbetar
eller involveras i de insatser som denna undersdkning var avsedd att belysa. Vissa
av de berorda av i de fall detta intraffat har uppgett att de uteslutit sitt svar eller
svarat sa gott de kunnat.

Enkaten for de regionala styrgrupperna kunde, utifran studiens tidsmassiga ramar,
ha kortats. Syftet var dock att forsoka fanga upp de insatser som gors, vilket jag
andock upplever att enkéten gett utrymme for — vilket resulterat i en kartlaggning
av dessa pa en dversiktlig niva ur ett regionalt perspektiv. | och med att resultatet
sammanstallts ur det regionala perspektivet vill jag poangtera att det kan finnas
variationer som inte belysts, till exempel variationer regionalt. Kartlaggningen
bygger pa subjektivt utvalda urvalsgrupper och for studien valbara insatser, vilket
innebér att det med sannolikhet kan finnas marknadsforingsinsatser som utforts
och arbetsinsatser av annorlunda omfattning som inte fangats upp i denna studie.

Vad géller den nationella styrgruppen ar det mestadels attitydfragor som jag
stallde till respondenterna. Med facit i hand hade ett alternativ kunnat vara att vid
sadana typer av fragor utfort en telefonintervju och att man da kunnat fanga upp
orsaker bakom de svar som angivits pa fragestéllningarna. En av denna
undersoknings svaghet ar utformningen av fraga 2 och 3 — dar fragestéllningen
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skulle ha formulerats annorlunda. | och med att den nationella styrgruppen ocksa
representerades av olika organisationer skulle fragorna istéllet belyst hur de ser pa
den framtida kompetensforsorjningen till skogsbranschen, i stallet for till sitt
foretag.

4.5 Framtida studier: nya hypoteser

Som jag ndmner under avsnitt 5.4 ovan har studien resulterat i en 6versiktlig bild
av hur branschaktorer arbetat med marknadsforingsinsatser regionalt. Ett annat
alternativ att understka och presentera data kan vara att skapa en mer detaljerad
overblick, genom att begransa antalet fragestallningar/ingangar och fordjupa sig i
dessa.

Denna studie har fokuserat pa grundskolans elever, en annan malgrupp skulle
kunna vara gymnasieskolornas elever. Vilka insatser gors for att na ut till denna
malgrupp som star nara yrkesval i och med val av gymnasieutbildning? En annan
ingang skulle kunna vara att gora en “uppdatering” av den undersokning som
gjordes 2004 av Svenskt néringsliv om ungdomars attityd till bland annat
skogsnéringen. Det ar mycket som har hant i den tekniska utvecklingen och i den
uppsj6 av kommunikationskanaler som finns idag jamfoért med nér den
undersokningen agde rum — hur anvander/vardesatter malgruppen olika
informationskanaler idag? Kopplat till detta vore det &ven intressant att undersoka
om de marknadsforingsinsatser som gjorts av branschen natt ut till malgruppen
som star infor ett gymnasieval — har kunskapen om och installningen till
skogsbranschen bland de unga férandrats?

4.6 Slutsatser och rekommendationer

Jag tycker att det &r positivt att se att det finns ett engagemang for detta &mne, vid
sidan av det arbete som gors tillsammans med Skogen i Skolan. Med denna
vetskap skulle en rekommendation vara att inspirera och informera varandra om
sitt arbetssatt. Dela med sig av varandras erfarenheter och anvanda det for att
utveckla marknadsféringsinsatser bade fran ett centralt, regionalt och lokalt
perspektiv. Ett forum for detta skulle kunna vara Skogen i Skolan, i och med dess
samordnarfunktion och med representanter fran flera organisationer.

Hur &n arbetet med marknadsféring av skogsbranschen till barn och unga
fortsatter, tror jag att skogsbranschen i allmanhet behover se dver alternativ och
atgarder. Finns det ett behov av att starka och utveckla de forum som arbetar med
dessa fragor idag, eller behovs nya kanaler och fler ambassaddrer for att sprida
kunskap om skogen och dess arbetsmgjligheter?
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Bilaga 1, del /2

Skogen i Skolans regionala styrgrupper

Organisation | Region

AB Hilmer Andersson | Varmland
Aditya Birla Domsjéfabriken | Vasternorrland
Allménningsskog i Viésterbotten | Vasterbotten
BillerudKorsnds | Dalarna-Gavleborg, Mélardalen, Orebro
BillerudKorsnds AB Gruvén | Varmland
Béickebrons Sdgverk AB Véstra Amtervik | Virmland
Callans Trd | Vasternorrland
Derome | Vastra Gotaland
Féreningen Skogskvinnorna | Varmland
GS-facket | Vasterbotten
G6teborgs universitet | Vastra Gotaland
Handelsbanken | Norrbotten
Holmen Skog | Dalarna-Gavleborg, Vasterbotten,
Vasternorrland, Ostra Gétaland
Héglandssagen | Vasternorrland
Jdgareférbundet Virmland | Varmland
Kalix Naturbruksgymnasium | Norrbotten
Karlstads Universitet | Varmland
Komatsu Forest AB | Vasterbotten
Linnéuniversitetet | Ostra Gétaland
LRF | Malardalen, Norrbotten, Varmland
Mald sGg Setra Group | Vasterbotten
Martinson Group | Vasterbotten
Mellanskog | Dalarna-Gavleborg, Malardalen, Varmland,
Orebro
Metsé Board | Vasternorrland
Moelven skog AB | Varmland
Munksjé Aspabruk AB | Orebro
Naturbruksgymnasiet Burtrdsk | Vasterbotten
Naturbruksgymnasiet S6dra Viken | Varmland
Norra Skogsdgarna | Norrbotten, Vasterbotten, Vasternorrland
Norrbottens Allménningars Férbund | Norrbotten
Norrskog | Jamtland (2), Vasternorrland
Ndtradlven skog | Vasternorrland
Rottneros Bruk AB | Varmland
SCA Skog | Jamtland, Norrbotten, Vasterbotten,
Véasternorrland (3)
SCA Bollsta sagverk | Vasternorrland

SCA Ortviken pappersbruk | Vasternorrland

SCA Tunadals sdgverk | Vasternorrland
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Organisation  Region
SCA Ostrand massafabrik | Vasternorrland
Skogsstyrelsen | Jamtland (2), Malardalen (2), Vdarmland,
Vasterbotten, Vasternorrland, Vastra Gotaland,
Orebro, Ostra Gotaland
Skogssdllskapet | Malardalen, Varmland, Vasterbotten, Vastra

SMF Skogsentreprenérerna
Smurfit Kappa Kraftliner
Sparbanken Nord

Statens Fastighetsverk

Stena Recycling AB

Stora Enso Packaging Skoghall
Stora Enso Skog

Sveaskog

Svenska Kyrkan

Sydved

Sagverken Mellansverige Service AB
Sédra

Torsta Naturbruksgymnasium
Uppsala Akademiférvaltning

VMF Nord

VMF Qbera

Alvdalens Besparingsskog

Gotaland, Ostra Gétaland

Norrbotten

Norrbotten

Norrbotten

Malardalen, Norrbotten, Vasterbotten
Varmland

Varmland

Dalarna-Gavleborg, Varmland

Norrbotten, Varmland, Vasterbotten, Vastra
Gotaland, Orebro, Ostra Gotaland

Malardalen, Norrbotten, Varmland,
Vasterbotten, Vasternorrland, Vastra Gotaland
(2), Ostra Gétaland

Viastra Gotaland, Ostra Gotaland
Dalarna-Gavleborg

Viastra Gotaland, Ostra Gotaland
Jamtland

Malardalen

Norrbotten, Vasterbotten
Varmland

Dalarna-Gavleborg

35




Bilaga 2

Skogen i Skolans nationella styrgrupp

Organisation

Befattning inom sin organisation

Féreningen Skogen
LRF Skogsdgarna
SCA

Skogsstyrelsen
Skogssdllskapet

Sveaskog

Sveriges Lantbruksuniversitet

Sveriges Lantbruksuniversitet

VD
Kommunikationsansvarig

Informationschef
Enhetschef Radgivningsenheten
Kommunikationskoordinator

Kommunikator, Marknadsomrade Mitt

Kommunikationsansvarig vid fakulteten
for skogsvetenskap

Statskonsulent, fakultetskansli -
skogsvetenskap
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Bilaga 3, del Y/4

oM

SLU SKOGEN | SKOLAN
skogeniskolan se
Skogsmastarprogrammet 15/18
Michaela Axbdck

E-post: miak0002 @stud.slu.se

Skogsnaringens marknadsforingsinsatser riktade till barn
och ungdomar (Regionala styrgrupper)

Hej!

Denna enkadt dr en vardefull del i mitt examensarbete pa
Skogsmdstarprogrammet. Undersokningens syfte dr att kartlagga en bild 6ver hur
skogsndringens aktorer marknadsfor skogsndringen bland barn i grundskolealder,
utover samarbetet med Skogen i Skolan.

Enkdten innehaller 13 fragor.

Jag dr oerhort tacksam 6ver att du tar dig tid att svara pa féljande fragor och
ddrmed bidrar till framstdllandet av mitt examensarbete!

1. Vilken av Skogen i Skolans regioner ar du verksam inom?

2. Vilken organisation arbetar du for?

3. Hur manga aktiviteter, med barn och ungdomar som malgrupp och dir en
representant fran ditt foretag fysiskt traffat dessa, har ditt féretag inom Skogen i
Skolans regionala verksamhetsomrade arrangerat under 2017? (Ange antal
aktiviteter.)

Oo J1-2 [J3-4 []s5-6 []7-8 [J=z9

4. Hur manga aktiviteter, med barn och ungdomar som malgrupp och dar en
representant fran ditt foretag fysiskt traffat dessa, har ditt féretag inom Skogen i
Skolans regionala verksamhetsomrade medverkat pa under 2017? (Ange antal
aktiviteter.)

Oo []1-2 []3-4 [Os5-6 []7-8 =9

1(4)
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Bilaga 3, del %/4

5. Uppskatta hur manga arbetstimmar du i genomsnitt lagt per manad under 2017
pa olika marknadsféringsinsatser riktade till barn och ungdomar. (Ange antal
timmar/manad)

[Jo [J1-5 [Je-10 [J11-15 [J16-20 []=21

6. I hur stor utstrackning anvdnds féljande marknadsféringsinsatser av dig och ditt
foretag inom Skogen i Skolans regionala verksamhetsomrade, for att sprida kunskap
om skogsndringen till barn och ungdomar?

Imycket Iganska Iganska Intealls

hég hog lag

grad grad grad
Skogskollon O O O O
Deltagande vid niringslivsdagar pa a O O O
skolor
Storytelling O O O O
Anordnar studiebesdk pa foretaget O O O O
Praovird O O O O
Sponsring till idrottsverksamheter O O O O
Sponsring till fritidsverksamheter O O O O
Skogsdagar med barn och ungdomar O O O O
som enda malgrupp
Skogsdagar med bland annat barn O O O O
och ungdomar som malgrupp
Information i form av broschyrer O O O O
Information via sociala medier O O O a

2(4)
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7.0m du och ditt foretag anvander andra marknadsféringsinsatser dn de
omnamnda i féregaende fraga, har du méjlighet att uppge dessa i rutan nedan. Ange
gdrna dven i vilken grad de anvdnds.

Resterande fem fragor som féljer handlar om samverkan mellan ditt
foretag och grundskolorna inom ditt regionala verksamhetsomrade.

8. Hur upplever du samverkan mellan ditt féretag och grundskolan (inom ditt
regionala verksamhetsomrade) i dagslaget?

Ingensamverkan 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Mycketgodsamverkan

9. Finns det nagon pa ditt féretag som har ett specifikt uppdrag att arbeta med barn-
och ungdomskommunikation inom det regionala verksamhetsomradet?

O ja [J Nej

10. Studiebesok dar elever far méjlighet att integrera olika &mnen genom
verklighetsférankrade projekt i samverkan med féretag r ett initiativ som tagits pa
flera hall i Sverige. Hur stéller du dig till att vara vird for studiebestk som ett sadant
projekt kan innebdra?

Inteallspositiv. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Mycketpositiv

11. Hur stiller du dig till att under en lingre period verka som fadder at en grupp
elever som ska driva ett projekt i anknytning till naringslivet? Det skulle till exempel
kunna innebdra ett samarbete 6ver en ettarsperiod och att du som fadder triffar
elevgruppen en timme per manad.

Inteallspositiv. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Mycketpositiv

3(4)
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12. Branschprao &r ett projekt dr flera féretag inom olika affirsomraden
tillsammans med skola eller kommun samverkar for att ge eleverna inblick i olika
branscher. Det kan till exempel innebara en veckas branschprao, men att eleverna
besdker just ditt foretag under en av dagarna. Hur staller du dig till att medverka i
ett projekt som detta?

Inteallspositiv. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Mycketpositiv

13. Har du nagra synpunkter pa undersékningen eller énskar lamna ytterligare
upplysningar, dr du valkommen att skriva i textrutan nedan.

Tack for din medverkan!

4(4)
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aalles y - 3

SLU :

Skogsmistarprogrammet 15/18
Michaela Axbdck
E-post: miaki @eind.sh

SROGE™S | SROLAN
shogeniskolan s

Skogsniringens marknadsforingsinsatser riktade till barn
och ungdomar (Central styrgrupp)

Hej!

Denna enkdt dr en virdefull del i mitt examensarbete pa
Skogsmastarprogrammet. Undersékningens syfte dr aott kartldgga en bild dver hur
skogsndringens aktérer marknadsfar skogsndringen bland barn i grundskaledlder,
utdver samarbetet med Skogen i Skolan.

Enkdten innehaller 7 fragor.

Jag dr oerhdrt tacksam dver att du tar dig tid att svaro pa foljonde fragor och
ddrmed bidrar till framstéllondet av mitt examensarbete.

1. Vilken organisation arbetar du for?

2. Hur bedémer du den framtida kompetensférsériningen till foretaget vad géller
entreprenérer?
Inteallspositiv- 1 2 3 4 5 6 7 B 9 Mycket positiv

3. Hur beddmer du den framtida kompetensférsérjningen till foretaget vad giller
tianstemin?
Inteallspositiv.1 2 3 4 5 6 7 8 9 Mycketpositiv

4, [ vilken grad upplever du att arbetsinsatser for att sprida information om
skogsndringen bland barn och ungdomar i grundskolan behdvs?

Litearbete 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Mycketarbete

12
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5. Hur stor vikt ldggs, inom ditt foretag, vid marknadsforingsinsatser riktade till barn
och unga?

Litenvikt 1 2 3 4 5 6 7 8 9 Storvikt

6. Finns det ndgon/nagra inom ditt féretag pa central niva som har ett specifikt
uppdrag att arbeta med barn- och ungdomskommunikation?

O ja [J Nej

7. Har du nagra synpunkter pa undersékningen eller 6nskar lamna ytterligare
upplysningar, dr du vilkommen att skriva i textrutan nedan.

Tack for din medverkan!

2(2)
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SKNOGEN 1 SKOLAN
skogeniskolan se

Sveriges Lantbruksuniversitet
Skogsmastarprogrammet

Skogsniringens marknadsforingsinsatser riktade till barn
och ungdomar

| mitt examensarbete pa Skogsmastarprogrammet har jag valt att undersoka hur
skogsnaringens aktorer marknadsfor skogsnaringen bland barn i grundskolealder. Till
detta arbete har jag utformat en enkat, till vilkken du ar en av mottagarna. Denna enkat
kommer att skickas separat till din mailadress via undersckningsplattformen Netigate.

Min samarbetspartner i examensarbetet ar Skogen i Skolan. Undersékningens syfte ar
att kartlagga en bild 6ver vilka och i vilken grad marknadsforingsinsatser anvands,
utdver samarbetet med Skogen i Skolan. Avsikten med undersékningen ar att ta fram ett
underlag som kan inspirera Skogen i Skolans och andra skogliga aktorers arbete att
sprida kunskap om skogsnaringen bland barn och unga.

Foretradare i Skogen i Skolans samtliga tio regionala styrgrupper kommer att fa samma
enkat. Denna enkat avser att spegla hur marknadsforingsinsatser arbetas med pa
regional och lokal niva. En separat enkat ar dven sand till den centrala styrgruppens
foretradare, dar de centrala insatserna avses aterspeglas. Dina svar, tillsammans med
ovriga tillfragade, kommer att vara en vardefull del i framstallandet av mitt
examensarbete.

Sista svarsdatum: var vanlig svara senast 2017-12-15 pa enkaten. Jag ar oerhort tacksam
Over att du tar dig tid att svara och darmed bidrar med vardefull information.

Om du har nagra fragor angaende undersokningen ar du vilkommen att hora av dig till
mig pa e-mail: miak0002 @stud.slu.se eller telefonnummer: 073-0357433.

Tack pa férhand for din medverkan!

Skinnskatteberg, december 2017
Michaela Axback
Skogsmastarstudent

Ytterligare information fér dig som féretréider flera Skogen i Skolan-regioner:

Det dr mycket vardefullt for mig att fa information av dig fran samtliga regioner som du
ar verksam inom. Dérfér kommer du att fa lika manga mail (med ldnk till enkdten)
skickade till din mailadress som du dr foretrddare for regioner. Jag ber dig att fylla i en
enkdt for varje region.
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Skogsniringens marknadsforingsinsatser riktade till barn
och ungdomar

| mitt examensarbete pa Skogsmastarprogrammet har jag valt att undersoka hur
skogsndringens aktérer marknadsfor skogsnaringen bland barn i grundskolealder. Till
detta arbete har jag utformat en enkat, till vilken du @r en av mottagarna. Denna enkat
kommer att skickas separat till din mailadress via undersokningsplattformen Netigate.

Min samarbetspartner i examensarbetet dr Skogen i Skolan. Undersckningens syfte ar
att kartlagga en bild 6ver vilka och i vilken grad marknadsforingsinsatser anvands,
utéver samarbetet med Skogen i Skolan. Avsikten med undersékningen ar att ta fram ett
underlag som kan inspirera Skogen i Skolans och andra skogliga aktorers arbete att
sprida kunskap om skogsnaringen bland barn och unga.

Samtliga foretradare i Skogen i Skolans nationella styrgrupp kommer att fa samma
enkat. Denna frageenkat avser att spegla hur marknadsféringsinsatser arbetas med pa
central niva. En separat enkat ar aven sand till de regionala styrgruppernas foretradare,
dar de regionala insatserna avses aterspeglas. Dina svar, tillsammans med 6vriga
tillfragade, kommer att vara en vardefull del i framstéllandet av mitt examensarbete.

Sista svarsdatum: var vanlig svara senast 2017-12-15 pa enkaten. Jag ar oerhort tacksam
over att du tar dig tid att svara och darmed bidrar med vardefull information.

Om du har nagra fragor angaende undersokningen ar du valkommen att héra av dig till
mig pa e-mail: miak0002 @stud.slu.se eller telefonnummer: 0730357433,

Tack pa férhand for din medverkan!
Skinnskatteberg, december 2017

Michaela Axbéck
Skogsmadstarstudent

44




