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Sammanfattning

Jag har undersokt karlekssokande pa landshygden genom att
studera 605 kontaktannonser i tidningen Land. Studien omfattar
perioden mellan 1979 till 2019 vilket har varit en tid av stora
forandringar pa landsbygden. Inte minst har lantbrukarna blivit
farre. Tidningen Land ar LRF:s medlemstidning men ocksa en
familjetidning som riktar sig till alla som bor och verkar pa
landsbygden. Det betyder att kontaktannonserna i tidningen
innefattar bade lantbrukaren och landsbygdsbon som
karlekssokare. Malet har varit att fa en bild av vilka idealbilder
och normer som blir framtrddande om maén, kvinnor och den

heterosexuella relationen.

Materialinsamlingen och analysen har gjorts genom
innehallsanalys, narrativanalys och den
kontaktannonsanpassade metoden ego- och altarbeskrivning.
Resultatet visar att man och kvinnor framstaller varandra och
sig sjélva genom idealbilder déar ett genuskontrakt framtréader.
Genuskontraktet uppréatthalls av annonsérernas uppfattning om
genusroller som i kontaktannonserna visar sig genom
idealbilder och normer kring vad som ar manligt och kvinnligt.
Bland annat 6nskar sig vissa kvinnor handiga man med ett
intellektuellt sinne medan vissa man énskar sig kvinnor som ror

sig i samma intressesfar som de sjalva.

Nyckelord: Kontaktannonser, idealbilder, normer, genus, kérlek,

tidningen Land



Abstract

In this essay | have been studying the love-seeking of people
living in the rural areas of Sweden using 605 personal
advertisements in the magazine Land. The study covers the
period between 1979 and 2019, which has been a time of major
changes in the rural Sweden. The weekly magazine Land is for
members of LRF (the federation of Swedish Farmers) but also
for people who work and live in the rural areas. This means that
the personal advertisements in the magazine include both

farmers and rural residents as love seekers.

Material collection and analysis have been done through
content analysis, narrative analysis and also a method adjusted
for studies about personal advertisements called ego and altar
descriptions. Results shows that men and women have ideal
images of each other in which gender roles emerges. It also
appears that there is a gender contract that is maintained by the
personal advertisements through recreation of ideal images and
norms about what males and females are supposed to be like.
Among other things, some women seem to want men with
practical skills and an intellectual mind, and some men tend to

want women who have the same interests as themselves.

Keywords: Personals, ideal image, norms, gender, love, the magazine
Land
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1. Inledning

Jag har lange intresserat mig for ménniskan och kérleken och
har da och da tillsammans med vénner skrattat at lustigt
formulerade kontaktannonser i tidningen Land. Att skratta at
kérlekssokande ar vi inte ensamma om, det finns en uppsjo av
bland annat TV-program dar kérlekssokandet &r lika viktigt
som underhallningen i sig. Som trogen féljare av
karleksprogram har jag ocksa observerat att landsbygdens
gestaltning i media ofta gérs genom just humor och karlek.
Bonde sOker fru har varit ett av TV4:s storsta
underhallningsprogram i 6ver tio ar, som jag har foljt mer eller
mindre under alla ar. Déar visas landsbygden upp fran sin mest
mediala sida, dels med vackra vyer och dels med bénder som
langtar efter karlek. Bonden visas upp som bérare av en
traditionell installning till karleksrelationen. Karnfamiljen
framhalls genom att de flesta bonder och potentiella partners
som medverkar drommer om barn och evig kérlek. Det &r ett
heteronormativt idealbildsmys beldget i olika svenska
landsbygder under sommarens vackraste dagar dar karlek och
landsbygd kommer samman i bonderomantiken. For att aterga
till de underhallande kontaktannonserna sa finns det en vardag
gestaltad &ven dér. De flesta bonder i Bonde soker fru ar kanske
som andra svenska bonder ocksa medlemmar i Lantbrukarnas
riksforbund (LRF), vilket betyder att de ocksa far LRF:s
medlemstidning Land i brevladan en gang i veckan. Tidningen
land har inte bara lantbrukarna som malgrupp, utan vander sig

till alla som bor och verkar pa landsbygden (LRF media 2019).

I den hér studien har jag darfor valt att anvénda Lands
kontaktannonser som material for att se om lantbrukarna finns
representerade &ven dar, men framforallt for att se hur mannen
och kvinnan gestaltar sig sjalva och den heterosexuella

kérleksrelationen med egna ord, utan att redigeras av media.



Stenbacka (2014) beskriver i SOU-texten Man utanfor staderna
hur filmserien Jagarna har varit omtalad i fraga om
maskulinitet p& glesbygd. Aven Nordin (2007) lyfter att
Jagarna varit kritiserad for att vara ett “Norrland enligt
Hollywood” (s 105). | Jagarna framhalls den urbana mannen
som en kontrast till den sa kallade “supermaskulina” rurala
mannen. De som i stor skala gestaltas som dumma eller
bakatstravande ar glesbygdsméannen. SVT:s humorserier Leif
och Billy och Uti bégda utspelar sig bada tva pa landsbygder i
Norrland respektive Vastergotland. Bada serierna framstéller
ensamma glesbygdsman som ointellektuella och ociviliserade.
Jag tolkar detta som ett urbant perspektiv pa hur
landsbygdsmanniskan gors till en humorkaraktar. Samtidigt
havdar flera av mina vanner och bekanta som bor pa landsbygd
eller i glesbygd att de tycker att serierna ar underhallande.
Kanske ar det sa att det finns en skillnad mellan den urbana och
rurala mannen. Da bor det dven finnas skillnader mellan den
urbana och den rurala kvinnan. En undersékning av
kérleksrelationens och idealens gestaltning genom
kontaktannonser kan ge en tydligare bild av vad mén och

kvinnor vill ha ut av en relation och av varandra.

1.1 Syfte och fragestéllning

Syftet med denna uppsats &r att beskriva hur man, kvinnor och
den heterosexuella kérleksrelationen framstalls i tidningen
Lands kontaktannonser. Darfor blir mina fragestallningar:

- Vilka forvantningar pa, och beskrivningar av, den
onskade partnern blir framtradande?
- Vilka forvantningar finns pa karleksrelationen?



1.2 Tidningen Land
Tidningen Land har varit Lantbrukarnas riksférbunds (LRF:s)

medlemstidning sedan 1971. Fore 1971 fanns det tva olika
tidningar - Jordbrukets foreningsblad och RLF-tidningen.
Malet med den nya tidningen Land var att den skulle vanda sig
till en bredare lasekrets och till skillnad fran foregangarna mer
ses som en familjetidning. Familjetidningen kompletterades
med afférstidningen Land lantbruk som vénde sig till
lantbrukaren och senare tillkom &ven Land skogsbruk som
fokuserade pa skogssektorn. Land blev en populér tidning for
bade den “vanliga” landsbygdsbon och de som kallades “gréna
vagare”, som enligt LRF media var ett begrepp som Lands
chefredaktdr myntade. Tidningen var ett satt for LRF att na ut
till sina medlemmar men ocksa en ren familjetidning som
erbjod recept, hantverkstips och artiklar. Tidningen riktade sig
darfor till bade producenten och konsumenten vilket RLF-
tidningen och Jordbrukets foreningsblad inte gjort. Land
profilerar sig &n idag som en tidning for de som lever och
verkar pa landsbygden. De senaste aren har a&ven malbilden att
fa hela landet att vaxa blivit viktigare. Huvudkontoret och all
redaktionell verksamhet finns idag i Stockholm. (LRF media
2019).

1.3 Att analysera kontaktannonser

Samhallets styrning paverkas inte endast av kunskap kring de
ekologiska, ekonomiska och sociala systemen utan ocksa av
medvetna och omedvetna attityder och varderingar (Ronnblom
2014). Fran mitten av 1900-talet tills idag har det skett stora
forandringar pa landsbygden. Service har forlorats och
landsbygden har efter jordbrukets omstrukturering och
modernisering pa 40- och 50-talet forandrats bade i fraga om
natur och folkmangd (Harrisson 2017). Det har resulterat i en

maktobalans mellan stad och land da det urbana perspektivet



har praglat samhéllets utveckling pa flera plan, inte bara genom
politiska mal, utan ocksa genom media och sattet vi talar om
staden och landsbygden (Rénnblom 2014). | forhallande till
landsbygden har staden varit den priviligierade under det
senaste arhundradet. Staden behdéver ”den fula kusinen fran
landet for visa pa sin fortrafflighet” (ibid s 4). Ronnblom menar
da att landsbygden inte bara gors av tidigare forestallningar om
vad landsbygd ar utan ocksa gors i relation till staden.
Kontaktannonser blir darfor en vég in i vardagslivet
landsbygden. Det &r ett sétt att se hur landsbygdsbon som
karlekssokare ser pa sig sjalv i en tid av forandring bade pa
platsen dar de bor och i en tid av fordndring i relationen mellan

maén och kvinnor.

Enligt Habermas kan kunskap aldrig vara helt ren (Habermas
1987). Den fargas standigt av omstandigheter som rader.
Daremot ar det mojligt att uppna en stérre kunskap genom att
forsoka forsta en foreteelse, vilket leder mig in i den
hermeneutiska tolkningslaran (Svensson och Teorell 2016). |
detta fall handlar tolkningen om en djupare forstaelse for
maéanniskors forvantningar i sitt kérlekssokande genom
kontaktannonser. Kontaktannonser har en formaga att sétta
fingret pa samtida ideal genom att vara korta men karnfulla. Jag
far en chans att se hur man och kvinnor valjer att sammanfatta
sig sjalva och sina forvantningar med egna ord. Englund (2018)
har gjort en gedigen studie av 5000 kontaktannonser i Dagens
Nyheter mellan aren 1890-1980. Hennes slutsats blev att
konsideal framtréder och férandras 6ver tid och hon havdar att
den typen av material ar en bra kélla for information om
vardagens manniskor. Jag har valt att ta vid dar Englund
slutade men istéllet undersoka 605 kontaktannonser i tidningen
Land for att beskriva de normer och idealbilder som blir
framtradande i en tidning med landsbygdsbon som malgrupp.

Kontaktannonser &r dven intressant da bland andra jag och



mina vénner och bekanta talar om kontaktannonsens
underhallningsvarde snarare an kontaktannonsens karleksvarde.
Kanske ligger underhallningsvardet i att forvantningar och krav
pa man och kvinnor blir mer uppenbara an vanligt nar de ska
sammanfattas till nagra fa rader. Kontaktannonsorens
kérlekslangtan sammanfattas helt enkelt till de attribut och
forvantningar som far plats. Olika saker spelar in i hur en
kontaktannons &r utformad, exempelvis far annonsoren en viss
méangd rader till ett fast pris. I tidningen Land 1999 kostade en
annons exempelvis 410 kronor inklusive svarsférmedling,
priset okade da med 75 kronor per extrarad, vilket ar
anledningen till att de flesta kontaktannonser i tidningen da
som nu ar korta. Annonsoren far ocksa vara anonym och
anvander en pseudonym som exempelvis "vi i var” eller
"skaraborgare” istallet for sitt riktiga namn. Ofta bestar
kontaktannonserna av en kort beskrivning av annonsérens
personliga egenskaper och intressen. Dérefter foljer en ungefar
lika kort beskrivning av den potentiella partnern och vad som

forvantas av en relation.



2. Tillvagagangssatt

2.1 Avgrénsningar och hansynstaganden

Mitt analysmaterial ar 605 kontaktannonser fran tidningen
Land. 342 av annonserna ar skrivna av mén och 263 av
kvinnor. Annonserna ar fordelade pa 20 tidningar mellan aren
1979-2019. Nedslag har gjorts vart tionde ar och de annonser
jag last ar fran tidningsnummer 11, 12, 13 och 14 varje ar. For
det forsta har jag fokuserat pa de normer som framtrader
géllande mannen, kvinnan och den heterosexuella
karleksrelationen och dven pa idealbilden av mannen, kvinnan
och den heterosexuella karleksrelationen. For det andra har jag
valt att uteldmna de kontaktannonser som sgker annat an en
heterosexuell karleksrelation, exempelvis de som soker vanner,
arbetskraft eller kvinnor som soker kvinnor och man som soker
maén. Detta gor jag med hansyn till uppsatsens omfattning men
ocksa pa grund av att majoriteten av annonserna & man som
soker kvinnor eller kvinnor som s6ker man. Jag har &ven tagit
héansyn till att kontaktannonserna har foréandrats i och med den
natbaserade dejtingens intdgande under det senaste artiondet.
Bland annat har medelaldern i kontaktannonserna hojts och det
har blivit farre annonsorer. Fran ar 2009 till ar 2019 sjonk

annonsantalet fran 199 annonser i fyra tidningar, till 36



annonser i lika manga tidningar. Medelaldern har under aren
gatt upp, vilket ocksa medfor att idealbilder och normer som
framtrader praglas av en hogre medelalder pa 2000-talet an

tidigare.

Tabell 1. Antalet annonsorer ar for ar och den utrdknade medelaldern

Artal 1979 1989 1999 2009 2019
Medelalder: 41 ar 43 ar 48 ar 54 ar 56 ar
Mén
Medelalder: 38 ar 50 ar 51 ar 60 ar 57 ar

Kvinnor

Totalt antal
manliga 103 st 93 st 30 st 98 st 18 st

annonsorer

Totalt antal
kvinnliga 62 st 62 st 20 st 101 st 18 st
annonsorer
(Matilda Hedelin 2019).

2.2 Metod for materialinsamling och analys

Jag har under min materialinsamling framforallt tillampat
innehallsanalys och narrativanalys. Men jag har ocksa tillampat
ego- och altarbeskrivningar som ar en metod framarbetad av
Englund (2018). Metoden utgar fran att kontaktannonsen
innehaller en finnes-del och en sokes-del. Altarbeskrivningen
ar alltsa beskrivningen av den som soks och egobeskrivningen
ar beskrivningen av annonsoren sjalv. Jag har utgatt fran sokes-
delen och finnes-delen i annonserna och delat in de ord som dar
forekommer i sex kategorier. De kategorier jag har anvént mig
av ar: Personliga egenskaper, intressen, materiella attribut,
forslag pa aktiviteter, yrke/situation och kroppsliga egenskaper.
Kategoriseringen har skett genom innehallsanalys dar malet har
varit att hitta samband mellan ord och kategori. Innehallsanalys
beskrivs av Bergstrom och Boréus (2014) som ett sétt att rdkna

férekomsten av vissa ord och meningar i texter. Det betyder att

10



delar av min metod har varit inspirerad av kvantitativ metod.
En kvantitativ studies syfte ar att hitta samband i breda
analysenheter d&r exempelvis tabeller, statistik och enkater &r
behjalpliga verktyg (Svensson och Teorell 2016). Det betyder
inte att innehallsanalysen &r en renodlad kvantitativ metod, den
ar dven kvalitativ. Kombinationen av de olika metoderna har
gett mig fler analytiska mojligheter. Kvalitativ metod syftar till
att skapa forstaelse och tolkningsutrymme i materialet (ibid).
Den kvalitativa innehallsanalysen har jag darfor tillampat
genom reflektion och tolkning vilket har gjorts i samband med
kategoriseringen av ord. Den kvantitativa kategoriseringen och
den kvalitativa tolkningen har darfor pagatt samtidigt. Eftersom
kontaktannonserna daven gdmmer sma berattelser ar det ocksa
relevant att tillampa narrativanalys. "Manniskor anvander
narrativet for att underhalla, for att lara ut och lara sig, for att
be om en tolkning och ge en” (Bergstrom och Boréus 2014 s
224). Att skriva en kontaktannons ar att sammanfatta sig sjalv
till en kort berattelse dar lasaren ska fangas genom nagra fa
meningar. Tolkningen av beréttelsen &r darfor en viktig aspekt i
en kontaktannonsstudie. Genom att forsta kontaktannonsens
narrativ kan jag lattare forsta den jargong som finns i
kontaktannonsspalten vilket leder till en djupare tolkning av de

ideal och normer som framtrader.
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3. Begrepp

3.1 Landsbygdsstudier och genus

Malet med en genusstudie &r att problematisera forhallandet
mellan kénen (Hirdman, 1988). Da jag kommer fokusera pa
landsbygdens kvinnor och man vill jag ocksa belysa
maktrelationen mellan stad och land i frdga om genusteori.

Genusforskning i relation till landsbygd kan beskrivas sa har:

” [...] staden intar en privilegierad position i relation till
landsbygden, precis som mén intar en privilegierad position i
relation till kvinnor. Det betyder varken att stadsbor fortrycker
landsbygdsbor eller att man medvetet fortrycker kvinnor, utan att
vart samhalle praglas av maktordningar som ger vissa effekter
och dar vissa positioner vidmakthalls pa andras bekostnad,

oavsett om det & medvetet eller inte” (Ronnblom 2014 s 4-5).

Jag anser att reflektionen i citatet ovan &r viktigt att bara med
sig vid studier av landsbygdsménniskan och genus. Det innebar
namligen att man och kvinnor pa landsbygden inte endast
befinner sig i maktrelationen mellan kvinnor och mén utan
ocksa under en diskursiv makt dar staden star i centrum och ses
som det moderna och efterstravansvarda. Detta urbana
tolkningsforetrade kan paverka karlekssokandet genom
kontaktannonserna da forvantningar och krav praglas av den
urbana normen. Kanske kan jag till och med prata om urbana
eller rurala ego- och altarbeskrivningar dar man och kvinnor
paverkats olika mycket av deras plats och den urbana
diskursen. Genusbegreppet kommer jag tillampa med bakgrund
i Hirdmans (1988) reflexioner kring genussystemet. Genus
belyser, till skillnad fran begreppet kon, skapandet av
konsroller, identiteter och makt. Kén som begrepp har
traditionellt inom kvinnoforskningen setts som knutet till det

biologiska konet. Det vill sdga, genus som begrepp vager in

12



kulturen och det sociala skapandet av konet, medan kén kan
tolkas som ett smalare begrepp som kretsar mer kring biologi
och sexualitet (ibid). Genussystemet visar pa att kon och
konsroller inte behdver vara konstant, darfor foredrar jag att
anvanda genus och genusroller for att lamna konets konstanta
karaktar. Genus vager darmed ocksa in processen av forandring
Over tid, det vill séga att genusrollerna har féréandrats och
kommer fortsatta att forandras (ibid).

Synonymerna till idealbild &r bland annat drémbild, utopi och
vision. Det beskriver vidden av ordet. Just slédktskapet med
ordet drom &r intressant eftersom idealet, likt en drom, sallan
staimmer 6verens med verkligheten. Ménniskan anvéander sig av
idealbilder i beskrivningar av det mesta. Nar vi tanker pa “det
perfekta paret” sa ser vi vissa kvalitéer i de personerna
samtidigt som vi far en bild av hur en sadan relation ter sig i
"det perfekta parets verklighet”. Pa samma sétt uppstar
idealbilder nar vi tanker pa en man och en kvinna. Englunds
studie (2018) bekraftar férekomsten av idealbilder i
kontaktannonser. Det finns vissa preferenser nar det kommer
till vad man och kvinnor pa papper vill ha och aven hur de ser

pa sig sjalva den heterosexuella karleksrelationen.

3.2 Genuskontrakt och normer

For att maktutovning eller socialt utbyte ska fungera kravs det
att manniskor forhaller sig till vissa normer. Genom normer
skapar manniskor samforstand kring den delade verkligheten
(Engdahl och Larsson 2011). Karlekssokande genom
kontaktannonser handlar om bade makt och utbyte da man och
kvinnor positionerar sig mot varandra. Genuskontraktet ar
skapat genom ett samforstand, en Gverenskommelse. Hirdman
(1998) beskriver genuskontraktet som ett kontrakt dar samtiden

och samhaéllet praglar vad mén och kvinnor kommit 6verens

13



om. Det ska dock fortydligas att det inte handlar om en jamlik
overenskommelse utan snarare ett samforstand kring att man
och kvinnor bor skiljas at och ha olika uppgifter och syften,
vilket gor att maktrelationen &r viktig att ta hansyn till (ibid).
Genuskontraktet &r uppbyggt pa genusnormer, av vilket
kontraktet sedan uppratthalls men ocksa forandras med tiden.
Det genuskontrakt vi har idag skiljer sig exempelvis fran det vi
hade for bara tjugo ar sedan. Méan och kvinnor har formats over
tid. Blumer (1998) beskriver socialt samspel som en formativ
process, i detta fall formar man och kvinnor standigt varandra.
Blumer menar att det inte &r sociala processer som uppratthaller
och skapar regler utan snarare tvart om. Jag tolkar detta som att
normer skapas och reproduceras genom att man och kvinnor
kommer Gverens om att anvanda samma tolkningar av spraket
och darmed ocksa verkligheten. Den 6verenskommelsen formar
sedan reglerna for hur de ska vara och inte vara. Bade méan och
kvinnor skriver darmed under genuskontraktet da bada konen

hjalper till att forma varandra, om an pa ojamlika villkor.
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4. Mannen och kvinnan I annonserna

4.1 Grundl&ggande vérderingar

Det ar svart att generalisera mannen och kvinnorna i
kontaktannonserna till “alla mén” eller "alla kvinnor”. Det &r
en relativt stor variation pa ord och uttryck for vad som soks
och vad som erbjuds. Det finns ord som &r vanligt
forekommande i bade méans och kvinnors annonser vilket tyder
pa att de delar samma idealbild om vad som &r énskvérda
egenskaper hos en potentiell partner. Generellt 6nskar sig bade
méan och kvinnor en partner som exempelvis &r ”snall” som
forekommer 110 ganger, "arlig” som férekommer 171 ganger
och “glad” som férekommer 118 ganger. Det har visar pa hur
genuskontraktet mellan man och kvinnor ocksa innehaller
grundldggande varderingar. Vad som anses vara goda kvaliteer
hos en manniska behdver inte vara manligt eller kvinnligt
kodat, de dvergripande egenskaperna sasom snall eller glad ses
som goda egenskaper oavsett konstillhérighet. Daremot

forekommer det bara en gang under de fyrtio aren studien
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ramar in att en man soker en handig kvinna likasa att en kvinna
soker en huslig man. Tretton kvinnor vill genom aren garna ha
en handig man, medan cirka fem méan 1979 sokte kvinnor som
var husliga eller som “uppskattar att skéta hemmet”. Darfor
kan tolkningen goras att ”handig” och "huslig” har en
genusdimension, det vill sdga att kvinnan och mannen har
tilldelats de egenskaper som passar in i deras genusroll.
Genusrollerna skapas relationellt vilket betyder att de paverkas
av tidigare forestallningar om manligt och kvinnligt (Hirdman,
1988). Detta gor att idealbilden av hur en man eller en kvinna
bor vara tenderar att forandras langsamt jamte
samhéllsforandringar. | kontaktannonserna kan just det
kvinnligt kodade ordet "huslig” vara ett exempel pa hur
samhallet har férandrats. Ar 1979 férekom det att ménnen i
annonserna sokte “husliga” kvinnor eller “sallskap och
hushallerska”. Under resterande ar som studien omfattar fanns
varken huslig eller hushallerska representerat i annonserna
skrivna av mén, daremot ville kvinnor under hela perioden ha
handiga méan. Det visar pa att nagot har forandrats i idealbilden
av kvinnan. En idealkvinna hade under en stor del av 1900-talet
hemmet som sin plats. Som Flygare (2007 s 146) beskriver sa
har familjelivet varit ett ”kvinnligt projekt” vilket innebar att
kvinnans roll i huvudsak handlade om vard av barn och hem.
Det idealet har ifragasatts av kvinnorérelsen som lyckats fa
igenom reformer for politiska och sociala férandringar.
Kvinnan har darfor idag stérre mojligheter att bryta sig loss
fran gamla ideal. Detta visar pa att normer och attityder har
forandrats vilket &ven har skapat forandring i genusrollerna.

4.2 Den manliga jakten och kvinnliga naturen
Mannen soker ofta likasinnade kvinnor och de far garna vara
mammor och flyttbara. Mannen tenderar ocksa att i stérre

utstrackning &n kvinnan vara knuten till sin plats genom sitt
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intresse, arv eller yrkesval. Gunnarsdotter (2005) beskriver
jakten som en manlig foreteelse som lars ut till framforallt
séner. Det gar darfor att tanka att landsbygden som plats
erbjuder manga “"manliga intressen” sasom skog, jakt, maskiner
och lantbruk. I kontaktannonserna visar sig detta genom att
manga man uttrycker sina intressen som en livsstil oftare &n
kvinnorna. Jag tolkar detta som att mannen har en storre

bendgenhet att anse att deras intressen ar viktiga.

”[...] skulle han nagonsin fa tag pa en kvinna som liksom han
sjalv uppskattade naturupplevelser skulle det nog vara béttre att
satsa pa en sorlanning for de tyckte det var exotiskt och
spannande, till skillnad fran ortens kvinnor som han trodde sig

veta inte alls var sa begeistrade” (Nordin 2007 s 97).

Mannen som omskrivs i citatet ovan tycks pasta att kvinnorna i
naromradet inte ar tillrackligt intresserade av naturen och de &r
darfor inte heller intressanta for honom. Trots detta verkar
kontakannonsorerna i tidningen Land vara 6verens om att just
djur och natur ar viktiga intressen. Naturen &r namligen ett av
de stdrsta intressena som manliga och kvinnliga
kontaktannonsorer har gemensamt. Kvinnor och mén uttrycker
sig olika angaende deras intresse for naturen. Kvinnan namner
det som ett av flera intressen medan mannen tenderar att ha en
livsstil som &r praglad av deras intressen. Friluftsliv &r enligt
idealet som framtréder ett kvinnligt intresse. Tre kvinnor var
2009 intresserade av friluftsliv, likasa fyra kvinnor 1989.
Endast en man under de tva aren anger friluftsliv som eget
intresse, tva andra méan scker en kvinna som ar intresserad av
friluftsliv. En av ménnen sager sig ha tillgang till naturen
genom sin livsstil som "40-arig fiskare, djurvan och jagare”
och han anser sig darfér kunna ta emot en kvinna med
friluftsintresse. Den 40-ariga fiskaren ar en av flera man som

beskriver sitt band till naturen genom jakt eller lantbruk, 1979
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var sju man intresserade av jakt, 1999 annonserade en kvinna
att det i hennes omrade fanns majlighet till jakt om nagon
skulle vara intresserad och 2019 angav tva man jakt som
intresse. Nedan féljer tva annonser dar foreteelsen att onska en
kvinna med samma jaktintresse som de sjalva finns

representerade:

”Soker en glad sportig kvinna med jakt- och hundintresse. Jag har
jakt for dig i norr. Bor pa landet. Svar till: Kronjagaren” (Land
nummer 12 2009).

”Du skog- och jaktintresserade tjej 35-50 ar, som aven gillar allt
annat pa landet. Hor av dig till en lang och smal kille pa 50 ar
utan barn, med egen skog och jaktmark och manga olika
intressen. Svar till: Finns pa gransen mellan Smaland och
Blekinge” (Land nummer 11 2009).

Signaturen "Kronjagaren” och "Finns pa gransen mellan
Smaland och Blekinge” dr bara tva av flera annonser som
uttrycker sig pa liknande satt. Mannens intresse tenderar att bli
en livsstil till skillnad fran de kontaktannonserande kvinnorna
som endast anger sina intressen som just intressen eller som
annonsen har nedan dar intressen som utflykter och resor gar

samman med sunda livsvanor:

”Kvinna 50 ar, statlig, glad, karleksfull, trogen, jordnara med
sunda livsvanor. Gillar musik, djur, blommor, utflykter, resor.
Soker dito 1ang, rokfri, kommunikativ, trygg generds, serids,
bilburen man med hus o tradgard i vacker miljo for lycklig
relation. Fotosvar, telefon o adress till 8239” (Land nummer 12
2019).

En "vacker milj6” kan jagarna sakerligen erbjuda. F6r mannen

ar lantbruk och jakt de tydligaste livsstilarna, vilket ocksa ar
livsstilar som forhaller sig till plasten man bor och verkar pa.
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Mannens identitet verkar vara djupt rotad i den plats han
skriver kontaktannonsen fran. Det kan delvis férklara
fenomenet att kvinnan ofta dnskas vara flyttbar och att kvinnan
lika ofta séger sig vara flyttbar. Gunnarsdotter (2005) beréattar
om hur ménnen identifierar sig med jakt genom sina manliga
slaktingar, det handlar da om generationer av stolthet.
Introduktionen till jakten ses enligt Gunnarsdotter som en
overgangsrit fran att vara pojke till att bli man vilket gor att
jakten kan ses som nagot mer an ett intresse, det blir ocksa en
identitetsbarare. Just inom jakten blir det idag allt vanligare att
dottrar utvecklar ett jaktintresse genom deras fader (Jonsson
2014). Detta kan jamforas med Kvande och Rasmussens (1993)
studie om kvinnliga civilingenjorer, dar de visar pa att allt fler
kvinnor tar sig in i manliga branscher genom sina fader. | en
intervju berdattar en kvinna i ett jaktlag i narheten av Kisa att det
ar vanligt att kvinnor borjar jaga via sina man (Widell 2014).
Det i kan i samband med Jonssons (2014) resonemang om
kvinnors jaktintresse som nedarvt av man tolkas som att
jaktintresset framforallt gar via mannen i familjen. Antingen
genom fadern, pojkvannen eller maken. Aven om kvinnorna &r
underrepresenterade inom jakten sa innebar det anda att
kvinnliga jagare finns. Att kvinnor jagar férekommer idag, till
skillnad fran forr. Det gor att de man som i kontaktannonserna
soker nagon som delar deras jaktintresse har en mojlighet, om

an en liten, att hitta sin dromkarlek.

4.3 Kraven genom idealen

"Kysst nagra grodor sa var finns min prins? Jag 41, snall, glad o
arlig, har barn. Du 40-48, snéll, héndig, &rlig o glad, va mer?
Skriv o beratta, endast seridsa svar med foto. Ps Du ska gilla att

kramas! Svar till: Hoppas du finns” (Land nummer 13 2009).

"Hej! jag ar en man pa 50 ar som soker en tjej eller kvinna mellan

44-55 ar. Mina intressen ar skog o mark, jakt, mysiga
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hemmakvéllar, dans ndgon gang, resor mm. Ps ar rokfri. Jag har
inga barn. Ps &r mattlig med alkohol. Hoppas du bor i Jonkopings
lan. Pga ej flyttbar. Svar till: Langtar efter kdrlek™ (Land nummer
14 2019).

Att fa en dansant man runt 50 ar &r for manga
kontaktannonserande kvinnor en drém. De soker ofta
humoristiska mén som &r snélla och rokfria. Trots att ingen
kontaktannons &r den andra lik s& bekréftar de manga ego- och
altarbeskrivningar det motsatta konets. Det finns en viss
skillnad i hur man och kvinnor utformar sin kontaktannons.
Kvinnorna har genom alla ar fler altarbeskrivande ord &n
méannen medan ménnen har fler egobeskivande ord &n
kvinnorna. Det kan vara annu ett tecken pa maktrelationen
mellan kénen. Att ménnen tenderar att skriva mer om sig sjalva
an om sin ténkta partner kan indikera att de anser sina intressen
vara viktigare att framhalla an det de soker i en partner.
Kvinnans utforligare altarbeskrivning kan tyda pa att de staller
mer krav pa hur mannen ska vara och se ut. | tidningen Land
nummer elva 1999 finns en kolumn dar psykoterapeuten
Margareta Nordeman svarar pa fragor om att “leva
tillsammans”. Signaturen "Maja” hade dar skickat in en
reflektion pa temat kontaktannonser som Nordeman svarade pa.
Hér foljer delar av Majas brev:

" [...] Kéra du! Med villa, bil, bat och hus pa landet - eller var det
vid havet? Du som har sa manga spannande intressen, hur ska du
ha tid med mig? Men eftersom du ser bra ut enligt andra &r du
kanske inte som jag ar: Representativ och flyttbar kvinna. [...] nej
det ar inte jag. [...] Jag vill ha en Karl, en hel, pa riktigt. Inte en
Romeo och inte en Oidipus, utan en Anders, en Lasse eller kanske
en Gunnar. Nagon som &r nagorlunda las- och skrivkunnig.
Nagon som kan tillbringa mer &n tva timmar i strack i en
teatersalong eller pa ett museum. Som star ut ensam i mitt

séllskap. Som &r humanist i tanke och handling. Som inte &r
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extremt oh&ndig. Som kan diskutera utan att behdva bevisa ett
eller annat. Som kan lyssna och dela med sig” (Land nummer 11
1999).

Nordeman svarar Maja genom att beratta om den utbredda
ofrivilliga ensamheten som finns bade i stad och land. Hon
sager ocksa att det ar viktigt att skriva en realistisk
kontaktannons och havdar att “kontaktannonser ar ett lika bra
satt som nagot annat att traffa en livspartner”. Trots detta har
Maja uttryckt ett missndje med hur vissa kontaktannonser
formuleras. Reflektionen gér upp med vissa idealbilder som
projiceras genom kontaktannonser. Dels verkar signaturen
Maja vilja bli accepterad for den kvinna hon ar och dels verkar
hon vilja ge mannen ett exempel pa hur det kan te sig ”i
verkligheten”. Idealbilden hon gor upp med &r bland annat den
om kvinnan som “representativ”. Att vara representativ i en
kérleksrelation kan betyda att mannen vill kunna visa upp sin
kvinna, vilket i sin tur kan signalera att kvinnan i det fallet
skulle vara mannens &godel. Maja menar ocksa att han inte
verkar speciellt intresserad av en karleksrelation egentligen da
han verkar ha sa manga spannande intressen som tar upp hans
tid. Trots Majas ilska pa idealbilden som malas upp &r hennes
altarbeskrivning ocksa fargad av idealbilder och genusnormer.
Till exempel sa vill inte Maja ha en “en extremt ohandig man”
och framforallt vill hon ha “en riktig karl”. Dar gommer sig
idealbilder som ocksa manliga karlekssokare kan ha svart att
leva upp till. Synonymt med en riktig karl kan vara ”en
speciellt manlig man”. Kanske ska han vara trygg, rejal, handig
och omtéanksam sa som manga av de annonserande kvinnorna
vill ha sina mén. Stenbackas (2014) beskrivning av den urbana
mannen som efterstravansvard stdammer éverens med Majas
beskrivning av vad hon 6nskar i en man. Majas "riktiga karl”
ska vara bade handig och lyssnande, han ska vara intresserad av

kultur och kunna fora ett jamlikt samtal. Den urbana mannen
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anses besitta dessa fardigheter i stérre utstrackning &n den
rurala mannen (ibid). Idealbilden som Maja har av en man kan
vara praglad av den urbana normen. Att stoltsera med
materiella ting som hus och bat gar enligt signaturen Majas
reflektion inte upp mot en man som kan exempelvis snickra
och féra goda samtal. Det kan tyckas att den rurala mannen bor
vara att foredra om det ska snickras, men det &r viktigt att
komma ihag att ruralt och urbant inte alltid handlar om den
rurala och urbana platsen utan snarare om en installning till hur
nagot bor vara i forhallande till normer och ideal. Man pa
landsbygden forknippas oftare &n mén i stader med att vara
exempelvis macho eller ha kroppslig styrka. Man i stader
forknippas oftare med verbal formaga och ses i stérre
utstrackning som en kulturell aktér. Den urbana och rurala
mannen ar darmed satta i en hierarki dar den urbana mannen
har ett socialt, kulturellt och politiskt 6vertag (ibid). Maja
provoceras av, men formedlar ocksa, krav. Dessa krav ar
snarare en uppfattning om hur ndgon eller ndgot ska vara. Det
handlar darfor om idealbilder. Jag har upptéackt att det finns ett
glapp mellan idealbilderna i kontaktannonserna. Det signaturen
Maja tycker ar fel att onska av en kvinna aterkommer manga
ganger i annonser skrivna av man, men ocksa i kvinnors
egobeskrivningar. Och det Maja onskar av en man star inte
alltid i relation till vad mannen erbjuder i sina annonser.
Idealbilderna verkar finnas pa en skala mellan vad som 6nskas
och vad som finns. Samtidigt finns det ocksa en skala dar
idealbilden ror sig mellan kvinnlig eller manlig paverkan.
Stenbacka (2014) beskriver den rurala mannens framstélining
gentemot den urbana mannen, déar den rurala mannen anses
vara ojamnstalld och i behov av hjalp. Har nedan foljer tva
annonser dar den ovre kan tolkas som en kvinna som soker
efter den urbana mannen och den andra verkar inte ha sa
tydliga krav pa sin tankta partner vilket kan indikera pa att

mannens urbana formagor inte for henne &r av storsta vikt:
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"DU MAN intellekt, sjalvstandig med krav pa tillvaron o gérna
intresse for halso-miljo o framtidsfragor sokes av kanslosam
tjej/kvinna med vuxna barn i Vasterbottens kustland. Svar till
Sjukskoterska 44 ar” (Land nummer 11 1989).

”Serios kille sokes. Mina intressen &r djur och natur. Jag har barn
sa du maste vara barnkar. Jag alskar livet pa landet och det ar bra
om du oxa gor det. Bild ett + inget tvang. Langtar efter dig. Svar
till: 30-arig tjej” (Land nummer 11 2009).

| fraga om de olika genusrollerna man och kvinnor placeras i
kan man prata om Hirdmans (1988) beskrivning av
isarhallandet som en aspekt i skapandet av mannen och
kvinnan. Genom att de tva skiljs at som tva olika typer av
méanniskor legitimeras deras genusroller, trots att det innebar att
mannen har makten i den radande rollférdelningen.
Anledningen till att vi delar upp ménniskan i olika sorter menar
Hirdman beror pa att det hjalper oss att orientera oss i varlden.
Manniskan forhaller sig till varlden genom samforstand kring
hur nagot bor vara, Blumer (1998) resonerar om hur normer
skapas genom manniskans samforstand, vilket da innebar att
genussystemet uppratthalls av genusroller och genusnormer
som man och kvinnor, om an motvilligt pa sina hall, hjalper till
att uppratthalla. Detta beskriver bade de genusroller som
kvinnor och méan har men det beskriver ocksa relationen mellan

den urbana och rurala mannen.
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5. Kéarleksrelationen 1 annonserna

5.1 Ensamheten

Idealen formar ett genuskontrakt dér forutsattningen for en
tankt karleksrelation ligger i formagan att kunna vara manlig
eller kvinnlig i forhallande till varandra. Kontraktet berattar att
det finns en bestamd idé hur mén och kvinnor ska fora sig och
se ut, trots att verkligheten oftast inte stimmer dverens med
idealbilden. | kontaktannonserna aterupprepas normer som i sig
aterskapar genuskontraktet. Mannen skapar kvinnan och
kvinnan skapar sig sjalv genom mannen och kvinnan. Kvinnan
skapar mannen och mannen skapar sig sjalv genom kvinnan
och mannen. Det vill séga relationen mellan mannen och
kvinnan &r inte fullt sa enkel som att saga att de ar varandras
motsatser, de skapas inte endast i forhallande till varandra.
Idealbilden formas genom uppfattningen om hur man som
kvinna eller man bor vara och vilka egenskaper man bor
besitta. Det & mojligt att utifran kontaktannonserna pasta att
mannens och kvinnans mal &r att finnas for varandra. Det finns

inget tydligt uttalat om att deras egenskaper ska komplettera
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varandra, de ska snarare utrota ensamheten och tillsammans

skapa en meningsfull relation.

Jag har, under min uppvéxt pa en landsbygdsort i Varmland,
hort angaende ensamma mén uttryck som “det vore allt battre
om han fick tag pa nagon” eller “bara han far en flickvan sa
lugnar han ner sig”. De man talar om dar mannen, det handlar da
oftast om ensamma yngre man. Om de ensamma aldre méannen
gar ordalagen mer at “har det inte blivit nagot an sa blir det nog
aldrig nagot™ eller sa finns det en bakgrundshistoria kring den
aldre mannens ensamhet som de flesta i bygden ké&nner till. Min
empiri berattar dock att ensamheten ar ndstan lika omfattande
bland landsbygdskvinnor som landsbygdsman. Genom aren
beskriver sig 68 méan och 40 kvinnor sig som ensamma.
Ensamheten tar sig uttryck pa olika satt. Annons6rerna som &r
ankor eller ankeman skyltar med sin ensamhet som nagot de
har genomgatt. Genom aren annonserar 22 ankor, varav tre
soker ankeman. Méannen ar i 18 annonser genom aren ankeman
varav en soker en anka. Det gar att tolka dnkorna och
ankemdannen som méanniskor som &r varda heteronormativ
karlek men som forlorat den. Doden &r inget man rar dver utan
nagot som man utsatts for. Till skillnad fran en “ungkarl” eller
en kvinna som varit ensam hela livet sa har ankor och ankeman
redan fatt tvasamhetens valsignelse vilket innebér att de
kommer kunna béra en relation igen. Man och kvinnor som
aldrig haft en varaktig relation blir med aren dn mer svara att
dlska da de inte formas av tvasamheten utan star utanfor den.
Nedan foljer en annons skriven av en dnka som soker

livskvalité och en 32-arig kille som beskriver sig som ungkarl:

"Soker en uppriktig van, trétt pa ensamhet. Du bor ha samma
intressen som jag: livskvalite - sprit hor ej dit. Jag ar nybliven
pensiondr och &nka. Barnlés. Svar till V11 God och glad” (Land
nummer 11 1989).
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32-arig kille. Du som &r en tjej 25/40 ar, Norra Sverige ner till
Varmland, Barn inget hinder. Ar ungkarl och utbildad
lantmastare. Du som tycker om en muffare och borgerlig politik,

mellanmiljé. Svar till: Bonde” (Land nummer 12 1989).

"Ungkarl” forekom fyra ganger 1979 och tre ganger 1989.
Ordet ungkarl kanske kan stéllas mot ordet singelkvinna, men
de indikerar pa olika saker. En ungkarl kan tolkas som nagon
som &r tyglad av sin ensamhet och inte lever ut sitt kansloliv,
medan singelkvinnan &r fri att géra vad hon vill. Kvinnans
ensamhet tenderar att romantiseras och ses som ett
stallningstagande mot tvasamheten och familjelivet. Det pratar
Malin Lindroth (2018) om i sin ess& Nuckan. Hon lyfter
berattelsen om sig sjalv som en kvinna som valt bort
tvasamheten. Lindroth beskriver hur hennes liv har varit som
ensam kvinna, eller ’nucka” som hon sjalv uttrycker det. Hon
beskriver att det ibland &r ett romantiserat liv. Men framst lyfter
hon k&nslan av att vara avvikande i situationer dar det blir

tydligt att hon star bredvid tvasamhetsnormen.

”Nuckan” som Lindroth beskriver kan till viss del liknas med
”gammpojkarna” som beskrivs av Nordin (2007) eller
reflektionen om ”den markliga ungkarlen av Nordstrom
Kaéllstroms (2007). Nuckan och gammpojken &r ensamma, det
kan vara sjalvvalt men det kan ocksa vara ofrivillig ensamhet.
Ungkarl, eller gammpojke, kan man bli vid tidig dlder som den
32-ariga killen” i kontaktannonsen tidigare i detta kapitel.
Kanske har han inte haft en sarskilt lyckad karriér i sitt
kérlekssokande. Ungkarlarna blir ddmda som oférmégna att
vinna en kvinna och bilda familj vilket &r avgdrande for hur de
blir sedda i bygden (Nordin 2007). Deras ensamhet blir da en
effekt av omstandigheter. Trots denna syn pa ungkarlen ar han

fortfarande en man och har darfor privilegiet att vara mer fri an
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kvinnan med tanke pa genuskontraktet. Angaende kvinnans
ensamhet eller sjalvstandighet kan jag istallet for singelkvinnan
eller nuckan tala om "flickan”. Flicka forekommer 30 ganger ar
1979 i kontaktannonser skrivna av man och fyra ganger i
kontaktannonser skrivna av kvinnor samma ar. 1989 férekom
ordet endast tre ganger, da i annonser skrivna av man. Att vara
en flicka lange verkar ha varit nadgot énskvart, da méan ibland
onskar en flicka mellan 30-40 ar. Jag tolkar denna syn pa
kvinnan som att hon historiskt sett inte har varit ansedd som
ensam. Man kan ténka att hon alltid har varit mojlig att gifta sig
med da méannen alltid har varit i behov av de "kvinnliga
formagorna” att vara omhéndertagande, kloka och husliga.
Déremot att vara en vuxen pojke verkar ha ansetts som ett brott
mot maskuliniteten, da ingen kvinna 6nskat sig varken en

ungkarl eller en pojke i kontaktannonserna genom aren.

5.2 Tvasamheten

Tanken med en tvasamhetsrelation verkar enligt
kontaktannonsorerna vara att skingra ensamheten. Den eviga
och vackra karleken ar ocksa forgivettagen och nagot som alla
anser sig ha ratt till (Nordin, 2007). Manga beskriver sig sjélva
som ensamma eller trétta pa ensamhet. Det verkar som
tvasamheten star i motsats till ensamheten och med hjalp av
motsatserna fullt och tomt eller bra och daligt skulle man kunna
sdga att en tom ensamhet ar nagot daligt och att en full
tvasamhet ar nagot bra. Tvasamheten kan erbjuda livsmal som
trygghet, barn och karlek. En ensamhet behover inte betyda att
dessa tre livsmal inte gar att uppna. Men oavsett hur man da bar
sig at for att exempelvis fa barn sa &r det pa ett annat satt an
genom en bestaende tvasamhet. Att skaffa barn pa egen hand ar
i sig en normbrytande handling da normen &r att barnet ska ha
tva foraldrar. Andersson (2007) beskriver Rubins “vilsignade

cirkel” som visar vad som anses bra eller daligt inom

27



partnerskap mellan tva personer. Dar beskrivs en hierarki
bestdende av olika relationsformer dar den heterosexuella
relationen star hogst i hierarkin. Heteronormativitet bidrar till
en storre ensamhetskansla hos den ensamma. Den bidrar ocksa
till diskursen om att livets mening skapas genom familj och
barn (ibid). Kérlekssokandet genom kontaktannonser verkar i
huvudsak ha syfte att uppfylla tva mal: (1) Att skingra
ensamheten och (2) att hitta en passande partner. Det kan
tankas att det forstnamnda ar problemet och det andra &r
I6sningen. Kanske ar det den heterosexuella relationens logik
da manga karlekssokare havdar att det ar "bra mycket roligare
att vara tva”, vilket ar ett uttryck for tvasamhetsnormen. Det ar
ett tecken pa att manniskan inte tanker helt sjalv utan tanker
genom samhéllets strukturer och normer. Det vill sdga; om en
person aldrig har befunnit sig i en tvasamhet sa kan &anda
idealbilden av ett gott liv vara att ha en partner och en familj. |
kontaktannonserna framkommer det ibland att karlekssokarna
inte har nagon tidigare erfarenhet av en sa kallad “bra relation”.
Anda ar de sakra pa att “den ratta” finns dar ute nagonstans.

Hé&r nedan finns ett exempel:

"Trevlig bonde med skapligt utseende soker trevlig tjej fran sodra
Sverige. Jag har haft flera forhallanden men ej funnit den ratta.
Jag 4r snall, utatriktad, dansant, har humor. Intresserad av det
mesta, foreningsintressen. Lyssnar pa musik. Svara med foto till:
Snart 33” (Land nummer 13 1989).

En intressant observation kan vara att de egenskaper
annonsoren soker i sin partner ar svarare att leva upp till an de
forvantningar annonsoren har pa hur relationen ska se ut. Det
vill s&ga en bild av en relation kan ta sig uttryck genom att
annonsoren skriver att hen soker "nagon att halla i handen nar
askan gar” vilket forekommer fyra ganger i annonser genom

aren. Eller kanske soker hen nagon att ”vandra i var fina natur
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med” som skrivs i en annons. Det satter relationen i fokus
vilket forflyttar forvantningarna fran individen till
forvantningar pa bagge parter i en relation. Det kan tyckas
lattare att leva upp till en annons dar personen soker nagon att
gora specifika saker tillsammans med &n en annons dar endast

personliga egenskaper radas upp.

5.3 Karnfamiljen

“Strukturutvecklingen i det svenska jordbruket visar tydligt hur
den historiska bilden av ett smaskaligt sjalvforsorjningsjordbruk
forsvinner for att ersttas av ett mer storskaligt
produktionsjordbruk. Den harda konkurrensen pa en allt mer
globaliserad livsmedelsmarknad i kombination med effekterna av
politiska beslut har orsakat en forskjutning mot férre och stérre
jordbruk™ (Jordbruksverket 2011 s 6).

Strukturutvecklingen i det svenska jordbruket har inte bara
skapat mer effektivt jordbruk, den har ocksa skapat bade
personlig ensamhet och yrkesensamhet for lantbrukare. Totalt
identifierar sig 53 mén och 1 kvinna som bénder eller
lantbrukare i kontaktannonserna genom aren. Sedan 1947 ars
jordbrukspolitik har det smaskaliga jordbruket fasats ut genom
politikens mal om rationalisering och effektivisering (Harrison
2017). Det smaskaliga jordbruket fasades ut till forman for
familjejordbruket som i sin tur stérkte karnfamiljens roll
(Nordstrom Kallstrom 2008). Ensam var inte stark, arbetet pa
ett lantbruk fungerade béast om familjen stottade och barnen
arvde (Flygare 2007). Eftersom lantbruket bade &r en form av
livsstil och ett heltidsarbete ar storre delen av dygnets timmar
avsatt till just garden och dess sysslor, vilket kan vara en
bidragande faktor till att det har funnits och finns manga
ensamma bonder. Inte nog med att karleken ibland

bortprioriteras pa grund av stor arbetsbdrda sa har lantbrukarna
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blivit allt farre sedan 1947. P& 2000-talet har den storsta

forandringen skett. Sverige hade 2015 16 000 heltidsbonder,

det fanns da 67 000 registrerade jordbruksforetag. Trettio ar
tidigare fanns det 40 000 heltidsbonder och 114 000

registrerade jordbruksforetag (Land lantbruk 2015). Dessutom

beskriver Andersson (2007) hur aktenskapet har 6vergatt till

familjen och hur den heterosexuella tvasamheten star hogst upp

I hierarkin. Det betyder att den heterosexuella relationen har det

moraliska Overtaget. Ensamhet och andra sexuella laggningar

star darmed lagre i hierarkin och kommer anses vara avvikande

sa lange den heterosexuella relationen ar normen. Har féljer en

annons fran 1979 dar en ung lantbrukare vill starta

familjejordbruk men saknar familj:

”Ar lite 6ver 30 och har en gérd lagom stor att bedriva som
familjejordbruk, men &r tyvarr ensamstaende och séker nu Dej
som kanske har lust att géra bostaden lite trivsammare. Ibland
hjalpa till ute, men viktigast for oss bada, att ge och fa sallskap i
det vardagliga. Skulle kannas fint att kunna dela med ndgon nar

nagonting har gatt bra. Du kanske &nnu mer behovs som stod &r

nagot ar besvarligt. Du far garna vara intresserad av lite ndjen och

underhallning, ta en resa nagonstans ibland kan vara fin

avkoppling. Att umgas med andra, skulle ocksa bli mycket

trevligare om nagon ar i ens séllskap. Mera bekanta blir vi om Du

sénder ett svar till: Lantbrukare, véstsverige” (Land nummer 14
1979).

Pa grund av lantbrukarens situation som allt mer ensam i sitt
yrke och ké&rnfamiljens starka position i familjejordbruket &r
det inte sa konstigt att de kontaktannonserande lantbrukarna i

en bondhustru, alternativt i en ”bondman”, soker bade en
kompanjon och en livskamrat. Inte nog med att det &r
tvasamheten som &r normen sa ar ocksa normen att en

lantbrukare ska ha en karnfamilj.
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Lantbrukare sticker ut med sina kontaktannonser da inget annat
yrke har samma paverkan pa ego- och altarbeskrivningen. Likt
jakten ar &ven lantbruket en identitetsbérare. Lantbrukaren ar
oftast inte flyttbar. Med endast ett undantag ar den
kontaktannonserande lantbrukaren en man. Lantbrukaren &r
platsbunden och har kanske en slaktgard eller en verksamhet
som haller honom fast. Det staller vissa krav pa en
karleksrelation. Exempelvis skrev en 58-arig lantbrukare i Land
nummer elva 2009: vill du dela min langa arbetsdag och
ensamma kvall?” 58-aringen sokte inte endast en karlekspartner
utan ocksa en kompanjon, nagot som &r aterkommande i flera
annonser skrivna av lantbrukare genom aren. En annan man
som beskrev sig sjalv som ensam och jordbruksintresserad
sokte en jordbruksintresserad kvinna i Land nummer 14 1979:
”om du vill och kan satsa nagot for utékning och modernisering
sa far du garna bli min kompanjon” och den enda kvinnliga
lantbrukaren som finns representerad skriver samma ar i Land
nummer 12 sa har: "Kompanjon sokes av 51-arig kvinna”.
Kompanjonssokandet innebar kanske just som den 58-ariga
lantbrukaren skriver; att dela den langa arbetsdagen och
kvillen. De traditionella genusrollerna i ett lantbruk var forr att
mannen var bonden och kvinnan skétte det husliga. Kvinnan
var inte av den anledningen endast stationerad i koket, enligt
bland andra Flygare (2007) sa var kvinnan minst lika mycket
bonde som sin man da hon ofta hade kunskaper om hela
jordbruket. Kvinnan hjélpte helt enkelt till d&r det behdvdes.
Lantbruket &r pa grund av arbetshérdan och tidsatgangen ett
koncept som gynnat karnfamiljens roll. Lantbruket &r inte som
andra yrken, vilket gor avtryck i familjekonstruktionen. Flygare
(2007) skriver att “gardens kvinnogenerationer [lankas] till
varann genom svardottrar och svarmddrar. Far och son &r sedan
lange fortrogna, svarmor och svardotter maste lara kanna
varandra” (s.146). Flygare (2007) berattar vidare att det finns

"en hard karna av beroendeband” (s.148) som forklarar

31



lantbrukets kontinuitet. Det vill saga lantbruket ar uppbyggt pa
att familjen samarbetar, men da pa olika villkor. Flygare (2007)
beréttar om hur fader och soner ar sammanlankade och
sjalvklara i generationsvaxlingar medan kvinnorna &r mer
beroende av att soka sig utanfér familjen for att hitta sin plats,
kanske da som svardotter i en annan lantbrukarfamilj dar
relationen till svarmor blir viktig. Det forklarar ett dnskemal
som nagra manliga kontaktannonsorer hade gemensamt under
aren. De ville namligen hitta en lantbrukardotter. Det kan
tankas att det var en praktisk losning da en lantbrukardotter
troligtvis hade k&nnedom om familjejordbrukets uppbyggnad
och darfor ocksa en forstaelse for vikten av att bygga goda
relationer till sin svarfamilj. Nedan foljer tva annonser dar méan

soker kvinnor med koppling till lantbruket:

”Sokes kvinna med aktiv jordbruksdrift. Finnes arbetskraft och
alskare i ett. Bondson 465 ar, intresserad av jord, djur, ett liv med
arbete o karlek tillsammans. Svar till: Levande jordbruk” (Land
nummer 13 2009).

”Finns du jordbruksintresserade kvinna som vill komma till
ensam rok- o spritfri jordbrukare som hjalp o sallskap pa mindre
gard med mjolkproduktion, helst kunnig i husdjursskétsel. Om
Du vill och kan satsa nagot for utékning och modernisering sa far
Du gérna bli min kompanjon. Svar till: Jordbruksintresserad”
(Land nummer 14 1979).

Kvinnan pa landsbygden ar ofta barare av manligt betingade
egenskaper. Kanske kan hon kora bade traktor och skoter och
kanske hugger hon ved utan att réra en min. De unga kvinnorna
I Nordins studie (2007) kor skoter, snusar och har rationellt
kortklippt har. De séager att en flytt till staden skulle innebara
att de far chansen att vara mer kvinnliga, men att det inte ar ett
sjalvklart val bara for att de ar kvinnor. Det kan tyckas att dessa

kvinnor gor det manliga till nagot kvinnligt. Landsbygdens
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kvinna skulle i det fallet skilja sig mycket fran stadens kvinna
genom att vara mer av en man. Snarare kan det handla om att
landsbygdskvinnans roll som “allgérare” lever kvar i
landsbygdskulturen. Flygare (2007) skriver om den ensamma
bonden. Dar staller hon sig fragan om han ar en myt eller en
verklighet. Hon kommer fram till att bonden séllan &r ensam,
han har hjalp av den utvidgade familjen. Enligt berattelser fran
hennes informanter ar det oftast man som hjélper till, det &r
séner, broder och svagrar. Kvinnan kan havda att hon séllan ar
med i arbetet men att hon "hjalper till ibland”. Detta innebér att
kvinnan besitter en méangd kunskaper inom saval hushallsarbete
som praktiskt arbete. Kvinnorna i Nordins studie (2007) kan
vara en bekréftelse pa att denna landsbygdskvinna lever kvar,
men da i det tysta med ingangen att hon snarare “hjalper till” &n
aktivt deltar. Att lantbrukare soker lantbrukardottrar kan
maojligen harledas till denna landsbygdskvinna. Kvinnan som
kan det mesta utan att stoltsera med det, men som ocksa

accepterar den manliga omgivningen.
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6. Slutord

Syftet med denna uppsats har varit att undersoka vilka
forvantningar och beskrivningar av mannen, kvinnan och den
heterosexuella relationen som blir framtradande i tidningen
Lands kontaktannonser. Detta har resulterat i att jag fatt syn pa
idealbilder och normer géllande mannen, kvinnan och deras

forhoppningar pa karleksrelationen.

Ar 1979 férekom det att méan ville ha husliga kvinnor eller
kvinnor som tyckte om att skdta hemmet. Manga ganger under
samma ar beskrevs kvinnan som flicka. Vad som dar blev
framtradande var att idealbilden av kvinnan 1979 ibland var av
traditionell art dar hon dnskades ro om hemmet. Den synen pa
kvinnan forsvann i stort sett efter 1989. Vad som déremot inte
forandrades lika mycket var idealbilden av mannens héndighet
som uppskattades saval 1979 som 2019. Bade méannen sjélva
och kvinnorna ansag att det var en bra egenskap hos en man.
Det som tydligt framtréder i den analysen ér att idealbilden av
mannen inte har forandrats lika markant som idealbilden av

kvinnan.

Mén och kvinnor har olika satt att uttrycka sina forvantningar
pd. Kvinnan framhaller oftare 4&n mannen vikten av att tanka pa
sin in- och utsida och hon vill garna att mannen ska kunna fora
goda samtal. Mén tenderar istéllet att ha intressen eller yrken
som praglar bade ego- och altarbeskrivningen. Att mannen &r
lantbrukare eller jagare &r relativt vanligt i annonserna. Under
hela perioden som studien omfattar sa sig endast en kvinna vara
lantbrukare. Det betyder att bilden som férmedlas ar att
méannen lagger stor vikt vid sina intressen och yrken vilket kan

satta forvantningar pa kvinnan som exempelvis flyttbar.
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Vidare analyserades férekomsten av ensamma manniskor i
annonserna. Ensamheten vill manga annonsorer raddas ur och
raddningen &r enligt kontaktannonsorerna tvasamheten. Flera
annonsorer konstaterar att det ar roligare att vara tva vilket
bidrar till den heterosexuella normen. Det blir i det fallet tydligt
att den heterosexuella kérleksrelationen efterstravas da den ses

som l6sningen pa exempelvis ett trakigt liv eller en ensamhet.

Lantbrukarna har varit ett tydligt tema i kontaktannonserna, de
verkar ha en situation dar de behéver hitta en partner som kan
tanka sig vara bade kompanjon och karesta. Familjejordbruket
sétter karnfamiljen i fokus vilket resulterar i att idealbilden som
framtréder kring lantbrukaren som karlekssokare ar att de har
tydligare forvantningar pa sin tankta partner. Det finns en storre
forhoppning om att hitta "den réatta” som ska kunna vara allt det

dar en bondhustru eller alternativt en "bondman” ska vara.

Jag har genom kontaktannonser mott karlekslangtan i sin akta
form dar manniskor sjélva far valja vad som ska skrivas i ego-
och altarbeskrivningen. Kontaktannonserna star utanfor medias
redigering vilket gor idealbilderna och normerna autentiska.
Landsbygdsmanniskan finns representerad och forhaller sig i
vissa fall till ideal som anses som urbana. Genusrollerna har
forandrats over tid vilket ocksa innebér att kontaktannonserna
och genuskontraktet som i annonserna framtrader ocksa har
forandrats. Samtidigt som det ocksa finns manga likheter
mellan annonserna under aren, vilket ocksa betyder att
genusrollerna likval &r préglade av samtiden som traditionella

instélIningar till manligt och kvinnligt.
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