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Sammanfattning

Ingen mdnniska dr en 0, hel och fullstindig i sig sjdlv, varje mdnni-
ska dr ett stycke av fastlandet, en del av det hela.

Dessa ord skrev poeten John Donne for 6ver 400 ar sedan. Hur aktuella
ar de idag? Eller snarare, hur aktuella dr de nér vi talar om entreprenor-
skap inom livsmedelssektorn? En entreprendr framstills ofta som en
ensam hjélte. En nidrmast oménskligt driftig individ som skapar inno-
vationer som genererar mangmiljonbelopp. Nagon som Mark Zucker-
berg, Ingvar Kamprad eller Isabella Lowengrip. Det dr den hér typen
av entreprenorer som far vara begreppets ansikten utat. Denna uppsats
tittar pa den sociala omgivningens betydelse for entreprenorskap med
fokus pa smaskaliga livsmedelsproducenter. Det kanske kédnns ligga
langt ifran bilden av den typiska entreprenoren men det &r inte desto
mindre innovativa, nytinkande och vérdeskapande méinniskor sa
kanske ér skillnaden inte sa stor. Ingvar Kamprad har ju trots allt byggt
ett helt mobelimperium pa sin smaldndska harkomst.

Syftet &r att genom semistrukturerade intervjuer med tre smaskaliga
livsmedelsproducenter i Norrbottens lén skapa en storre forstaelse for
vilka faktorer som ligger bakom valet att dgna sig at just livsmedels-
produktion. Materialet analyseras med hjélp av begreppen entrepre-
norskap, inbdddning, kapital och space and place. Resultatet visar att
inbaddning i den sociala struktur som foretaget befinner sig i dr en vik-
tig faktor for ett lyckat entreprendrskap. En tydlig koppling till place,
d.v.s. den konkreta platsen foretaget befinner sig pa, visade sig vara
viktigt for foretagets etablering samt ett starkt symboliskt och kulturellt
kapital.

Nyckelord: 1okal mat, ndrproducerat, Norrbotten, entreprenorskap, in-
bidddning, symboliskt kapital, kulturellt kapital, space and place.
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1 Inledning

Introduktion

Det éir som eljest i Norrbotten. A ena sidan har vi en position pd viirldskar-
tan som dr makalost intressant. Att det odlas och bedrivs jordbruk pa den
hdr breddgraden dr unikt i virlden och tack vare de kalla vintrarna kan vi
ha en renare produktion dn mdnga andra. Hdr finns ocksd det vilda — re-
nen, dlgen, oringen och skogens bdir. Maten frdn Norrbotten dr riktigt bra.
A andra sidan tillverkar vi alldeles for lite mat. For 20 dr sen var léinet
sjdlvforsorjande till 50 procent. Idag dr den formdgan nere pa 20-25 pro-
cent. Forutsdttningarna att producera mer mat finns, det vet vi. Och ju mer
vi producerar av det som kommer frdan vdra dkrar, tridgardar, skogar,
fjdll, dlvar och hav, desto mer sjdlvforsorjande blir vi.

Norrbottens livsmedelsstrategi, 2016

Norrbottnisk mat #r bra. I alla fall enligt norrbottningarna sjilva. Anda har
lanet en sjalvforsorjningsgrad pa under 25 %. Gérdar laggs ner eller slas
ithop till storre enheter samtidigt som det skapas allt storre medvetenhet om
lokal och smaskalig mat hos konsumenterna. Citatet ovan &r ett utdrag ur
populérversionen av Norrbottens livsmedelsstrategi Ndra mat som skapades
2016 av Linsstyrelsen Norrbotten, Norrbottens ldns landsting, Norrbottens
Kommuner och LRF i Norrbottens lin. Malet dr mer norrbottnisk mat pd
tallrikarna vilket man hoppas uppna genom att arbeta for att konsumenter,
producenter och samhillet ska komma nirmare varandra (Norrbottens livs-
medelsstrategi, 2016). Ocksa Hushallningssillskapet Norrbotten-Visterbot-
ten arbetar aktivt for att starka den norrbottniska maten. I februari 2018 an-
ordnade de ett startmote for sitt projekt Norrbottnisk mat dér de bjod in pro-
ducenter fran hela ldnet. Norrbottnisk mat dr ett EU-finansierat projekt som
kommer att 16pa under hela 2018. Ocksa de vill ta fasta pa det unika i norr-
bottnisk mat och pa sa sitt lyfta de norrbottniska producenterna.

Det sker saledes en hel del arbete for att 6ka bade produktion och konsumt-
ion av norrbottnisk mat. Dessutom borjar det bade nationellt och globalt



vixa fram ett intresse for lokalproducerade livsmedel hos vissa grupper av
konsumenter. Lokalproducerad mat forvintas ofta vara ett bra miljoval,
smaskaligt producerat, smaka béttre och halla hogre kvalitet 4n andra pro-
dukter. Det ligger manga vérderingar och forvintningar bakom valet att
kopa nédrproducerade livsmedel och det finns en allt storre efterfragan pa
detta bade fran den privata konsumenten och offentliga aktorer (Jordbruks-
verket, 2010). Samtidigt lagger gard efter gard ner sin verksamhet eller slés
ihop till storre enheter, inte bara i Norrbotten utan i hela Sverige (Morell,
2001). Om det inte finns nagra producenter spelar det ingen roll hur manga
som vill konsumera maten eftersom det da inte kommer att finnas nagon att
kopa. En viktig fraga &dr darfor vad som gor att vissa faktiskt véljer att satsa
pa den lokala, smaskaliga livsmedelsproduktionen, antingen genom att
starta upp nagonting nytt eller genom att fortsitta driva nagonting som re-
dan finns.

Syfte och fragestillning

Syftet med denna uppsats &r att ta reda pa vilka forutséttningar som gor det
mojligt att driva smaskaliga livsmedelsforetag i Norrbottens ldn. Mélet &r
att skapa en storre forstaelse for hur den sociala omgivningen paverkar ent-
reprendrskapet samt till viss del hur entreprendrskapet i sin tur paverkar
omgivningen. For att ta reda pa detta har jag anvént mig av foljande frage-
stdllningar:

- Hur har de deltagande producenterna hamnat dér de dr idag?

- Vilka typer av kapital har varit viktiga eller kanske till och med avgdrande
for att kunna starta upp och fortsitta verksamheten?

- Vilken roll har platsen och den sociala inbaddningen spelat forutsittning-
arna for att driva foretaget?

Denna uppsats &r indelad i fem kapitel. Inledningen bestar av foregaende
introduktion till &mnet, syfte och fragestillning, metod och insamling samt
presentation av deltagande informanter. Efter detta kapitel kommer sedan
en bakgrund dér det ges en kort information om livsmedelsproduktion ge-
nerellt idag samt lite mer specifikt om livsmedelsproduktion i Norrbottens
lan. Dérefter foljer en presentation av det teoretiska ramverket. Empirin
presenteras och analyseras samtidigt i tre avsnitt. Det forsta &r en léangre in-
troduktion till informanterna samt en redogorelse for hur de hamnat dér de
ar idag. Sedan foljer tva avsnitt med rubrikerna Kapital och Inbdddning och
space and place dér informanternas entreprenorskap analyseras utifran
kopplingen till omgivningen. Till sist knyter slutordet samman uppsatsen.



Metod och insamling

Denna uppsats bygger pa en kvalitativ studie eftersom syftet r att forsoka
forsta den mening som minniskor sjélva ser i vad de gor, i detta fall sma-
skalig livsmedelsproduktion (Teorell & Svensson, 2013:10). Det intressanta
1 denna uppsats dr att veta vad ménniskor gor nér de gor vad de gor och av
vilken anledning. Valet {61l diarfor pa en “fenomenologiskt inspirerad” me-
tod; for att f4 syn pa ménniskors intention och mening med ett handlande
(Engdahl & Larsson, 2011:33ff). Detta innebir att materialet kommer att
grunda sig pa den vardag som ménniskorna befinner sig i och som utgor
grunden for deras agerande (ibid).

Studiens empiriska underlag utgors framforallt av semistrukturerade inter-
vjuer med tre olika typer av producenter vilka alla &r verksamma inom sma-
skalig livsmedelsframstillning 1 Norrbottens ldn. Jag valde att anviinda mig
av semistrukturerade intervjuer da det lamnar det relativt 6ppet for infor-
manterna att beritta vad de sjdlva ansag viktigast och mest intressant samti-
digt som det ocksa haller intervjun inom ramarna for fragestillningen
(Kvale & Brinkmann, 2009). Valet av insamlingsmetod grundade sig ocksa
pé den tidsram som fanns. Intervjuer blev sdledes det mest effektiva valet.
Det innebir dock att det inte framkommer vad ménniskor faktiskt gor utan
vad de sjdlva menar att de gor. Att inkludera observationer hade kunnat ge
en bredare bild av informanternas beriittelser (Kaijser & Ohlander
2011:114ff).

Utover intervjuerna har ocksa en analys av delar av SVT:s dokumentirserie
Smaker av Sapmi gjorts. Anledningen till detta var att jag ville ha med ett
foretag med samisk prégel, antingen ett renskotarforetag, ett foretag som
foradlar renkott eller som pa nagot annat sétt praktiskt tar till vara den sa-
miska mattraditionen. Det var svart att fa tag pa ndgon som hade mojlighet
att stélla upp pa en intervju vilket gjorde att jag valde att ta hjdlp av ovan
ndmnda dokumentérserie. Eftersom det &r ett sekunddrmaterial var det inte
det forsta valet och den information som framkommit didrigenom har inte
legat till grund for analysen utan snarare bidragit med fler perspektiv och
fyllt annars tomma luckor.

Platsen valdes till stor del utifran personligt intresse da jag sjalv vuxit upp i
Norrbotten och dérfor dr bekant med geografin samt har en viss forforsta-
else for de forutséttningar som finns pa platsen och darfor léttare att kontex-
tualisera informanternas berittelser. Jag var dock inte ndrmare bekant med
nagon av informanterna innan filtarbetet. Det finns dndock en viss risk att
jag last in egna forutfattade betydelser 1 materialet, som informanten inte
nodvéndigtvis delar. For att i mojligaste mén forhindra detta har jag bett in-
formanten utveckla sitt svar vid fragor dir information som kan tyckas



sjalvklar utelamnats. Det gér dock inte att komma ifran att min subjektiva
forstaelse givetvis dr ofrankomlig; min egen uppfattning av platsen och in-
formanterna paverkar bade intervjuerna och analysen av dem.

Valet av informanter baserades pa hur vél de kunde bidra till att besvara
forskningsfragan. Eftersom syftet var att ta reda pa vilka forutsittningar det
kan finnas bakom smaskalig livsmedelsproduktion har f6ll det sig naturligt
att tala med olika typer av primédrproducenter och mathantverkare da dessa
bast kunde ge svar pa forskningsfragan. Pa grund av detta samt till viss del
tidsramen uteslots till exempel myndigheter och konsumenter d4ven om de
ocksa hade kunnat bidra till att uppna syftet.

Informanterna har valts utifran en 6nskan om att ha en viss geografisk
spridning 6ver ldnet men framforallt utifran inriktning pa produktionen. De
grundldggande kriterierna har varit att tala med smaskaliga producenter
som ocksa sjélva forddlar och/eller distribuerar hela eller delar av sin pro-
duktion alternativt pa nagot sitt forvaltar en lokal matkultur. Jag har hir
valt att inte definiera tydligare vad smaskalig produktion innebér. Liksom
med begreppen lokal mat, lokalproducerat, nirproducerat etc. finns det
ingen gemensam definition for smaskalig livsmedelsproduktion. Det skiljer
sig at bade geografiskt och beroende av produktionsinriktning (Jordbruks-
verket, 2010). Jag har inte gjort ett urval utifran att de behover bedriva eko-
logiskt certifierad produktion men har inte heller uteslutit intressanta produ-
center for att uppna en jamvikt mellan ekologiska och konventionella. Min
forhoppning ir att urvalet representerar producenter med olika forutsitt-
ningar och bakgrunder. Jag gjorde ocksa valet att avgriansa mig till produ-
center som helt eller delvis kan forsorja sig pa sin verksamhet vilket har in-
neburit att jag uteslutit hobbyverksamheter.

Deltagande producenter
Nedan foljer en introduktion av de informanter som stéllt upp 1 studien.

Bondgdrden i Bilinge

Bondgarden i Bilinge ligger en kvarts bilresa utanfor Luled centrum. Gar-
den drivs av Britta-Karin Staffansdotter Jakobsson och hennes sambo Tho-
mas Holmbom. Pa garden finns idag ett tjugotal mjolkkor, histar, far, get-
ter, grisar, hons, en hund och négra katter. De producerar fraimst mjolk och
kott men bygger nu ut for boende, lanthandel, café och restaurang samt
kursverksamhet.

Tjers bryggeri )
Tjers bryggeri drivs av Frida Andersson i Svartbyn i1 sédra Overkalix. Bryg-
geriet startade 2014 och forsta 6len lanserades i mars 2015. For tva ar sedan



tog hon ocksa over driften av ortens gamla prastgard dir hon nu tillsam-
mans med sina fordldrar driver Tjers gistgiveri.

Kalix Ost

Kalix Ost dr en getgard med eget mejeri i Bondersbyn utanfor Kalix. Gar-
den drivs av Jaana Alaméki Enstrom tillsammans med hennes man Knut.
Mejeriet ligger ett hundratal meter fran garden, i samma byggnad som deras
gardsbutik dér de utover den egenproducerade getosten séljer hembakt fika
och skinn fran gardens getter. De har ocksa lite andra smasaker fran produ-
center runt om i lénet.



2 Bakgrund

Jordbruket idag

De senaste decennierna har livsmedelsproduktionen i Sverige blivit allt mer
storskalig; det produceras mer mat pa farre gardar (Jordbruksverket,
2018a). Aven globalt syns en tydlig homogenisering i livsmedelssystemet
ddr ménniskor i allt storre utstrackning konsumerar allt mer likartade livs-
medel (Jonsson, 2004). De senaste 100 aren har det svenska jordbruket for-
andrats radikalt. Vi har gatt fran att i princip varje gard producerade vad de
sjdlva konsumerade till att endast ett fatal storre gardar producerar mat till
resterande del av befolkningen (Morell, 2001). Idag &r endast 2,5 % av Sve-
riges befolkning sysselsatta inom jordbruket (FAO, 2013 se We effect,
2016:8). Det ir inte bara gardarna som véxer, dven andra aktorer inom livs-
medelsindustrin Okar 1 storlek samtidigt som de minskar i antal; idag slaktas
60-70 procent av allt kott i Sverige vid fyra anlidggningar och néstan allt
brod som konsumeras kommer fran tva bagerier (Bjorklund et al., 2008 se
Bjorklund & Helmfrid, 2010).

Samtidigt sker en slags motrorelse mot det allt mer industrialiserade jord-
bruket. Konsumenter i Sverige liksom i manga andra ldnder har fatt en 6kad
medvetenhet och ett storre intresse for lokal och miljo- och klimatmassigt
héllbart producerad mat. Fragan om hur vi ska uppna en héllbar virld bidrar
till diskussionen om hur vi éter réitt. Manniskor vill veta hur och var maten
har producerats. Forutom att vara milj6- och klimatmaéssigt hallbart produ-
cerad ska maten helst ocksa vara hilsosam, nirodlad och halla hég djur-
omsorg och livsmedelssidkerhet. Maten far dessutom gérna bidra till att
hembygden halls levande och ger ménniskor jobb. Som ett svar pa detta
startas sma slakterier, mejerier och gardsbutiker upp i hela landet. Det sat-
sas pa mindre gardar med narmare kontakt mellan producent och konsu-
ment. Inte séllan bade forddlar och distribuera dessa producenter sjilva sina
produkter (Jordbruksverket, 2010).



Lingtan efter det lokala

Lokal mat, lokalproducerat, narproducerat och héarproducerat dr exempel pa
begrepp som de senaste aren blivit ett populirt sétt att marknadsfora livs-
medel pa. I begreppen ligger det en méngd virden och idéer som skapar bil-
den av att detta dr nagonting bra och efterstravansvirt, vilka kan vara mer
eller mindre sanningsenliga.

Det finns flera anledningar till varfér konsumenter koper nér-
producerade livsmedel. Vissa koper nidrproducerat darfor att
livsmedlet har producerats i nirheten dér de bor, livsmedlet
har en tydlig avsédndare eller darfor att det dr smaskaligt pro-
ducerat. Andra
konsumenter kdper nédrproducerat dirfor att de anser att livs-
medlet har producerats miljo- och klimatvénligt, att det sma-
kar bittre eller haller en hogre kvalitet 4n andra livsmedel.
Konsumenter kdper niarproducerat utifran egna vérderingar
och det dr pa sa sétt upp till varje konsument att avgora vad ett
nédrproducerat livsmedel &r.

Jordbruksverket, 2010

Men vad innebér egentligen dessa ord? Finns det nagra allméingiltiga ramar
for nédr de kan anvindas? Det enkla svaret dr nej, det finns ingen forklaring
som alla dr Overens om. Varken som konsument eller producent finns det
nagra regler att forhélla sig till for mat som salufors som lokal. I dagsldget
finns inte heller ndgon branschgemensam definition (Hallberg & Granvik,
2013:5ff). I en enkédtundersokning som gjordes inom projektet Branscho-
verenskommelse om lokal mat av Ingela Hallberg och Madeleine Granvik
vid Sveriges lantbruksuniversitet 2013 visade det sig att vissa av deltagarna
i undersokningen ansag att det finns ett problem med de olika tolkningarna
av begrepp som lokal mat eller lokalproducerat. Enligt dem &r dessa be-
grepp i princip vérdelosa eftersom alla kan tolka inneborden pa sitt eget sitt
och detta kan utnyttjas i marknadsforing. Flera av deltagarna ansag att det
var tydligare och bittre att tala om exakt var produkten kom ifrdn genom
exempelvis gardsnamn och region (Hallberg & Granvik, 2013:7). Detta dr
givetvis enklare och tydligare pa rena ravaror @n forddlade produkter som
bestdr av ett antal olika ravaror vilka kan vara producerade pa olika platser
och dér slutprodukten i sin tur kan vara producerad pa ytterligare en plats.



Jordbruk i Norrbottens lin

Norrbottens jordbruk &r priglat av smaforetag. Mindre dn 25 % av foreta-
gen har en jordbruksareal som 6verstiger 30 hektar. Anda sker det precis
som i resten av landet en stadig forindring mot storre men firre gardar. Det
finns ungefér 1300 registrerade jordbruksforetag i Norrbotten idag. Mjolk-
och noétkottsproduktionen dr de ekonomiskt viktigaste nédringarna. En ge-
nomsnittlig mjolkgard bestar av 45 kor men antalet mjolkgéardar har under
lang tid minskat med omkring fem procent varje ar och flera gardar satsar
pa att bli storre. Den storsta delen av notkottsproduktionen baseras pa
mjolkproduktionen och ldnet &r sjalvforsorjande pa notkott endast till 30 %.
Forutom mjolk- och notkottsforetagen édr ocksa svin och viarphons samt
renskotselforetag en relativt stor del 1 den norrbottniska jordbruksekono-
min. Forutséttningarna for jordbruk i Norrbotten skiljer sig pa manga sétt
fran de sodra delarna av landet. Det &r kallt med langa vintrar vilket innebér
att manga skadedjur och vixtsjukdomar inte 6verlever, vixtsdsongen dr
kort vilket gor att manga grodor inte hinner utvecklas men samtidigt dr an-
talet soltimmar under sommaren manga, vilket vissa menar fyller grodorna
med extra mycket smak. Det édr ldnga avstand till det mesta, sa ocksa till
konsumenter men detta innebdr att det finns stora ytor att odla eller ha bete
pa och framforallt finns det mycket skog dir det vixer bér och orter som
kan anvindas i livsmedelsframstillningen (ibid). Dessa sirskillnader fram-
hélls ofta vid marknadsforing av norrbottnisk mat.
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3 Teoretiskt ramverk

Entreprenorskap

I denna uppsats anvinds begreppet entreprenorskap pa det mest tradition-
ella sittet; som ett utryck for skapande och drivande av ett foretag. Detta dr
dock inte den enda definitionen av begreppet och inte heller det enda sétt pa
vilket det kommer att forstar i detta arbete. Jag har valt att med utgangs-
punkt hos Sarasvathy (2012) samt Korsgaard och Anderson (2011) defini-
era entreprendrskap som en bade social och ekonomisk foreteelse som
grundar sig i en formaga att se och ta till vara mojligheter samt skapa nagon
typ av vérde. Detta innebir saledes att trots att foretagande &r en viktig typ
av entreprendskap inte ér det enda sittet att forsta begreppet. For att tydlig-
gora denna skillnad kommer jag ocksa att ge en definition av begreppet
samhdillsentreprendrskap. Det priméra syftet for samhéllsentreprenorskap
ar att skapa virden i samhéllet snarare @n att gora sa stor ekonomisk vinst
som mojligt. Det ér ett engagemang for samhillet kombinerat med en for-
maga att upptécka och ta tillvara méjligheter. En samhéllsentreprenor hittar
marknadsbaserade, nytinkande 16sningar pa samhéllsproblem. Det &r vinst-
drivande men inte nddvéndigtvis vinstmaximerande (Bacq och Janssen,
2011).

Inbiddning

Entreprenoren ses ofta som en ensam hjilte, en risktagare som med stark
malmedvetenhet vagar satsa allt pa mojligheten att vinna. I denna definition
gloms ofta omgivningen bort, den sociala kontext inom vilken varje ménni-
ska befinner sig.

Inbédddning innebér att vara en del av och forsta en lokal struktur. For entre-
prenorskap ér detta fundamentalt da det skapar mojligheter att tillgodogora
sig resurser ur samhéllet. Jack och Anderson (2002) beskriver sambanden
mellan embeddedess och entreprendrskap genom att anvénda sig av Gid-
dens struktureringsteori och titta pa entreprendren som agent och den soci-
ala kontexten som struktur. Enligt Giddens struktureringsteori ar allt hand-
lande ett resultat av en struktur. Han beskriver strukturen som den sociala
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omgivningen som alla ménniskor befinner sig i vilken bestar av normer och
formella eller informella regler. Det &r enligt Giddens inte mojligt att
handla utanfor strukturen men aktoren kan paverka strukturen genom sina
handlingar vilket innebér att strukturen hela tiden formas och omformas
och diarmed ocksa aktorens handlingsutrymme (Giddens, 1984:16 se Jack &
Anderson, 2002). Jack och Andersson menar att det dr grundldggande for
entreprenorskap att vara en del av och forsta den lokala strukturen.

Den sociala omgivningen é&r sdldes en viktig faktor for entreprenorskapet.
Detta dr dock ofta forbisett pa grund av att det ur ekonomisk synvinkel an-
ses vara en bakgrundsfaktor utan storre varde (Korsgaard & Andersson,
2011). Denna uppsats utgar ifran att entreprenorskap i lika stor utstrackning
ar en social som ekonomisk foreteelse. Detta innebér att det utdver att vara
inbéaddat 1 en social kontext dven foridndrar den sociala omgivningen och
platsen. Enligt Korsgaard och Andersson ér entreprenoren en produkt av
den milj6 och sociala kontext hen befinner sig i och ofta dr ocksa de mojlig-
heter entreprendren far/ser ett direkt resultat av hens sociala bakgrund.
Detta antagande leder in pa vikten av det symboliska och kulturella kapi-
talet.

Kapital

Kapitalbegreppet dr framst forknippat med Pierre Bourdieu men har an-
vints och tolkats av flera sociologer. I denna text kommer begreppet anvén-
das pa det sitt vilket Giddens och Sutton tolkat och forklarat det. Begreppet
kapital kan delas in 1 fyra olika typer; ekonomiskt, socialt, symboliskt och
kulturellt kapital, vilka betecknar de resurser som ménniskor anvéinder for
att fordndra eller behélla sin position i samhillet. Det ekonomiska kapitalet
innebdr tillgangar till formdgenhet, egendom och inkomst medan det soci-
ala kapitalet utgors av nitverk och relationer som kan vara till nytta for att
klattra pa samhéllsstegen. Det kulturella och symboliska kapitalet &r mer
abstrakta men utgors i princip av formagor som exempelvis kunskap om
hur man ska fora sig i vissa situationer, eller social kompetens (Giddens &
Sutton, 2013:324).

Space and place

For att ytterligare forsta de bakomliggande forutséttningarna for ett lyckat
entreprenodrskap och vikten av inbaddning samt hur entreprenorskapet 1 sin
tur paverkar sin omgivning anvénds begreppen space and place. Korsgaard
et al. undersoker samspelet mellan rural entrepreneurship och place and
space och listar tva typer av entreprenorskap; rural entrepreneurship och
entrepreneurship in the rural. Skillnaden mellan dessa &r kopplingen till en
specifik plats. Det forsta kan forstas som ett entreprendrskap som bedrivs i
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vad vi kallar for landsbygd, men sjdlva platsen har liten eller ingen avgo-
rande paverkan pa mojligheterna att utova verksamheten medan det senare
ar beroende av den specifika plats det befinner sig i. Trots att de bada ty-
perna bidrar till lokal utveckling, har den senare mojlighet att i storre ut-
strdckning nyttja de lokala resurserna och verksamheten dr mindre benédgna
att limna platsen dven om det skulle finnas ekonomiska incitament for
detta. Korsgaard et al. menar att man genom att titta pa denna konceptuella
skillnad kan fa en djupare forstaelse for den mangfald av entreprenoriell
verksamhet som finns pa landsbygden och i forldngningen dess inverkan pa
den lokala ekonomiska utvecklingen. Enligt Korsgaard et al. (2015 ) syftar
begreppet place pa den “konkreta vérlden”, de méanniskor och saker som
omger oss och skapar en kénsla av trygghet. Space kan forstas som nétver-
ken mellan dessa platser och minniskor, vilket ocksa kan definieras som
som ”processer av rorelse och mobilitet” . Entreprendrskapet mojliggors
och begrinsas ocksa av den specifika platsen.
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4 Livsmedel som livsval

Hur hamnade de hir?

Det dr en solig dag i mitten av mars, ”varvinter” som man sidger hér uppe,
ndr jag traffar Jaana Alaméki Enstrom i1 den gamla lanthandeln som numer
inhyser Kalix ost mejeri och gardsbutik. Jaana bjuder pa te och dromtarta
innan vi sétter oss vid caféets enda bord for att hon ska berétta om hur det
kom sig att hon bestdmde sig for att bli en av Norrbottens endast tva getost-
tillverkare. Hon bor tillsammans med sin man Knut i Bondersbyn utanfor
Kalix med deras gemensamma dotter och 37 getter. Butiken ligger bara ett
hundratal meter fran garden, vackert beldgen pa Kalixédlvens vistra strand.
Utover getosten siljer de hembakt fika och skinn fran gardens getter. De
har ocksa lite andra smasaker fran producenter runt om i ldnet sdsom rybs-
olja fran Pesula lantbruk i Haparanda och maskrossirap fran Yvonnes ba-
geri i Liehittiji utanfor Overtorned. I mejeriet producerar de framforallt
olika typer av ost, exempelvis kittost, vitmdgelost och en prisbelont stekost
men ocksa kolasas gjord pa den egna getmjolken. Mellan december och
slutet av februari da getterna fér sina killingar och darfor gar i sin koper
Jaana och Knut in en del komjolk fran en grannbonde som de sedan sjélva
fordadlar. Jaana startade garden for fyra ar sedan. Da jobbade hon som studi-
evigledare pa sirskolan i Kalix men hon hade en drom att fa bruka marken
som tillhor garden de bor pa och som ocksa dr Knuts fordldrahem. Nir hon
far fragan om vad som framst 1ag bakom beslutet att starta getgarden siger
hon just det; att géra nagonting av marken.

Lingtan var sa stor sa det hade inte gatt. Langtan efter att fa
anvinda markerna liksom. Att fa ut det marken ger. Och nu i
det hér fallet dr det ju bete. Sa det var nog den ldngtan, som
var sd jattestark. Att jag vill gora nagonting av det jag star pa
Jaana Alamaiki Enstrom, Kalix ost

Hon vet inte riktigt varifran idén om att skaffa getter kommer men hon sé-
ger att det bara var det naturliga valet. Kor till exempel sag hon aldrig som
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ett alternativ, hon tycker att de dr for stora och svarhanterliga. Det var ocksa
getter som ldmpade sig bést for den mark hon hade att tillga eftersom de
inte krdver sa stora utrymmen eller mycket bete. Hon poéngterar ocksa att
valet framforallt kom sig av att hon tycker att getter &r roliga djur att halla
pa med. Far menar hon hade kunnat vara ett alternativ, sett till storleken pa
garden men det fanns inte heller med pa kartan utan getter var det som kén-
des ritt. Jaana berdttar att hon tillbringade somrarna nér hon var barn hos
sin mormor dér hon hjélpte sin sex ar dldre moster i ladugérden med att
mjolka korna. Hon séger att &ven om hon inte trodde det innan s fanns
mycket av den kunskapen kvar nir hon skulle borja mjolka getterna.

Sa pa nat sitt har jag fatt som en grund fast jag inte sjdlv har
tankt pa det. Men nér det sen blev till att vi skulle borja
mjolka sa kéndes det vildigt naturligt for mig att mjolka get-
terna, det var ingenting som var konstigt, jag var inte alls
angslig eller sa dér, fast det var hundra ar sedan.

Jaana Alamaiki Enstrom, Kalix ost

Ungefir en vecka senare tréffar jag Britta-Karin Staffansdotter Jakobsson 1
Bilinge utanfor Lulea. Bondgarden i Bélinge som garden kallas har funnits
i familjens Staffansdotter Jakobssons dgo i generationer. Pa viggen i koket
finns en tavellist med inramade foton av kvinnor som alla haft anknytning
till garden, dér hianger bilder pa Britta-Karins mamma, mormor, mormors
mor, mormors mormor och mormors mormors svarmor tillsammans med
Britta-Karin sjdlv och hennes dotter Maja. Britta-Karin sjédlv hade redan dri-
vit mjolkgérden i flera ar nédr hon tog beslutet att ga emot raden hon fick om
att utoka och effektivisera. Istéllet for att satsa pa att bli storre tdnkte hon att
nej, da blir vi mindre istdllet. Idag dr det mjolkproduktionen med omkring
20 kor som &r basen i foretaget men inom kort ska det finnas bade restau-
rang, hotell, lanthandel och kursverksamhet pa garden. Planen for framtiden
ar att ha 12 mjolkande kor och fortsitta leverera till Norrmejerier. Tanken
ar att de ska ga pa 16sdrift och mjolkas uppbundet framfor ett panorama-
fonster in till cafédelen, sa att gisterna ska kunna f6lja mjolkningen samti-
digt som de fikar och dter av den egenproducerade maten. Det ir ett stort
projekt for att ta till vara det lilla och en slags motreaktion mot de allt storre
gardarna. Hela idén grundar sig pd att de vill arbeta for att stirka de om-
kringliggande bonderna genom att bli en ldnk mellan producenter och kon-
sumenter. Férhoppningen &r ocksa att fler ménniskor blir intresserade av
hur maten produceras. Britta-Karin séger sjélv att hon vill driva garden
framforallt for att inspirera och ldra andra ménniskor att odla och tillverka
sin egen mat, inte primért for att sjdlv producera sa dir fruktansvért mycket.
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Och da ténker jag att, okej, om vi gar plus minus noll med
lanthandeln, det gor inget. Tanken fran borjan var ju lite grann
att bonderna skulle kunna sélja sina grejer hér och tjdna
pengar pa dom. Att vi inte tar allt for mycket profit da, som
till exempel Ica skulle gora. [....] Det var sa vi tankte. Och sen
att man da dger hela kedjan. [....] For folk satsar ju inte. Om
man har fem tackor till exempel, da har man ju inte mojlighet
att skicka dom pa slakteri, man maste kora dit dom i egen
vagn och du far knappt nagonting for det for du &r sa liten.
Men skulle flera da ha fem stycken och sa sédger vi en dag
okej da slaktar vi den hér dagen och sa har man ett godként
slakteri, tar ut en veterindr. Man far som en helt annan grej, en
helt annan majlighet. [...] Ar det s att det inte finns avsétt-
ning, du kommer inte att tjina en peng pa det alls, da kommer
ju ingen heller att satsa pa det.

Britta-Karin Staffansdotter Jakobs-

son, Bondgérden I Bélinge

I citatet ovan framkommer det tydligt vilket mal Britta-Karin och Thomas
har med sin lanthandel; att vara en plattform for andra producenter, ett slags
nav dér producenter och konsumenter mots. Avsikten dr att fa fler att vaga
satsa pa livsmedelsproduktion genom att ge bonderna mojligheten att fa ut
mer (pengar) fran sina produkter genom att korta ner kedjan.

Tanken fran borjan var ju lite grann att bonderna skulle kunna

silja sina grejer hir och tjina pengar pi dom. [....] Ar det s&

att det inte finns avsittning, du kommer inte att tjdna en peng

pa det alls, da kommer ju ingen heller att satsa pa det.
Britta-Karin Staffansdotter Jakobs-
son, Bondgérden I Bélinge

En annan avsikt med lanthandeln ir att skapa en forstaelse hos konsumen-
ten for det harda arbete som ligger bakom den mat som finns i butiken, vil-
ket 1 sin tur leder tillbaka till den tidigare nimnda avsikten att bonderna ska
tjana mer pa sitt arbete. Genom att skapa en 6kad forstaelse for produkt-
ionen vill hon fordndra de val kunden gor i butiken.

Hur mycket jobb &r det inte att producera gris, fa in det i en
ko, all skit hon vréker ur sig liksom, det dr hur mycket jobb
som helst for den liter mjolk som Ica da tar ut en tredjedel av
vinsten pa.
Britta-Karin Staffansdotter Jakobs-
son, Bondgérden I Bélinge
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Frida Andersson driver sedan 2014 Tjers bryggeri i den gamla mask-
odlingen i hemorten Overkalix. Forsta 6len lanserades i mars 2015. Namnet
kommer fran hennes fordldrahem som bir just gardsnamnet Tjers, vilket ut-
talas som engelskans “cheers”, perfekt for en bryggare. Jag far en rundtur i
bryggeriet innan vi sétter oss ner i det rum dér hon ibland haller 6lprov-
ningar. Frida borjade sin dryckeskarridr pa sommelierutbildningen pa Gryt-
hyttan. Hon séger sjilv att &ven om hon alltid har tyckt om 6l var det inte
alls sjédlvklart att det var just bryggare hon skulle bli. Hon &r utbildad som-
melier men séger att den enda egentliga kontakten med 61 de hade var en
tva dagars kurs i 6lprovning, sa inom bryggerikonsten dr hon sjdlvlard. Un-
der utbildningen ingick det att gora praktik utomlands. Nér de flesta av hen-
nes klasskamrater valde att praktisera pa inom restaurangvirlden reste hon
istdllet till ett vineri i Australien dit hon sedan atervénde for att jobba nagra
manader efter att hon slutfort utbildningen.

Och det var som efter att jag varit ddr, det var dé jag insag att
jamen, jag vill ju ocksa ha nagot sant hir, fast da i Norrbotten,
i Overkalix. Och att odla vinrankor, det ir ju kanske inte det
mest optimala. Sa da tdnkte jag att, men 6l det har vi ju som
tradition att gora i, ja hela landet, inte bara i sodra Sverige.
Frida Andersson, Tjers bryggeri

Frida sdger att den storsta anledningen till att hon valde det hér yrket &r att
hon vill gora nagonting som kinns roligt. Har séger att hon haft flera jobb
dér hon ként att det viktigaste &r att gora sina timmar dven om man gjort
fardigt det som behover goras. Att hon idag kan styra dver sin egen tid &r
nagonting hon virdesitter hogt, &ven om hon sjilv sdger att hon helt klart
jobbar mer nu dn vad hon nagonsin gjort som anstélld.

Man spenderar sa stor del av livet pa jobbet sa om jobbet &r
trakigt, ja da blir ju livet ratt trakigt.
Frida Andersson, Tjers bryggeri

Linn Huuva som driver Viddernas café i Jokkmokk dér de serverar hemla-
gad mat med samisk prégel sdger i SVT:s dokumentirserie Smaker fran
Sapmi att grunder for hennes matintresse lades under uppvéxten.

Nir jag var liten, da véxte vi upp i att man skulle verkligen

visa respekt for omvérlden. Det skulle inte synas att man hade
varit didr. Man skulle vara ett med naturen och det som var le-
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vande. Det var det hér kretsloppet hela tiden, att ifall man do-
dade nagonting da foddes det pa nytt och att det alltid har lik-
som den hir rundgangen pa nagot vis. For mig &r det, jag vet

inte om det dr samiskt men det kénns véldigt sunt. Det kidnns

som pa ndgot vis att man hénger ihop, att man dr med i natu-

ren helt enkelt. [....] Det hir med mat det dr ju mycket det hér
liksom att jag vill kunna fa i mig vettiga ravaror. Och min fa-
milj. Och att jag vill vara radd om djur och natur.

Linn Huuva, Viddernas café

Kapital

Vid analysen av informanternas berittelser framkommer det att olika typer
av kapital var viktiga for etableringen och driften av deras foretag. Det dr
framforallt det kulturella och det symboliska kapitalet som lyfts fram vilket
1 likhet med att vara socialt inbdddad ger mojligheter att ta del av resurser
fran samhdllet, vilka annars inte hade varit tillgéngliga. Dessutom visar det
sig att det sociala kapitalet, d.v.s. de relationer och nédtverk som omger indi-
viden, dr viktiga killor till bade kunskap och ekonomiskt kapital. Jaana me-
nar till exempel att hennes makes tidigare erfarenheter av att driva foretag
var en stor tillgang for henne nir hon startade Kalix ost, dels for att hon
kunde ta del av konkreta kunskaper dels for att hon sag den typen av arbete
som ett mojligt alternativ. Ocksa Frida menar att det varit viktigt for henne
att ha sett ménniskor omkring henne driva egna foretag. Hon sédger att hon
vuxit upp med att det alltid funnits foretag 1 familjen. Nér hon var barn
visste hon bestidmt att hon aldrig skulle driva ett eget foretag eftersom hon
sag hur mycket jobb det var men hon menar att det anda funnits dir hela ti-
den, en slags vetskap om att det gar att "vara sin egen”. Ett annat exempel
pa vikten av det sociala kapitalet dr Kalix ost samarbete med en mjolkgard i
byn. Samarbetet gor att de har mojlighet att producera och silja ost ocksa
under den tid pa aret da deras egna djur gar i sin.

Britta-Karin lyfter fram hur viktigt det &r for lantbrukare att kunna ga sam-
man for att det ska bli ekonomiskt 1onsamt. Som exempel sdger hon att det
ar ndstan omojligt for en producent med omkring fem tackor att fa nagon
l6nsamhet i det, men om ett antal producenter gar samman for att starta ett
litet slakteri skulle det gora stor skillnad. Det sociala kapitalet ger liksom ett
starkt symboliskt och kulturellt kapital tillgang till resurser fran samhallet.
Dessa resurser dr ofta men inte alltid en typ av ekonomiskt kapital; exem-
pelvis mojlighet att hyra eller kopa en lokal och ldgre priser for distribution.
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Hon sédger ocksa att en avsikt de har med lanthandeln i Bélinge é&r att skapa
en forstdelse hos konsumenten for det harda arbete som ligger bakom livs-
medelsproduktionen. Genom att ge andra storre mojligheter for att forsta
hur produk-tionen och konsumtionsmonstren hidnger samman hoppas hon
kunna fordndra de val kunden gor i butiken. Manga menar att det &r en
“fluga” bland medel-klassen att kdpa ekologiska och nérproducerade livs-
medel, en typ av statusmarkor. Med utgangspunkt i Bourdieus teorier om
olika typer av kapital kan det forstas som att kunskap om vilka livsmedel
som dr “ratt” dr en del av ett kulturellt kapital liksom forstaelsen for detta
fenomen. Det kan ocksa ses som att Britta-Karin har ett symboliskt kapital i
att Bondgarden i Bilinge producerar just ekologiskt och smaskaligt vilket
ar nagonting som efterfragas idag (Giddens & Sutton, 2013:577).

Informanterna menade att ménniskor ldgger storre vikt vid det lokala &n vid
att det till exempel dr ekologiskt. Frida menar till och med att ménniskor ser
hennes 6l som lokal trots att den bara i slutskedet faktiskt 4r lokalt produce-
rad. Bade Frida och Jaana poingterade att de inte sag nagot behov av att bli
ekologiskt certifierade eftersom deras kunder inte efterfragar det. Jaana me-
nar att det beror pa att hon &r sa nira sina kunder att de vet vad hon gor, vil-
ket kan ses som ett symboliskt kapital, d.v.s. att hennes goda rykte &r
nagonting som ger en fordel gentemot andra, dven certifieringar. Bade
Jaana och Frida menar ocksa att manga ménniskor generellt ser pa mat fran
Norrbotten som ren och bra producerad vilket skulle kunna vara en anled-
ning till att kunderna 6nskar handla lokalproducerat snarare 4n ekologiskt;
oavsett om det dr sant eller ej finns det en bild av att Norrbottnisk mat 4r
bra och dérfor behovs det inga ’bevis” genom certifieringar, vilket ocksa ar
ett slags kulturellt kapital. Till skillnad fran det symboliska kapitalet som
ndmns ovan, d.v.s. att deras goda rykte dr viktigare for kunden én certifie-
ringar handlar detta snarare om att de ser och forstar den bild av dem som
konsumenten har, de har alltsa ett kulturellt kapital som gor att de kianner
till en viss typ av kultur vilken de senare kan anvénda i sin saluforing (Gid-
dens & Sutton, 2013:324f).

Fridas drommar handlade fran borjan om att producera vin men hon fick
tanka om eftersom vindruvor inte ldmpar sig for klimatet hér uppe. Sjélv sé-
ger hon att valet foll pa 61 da det 4r nagonting vi i Sverige har en lang trad-
ition av att bade dricka och brygga. I Fridas fall handlar det alltsa inte sa
mycket om det som fysiskt lampar sig for platsen, hon koper sin bade sin
malt och humle fran Tyskland, utan en slags traditionsméssig lamplighet.
Hon satsade pa nagonting som hon sdg att manniskor skulle uppskatta ef-
tersom det kidnns igen. Detta visar pa vikten av social inbdddning; hon hade
kunskap och kiinnedom om den kultur i vilken hon senare valde att starta
sitt foretag, dédr det fanns en starkare tradition kring 6l @n vin.
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Frida tror som tidigare ndmnt att kunderna framst efterfragar en lokal iden-
titet i Olet, att den dr hantverksmaissigt framtagen i deras ndromrade. Trots
att storsta delen av ravarorna faktiskt inte dr producerade i ndromradet ser
alltsa konsumenterna olet fran Tjers bryggeri som nérproducerad. Tjers
bryggeri andas vocksa dldigt mycket ndrproducerat; namnet &r taget fran fa-
miljens gardsnamn, logotypen dr en bjorn precis som kommunvapnet och
namnen pi Slsorterna skrivs pd Overkalixbondska. Till exempel lanserades
forra sommaren en saisondl med lite sting av ingefdra under namnet Swiro,
som man i Overkalix kallar de allra minsta knotten som dyker upp pé sen-
sommaren. Detta kan ocksa sidgas vara en del av Fridas kulturella kapital;
att hon kénner till den plats pa vilken hon verkar. Hon vet hur ortsborna
identifierar sig sjdlva och sin plats och kan anvinda sig av det i sin mark-
nadsforing. Hade hon inte haft det kulturella kapitalet hade ett forsok att ge
foretaget en lokal identitet antagligen inte varit lika framgangsrikt.

Linn Huuva (SVT, 2017) berittar i Smaker fran Sapmi att hon tycker att det
kénns viktigt att fora vidare det hon kan och som hon i sin tur har lirt sig av
sin mamma, till sina egna barn. Hon talar mycket om hur viktigt detta var
for henne och att hon vill ge sina barn mgjligheten att ldra sig det hon fatt
léra sig.

Nu i efterhand ser jag ju att det var véldigt ldrorikt att vixa
upp i en sdn hir typ av familj, det kretsade vildigt mycket
kring mat hela tiden. Barnen 4r ju med hela tiden for att dom
maste fa ldra sig. Jag tycker att det r jdtteviktigt att dom lidr
sig alla dom hér bitarna.

Linn Huuva, Viddernas café

Att Linn Huuva sjélv dr same och har vuxit upp med samisk kultur dr bade
ett kulturellt och symboliskt kapital. Hennes kunskap om traditioner och
matlagning kan ses som ett uttryck for det kulturella kapitalet. Aven om
Bourdieu frimst hidnvisar till en kiinnedom om det vi kan kalla finkultur
som kulturellt kapital kan ocksa hennes kinnedom om den samiska kul-
turen anses vara ett kulturellt kapital (Engdahl & Larsson, 2011:244f). Att
hon dr same &r ocksa ett symboliskt kapital da det ger henne ett slags bevis
for att hon forstar och kanske framst har réttigheten att forstd den kultur hon
gor ansprak pa med sin matlagning. Sammanfattningsvis kan hon anses
vara inbdddad 1 den sociala struktur hon befinner sig vilket &r en viktig till-
gang for hennes entreprendrskap.
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Inbaddning och space and place

Som Korsgaard et al. (2015) skriver &r skillnanden mellan rural entrepre-
neurship och entrepreneurship in the rural tydligt kopplat till skillnanden
mellan space and place. Ett foretag som ir starkt forankrat i place antas
vara mindre benéget att byta ort &ven om det finns ekonomiska fordelar
med en flytt. Det antas ocksa vara mer fordelaktigt for lokal utveckling med
foretag som dr kopplade till place snarare én space.

In the case of John Sgrensen of Stryng, his entrepreneurial ac-
tivities are motivated by a combination of wanting to create a
successful business — also in economic terms, creating a life-
style of idyllic rural dwelling, and making a positive contribu-
tion to the local community.

Korsgaard et al, 2015:30

Citatet ovan kommer fran studien av Korsgaard et al. som tidigare diskute-
rats. Likheterna med informanterna i denna studie &r tydliga; de vill ha en
livsstil som handlar mindre om att tjina pengar och mer om att géra nagon-
ting som kénns viktigt och bidrar till den lokala gemenskapen, men att fore-
taget ska vara ekonomiskt framgangsrikt dr ocksa en primér del. Utover att
kunna driva foretaget pa ett sadant sitt att de kan leva pa det har de ocksa
en onskan om att ge tillbaka ndgonting till den plats eller kultur de tillhor.
Som exempel dr Frida ambassador for orten och har startat upp ett géstgi-
veri, inte enbart for att underlitta for sin egen verksamhet utan ocksa for att
starka bygden och skapa mer mojligheter. Hon sdger ocksa att hon vill visa
ménniskor att det tvartemot vad manga sédger faktiskt gar att géra nagonting
lyckat ocks4 i Overkalix. Britta-Karin har en énskan om att inspirera andra
att starta upp nagonting inom lantbrukssektorn, féretag eller hobbyverksam-
het, samt stirka de bonder som redan finns i ndromradet. Linn Huuva vill
lyfta och fora vidare den samiska mattraditionen.

Informanterna &r starkt forankrade till place snarare dn space. Platsen ir en
forutsittning for att de ska kunna bedriva sin verksamhet, av olika anled-
ningar. Frida sédger att hon aldrig hade startat bryggeriet nagon annanstans.
Det grundar sig delvis i vad som kan forstas som en slags abstrakt kirlek
till hembygden vilken var avgorande for att hon skulle vaga men ocksa i
rent konkreta orsaker som att hon uppfattar sig ha ligre utgifter i Overkalix
jamfort med Stockholm dér hon tidigare bodde. Detta beror ocksa pa att
hon exempelvis har en relativt 1ag hyra for sin lokal da hon hyr den av sin
bror. Frida séger att hon tycker att det kiinns viktigt att visa att det dr moj-
ligt att gora ndgonting i hennes bygd. Hon sdger att manga méanniskor har
en vildigt negativ syn pa orten och de mojligheter som finns dér.
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En del, médnga, kan ju ha en lite negativ syn och ’jamen, det

gér int 4 gora nd i Overkalix’ men jag tycker bara att det finns

mojligheter och det giller bara att dndra pa folks tankesiitt.
Frida Andersson, Tjers bryggeri

For tva ar sedan tog hon ocksa 6ver driften av den gamla préstgarden dér
hon nu tillsammans med sina forédldrar driver Tjers géstgiveri. Tanken om
att starta géstgiveri kom nér bygdens hotell gjordes om till flyktingboende.
De hade tidigare anordnat manga 6lprovningar i samarbete med hotellet och
nér hotellet inte langre fanns var det svart for gésterna att hitta nagonstans
att bo. Hon séger dock att det inte bara var for att det skulle vara gynnsamt
for hennes foretag som hon ville 6ppna géstgiveriet utan for att det skulle
stiarka hela kommunen.

Da kinde jag och mina forédldrar att 'ndmen vi maste gora

nagonting at det hir, ja nu inte bara for min verksamhet utan

for hela Overkalix for att vi kan ju inte ta emot giister’.
Frida Andersson, Tjers bryggeri

Mojligheten att driva prastgarden som gistgiveri kommer sig av att kom-
munen valde att hyra ut byggnaden till just Frida och hennes familj. Ef-
tersom byggnaden dr kommunalt dgd kridvdes det att alla som var intresse-
rade fick lagga ett anbud som kommunen sedan tog stéllning till. Det slu-
tade alltsd med att Frida fick chansen. Vi kan inte veta vad som gjorde att
kommunen valde just Frida som hyresvird men det dr mgjligt att hennes so-
ciala inbidddning var en del i beslutet. Jack och Andersson (2011) menar att
entreprendren genom att vara inbdddad i en viss social struktur och pa sa
sdtt ha ett vilutvecklat nirverk och fortroende kan fa tillgang till resurser
och mojligeter som annars inte hade varit aktuella. Med bakgrund mot detta
kan det forstas som att Fridas sociala inbdaddning och fortroende i bygden
var en viktig faktor for att hon skulle kunna starta géstgiveriet.

Hon ér dessutom en av kommunens ambassadorer, det vill sidga foretagare
som valt att stdlla upp for att sprida positiv information om bygden. Nir
hon fick fragan svarade hon ja utan att tveka.

Jag kan ju ocksé verkligen st& upp for Overkalix, jag tycker
vildigt bra om Overkalix. Det var ocksi en del av grejen, jag
tinkte att jag vill aldrig snacka skit om Overkalix, utan jag
vill alltid lyfta det som att det &r jéttebra, for jag tycker att det
dr jattebra sa pa sa sitt tror jag att jag passar ganska bra, for
att jag verkligen tycker om Overkalix.

Frida Andersson, Tjers bryggeri
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Att hon offentligt viljer att saga att hon ir en del av Overkalix och att hon
ir stolt Over det kan antas stirka hennes inbdaddning och foértroende hos lo-
kalbefolkningen vilket i sin tur stirker hennes foretag.

Alla informanter talar om att de har en 6nskan om att gora nagonting som
lampar sig for den plats de befinner sig pa. Jaana valde som tidigare namnt
just getter utifran en 6nskan om att bruka marken pa det sétt som var mest
lampligt. Kalix ost har ocksa samarbete med en lokal komjolksproducent
samt har till lokalbefolkningens glddje rustat upp den gamla lanthandeln
och har nu bade mejeri och butik i denna. Bade Jaana och Britta-Karin ar
bundna till platsen rent fysiskt da de har gardar som ligger dir de ligger.
Jaana startade ocksa upp foretaget utifran en 6nskan om att anvéinda marken
pa just den plats hon befann sig, hennes foretag utgar alltsa i sin helhet fran
place snarare @n space.

Britta-Karin berittar att hon tror att det finns ett stort vérde 1 att bevara till
exempel gamla lantraser for att de dr anpassade till det lokala klimatet och
kan leva pa den foda som finns att hitta i omradet. Detta dr ndgonting hon
ocksa sjdlv tagit fasta vid nédr hon valt ut djur till garden.

Tanken dr val att vi ska som forena nytt med gammalt. Det dr
som en fara 1 att hamna for mycket i det moderna tinket
ocksa. Men det 4r ju bra att férena dem sa att man, man maste
ju overleva rent ekonomiskt.
Britta-Karin Staffansdotter Jakobs-
son, Bondgérden i Bilinge

Det nya ser hon som moderna metoder vilka gor arbetet ldttare och det
gamla som att anpassa vad de gor till vad som é&r bést for platsen. De har
sjdlva valt djur som dr anpassade for Sveriges klimat och foder, exempelvis
Nordlandshist och Linderddssvin.
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5 Slutord

Den sociala inbdddningen har visat sig vara viktig for informanternas entre-
prenorskap. Det dr tydligt att inbaddning ofta dr en ndrmast avgdrande fak-
tor for att lyckas med sin verksamhet. Inbdddningen i den sociala strukturen
leder till storre tilltro hos lokalbefolkningen och ddrmed okad tillgang till
resurser. Med utgangspunkt i studien av Korsgaard et al. (2011) och mot
bakgrund av empirin vill jag lyfta fram vikten av social inbdddning och
koppling till platsen for ett lyckat entreprendrskap inom livsmedelssektorn.
Lokalproducerad mat kan ocksé antas vara en viktig del i den lokala och
regional utvecklingen da det ar foretag som ofta &r tydligt kopplade till plat-
sen och pa sa sétt mindre benédgna att flytta pa sig och dessutom manga
ganger bidrar mer till bygden da de har starkare band till denna (Korsgaard
et al., 2011). Utover detta visade det sig ocksa att tillgang till olika typer av
kapital var en viktig faktor for entreprendrskapet. I denna text studerades
framfor allt vikten av symboliskt och kulturellt kapital men dven ett starkt
socialt och ekonimiskt kapital var viktiga. Det som syns tydligast &r att den
sociala omgivningen inte bara dr en bakgrundsfaktor av ringa virde utan en
ndrmast avgorande del av ett lyckat entreprendrskap. Lokalproducerade va-
ror skulle ocksa genrellt kunna ses som automatiskt mer kopplade till place
da det &dr produkter som far ett mervérde baserat pa den plats de produceras,
vilket inte skulle kunna uppnas om foretaget flyttade. Entreprenorskapet
kan séledes sédgas stirkas genom att den unika kontexten och kopplingen till
place blir en del av och lyfts fram i den slutliga produkten. Hos informan-
terna visar det sig att det dels finns ett virde 1 den “lilla platsen” d.v.s. den
ort eller till och med by dir foretaget ligger men ocksa i kopplingen till den
storre platsen, I detta fall Norrbotten som ldn. Detta framkommer tydligt
nér informanterna beréttar att de upplever att konsumenter generellt ser pa
mat fran Norrbotten som ren och pruducerad pa ett efterstravansvirt sitt.
Ocksa Hushallningsséllskapet och Lénsstyrelsen lyfter fram den bilden av
norrbottnisk mat. Kopplingen till Norrbotten blir alltsa ett slags symboliskt
kapital pa sa sitt att det goda ryktet som Norrbottnisk mat enligt utsago har
blir till en tillgéng.
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Att vara socialt inbdddad och ha ett starkt symboliskt och kulturellt kapital
har 1 dessa fall visat sig vara avgorande faktorer. En tydlig koppling till
platsen &r ocksa viktig for foretaget samtidigt som det dr nédstan ofrankom-
ligt att ett foretag som édgnar sig at lokal och ndra mat inte &r platsbundet da
det ligger 1 dess sjédlva karaktdar. Sammanfattningsvis har det visat sig att
mojligheten att tillgodogora sig resurser fran omgivningen &r en viktig for-
utséttning for ett framgangsrikt entreprendrskap inom smaskalig livsme-
delsproduktion i Norrbotten.
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