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Sammanfattning

Idag sétter klimatforandringar allt storre avtryck i Sverige. Perioden for forhéjd brandrisk har forlangts,
vilket har skapat forutsattningar for att allt storre skogsbrénder kan bli aktuella i Sverige. Sommaren
2014 &gde den stdrsta skogsbranden i svensk nutidshistoria rum i Véastmanland. Denna skogsbrand
odelade ett omrade pa cirka 14 000 hektar mark och blev ett startskott till den strém av turister som
idag besoker brandomradet. Idag visar forskning pa att turism pa landsbygden kan gynna samhéllen i
form av fler arbetstillfallen och nyinflyttning. Uppsatsens syfte &r att underséka hur boende och
verksamma i skogshrandens naromréde uppfattar den besoksnaring som idag ager rum i brandomradet,
sarskilt i naturreservatet Halleskogsbrannan. Undersokningen ar gjord utifran kvalitativa metoder i
form av sju intervjuer dar invanarnas egna berattelser statt i fokus, vilket har gett en inblick i om
turismens effekter satt avtryck pa naromradet. Analysen har utgatt utifran tva teoretiska begrepp i form
av platsidentitet och turistens beskadande. Begreppen har skapat forutsattningar for att fa en djupare
forstaelse for hur turismen beskrivs i omradet, pa vilket sétt invanarnas platsidentitet paverkar synen pa
besoksnaringen och hur invanarna tror att den framtida bestksndringen kommer att se ut i
brandomrédet. Resultatet av studien har visat pa att den besoksnaring som dger rum idag uppfattas som
positiv pa grund av att det finns en tro pa att skogsbranden kan ge nagot tillbaka till bygderna i
naromradet. Det finns en kénsla av att allt fler manniskor rér sig i de omkringliggande orterna, vilket
har skapat forutséttningar for fler entreprendrer att starta upp nya verksamheter. Den allt mer positiva
uppfattningen av turismen grundar sig i vilken avsikt turisten besoker brandomradet. Idag besoker farre
turister omradet med avsikt att beskdda ndgon annans olycka. Ur ett framtidsperspektiv finns en
uppfattning om att turismen kommer att avta nér det inte langre gar att se katastrofen som ett resultat
av att skogen vaxer upp och blir vad méanga kallar en ”djungel”.

Nyckelord: Halleskogsbrénnan, skogsbrand, landsbygdsutveckling, turism, platsidentitet
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1. Inledning

Under en varm och torr sommardag i juli 2014 startade en skogsbrand i Vastmanland som
kom att bli den stdrsta skogsbranden i svensk nutidshistoria. Skogsbranden lamnade efter sig
ett brandomrade pa en yta pa 14 000 hektar som idag blivit ett populart beséksmal och som

lockar tusentals turister varije ar.

Nar jag besoker brandomréadet har det snart gatt fyra ar sedan branden dgde rum. Det &r i
slutet av mars och den vita snon breder tjockt ut sig runt de svarta trddstammarna. Trots
minusgrader och en mulen himmel moter jag andra besckare som tagit sig till omradet och
som passar pa att bestiga det nybyggda utsiktstornet uppe pa Gravlingsberget. Vi star i det
snart tre ar gamla naturreservatet Halleskogsbrannan, placerat mitt i brandomradet. Néar jag
sjalv tittar ut 6ver landskapet ar det svart att forstd vad som hande sommaren 2014. Vid denna
tidpunkt har jag inte traffat mina informanter an och nu i efterhand forstar jag att det var svart

att skapa sig en uppfattning om héndelsen utan deras berattelser.

1.1. Naturkatastrofer och turism

Idag &r naturkatastrofer ett allt mer vanligt fenomen vérlden 6ver, ett fenomen som vi i
Sverige ocksd marker av. Skogsbranden i Véstmanland 2014 kan ses som en varningsklocka
for nagot som blir mer vanligt i Sverige (SOU 2007:333). Idag &r stora och ddeldggande
skogsbrander allt mer férekommande i andra delar av varlden, men for Sverige var
skogsbranden i Vastmanland en unik foreteelse pa grund av sin storlek och omfattning. I och
med klimatférandringen har perioden for forhéjd brandrisk forlangts och det har blivit allt

tatare mellan de brénder som dger rum i Sverige idag (SMHI 2018).

Turismen pa den svenska landsbygden blir idag allt mer betydelsefull (Jordbruksverket
2013:51) och lockar fler turister &n tidigare. Turism kan vara en bidragande faktor till att det
skapas nya arbetstillfallen, dven i omraden dar manga basnaringar lagger ner. | en del fall
okar ocksa inflyttningen till landsbygden (Ibid.). Just denna aspekt av turism pa landsbygden
har jag valt att bara med mig i min uppsats. Detta p& grund av att jag &r intresserad av att
undersoka vilka effekter en handelse som skogsbranden i Vastmanland har pé den svenska

landshygden.

For att skapa mig en bild av hur dagens besoksnaring uppfattas pa platsen har jag valt att
undersoka detta genom att lyssna till boende och verksamma i brandomradets narhet. Att

vilja denna ingdng i uppsatsen grundar sig i att de som bor i omradet upplever turisterna



narmast och att de med stor sannolikhet har en relation till skogen som brann ner och till den
som vaxer upp idag. Deras minnen av tiden innan branden, och &ven under branden kan finnas
kvar vilket kan paverka hur de uppfattar dagens besoksnaring. For att skapa mig en bild och
en forstaelse av detta har jag darfor valt att utga fran de som bor och verkar i brandomradets
narhet istallet for att vdnda mig till annan forskning som inte grundar sig ur individens
perspektiv. Dessutom upplever jag att det saknas forskning om hur besoksnaringen paverkas
av katastrofer i omraden som tidigare inte haft turism. Nar jag sjalv besteg utsiktstornets topp,
slog mig tanken att de besokare jag métte i trapporna pa vdg upp mot toppen med stor
sannolikhet inte hade hittat hit om branden aldrig hade &gt rum. Genom att fundera pa detta
har jag blivit allt mer intresserad av att ta reda pa hur boende i skogsbrandens naromrade

egentligen upplever att fler manniskor ror sig i deras hemorter.

2. Syfte och fragestallningar

Syftet med uppsatsen &r att undersoka uppfattningen av beséksnaringen i brandomradet med
sarskild utgangspunkt i naturreservatet Halleskogsbrannan. For att uppna syftet har jag utgatt

fran foljande fragestallningar:

*  Hur beskrivs turismen i omradet och vilka effekter anses den ha pa naromradet?
* P& vilket satt paverkar invanarnas platsidentitet synen pa besoksnaringen?

*  Hur tror invanarna att den framtida besoksnaringen kommer att se ut i

brandomradet?

3. Bakgrund

For att fa en storre forstaelse for den plats som ligger till grund for uppsatsen kommer har
nedan en presentation om skogsbranden och Halleskogsbrédnnan. Hér presenteras aven det
centrala begreppet turism, samt tidigare forskning som jag valt att titta narmare pa for att fa

en forstaelse av dagens bescksnaring pa platsen.

3.1. Skogsbranden

Den 31 juli 2014 bérjade det brinna i skogen i utkanten av Seglingsberg i Surahammars
kommun i Véstmanland. Orsaken till skogsbranden var en gnista fran en markberedare som
kordes trots varningar om stor brandrisk efter en lang tids varmebdlja. Vid denna tidpunkt
radde det hoga temperaturer i stort sett hela Sverige och just i utkanten av Seglingsberg var

det eldningsforbud pa grund av den extremt torra marken (Lansstyrelsen 2014:5). Inte forran



den 11 augusti var skogsbranden under kontroll och idag ar det den storsta skogsbranden i
modern svensk historia (Lansstyrelsen 2014:16). Nastan 14 000 hektar skog, en storlek av
cirka 30 000 fotbollsplaner édelades i och med branden (Lansstyrelsen 2014:32). Platsen for
brandomradet ligger i Sala-, Surahammar-, Norberg- och Fagersta kommun. Den tidigare
storsta skogsbranden i Sverige var 2006 i Boden och omfattade 1 900 hektar mark (MSB)
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Brandens forlopp torsdag 31/7 t o m mandag 4/8. Kalla: Lansstyrelsen 2016 (egen bearbetning)

3.2. Halleskogsbrannan

Halleskogsbrénnan &r ett naturreservat som bildades 2015 for att bevara och skydda delar av
den unika brandmiljé som ldamnades kvar efter skogsbranden 2014 (Lénsstyrelsen u.d.).
Syftet ar att ta till vara pa den biologiska mangfald som skapats i omradet och samtidigt utoka
den kunskap som finns idag om skogsbranders inflytande pa véxt- och djurliv. | reservatet
bevaras mojligheten att folja skogen och naturens étervaxt. ldag ar bjérk och asp vanliga i
brandlandskapet (Ibid.).



Hélleskogsbrannan stracker sig over 6 420 hektar mark och forvaltas av lansstyrelsen.
Naturreservatet ligger i Sala, Surahammars och Fagersta kommun (lbid.). Sedan den 4:e
oktober 2015 finns en upprustad bilvag som i dagligt tal kallas “Riksettan”, vilken gér igenom
Halleskogsbrannan, fran Hornsjofors till Gammelby i Virsho. Vagen passerar lansstyrelsens
huvudbesoksplats Gravlingsberget dar bland annat ett 13 meter hogt utsiktstorn, samt ett
vindskydd som aven kan anvandas som uteklassrum finns till forfogande. Aven mindre
bilvagar har stallts i ordning mot olika utflyktsmal, men pa Gvriga vagar dr det endast tillatet

att fardas gaende eller pé cykel.
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Det finns tre entréer till Halleskogsbrénnan. Kélla: Lansstyrelsen 2018 (egen bearbetning)

3.3. Turism

Att uppleva platser dr vanligt forekommande i dagens turistndring. En &terkommande
definition av turism &r nar individer reser och stannar till pa platser som ligger utanfor sin
vardagliga miljo (Tillvaxtverket 2017:61). Oftast 4r det omraden som Kkultur- och

naturmiljoer som attraherar turister att besoka sarskilda platser (Jordbruksverket 2016:51).

For samhéllet kan turismen bli en ekonomisk tillgang. Den genererar inkomster till foretag
och skapar mojligheter samt forutsattningar for nya arbetstillfallen. Aven samhallets intakter

i form av skatter kan 6ka av turismens aktiviteter och bidra till att samhallets infrastruktur



kan fortsatta att utvecklas och byggas ut (Tillvéxtverket 2017:7). Andra vanliga effekter av
turismens narvaro &r att det uppstar en efterfragan pa varor och tjanster. Statistik visar pa att
denna uppgang ocksd okar bland de verksamma som inte sysselsatter sig at turism
(Tillvaxtverket 2016:5).

3.4. Tidigare forskning

I min uppsats har jag anvént mig av tidigare forskning kring &mnena turism och
katastrofturism. Den forskningsbaserade artikeln Local community perceptions of disaster
tourism: the case of L'Aquila, Italy (2016) skriven av Wright och Sharpley, undersoker hur
lokalsamhéllet upplever att bli ett foremal for den morka turistblicken efter en jordbévning
som dgde rum i den italienska staden L'Aquila ar 2009. | artikeln utgar de fran intervjuer med
lokalbefolkningen och deras upplevelser av katastrofturismen, samt évrig forskning om vad
som far en turist att besoka eller att sluta bestka sarskilda platser (Wright & Sharpley
2016:3ff). Just denna information har varit av intresse i mina studier kring uppfattningen av
besoksnaringen i brandomradet i Vastmanland. Varfor jag valt att just titta pa litteratur om
en jordbavning grundar sig i att mycket av den forskning som finns idag om omraden som
paverkats av skogsbrander utgar fran platser dar turismen redan varit stor innan branden agde
rum. Att det saknas forskning kring hur omraden som inte praglats av turism i ndgon storre
omfattning paverkas av en skogsbrand har ocksa varit ett motiv till att jag valt att undersoka

just detta.

Jag har &ven haft anvandning av tidigare forskning kring turism och turisters konsumtion av
platser. Detta har varit grundldggande i min analys for att fa forstaelse for turisters
rorelsemonster och beteenden som beskrivs av manga av de informanter jag traffat under
mina intervjuer omkring brandomradet. Den litteratur jag anvant mig av ar Att skapa
upplevelser: fran OK till WOW! (2015) dar forfattaren Mossberg tar upp bland annat vikten
av att som turist inneha kunskap om platsen eller aktiviteten for att bestket ska bli
meningsfullt (Mossberg 2015:63). Jag har &ven haft anvandning av litteraturen Turisten i
upplevelseindustrin (2007) skriven av Hanefors och Mossberg som bland annat resonerar
kring vad som bidrar till att en plats inte besoks endast av "nyhetens behag", utan vilka
faktorer som ligger till grund for att turister kommer tillbaka till sarskilda platser (Hanefors
& Mossberg 2007:263). Just denna forskning har varit av intresse i mina egna studier kring

hur lokalsamhéllet uppfattar den framtida beséksnaringen i brandomradet.



4. Metod

4.1. Kvalitativa metoder

For att uppna syftet med uppsatsen, att undersoka uppfattningen av besoksnaringen pa platsen
har jag valt att anvdnda mig av kvalitativa metoder i form av intervjuer och observationer.
Kvalitativa forskningsintervjuer kan beskrivas som en metod som bygger pa att som forskare
forsta varlden utifran informanternas perspektiv och med hjélp av deras upplevelser och

erfarenheter skapa svar pa vetenskapliga fragor (Kvale & Brinkman 2009:17).

Under mina intervjuer anvande jag mig av en halvstrukturerad intervjuform vilket har
inneburit att jag i olika teman skrivit upp forslag pa relevanta fragor (se bilaga 1). Poéngen
med att anvéanda sig av halvstrukturerade intervjuer ar att frdgorna inte ar fasta, utan kan
formuleras om och flyttas runt under varje pagdende intervju. P4 sa vis anpassas

intervjuformatet till informanten (Kvale 1997:117).

Jag har genomfort sju intervjuer med personer som bor pad olika platser runt om
brandomradet. Intervjuerna har framst agt rum hemma hos informanterna, en intervju dgde
rum pé informantens arbetsplats. Tva av mina sju intervjuer skedde aven parvis. Jag har
intervjuat personer som dr engagerade inom turism och upplevelsenéringen,
naturintresserade och 6vriga boende i anknytning till brandomradet for att fa en s& bred grupp
av informanter som mojligt. D& jag upplevde att det var svart att som utomstaende hitta
informanter till min undersokning har jag tagit hjalp av nagra nyckelpersoner som bistétt mig

med tips pa informanter att kontakta.

Under min undersokning har jag varit medveten om att den kunskap som framstéllts genom
de intervjuer som gjorts har skapats utifran en storre kontext som paverkar hur vi pratar om
nagot och hur vi tolkar den information vi tar del av. Detta innebar att det inte automatiskt
gar att 6verfora kunskapen till en annan situation, da en plats forutsattningar och kontext kan
se annorlunda ut (Kvale & Brinkmann 2009:34). Daremot kan resultatet fran denna uppsats
visa liknande maénster pa andra platser. Under min analys har jag dven haft i atanke att mitt
insamlade material kan tolkas olika beroende pa vem som tolkar materialet (Kvale 1997:190).
For att uppratthalla en s& god validitet som maéjligt i min uppsats har jag under arbetets gang
stallt mig frédgan om jag verkligen studerar det jag avsett att underséka, vilket har hjalpt mig

att halla mig till det syfte jag valt att grunda min analys i (Kvale 1997:215).



4.2. Presentation av informanterna

Hér nedan kommer en presentation av de informanter som var med och deltog i min
undersokning. For att skydda mina informanters integritet har jag valt att anonymisera och

darav fingera namnen pa samtliga.

e Johan ar entreprendr i bygden och uppvéxt pd en plats som idag ar en del av
brandomradet. Johan forlorade sin skog i och med skogsbranden. Marken tillhér inte

naturreservatet Halleskogsbrannan och idag har Johan planterat ny skog pa sin mark.

e Karin och Anders bor i narheten av brandomradet. Karin ar engagerad i en lokal
forening och tillsammans med Anders har de varit delaktiga i ett projekt i
anknytning till branden. Anders &r uppvéxt intill skogen och har spenderat stora

delar av sitt liv i den skog som brann ner.

e Larsdriver lantbruk intill infarten till naturreservatet Halleskogsbrénnan, samt dger
skog utanfor brandomradet. Garden och skogen klarade sig fran branden. Lars

anvander skogen och brandomradet till jakt och rekreation.

e Marie r engagerad i en lokal forening och arbetar med fragor om naromradets och

bygdens utveckling. Delar av brandomradet omfattas inom foreningens radie.

o Erik dr engagerad i ortens naturférening. Han &r intresserad av natur och besoker
brandomradet for att samla ny kunskap kring vad som hénder nar skogen borjar om
pa nytt. Erik guidar aven turister i omradet

o Mikael ar engagerade i samma foérening som Marie och driver ett Bed & Breakfast

i utkanten av brandomradet. Han guidar &ven turister i omradet.

e Lena och Peter har ett stort intresse for naturen. De & medlemmar i ortens
naturférening och besoker brandomradet, sarskilt Halleskogsbrannan flera ganger i

veckan.



4.3. Etik

Jag har foljt fyra etiska riktlinjer under mitt arbete. Dessa riktlinjer handlar om
konfidentialitet, konsekvenser, informerat samtycke och forskarens roll (Kvale & Brinkmann
2009:84). Detta innebar att den privata information som kan pévisa informantens identitet
inte ska avslgjas, vilket har inneburit att jag valt att anonymisera och fingera namnen pa
samtliga informanter. Valet att anonymisera ar ocksd relevant for att minimera de
konsekvenser som kan uppsta nar informationen och intervjuerna publiceras i uppsatsen. Jag
har informerat mina informanter om uppsatsens syfte och de har deltagit i intervjuerna med
fri vilja. Utifran min roll som forskare har jag ansvar att ha kunskap om etik och varderingar
for att ta beslut nar vetenskapliga intressen och etik stélls mot varandra (Kvale & Brinkmann
2009:88ff). For att behalla informanternas anonymitet och att de ej ska forknippas med sina
hemorter har jag dven bytt ut namnen pa de orter som benamns i intervjuerna, jag kallar
orterna for Tallbyn och Skogsbyn. Vid ett tillfalle har jag dven valt att byta ut en av
informanternas yrke till ett mer generellt samlingsnamn for att bibehalla informantens

anonymitet.

4.4. Meningskoncentrering

Mina intervjuer har analyserats utifran meningskoncentrering som gar ut pa att koncentrera
innehallet i varje intervju och sedan plocka ur kéarnan, dvs. det mest vasentliga i form av
nyckelord. Den metod som anvants ar utformad av psykologen Steinar Kvale (1997) och
bestar av foljande fem steg:

1. Gaigenom varje intervju for att f en uppfattning av sammanhanget.

2. Plocka ut de mest relevanta meningsenheterna fran varje intervju.

3. Formulera sedan nyckelord utifran varje meningsenhet. | detta steg tolkas informantens
uttalanden.

4. Analysera utifran nyckelorden. Exempelvis “Vad séger det mig om uppfattningen av
besdksnaringen i brandomradet? .

5. Slutligen knots intervjuernas centrala nyckelord samman och jamférdes i en analys
(Kvale 1997:174ff).

Denna typ av analysmetod har bidragit till att jag upptackt fler gemensamma namnare utifran
innehallet i mina intervjuer 4n vad jag hade gjort om jag endast hade last igenom
intervjuerna. Att sitta ut nyckelord och analysera intervjuerna utifrdn dessa har skapat

forutsattningar for mig att g ner pa djupet i mitt insamlade material.
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4.5. Platsbaserad observation

Som stdd till intervjuerna har jag anvant mig av en platshaserad observation, vilket innebar
att forskaren utifran bestamda platser stannar och observerar, for att fa forstaelse for platsens
betydelse i informanternas vardag (Kaijser & Ohlander 2011:120). Jag har anvént en
platshaserad observation pa sa vis att jag vandrat runt i Halleskogsbrannan for att skapa mig
en bild av hur det &r att vistas i skogen idag och komma ndrmare informanternas berattelser

och kénslor under intervjuerna.

5. Teoretiska begrepp

Jag har utgatt fran tva teoretiska begrepp for att fa en storre forstaelse for mitt insamlade
material. Begreppen jag valt att anvanda mig av har jag oversatt fran engelska till svenska
for att de ska passa battre in i uppsatsen och ge ett béttre flyt i texten for den som laser. Mina

teoretiska begrepp ar platsidentitet och turistens beskadande.

5.1. Sense of place/platsidentitet

Betydelsen av platsen ar grundldggande nér vi lar oss vem och var vi &r. De k&nsloméssiga
band som vi har till sarskilda platser kan grunda sig i de erfarenheter vi samlat pa oss under
var livstid (Carbaugh & Cerulli 2012:6f). Dessa band uppstar genom tre olika processer
(Mueller & Abrams 2007:526). Forst handlar det om kunskap kring platsens miljo, dvs. om
kunskap om platsens natur och dess kretslopp. Det andra handlar om social kunskap om hur
lokala institutioner fungerar i form av sociala normer och beteenden i individens omgivning.
Den tredje processen innebar en kansla av anknytning till platsen individen vistas pa. Nar en
individ har kunskap om och kéanner narhet till en plats kan det uppsta en platsidentitet (1bid.).
Att uppleva platsidentitet kan innebéra en stark relation till platsen, vilket kan leda till att vi
okar var kunskap om platsens forutsattningar, till exempel om hur naturen och samhéllet
fungerar. Denna kunskap leder till en medvetenhet om platsens vérde och att den inte &r en
oandlig resurs, vilket ocksa resulterar i att vi utvecklar ett ansvar Gver platsens framtid
(Mueller & Abrams 2007:532).

Lokala entreprendrer kan uppleva en sérskilt stark platsidentitet nér de k&nner stéttning och
bekréftelse av lokalsamhallet (Mueller & Abrams 2007:528ff). Denna typ av bekraftelse kan
ske nar samhallets medlemmar nyttjar deras verksamheter istéllet fér att vanda sig till storre
aktorer och foretag utifran. Den sociala tillit som skapas utifran detta kan resultera i att den

som bedriver ndgon typ av sysselsattning formar en identitet och personlighet genom platsen,
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vilket ocksa leder till en starkare kansla for sin omgivning och ger en individ stérre méjlighet

att uppleva framgang i verksamheten (Ibid.).

5.2. Tourist gaze/Turistens beskadande

En vanligt férekommande forklaring till varfor turister drar sig till sérskilda platser ar att
platsen skiljer sig fran individens vardagliga miljo (Tillvaxtverket 2017:61). Manga av de
platser som vi valjer att besoka och “beskida” (the tourist gaze, se Urry 2002) bygger pa
forvantningar i var fantasi. Dessa fantasier upptéacker och uppratthaller vi med hjélp av media
i formav tv, film, tidningar, litteratur och dokumentarer, vilka hjalper oss att skapa ett intresse
for nagot som sticker ut fran var vardag. En annan orsak till var nyfikenhet beror pa att vi
bygger en relation med platsens eller handelsens tidigare historia. Vi intresserar oss for att
jamfora det vi tycker ar intressant med det motsatta, exempelvis hur platsen sdg ut innan
handelsen dgde rum. Detta dkar turistens intresse av att resa till en sarskild plats och beskada

dess omgivning (Urry 2002:1ff).

Den moderna turisten kan beskrivas som en “pilgrim” som Vill uppleva verklighet pa andra
platser &n dennes hemmiljd (MacCannell 1999 se Urry 2002:9). Den verklighet som en turist
oftast ar intresserad av att beskada handlar om att se hur andra ménniskor lever. Nér turister
beskadar kan det innebéra ett markant intrdng i ndgon annans liv. For att skydda sig fran
denna typ av turism hander det att boende eller lokala turistentreprendrer i turistmalet bygger
upp en iscensatt konstruktion av den levda verkligheten, vilket innebér att turisten inte
kommer lika ndra inpa (1bid.). Konstruktionen kan innebéra att turisten inte kan st lika nara

och beskada en person som till exempel farit illa efter skogshranden.

Massturism &r en typ av turism som blivit en allt mer populdr gren inom turismndringen
(Turner & Ash 1975 se Urry 2002:7f). Massturism definieras som en typ av turism dar
resendrer sluter upp i storre guidade grupper. Denna typ av turism kan ses utifrdn ett
partnerskap mellan turister och “surrogatforéldrar” som bland annat ar resebyraer, reseledare
och hotell (lbid.). Genom partnerskap menas att turister vill Iamna i fran sig allt ansvar till
surrogatfordldrarna, vilka ocksd skyddar dem fran den ‘“héarda” verkligheten. I dessa
situationer blir det mer vanligt att till exempel inhemska kulturer blir presenterade for
turisterna och det okar risken med att informationen férenklas och massproduceras, vilket
gor att till exempel inhemsk kultur, katastrofer eller konst blir presenterade som “turistskréap”
(Ibid.).
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6. Resultat och analys

Har presenteras och analyseras mitt insamlade material utifran de intervjuer som &gde rum
med boende och verksamma i brandens naromrade. Nar jag analyserar mitt material

anvander jag mig dven av tidigare forskning i tolkningarna kring fenomenenet turism.

6.1. Turisten

Utifran mina informanters beréttelser beskrivs den “vanliga” turisten som en nyfiken person.
Framst handlar det om familjer och naturintresserade som tar sig en tur genom naturreservatet
Halleskogshrannan och stannar till vid utsiktstornet uppe pa Gravlingsberget. Fyra ar efter
skogsbranden ar nyfikenheten fortfarande stor och det &r vanligt att turister fragar om branden
niar de passerar. Lena och Peter bor i en av orterna intill brandomrédet. De besoker
naturreservatet Halleskogsbrannan flera ganger i veckan och upplever att de aldrig &r
ensamma under sina besok. Lena beréttar: "Alltid bilar dar uppe. Sarskilt nu nar utsiktstornet

ar fardigt. Bara positivt".

De informanter jag traffar under mina besok i omradet har gemensamt att de upplever
turismen som positiv idag. De berattar alla att det var tufft i bdrjan efter branden. Johan, som
ar en av de markégare som forlorade sin skog i och med branden aterger kanslan av den forsta
tiden:

Efter skogsbranden brast det mycket dar, just i den fragan. Markagarna blev irriterade
pé& brandturismen, andras olycka. Vissa tog det mycket hart, nar folk kom och tittade pa

deras livsverk som brunnit upp. Nu har val det férhoppningsvis runnit dver.

Trots att de jag traffar ser turismen utifrén en positiv aspekt idag kommenterar samtliga anda
att inte alla boende i brandomradets narhet upplever turismen pa samma satt. De jag intervjuar
berattar att manga fortfarande kanner sig som objekt for turismen. Att som boende andra sin
uppfattning om besoksnaringen i ett omrade ar dock vanligt (Wright & Sharpley 2016:14).
Det finns studier som visar pé att boende i ett turistmal uppfattar turismen beroende pa hur
turister konsumerar turistmalet. Den grupp av turister som &r intresserade av att forsta
katastrofen och platsen mer fullstdndigt blir mer uppskattade av lokalbefolkningen (Ibid.).

Denna typ av foérandring ar ndgot som Erik markt av nar han guidar turister i brandomradet:

13



Det jag har sett &r att de forsta som kom hit skulle kika pa katastrofen, branda trad, svart
mark. Det var det héaftiga. Idag &r det en annan typ av publik som vill se férandringen,

vad hande efter branden. Den biten kommer fortsétta i 100 ar till.

6.2. FOor lite kunskap

Att formedla kunskap till turisten verkar vara nagot som flera av informanterna tycker ar en
viktig del i den lokala turistndaringen. ldag presenteras denna kunskap i form av
informationsskyltar som ldnsstyrelsen placerat ut i omradet eller av lokala guider och fran
boende i naromradet. Mikael som driver ett Bed and Breakfast i naromradet till skogen
upplever en stor variation av turister som véljer att stanna till hos honom: "Naturintresserade,

biologer, forskare, alla underliggande. Det finns folk for allting."”

Flera av informanterna berattar att de upplever att dagens turister bar pé for lite kunskap om

naturen. Just detta dr ndgot som Erik har markt av nar han guidar turister i brandomradet:

For oss handlar det inte om turismen, utan om att 6ka kunskapen hos méanniskorna hér.
Om vi ska forsta vilken varld vi lever i maste vi kunna mer. Det marker jag nar jag ar
ute, manniskor kan inget. Nar jag gick i skolan fick jag ldra mig det har, det far man inte
langre. Man maste nog vara nérd for att plocka in all information och sedan sprida det

vidare.

En del upplevelser staller krav pa kunskap fran turistens sida (Mossberg, 2015:63). Detta pa
grund av att besokaren ska fa forstaelse for sjalva aktiviteten. Annars kan det resultera i att
aktiviteten kanns meningslds. Att inneha kunskap om en plats kan ocksa bidra till att en turist
utvecklar ett intresse att besoka platsen mer frekvent (Ibid.). For Erik ar det viktigt att locka

gamla turister tillbaka till omradet:

Det handlar om att locka tilloaka gamla besokare. De sager ofta: Jag méste komma
tillbaka hit och se nar det vaxer upp. D4 har de forstatt att det ar forandring, nagot nytt.

Har kan kopplingar ses till forskningen ovan, att Erik ocksa berattar att just kunskap gor en
turist intresserad. Genom att 6ka intresset kan det ocks& bidra till att turisten fortsétter att

komma till omrédet, dven fast skogen borjar att vixa upp igen.

Det finns dven behov av kunskap om hur besokaren tar sig till omradet och vad denne kan
gora under sin vistelse. Lena berdttar hur hon och Peter har varit med och skapat en plattform
for att nd ut med vasentlig information till turister, men ocksa till folk som bor i ndrheten som

inte tagit sig ut till Halleskogsbrannan &n och inte vet hur de ska ga tillvaga:
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Det vi gor &r att anvanda sociala medier, att pladdra runt for alla vi har kontakt med. De
far standiga rapporter Gver vara vistelser. Sa de &r vél informerade.

Begreppet “word of mouth” innebér att en person beréttar om sin upplevelse for ndgon, vilket
kan ske antingen medvetet eller omedvetet (Solomon m.fl.1999 i Mossberg 2015:152). Det
kan handla om att en person berattar om en dalig frukostbuffé pa ett hotell dar han eller hon
varit pa semester, eller om hur bra Lena anser att vagarna uppe i Halleskogsbrannan ar.
“Word of mouth” kan skapa forutsattningar for att fler personer véljer att bestka
Halleskogsbrannan eller hotellet med den daliga frukostbuffén (Ibid.). Darfor kan det vara av
stor vikt att dela med sig av sina erfarenheter om Lena vill att fler ska hitta till brandomradet
och utnyttja de resurser som lansstyrelsen lagt pa naturreservatet. Just detta verktyg ar nagot
som Lena och Peter gér genom sociala medier dar de till exempel har lagt ut information om

bygget av utsiktstornet pa Gravlingsberget:

Vi &r manga som lagger ut bilder. Jag har lagt ut hur bygget fortskrider och hur naturen
ser ut, framforallt vasentlig information, gér det att komma upp vintertid. Har plogas det

pa ett satt som gor Tallbyns invanare avundsjuka.

Nar jag fragar mina informanter vad de tror om framtiden i Halleskogsbrannan, berattar en
del att de upplever en oro dver kunskapen. Ur ett kunskapsperspektiv stéller sig en del fragan
om lansstyrelsen kommer att uppdatera skyltarna i naturreservatet nér skogen och dess vaxt-

och djurliv foréndras. Erik beréttar att det viktigaste for honom &r:

Att det hela tiden beréttas om den nya skogen. Att info uppdateras ar det viktigaste. Folk

vill inte ga pd gammalt. Har man sett det en gang ar man ngjd.

Att locka tillbaka gamla besokare, som namndes ovan &r av stor vikt. Denna typ av asikt som
Erik lyfter fram kan grunda sig i det ansvar han kanner i och med sin platsidentitet. En sadan
tolkning skulle kunna innebéra att Erik ocksa forsoker hjalpa till att bygga upp kdnslomassiga
band till platsen for de turister han guidar i brandomradet. Han kan lara ut hur naturen
fungerar, dvs. genom den kunskap han har, men &ven bygga upp ett fértroende mellan sig
sjalv och bestkarna, vilket kan resultera i att turisten ocksd far en del av den sociala
kunskapen. Att guida turister skulle darfor kunna innebéra att det skapar forutsattningar for
att turisten kommer tillbaka till omradet for att upptacka skogens atervaxt i framtiden och att

turisten upplever en anknytning till platsen.
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6.3. Bilden av skogsbranden

Idag ar det vanligt forekommande att en turist konsumerar upplevelser, vilket har bidragit till
att platser kommersialiseras och formas efter turisterna (Mossberg 2015:10). Med detta
menas att turisten soker sig allt mer till unika miljéer i form av gallerior, ndjesfalt och
naturomraden. Detta kan paverka hur till exempel lansstyrelsen véljer att etablera véigar och
leder i Halleskogsbrannan och skapa forutsattningar for den bild av brandomradet turisten far

nar den vistas pa dessa.

Under mina intervjuer fragade jag mina informanter vad de tror att besékaren far for bild av
brandomradet nar de reser med bil genom Halleskogsbrannan pa bilvagen, som i dagligt tal
kallas "Riksettan". Erik berattar att han direkt efter branden 6nskade att hela brandomréadet
blivit ett naturreservat, men att han idag andrat sig och anser att det finns manga fordelar med
att det gar att jamfora naturreservatet med produktionsskogen. Omradet utanfor
naturreservatet beskrivs av en del informanter som ett "manlandskap”. Just denna aspekt ar
ocksa nagot som Johan tar upp. Han anser att turisten inte far hela bilden av branden vid ett
besok vid utsiktstornet. Pa Johans mark, som inte blev en del av naturreservatet, har all dod
ved forslats bort och nya skogsplantor har borjat véxa till sig. Pa dessa platser & omradet mer

kalt an i Halleskogsbrannan. Johan beréttar:

Det som &r reservat och inte reservat skiljer sig. | Halleskogsbrannan ser man inte ens
bitvis pé vissa platser att det brunnit och tar man sig in pd bonnskogarna, dar det ar
avverkat ser det hemskt ut. Det dr bara kalt och planterat. [...] Nu har de byggt ett
utsiktstorn, sa nu kanske man kan se lite mer av omfattningen. Den (skogsbranden) syns
betydligt mycket mer frdn var skog. Man kan tdnka pd det nar man aker igenom
reservatet, det ar 1dngt. Men det ar svart fér gemene man att forstd vad en hektar &r. Det

ar annu svarare att forsta vad 13 000 hektar &r.

Nar jag stéllde fragan om vad de upplever att de saknar i brandomradet berattar bland annat
Mikael och Lars att de saknar leder djupare in i skogen, samt évernattningsstallen. Lars

beréttar:

Spanar man stort sa skulle man kunna skapa en vandringsled med Gvernattningsstallen
for att skapa ett upplevelseevent. For att komma narmare i brandomradet, for att fa narhet
till brandomradet och kanna sjalva mystiken. Att géra vandringsleder skulle kanna att

man var narmare i det.

Att en del informanter berattar att de upplever att det saknas leder langre in skulle kunna vara

ett resultat av att lansstyrelsen kommersialiserade delar av brandomradet nar de anlade
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naturreservatet efter branden. De valde i och med kommersialiseringen att forma lederna efter
en viss typ av malgrupp. Kanslan av att lederna ar for korta eller att det ar for fa vagar dar
det ar tillatet att resa med bil pa skiljer sig fran informant till informant. Anders och Karin
som vistades mycket i skogen innan branden upplever inte att lederna i Hélleskogsbrénnan

ar anpassade for deras malgrupp:

Men det ar ocksa sahar att det ar en viss typ av manniskor som man vander sig till. De
som ar friska och kan gé langt. Men de andra da, som &r gamla och inte kan ga sé langt,
som maste ha bilen med sig, de ar utestangda fran omradet. De far halla sig till riksettan
dér alla andra aker.

Anders och Karin k&nner sig begrénsade i och med att de inte langre kan ta sig ut till de
platser som de tidigare nyttjat. Just denna begransning &r nagot som Erik som guidar i
omradet ocksa har markt av i och med att han i stort sett bara kan ta med personer som &r

sjalvgaende. Men Erik fragar sig ocksa om det ar mojligt att alla ska komma fram Gverallt:

Det ar svart, ska alla komma fram Gverallt? Det funkar inte. Jag tror att upplagget har

ska vara att alla ska ha méjlighet att ta sig nagonstans i omradet.

Men ésikterna om huruvida lansstyrelsens kommersialisering i brandomradet ar positiv eller

negativ skiljer sig. Peter upplever att langden pa ledarna &r positiva:

Det &r mycket végar dar uppe som & bommade. Men det finns ju kartor som visar hur
man kan gd, och de flesta vagarna ar bara 2,5 km langa. S& nar man ett mal pa nagot satt.
S& det ar bara att gé& ner till en sj6 och grilla och ga tillbaka. Det 4r ocksé s fantastiskt

att lansstyrelsen gjort sd manga grillplatser.

6.4. Bidrar till samhallet

For lokala entreprendrer i skogsbrandens naromrade har branden blivit ett varumarke som
idag kan anvandas som marknadsforing i deras verksamheter. Brandomradet har blivit en
destination som satt orterna runt om brandomrédet “’pé kartan”. Mikael som driver ett Bed &
Breakfast i nara anknytning till brandomradet har upplevt stora fordelar med den nya miljo

som skapats i nérheten av hans verksamhet:

Jag ar jatteglad att jag kan marknadsféra mig med Eko-skog Sveaskog (en annan del av
brandomradet) och Halleskogsbrannan som naturreservat, da blir det helt plétsligt nagot

annat begrepp pa min hemsida och pa mina broschyrer.
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Precis som Mikael, beréttar flera av mina informanter att de upplever att skogsbranden har
bidragit till utveckling i bygderna i naromradet och att det &n idag finns mojlighet att starta
upp nya verksamheter i och med den strém av turister som besoker omradet. Det finns ett

hopp av att branden kan bidra till en positiv utveckling. Karin beréttar:

Det &r ett stort lyft for Talloyn. Tallbyn har blivit p& kartan. Nar man namner Tallbyn

fragar ofta folk om det ar dar den stora branden var.
Detta dr ndgot som Peter och Lena ocks& namner:

Jag hoppas det, att affaren framforallt okat nér folk &r hér uppe. Jag hoppas att det ar
manga fler som kanner till Tallbyn efter branden.

En del av de informanter jag tréffar rdknar upp nya lokala entreprendrer som startat upp
verksamheter efter branden, andra berattar ocksa att de upplever att fler manniskor ror sig i
naromradet, en uppfattning som de hoppas stammer. Fér manga finns det ingen kalla pa att
turismen gynnar sin hemort, utan det &r nagot de anser att de har markt av nar de till exempel
besoker den lokala affaren. Nar jag fragar Erik hur turismen skulle kunna gynna honom om

han fick tanka fritt berattar han om sin férhoppning:

Affarerna kan bli kvar, da behgver jag inte aka till Vasteras. Blir det mycket turism hade
det kanske kunna komma en lékare. Kanske det gynnar skolan framat, vi far hit battre
larare. Kanske fér vi elever som gar ut och blir sa skarpta att de kan hjalpa till att fa det
har samhallet ndgot riktigt bra. Det &r mycket som turismen kan hjalpa till att fa igang i

de mindre bygderna. Mest handlar det om afféren.

Ett vanligt forekommande fenomen &r att turismen bidrar till forbattrad infrastruktur
(Tillvaxtverket 2017:7). Detta fenomen har Lars som bedriver lantbruk i Halleskogsbrénnans
utkant markt av. F6r honom har lansstyrelsens satsningar pa infrastrukturen bidragit till béttre

vagar runt garden:

Satsningar fran Lansstyrelsen har markts av. For var del har det inneburit att det har

blivit underhall pd turistvagarna, s& for min del har det varit positivt.
Awven for Peter har utvecklingen av infrastrukturen gynnat han sjalv och hans omgivning:

En aspekt ar att hela det har skogsomradet har separerat bygderna har och pé andra sidan
tidigare. [...] Men nu har vi ju en vig emellan som &r valdigt ldtt att dka pa. Det var ju

en gammal skogsvég tidigare. Folk anvander den for att aka over till Skogsbyn. Pa sa
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satt gynnar den rena kommunikationen. Manga passar pa att titta pa skogsbrandsomradet

nar de aker igenom.

For de informanter jag traffar ar platsen de bor pa viktig. Aven fast branden agde rum framst
i skogen och inte i orterna runt omkring har det anda paverkat boende. De upplevde alla
skogsbranden och négra av dem fick evakueras. Ett minne som fortfarande lever kvar. Att
kianna platsidentitet okar bade medvetenheten och vardet for platsen (Mueller & Abrams
2007:532). Att erfara att en plats som ocksa ar en del av ens identitet férsvann hade kunnat
resultera i att individer skulle forlora en del av byggstenarna till att skapa forstaelse for vem
de &r och vart de ar (Carbaugh & Cerulli 2012:6f). Denna platsidentitet finns inte bara i
skogen, utan aven i orterna runt om. Detta kan ha resulterat i att manga upplever att det inte
ar mer an ratt att branden betalar tillbaka till de som upplevde den ndrmast. Just denna ké&nsla

ger Marie kraft och tdlamod att arbeta med fragor som berér brandomradets utveckling:

Om man lyckas att attrahera besokare sa kan man ocksa skapa underlag for en langvarig
positiv utveckling i bygden. Det &r for mig det séttet att lata det har omradet, katastrofen
betala tillbaka lite till bygden och skapa béttre férutsattningar. [...] Katastrofen kan vara

borjan pa nagot bra.

Johan som till skillnad fran 6vriga informanter ar skeptisk till att skogsbranden verkligen kan
bidra till en positiv utveckling for bygden, anser precis som Marie att det skulle vara viktigt

for bygden om det gick att ta vara pa skogsbranden:

Jag hoppas ju det. Jag har svart att tro det men jag hoppas verkligen att den kan lyfta
Skogsbyn. Det behdver vi. Det hédr ar en avfolkningsbygd men det behovs starka

drivkrafter for att driva det har. Branden maste man utnyttja.

Trots att det gatt fyra ar sedan branden dgde rum beréttar manga av mina informanter att de
upplever att det fortfarande finns mdjlighet for nya lokala entreprendrer att starta upp
verksamheter. En del berattar att de gérna hade sett sig sjalva starta ett fik eller dylikt om de
hade haft mojligheten och tiden. Idag guidar Lena och Peter vanner och bekanta pa sin fritid
utan att ta betalt. Under var intervju far jag veta att de hade tankar pa att starta en liten firma

och kora guidning uppe i brandomradet:

Vi tankte faktiskt starta en liten firma for att kora det dar. Men Lena ar for trott. Nar vi
kor pa det har sattet kan vi kora efter vad Lena orkar. Bokar man in pa ett annat satt blir
det ett tvang. P& det hér sattet trivs vi med var tillvaro, annars hade det kunnat bli en

belastning.
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Aven Lars har haft tankar pa att starta upp ndgot om tiden hade funnits:

Jag bor bra till, jag skulle kunna utveckla en form av upplevelseturism. Men sé lange jag
bedriver lantbruk finns inte tid. Jag skulle kunna starta upp ett fik. Hade man sedan
kunna ha évernattning och guidning. Intresse for vilt och den brandharjade skogen s&
skulle det vara mgjligt att tjana pengar pa det.

Informanterna ger uttryck for en kansla och en tro pa att branden fortfarande kan ge inkomst
till lokalsamhallet. Men att det inte heller ar helt l4tt att starta upp nagot, bade ur ett

ekonomiskt- och ett tidsperspektiv.

6.5. Varfor behdvs den lokala guiden?

Nar jag tar upp frdgan om turistnaringen och guidningen ska bedrivas av lokala eller externa
aktorer far jag svaret av nastan alla informanter att det &r det viktigaste och det basta for
omradet &r att externa aktorer halls utanfér. Att manga av informanterna belyser detta grundar
sig i att en lokal guide sjalv upplevde skogsbranden och darfér har den battre forstaelse och

storre respekt till de som upplevde branden nérmast.

Turistens “beskédande” (tourist gaze) kan vara ett betydande intrdng i en annan persons
verkliga liv (MacCannell 1973 se Urry 2002:9). For att skydda sig och undvika att turister
stannar till och "beskadar" kan konstruktioner byggas upp for att skydda méanniskor, pa s
satt far turisten nagot att beskada men att det samtidigt inte inkraktar pa nagon individs liv
(Ibid.). Ett exempel pa detta skulle kunna innebara att det idag har satts upp skyltar for att
minimera riskerna att turister ska aka for ndra och att lokala guider driver en guidning som
ar respektfull mot de som bor i brandomradet. Detta gors i man for de som annars skulle
beskadas och pa sa vis skydda deras integritet. Det hir kan ses som ett exempel pa en fordel
som den lokala guiden kan erbjuda genom att guida i sin lokala omgivning, istéllet for att
sldppa in en extern aktor. Bade Erik och Marie namner under intervjuerna att det ar viktigt

att halla massturismen borta fran brandomrédet. Marie berattar:

Jag tror att ett sadant foretag (massturism) hade plockat russinen ur kakan. Det var vi
oroliga for. Att man riggar ndgonting for att ta den omedelbara ekonomiska vinningen
av det. Men att man inte tar ansvar for ortens fortsatta utveckling. Jag tror sdkert att det
hade kunnat ge andra effekter omedelbart, men inte dnskade effekter ur bygdens
perspektiv. Jag tror att det ska ga i sitt eget tempo. Det har i alla fall 14kt lite, det finns

en liten sarskorpa pa.
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Hér podngteras det starkt att en extern aktor skulle ta ”russinen ur kakan”. Det skulle varken
bidra till bygdens utveckling och ge den respekt som behdvs till de som lever runt om
brandomradet. Det finns en risk av att slappa in massturism i ett omrade pa grund av att det
skulle kunna innebara att omradet presenteras och hanteras av nagon som inte har ndgon
anknytning till omradet alls. Risken med detta &r att informationen och kunskapen som ges
ut till turisterna bade kan forenklas och massproduceras (Turner & Ash 1975 se Urry
2002:7f).

Johan ar daremot skeptisk att besoksnaringen kommer att gynnas av att lokala entreprendrer
héller i rodret och att chansen &r liten att intresset av att besoka brandomradet kommer

fortsétta:

Det hade absolut behévt att ndgon annan aktor gick in utifrn. Det hade gynnat i steg
tva. Lokala krafter kan inte driva det har. De tar hansyn till for mycket. Sen ar det ju
annans olycka. [...] Det kanske ar konservativt att jag sager sa. De (utomstaende aktérer)
kommer med en annan blick, andra 6gon. De som driver turismen, de var ju med i sjalva

réddningsarbetet och slackningsarbetet. Det blir lite personligt.

Denna upplevelse skulle kunna grunda sig i att den konstruktion som byggs upp for att skydda
integriteten for boende i omrédet. Resultatet av en sadan kan bli att den mur som byggs upp
for att skydda blir for hdg pa grund av den personliga anknytningen och platsidentiteten som
finns hos lokalsamhéllet. Detta skulle kunna resultera i att det inte finns tillrackligt for

besokaren att uppleva vid besdk i brandomradet och att intresset da svalnar.

Nar jag fragar Mikael som &r lokal turistentreprencr i omradet vad som &r viktigast att tanka
pa nar allt fran guider till besékare vistas i brandomradet far jag reda pa att respekten ar en
av grundpelarna: "Respekt i omréadet. Inte stanna vid narmaste hus och peka. Man kan visa

kort och beratta langre fram." Vikten av respekt ar d&ven ndgot som Marie tar upp:

Jag tror att det ar valdigt viktigt for bygdens skull att man haller sig dar det ar
tillgangliggjort for det avgransar mot privatpersoner. For det som é&r ett jobbigt
bekymmer &r att folk inte har nagra etiska sparrar att man fortfarande kan éka upp pa
gérdar och att man har sin fulla ratt att gora det. Det upplever jag ar viktigt.

Utifran denna information skulle man kunna siga att uppfattningen av besoksnaringen i
brandomrédet ar att den behover kontrolleras. Utifrdn vad mina informanter tar upp under
intervjuerna ar det inte besdkarna i sig som ar det grundldggande problemet, utan det &r risken
att nagon aktor utifran tar 6ver guidningen, vilket skulle kunna resultera i att omradet och de

som bor branden in pa knuten skulle missgynnas. Darfor ar det av stor vikt att bygga upp
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nagon typ av konstruktion, sa att det halls ett avstdnd mellan turistndringen och boende i
brandens naromrade.

Tidigare forskning visar pa att nar historier delas mellan guiden och besokarna gynnas dven
den sociala kunskapen (Mossherg 2015:105f). Just historia kan bidra till att vi upplever en
gemenskap genom att vi delar vara upplevelser och erfarenheter med varandra. Historier har
oftast en stark koppling till sjalva upplevelsen och kan bidra till att en plats far en starkare
karaktér (Ibid.). Manga av de intervjuer jag gjort under mina besok i omréadet tar upp just

denna aspekt. Mikael anser att egna erfarenheter fran branden vacker intresse hos turisten:

Det ar viktigt att ldgga in egna erfarenheter, vad vi gjorde, evakueringen, 4km bort. D&
far man en magi mellan guiden och bestkaren och branden far en helt annan vinkel. Nar

man berattar tinder man en gnista och de blir nyfikna och vill ga in.

For Erik ar ocksa kunskapen om platsen och dess historia viktig, vilket den lokala guiden har
att erbjuda till skillnad fran en aktor utifran:

Jag skulle garna se lokala. Vi lokala méste kunna det béttre, vi kanner igen trakten bittre.
Man vill hora den riktiga dialekten.

6.6. Skogens forandring

I naturreservatet Halleskogsbrannan har skogen bérjat om igen. Det som en gang var en stor
skog av gran och tall ar idag ett 6ppet landskap dar bjork och asp bérjar vaxa till sig.
Fortfarande skiljer sig asikterna om den nya skogen. En del ser den som en ny mojlighet att
studera nya och gamla arter som har hittat till omradet efter branden, samt att uppleva en unik
miljo. Andra upplever fortfarande en saknad till den skog som en géng fanns pa platsen.
Anders som ar uppvéxt i omradet upplever férandringen svar och beréttar att det inte alls ar
som forut. Han akte mycket och fiskade som barn uppe i sjoarna i skogen. Karin och Anders
upplever att de kédnner sig begransade pa grund av att det &r forbjudet att roja de stigar som

inte &r tillgangliggjorda. Anders beréttar:

Vi kommer inte langre ut till de sjéarna. Det finns valdigt manga sjéar har uppe. Vi
kommer inte dit helt enkelt om vi inte ska kliva dver trad. Jag skulle garna vilja réja upp
stigarna som vi hade forr, s man kan ga till sjéarna. [...] Det ér synd att man bor p4 ett
stille dar man inte langre kan ta del av smultronstallena. Det ar svart att ga, for mycket

grenar pa vagen.

Idag ses omradet pa ett annat satt, vilket Anders har svart att forsta och halla med om:
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De som kommer till skogen forskar, letar insekter och svampar. De tycker det &r otroligt
vackert. Jag kan inte halla med riktigt, jag som vet hur det sag ut innan.

Anders har spenderat stora delar av sitt liv i just den skogen, vilket skapar starka mojligheter
for honom att bygga upp en stark platsidentitet. D& denna identitet starks genom att inneha
kunskap om platsens miljé och sociala forutséattningar, samt dven kanna en anknytning till
platsen i sig (Mueller & Abrams 2007:526) kan vara det som gjort att det &r svart for Anders
att se positivt pa framtiden. Den kunskap han erh6ll om skogen innan branden stammer inte
langre dverens med dagens forutsattningar. Ett resultat av detta skulle kunna innebéra att
platsidentiteten inte langre &r lika stark som tidigare. Da Anders inte heller upplever att han
kan ga ut till de sjoar dar han fiskat som barn, nar han inte heller ut till den plats dar han

fortfarande kan kanna en stark platsidentitet, dvs. till sjon:

Det som star kvar idag kommer att ramla. Det kommer istéllet bjork och asp. Det ar bara
att inse att det aldrig kommer bli som det var.

For Lena och Peter har skogsbranden gett ett nytt utbud pa grund av deras stora intresse for
natur. Lena berattar positivt: "Ja den ar en enorm tillgang. Vilket liv vi har fatt. Det finns
veckor nar vi varit uppe 10 ganger pa en vecka". Lena och Peter bestamde sig efter branden

att vénda blad och att se det nya som skapades:

Vi har bara bestdmt oss att vi vill se det nya, tragiken den har hant. Men den finns i
medvetandet hos manga. Det finns en del som inte begriper hur vi kan titta p& det
positiva. Den konflikten fér vi leva med. [...] Men ténk att ndgot sé fruktansvért kan bli

nagot sa fantastiskt.

Lena, Peter och Erik uppskattar den nya skogen mycket. Fér dem har deras intresse for natur
bidragit till att de samlar ny kunskap uppe i Halleskogsbrénnan. De dr intresserade av att se
vilka djur och vaxter som finns daromkring idag. Har skulle man kunna sdga att de byggt upp
en ny kunskap om platsens miljo som hjalper dem att bygga upp en ny platsidentitet i
brandomréadet. D4 ingen av dem innan skogsbranden besokte just denna plats sarskilt ofta,
har de knutit an till platsen och till den nya skogen starkare idag. De bar pa kunskap om
platsens miljo och har en sedan innan, men ocksa genom de grupper de guidar i omradet
byggt en annu starkare social kunskap. Kanslan for platsen har ocksa blivit starkare, vilket
tillsammans skulle kunna vara ett resultat pa varfor till exempel Lena har lattare att se positivt
pa framtiden an Anders.
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6.7. Framtiden i brandomradet

“Nyhetens behag” kan vara en bidragande faktor till att turister konsumerar vissa platser och
att det dirigenom finns ett intresse av att “bocka av” sérskilda platser under resans géng
(Hanefors & Mossberg 2007:263). For att en turist ska vilja besoka en plats fler ganger maste
platsen innebara ndgot nytt och det galler att ligga i framkant. Attraktioner och upplevelser
blir latt gammalmodiga. Det &r vanligt att en turist sager att de inte vill besoka en plats pa

grund av att de redan har varit dér (Ibid.).

Gemensamt for manga av de informanter jag traffar ar att de berattar att de tror att
bestksnéringen kommer att avta ndr skogen bdrjar véxa upp igen. Johan som forlorade sin
skog i och med skogsbranden har svart att tro att brandomradet kommer att locka turister nar

skogen bdrjar vaxa upp igen:

Intresset kommer att svalna sé fort pa det har. Jag forstar de som ar intresserade av natur
som brunnit, men gemene man om du tar om fem &r, aka upp pa Halleskogsbrannan. Du

ser nagot brant trad som inte blast omkull men allt annat kommer ju vara grént.
Aven Karin och Anders sitter med liknande tankar:

Sen blir det bara en ogenomtrénglig djungel. Det ar synd. D& kanske ocksa turisterna

forsvinner. Det finns inget att se. Det blir svart att ta sig till en sddan skog.

I forskning kring katastrofturism finns det material som visar att nér det inte langre finns
nagon Katastrof att titta pd, eller nar dess konsekvenser inte lingre gér att beskada minskar
antalet turister (Wright & Sharpley 2016:3). Men for att uppratthalla turismen galler det
darfor att skapa nagot som fortfarande lockar besokare till platsen, trots att skogen kommer
tillbaka och blir en “djungel”. Skogsbranden som hérjade i omradet 2014 kommer inte att

synas pa samma sétt i framtiden.

Men aterigen finns det kontraster mellan informanterna. Erik tror inte att “djungeln” kommer
att hindra turister fran att vilja komma och titta pd omradet. Han tror att skogen kommer att

fortsétta vara en del i turisten “pilgrimsresa”:

Det 4r inte samma sak, det ar ny skog. De férsta fem &ren kan man se hur skogen kommer
se ut med massa bjorkar, aspar, salj. Om 10 ar ser du inte det, da gar du i en djungel. Det
tror jag blir hogst fascinerande att ha en djungel i Sverige. Nagon gang kommer det bli

en stor I6vskog med stora bjorkar och aspar.
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Vad som daremot skulle kunna paverka den framtida besoksnaringen i Hélleskogsbrannan
handlar enligt Erik om underhallet av lansstyrelsens huvudbesoksplats Gravlingsberget. Om
det blir slitet tror Erik att folk kommer att trottna. Denna del av utvecklingen kan kopplas
samman med det kunskapskrav som fér manga av informanterna ar viktigt att underhéllas

och uppdateras med tiden.

Det ar en standig spekulation om hur omradet kommer att se ut i framtiden. Det &r ingen som
riktigt vet. For Marie brister kunskapen om hur ett unikt omrade som detta ska tas till vara

pa. Det ar for henne en pusselbit som ar svar att ldgga:

Det finns ingen att fraga. Det dr sa stort (omradet) i skillnad till allt vi har att tillga, sa
det finns inga att fraga trots att Tyresta och Boden (andra skogsbrander) har erfarenheter

vi kan dra nytta av men det hér en liten annorlunda sits.

De informanter jag traffar under mina besok i omradet upplever olika hinder fér framtiden.

Johan anser att det blir svart att uppratthalla en turism som inte drar in ndgra pengar:

Det ar svart att fa in ndgra pengar fran brandturismen, det gar inte. Det ar eventuellt
boende, caféer, restauranger runt om. Brandturister betalar inget for att dka in pa
omradet, det ar inte som en djurpark. Det ar inte latt att utveckla turismen och att fa det,

de betalar ju inte skatt.

En del informanter upplever att det finns ett hinder i att det saknas engagemang och samarbete
mellan lokalsamhéllets akttrer. Mikael upplever:

Alla lever lite pa sin egen 6 [...] Boende, folk som bor runtomkring, de maste inse att
det drar in mer besokare och att deras mark och bostidder kommer att 6ka [...] Aterigen

det &r for matt, de sitter pa en guldresurs.

Aven Marie saknar mer engagemang fran sin omgivning. Det handlar bland annat om mer
samarbete mellan kommunerna, lansstyrelsen och lokalsamhallet. "Dagens problem &r att alla
sitter i sina stupror och en av dem sakerna i projektarbetet &r att samla stupréren och forsoka

skaffa en hangrénna."

Idag bedrivs olika guidningar av olika lokala entreprendrer fran flera hall och kanter av

brandomradet. Erik ser detta som ett problem:

Idag behovs det fler och om vi ska titta pa hela biten behévs det annu mer féretag for
naturguidning &r svart, man kan vara bra pad daggdjur men da klarar man inte

skalbaggarna. Vi maste bygga pa alla de dar nischerna for att ge méjlighet for folk att
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komma och f& en upplevelse [...] Nej det ar for daligt. Det behdvs absolut samarbete,
det skulle vara kanon. Men det ar svart nar alla drar &t sitt. Jag gor likadant, jag sitter i

mitt.

De personer jag moter som bedriver guidningar i brandomradet har olika intresseomraden.

Detta ar nagot som Mikael har funderat 6ver och énskar man kunde géra nagot at:

Bra med olika guider, men det hade varit roligt om det fanns ett guidenétverk. Att man

kan ringa varandra. Det bor faktiskt vara lite béttre.
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7. Slutsats

Turismen i brandomradet beskrivs idag mestadels som positiv av boende i brandens
naromrade. Manga av de informanter jag traffar upplever att det finns en gemensam
uppfattning av att dagens turist & mer intresserad av att forsta helheten av omradet och
skogsbranden, vilket har resulterat i att turisten accepteras och blir mer uppskattad. Under de
forsta &ren handlade mycket av turismen om att beskdda andras olycka. Denna typ av
besoksnaring hade inte intresse av att forstd helheten av skogsbranden, utan var en

konsumtion av platsen som ocksa inkriktade pa boendes integritet.

Att turismen verkar ha effekt pd naromradet ar det ingen tvekan om. Idag finns det en
uppfattning om att allt fler turister ror sig i de omkringliggande orterna och manga
informanter upplever att de mérkt av att nya fik och andra verksamheter har startat upp som
direkta effekter av skogsbranden. En stark platsidentitet kan vara orsaken till att en individ
kanner ett ansvar for sin orts framtida utveckling, vilket kan grunda sig i att en del informanter
pa nagot satt upplever att det inte & mer an rétt att skogsbranden ska betala tillbaka till
bygderna runt om brandomradet. Det finns darfor ett hopp om att besoksnaringen kan gynna
de lokala affdrerna och den lokala servicen. En annan effekt av turismen ar lansstyrelsens
kommersialisering av Hélleskogsbrannan. Kommersialiseringen skapar meningsskillnader
om utformandet av de leder som finns i naturreservatet, samt mojligheterna att resa igenom
med bil pa dessa. Detta har resulterat i att en del boende i brandens naromrade kéanner sig
begransade, da de upplever att omradet inte &r anpassat for deras malgrupp och att det inte
langre gar att ta sig till platser som de tidigare nyttjat. Denna aspekt kan ses som en
konsekvens av hur lansstyrelsen uppfattar dagens besoksnaring och hur de utvecklat
Halleskogsbrannan utifrdn hur turisterna vill rora sig. Kommersialiseringen har ocksa
inneburit att fa informanter upplever att dagens méjligheter att réra sig i brandomréadet ger

ratt bild av skogshranden for de turister som besoker omradet.

Att ett flertal informanter upplever en stark platsidentitet skulle kunna vara en forklaring till
att de upplever ett ansvar att férmedla kunskapen om branden och naturen vidare till turisten.
Det finns en uppfattning av att dagens turister innehar for lite kunskap om skogen och att det
i sin tur kan leda till att det inte finns ndgot intresse av att besoka omradet igen och lara sig
mer. Att som turist inneha kunskap om en plats kan gora vistelsen mer intressant, vilket i
manga fall kan vara en bidragande orsak till att en turist valjer att besoka omradet igen.

Genom att den lokala guiden hjalper till att bygga upp en platsidentitet for de som beséker
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omradet kan ocksa oka forutsattningar for att besokaren blir mer intresserad av att folja
skogens atervaxt och ddrigenom gora aterbesok i framtiden. Idag upplever en del att det ocksa
finns ett behov av fler lokala guider eller ett samarbete mellan de som redan finns i omradet,
vilket innebar en uppfattning av att dagens besoksnaring behovs tas till vara pa och att det
finns en efterfragan fran turister att den lokala guidningen ska finnas. Det beror &ven pa att
det &r svart som guide att inneha kunskap om skogens alla olika element. Ar en guide till

exempel expert pa insekter kan det vara svart att samla kunskap om fagellivet.

Genom att arbeta for att stanga ute foretag som bedriver Katastrofturism fran brandomradet,
leder idag lokala entreprendrer brandomradets utveckling. Gemensamt fér manga
informanter ar att det finns en uppfattning av att besoksnaringen maste kontrolleras for att
inte utomstiende foretag gér in i brandomrédet och tar “russinen ur kakan”, en sadan aktor
hade troligtvis inte gett nagot tillbaka till bygdens utveckling. Fordelar med att lokala guider
och boende haller i tyglarna skulle kunna vara att de kanner ett stérre ansvar for sin
omgivning, da de allt oftare bygger upp en konstruktion av den rétta verkligheten for att
skydda boende i brandomréadets narhet fran turisternas beskddande. Denna typ av
konstruktion kan ses som ett resultat av den uppfattning som finns av dagens bestksnéring.
Dock tror jag baserat pa denna analys att det &r av stor vikt att konstruktionen inte blir allt
for personlig, da det kan resultera i att den mur som byggs upp for att skydda kan bli for hog
och besokaren far inte uppleva tillrackligt vid ett besok i brandomradet. Detta skulle kunna
resultera i att turisten enbart "bockar av"' besoksmalet och viljer att inte besoka omradet i
framtiden. Att guidningen bedrivs av lokala aktorer kan daremot 6ka forutséttningarna att
turister inte bara far ta del av kunskap om platsens miljo, utan dven av den sociala kunskapen
genom den lokala guiden. Nar historier berattas 6kar det mojligheten att kdnna starkare for
en sarskild plats. Genom detta skapas bade en starkare anknytning till sjalva brandomradet,
men ocksa till den sociala omgivningen i form av bland annat normer och sociala
institutioner, vilket kan ses som en fordel med att guidningen drivs av lokala krafter. Detta

kan vara avgorande om en turist véljer att besoka omradet vid flera tillfallen.

Att inneha platsidentitet for ett omrade som sedan forandras totalt genom en skogsbrand kan
resultera i att delar av platsidentiteten forsvinner. Efter till exempel en skogsbrand behdvs en
ny kunskap om platsens miljo pé& grund av att skogens forutsattningar ser helt annorlunda ut
an tidigare. En anknytning till en sérskild plats kan fordndras nér platsen inte & densamma
langre. Beroende pa hur stark platsidentiteten var innan skogen brann kan péaverka hur ltt
det &r att uppskatta det nya. Uppfattningen av den besdksnéring som ager rum idag kan darfor

ses som komplicerad, dd manga av de som besoker omradet upplever att det ar vackert och
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fascinerande, samtidigt som ndgon annan har svart att forstd entusiasmen pé& grund av att

minnen fran den gamla skogen fortfarande vager storre.

Det finns en uppfattning hos informanterna av att besoksnaringen kommer att avta ndr skogen
véxer upp och blir vad méanga kallar en “djungel”. Det &r vanligt att besoksnaringen minskar
nér det inte langre gar att se katastrofen eller dess konsekvenser pa platsen. Det kommer da
bli av extra stor vikt for manga av informanterna att formedla kunskapen om skogen och dess
atervaxt vidare till dagens turister. Genom detta kan det byggas upp ett intresse av att komma
tillbaka och félja skogens utveckling och atervaxt. Dock innebar framtiden endast
spekulationer. Ingen vet riktigt hur skogen kommer att se ut nar den vaxer upp och om hur
det péverkar framtidens besoksnaring. Allt som allt uppfattas besoksnaringen som en
grundlédggande byggsten i Halleskogsbrénnans framtid. Om ingen véljer att fortsétta att
besoka omradet i framtiden &r det osékert vem som ska ta efter den kunskap som idag finns
hos lokalbefolkningen. Detta skulle ocksa kunna resultera i att lansstyrelsen inte kommer att
fortsatta att rusta upp Halleskogsbrannan i samma man som idag, vilket ar av stor vikt enligt

nagra av informanterna.

Det &r ingen tvekan om att de jag traffar under mina besok omkring brandomradet uppfattar
dagens besoksnaring som en ny méjlighet att ta vara pa och ge utveckling till bygderna runt
om det 14 000 hektar stora brandomradet. En énskan av samtliga informanter ar att turismen

ska stanna kvar i omradet i en fortsatt framtid.
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Bilaga 1. — Intervjuformular

Intervjuformularet anvandes under samtliga intervjuer.

Beréatta om dig sjalv:
e  Hur kommer det sig att du bor har?
e Vad arbetar du med?
e Ardu aktiv i ndgon férening?

Hur anvénder du skogen innan/efter branden?
e Hur &r din relation till brandomradet?
e Har det forandrats fore och efter branden?

Upplever du att det ar mer folk &n vanligt i omradet efter branden?
e Vad ar dina erfarenheter av de som kommer hit for att titta pa brandomradet?
e Vilken slags turism marker du av i omradet?
e Hur upplever du besokare/guidningar i omradet?

Upplever du att turismen forandrats fran direkt efter branden till idag?
Marks de satsningar som lansstyrelsen gjort i omradet av?

Hur upplever du de satshingar som gjorts?

Vad tycker du om bildandet av naturreservatet?

Upplever du att satsningarna &r till &ven for lokalbefolkningen?

Vad &r viktigt for dig att besokare och guider tanker pé nar de vistas i brandomradet?

Hur ser din relation ut till dagens turism i omréadet?
e Hur ser ditt engagemang ut inom besoksnaringen i omradet?
e Hur ar dina upplevelser nar det kommer till att ha mojlighet att paverka vad som sker i omradet?
e Vad tror du att besokaren far for bild av brandomradet nar han/hon vistas dar?

Hur ser du pa framtiden i brandomradet?
e Arturismen viktig for omradet?
e Vad tror du ar viktigt att tanka i utvecklingen av brandomradet? Finns det hinder/ fordelar med att skogen
borjar véxa upp igen?
e Omdu fick bestamma hur besoksnaringen skulle anpassas med hansyn till boende i omradet, hur skulle
omradet se ut da?

Hur kan turismen gynna dig?
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