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Sammanfattning

Skogen har manga olika nyttigheter och asikterna om hur skogen ska brukas
ar manga, detta gor skogen till en politisk fraga. Skogsstyrelsen &r den myn-
dighet som ansvarar for att skogspolitiken efterlevs och skogsvardslagen re-
glerar hur Sveriges skogar ska skotas. Eftersom skogsvardslagen ar en mini-
milag och halften av all skog &gs av privata skogsdgare, ar Skogsstyrelsens
kommunikation av skogspolitiken till de privata skogsagarna viktig for att
uppna de skogspolitiska malen. Genom att géra en innehallsanalys av tid-
ningen Skogseko, som ar en stor kommunikationskanal for Skogsstyrelsen,
analyseras centrala begrepp kopplade till de tva skogspolitiska malen, pro-
duktion och miljo. For att avgdra om Skogsstyrelsens kommunikation &r an-
passad till skogségaren, gors aven en litteraturstudie pa de enskilda privata
skogségarnas kunskap om skogsbruk. Resultatet fran innehallsanalysen vi-
sar att skogsstyrelsen kommunicerar bada malen och att en del av begreppen
beskrivs i tidningen. Resultatet fran litteraturstudien indikerar att privata en-
skilda skogsagare har mindre kunskap om begrepp kopplade till miljomalet
an produktionsmalet. Med stod av teorier fran kommunikationsvetenskapen
diskuteras om Skogsstyrelsens kommunikation ar anpassad till de enskilda
privata skogségarna.

Nyckelord: Produktionsmal, miljomal, Skogseko, kunskap, malgrupp.



Abstract

The forest has many different utilities and the views about how forest will
be managed are many, this makes forestry a political issue. The Swedish
Forest Agency is the authority responsible for forestry policy and the For-
estry Act regulates how the Swedish forests are managed. Because the For-
estry Act is a framework and half of all forest are owned by non-industrial
private forest owners, the communication of forest policy to non-industrial
private forest owners is important to achieve the goals of forest policy. By
doing a content analysis of the newspaper Skogseko, which is a major com-
munication channel for the Swedish Forest Agency, key concepts related to
the two forest policy goals, production and environment were analyzed. To
determine if the Swedish Forest Agency communication is adapted to the
non-industrial private forest owner’s knowledge about forestry, a literature
study within this subject were done. The results of content analysis show
that the Swedish Forest Agency communicates both cases and some of the
key concepts are described in the paper. The results of the literature study
indicate that non-industrial private forest owners have less knowledge of
concepts related to the environmental goal than the production goal. With
the support of theories of communication sciences, it is discussed if the
communication from Swedish Forest Agency is adapted to the non-indus-
trial private forest owners.

Keywords: Production goals, environmental goals, Skogseko, knowledge,
target group.
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1 Inledning

1.1 Introduktion

Den svenska skogen ér till for alla och manga manniskor anvander skogen for
olika andamal sasom barplockning, jakt, skogsbruk och friluftsliv. Detta gor att
fragor om skog inte alltid &r oproblematiska. Asikterna kring hur skogen ska sko-
tas varierar och darmed blir det en hogst politisk fraga. Skogspolitiken i Sverige
praglas av “frihet under ansvar”, det vill séga att skogsagarna sjalva véljer hur de
forvaltar sin skog sa lange lagstiftningen efterlevs. Halften av Sveriges skogsmark
ags av enskilda privata skogséagare. Med den lagstiftning som rader &r det viktigt
att forsta hur skogsagaren tanker och vilken roll det skogliga kontaktnatet spelar
for skogsagarnas satt att bruka sin skog. Hur skogségaren véljer att bruka skogen
paverkas av skogsagares erfarenheter, kunskaper, attityd till skogsagandet och re-
lationen till skogsfastigheten (Tornqvist 1995). Vidare forklarar Térngvist (1995)
att skogsagaren ar omgiven av familj, organisationer och institutioner, som paver-
kar skogsdgarens beslut. Vem den privata skogsagaren beslutar att kontakta beror
pa individens forutsattningar och behov.

Skogsstyrelsen ar den myndighet som har ett direkt ansvarar for implementeringen
av skogspolitiken och de tva jamstéllda skogspolitiska malen; miljomalet och pro-
duktionsmalet. Dessa tva mal syftar till att ta tillvara pa skogens ekonomiska och
biologiska varden. Eftersom de enskilda privata skogségarna dger och brukar stora
skogsarealer har de en nyckelroll i att efterleva den skogspolitik som Sveriges
riksdag har beslutat om. Dagens skogslagstiftning, som dar en minimilag, tacker
dock inte malens alla delar och darfor ar Skogsstyrelsens kommunikation med
skogsagarna en central del for att skogspolitikens mal ska kunna uppfyllas.

Skogsstyrelsens tidning “Skogseko”, som varje kvartal skickas ut till majoriteten
av alla svenska skogségare &r ett av de viktigaste medlen for att formedla kunskap
om de skogspolitiska malen. Har ges information om skogsbruk, skogspolitiska la-
gar och forslag pa olika atgarder i skogen. Denna kommunikation kan uppfattas
som en envdgskommunikation, dar skogsstyrelsen &r sdndaren av budskapet och
de privata skogségarna ar mottagaren. | all kommunikation som sker finns alltid
risker for missforstand och férvrangningar av budskapet (Larsson 2014).



For att forhindra detta menar forskare inom kommunikationsvetenskap att det ar
viktigt for sandaren att forsta sina mottagare, vilka attityder, kunskaper och behov
de har (Larsson 2014).

Tidigare studier visar att skogsagare har mer kunskap om produktionsmalet &n
miljomalet, men skogspolitiken &r foranderlig och den praglas av samhallets kun-
skaper och preferenser (Enander 2007; Haggqvist et al 2014). For att undersoka
om Skogsstyrelsen kommunicerar dagens skogspolitik pa ett effektivt satt genom
tidningen Skogseko maste tva saker tas reda pa; vilken kompetens dagens skogsa-
gare besitter om skogsbruk och hur Skogsstyrelsen kommunicerar skogspolitiken.
Detta dr relevant att undersoka eftersom det ligger i samhéllets intresse att den
skogspolitik som rader ocksa efterlevs.

Budskap

Séndare

Produktionsmal Mottagare

Skogsstyrelsen I:“> :> Privata Skogsigare

Miljsmal

Figur 1. Principskiss 6ver kommunikationen av skogspolitiken mellan ansvarig
myndighet och enskilda privata skogsagare.

Figure 1. Outline of the communication of the forest policy between authority and
individual private forest owners.

1.2 Syfte och fragestallning

Syftet ar att undersdka om Skogsstyrelsens kommunikation via Skogseko ar an-
passad till de privata skogségarnas kunskap och forutséttningar att forsta de skogs-
politiska malen. Mer specifikt undersoks;

— Skogsstyrelsens kommunikation av centrala begrepp kopplade till miljé- och
produktionsmalet genom tidningen Skogseko.

— Skogsagarnas kompetens att forsta centrala begrepp kopplade till de skogspoli-
tiska malen.

Avslutningsvis diskuteras i vilken utstrdckning kommunikationen &r anpassad till
malgruppen.



1.3 Bakgrund

1.3.1 Skogsstyrelsens uppdrag

Skogsstyrelsen &r en statlig forvaltningsmyndighet for fragor om skog och skogs-
bruk. Skogsstyrelsens uppdrag &r att se till att Sveriges skogsmark skots pa ett sa-
dant sétt att de skogspolitiska malen som riksdagen beslutat om kan uppnas (SFS
2009:1393). Skogsvardslagen som reglerar hur Sveriges skogar ska skotas ar en
ramlag vilket innebér att lagen inte gar in pa detaljer inom skogsbrukets verksam-
het. Med stod av skogsvardsforordningen far Skogsstyrelsen besluta om foreskrif-
ter for att precisera skogsvardslagens krav. Som hjalp for skogsagaren att uppfylla
lagens krav beslutar ocksa skogsstyrelsen om allmanna rad, som ar kopplade till
lagens paragrafer. Dessa rad ska kunna knytas till en bestammelse i lag, forordning
eller foreskrift for att ange hur bestaimmelsen kan tolkas, men raden &r inte lagligt
bindande. (Skogssverige 2017:1)

Skogsstyrelsen ska utdva tillsyn sa att skogsvardslagen och andra lagstiftningar
dar skogsstyrelsen angetts som tillsynsmyndighet foljs. Skogsstyrelsen har ocksa
ansvaret att ge radgivning till skogsagare, gallande hur landets skogar bor skotas,
liksom ansvar for inventering, uppféljning och utvérdering av hur skogen skots
(SFS 2009:1393). Utdver de uppdrag som &r utskrivna i férordning (2009:1393)
far skogsstyrelsen varje ar ett regleringsbrev fran regeringen med mal, ekonomiska
ramar samt krav pa aterrapportering fran myndighetens verksamhet (Skogsstyrel-
sen 2017:1). Genom uppféljningar och utvéarderingar av malen, ska Skogsstyrelsen
ta fram atgardsforslag for att utveckla miljoarbetet och darmed verka for att na
miljokvalitetsmalen som &r fattade av riksdagen. (SFS 2009:1393)

1.3.2 Skogsvardslagen och de skogspolitiska malen

Enligt SVL (1979:429) ska Sveriges skogsmark skétas pa sadant satt att den ger
uthalligt god avkastning, samtidigt som den biologiska mangfalden i skogen be-
halls. Skogsvardslagen ar en minimilag, vilket innebér att om de skogspolitiska
malen ska nas kravs det insatser utver lagens krav. Detta innefattar statligt stod
och skydd av skogsmark, det innefattar ocksa radgivning, utbildning, samt skogsa-
garens frivilliga insatser gentemot de skogspolitiska malen. (Skogssverige 2017)

Skogsvardslagen staller krav pa att skogsmarkens dgare &r skyldig att underratta
skogsstyrelsen om foryngringsavverkning planeras att utforas pa marken. Enligt
skogsvardslagen skall skogsagaren meddela skogsstyrelsen vad han eller hon efter
avverkning avser att gora for att trygga den skogliga atervaxten samt vad som av-
ses att goras for att tillgodose naturvardens och kulturmiljévardens intressen. (SVL
(1979:429))De skogspolitiska malen utgors sedan 1993 av tva dvergripande mal
som ska vara jamstallda. Malen lyder enligt foljande:



MILIOMALET:

“Skogsmarkens naturgivna produktionsformaga ska bevaras. En biologisk mang-
fald och genetisk variation i skogen ska sakras. Skogen ska brukas sa att véxt- och
djurarter som naturligt hér hemma i skogen ges forutsattningar att fortleva under
naturliga betingelser och i livskraftiga bestand. Hotade arter och naturtyper ska
skyddas. Skogens kulturmiljévéarden samt dess estetiska och sociala varden ska
vérnas.” (Skogssverige 2017:2)

PRODUKTIONSMALET:

“Skogen och skogsmarken ska utnyttjas effektivt och ansvarsfullt sa att den ger en
uthalligt god avkastning. Skogsproduktionens inriktning ska ge handlingsfrihet i
fraga om anvandningen av vad skogen producerar.” (Skogssverige 2017:2)

1.3.3 Privata skogsagare

Hélften av all produktiv skogsmark i Sverige dgs av enskilda privata skogségare.
Ar 2012 uppgick siffran till 329 541 skogsagare. Férdelningen var 38 % kvinnor,
61 % man och for 1 % saknades uppgifter om kon. Av dessa skogsdgare bodde 68
% i samma kommun som skogen ar belagen, 25 % bodde i en annan kommun an
dar skogsfastigheten &r beldgen. De resterade 7 % ar delvis utbo &gd, vilket bety-
der att skogsfastigheten dgs av flera personer och minst en av dessa bor i en annan
kommun an dér fastigheten ar beldgen. Skogségarna finns utspridda éver hela lan-
det, ca en tredjedel i Gotaland respektive Svealand och resterande i Norrland.
(Skogsstyrelsen 2014)

1.4 Teori

1.4.1 Kommunikation

Det finns méanga olika teorier och synsatt pa kommunikation och de har utvecklats
med tiden. Det vanligaste synsattet inom kommunikation ar transmissionssynen,
som har dominerat sedan 1920-talet (Falkheimer & Heide 2016). Det utvecklades i
takt med att tekniken gjorde det méjligt att skicka information dver tid och rum,
oberoende av méanniskan. Grunden i synsattet ar att information skickas fran en
séndare via ett media till en mottagare, en envdgskommunikation, d&r mottagaren
inte har majlighet att ge respons pa det skickade budskapet. Teorierna inom syn-
sattet har fatt kritik for att de “forenklar” kommunikationsprocessen och ser den
som oproblematisk. Transmissionssynen tar inte hansyn till att kommunikationen
av budskapet kan tolkas pa olika satt beroende pa vem som ar mottagaren. Vidare
antar synséttet att mottagaren forstar budskapet om ratt begrepp och formuleringar
anvénds samt om mediet dr anpassat efter situationen. (Falkheimer & Heide 2016)



Den rituella synen pa kommunikation ar ett annat perspektiv. Har uppfattas kom-
munikation som ett samspel mellan sdndare och mottagare, dér fokus &r att skapa
en gemenskap och samforstaelse runt budskapet (Falkheimer & Heide 2016). Mot-
tagaren ses ej som passiv, utan individen har formaga att tolka budskapet efter
egna preferenser och skapa sig en mening. Gréansen mellan sdndare och mottagare
suddas ut och kommunikationen sker tva vagar istallet for en vag.

Public relations &r ett begrepp inom kommunikationsvetenskapen som definieras
som den kommunikation som sker mellan en organisation och dess omvérld
(Gruning & Hunt 1984). Det finns fem olika modeller for public relations, publici-
tetsmodellen, informationsmodellen, asymmetriska tvavagsmodellen, symmetriska
tvavagsmodellen och spelmodellen. Den forsta modellens syfte &r att sandaren av
budskapet ska fa s mycket uppmarksamhet som mojligt oavsett innehall. Kom-
munikationen sker envags och budskapet behdver ej vara nagon sanning. Nojesin-
dustrin ar en bransch som tror pa maximal exponering i massmedia. Informations-
modellen &r ocksa baserad pa envagskommunikation men syftet ar ett annat. Bud-
skapet har ett sanningskrav och det centrala &r informationsspridningen av bud-
skapet. For offentlig sektor ar denna modell vanlig. Falkheimer menar att inform-
ationsmodellen har tva problem. Att den ar baserad pa envagskommunikation och
Overvarderar mediekanaler och produkters betydelse. Den saknar en strategi och
prioriterar produktion och distribution av massinformation hogre én att malgrupp-
sanpassa informationen. Den tredje modellen, asymmetriska tvavagsmodellen fo-
kuserar mer pa mottagaren och mindre pa exponering. Har &r det viktigt for sanda-
ren att undersdka hur budskapet tolkas av mottagaren. En vanlig metod &r att géra
enkatundersokningar, dar mottagaren far ge aterkoppling pa det skickade bud-
skapet. Vid riktade informationskampanjer ar denna modell vanlig. Den fjarde mo-
dellen, jdmstéller sdndaren och mottagaren, har &r dialogen mellan parterna viktig.
Det centrala &r att utbyte av olika erfarenheter mojliggors i samtalen. Nar det rader
en konflikt kan denna modell vara lamplig, samt om det rader nagon typ av fortro-
endekris. Den kritik som riktats mot modellen menar att det &r svart i praktiken att
bortse fran olika maktstrukturer i samhallet. Spelmodellen ar en kompromiss mel-
lan de tva sistnamnda modellerna. Den utgar ifran att det finns en konflikt mellan
parterna som kan l6sas genom forhandling och dar bada parterna offrar nagot for
att tillsammans na en 6verenskommelse. (Falkheimer & Heide 2016)

1.4.2 Offentlig sektor och kommunikation

Den offentliga sektorn i Sverige praglas av den idé som kallas for New public ma-
nagement (NPM). Den véxte fram under 80-talet och avsikten var att effektivisera
den offentliga sektorn genom att efterlikna det privata naringslivet. Decentrali-
sering, ledarskap, okad konkurrens pa marknaden, och fokus pa resultat ar nagra
av de aspekter som karaktariserar NPM. (Hood 1995).

Trots att den offentliga sektorn ndrmat sig den privata sektorn finns det en del
grundl&ggande skillnader.



Ledningen i den offentliga sektorn &r folkvald, organisationen styrs av politiska
uppdrag, organisationens mal & komplexa och kraver att hansyn tas till flera olika
aspekter i samhallet men ocksa inom organisationen som t ex, ekonomi, obero-
ende, dppenhet och politisk lojalitet (Christensen 2005).

Den kommunikation som den offentliga sektorn bedriver kallas for samhallskom-
munikation och innefattar bland annat social marknadsforing (Larsson 2014).
Philip Kotler och Gerald Zaltman myntade begreppet social marknadsforing under
tidigt 70-tal och definierade det som foljande; ”Social marketing is the design, im-
plementation and control of programs calculated to influence the acceptability of
social ideas and involving considerations of product planning, pricing, communi-
cation, distribution and marketing reaserch” (Kotler & Zaltman 1971 s. 5). Kotler
och Zaltman menar att det &r grunden i den klassiska marknadsforingsmixen, de
fyra P:n (promotion, price, place, product) som skiljer social marknadsforing fran
annan liknande kommunikation. Vidare havdar de ocksa att det &r just detta som
gor den mer effektiv (Kotler & Zaltman 1971). Forskare har riktat kritik till defi-
nitionen och menar att den sociala marknadsféringen involverar mer an bara idéer.
De menar att det handlar om att férdndra attityder, Overtygelser och behov hos in-
divider och organisationer for att framja hela samhallet.

Det primara med den sociala marknadsféringen ar att uppna en forandring som
gynnar samhéllet och darmed begransas den till offentlig sektor, da den privata
sektorn har egna ekonomiska intressen av marknadsforingen. Alan R. Andreasen
ar en av kritikerna till den gamla definitionen och menar att det behdvs en som &r
tydligare. Han har formulerat sig sa har. ”Social marketing is the adaptation of
commercial marketing technologies to programs designed to influence the volun-
tary behavior of target audiences to improve their personal welfare and that of the
society of which they are a part” (Andreasen 1994, s. 110). Att den sociala mark-
nadsforingen har anpassat sig efter den traditionella marknadsféringen och att den
kan anvandas som ett ramverk for att férandra samhallet &r bade Kotler, Zaltman
och Andreasen Gverens om.

Inom social marknadsforing ligger fokus pa att belona beteenden som &r goda for
samhallet snarare an att bestraffa beteenden som ar daliga med lagar och skatter.
Detta ar en utmaning eftersom i manga fall ar den nytta som beteendeférandringen
medfor langsiktig och ger inga direkta resultat. Ett exempel ar att forsoka overtala
unga som vill vara bruna och snygga att anvanda solkrdm for att undvika hudcan-
cer i framtiden. Darfor ar det viktigt med ett val definierat ramverk sa att organi-
sationen kan arbeta langsiktigt och strukturerat med den sociala marknadsféringen
(Lee & Kotler 2011).



1.4.3 Malgrupp

Ar den grupp av manniskor som organisationen vill nd ut till med sitt budskap. Att
valja ratt malgrupp ar en process och kallas for segmentering inom marknadsfo-
ring. Det betyder att marknaden delas in i olika kundgrupper utifran olika variabler
som, t ex. &lder, yrke, geografi, kultur etc. Aven for offentlig verksamhet ar det av
betydelse att fanga upp den dnskade malgruppen (Larsson 2014). Att kontakta den
valda gruppen kan vara komplicerat, mottagaren av budskapet behdver nddvén-
digtvis inte vara den tilltankta malgruppen. Med andra ord, malgruppen kan vara
osynlig inom en storre mottagargrupp. Inom samhallskommunikation &ar malgrupp
och mottagare identiska (Larsson 2014). Det vill sdga att alla mottagare av bud-
skapet tillnor ocksa den 6nskade malgruppen.

For att kommunikationen fran organisationen ska vara sa effektiv som majlig ar
det bra att géra en malgruppsanalys. Metoden fokuserar pa att beskriva gruppen
utifran olika inre och yttre faktorer som ska hjalpa organisationen att na fram med
budskapet. Att valja ratt media ar ett viktigt val som paverkas av olika yttre fak-
torer som t ex. malgruppens storlek, geografiska belagenhet, medietillgang -och
vanor. Hur mottagaren tolkar budskapet varierar mellan olika personer. Forskare
menar att den sociala bakgrunden har stor inverkan pa hur manniskor tar till sig in-
formation. (Larsson 2014)

Olika inre faktorer har ocksa betydelse for utformningen av kommunikationen, hit
raknas motivation, behov, kunskap, attityd och forhallande till &mnet (Larsson
2014). Intresset for en viss typ av information styrs i stor grad av personens behov
och motivation. Har personen behov av en ny dator kommer forséljningskam-
panjer fran olika teknikforetag att vara intressevackande, men for en person som
inte har samma behov dr motivationen till att lyssna pa teknikforetagens budskap
lag. For teknikforetaget ar det intressant att veta vad olika manniskor har for behov
sa att de kan anpassa sitt budskap och na rétt personer. Vilken installning indivi-
den har till amnet, positiv eller negativ, paverkar kommunikationen mellan motta-
gare och sindare. Aven personens relation och engagemang till amnet har bety-
delse. (Larsson 2014)

Svarighetsgrad och utformning av budskapet maste vara anpassat efter malgrup-
pens kunskapsniva inom amnet. Det kan tyckas sjalvklart men det ar ocksa viktigt
att komma ihdag att dven enkel information kan orsaka kommunikationsproblem.
Attityd ar den faktor som enligt forskare avgdr om vi tar till oss informationen el-
ler ej, vilket i sin tur paverkar vart beteende. Nar manniskor soker efter informat-
ion tenderar vi att vélja de fakta som passar bast med vara egna attityder till amnet.
Fakta som inte passar in, valjer vi bort och konsekvensen blir ett annat beteende én
om vi viljer att ta till oss den informationen. For att férandra ett beteende maste
det till en attitydforandring, som kan mojliggoras genom ny kunskap och informat-
ion om amnet. Forskare menar att for att lyckas med denna attitydférandring maste
budskapet, séndaren och mediet upplevas som trovardigt, tillforlitligt och sakkun-
nigt, annars finns det en risk att informationen forkastas av mottagaren. (Larsson
2014)



2 Metod och material

Metoderna som anvénts for att samla in information till studien dr en kvantitativ
innehallsanalys och en litteraturstudie. Den kvantitativa innehallsanalysen utférdes
for att analysera Skogsstyrelsens kommunikation till privata skogségare via tid-
ningen Skogseko. En kvantitativ innehallsanalys ar lamplig att tillampa vid en ana-
lys av texter da anvandaren sjalv kan bestamma vilka begrepp som ar viktiga for
studien. Detta ger anvandaren en flexibilitet och mojlighet att analysera det cen-
trala i texten utifran studiens inriktning. En av fragestallningarna i denna rapport ar
hur skogsstyrelsen kommunicerar centrala begrepp inom skogspolitiken till de pri-
vata skogsdgarna. Genom att tillampa denna metod kan begrepp kopplade till just
produktion- och miljomalet analyseras. For att besvara fragestallningen angaende
skogségarnas kompetens att forsta centrala begrepp kopplade till de skogspolitiska
malen utfordes en litteraturstudie for att ta reda pa de privata skogsagarnas kun-
skaper om skogsbruk. Med stéd av kommunikationsvetenskapliga teorier kommer
dessa tva metoder tillsammans att ge grund for en diskussion gallande den skogs-
politiska kommunikationen och dess anpassning till de privata skogsagarna.
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Mottagare

Produktionsmal
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Figur 2. lllustration av hur de utvalda metoderna tillampas for att analysera den skogspolitiska kom-
munikationen via tidningen Skogseko.

Figure 2. lllustration of the chosen methods and how they are applied to analyze the forest political
communication process through the Skogseko journal.



2.1 Kvantitativ innehallsanalys

Den kvantitativa innehallsanalysen utgar ifran att rakna forekomsten av en forete-
else i en text, utifran ett specifikt forskningssyfte, i vart fall begrepp kopplade till
produktion- och miljomalet. Analysen kan ge underlag for att besvara centrala fra-
gestallningar, vilket i foreliggande studie &r hur Skogsstyrelsen kommunicerar
centrala begrepp inom skogspolitiken till den privata skogsagaren. Exempel pa fra-
gor som kan besvaras med en innehéllsanalys ar, vad uppméarksammas i texten? Ar
den opartisk, vinklad? Forandringar i texten 6ver tid? De data som genereras fran
texten kan samlas in manuellt eller med hjélp av datorprogram. Om stora méngder
data ska samlas in &r det en fordel att anvanda datorprogram. Nér svarare tolk-
ningar av texten ska goras ar det en fordel att arbeta manuellt. Oavsett vilken in-
samlingsteknik som anvands &r ett analysinstrument nodvandigt, ett sa kallat kod
schema for att strukturera och kvantifiera de ord, teman, argument, begrepp eller
metaforer som &r centrala for textanalysen Ett kod schema bestar av kodningsen-
heter, vilket i denna studie ar de utvalda begreppen kopplade till malen produktion
och miljo. Ibland kan &ven variabler anvéndas i kdrschemat, vilket &r de varie-
rande egenskaperna som kodningsenheterna har. (Bergstrém & Boreus 2012)

2.2 Urval och begrepp

De begrepp som anvands i denna studie ar utvalda utifran bedomningen att de &r
nara kopplade till produktion- eller miljomalet och darmed viktiga for att skogsa-
garen skall forsta och motiveras att skota skogen pa ett satt som motsvarar skogs-
politikens produktion- och miljomal. Forst gjordes ett urval av relevanta begrepp
utifran den egna kompetensen inom omradet efter 3 ars studier pa jagmastarpro-
grammet. Sedan kontaktades skogliga experter for att diskutera urvalet. Erik
Valinger, professor inom skogsskotsel pa SLU kontaktades for att diskutera pro-
duktionsmalsbergeppen. Jean-Michel Roberge, forskare vid avdelningen vilt, fisk
och miljé pa SLU samt Anders Jaderlund, vegetationsekolog pa SLU kontaktades
for att diskutera miljomalsbegreppen. Detta resulterade i att ndgra begrepp valdes
att laggas till och nagra begrepp valdes att tas bort. Erik Valinger, Anders J&-
derlund och Jean-Michell Roberge har bekraftat att begreppen som presenteras ne-
dan &r centrala for produktion- respektive miljomalet.



Tabell 1: Utvalda begrepp kopplade till produktionsmalet
Table 1: Selected concepts associated with the production goal

Plantering Skogsodlingsmaterial Foryngringsavverkning Produktivitet
Dikning Godsling Foradlat plantmaterial Grundyta
Skogskubikmeter (m3sk)  Gallring Réjning Markberedning
Virkesforrad Impediment Produktiv skogsmark Nuvérde
Standortsindex Naturlig foryngring Virkespris

Tabell 2. Utvalda begrepp kopplade till miljomalet.
Table 2: Selected concepts associated with the environmental goal.

Biologisk mangfald Naturvard Naturmiljévard Frivillig avsattning
Nyckelbiotop Radlistade arter Generell hansyn Naturreservat
Formellt skydd/ Formella Biotopskydd/ Biotopskyssom- Naturvérdsavtal Miljémal
avsattningar rade “levande skogar”
Dod ved Kantzon Signalart Miljéhénsyn
Naturhénsyn Naturvérde Kulturmiljé/ Kultur-

miljovard

2.3 Skogseko

Studiens material bestar av tio nummer av tidningen Skogseko. Skogseko &r en
tidning som skogsstyrelsen skickar ut gratis till alla skogsagare i Sverige som &ger
mer &n fem hektar skog. Skogseko som &r Sveriges storsta skogstidning ges ut i
ungefar 220 000 exemplar, fyra ganger om aret. Tidningen &r en stor del av skogs-
styrelsen informationsarbete och det &r darfor viktigt att kommunikationen genom
denna tidning sker pa ett effektivt satt. Samtliga nummer fran ar 2016 och 2015,
samt nummer 3 och 4 fran 2014 valdes ut som objekt for analysen. Dessa nummer
ar de 10 senaste utgavorna av tidningen och de bedémdes ha hogre relevans &n
aldre utgavor eftersom att denna studie underscker den skogspolitiska kommuni-
kationen i modern tid. Begransningar som gjordes till innehallet i tidningarna var
att framsidan, ledaren, reklam och sista sidan av tidningen ej analyserades.
Samtliga andra delar av tidningen behandlades.
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2.4 Tillvagagangssatt

Kod schemat som anvands i metoden bestar av tre olika variabler, produktionsmal,
miljomal och beskrivning. Kodningsenheterna bestar av de 19 utvalda begreppen
kopplade till produktionsmalet och de 19 utvalda begreppen kopplade till miljoma-
let. Variabeln beskrivning har tva olika kodningsenheter, ja och nej.

kod schemat ritades upp i ett Excel dokument for att dokumentera den insamlade
datan. Tidningen skogseko laddades ner som en PDF-fil via skogsstyrelsens hem-
sida. Filen dppnades med programmet Adobe Acrobat pro DC, sokfunktionen i
programmet anvéndes for att hitta de olika kodningsenheterna i texten. Om be-
greppet patraffades i texten, markerades det med en bla markor och programmet
bladdrade automatiskt till den aktuella sidan. Antalet traffar pa begreppet raknades
manuellt genom att trycka “enter” och successivt fortsétta tills samtliga traffar pa
ordet noterats. Resultatet dokumenterades i kod schemat.

Processen for att soka efter kodningsenheterna upprepades. Istallet for att rdkna
antal begrepp, analyserades texten dér begreppet forekommer. Innehallet i texten
avgjorde om begreppet beskrivs eller ej. Beddmningen &r subjektiv, en godkénd
beskrivning av begreppet ska leda till att begreppets innebord forstas. Om kod-
ningsenheterna beskrivs noterades det i kod schemat.

Innan insamlingen av data gjordes en test genomgang av metoden for att kalibrera
utévarna. Variabeln miljomal och samtliga kodningsenheter, d.v.s. begreppen
kopplade till malet undersoktes i skogseko nr 1 ar 2016. Tva olika utévare an-
vande samma kodningsschema och datorprogram. De bada resultaten jamfordes
for att diskutera eventuella olikheter i de subjektiva bedémningarna mellan uto-
varna. Det som uppmarksammades under test genomgangen var att programmet
markerade samtliga ord dar begreppet ingick, &ven om begreppet bara var en del
av ett langre ord. Exempelvis vid en sokning av begreppet gallring, markerade
programmet ord som hoggallring, gallringen, laggallring och gallringsaggregat.
Ordet valdes att raknas med, om huvudfokus ligger pa det utvalda begreppet eller
om begreppet bdjs, t.ex. gallringen, gallrat etc. | detta fall rdknas hoggallring och
lggallring med i begreppet da det &r olika typer av gallringar. Aven gallringen ra-
knas med da det ar en bojning pa ordet gallring.

Ordet gallringsaggregat réaknas inte med i begreppet gallring, da huvudfokus ligger
pa vilken typ av skordaraggregat ett gallringsaggregat ar. Ett annat exempel ar be-
greppet naturvard, har markerade programmet exempel som naturvardsverket, och
naturvardsspecialist vid en sokning. Inget av dessa ord bedéms som giltiga for be-
greppet naturvard, eftersom naturvardsverket ar en myndighet och en naturvards-
specialist ar en person.
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2.5 Litteraturstudie

En litteraturstudie gjordes for att undersdka vad privata skogsagare har for kun-
skaper och attityder till skogsbruk. Systematisk litteratursékning samt kedjesok-
ning har anvants for att hitta relevant litteratur till arbetet. | den systematiska sok-
ningen gjordes litteratursdkningar i databaserna ”"Primo”, ”Web of Science” och
“Google Scholar”. Sokningarna har pagatt mellan 16/2-2017 och 31/3-2017. Dessa
sokningar kompletterades med kedjestkning, d.v.s. de funna studiernas referens-
listor analyserades for att hitta ytterligare relevant litteratur.

De sokord som framst varit till grund for studien ar "NIPF owners= non industrial
private forest owners” samt “privata skogsdgare” och “privatdgd skog”. Orden
kunskap/knowledge och attityder/attitudes har kombinerats med de tidigare
ndmnda sokorden for att begransa antalet traffar och 6ka relevansen i sokresulta-
ten.
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3 Resultat

3.1 Litteraturstudie

Sammanfattningsvis indikerar litteraturstudien att privatskogségarna generellt har
lagre kompetens gallande forstaelsen av centrala begrepp kopplade till miljomalen
an centrala begrepp kopplade till produktionsmalen. Litteraturstudien indikerar
ocksa att privatskogsagarna verkar éverskatta sina egna kunskaper om centrala be-
grepp kopplade till miljomalet. Skogsagarnas kompetens for att forsta centrala be-
grepp kopplade till skogspolitiska malen varierar beroende pa en rad olika
aspekter. Privata skogsagare ar en heterogen malgrupp med valdigt varierande
kompetenser om brukandet av skogen. Att dela upp privatskogségarna i mindre
grupper beroende pa karaktéarsdrag kan gora det lattare att forsta och bemota mal-
gruppen. Forbéttrade attityder hos skogsagarna kan 6ka intresset for larande och
darmed oka kompetensen att forsta de viktiga begreppen kopplade till de skogspo-
litiska malen.

En undersokning av Uliczka et al (2004) visade att skogsdgare med hogre kunskap
om naturvard ocksa har mer positiv attityd till naturvard an de med lagre kunskap.
Samma undersokning visade att tva grupper av skogsagare skiljer sig fran detta.
De skogséagare som yrkesmassigt arbetade med skogsbruk hade hogre kunskap,
men mer negativ attityd till naturvard an de som arbetade med annat &n skogsbruk.
Kvinnors kunskap om naturvard var generellt Iagre &n mannens, trots detta var
kvinnor mer positiva till naturvarden. Eftersom det verkar finnas grupperingar av
skogsagare med olika kunskaper och olika attityder till naturvard ger Uliczka for-
slaget att segmentera dessa och skapa riktade insatser for olika malgrupper for att
forbattra den generella kompetensen om naturvard.

En studie av Kindstrand et al. (2008) visade att privata skogsagare verlag be-

domde sin egen kompetens om nyttjande av skogen som producent av virke som
stor.
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Nar det géllde framjandet av skogen som miljo for biologisk mangfald var bedém-
ningen av den egna kompetensen annorlunda, ungefér halften av deltagarna i stu-
dien bedémde sin kompetens som stor, medan de andra bedémde sin kompetens
som liten. Samma studie tittade ocksa pa skogstjanstemans bedémning av privat-
skogsédgarnas kompetens géllande samma aspekter. Skogstjansteménnens bedém-
ning av privatskogsagarnas kompetens betréffande nyttjande av skogen som pro-
ducent av virke dverensstamde val med privatskogsagarnas bedémning av den
egna kunskapen inom dmnet. N&r det galler framjandet av skogen som miljo for
biologisk mangfald bedémde skogstjanstemannen att privatskogségarnas kun-
skaper generellt var lagre &n vad privatskogsagarna sjalva bedémde.

Aven Gothesson (2008) har undersokt privatskogsagares kompetens genom att lata
skogsagarna beddma sina kunskaper inom olika skogsbruksaspekter. Aspekterna
som undersokts ar naturvard och kulturmiljévard, skogsskétsel och skogsskatselns
ekonomi. Studien visade att skogsagarna hade hdgst kompetens géllande skogs-
skotsel foljt av skogsskotselns ekonomi. S&mst kompetens hade skogségarna om
kulturmiljovard foljt av naturvard.

Riviére (2016) delar in privata skogsagare i olika grupper beroende pa variabler
som alder, kon, uthildning, agarskap, certifiering, relation till skogen etc. Genom
denna indelning bildades fem olika malgrupper; Produktionsorienterade, Passiva,
Traditionalister, Rekreationister och Multianvéandare. En studie gjordes angaende
forstaelsen for begreppen biologisk mangfald, biotopskyddsomrade, frivilliga av-
sattningar, generell hansyn, miljomalet ”levande skogar”, naturreservat, natur-
vardsavtal, nyckelbiotop och rodlistade arter. Resultatet visade att Multianvan-
darna var den grupp som vérderade sina kunskaper om begreppen hogst och den
passiva gruppen lagst. De resterande grupperna var jamboérdiga i kunskapsbedém-
ningen. Skogségarna i studien har storst forstaelse for begreppen biologisk mang-
fald och naturreservat dar ungefar 80 % av de tillfragade ansag sig ha goda eller
medelgoda kunskaper. Miljomalet levande skogar” och naturvardsavtal ar de be-
grepp som skogsdgarna har lagst kunskap om, endast ca 50 % bedémde kunskaps-
nivan till god eller medelgod. Skogségarna har dverlag battre kunskap om éldre
begrepp som naturreservat an nyare begrepp som biotopskyddsomraden. Forfatta-
ren anser att kunskapen behdver forbéattras och att detta bor géras genom kommu-
nikation och utbildning.

Enligt Asplund (2016) dvervérderar skogségarna sin kompetens att beddma hdoga
naturvarden i skogen. Hennes enkatundersokning visar att 70 % ansag sig ha god
eller tillracklig formaga att bedéma hdga naturvarden i skogen, medan endast 47
% kunde redogora for nagra eller flera av de saker man enligt skogsvardslagen ska
titta pa vid bedémningen av hdga naturvarden. Angaende begreppet biologisk
mangfald svarade 60 % att de visste vad biologisk mangfald var, men endast 42 %
kunde redogora for varfor biologisk mangfald var viktigt. Forfattarens anser att
forstaelsen for biologisk mangfald och kunskapen géllande att bedéma héga natur-
varden behover forbattras for att skogen ska kunna skotas pa ett satt som gynnar
den biologiska mangfalden.
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3.2 Innehallsanalys

Nedan presenteras en éversiktlig figur av den skogspolitiska kommunikationen dar
budskapet motsvarar innehallsanalysens resultat (figur 3). De begrepp som kom-
municeras mest ar utskrivna i storre textstorlek och de begrepp som kommuniceras
minst &r inte med i figuren.
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Naturvirde . -,
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Figur 3. llustration av Skogsstyrelsens kommunikation av centrala begrepp kopplade till produktion-
och miljémal.

Figure 3. lllustration of the Forest Agency's communication of key concepts related to the produc-
tion- and the environmental goals

Innehallsanalysen visar i figur 4 att samtliga begrepp kopplade till miljomalet om-
namns minst en gang i nagon av de tio utgdvorna av Skogseko. Begreppen som an-
traffats flest ganger ar nyckelbiotop (80 st.), dod ved (61 st.), kantzon (63 st.) och
naturvérde (61 st.). Av de begrepp som forekommer i liten utstrackning ar begrep-
pen signalart (1 st.), hotade arter (5 st.), generell hansyn (6 st.) och miljomal ”le-
vande skogar” (8 st.) de med l&gst férekomst. Vidare anvands begreppen kopplade
till miljomalet totalt 672 ganger i de tio utgdvorna av Skogseko. Detta betyder att
de fyra begreppen som forekommer flest ganger tillsammans utgor nastan 40 %
(265 st.) av samtliga begrepps totala forekomst (672 st.). | jamforelse med de fyra
begreppen som anvands minst, dar den sammanlagda forekomsten fér begreppen
ar 3 % av totalen (672 st.). Detta visar att det finns en spridning mellan hur ofta de
olika begreppen férekommer i tidningen skogseko
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Figur 4. Antalet tillfallen som de utvalda begreppen totalt forekommer i tidningen Skogseko nummer
1-4 2016, 1-4 2015, 3-4 2014.

Figure 4. The total amount where the selected concepts are present in the magazine Skogseko, num-
bers 1-4 2016, 1-4 2015, 3-4 2014.

Tabell 3 visar att begreppen nyckelbiotop, naturreservat, formellt skydd/formella
avséttningar, miljéhansyn och naturvérde forekommer i samtliga analyserade num-
mer. Begreppen biologisk mangfald, naturvard, frivillig avsattning, dod ved, kant-
zon och kulturmiljo/kulturmiljovard forekommer i 9 av de 10 analyserade numren.
Begreppen formellt skydd/formella avsattningar, déd ved, kantzon och miljéhan-
syn ar de begrepp som beskrivs i flest av de analyserade numren (4 st.) Begreppen
naturvard, hotade arter, rodlistade arter, generell hansyn, miljomal “levande sko-
gar” och signalart beskrivs inte i ndgot av de analyserade numren.
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Tabell 3. Antal nummer dar varje begrepp kopplat till miljomalet forekommer och
antalet nummer dar begreppen beskrivs.

Table 3. The amount of journals where the concepts related to the environmental
goal is present and the amount of journals where each concept is described

Begrepp Férekomst Beskrivning
Biologisk méangfald 9 1
Naturvard 9 0
Hotade arter 4 0
Frivillig avsattning 9 3
Nyckelbiotop 10 3
Radlistade arter 0
Generell hansyn 4 0
Naturreservat 10 2
Formellt skydd/formella avsattningar 10 4
Biotopskydd/biotopskyddsomrade 7 2
Naturvardsavtal 7 3
Miljomal "levande skogar" 5 0
Dod ved 9 4
Kantzon 9 4
Signalart 1 0
Miljohansyn 10 4
Naturhansyn 3 1
Naturvarde 10 2
Kulturmiljo/kulturmiljovard 9 2

Figur 5 visar beskrivningsgraden for begreppen kopplade till produktionsmalet.
Beskrivningsgraden ar forhallandet mellan antalet ganger begreppet forekommer
och beskrivs i tidningen Skogseko. Begrepp som beskrivs i stor andel av de num-
mer dar begreppet férekommer har en hog beskrivningsgrad medan begrepp som
beskrivs i liten andel av de nummer dar begreppet forekommer har en 1ag beskriv-
ningsgrad. De begrepp som inte beskrivs i ndgot av de analyserade numren har en
beskrivningsgrad pa 0. Dessa begrepp ar naturvard, hotade arter, rodlistade arter,
generell hansyn, miljomal "levande skogar” och signalart. Begreppet biologisk
mangfald forekommer i 9 av 10 nummer, men beskrivs bara en gang vilket ger en
beskrivningsgrad pa 11 %. Begreppet dod ved forekommer ocksa i 9 av 10 num-
mer, men beskrivs 4 ganger vilket ger en beskrivningsgrad pa 44 %. Begreppen
formellt skydd, naturvardsavtal, kantzon och miljohansyn &r fyra andra begrepp
med en beskrivningsgrad pa 40 % eller hogre.
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Figur 5. Andel nummer dar begreppet forekommer som ocksa har en beskrivning
till begreppet. (Antalet nummer begreppet forekommer)/(antalet nummer begrep-
pet beskrivs i).

Figure 5. Proportion of journals where the concept is present that also have a de-
scription of the concept. (The amount of journals where each concept is present) /
(the amount of journals where each concept is described).

Figur 6 visar att det finns en spridning mellan hur ofta de olika begreppen kopp-
lade till produktionsmalet anvands i tidningen Skogseko. Totalt forekommer samt-
liga begrepp 719 ganger och begreppen markberedning (146 st.), gallring (100 st.),
réjning (132 st.) och plantering (105 st.) utgdr 67 % av denna total. Vidare an-
vands samtliga begrepp nagon gang i tidningen Skogseko, férutom begreppet pro-
duktivitet som aldrig namns. Ovriga begrepp som endast férekommer ett fatal
ganger &r skogsodlingsmaterial (1 st.), nuvérde (2 st.), grund yta (3 st.) och virkes-
pris (6 st.).
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Figur 6. Antalet tillfallen som de utvalda begreppen totalt forekommer i tidningen
Skogseko, nummer 1-4 2016, 1-4 2015, 3-4 2014.

Figure 6. The total amount where the selected concepts are present in the maga-
zine Skogseko, numbers 1-4 2016, 1-4 2015, 3-4 2014.

Tabell 4 visar att begreppen foryngringsavverkning/slutavverkning, gallring, rj-
ning och markberedning forekommer i samtliga analyserade nummer. Begreppet
produktivitet patraffades inte i nagot av de analyserade numren. Begreppen dik-
ning och foradlat plantmaterial var de produktionsmalsbegrepp som beskrevs i
flest av de analyserade numren (3 st.). Begreppen skogsodlingsmaterial, foryng-
ringsavverkning/slutavverkning, produktivitet, grund yta, produktiv skogsmark,
nuvarde och naturlig foryngring beskrivs inte i ndgot av de analyserade numren.
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Begrepp Foérekomst  Beskrivning
Plantering 9

Skogsodlingsmaterial 1
Foryngringsavverkning/slutavverkning 10
Produktivitet

Dikning

Godsling

Foradlat plantmaterial
Grundyta
Skogskubikmeter/m3sk
Gallring 10
Rdjning 10
Markberedning 10
Virkesforrad

Impediment

Produktiv skogsmark

Standortsindex
Naturlig foryngring

P O kP O O F FF P NN PFP O WP W o o o N

6
4
8
Nuvérde 2
2
5
2

Virkespris

Tabell 4. Antal nummer dar varje begrepp kopplat till produktionsmalet férekom-
mer och antal nummer dér begreppen beskrivs.

Table 4. The amount of journals where the concepts related to the production goal
is present and the amount of journals where each concept is described.

Figur 7 visar beskrivningsgraden for begreppen kopplade till produktionsmalet.
Begreppen skogsodlingsmaterial, foryngringsavverkning/slutavverkning, produkti-
vitet, grund yta, produktiv skogsmark, nuvérde och naturlig féryngring forekom-
mer i samtliga analyserade nummer, men beskrivs inte i ndgot av numren och har
darfor en beskrivningsgrad pa 0 %. Foradlat plantmaterial forekommer i 5 nummer
och beskrivs i 3 av dessa och har darmed en beskrivningsgrad pa 60 %. Dikning,
standortsindex och virkespris &r tre andra begrepp med en forhallandevis hog be-
skrivningsgrad (50 %) i jamférelse med 6vriga
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BESKRIVNINGSGRAD (%)

100

Figur 7. Andel nummer dér begreppet forekommer som ocksa har en beskrivning
till begreppet. (Antalet nummer begreppet forekommer)/(antalet nummer begrep-
pet beskrivs i).

Figure 7. Proportion of journals where the concept is present that also have a de-
scription of the concept. (The amount of journals where each concept is present) /
(the amount of journals where each concept is described).
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4  Diskussion

Nagra av de undersokningar som tagits med i litteraturstudien &r examensarbeten
som inte kritiskt granskats i samma grad som publicerade vetenskapliga artiklar.
Anledningen till att dessa tagits med &r att de redovisar resultat fran enkatunder-
sokningar innehallande fragor med hog relevans for fragestallningen géllande
skogségarnas kompetens att forsta centrala begrepp kopplade till de skogspolitiska
malen. Fokus vid bearbetningen av dessa studier har varit att titta pa resultaten
fran enkatundersokningarna samt att analysera och jamféra dessa. Nagon ingaende
vardering av forfattarnas egna diskussioner har inte gjorts géallande dessa arbeten.

Vid utférandet av litteraturstudien visade det sig att de tidigare undersokningar
som hittades inom d&mnesomradet i hogre grad behandlar privatskogségarnas kom-
petens att forsta begrepp kopplade till miljomalet an kompetensen att forsta be-
grepp kopplade till produktionsmalet. Anledningen till detta skulle kunna bero pa
sokmetoden som anvants i denna studie. Det kan vara sa att valet av sokord gav
fler traffar pa undersokningar inom detta &mnesomrade. Det kan ocksa vara sa att
det forskats mer inom d&mnen som behandlar privatskogsdgarnas kompetens att
forsta begrepp kopplade till miljomalet. Om detta &r fallet skulle det kunna indi-
kera att fler forskare tror att kompetensen gallande forstaelsen for miljomalsbe-
greppen &r lagre eftersom fler valt att undersoka detta omrade.

Litteraturstudien indikerade 1dg kompetens hos privatskogsagarna gallande forsta-
elsen for begrepp kopplade till miljomalet (Uliczka et al 2004, Kindstrand et al.
2008, Gothesson 2008, Asplund 2016, Riviére 2016). De fa studier som behand-
lade forstaelsen for begrepp kopplade till produktionsmalet gav inga indikationer
pa lag kompetens att forsta begreppen (Kindstrand et al. 2008, Gothesson 2008).
Detta behdver dock inte innebéra att sa ar fallet. Hade fler undersokningar behand-
lat detta &mnesomrade hade slutsatsen varit mer trovardig, men eftersom de resul-
tat som samlats in dr de mest relevanta som hittats dras dnda slutsatsen att forstael-
sen for begreppen kopplade till produktionsmalet &r hogre an forstaelsen for be-
greppen kopplade till miljomalet.

Delar av enkatundersokningarna som gjorts innehaller fragor dar skogsagarna var-

derar sin egen kompetens (Kindstrand et al. 2008, G6thesson 2008, Asplund
2016).
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Nar enkatundersokningen bestar av fragor dar personer ska bedéma sin egen for-
maga, kan svaren variera mellan olika manniskor. En person som anser sig sjalv
ha goda kunskaper inom ett amne behéver nédvandigtvis inte ha det och vise
versa. Resultatet av litteraturstudien indikerade att skogségarna verkar overvardera
den egna kompetensen. Detta skulle kunna betyda att skogsdgarnas kompetens ge-
nerellt &r lagre an vad den 6évriga delen av litteraturstudien indikerade.

Skogspolitiken i historien har dnda fram till ar 1993 genomgaende prioriterat pro-
duktion hogre &n miljo (Enander 2007). Med avseende att manga av dagens skogs-
agare levde langt innan 1993 skulle detta kunna vara en av forklaringarna till att
skogsagarnas kompetens &r hogre gallande forstaelsen av produktionsmalsbegrep-
pen (se tabell 1) an miljomalsbegreppen (se tabell 2). En annan forklaring skulle
kunna vara att produktionsinriktat brukande av skogen ar béattre for ekonomin én
ett miljoinriktad brukande. Har skogséagaren storre behov av skogens ekonomiska
varden &n dess miljomassiga varden skulle detta kunna innebéra att kunskapen
ocksa ar hogre om produktion &n miljo.

Denna teori har kommunikationsvetenskapligt stod; intresset for vilken informat-
ion som tas in styrs i hdg grad av personens behov (Larsson 2014).

Med beaktande av resultatet att privatskogsagarna har en bristande kompetens gal-
lande forstaelsen for centrala begrepp kopplade till miljomalet (se tabell 2) &r det
relevant att titta narmare pa resultatet fran innehallsanalysen. Denna visar att en
del av de utvalda begreppen séllan eller aldrig forklaras i tidningen (se tabell 3 och
4). Begreppen naturvard, hotade arter, rodlistade arter, generell hansyn, miljomal
“levande skogar” och signalart beskrivs inte i nagot av de granskade numren (se
tabell 3). Att dessa begrepp inte beskrivs tyder pa att Skogsstyrelsen antingen tror
att skogsagarna forstar begreppen eller att begreppen inte anses vara viktiga i tex-
tens sammanhang. De flesta av dessa begrepp forekommer ett fatal ganger i de 10
granskade numren (se figur 4). Begreppet naturvard skiljer sig dock fran de andra
begreppen som aldrig beskrivs da detta begrepp ar med 41 ganger i 9 olika num-
mer (se tabell 3 och figur 4). Att detta begrepp behandlas sa pass mycket i tid-
ningen, men aldrig beskrivs (se tabell 3) ar anmarkningsvart da begreppet tillsam-
mans med experter inom @mnesomradet bedomts som centralt for miljomalet. Ef-
tersom det ligger i Skogsstyrelsens intresse att kommunikationen ar anpassad efter
malgruppen och resultatet av litteraturstudien generellt indikerade 1ag forstaelse
for miljomalsbegreppen skulle detta kunna vara ett exempel pa bristfallig kommu-
nikation. Forklaringen till den bristfalliga kommunikationen skulle med stéd av
kommunikationsvetenskapliga teorier kunna antyda kunskapsbrister om malgrup-
pen, privata skogsagare (Larsson 2014). Att Skogsstyrelsen saknar kunskap om
privata skogségare &r dock en tvivelaktig slutsats eftersom antagandet endast byg-
ger pa att ett begrepp relaterat till miljomalet inte beskrivs. For att gora en rattvi-
sare bedomning maste en mer omfattande och djupare analys goras.
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Begreppen kopplade till miljomalet har generellt hdgre beskrivningsgrad &n be-
greppen kopplade till produktionsmalet (se figur 5 och 7). Detta kan tyda pa att
skogsstyrelsen dnda ar medvetna om att dessa begrepp &r mer fraimmande for den
privata skogsagaren. Beskrivningsgraden ar som mest drygt 40 % for miljomalsbe-
greppen (se figur 5). For att sétta detta i perspektiv kan begreppet miljéhansyn an-
vandas som exempel. Det &r ett begrepp som Skogsstyrelsen anvént sig av i varje
tidning som analyserats och som beskrivs i fyra av de analyserade tidningarna (se
tabell 3). Den tidsperiod som samtliga nummer Gverspanner &r ca 2,5 ar och be-
greppet miljohansyn beskrivs fyra ganger under denna tidsperiod (se tabell 3).
Dock ar det svart att avgéra om denna beskrivning ar tillracklig for att skogsagaren
ska forsta inneborden av begreppet. Lars-Ake Larsson (2014) havdar att svarig-
hetsgraden pa budskapet maste vara anpassad efter mottagarens kunskapsniva, den
far ej vara for svar eller for enkel, for att kommunikationen ska vara effektiv.
Denna balansgang kan tankas vara svar for Skogsstyrelsen att uppna da de privata
skogsagarna ar en heterogen grupp med varierande kunskapsniva, vilket litteratur-
studien visar.

Den kommunikation som Skogsstyrelsen tillampar kan enligt teorin fran kommu-
nikationsvetenskapen beskrivas med informationsmodellen (Falkheimer & Heide
2016). De anvander sig av envagskommunikation, da mottagaren ej har mojlig-
heten att interagera med det som informeras i tidningen. Budskapet bygger pa ve-
tenskap och kan betraktas som en sanning, det centrala ar informationsspridningen
av budskapet. Den kritik som riktats till denna teori ar framforallt att den bygger
pa envagskommunikation samt att den saknar en strategi och prioriterar massin-
formation hogre an att malgruppsanpassa informationen. All denna kritik kan ej
riktas till Skogsstyrelsen eftersom de dven anvénder sig av andra kommunikations-
processer som ar mer lik den rituella synen pa kommunikation, d.v.s. dialog mel-
lan sandare och mottagare, som t.ex. skogsdagar. Daremot kan kritik riktas till att
Skogsstyrelsen ej malgruppsanpassar informationen med Skogseko.

Larsson (2014) skriver att det ar viktigt for den offentliga verksamheten att fanga
upp den énskade malgruppen och att inom samhallskommunikationen ar malgrup-
pen identisk med mottagaren. Detta betyder att det &r relativt enkelt fér skogssty-
relsen att identifiera malgruppen, privata skogsagare, men det ar ocksa majligt att
dela in skogsagarna i mindre malgrupper. Riviere (2016) delar in skogségarna i
olika malgrupper utifran alder, relation till skogen, utbildning, agarskap etc. och
far fram ett resultat dar det gar att urskilja grupperna baserat pa deras varden, atti-
tyder och kunskap om skogsbruk. Utan att lagga nagon storre vardering pa om Ri-
vieres typologi ar generaliserbar, visar han anda pa att det ar mojligt att fa fram
olika segment av gruppen privata enskilda skogsdgare. Att dela upp grupper i olika
segment ar vanligt och nédvandigt inom kommunikationsvetenskapen och mark-
nadsforingen, for att effektivare na fram med budskapet till malgruppen.
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Inom samhéllskommunikationen ingar aven social marknadsforing (Larsson
2014), vilket kan vara av intresse for Skogsstyrelsen for att fa en mer effektiv
kommunikation genom tidningen Skogseko. Den kritik som riktas till informat-
ionsmodellen, d.v.s. att den saknar en strategi, kan kompletteras med den sociala
marknadsforingen, som har en langsiktig och tydlig strategi (Larsson 2014). Att
anpassa informationen i en tidning sa att den ar relevant for alla enskilda privata
skogségares behov, attityder och kunskaper &r svart, da det finns en stor spridning
av dessa egenskaper hos malgruppen. Att istéllet dela in skogsdgarna i mindre
malgrupper och anpassa budskapet darefter med hjalp av att gora flera olika tid-
ningar, kan vara ett alternativ for att effektivare na fram med de skogspolitiska
malen.

Av de tio nummer av tidningen Skogseko som undersoktes omnamns miljomals-
begreppen 672 ganger (se figur 4) och begreppen kopplade till produktionsmalet
719 ganger (se figur 6). Att utifran denna begransade studie dra slutsatsen att
Skogsstyrelsen kommunicerar malen lika mycket ar dock inte mojligt. Eftersom
endast antalet begrepp har réknats, kan en och samma artikel om ett &mne inne-
halla ett stort antal begrepp kopplade till produktionsmalet.

Om kommunikationen genom tidningen Skogseko &r anpassad efter malgruppen ar
en fraga som ar svar att besvara. Ett diplomatiskt svar pa fragan, ja och nej, ar tro-
ligtvis det svar som ger den mest rattvisande beskrivningen av Skogsstyrelsens
kommunikation. Anledningen till att svaret &r ja och nej kan forklaras av resultatet
fran litteraturstudien som beskriver den privata skogségaren som en heterogen
grupp med olika kunskaper och attityder till skogsbruk. Kommunikationen skulle
troligtvis vara mer anpassad till delar av malgruppen om begreppen hade en hogre
beskrivningsgrad, men samtidigt sénka anpassningen till en annan del av malgrup-
pen. Vidare indikerar litteraturstudien att de privata skogsagarna generellt har
mindre kunskap om miljomalet an produktionsmalet, men resultatet fran innehalls-
analysen visar att bada malen kommuniceras (se figur 4 och 6). Att avgéra om be-
greppen anvands pa ett godtyckligt vis eller maste beskrivas mer eller mindre for
att kommunikationen ska vara anpassad till malgruppen, ar omajligt att svara pa
utifran denna studie. For framtida studier inom dmnet, rekommenderar vi att an-
vanda enkatundersokning som metod for att fa en djupare forstaelse for enskilda
privata skogsagares kunskaper om miljémalet och produktionsmalet. Fragorna bor
vara formulerade pa ett sadant vis att skogsagaren ej sjalv kan bedéma sin for-
maga, da tidigare studier visar att skogsagare ofta 6vervarderar sina kunskaper.
Fragorna bor ha olika svarsalternativ, dar endast ett svar ar korrekt. Detta ger en
mer rattvisande bild av vilken kunskap Sveriges privata skogsagare besitter, vilket
kan effektivisera kommunikationsarbetet med denna grupp.
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