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Forord

Tomater och dpplen har utomordentligt stor betydelse i viarldshandeln med frukt och gront. De
ar centrala for svensk tradgérdsnéring och stdr for stora andelar av den svenska konsumtionen.
Det finns ocksé likheter mellan konkurrenssituationen for producenterna. Tomater och dpplen dr
sdsongsprodukter, de har starka uttalade konsumentpreferenser, men trycket fran importen ar
hért. Det finns en stor risk for 6verproduktion i det europeiska perspektivet och konsumtionen
ligger inte alltid i fas med produktionen. Olikheterna bestér exempelvis i att tomatkonsumtionen
okar 1 Sverige medan konsumtionen av dpplen har stagnerat.

I foreliggande examensarbete, som har initierats av Kristina Mattsson pa Jordbruksverket, dras
de stora linjerna upp. Vi fér en bild 6ver hur handelsstrommarna, volymerna och priserna har
utvecklats i det internationella och det nationella perspektivet. Men vi far ocksd exempel pa de
stora aktdrernas syn pa denna utveckling; vad som har betydelse for deras inkdp. Inom ramen for
ett arbete av denna typ kan man inte fi en heltdckande bild 6ver hur den komplicerade handeln
sker, men vi kan fa glimtar.

Inte bara bland odlarna utan i alla led i distributionskedjan 6kar konkurrensen och med den
tidspressen. Som handledare och examinator for detta arbete vill jag uttrycka min tacksamhet for
att vi fortfarande mots av en stor vilvilja och beredvillighet att besvara olika slags fragor av er
inom handeln. Ett stort tack for att ni tog er tid!

Alnarp 1 april 2005

Lena Ekelund
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Abstract

The market of fruit and vegetables develops continuously to become tougher and more complex.
The fast development makes it difficult to keep up with all the changes. This is the case for
apples and tomatoes. The purpose of this work is to explain what the trade routes are like for
Swedish imports as well as the Swedish production of tomatoes and apples, both in the present
and the past times. There is also an ambition to create comprehension of the trade routes.

In the search of data for the work a period of collection, processing of statistic information and
literature studies was initiated. This led to an explanation of why the trade routes are the way
they are. Hence the qualitative study was started. Interviews were made with first and second
level wholesalers, retailers and producer organisations. In order to create a picture as
comprehensive as possible, interviews were chosen with the main actors on the market.

The first level wholesalers are the ones that distribute the imports to the retailers. Since all the
interviewed first level wholesalers are big on the Swedish market, they have a great impact on the
trade in Sweden. It appeared that the distribution of their products differed from each other.
Distribution to the grocery stores through terminals and imports directly of tomatoes and apples
to the retailers are some examples.

What is it that makes some companies successful on the Swedish market, in getting their
products sold, and others not? One of the interviewees said that an actor on the market saying,
“success depends on presenting Swedish products” would not be the successful. Instead, the one
who says, “I have good products” will survive on the market. One part of this paper explains the
work of strengthening the competitiveness of Swedish products and the influence of different
actors on the Swedish trade. In order to reach this, the producer organisations in Sweden are
working in cooperation and, among other things, work is done to bring together the Swedish
supply and compete with the imports.

In interviews with the first levewholesalers and the retailers it appears that they reason in
different ways when they consider what is most important to their purchase. Both value quality
high, while the demand is more important to the first level wholesalers than it is to the retailers.
In same way the retailers value the price much higher.

Statistical studies show that Swedish trade partners of tomatoes are within Europe, while the
sources of apples are also found at longer distances. Those countries that have a season that
corresponds with a period of needs of imports, can more easily establish themselves as new
supply countries on the market. The seasonal variation contributes to natural variations of the
source of imports on the Swedish market.



Sammanfattning

Marknaden med frukt och gronsaker utvecklas stdandigt till att bli allt tuffare och allt mer
komplex. Den snabba utvecklingen gor det svart att hinga med i alla forédndringar, sé ér fallet for
tomat och &dpple. Arbetet syftar till att forklara vilka handelsvigarna dr for Sveriges
import/inférsel samt for den svenska produktionen av tomat och dpple, bdde i nutid och
historiskt. En strdvan finns ocksa efter att skapa forstaelse for handelsvédgarna.

I sokandet efter fakta till studien inleddes en period med insamling och bearbetning av
statistik, samt litteraturstudier. Harefter soktes en forklaring till varfor handelsvdgarna ér som de
dr. Darmed pébodrjades den kvalitativa fallstudien, dir intervjuer gjordes med forsta-,
andraledsgrossister, detaljister och producentorganisationer. For att skapa en sa dvergripande bild
som mojligt valdes intervjuer med de storre aktérerna pa marknaden.

Forstaledsgrossisterna dr de som fordelar importen och inforseln till detaljisterna. Dé alla de
intervjuade forstaledsgrossisterna dr stora pa marknaden har de stor paverkan i hur handeln ser ut
i Sverige. Det visade sig att de distribuerar sina produkter ndgot olika. Exempel pa
distributionsvégar ar leveranser av varor till butikerna genom terminaler samt direktimport av
tomater och dpplen till detaljisterna &r nagra exempel.

Vad dr det som gor att en del lyckas pd den svenska marknaden och fér sélja sina produkter
medan andra inte gor det? En av de intervjuade péstod att en aktor pa marknaden som séger att
“framgang ligger att presentera svenskodlat”, inte kommer att klara sej. Istillet &r det den som
sdger att ”jag har bra produkter” som Overlever pa marknaden. En del i arbetet ger information
om verksamheten for att stirka den svenska produktens konkurrenskraft samt de olika aktdrernas
paverkan pd handeln i Sverige. For att uppné detta samarbetar producentorganisationerna och
bland méanga andra insatser samlas utbudet till kunden.

Genom intervjuer med forstaledsgrossister och detaljister framkom att de resonerar pa olika
sdtt d& de avviger vad som vérderas hogst som betydelse under inkdpen. Bada virderar kvaliteten
hogt medan efterfragan varderas hogre av forstaledsgrossisterna én av detaljisterna. Motsvarande
vérderar detaljisterna priset hogre.

Statistikstudier visade att Sveriges handelspartners for tomat ligger inom Europa medan
ursprunget for dpple dessutom aterfinns med lédngre avstdnd. De ldnder som har en sdsong som
stimmer vil dverres med en period d& importbehovet finns, far lattare att etablera sig som nya
leverantorsldnder pd den svenska marknaden. Sdsongsvariationer bidrar till naturliga
arsvariationer i ursprunget.



1 Inledning

1.1 Bakgrund

Sveriges produktion av frukt och gronsaker &r ldngt ifrdn tillricklig for att ticka upp det
inhemska behovet. Darmed krévs en import och inforsel till Sverige. Bilden av frén vilka lander
Sveriges import och inforsel av dpple och tomat kommer dr ndgot oklar. Likasa saknas insikt i
varfor Sveriges import och inforsel av dpple och tomat kommer frdn de ldnder som den gor.
Arbetet har initierats av Jordbruksverket for att ge 6kade kunskaper om ett aktuellt omrade.
De handelsvigar som studeras avser savél import och inférsel som export och utforsel. Med

import och export menas den handel som sker mellan EU-ldnder och tredje land. Med inforsel
och utforsel avses handeln mellan EU-lénder.

1.2 Syfte

Studien syftar till att studera handelsvdgarna sdvil for Sveriges import och inforsel av dpple och
tomat som for svenska produkter. EU:s import av dpple och tomat tas upp som en jamforelse till
Sverige. En forstaelse for handelsvigarna skapas genom att studera de faktorer som paverkar
handelsvégarna.

EU liksom USA har en omfattande import av dpple. Didrmed &r en jimforelse mellan USA:s
och EU:s import av dpple intressant for detta arbete.

1.3 Metod

1.3.1 Undersiokningsmetod
Eftersom den information som behdvdes for att uppnd syftet, saknas i sammansatt form blev
intervjuer en naturlig del 1 sokandet efter kunskap. I studien intervjuades inkdpare i de olika leden
i Sverige. Av importgrossisterna intervjuades Lime, Saba, ICA och Ewerman, andraleds-
grossisterna ICA:s, Limes, och Saba:s terminaler, detaljisterna ICA, Coop Forum, Hemk&p och
Willys samt producentorganisationerna Sydgrént AB, Svenska Odlarlaget och Appelriket.
Eftersom undersokningen inte syftar till att svara pd vissa specifika fragor utan skapa en
forstaelse var en kvantitativ intervju inte tillricklig, ddremot kunde intervjuer av den kvalitativa
karaktiren ge de svar som Onskades (se Kvalitativ fallstudie). Hiar fanns utrymme for att den
intervjuade kunde beritta fritt.

Insamling av fakta har frdmst skett frdn intervjuer och statistiska databaser, men dven
skriftliga kéllor, hemsidor pa Internet, mail- och telefonkontakter mm har bidragit.

1.3.2 Kvalitativ fallstudie

I det hér arbetet har en kvalitativ fallstudie (’case studies™) valts. Da en fallstudie genomfors
viéljs ett ’case”, alltsa ett fall som studeras ndrmare. I den hér studien har dpple och tomat valts
som fall. Nedanstiende text beskriver mer om vad en fallstudie innebér.

I bokenFallstudie som forskningsmetod 1aggs tonvikten vid de kvalitativa fallstudierna. Har
beréttas att det dr bristen pa struktur som gor fallstudien sé intressant, eftersom den gor det
mojligt for forskaren att anpassa sej efter oférutsedda hindelser och dirigenom éndra inriktning
pa sitt letande efter mening. Det ndmns ocksa att det i en fallstudie &dr svart att anvdnda en



forutbestaimd analysmetod eftersom den lamnar forskaren i en praktiskt taget outforskad terridng
(Sharan, 1994).

Fallstudie som forskningsmetod anviands foljande citat for en kvalitativ fallstudie (Sharan,
1994):

”...en forskare viljer fallstudiemetoden for att skaffa sig djupgdende insikter om en viss situation
och hur de inblandade personerna tolkar denna.” (Sharan, 1994, s. 9)

“Fokus ligger pa process snarare dn pd resultatet, pd kontext snarare én pa specifika variabler och
pa att upptécka snarare @n pa att bevisa.” (Sharan, 1994, s. 9)

Den undersdkningsmetod som anvinds i det hér arbetet dr av kvalitativ karaktér. En kvalitativ
undersokning innebir att (1) en mindre kvantitet studeras men i stédllet mer ingdende, (2) i
datainsamlingen dr forskaren det frdmsta instrumentet genom intervjuer, observationer mm, (3)
resultaten dr allsidiga och utvecklingsbara, (4) mélet &r att forsoka skapa forstaelse, upptickta
samt beskriva. En kvantitativ undersdkning innebédr a andra sidan att; (1) en stor kvantitet
studeras, (2) datainsamlingen bygger pa icke-levande” instrument som skalor, test, enkéter mm,
(3) resultaten &r precisa och detaljerade, (4) malet &r att skapa en forutsdgelse, skapa bevisning
samt beskrivning osv. (Sharan, 1994).

D4 denna undersokning syftar till att skapa en forstaelse och beskrivning 6ver handelsvigarna
ar den kvalitativa fallstudien lamplig.

1.3.3 Intervju med grossist 1

Genom att intervjua inkdpare hos grossist I kunde en god forstéelse skapas for varfor handels-
vigarna ser ut som de gor, samt ge information om hur handelsvégarna ser ut i Sverige for
importen och inforseln. Det rickte med att intervjua de fyra storsta importgrossisterna i Sverige
eftersom de tillsammans star for en mycket stor del av Sveriges totala import och inforsel, ca. 90
% (intervjukilla).

Valet att gora intervjuer med inkdparna hos importgrossisterna foll sig naturligt eftersom det
ar dessa som har mojligheten att paverka vilka linder Sverige far importen och inforseln frén,
samt att de kan forklara hur de motiverar sina inkdp. De forstaledsgrossister som intervjuades var
ICA, Saba, Lime och Everman. Alla intervjuer med ett undantag gjordes pa plats med inspelning
pa band. Fragorna till Lime ddremot stélldes 6ver telefon.

Intervjuer med inkdpare hos forstaledsgrossisterna syftade till att klargdéra de faktorer som
paverkar importen och inforseln till Sverige, samt komma fram till vilken vdig importen och
inforseln av dpple och tomat tar i Sverige. Frégor stilldes kring handelsvdgar, samt de faktorer
som paverkar vilka de viljer att kopa importen och inforseln fran (bilaga 2).

1.3.4 Intervju med grossist I1
Med grossist 11 avses 1 denna rapport en grossist som &r en del i en vertikalt integrerad kedja och
som distribuerar produkter frdn forstaledsgrossister till butik. De grossister som huvudsakligen
koper produkter fran de stora importgrossisterna, men som inte ingér i en vertikal kedja, riknas
som fria aktorer pd marknaden och de studeras ej i1 detta arbete. De fria aktorernas marknad
saknar en given struktur som darfor blir svér att forsta.
De andraledsgrossister som intervjuades var Lime terminal i Stockholm, ICA terminal i

Kungilv samt Saba Frukt och Gront i Visterds. Alla dessa intervjuer gjordes per telefon.

Syftet med intervjuerna var att komma fram till vilket férhallande grossist II (som terminaler
till de stora importgrossisterna) har till de stora importgrossisterna. Ar de styrda av import-



grossisterna, och hur stor mojlighet har de att distribuera nérodlat till de butiker som de séljer till?
Fragor stdlldes kring hur stor mojlighet terminalerna har att paverka de leveranser som kommer
till dem frédn importgrossisterna, vilket inflytande importleverantdrerna har pd dem, vilket flode
produkterna har innan de kommer till dem samt di de ldmnar dem mm (bilaga 3 och 4).

1.3.5 Intervju med detaljist

For att fa reda pé 1 vilken utstrackning butikerna paverkar valet av produkter nir de handlar med
dpple och tomat, gjordes intervjuer med de som var ansvariga for inkdpen av frukt och gronsaker
i ett urval av fyra butiker som dr knutna till de kedjor som finns i Sverige. Dessa var ICA Maxi,
Coop Forum, Willys och Hemkd&p. Dessa gav en onskad spridning eftersom alla gor sina inkdp
fran olika importgrossister. Alla dessa intervjuer gjordes pé plats med inspelning pd band.

Under intervjuer med detaljisterna stilldes fragor med syfte att {4 reda pa vilket inflytande de
har nir de gor sina inkdp, samt hur de resonerar dd de gor inkdp av dpple och tomat. Fragor
stdlldes kring detaljisternas relation och kontakt till leverantdrerna, faktorer som har betydelse da
de valjer vilka varor de ska kopa in samt vilken mojlighet detaljisterna har att paverka de varor
som levereras (bilaga 5).

1.3.6 Intervjuer med producentorganisationer
For att f4 en helhetsbild intervjuades &ven svenska leverantdrer 1 form av
producentorganisationer. Deras svenska produkter konkurrerar stindigt med importen och
inforseln, dock med sdsongsbetonade variationer.

Intervjuer gjordes med Sydgront AB, Appelriket samt Svenska Odlarlaget. Med Sydgrént AB
och Svenska Odlarlaget gjordes intervjuer pa plats, intervjun med Appelriket utfordes per telefon.

Syftet under intervjuerna med producentorganisationerna var att forstd hur de resonerar vid

inkop och forsdljning samt hur de kan péverka handeln pd den svenska marknaden. Fragor
stidlldes kring producentorganisationernas kunder, faktorer som gor att de kan paverka pa
marknaden, hur de sétter priset pa sina produkter, deras relation till kunderna, kompletterings-
inkdp mm (bilaga 6).

1.3.7 Avgrinsningar

Tomaten dr en mycket differentierad produkt som finns i olika typer; plommontomater,
korsbarstomater, kvisttomater, vanliga runda tomater osv. I denna studie tas ingen hénsyn till
dessa, eftersom det inte finns utrymme for en sddan omfattande undersokning. Istéllet ses alla
tomater som en produkt. Samma sak géller for dpple dar det finns ett flertal sorter att vilja
mellan, dessa skiljs inte at. Likasé skiljs inte pa konventionellt och ekologiskt odlade produkter,
varken for tomat eller for dpple.

Studien av importen och inforseln utgdr fran Sverige och begrinsas dérfor till de linder som
Sverige koper produkterna fran. Samma begrinsning gors for EU.

Eftersom den svenska exporten av dpple och tomat &r obefintlig kommer denna att uteldmnas i
arbetet, endast EU:s export av dpple kommer att tas upp.

De andraledsgrossister som koper huvuddelen av sina produkter frén forstaledsgrossister, men
som inte ingdr i en vertikal kedja, rdknas som fria aktorer pa marknaden och de studeras ej i detta
arbete.

All statistik 1 arbetet bygger pd KN-nummer, vilka som anvints kan studeras i bilaga 1.
Eftersom undersokningen berdr farska tomater och dpplen har bara dessa behandlas 1 statistiken,
alltsa inte ndgra bearbetade produkter.



1.3.8 Begrinsningar

Eftersom studien avser att ge information som sedan tidigare saknats innebir det att det &r den
information som forskaren sjilv samlar in som skapar forstaelse for &mnet. Det innebér att det ar
forskaren som blir den storsta begrédnsningen, bl. a. 1 de intervjuer som gors, dir bade okunskap
och omedvetet paverkande av de intervjuade kan paverka vilken information som blir tillgdnglig
for arbetet.

1.4 Arbetets disposition

Uppsatsens disposition dr utformad pa foljande sitt:

Kapitel 2 Information om den svenska produktionen och handeln med tomat
Kapitel 3 Information om den svenska produktionen och handeln med dpple
Kapitel 4 Handeln i Sverige beskrivs utifrdn intervjuer

Kapitel 5 Statistiskt underlag beskriver handelsvégarna for tomat

Kapitel 6 Statistiskt underlag beskriver handelsvigarna for dpple

Kapitel 7 Beskrivning av faktorer med péverkan pa ursprung, sammanstéllning

utifrin intervjuer
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2 Svensk produktion av och handel med tomat

For tomater har skdrdeutvecklingen varit positiv fran 1989 till 1997. Under perioden 1997 till
2003 minskade skorden med 9 %. Under 1989 till 2003 minskar odlingsarealen (tabell 1). Bakom
ligger bland annat en utveckling och effektivisering av odlingen, vilket gor att man i dag far en
hogre avkastning. Siffror fran FAO visar pd en avkastningsokning i den svenska odlingen frin 23
kg/m? &r 1990 till 36 kg/m* 2004. Dessa siffror kan t. ex. jaimforas med Nederlinderna som 1990
hade en avkastning pa 41 kg/m” for att 2004 ha en avkastning pa 45 kg/m’.

Tabell 1. Den svenska produktionen (ha) samt skérdeutvecklingen (ton) fér tomat, 1989-2003.

1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003
Odlingsareal, ha |69 66 64 64 59 56 53 56
Skord, ton 15542 | 17887 18889 | 18889 19900 19307 18800 18086

(Kélla: Eurostat)

Under ar 2001 startade en ny stor tomatodling i Sverige, Sydtomater i Trelleborg AB. Den ér
80 000 kvadratmeter stor och har en kapacitet for odling av 4 000 ton tomater per &r
(friKopenskap, 2004). De blev dirmed det storsta nu existerande foretaget som odlar tomater i
Sverige. Foretaget har bidragit till en kraftigt 6kad produktion av tomater i Sverige (Hortica,
2002). En artikel i friKopenskap (2004) berittar att Sydtomater i Trelleborg AB, som foljd av
ekonomiska problem, nu tvingats varsla alla anstéllda. Det dr i skrivandets stund oklart om
odlingen kommer att starta pd nytt under viren 2005.

Sommaren 2004 var produktionen i Europa mycket stor och energipriserna var hoga. Foljden
blev en dyr produktion dér odlarna inte fick tillbaka produktionens kostnad (Viola, 2004). Bakom
overproduktionen ligger Polens intrdde i EU under varen 2004, vilka har en stor produktion till
laga priser (Icanyheter, 2004), 6kad produktionskapacitet i linder som Nederldnderna, Belgien
och Frankrike, forbattrade produkter och forldngd produktionssédsong i Spanien, 6kad import till
EU enligt avtal med Marocko samt att holléndarnas export till Nordamerika har upphort (Viola,
2004). Situationen for odlarna underlittades inte d& dverproduktionen skapade ett mycket lagt
pris pa marknaden.

Den 6kade produktionen i Sverige kombinerad med 6kad produktion i Europa och underléttad
utforsel fran Osteuropa (sedan flera av dessa linder gétt med i EU) har bidragit till att skapa en
skarp konkurrens pa marknaden for tomater. Foljden har blivit att en del av de svenska
anldggningarna tvingas l4gga ner, andra ser l6nsamhet i andra kulturer och lagger om odlingen i
de befintliga véixthusen (intervjukélla). En kultur som tomatodlarna ofta véljer att 14gga om till ar
gurkodling. De kan d4 anvinda de befintliga véxthusen utan att behdva dndra allt for mycket.

En underlittad utforsel fran Osteuropa blev méjlig sedan tio av dessa linder blev medlemmar i
EU i maj 2004. En stor produktion av frukt och gronsaker i dessa linder kombinerat med en billig
arbetskraft och en ménga ganger bra kvalitet ger dem goda fOrutsdttningar for en
konkurrenskraftig produktion, bland annat pa den svenska marknaden. Den svenska inforseln tros
vixa frin Osteuropa, i dagsléget mérks en dkad inforsel fran frimst Polen (intervjukilla).
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2.1 Produktion kontra import och inforsel

Figur 1 &skadliggor forhallandet mellan svensk produktion och import/inforsel av tomat. Figuren
visar att Sveriges produktion &r storst under den svenska sommaren. Importen och inforseln
minskar under samma period, den ir istillet som storst utanfor den svenska sdasongen. En stor
import och inforsel under hela aret skapar en stor konkurrens for de svenskodlade tomaterna.
Enligt figuren dr Sveriges totala utbud relativt jamnt under aret, da den svenska produktionen och
importen laggs samman bildas en relativt jamn horisontell linje.

En foreliggande trend innebir att tomater med svenskt ursprung inte ldngre betingar det
merpris som tidigare getts svenskodlade tomater (intervjukélla). Trenden forutspas fortsitta, om
sa dr fallet kan kurvan for den svenska produktionen komma att minska ytterligare, till forman for
en 6kad import och inforsel. Ndgon forklaring pd den 6kade acceptansen for andra ursprung én
svenskt har inte hittats.

8
7 |
6 - \ N
Svensk
5 1 .
c produktion
8
c 4 - Import/inforsel
o
n
2 3
] — 4 Total
utbudsmangd
2
1 -
0 I T T T T T T T T T T T -1
Q & Q 2 Q N > < < S <
F & & & ¥ P P L L S &
Q N\ e O 'S O & Q
NAPAY Rl O I <
o RS

Figur 1. Forhallandet mellan Sveriges import och inférsel och den svenska produktionen av tomat
(tusen ton). Presenterat manadsvis med medeltal fran 2002-2003. (Kalla: Egen figur baserad pa
Gustafsson, 2005, SCB)

2.2 Sammanfattning

Den svenska produktionen av tomat har sedan 1989 haft en positiv skordeutveckling, trots en
minskad odlingsareal.

Den svenska produktionen moéter i dag en dkad konkurrens fran importen och inforseln.
Samtidigt som de svenska produkterna tappar sitt mervéirde okar tillgangen till det utlindska
ursprunget, bland annat pa grund av O0kat utbud i Europa. Situationen pa den europeiska
marknaden, med okat utbud, hoga energipriser mm har bidragit till att antalet tomatodlingar i
Sverige blir férre.
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3 Svensk produktion av och handel med apple

Skordeutvecklingen for dpple har varit positiv med en dkad skord fran 1989 till 2003 med
undantag for en nedgang mellan 1997 och 1999. Odlingsarealen har & andra sidan minskat (tabell
2). Bakom denna minskning ligger bland annat EU:s rdjningsbidrag. Rojningar genomfordes
1995 och 1998, en nyodling pa den rdjda arealen dr sedan forbjuden under de kommande 20 &ren
(Karlsson et al. 2002). Att skérden okar trots en minskad odlingsareal har tillsammans med andra
faktorer att gora med en intensifiering av odlingarna, som ger en hogre skord pa mindre
odlingsareal.

Tabell 2. Den svenska produktionen (ha) samt skérdeutvecklingen (ton) for apple, 1989-2003.

1989 1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003
Odlingsareal, ha 2585 1959 1822 1822 1668 1531 1418 1481
Skord, ton 15647 16768 17562 17562 19000 18006 19900 21515
(Kélla: Eurostat)

Sdsongen 2003 — 04 var ett mycket bra ar for den svenska fruktodlingen. En kombination av olika
faktorer gjorde sdsongen till den bésta pd 20 ar. En stor skord och bra kvalitet kombinerat med
stor efterfragan under hela sdsongen, innebar rekordforsiljning (Borjesson, 2004). Sdsongen 2004
- 05 blev ddremot inte bli lika lyckad. Regn och hagelskurar under den forsta delen av sdsongen
forstorde stora delar av dppleskorden i Skane. En del odlare drabbades dessutom mycket hart av
det kalla och nyckfulla vidret, for ett fatal odlare medforde det en skord utan 1 stort sett ndgon
saljbar frukt (Icanyheter, 2004).

Marknaden &r i dag starkt centraliserad. De stora importgrossisterna ér de storsta kunderna for
den svenska produktionen, vilka i sin tur sdljer vidare till andra aktorer pa den svenska
marknaden. Importgrossisterna har tack vare sin storlek pd marknaden storst inflytande i hur
handeln med dpple utvecklas.

Den 6kande importen och inforseln till Sverige kombinerat med en minskad odlingsareal
medfor ett tryck pa den svenska marknaden som kan leda till en forsémrad 16nsamhet for svensk
dppleodling. Ett kontinuerligt arbete sker med att stirka efterfrdgan och mervérdet for den
svenska produkten. Hur det lyckas kan ha stor betydelse for om den svenska produktionen i
framtiden kommer att 6ka eller minska.

3.1 Produktion kontra import och inforsel

Figur 2 dskadliggdr forhdllandet mellan svensk forsdljning och import/inforsel av dpple. Eftersom
dppelriket star for ca. 60 % av Sveriges totala produktion av dpple, tas Sveriges totala forséljning
fram genom att anvinda siffrorna for dppelrikets forséljning och multiplicera med 1,67. I figuren
ar siffrorna for januari till februari medeltal mellan 2003, 2004, juli till december dr medeltal
mellan 2002 och 2003.

Forsdljningen av svenska dpplen dr koncentrerad till host- och vintermanaderna, eftersom
forsdljningen borjar efter skorden och sedan pagér under den tid d& frukten kan lagras. Importen
och inforseln sker & andra sidan till storsta delen utanfér den period som svenska dpplen siljs.
Liggs importen och inforseln samman med forséljningen av svenska dpplen, sé kan det totala
utbudet av dpplen i Sverige studeras. En tdnkbar forklaring till ett lagre utbud under hosten ér
konsumenternas tillgéng till 4pplen i hemtrddgérdarna.
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Om figur 2 jamfors med figur 1 forekommer skillnader dd importen och inforseln ser olika ut.
I figuren for tomat foljer import-, och inforselkurvan Sveriges produktion med en tdmligen
konstant utbudsmingd over dret som resultat. For dpple &r importen och infoérseln mer ojamn och
ett ojamnt utbud foljer.

Under den svenska sidsongen upptar importen och inforseln av dpple en stor del av det totala
utbudet i Sverige (ca. 77 % (SCB, FAQO)). Svenska producentorganisationer upplever att
konkurrens fran importen och inforseln 6kar (intervjukilla). De framhaller att acceptansen av
utlandska dpplen hos svenska folket &r stor. En tdnkbar anledning &r att en del sorter bara séljs
som import och inforsel eftersom de inte kan odlas i Sverige.
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Figur 2. Forhallandet mellan Sveriges import och inférsel och férsaljningen av svenska applen
(tusen ton). Presenterat manadsvis med medeltal. (Kalla: Egen figur baserad pa Borjesson, 2004,
SCB)

3.2 Sammanfattning

Trots en relativt kraftig nedgdng i odlingsarealen har den svenska produktionen av dpple dkat
sedan 19809.

Marknaden for dpple i Sverige dr i1 dag till stor del styrd, med mindre forutsdttningar dn forr
for egen paverkan. En centralisering sker ddr de stora importgrossisterna far 6kad betydelse for
utvecklingen av handeln med édpple pa den svenska marknaden.

Apple méter en kraftig konkurrens frin importen och inférseln. Ett kontinuerligt arbete sker
for att stirka efterfrigan efter den svenska produkten. Dock finns en del sorter bara tillgingliga
som import och inforsel dd de inte kan odlas i1 Sverige.
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4 Distributionssystemet

Handeln med épple och tomat i Sverige som slutligen hamnar hos detaljisterna studeras nedan.
Aktorerna pa den svenska marknaden delas upp i grossist I, grossist II och detaljister. Med
grossist I avses de stora importgrossisterna i Sverige (forstaledsgrossisterna). Som grossist II
valdes de grossister som ingér i en vertikal kedja, terminalerna till de stora importgrossisterna. De
andraledsgrossister som agerar som fria aktorer pa marknaden har en handel som saknar struktur
och blir darfor mycket svérare att forstd. Fordelningen av utldndskt, svenskt och nérodlat till de
valda aktdrerna pé den svenska marknaden uppmérksammas.

I figurerna nedan (figur 3 till 11) avser utlindskt import och inf6rsel. Produkter fran grossist I
syftar pa import och inforsel, samt de svenska produkterna.

For att skapa en vil overgripande bild valdes intervjuer med ICA, Saba, Lime och Ewerman,
samt med deras terminaler. Detaljister som koper en stor del frén dessa intervjuades likasa. ICA,
Saba, Lime och Ewerman stér tillsammans for en stor del av handeln med dpple och tomat i
Sverige och kan ddrmed ge en bra dverblick trots att manga aktorer pd den svenska marknaden
uteldmnats. De stér tillsammans for ca. 90 % av Sveriges totala import och inforsel av tomat och
dpple.

Figur 3 beskriver de floden som studerats for tomat och dpple, for att forklaras pé enklast sétt
har den delats upp i ett flertal mindre figurer. I dessa studeras utflodet av utldndskt till aktorerna,
samt tillflodet till grossist I, grossist I och detaljister.

| AN

/
/
/ N\
I VAN
K A

@D —>{ Grossist| |—>| Grossist I Detaljist

Figur 3. Studerade fléden for tomat och apple. Férdelning av utlandskt, svenskt och narodlat till
grossist |, grossist Il och detaljist.

4.1 Tomathandeln

Fordelningen av utldndskt till grossist I och grossist II grundas pd svar fran tvd intervjuer.
Leveranser av utldndska tomater till grossist I motsvarar 30-75 %, grossist II tar emot 25-70 %.
Beroende av hur omfattande foretagen arbetar med terminaler, blir fordelningen av utldndskt till
grossist I och grossist II olika, dérav de stora intervallerna i figuren (figur 4).

De intervjuade uppger att det for ndgra ar sen forekom leveranser fran utlandet direkt till
detaljister. Bara ett av de intervjuade foretagen sdger att det sker idag, de kor 5-10 % som
direktleveranser fran utlandet till detaljister. De anser att det &r ekonomiskt forsvarbart, fungerar
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vil och har en framtid. Ovriga foretag anger att de inte upplever det som ett alternativ och att de
inte tror pa det i framtiden.

Utldndskt

30-75 % ’ 0-5 %
25-70 %

v
Grossist | | | Grossist Il Detaljist

Figur 4. Fordelning av Sveriges import och inférsel av tomat till Grossist |, Grossist |l och detaljist.
(Kalla: 2 intervjukallor)

Fordelningen mellan utlindska och svenska tomater, under den svenska sdsongen, till grossist I
ses 1 figur 5. Majoriteten av de intervjuade uppger svar som ligger inom intervallerna. En av de
intervjuade anger dock siffror som avviker fran dessa intervall, de har en storre andel utldndskt
och en mindre andel svenskt. De svenska tomatodlarna upplever en stor konkurrens fran importen
och inforseln, da den trots svensk sdsong ér storre dn den svenska produktionen. Férdelningen
mellan utlandskt och svenskt stimmer vil 6verens med figur 1.

Utlandskt Svenskt

50_60& A/0—50 %

Grossist |

Figur 5. Fordelningen av utlandskt respektive svenskt ursprung av tomat till grossist |, under den
svenska sasongen. (Kalla: 3 intervjukallor)

Av de tomater som levereras till grossist II kommer ca. 80 % fran utlandet och ca. 20 % frén
grossist I. Det dr svart att ange en siffra for den andel som ar ndrodlad, eftersom tomatodlingarna
finns ojamnt fordelade i landet. Beroende av var terminalerna finns blir andelen nirodlat mycket
varierande. De tillfrdgade uppger att nirodlat efterstrivas i storsta mojliga mén (figur 6).
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Utldndskt Narodlat Grossist |
|

Varierande
70-90 % 10-30 %

v

Grossist |l

Figur 6. Férdelningen av utlandskt (import och inférsel), narodlat och produkter fran grossist | av
tomat till grossist Il. (Kalla: 3 intervjukallor)

En av de fyra intervjuade uppgav att utlindska produkter levereras till detaljisterna som
direktleveranser, men endast i mindre mingder.

Grossisterna distribuerar inte nirodlat direkt till detaljisterna. Dessa leveranser kommer i sa
fall forst till grossisten for att sedan levereras till detaljisten. Har butikerna direktleveranser fran
odlaren beror det oftast pa eget initiativ. En ojdmn fordelning av tomatodlingen i Sverige medfor
att butikerna har olika forutsattningar att kdpa in ndrodlat.

Fordelningen av produkter fran forsta- och andraledsgrossisterna bygger pa siffror fran tva
intervjuer. D& dessa foretag arbetar olika omfattande med terminaler gavs avvikande svar. Det
ena fOretaget levererar en storre andel av produkterna till detaljisterna via terminalerna och en
mindre del via forstaledsgrossisterna, det andra foretaget uppgav att det ar tvért om (figur 7).

Prod. fran Prod. fran

Utldndskt | | Grossist | | | Grossist Il| | Nérodlat

Ca. 50% Ca. 50 %
0-5%

Detaljist

varierande

Figur 7. Férdelningen av utldndskt, narodlat, leveranser fran grossist | och grossist Il av tomat till
detaljisterna. (Kalla: 4 intervjukallor)

4.2 Applehandeln

Fordelningen av utlédndskt till grossist I, grossist II och detaljister grundas pa svar fran tva
intervjuer. Leveranser av utldndska tomater till grossist I motsvarar 30-70 %, grossist II tar emot
70-30 %. Beroende av hur omfattande foretagen arbetar med terminaler, blir fordelningen av
utldndskt till grossist I och grossist II olika, dérav de stora intervallerna i figuren (figur 8).

De intervjuade uppger att det for ndgra ar sen forekom leveranser fran utlandet direkt till
detaljister. Bara ett av de intervjuade foretagen sdger att det sker idag, de kor 5-10 % som
direktleveranser fran utlandet till detaljister. De anser att det &r ekonomiskt forsvarbart, fungerar
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vél och har en framtid. De Ovriga foretagen anger att de inte upplever det som ett alternativ och
att de inte tror pé det i framtiden.

Utldndskt

30-70 % ’ 0-5 %
70-30 %

v
Grossist | | | Grossist Il Detaljist

Figur 8. Fordelning av Sveriges import och inférsel av apple till Grossist |, Grossist Il och detaljist.
(Kalla: 2 intervjukallor)

Majoriteten av foretagen uppgav att de svenska épplena star for hogst 40 % av forséljningen till
grossist I under den svenska forsdljningssédsongen. Ett undantag gjorde dock att intervallet for
andelen svenskt blev hogre (figur 9). En stor andel utlindska dpplen under den svenska
forsiljningssdsongen beror bl. a. pd att ndgra av de mest efterfrdgade sorterna inte odlas i Sverige.

Utlandskt Svenskt

40_8(& ‘/o-eo %

Grossist |

Figur 9. Férdelningen av utlandskt respektive svenskt ursprung av apple till grossist I, under den
svenska forsaljningssasongen. (Kalla: 4 intervjukallor)

Alla de intervjuade foretagen har gemensamt, att de styr den frdmsta importen och inférseln av
dpple direkt till sina terminaler. Bara en mindre del levereras till terminalerna via grossist I.
Andelen nérodlat till terminalerna &r mycket varierande, beroende av att dppleodlingarna inte &r
jamnt fordelade 1 Sverige (figur 10). Eftersom dppleodlingarna till 90 % éaterfinns i Skéne
(Borjesson, 2004) ér det inte alla terminaler 1 Sverige som kan leverera nérodlat.
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Prod. fran

Utldndskt | | Nérodlat Grossist |
|

65-85 % Varierande 15-35 %

v

Grossist |l

Figur 10. Férdelningen av utlandskt (import och inférsel), narodlat och produkter fran grossist | av
apple till grossist Il. (Kalla: 3 intervjukallor)

Fordelningen av utldndskt, produkter frdn grossist I och produkter frn grossist II till detaljisterna
dr samma som for tomat och av samma anledning (figur 11).

Odlingen av dpple i Sverige ar geografiskt ojamnt fordelad, med en stor koncentration till
Skéne. Darmed dr det omdjligt att kdpa ndrodlat i stora delar av landet. Som for tomat &r det
ovanligt forekommande att grossisterna arrangerar leveranser direkt frdn odlaren till detaljisterna,
det 6verldmnas till butikerna.

Prod. frén Prod. fran

Utldndskt | |Grossist| | | Grossist Il | | Nérodlat

Ca. 50% Ca. 50 %
0-5%

Detaljist

varierande

Figur 11. Fordelningen av utlandskt, narodlat, leveranser fran grossist | och grossist Il av apple till
detaljisterna. (Kalla: 4 intervjukallor)

4.3 Kommentarer

Forr var det vanligare med direktleveranser av utlindska produkter till detaljister. Under
intervjuer med forstaledsgrossisterna framkom delade meningar om direktleveranser. Alla var
overens om att den orderform dér detaljisterna sjdlva vénder sej till en leverantdr i utlandet inte
forekommer 1 dag eller har ndgon framtid. Dock uppgav en av de intervjuade importgrossisterna
att de ser en fordel i att sjélva distribuera transporter av dpple och tomat direkt till detaljisterna.

Ett system dér detaljisterna sjélva vénder sej till utlandet och gor bestdllningar vore att gé
tillbaka i tiden. Detaljisterna sjélva anser att grossisterna skoter direktimporten mycket bra at dem
och upplever inget behov av att sjdlva paverka. Ett flertal intervjuade anger att de levererade
kvantiteterna som en direktimport medfor skulle bli allt for stora for de flesta detaljisterna i
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Sverige. Varken dpple eller tomat kan lagras i1 butik och maste darfor séljas snabbt efter leverans,
flertalet butiker i Sverige har inte underlag for en sdédan omfattande forséljning.

4.4 Sammanfattning

Direktleveranser av import och inforsel fran utlandet till detaljisterna genomfors endast av en av
de intervjuade och bara i mindre omfattning. Fordelningen av utldndskt till grossist I och grossist
IT dr mycket varierande, forklaringen ligger i de intervjuade fOretagens strdvan efter att
distribuera genom terminaler. De som arbetar med terminaler i storre utstrickning har en storre
andel av importen och inforseln som distribueras direkt till terminalerna.

Béde for tomat och dpple dr andelen utlindskt under den svenska sdsongen storre dn andelen
svenskt. Diarmed moéter de svenska odlarna en skarp konkurrens fran importen och inforseln.

Intervjuade foretag som distribuerar produkter med hjédlp av terminaler, efterstravar storsta
mdjliga andel av import och inforsel direkt till andraledsgrossisterna. Endast en mindre andel
levereras forst till forstaledsgrossisterna for vidare distribuering till andraledsgrossister. Andelen
nérodlat till andraledsgrossisterna varierar, pa grund av att odlingen &r ojimnt fordelad i landet.

Av samma anledning som for andraledsgrossisterna, dr andelen nérodlat till detaljisterna mycket
varierande. Direktleveranser av utldndskt till detaljisterna forekommer men endast i mycket liten
méngd. Den storsta delen av detaljisternas produkter kommer fran forsta- och andraledsgrossister,
dér fordelningen dr ungefar hélften/hilften.
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5 Aktorernas paverkan pa handeln i Sverige

5.1 Produkternas vig

Da forstaledsgrossisternas marknadsandelar okar far de 6kad betydelse for distributionssystemets
utveckling. Produkternas vig i Sverige styrs till stor del av hur dessa forstaledsgrossister véljer att
bygga upp sitt nitverk i Sverige for att distribuera varor till butik.

Detaljisterna 1 Sverige tenderar att véxa i storlek. Det medfor behov av storre volymer for att
tillgodose det volymkrav som uppstar under forsdljning. For manga detaljister i Sverige ticker
inte de volymer som de lokala odlarna kan erbjuda av édpple eller tomat (intervjukilla). Likasa har
dessa mindre odlare svart att tillgodose behovet av en logistik med stora leveranser som kommer
ofta. Istillet finns behovet av ett samlat utbud med stora kvantiteter som kan kdpas med god
leveranssikerhet. De storre detaljisterna bidrar till att stirka handeln fran de aktdrer som samlar
utbudet samt har en vél organiserad logistik.

5.2 Prissittning

Pa den svenska marknaden skapas ett pris pd bade svenskodlade produkter och pa importen och
inforseln.

Forr valde detaljisterna sjélva vilka de ville handla frdn. En utveckling mot en marknad som
blir allt mer centralstyrd gor att detaljisterna i allt mindre utstrdckning sjdlva kan styra dver sina
inkop. Detaljisterna uppger under intervjuer att de forr hade mojligheten att handla av dem som
kunde erbjuda de bésta produkterna till de ldgsta priserna, genom att spela aktdorerna mot
varandra kunde de dessutom fé ner priset ytterligare. Centraliseringen har lett till att de i stor mén
tagits ifrdn mojligheten att sjdlva paverka priset pd de produkter som kops in. En tendens som
observerades under ett flertal intervjuer var att de mindre butikerna och de detaljister som arbetar
med 14gpris har minst att séga till om, de kénner sej mest centralstyrda.

Eftersom de andraledsgrossister som intervjuats for detta arbete dr terminaler till forstaleds-
grossisterna har dessa ingen paverkan pa priset.

Forstaledsgrossisterna ér i manga fall de med storst mojlighet att paverka det priset som de
betalar for produkterna.

P4 den svenska marknaden far lagprishandeln en dkad betydelse. Ovriga aktdrer strivar efter
att mota dessa genom att bl. a. se 6ver prisbilden hos producenterna samt kostnader inom den
egna verksamheten.

5.3 Producentorganisationerna och konkurrenskraften

Ett mal for producentorganisationerna &r att skapa ett mervirde for den svenska produkten. De
efterstivar inte att sidnka priset pa den svenska produkten for att bemota importen och inforseln,
det skulle medfora problem for de svenska odlarna att klara sej ekonomiskt. Ett upplevt mervérde
hos konsumenten genererar ett hogre priset pa de svenska produkterna. For att stirka den svenska
produkten forekommer mycket samarbete mellan de olika producentorganisationerna i Sverige.
Trots samarbete skapas en konkurrens mellan producentorganisationerna dé& kunderna pa
marknaden tydligt visar att de handlar av dem som kan erbjuda den efterfrigade kvaliteten till
lagst pris (intervjukélla).
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Odlarna kan genom att g samman i producentorganisationer samla utbudet. Ett samlat utbud
ar en del 1 arbetet att bemdta importen och inforseln.

En av de intervjuade producentorganisationerna uppger att de har en strdvan att lyfta fram de
svenska produkterna dir det finns en efterfragan.

Det ér viktigt att inte skapa storningar hos kunden, déarfor halls utbudet storre dn efterfrigan
(intervjukilla). Darmed finns en kontinuerlig tillgang till de svenska produkterna och en 6kad
import och inforsel véxer inte fram pa grund av ett tillfalligt tomrum.

En av de intervjuade producentorganisationerna uppger ett sitt att inte skapa stdrningar hos
kunden. De har avtal med nagra kunder, dessa avtal innebér att de forsorjer dem med varor hela
aret. Da de svenska produkterna inte finns tillgédngliga under delar av dret erbjuder de import och
inférsel till en motsvarande kvalitet som de svenska produkterna. Fordelen dr att
producentorganisationen far en given plats i butikshyllan, en plats som inte tas upp av en annan
produkt under den period d& de svenska produkterna inte kan levereras. Kunden kommer att
kunna efterfrdga deras varor under hela aret, de blir inte bortglomda under den period de inte kan
sdlja de svenska produkterna.

5.4 Kvalitetens roll

Att kunna erbjuda en bra kvalitet pd den svenska marknaden &r en av grundforutséttningarna for
att vara konkurrenskraftig. En av de intervjuade uppger att de fir betalt efter kvaliteten.

Samtliga intervjuade som koper in dpple och tomat sdger att dalig kvalitet reklameras. I ndgon
av de intervjuade butikerna forekommer det att priset regleras efter kvaliteten. Att en sdmre
kvalitet inte accepteras gor att den halls borta frdn marknaden.

Trots att dpple skordas under en mycket kort period kan forsdljningen ske under en léng tid,
eftersom lagring kan ske under ett flertal ménader. En intervjuad detaljist sdger att en forbéttrad
lagringshallning av dpple kan medfora god kvalitet pa skorden fram till ndsta skrd. Om denna
misstanke stimmer kan det komma att paverka ursprunget for Sveriges import och inforsel,
eftersom sdsongen i de olika linderna i sddana fall skulle sakna betydelse.

5.5 Relation mellan de svenska aktorerna

Samtliga intervjuade upplever en mycket god relation mellan dem sjdlva och deras
handelspartners. Under intervjuerna méarktes en tendens att detaljister som inriktar sej pad 1agpris,
har en ndgot sémre kontakt med forstaledsgrossisterna som de koper frn. Relationen &r god, men
de direkta kontakttillfdllena ar tamligen fa. Istéllet skots kontakten med grossisterna till stor del
av organisationen som dger butikerna.

Den vanligaste formen av kommunikation som forstaledsgrossisterna har med detaljisterna &r
genom en grupp som detaljisterna kan kontakta eller att de sjélva sdker kontakten.

5.6 Sammanfattning

Importgrossisternas utveckling av distributionssystemet i Sverige har stor betydelse for vilken
vég produkterna tar i framtiden.

Da detaljisterna tenderar att véxa i storlek bidrar de till att stiarka de aktdrer som kan erbjuda
stora kvantiteter. Detaljisterna anger att en dkad centralstyrning tar ifrdn dem makten att sjdlva
paverka priset, eftersom de tvingas kopa frén en grossist.

De svenska producentorganisationerna moter i dag en tuff konkurrens frdn importen och
inforseln. Darmed blir en viktig del i deras arbete att stirka den svenska produkten. Det gor de bl.
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a. genom att skapa ett mervirde for den svenska produkten, samla utbudet, lyfta fram produkten
dér det finns en efterfrdgan, att inte skapa storningar hos kunden osv.

Att kunna erbjuda en bra kvalitet paA marknaden &r av stor betydelse for att uppna framgang.
En délig kvalitet reklameras vanligtvis.

Samtliga intervjuade upplevde en god relation till 6vriga aktdrer pad marknaden.
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6 Handelsstrommarna for tomat

6.1 Virldens tomatproducenter

Virldens totala produktion av tomat uppgick 2002 till 113 miljoner ton, varav 82,5 miljoner ton
(74%) producerades av de tio storsta producentlinderna (FAO). Kina &r den storsta producenten,
hérefter foljer USA, Turkiet, Indien, Italien, Egypten, Spanien, Brasilien, Iran och Mexico (figur
12). Det bor dock noteras att produktionen av tomater i bl. a. Brasilien, Spanien, Italien, Turkiet,
USA och Kina till stor del &r avsedda for bearbetning "2,

Produktion 1 figur2l och tabell 3 avser totala produktionen, export avser export av férska
tomater. Exporten &r liten i forhédllande till produktionen. Trots den Overldgset stdrsta
produktionen i Kina sd &r exporten nést intill obefintlig, vilket antyder att de konsumerar sin
produktion inom landet, alternativt att tomaterna exporteras i processad form (figur 12).
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Egypten
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Turkiet
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Figur 12. Varldens tio stdrsta producentlander av tomat samt deras export 2002, miljoner ton.
(Kalla: FAO)

Kina producerar ensamt 24 % av vérldsproduktionen, hérefter foljer USA (10,8 %), Turkiet (8,4
%). Ovriga linder har en mindre produktionen (tabell 3).

' Andel produktion av tomater avsedda for processade produkter i Indien, Iran och Egypten saknas.
* Andel tomatproduktion ansedd for bearbetning ir:

Brasilien 33%

Spanien 38 %

Italien 82 %
Turkiet 14 %
USA 68 %
Kina 11 %

(Karlsson et al. 2003, USDA, FAO)
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Tabell 3. De tio storsta producenterna av tomat i varlden, produktion (ton, %), export (ton).

Produktion 2002 Produktion | Export 2002

(ton) 2002 (%) (ton)

Kina 27 153 121 24 33741
USA 12 238 000 10,8 182 285
Turkiet 9 450 000 8,4 244 038
Indien 7 460 000 6,6 12 886
Italien 5747 700 5,1 126 773
Egypten 6777880 5,6 3760
Spanien 3878 400 3,4 910 485
Brasilien 3 652 920 3,2 3954
Iran 4 109 000 3,6 6 136
Mexico 1989 990 1,8 848 294
Ovriga 30 538 164 27,4 1918 851
Summa: 112 995 175 100 4291 203

(Kélla: FAO)

Av de ldnder som finns med i tabell 3 syns fem av dem bland de tio ldnder i viarlden med storst
export (tabell 4). Dessa lédnder dr Spanien, Mexico, Turkiet, USA och Italien. Nederlinderna som
inte tillhor de tio framsta vérldsproducenterna ligger pé tredje plats som vérldsexportor. Tva
forklaringar finns och slutsatsen ér troligen en kombination av dessa; den stdrsta delen av
produktionen exporteras, samt att Nederldndernas import och inforsel till stor del siljs vidare till
andra liander.

Tabell 4. Total exportkvantitet av tomat under 2002, angivet i ton. (De l&nder som &r kursiverade finns
aven med i tabell 3).

Export 2002 Export (%)
(ton)

Spanien 910 485 21,5
Mexico 848 294 20,0
Nederlanderna 603 630 14,2
Turkiet 244 038 5,8
Jordanien 204 971 4,8
Marocko 200 460 4,7
Syrien 198 434 4,7
USA 182 285 4,3
Belgien 176 578 4,2
Italien 126 773 3,0
Ovriga 546 862 12,9
Summa 4242 810 100

(Kélla: FAO)
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6.2 Handelsstrommarna
6.2.1 Sveriges import och inforsel

6.2.1.1 Nutid

Sveriges frimsta leverantorer av tomat dterfinns 1 Europa. Tomat &r en farskvara som inte klarar

langa transporter, ddrmed sker inte import och inforsel fran lander som ligger allt for langt bort.
Nederldnderna och Spanien dr de linder som Sverige handlar mest med. Importen fran

Danmark, Polen, Italien, Belgien och Frankrike dr jamforelsevis mycket liten (figur 13).

Ovriga |

Frankrike
Belgien ||
Italien
Polen

Danmark

I s ey

Spanien \
Nederlanderna \
\ \ \ \

0 10 20 30 40 50
tusen ton

Figur 13. Ursprung for Sveriges import och inférsel av tomat (tusen ton). Medeltal fran
2001-2003. (Kalla: SCB)

Under vissa delar av dret finns en koncentration till vilka linder Sverige handlar med. Frin
Spanien och Kanariedarna, som bdda syns under Spanien i statistiken, &r inforseln storst under
december till mars. Fran Nederldnderna dr inforseln relativt jamn under dret, en viss variation
finns mellan de olika manaderna men inte i ndgra sammanhingande perioder. Ovriga linder i
sodra Europa (Italien och Frankrike) sker frimsta inforseln frin under vintermanaderna. Fran de
lander som ligger ndrmare Sverige (Polen, Danmark, Belgien), med ett klimat mer likt Sveriges,
sker inforseln under de ménader som den svenska produktionen pagar (tabell 5).
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Tabell 5. Ursprung for Sveriges import och inférsel av tomat (ton). Presenterat manadsvis som medeltal
fran 2001-2003.

Lander Manader, ton

januari februari mars april maj juni
Nederlanderna | 4258 3898 4069 5246 4493 3486
Spanien 2045 2392 1821 536 248 37
Danmark 11 41 11 49 105 138
Polen 0 0 0 0 0 4
Italien 247 138,7 19 15 11 3
Belgien 0 9 117 35 48 54
Frankrike 24 26 23 10 11 7
Ovriga 7 18 21 14 8 8

juli augusti september oktober november december
Nederlanderna | 3602 4394 3131 4049 4860 4093
Spanien 30 18 96 217 951 2014
Danmark 173 142 110 49 28 34
Polen 18 108 272 282 1 0
Italien 5 19 13 20 41 39
Belgien 85 101 3 4 2 0
Frankrike 4 15 23 17 18 30
Ovriga 65 5 56 73 46 50

(Kélla: SCB)

Nederlédnderna som Sverige har storst inforsel fran, har priser som &r tdmligen stabila over aret.
Endast mindre prisavvikelser gentemot de andra ldnderna ses som en fordel ur grossisternas
perspektiv (figur 14).

Om en jidmforelse gors mellan kvantitet och pris (tabell 5 och figur 14) ges en forklaring till
varfor Sverige inte koper tomater frdn Spanien under vissa ménader. Priset &r mycket hogt under
de manader som Spanien har en mycket liten utforsel till Sverige. Samma tendens ses for
utforseln och exporten fran Belgien, Danmark, Frankrike, Italien och Polen (figur 14). Detta
antyder att de lander som Sverige véljer att handla med under de olika manaderna delvis styrs av
prisbilden.

217



kr/kg

Figur 14. Arsvariationer éver kilopriser (kr/kg) for de lander med framst export och utférsel
av tomat till Sverige. Presenterat manadsvis som medelpriser fran 2001-2003. (Kalla: Egen

bearbetning av siffror fran SCB)
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Tabell 6. Arsvariationer éver kilopriser (kr/kg) for de lander med framst export och utférsel av tomat
till Sverige. Presenterat manadsvis som medelpriser fran 2001-2003.

Lander Manader, kr/kg

januari februari mars april maj juni
Nederlanderna | 10,74 12,26 16,81 14,54 9,52 8,39
Spanien 10,68 12,13 12,48 10,28 11,08 27,03
Danmark 9,18 5,66 12,45 13,39 9,29 6,33
Polen 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 5,25
Italien 10,28 6,98 25,47 24,80 24,55 13,67
Belgien 0,00 19,33 21,83 20,71 9,56 8,72
Frankrike 17,17 19,92 21,70 22,60 17,91 12,14
Ovriga: 10,86 8,89 9,62 13,57 9,00 10,13

juli augusti september oktober november december
Nederlanderna | 8,91 9,12 14,08 12,93 9,21 10,85
Spanien 17,50 13,22 11,27 11,77 10,63 11,36
Danmark 7,72 7,99 10,70 11,88 10,36 8,35
Polen 5,33 5,63 7,82 7,65 4,00 0,00
Italien 18,60 10,58 11,69 22,10 20,15 22,85
Belgien 9,66 9,61 17,00 25,25 4,00 0,00
Frankrike 13,25 11,20 14,30 14,47 13,50 17,53
Ovriga: 6,62 6,20 9,70 15,33 10,93 10,72

(Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)

Tabell 7 och 8 beskriver fordelningen mellan de sju ldnder som Sverige har import och inforsel

av tomat fran.

Tabell 6visar pé skillnader i kilopriser, tabell 7 p4 marknadsandelar i avseende pa vérde och
tabell 8 visar pa skillnader i marknadsandelar i avseende pa& kvantitet. De ldnder med
lagprisexport far ldgre marknadsandelar med avseende pa virde och hdgre marknadsandelar med
avseende pa kvantitet. Ddrmed finns ett samband mellan tabellerna 6, 7, och 8. T. ex. Polen som

ar ett lagkostnadsland, har siffror som néstan &r dubbelt s hoga i tabell 8 som i tabell 7.
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Tabell 7. Fordelningen per manad for de lander med framst export och utférsel av
tomat till Sverige, angiven i % omvandlade fran varde i tusen kronor.

Lander Manader, % fran tusen kronor

januari februari mars april maj juni
Nederlanderna | 64,7 60,6 72,0 90,9 90,1 91,9
Spanien 30,9 36,8 23,9 6,6 5,8 3,1
Danmark 0,1 0,3 0,1 0,8 2,1 2,7
Polen - - - - - 0,1
Italien 3,6 1,2 0,5 0,4 0,6 0,1
Belgien - 0,2 2,7 0,9 1,0 1,5
Frankrike 0,6 0,7 0,5 0,3 0,4 0,3
Ovriga 0,1 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

juli augusti september oktober november december
Nederlanderna | 90,7 92,3 89,5 88,9 79,5 64,3
Spanien 1,5 0,5 2,2 4,3 18,0 33,1
Danmark 3,8 2,6 2,4 1,0 0,5 0,4
Polen 0,3 1,4 4,3 3,7 - -
Italien 0,3 0,5 0,3 0,8 1,5 1,3
Belgien 2,3 2,2 0,3 0,2 - -
Frankrike 0,1 04 0,7 0,4 0,4 0,8
Ovriga 1,1 0,1 0,2 0,8 0,1 0,1
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

(Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)
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Tabell 8. Fordelningen per manad for de lander med framst export och utférsel av
tomat till Sverige, angiven i % omvandlade fran ton.

Lander Manader, % fran ton

januari februari mars april maj juni
Nederlanderna | 64,6 59,7 66,9 88,8 91,2 93,3
Spanien 31,0 36,7 29,9 9,1 5,0 1,0
Danmark 0,2 0,6 0,2 0,8 2,1 3,7
Polen - - - - - 0,1
Italien 3,7 2,1 0,3 0,3 0,2 0,1
Belgien - 0,1 1,9 0,6 1,0 1,4
Tyskland - - - - - -
Frankrike 0,4 0,4 0,4 0,2 0,2 0,2
Ovriga 0,1 0,3 0,3 0,2 0,2 0,2
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

juli augusti september oktober november december
Nederlanderna | 90,5 91,5 84,5 85,9 81,7 65,4
Spanien 0,8 0,4 2,6 4,6 16,0 32,2
Danmark 4,3 3,0 3,0 1,0 0,5 0,5
Polen 0,5 2,2 7,3 6,0 - -
Italien 0,1 0,4 0,4 0,4 0,7 0,6
Belgien 21 21 0,1 0,1 - -
Tyskland 0,2 - 1,2 0,7 0,6 0,7
Frankrike 0,1 0,3 0,6 0,4 0,3 0,5
Ovriga 1,5 0,1 0,3 0,8 0,2 0,1
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

(Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)

6.2.1.2 Détid

Diagrammen nedan illustrerar hur importen och inforseln till Sverige foréndras 6ver tid (figur 15
och 16). Vart femte ar studeras, eftersom dessa enskilda ar kan avvika fran normala viarden bor
inte slutsatser dras for enstaka ar.

Sveriges inforsel kom frén borjan av 60-talet frimst frdn Spanien och Nederldnderna. Fram till
nittiotalet var den inférda volymen hérifrdn ungefar lika stor. P4 senare &r har bilden dock
forandrats. Numera ér inforseln frdn Nederldnderna mycket storre dn fran Spanien (figur 15). En
tankbar anledning &r att utvecklingen i dag gar mycket fort framét, inte minst i Nederldnderna. En
forlangd sdsong i tomatvéxthus i Nederldnderna sker delvis pd bekostnad av den period som
Sverige har inforsel fran Spanien.

Importen och inforseln till Sverige frdn Danmark, Frankrike, Italien, Belgien och Polen ligger
under alla ar 1&ngt under kvantiteten fran Nederldnderna och Spanien (figur 16). Under intervjuer
med importgrossister framkom att den 6kade inforsel frin Italien och Frankrike frimst bestér av
exklusiva tomater som dédrav kops in till mindre kvantiteter. Detta argument styrks av figur 24
som visar att priserna pa inforseln hérifrdn dr mycket hog. Med stor sannolikhet kan inforseln
fran Polen vixa, tack vare EU-medlemskapet i maj 2004. I figuren syns en inforsel hérifrdn under
en kortare period.
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Figur 15. Nederlandernas och Spaniens utférsel av tomat till Sverige under perioden 1962 — 2002.
(Kalla: SCB)
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Figur 16. Sveriges viktigaste leverantérslander av tomat (férutom Nederlanderna och Spanien)
under 2001-2003, foljs under perioden 1962 — 2002. (Kalla: SCB)

Inforseln fran Polen, Danmark och dvriga ldnder &r i jamforelse med Nederlanderna och Spanien
mycket liten. Den fordndring som figur 15 visar syns ocksé i figur 17, att inférseln frdn Spanien
minskar med en 6kad inforsel frdn Nederlinderna som foljd.
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Figur 17. Férdelning vid import/inférsel av tomat till Sverige. Lander med framst export och utférsel
till Sverige under 2001-2003, samt dvriga lander. (Kalla: SCB)

Nederldnderna, Spanien, Belgien och Danmark har tomatpriser som historiskt sett foljer varandra
under samtliga ar. Frankrike och Italien avviker under senare ar med ett mycket hogt pris pa sin
produktion (Figur 18 visar inte ett hdgre pris for Italiens utforsel under 2002, medeltal fran 2001 -

2003 (figur 24) visar istéllet pa hoga priser). Likasa avviker Polen med ldgre priser &n for dvriga
lander (figur 18).
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Figur 18. Priser vid import och inférsel av tomat fran de sju framsta leverantdrslanderna till Sverige
under 2001-2003, féljs under perioden 1962 - 2002. (Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)

6.2.2 EU:s import
I figur 19 till 22 uteldmnas EU-l4ndernas utforsel till andra EU-ldnder. EU:s import av tomat frén

3:e land motsvarar 13 % av den egna produktion (FAO).
EU:s import &r storst fran Marocko. Lander som det ocksa finns en nimnvérd import fran &r

Turkiet, Israel, Polen, Senegal, Tunisien och Makedonien (figur 19).
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Figur 19. Ursprung for EU:s import av tomat. Medeltal fran 2001-2003. (Kalla: Eurostat, 11 - 2002,
11 -2003, 7 — 2004)

Importen till EU &r enligt figur 19 storst frdn Marocko. Figur 20 visar att priset pd EU:s import
hérifran &r 14gt 1 jamforelse med Gvriga lédnder. I ovrigt varierar det, de ldnder som EU handlar
mest tomater frdn behover inte nddvindigtvis vara de ldnder som har ett mycket 14gt pris pa sina
produkter.

Om figur 20 jamfors med figur 24 syns att EU-14nderna i snitt betalar mindre for sin import dn
vad Sverige gor for sin import och inforsel. Dock foreligger en skillnad da EU och Sverige inte
handlar fran samma lénder.
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Figur 20. Kilopriser vid import av tomat till EU. Medelpriser fran 2001-2003. (Kalla: Egen
bearbetning av siffror fran Eurostat, 11 — 2002, 11 — 2003, 7 — 2004)
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Figur 21 och 22 illustrerar de frdmsta exportorerna till EU under 1977 — 2002. Under den period
som dessa figurer 6verblickar har importen frén samtliga lander kontinuerligt stigit. EU:s import
okar mest fran Turkiet och Marocko, under intervjuer med producentorganisationer framkom att
dessa lander &r stora tomatproducenter som véxer snabbt pd marknaden.

En 6kad import till EU 4r naturlig did nya EU-linder tillkomymiamt att en okad
befolkningsméngd bidragit till en dkad efterfrdgan. Det som &r anmérkningsvért ar att en del
lander dkar mer i sin export till EU &n 6vriga.
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Figur 21. T.v. Turkiets export av tomat till EU under perioden 1977 — 2002, tusen ton. T.h.
Marockos export av tomat till EU under perioden 1977 — 2002, tusen ton. (Kélla: Eurostat,
Supplement 2/B1 — 2002, Nimexe, Annual data - 1976 — 1987)

? Nya EU-linder under perioden 1977-2002:
1981 - Grekland
1986 — Spanien, Portugal
1995 - Osterrike, Finland och Sverige
(Europeiska Centralbanken, 2005)
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Figur 22. De fem lander med framst exporten av tomat till EU (férutom Turkiet och Marocco) under
2001-2003, féljs under 1977 - 2002. EU-medlemmar 2002 eller tidigare utelamnas. (Kalla: Eurostat,
Supplement 2/B1 — 2002, Nimexe, Annual data - 1976 — 1987)

6.3 Importpriset

Sverige handlar mest fran Nederldnderna som Over dret har tomatpriser som ligger pad samma
niva som Ovriga leverantorslinder. Den stora inforseln frin Spanien ligger pa helarsbasis
prisméssigt ndra Nederldnderna. Fran de 6vriga landerna dr importen och inforseln jaimforelsevis
mycket liten. Inforseln fran Italien och Frankrike utgors till stor del av exklusiva tomater, dirav
det hogre priset (intervjukélla) (figur 23).
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Figur 23. Forhdllande mellan andel och pris for de lander med framst export och utférsel av tomat
till Sverige, kr/kg, %. Presenterat som medeltal fran 2001-2003. (Kalla: Egen bearbetning av siffror
fran SCB)
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Figur 24. Kilopriser vid import och inférsel av tomat till Sverige. Medelpriser fran 2001-2003. (Kalla:
Egen bearbetning av siffror fran SCB)
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6.4 Sammanfattning

De frimsta tomatproducerande ldnderna har en export av farska tomater som &r liten i forhallande

till produktionen. Nederldnderna och Spanien som &r Sveriges frimsta leverantorslédnder av dpple

aterfinns bada 1 ’topp tre” listan for de ldnder i1 virlden med frimst export av tomat.
Sdsongsvariationer tillsammans med en varierande prisbild hos de aktuella leverantors-

landerna bidrar till Sveriges val att handla fran olika ldnder under olika delar av &ret. En markant

fordndring 1 inforseln frén Nederldnderna och Spanien skedde under nittiotalet. Infoérseln blev

plotsligt mycket mindre frdn Spanien medan den dkade kraftigt fran Nederlédnderna.

De frimsta leverantdrsldnderna med export av tomat till EU &r ldnder som Sverige inte
handlar med. Mgjligtvis beror det pa att dessa ldnder ligger for langt bort, det skulle bli problem
med l&nga transporter av en farskvara. EU betalar 6ver lag mindre for sin import av tomater &n
Sverige. Troligtvis dr prisbilden mindre i de icke-EU-ldnder som EU handlar med.
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7 Handelsstrommarna for apple

7.1 Virldens dppleproducenter

Virldens totala produktion av dpple uppgick 2002 till 56 miljoner ton, varav 39 miljoner ton
(70%) producerades av de tio storsta producentlinderna (FAO). Kina &r den storsta producenten,
hérefter foljer USA, Turkiet, Polen, Frankrike, Iran, Italien, Ryssland, Tyskland och Indien (figur
25). Det bor dock noteras att produktionen av dpplen i bl. a. USA, Turkiet, Polen, Frankrike,
Italien, Ryssland, Tyskland och Kina till stor del 4r avsedda for bearbetning *°.

Produktion i figur 25 och tabell 9 avser totala produktionen, export avser export av farska
dpplen. Exporten dr i forhdllande till den totala produktionen mycket liten. En mycket stor
produktion och liten export i Kina antyder att de konsumerar sin egen produktion inom landet,
alternativt att dpplena exporteras i forddlad form (figur 25).
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Figur 25. Varldens tio storsta producentlander av apple samt deras export 2002, miljoner ton.
(Kalla: FOA)

Kina star for hela 34 % av den totala vérldsproduktionen (FAO) (tabell 9). D4 Kina sedan en lang
tid tillbaka har tradition i att odla dpplen (Livsmedelssverige, 2004), samt att landet har en enorm
befolkningsméngd &r en stor produktion inte s& forvénande.

* Andel produktion av dpplen avsedda for processade produkter i Indien, Iran saknas.
> Andel dppleproduktion ansedd for bearbetning ir:

USA 35%
Turkiet 5%
Polen 59 %

Frankrike 13 %
Italien 17 %
Ryssland 64 %
Tyskland 52 %
Kina 10 %
(USDA, FAO)
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Tabell 9. De tio storsta producenterna av apple i varlden, produktion (ton, %), export (ton).

Produktion 2002 | Produktion | Export 2002

(ton) 2002 (%) (ton)
Kina 19 250 634 34,3 438 857
USA 3 866 380 6,9 596 126
Turkiet 2 200 000 3,9 14 504
Polen 2167 518 3,9 327 823
Frankrike 2432228 4,4 766 992
Iran 2 334 000 4,2 92 078
Italien 2199 220 3,9 687 771
Ryssland 1 900 000 3,4 1181
Tyskland 1471100 2,6 64 724
Indien 1160 000 2,5 15 632
Ovriga 17 129 624 30,0 2 662 507
Summa: 56 110 704 100 5668 195

(Kélla: FAO)

Av de lander som finns med i tabell 10 syns fem av dem bland de tio ldnder i virlden med storst
export (tabell 10). Dessa lidnder dr Frankrike, Italien, USA, Kina och Polen. De frimsta
dppleexportdrerna i vérlden &r till stor del ocksé Sveriges frimsta leverantorsldnder (jamfor tabell
10 med figur 26).

Tabell 10. Total exportkvantitet av apple under 2002, angivet i ton. De lander som &r kursiverade finns
aven med i tabell 9.

Export 2002 (ton) | Export (%)
Frankrike 766 992 13,6
Italien 687 771 12,2
USA 596 126 10,5
Chile 548 194 9,7
Kina 438 857 7,8
Belgien 394 806 7,0
Polen 327 823 5,8
Nya Zeeland 318 860 5,6
Nederlanderna 258 475 4,6
Sydafrika 256 467 4.5
Ovriga 1 058280 18,7
Summa 5652651 100,0

(Kélla: FAO)
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7.2 Handelsstrommarna
7.2.1 Sveriges import och inforsel

7.2.1.1 Nutid
Sveriges framsta import och inforsel av dpple har sitt ursprung i Frankrike, foljt av Nederldnderna
och Italien. Enligt figur 26 dr importen och inforseln fran dvriga linder négot ligre.
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Figur 26. Ursprung for Sveriges import och inforsel av apple. Medeltal fran 2001-2003. (Kalla: SCB)

Ursprunget pd Sveriges import och inforsel av dpple varierar dver aret, efter sdsong. Inforseln
frén Frankrike dominerar under augusti till mars. Italien har frimst utforsel till Sverige under
januari till april. Frankrike och Italien, tillsammans med Tyskland, Danmark och Spanien, har
framst utforsel till Sverige under den period som svenska dpplen siljs, dirmed ar dessa linder de
storsta konkurrenterna till de svenska odlarna. Da inforsel frdn Danmark och Spanien &r mycket
liten, &r det Frankrike, Italien och Tyskland som &r de framsta konkurrenterna (tabell 11).
De Ovriga ldnderna (Nederldnderna, Argentina, Belgien, Brasilien och Chile) levererar till

Sverige under den tid d& de svenska dpplena har tagit slut pa lagren. Dessa lander &r dirmed inga
stora konkurrenter for de svenska odlarna.
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Tabell 11. Ursprung for Sveriges import och inférsel av apple (ton). Presenterat manadsvis som medeltal

frdn 2001-2003.

Lander Manader, ton

januari februari mars april maj juni
Frankrike 3052 2956 2653 1448 1558 656
Italien 2543 2885 2488 1561 965 607
Nederlanderna | 626 808 1314 1899 2268 1736
Argentina 0 0 713 1795 1941 756
Tyskland 871 691 740 453 276 379
Belgien 92 191 199 445 637 447
Brasilien 0 14 357 790 953 770
Chile 0 0 252 987 385 571
Danmark 62 84 340 180 42 23
Spanien 12 60 3 19 0 0
Osterrike 94 112 306 219 254 212
USA 134 60 34 20 50 50
Ovriga 33 127 121 213 186 105

juli augusti september  oktober november december
Frankrike 717 3541 4234 3692 2886 1949
Italien 450 217 210 669 1107 927
Nederlanderna | 1491 1600 506 490 583 362
Argentina 670 0 0 0 0 0
Tyskland 131 76 37 253 732 1019
Belgien 490 388 35 100 97 131
Brasilien 246 0 0 0 0 0
Chile 235 28 0 0 0 0
Danmark 3 32 184 172 74 221
Spanien 0 266 369 420 301 44
Osterrike 145 70 0 0 0 0
USA 26 5 0 0 97 61
Ovriga 94 86 35 143 122 71

(Kalla: SCB)

Importen och inforseln av dpple till Sverige dr sdsongsbetonad, ursprunget varierar dver aret.
Prisernas variation over aret dr ddremot tdmligen stabila. Det syns inga tydliga samband mellan
att Sverige handlar frimst fran de ldnder som under en period har nagot ligre priser (jamfor tabell
11 med figurerna 27 och 28). Priserna verkar inte vara avgorande for vilka ldnder Sverige handlar
frdn. Dock finns en minskad inforsel frdn Danmark under en period dé priserna ligger mycket

hogt.
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Figur 27. Arsvariationer éver kilopriser (kr/kg) for sex av elva lander som har den framsta
exporten och utférseln av apple till Sverige. Presenterat manadsvis som medelpriser fran 2001-

2003. (Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)
14,5
12,5

10,5

kr/kg

Nov  Dec

Aug Sep Okt

Jun Jul

2,5
Jan Feb Mars Apr Maj

Figur 28. Arsvariationer éver kilopriser (kr/kg) fér de framsta landerna med export och
utférsel av apple till Sverige (férutom Frankrike, Brasilien, Chile, Danmark, Spanien, Osterrike).
Presenterat manadsvis som medelpriser fran 2001-2003. (Kalla: Egen bearbetning av siffror fran
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SCB)

Tabell 12. Arsvariationer éver kilopriser (kr/kg) for de lander med framst export och utférsel av épple
till Sverige. Presenterat manadsvis som medelpriser fran 2001-2003.

Lander Manader, kr/kg
januari februari mars april maj juni
Frankrike 6,23 6,11 6,02 5,94 5,41 5,54
Italien 6,11 6,45 5,89 5,66 14,07 5,47
Nederlanderna | 5,27 5,05 6,59 6,83 7,33 7,43
Argentina 0,00 0,00 7,42 7,50 7,23 6,55
Tyskland 5,46 4,99 5,63 5,89 6,44 7,62
Belgien 4,83 6,64 5,562 6,90 8,27 9,21
Brasilien 0,00 6,57 6,52 7,59 7,49 7,79
Chile 0,00 0,00 7,50 7,81 7,29 7,06
Danmark 4,48 5,43 3,79 4,26 8,24 10,30
Spanien 4,58 3,82 10,00 4,84 0,00 0,00
Osterrike 6,89 6,46 5,61 6,04 6,09 6,43
Ovriga 7,32 6,12 6,87 7,58 8,40 7,92
juli augusti september  oktober november december

Frankrike 6,80 6,06 5,66 5,72 5,91 6,26
Italien 6,03 6,72 7,75 6,48 6,33 7,06
Nederlanderna | 7,30 6,29 6,37 5,69 5,80 6,41
Argentina 6,67 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Tyskland 6,73 7,00 6,62 5,82 517 5,09
Belgien 9,17 7,92 7,00 4,96 4,60 4,93
Brasilien 7,59 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Chile 7,34 6,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Danmark 12,67 7,38 6,70 6,06 5,99 5,89
Spanien 0,00 9,37 5,74 5,28 3,82 4,68
Osterrike 7,51 6,99 0,00 0,00 0,00 0,00
Ovriga 8,21 8,42 5,83 4,60 5,84 5,76

(Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)

Tabell 13 och 14 beskriver fordelningen mellan de elva linder som Sverige har import och

inforsel av dpple fran.

Tabell 12 visar pa skillnader i kilopriser, tabell 134 marknadsandelar i avseende péd vérde
och tabell 14 visar pa skillnader i marknadsandelar i avseende pa kvantitet. De linder med
lagprisexport far lagre marknadsandelar med avseende pa virde och hogre marknadsandelar med

avseende pa ton. Ddrmed finns ett samband mellan tabell 12, 13 och 14.
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Tabell 13. Férdelningen per manad fér de lander med framst export och utforsel av apple till Sverige,

angiven i % omvandlade fran varde i tusen kronor.

Lander Manader, % fran tusen kronor

januari februari mars april maj juni
Frankrike 42,0 37,6 27,5 12,8 11,5 8,1
Italien 34,3 38,7 25,2 13,1 18,5 7.4
Nederlanderna | 7,3 8,5 14,9 19,3 22,6 28,9
Argentina - - 9,1 20,0 19,1 11,1
Tyskland 10,5 7,2 7,2 4,0 24 6,5
Belgien 1,0 2,6 1,9 4,6 7,2 9,2
Brasilien - 0,2 4,0 8,9 9,7 13,4
Chile - - 3,2 11,5 3,8 9,0
Danmark 0,6 0,9 2,2 1,1 0,5 0,5
Spanien 0,1 0,5 0,1 0,1 - -
Osterrike 1,4 1,5 3,0 2,0 2,1 3,1
USA 2,3 0,9 0,4 0,3 0,6 0,8
Ovriga 0,4 1,4 1,4 2,4 2,1 1,9
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

juli augusti september  oktober november december
Frankrike 14,3 52,7 72,9 61,9 49,4 41,8
Italien 8,0 3,6 50 12,7 20,3 22,4
Nederlanderna | 32,0 247 9,8 8,2 9,8 8,0
Argentina 13,1 - - - - -
Tyskland 2,6 1,3 0,7 4,3 10,9 17,8
Belgien 13,2 7,5 0,7 1,5 1,3 2,2
Brasilien 5,5 - - - - -
Chile 5,1 0,4 - - - -
Danmark 0,1 0,6 3,7 3,1 1,3 4,5
Spanien - 6,1 6,4 6,5 3,3 0,7
Osterrike 3,2 1,2 - - - -
USA 0,7 0,1 - - 2,1 1,5
Ovriga 2,2 1,8 0,6 1,9 1,6 1,1
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

(Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)
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Tabell 14. Foérdelningen per manad fér de ldnder med framst export och utférsel av apple till Sverige,
angiven i % omvandlade fran ton.

Lander Manader, % fran ton

januari februari mars april maj juni
Frankrike 39,6 37,0 27,9 13,9 16,2 10,4
Italien 33,0 36,1 26,1 15,0 10,1 9,6
Nederlanderna | 8,1 10,1 13,8 18,3 23,6 27,5
Argentina - - 7,5 17,3 20,2 12,0
Tyskland 11,3 8,7 7,8 44 29 6,0
Belgien 3,6 24 2,1 4,3 6,6 7.1
Brasilien - 0,2 3,8 7,6 9,9 12,2
Chile - - 2,6 9,5 4,0 9,0
Danmark 0,8 1,1 3,6 52 1,3 0,4
§panien 0,2 0,8 - 0,2 - -
Osterrike 1,2 1,4 3,2 2,1 2,6 3,4
USA 1,7 0,8 0,4 0,2 0,5 0,8
Ovriga 0,4 1,6 1,3 2,1 1,9 1,7
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

juli augusti september  oktober november december
Frankrike 15,3 56,1 75,5 62,2 481 40,7
Italien 9,6 3,4 3,7 11,3 18,5 19,4
Nederlanderna | 31,7 25,4 9,0 8,3 9,7 7,6
Argentina 14,3 - - - - -
Tyskland 2,8 1,2 0,7 4,3 12,2 21,3
Belgien 10,4 6,1 0,6 1,7 1,6 2,7
Brasilien 52 - - - - -
Chile 50 0,4 - - - -
Danmark 0,1 0,5 3,3 2,9 1,2 4.6
Spanien - 4,2 6,6 7.1 50 0,9
Osterrike 3,1 1,1 - - - -
USA 0,6 0,1 - - 1,6 1,3
Ovriga 2,0 1,4 0,6 24 2,0 1,5
Summa: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

(Kalla: Egen bearbetning av siffror fran SCB)

7.2.1.2 Détid

Figurerna nedan illustrerar hur importen och inforseln till Sverige fordndras over tid (figur 29 till
31). Vart femte ar studeras, eftersom dessa enskilda ar kan avvika fran normala virden bor inte
slutsatser dras for enstaka ar.

Frankrike, Italien och Nederldnderna som &r Sveriges framsta ursprungsldander for dpple, har
alla okat sin export till Sverige under de senaste aren. Tidigare har Argentina varit en stor
leverantor till Sverige, dock har importen hérifrdn minskat (figur 29).

Figur 34 visar att Argentinas export till EU inte minskat. En forklaring till den minskade
exporten till Sverige kan dirfor vara att leveranserna gar via ett annat EU-land, t. ex.
Nederldnderna.

Det dr inte ovanligt att dpplena i butiksdisken har ursprunget Nya Zeeland eller Sydafrika.
Dessa tva ldnder syns dock inte i figuren nedan. En tdnkbar anledning dr att exporten harifran
forst kommer till ett land inom EU for att sedan komma till Sverige. I ett sddant fall syns denna
import under ett av de europeiska landerna i figuren nedan.
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Figur 29. Sveriges viktigaste leverantérsiander for apple under 2001-2003, féljs under perioden
1962 — 2002. (Kalla: SCB)

Figur 30 illustrerar likt figur 29 férdndringen Gver tid for Sveriges ursprungslédnder vid handel
med dpple. Hiar syns hur Argentina, Nederlédnderna, Italien och Frankrike forhéller sej till
varandra. En tidigare stor import frdn Argentina minskar samtidigt som inforseln fran Frankrike,
men ocksa fran Italien och Nederlédnderna okar.
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Figur 30. Fordelning vid import/inférsel av apple till Sverige. Lander med framst export och utférsel
till Sverige under 2001-2003, samt 6vriga lander. (Kalla: SCB)

Priserna hos de leverantdrsldnder med export och utforsel av dpplen till Sverige under perioden
1962-2002, avviker inte s mycket frdn varandra. Undantagen &r Italien, Danmark och Spanien
som har och haft nagot ldgre priser dn de 6vriga (figur 31).

Trots att Sveriges inkdp av dpplen sker fran stora delar av vérlden dr priserna hos de olika
landerna likartade. En mojlig forklaring skulle kunna vara att marknaden for dpple inte dr sa
priskédnslig.
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Figur 31. Priser vid import och inférsel av apple fran de elva framsta leverantdrslanderna till
Sverige under 2001-2003, féljs under perioden 1962 - 2002. (Kalla: Egen bearbetning av siffror fran
SCB)

7.2.2 EU:s import
I diagrammen 33 till 35 utelimnas EU-lénders utforsel till ett annat EU-land. EU:s import av

dpple frén 3:e land motsvarar 29,5 % av den egna produktion (FAO).

EU:s import, liksom Sveriges import och inforsel av dpple, kommer fran ett flertal lander dir
inget land dominerar totalt 6ver de dvriga (figur 32). Tidigare nimndes att den Svenska importen
och utforseln till stor del kommer fran Nya Zeeland och Sydafrika, men att det inte syns i
statistiken d& ursprungslidnder till Sverige studeras. Misstankarna om att denna import kan
komma till EU-lander forst, for att sedan fortsitta till Sverige, stirks dé figur 32 studeras. EU:s
import kommer framst frdn Nya Zeeland, Sydafrika och Chile.

EU:s framsta leverantorslander av dpple ar 1 stort sitt samma ldnder som Sverige handlar mest
med. En tdnkbar anledning dr forekomsten av ménga olika sorters dpplen. Vissa lédnder ar
dominerande for négra sorter, dirmed faller det naturligt att olika lander handlar frdn samma
ursprung. Eftersom dpplen klarar transporter bra dr det inte nddvéndigt att kopa dem fran
nérliggande lénder.
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Figur 32. Ursprung for EU:s import av apple. Medeltal fran 2001-2003. (Kalla: Eurostat, 11 - 2002,
11 -2003, 7 — 2004)

Négot samband mellan de l&nder som EU handlar med, samt priset pd dessa ldnders dpplen tycks
inte finnas. I figur 33 framgar priser for EU:s import.
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Figur 33. Kilopriser vid import av apple till EU. Medelpriser fran 2001-2003. (Kalla: Egen
bearbetning av siffror fran Eurostat, 11 — 2002, 11 — 2003, 7 — 2004)

Nya Zeeland, Chile och Sydafrika har alla kraftigt 6kat sin export till EU de senaste 25 aren,
medan importokningen frdn 6vriga lander varit blygsam (figur 34). En 6kad import till EU dr
naturlig eftersom nya EU-ldnder tillkommit samt att en 6kad befolkningsméngd bidragit till en
okad efterfragan. Dock har en del lander haft storre 6kning &n de 6vriga landerna.
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(Kalla: Eurostat, Supplement 2/B1 — 2002, Nimexe,

Annual data — 1976 — 1987)

7.2.3 USA:s import av dpplen
En 6vervigande majoritet av USA:s import kommer fran Chile, Nya Zeeland och Canada (figur
35). USA och EU ligger pa norra halvklotet och bada &r stora handelspartners pa marknaden.
Dérmed blir det av intresse att studera eventuella likheter i de ldnder som bada dessa parter
handlar med (jamfor figur 32 och 35). Eftersom tomat &r en produkt som ar mycket kinsligare dn
dpple under transportera, och darfor ofta kops in fran nirliggande lander, dr det inte aktuellt med
en sddan jamforelse for tomat.

Bédde USA och EU har Chile och Nya Zeeland som stora handelpartners. Den stora skillnaden
ar att Sydafrika dr en mycket stor handelspartner for EU men inte for USA, detsamma giller for
Canada som USA handlar mycket frén tillskillnad fran EU. I stort handlar EU fran fler ldnder dn

USA.
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Figur. 35 Ursprung for USA:s import av apple 2003 (%). (Kalla: USDA)

Tabell 15 visar de ldander som USA har import av dpple frdn. Hér syns de ldnder med liten export
till USA som dérav inte framgar av figur 35. En mindre import finns frdn Japan, Brasilien, Costa
Rica och Korea.

Tabell 15. Lander med export av apple till USA, 2003.

Export 2003, (ton)
Chile 90288
Nya Zeeland 51166
Canada 37268
Sydafrika 2851
Argentina 4713
Japan 58
Brasilien 239
Costa Rica 19
Korea 19

(Kélla: USDA)

7.2.4 EU:s export av dpplen
Tabell 16 visar de ldnder som EU har frdmst export av dpplen till. Linderna f6ljs under perioden
1977 till 2003.

Under perioden 1997 till 2003 har en majoritet exporterats till Ryssland. De direfter sju
fraimsta landerna for EU:s export dr Algeriet, Tjeckien, Norge, Albanien, Saudiarabien, Bulgarien
och Vitryssland.

Av de ldnder som finns med i tabellen &r det inte Ryssland som historiskt sitt varit det framsta
landet for EU:s export. Mellan 1977 och 1992 var det istéllet Norge, Saudiarabien, Schweiz och
Malta som tog emot den framsta exporten.
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Tabell 16. De framsta mottagarlanderna foér EU:s export av apple under 2001- 2003, f6ljs under
perioden 1977-2003.

Lander Ar, ton
Medelvarde

1977 1982 1987 1992 1997 2001,2002,2003
Ryssland 0 0 0 152 178 955 108 858
Algeriet 0 1 9 352 240 35762
Tjeckien 0 0 0 0 40 405 26 232
Norge 15 626 16 825 20 280 11 020 19 648 25980
Albanien 0 0 0 5 10736 25334
Saudiarabien 20 649 22 035 24 427 6 327 5802 22 817
Bulgarien 20 0 17 174 2078 22 679
Vitryssland 0 0 0 22 2744 17 205
Polen 5 37 0 3397 18 342 11162
Slovakien 0 0 0 0 16 497 10 659
Kroatien 0 0 0 1907 6 482 9411
Forenade Arabemiraten 1599 6 502 2 848 2623 4617 8471
Bosnien Hercegovina 0 0 0 0 1695 8179
Melila 0 0 0 0 0 7 649
Schweiz 11737 14 885 4 461 8 065 5712 7234
Libyen 7 308 256 39 558 20 507 6 364
Ungern 0 0 0 76 4 566 5754
Rumanien 0 56 136 8 2 946 5753
Benin 11 704 307 50 2078 5376
Malta 4 228 3602 3812 4 559 6 039 5358
Ovriga 77 907 94 602 51297 53217 70 787 80779

(Kalla: Eurostat)

7.3 Importpriset
I figur 36 framgér hur den andel som Sverige handlar fran de olika ldnderna hdnger samman med

priset. Det syns inget tydligt samband mellan pris och andel. Vi handlar stora kvantiteter bdde
frdn de med hogre och lagre priser.
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Figur 36. Forhallande mellan andel och pris fér de Iander med framst export och utférsel av apple
till Sverige, kr/kg, %. Presenterat som medeltal fran 2001-2003. (Kalla: Egen bearbetning av siffror
fran SCB)

Prisskillnaden mellan olika ursprung for Sveriges handel med dpple &r liten. Det dyraste
ursprunget USA &r bara 22 % dyrare dn Spanien som é&r billigast (figur 37).
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Figur 37. Kilopriser vid import och inférsel av apple till Sverige. Medelpriser fran 2001-2003. (Kalla:
Egen bearbetning av siffror fran SCB)
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7.4 Sammanfattning

Kina ir det landet i vdrlden som har den Gverldgset storsta produktionen av dpple, hela 34 %.
Exporten fran virldens fradmsta producenter ar liten i forhdllande till produktionen. Frankrike,
Italien och Nederldnderna som Sverige kdper mest dpplen fran finns alla med bland de tio lander
i virlden med framst export.

Sdsongsvariationer hos de handelspartners Sverige koper dpplen fran skapar en variation i
ursprunget over aret. Prisbilden i de olika ldnderna &r timligen stabil 6ver aret och har dirmed
ingen storre paverkan pd Sveriges ursprung.

Italien och Frankrike som dr de frimsta ldnderna for Sveriges import och inforsel av dpple,
okade bédda kraftigt sin export till Sverige under attio- och nittiotalet. En tidigare stor import fran
Argentina sjonk kraftigt under éttiotalet for att i dag vara mycket mindre.

EU:s import kommer till stor del fran Nya Zeeland och Sydafrika, l&inder som Sverige enligt
statistiken inte handlar nigra stérre méingder frin. Dock dr bdda dessa ursprung vanliga i
butikerna. En trolig forklaring &r att leveranserna forst kommer till ett land i EU och sedan till
Sverige. I statistiken syns d& EU-ldnder som ursprungslidnder for &pplen som kommer till Sverige
fran Nya Zeeland och Sydafrika.

USA har liksom EU en mycket stor import frdn Nya Zeeland och Chile. USA har dessutom en
stor import fran Canada medan EU har Chile som en av de storre handelspartnerna.

Ryssland, Algeriet, Tjeckien, Norge och Albanien dr de framsta ldnderna for EU:s export av
dpplen, utifran medeltal fran 2001-2003.
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8 Faktorer med paverkan pa ursprung

Nedanstaende fakta bygger pa intervjuer med importgrossister i Sverige. Fragor stélldes till ICA,
Saba, Lime och Ewerman. Anonymitet har utlovats vid samtliga intervjuer, varfor det inte gar att
utldsa vem som sagt vad.

Utover de faktorer som de intervjuade fick vérdera betydelsen av (tabell 17) stélldes fragor
kring faktorerna; konkurrens, relationer, produktens inre kvalitet och kontinuitet. Utdver dessa
framforde de intervjuade sjdlva betydelsen av kommunikation, leveranssikerhet och kulturer.

Dessa tas ocksa upp.

Tabell 17. Faktorer som de intervjuade ombads vardera. Presenterat som medeltal fran fyra intervjuer.

Medeltal fran rankningen
Efterfragan 1
Kvalitet 2
Kvantitet 3
Pris 3,5
Logistik 4,5
Kontakter 6.5
Ursprung 7

Kalla: Intervjuer med ICA, Lime, Saba och Ewerman.

De ndmnda faktorerna diskuteras i texten nedan. Fragan som stélls &r HUR dessa paverkar
importen och inforseln av tomat och édpple, samt de intervjuades mdjlighet att pdverka dessa
faktorer.

8.1 Efterfrigan

Alla intervjuade var dverens om att efterfrdgan ér av storst betydelse. Det dr viktigt for aktorerna
att de lyssnar till vad deras kunder onskar, eftersom de annars skulle std med varor pé lager som
inte efterfrdgas av koparen. Nér det dessutom dr ett fatal foretag i Sverige som stdr for den storsta
delen av Sveriges totala import och inforsel, och dédrmed till stor del styr de frukter och gronsaker
som finns pa marknaden, &r det viktigt att dessa lyssnar till vad koparna pa marknaden onskar.

For att vara framgangsrik pd marknaden erfordras inte bara lyhdrdhet for efterfragan, det ar
ocksa viktigt att skapa efterfragan for nya produkter. Det kan t. ex. vara nya former, sorter mm
som importgrossisterna tror att marknaden kan framkalla ett intresse for. D4 nya produkter ska
introduceras kops mindre kvantiteter in med férhoppningen att ngra kunder &r intresserande. Det
ar ett risktagande som ibland leder till att importgrossisterna inte kan sdlja produkten eller tvingas
sélja den till ett nedsatt pris. Ibland 4r marknaden inte redo och ett nytt forsok kan vara aktuellt
om nagra &r igen.

Importgrossisterna maste hela tiden ha insyn i vad de butiker som de levererar till 6nskar,
t. ex. nya produkter, ursprung mm. Det sker oftast genom att en grupp aktivt har kontakt med
butikerna och dédrigenom ldser av efterfrdgan, samt via kontaktpersoner som butikerna sjélva
vénder sej till for att framfora 6nskningar.
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8.2 Kvalitet

De intervjuade uppger att inkdp gors frdn de producenter dir en god kvalitet dr nést intill
garanterad. Kvalitet virderas pd andra plats 1 betydelse da de véljer vilka leverantdrer de gor sina
inkdp fran.

Vad en hog kvalitet innebdr avgor slutkunden med sina forvéntningar och dnskningar. Det
som kunden upplever som en god kvalitet blir det som inkdparna efterstravar att leva upp till.

Da kvaliteten pé levererade produkter dr dilig forekommer det vanligtvis att koparen pratar
med producenten och pd sd sétt forsoker 16sa problemet. Om problemen fortsétter kan de vilja att
handla frdn ndgon annan. Har de kontrakt med en odlare som levererar en kvalitet som inte
overensstimmer med kvalitetsoverenskommelsen som kontraktet beskriver, kan de bryta
kontraktet och istillet véinda sej till en annan odlare. I och med att daliga kvaliteter levereras
anses odlaren ha brutit kontraktet. Om koparen dnda viéljer att ta emot en leverans med en nigot
nedsatt kvalitet sa hdander det att de kréver ett reducerat pris.

Det forekommer att foretagen kompletterar EU:s kvalitetsnormer med egna riktlinjer, som
produkterna fran odlarna ska uppfylla. De egna kvalitetsnormerna tillkommer d& de eventuellt
upplever brister i EU-normerna. En kélla uppger att EU:s kvalitetsnormer kan vara alltfor breda.
Da bade kopare och sidljare far tydligare anvisningar om vad produkten ska uppfylla bidrar de
egna kvalitetsnormerna till mindre missuppfattningar.

Svaret pa fragan om kvaliteten kan nedprioriteras till forman for ett ldgre pris varierade. Nagra
foretag uppgav att kvaliteten absolut inte sdnks dd ink&pen gors till ldgre priser, andra uppger att
det dr sa. Svaren indikerar att det dr frimst de som arbetar med ldgprisprodukter som &r beredda
att sinka kvalitetskraven.

En kvalitetsokning for de egna produkterna kan skapas genom att arbeta fram egna
varumirken. Odlaren fir da packa sina varor i det emballage som produkten stimmer Gverens
med. Ett varumirke som kridver mycket hog kvalitet far bara sammanforas med produkter som
uppfyller kraven.

Ett av de foretag som intervjuades uppgav att dagens kunder, till storre del dn forr, troligtvis dr
beredda att ga tillbaka till butiken med en produkt av dalig kvalitet. Om det 4r sé bidrar det till att
hélla uppe kvaliteten pa produkterna.

8.3 Kvantitet

Kvantiteten vid inkdp rankas till tredje plats. Eftersom bdde dpple och tomat &r stora produkter i
Sverige, och alla foretag som intervjuats omsétter stora kvantiteter, kravs att odlarna kan erbjuda
en tillrdckligt stor kvantitet. Av produkter med mindre dtgang kan en mycket liten kvantitet kdpas
in, men for dpplen och tomater efterstdvas leveranser av storre kvantitet. I grund och botten ar det
kundens kénslighet for priset som avgdr. Med allt for smd leveranser skulle priset hos
slutkonsumenten oka, bland annat pa grund av de dkade kostnader som foljer med mindre
leveranser.
Da leveranserna uppnar en viss volym kan dagliga leveranser ske, vilket oftast behdvs for

bade dpple och tomat.

8.4 Pris
Priset skapas pd& marknaden, det &r tillgdng och efterfragan som sétter priset. Utifran

marknadspriset kan aktorerna till viss del sjdlva paverka. Priset virderas hogt bland de faktorer
som péverkar vilka aktdrerna viljer att gora sina inkdp fran, pa tredje eller fjarde plats. Istéllet ar
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det andra faktorer som fir storre betydelse. Alla importgrossister som intervjuades &dr stora
foretag med goda mojligheter att paverka priset, till skillnad fran mindre féretag som handlar med
mindre kvantiteter.

Om importgrossisterna arbetar med kontrakt eller inte varierar mellan foretagen och inom
foretagen. Lagprishandeln binder mer séllan upp sina kop genom kontrakt. Det tycks vara
vanligast att kontrakten binder kvantiteterna men inte priset. P4 si sitt d&r man garanterad en
kvantitet, vilket ger en leveranssidkerhet, men mojligheten finns fortfarande kvar att forhandla.
Det forekommer ocksa att foretagen i forvig binder upp kvantiteter till ungefarliga priser for att
sedan dnda ha mojligheten att anpassa efter de priser som rader for tillféllet.

Vid inkdp frdn Holland och Belgien kan kop av frukt och gronsaker ske genom auktioner. Hér
samlar producenterna utbudet och kdparna bestimmer vilket pris de dr beredda att betala, men i
konkurrens med andra kdpare. Flera av de som intervjuats uppgav att de i storsta man undviker
auktionerna, istillet vinder de sej direkt till odlarna i dessa ldnder. Genom att handla via
auktioner forlorar de kontakten med odlaren. Eftersom denna kontakt &r mycket viktig véljer de
stora inkdparna i Sverige att handla sé lite som mojligt frdn auktionerna.

Importgrossisterna uppger att de dels sjélva har koll pd potentiella leverantdrer och deras
priser, och att leverantorer hor av sej till dem.

Importen véxer hela tiden, 6kningen beskrevs under intervjuerna som en smygande 6kning
som funnits under en ldng tid och som kommer att fortsétta. De svenska produkterna tappar allt
mer sitt merviarde. Det dr frimst de yngre koparna som inte betalar ett merpris for svenska
produkter. De svenska odlarna moter en mycket hidrd konkurrens frdn ldnder med légre
produktionskostnader och andra forutséttningar.

8.5 Logistik

Logistiken dr en faktor som kraftigt kan bidra till att hdja priset pd produkten for import-
grossisternas kunder. Ddrmed finns det mycket for foretagen att spara om de efterstrivar att sinka
logistikkostnaderna. Det &r tyvirr inte helt problemfritt. I dagslédget anses lastbilar vara dverldgset
bést for att transportera produkterna, bade for att det dr billigast samt att produkterna da kan koras
fran ~dorr till dorr”. Problemet dr dock att branslekostnaderna &r mycket dyra.

For att halla kostnader for logistiken s 14ga som mojligt dr det viktigt att leveranserna lastas
maximalt, forst da kan antalet leveranser héllas nere. Det &r inte alltid en produkt ensam kan fylla
upp en hel leverans. I det fallet blir det aktuellt att fylla tomrummet med andra produkter, med
liknade krav under transporten. For att samordna importen och infoérseln pd enklaste sétt finns
tankar hos foretagen om att utdka den samordnade logistiken i Nederldnderna, eller att starta upp
en terminal hir. Hérifrin kommer méanga leveranser, manga leveranser mots hér, och landet
ligger centralt for Sveriges import och inforsel.

Bét och flyg dr alternativ till lastbilar som ocksa anvidnds for att transportera frukt och
gronsaker. Dock dr lastbil det billigaste alternativet. Forr forekom transporter med jarnvig da
produkter skulle fraktas inom Europa, ndgot som é&r séllsynt idag. Delade meningar finns om
huruvida det i framtiden &terigen kan bli aktuellt med jarnvégstransporter.

Det forekommer att logistiken fran en del ldnder &r dalig. Trots det kan det &ndé 16na sig att
forsoka att 16sa problemet, landet kanske har en mycket bra produkt. Da logistiken dnda &r ett
problem kan det medfora att kdpet gors frin ett annat land. Det alternativa landet kan ha en
produkt med ett hogre pris, men om det hdrifran finns en bra logistik som minskar
transportkostnaderna kan kostnaderna for produkten i slutdndan dnda bli l4gre.
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8.6 Kontakter

Av de alternativ som de intervjuade ombads vérdera var det bara ursprunget som gavs mindre
betydelse dn kontakter. Vid efterfoljande diskussioner framkom det dndé att kontakter &r av stor
vikt dé det beslutas varifran inkopen ska goras.

Den som arbetat en period och byggt upp kontakter har storre mojligheter att klara sig pé
marknaden, frimst under kritiska perioder. Goda kontakter innebér ofta att man kan lita pa
tjdnster och gentjénster, vilket kan vara till stor nytta. Kontakter gor ocksa att information som
annars kunde ha gatt forbi obehindrat istdllet uppmérksammas.

8.7 Ursprung

De tillfradgade uppger att ursprunget inte har nagon storre betydelse eftersom det viktigaste &r att
produkterna kommer fran en bra leverantér. Det ursprung som de viljer bestims av vad som
efterfrigas av deras kunder. Skulle kunderna 6nska vissa ursprung anpassar sej inkdparna efter
det, sjdlva dr de 6ppna for inkdp fran alla lander.

Importgrossisterna uppger att de inte handlar “med ldnder” utan “med leverantorer”. Med det
menas att de inte ser en fordel i att handla frén ett visst land. Istillet dr det leverantdren som
beddéms. Ar odlaren som foretaget beslutar att kopa sina produkter frn duktig spelar det ingen
roll vilket land denna tillhor.

Da importgrossisterna koper in frukt och gronsaker méste de alltid kénna till ursprunget,
eftersom produkterna méste markas ut med ursprung, namn och artikelnummer. Det féorekommer
att det ibland finns misstankar kring om en leverans har det ursprung som leverantdren uppger. |
sadana fall hander det att ursprungstester gors, for att fa reda pa vilket det verkliga ursprunget ar.

Allmént méarks idag att ursprunget far allt mindre betydelse. Framst &r det toleransen av
utlandska produkter gentemot svenska produkter som dkar. I mindre omfattning prioriteras de
svenska produkterna framfor ursprung frén andra linder. Det dr frimst den unga generationen
som ldgger mindre vikt vid produkternas ursprung.

En tendens finns att inkdp fér olika ursprung, beroende av hur stor vikt det laggs vid inkop till
lagpris. Da priset far okad betydelse tenderar ursprunget och i vissa fall kvaliteten att
nedvirderas. De inkOp dér lagt pris inte prioriteras sd hogt har en annan anledning till att
ursprunget inte har sa stor betydelse. Odlaren som de kdper fran kollas upp mycket noggrant, de
krav som stélls pa deras produkter maste alltid uppfyllas.

Forr paketerade de olika ldnderna pa olika sétt, dd kunde emballaget ha betydelse for vilka
inkdpen gjordes fran. Numera packar alla 1dnder enhetligt och ddrmed har den anledningen till att
vélja bort vissa lander forsvunnit.

8.8 Konkurrens

Ett foretag uppgav att konkurrensen inte har ndgon betydelse for varifran de véljer att kdpa
produkterna, ett annat angav att det hade betydelse. Oavsett vilket sa gor konkurrensen att de
tvingas se over sin verksamhet for att eventuellt genomfora fordndringar som gynnar dem sjélva.
Konkurrensen kan ocksa bemoétas genom att de viljer leverantdrer som deras konkurrenter inte
véljer.

De tillfrdgade uppger att konkurrensen pd marknaden skdrps och att priset dérav pressas allt
mer. Det stéller kontinuerligt nya krav pd aktorerna for att de ska lyckas.
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8.9 Relationer

Eftersom det dr vanligt att de inkdp som gors till butiker inte binds upp pa kontrakt, s& &r en bra
och langsiktig relation till odlarna av stor vikt. Ett foretag som vet att de kan lita pa sin leverantor
vet ocksd att leveranserna dr tryggade. Ett gott samarbete med leverantorerna kvéver ocksa
omvént att leverantdrerna dr ndjda med importgrossisterna.

En av dem som intervjuades uppgav att goda relationer i kombination med en viss press pa
leverantdrer 1 andra ldnder, gor att de far information om marknadspriset pd deras
hemmamarknad, samt information om landets leverantorer. Darmed har de en viss 6verblick dver
om deras leverantorer faktiskt dr de bésta. Det gor ocksé att leverantdren blir mycket mén om att
se till att inkOparen i Sverige inte ser ndgot béttre alternativ.

I en god relation dr det viktigt att bada parterna kénner tillforlitlighet till varandra, dé kan
affiaren genomforas med storre trygghet.

8.10 Produktens inre kvalitet

En av grossistrepresentanterna hade mirkt en trend for tomater; att smaken i Sverige fér allt
storre betydelse for konsumenten. Hér finns, menade han, en skillnad mellan sddra och norra
Europa. I sédra Europa prioriteras smaken mycket hogt medan konsumenten kdper mer med 6gat
i norra Europa. I Sverige har bl. a. plommontomater och kdrsbéarstomater 6kat mycket i
forsiljning, bada dessa har mer smak &n den traditionella runda tomaten.

Att smaken fér storre betydelse dr en trend som mirks allmént for frukt och gronsaker och
ddrmed dven for dpple.

I dag ser vi pd frukt och gronsaker pa ett annat sétt dn forr. Forr fanns ett fruktfat i hemmet
som var till for 6gat, man at inte mycket av det. Numera finns frukten for att dtas (intervjukaélla).
Dagens hélsotrend gor att forsdljningen av frukt och gronsaker gynnas. Siffror fran
LivsmedelsSverige visar att konsumtionen av tomat okat fran 6,3 kg/person och ar 1990 till 8,6
kg/person och ar for 2001, ddremot har konsumtionen av dpple sjunkit fran 15,0 till 12,6
kg/person och &r mellan samma ar. Eftersom hilsotrenden verkar halla i sej 4r en dkad
konsumtion i framtiden trolig.

8.11 Kommunikation och kulturer

Applen och tomater (frimst dpple) kops in fran linder med bland annat andra sprik och kulturer
dn den svenska. Under en affir &r det en klar fordel om bdda parterna har litt for att forsta
varandra, bade att de kan kommunicera och att de kan forstd varandra trots kulturkrockar. Da
bada dessa ar viktiga for att affaren ska kunna genomforas pa bista sitt finns det mycket att vinna
pa att lagga vikt vid dessa.

8.12 Leveranssikerhet

De tomater som levereras till Sverige kommer bl. a. fran Kanariedarna. Hér vdljer man att inte
kopa fran bara en odlare. Istdllet véljs odlarna med en geografisk spridning, t. ex. fran tva av
Kanariedarnas dar. Anledningen dr att om nédgot hinder med skdrden pa en av Garna sd dr
sannolikheten liten att samma sak hénder pd den andra 6n. Det kan t. ex. handla om patogener,
kraftiga vindar, mycket regn osv. Det dr vanligt vid inkdp att foretagen arbetar utifran denna
strategi for att kunna erbjuda en leveranssédkerhet.
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For dem som efterstravar inkdp dér laga priser dr hogt prioriterade finns en risk att leverans-
sdkerheten paverkas. Under perioder med problem hos producenten, t. ex. regn eller skade-
insekter, blir dessa inkdpare nedvérderade. Istillet sdljer odlaren hellre till dem som dr beredda
att betala mer.

8.13 Kontinuitet

Frukt och gronsaker dr produkter med kort hallbarhet i butiken. Darmed fordras kontinuerliga
leveranser till butikerna. Till f6ljd darav krdvs en kontinuitet i leveranserna till
importgrossisterna. Oberoende av vad som hénder s& maste de stindigt kunna erbjuda sina
kunder produkter.

8.14 Detaljisternas resonemang

De intervjuade detaljisterna fick virdera betydelsen av samma faktorer som importgrossisterna
(tabell 18). De faktorer med storst betydelse d& inkdpen beslutas rankas forst (nr 1). Tabellen
visar pa skillnader i vdrderingen hos dessa aktorer. Eftersom de andraledsgrossister som
intervjuats inte sjdlva har nagon paverkan pa de leveranser som kommer till dem ombads inte de
att viardera dessa faktorer.

Tabell 18. Faktorer som de intervjuade ombads vardera. Presenterat som medeltal.

Detaljisternas rankning Forstaledsgrossisternas
(4 st) rankning (3 st)

Efterfragan 4 1

Kvalitet 1,5 2

Kvantitet 4 3

Pris 1,5 3,5

Logistik 7 4,5

Kontakter 6 6,5

Ursprung 4 7

Kalla: Intervjuer med detaljister och forstaledsgrossister.

De intervjuade forstaledsgrossisterna uppger att kvalitet och efterfrdgan dr av storst betydelse.
Detaljisterna varderar efterfragan ldgre &n forstaledsgrossisterna. Istéllet virderas priset hogre.
Béda dr overens som att kvalitet 4r mycket viktigt. En tdnkbar anledning till att priset har si
mycket storre betydelse for detaljisterna dr att de arbetar ndrmare konsumenterna som anser att
priset dr av stor betydelse.
Eftersom detaljisterna sjilva inte 4r inblandade i logistiken rankas den sist. Ovriga faktorer,

kvantitet, logistik, kontakter, ursprung uppges av samtliga ha mindre betydelse i forhéllande till
pris, kvalitet och efterfrdgan.
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8.15 Sammanfattning

Nedan uppges de faktorer som har betydelse for fran vilka ldnder som importgrossisterna kdper
importen och inforseln fran, samt hur de paverkar.

Efterfragan - Stor vikt laggs vid att lyssna till efterfrdgan pa marknaden, det dr en forutséttning
for framgéng.

Kvalitet - Foretagens storlek samt att tomater och dpplen &r mycket stora produkter gor att de inte
kan kopa fran odlare som erbjuder allt for sma kvantiteter. Allt beroende av kundens kénslighet

for priset.

Pris - De ér stora foretag som handlar med stora kvantiteter, ddrmed har de goda mdjligheter att
paverka priset.

Logistik - Det krdvs en omfattande logistikapparat for att kunna leverera dpple och tomater som
bada &r stora produkter, darfor méste det landet som produkterna kops frdn kunna erbjuda en vil

fungerande logistik. I annat fall kan det bli aktuellt att vélja ett annat land.

Kontakter - Goda kontakter ger 6kade mdjligheter att klara sig bra pad marknaden. Framst ér
kontakter av stor betydelse under kritiska perioder.

Ursprung - Det dr viktigare att de handlar av en bra odlare &n att produkten kommer frén ett visst
ursprung.

Konkurrens - Konkurrensen paverkar var importen och inforseln kops fran dé den gor att
foretagen efterstrivar att ligga steget fore de andra pa marknaden.

Relationer - Det dr viktigt att relationen &r god fran de som inkdpen gors fréan.

Kontinuitet - En kontinuitet i leveranserna ér viktig da dpple och tomater &r farskvaror som
annars tar slut pa lagret.

Kommunikation - Att kunna kommunicera vid en affar ar en forutséttning for att den ska kunna
genomforas. En del ldnder kan vara svérare dn andra att gora sej forstddd med.

Leveranssdkerhet - D& inkop gors efterstivas en geografisk spridning pa odlarna for att garantera
en leveranssékerhet.

Kulturer - Forstielse for andra kulturer gor att missuppfattningar undviks vid afférer.
Da detaljisterna fick ranka samma alternativ som importgrossisterna visade det sej att de

viarderade priset hogre dn importgrossisterna. Troligen beror der pa att detaljisterna arbetar
nirmare slutkonsumenten som anser att priset dr av stor betydelse.
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9 Slutsatser

9.1 Dagens handel

9.1.1 Handeln i Sverige

Vilken vig produkterna transporteras, bade vilka ldnder Sverige koper den frimsta importen och
inforseln frén samt den vdg produkterna tar i Sverige, paverkas starkt av ett fital aktorer. P4 den
svenska marknaden véxer sej ett fital aktorer allt starkare (importgrossister och detaljistkedjor)
och fér tillsammans en allt starkare position. Samtidigt framkom det under intervjuer med
importgrossisterna att de &r styrda av vad deras kunder efterfragar.

”De som ir storst pd marknaden har den framsta paverkan”. Det dr naturligt att sa ar fallet, de
intervjuer som gjorts indikerar att det dr sd. Detaljister och producentorganisationer kénner sig
styrda och menar att de forlorat mojligheten att sjdlva paverka sin situation fullt ut. Det dr
forstaledsgrossisterna som har storst mdjlighet att paverka sina inkop.

Detaljisterna dr idag dr mycket centralstyrda. De kédnner att deras mdjlighet till inflytande ver
inkOpen tas allt mer ifrdn dem, da det dr organisationen bakom butikerna som styr och det i
slutdndan ar inkdparna hos importgrossisterna som beslutar éver inkdpen. Terminalerna, som en
stor andel av detaljisterna fir sina produkter fran, dr dven de styrda pd sd sitt att de sjélva inte har
sé stor paverkan 6ver de produkter som kommer till dem. Bade detaljisterna och terminalerna har
mdjligheten att vinda sej till importgrossisterna for att komma med forslag pd fordndringar.

Pa en i dag prismassigt hart pressad marknad konkurrerar forstaledsgrossisterna med varandra,
alla vill kunna erbjuda den bésta varan till det ldsta priset. Alla efterstravar en av kdparen sa vél
uppskattad produkt som mojligt. Eftersom det dr ett fatal forstaledsgrossister i Sverige som
samlar utbudet for import/inférsel och svenska produkter pad marknaden &r det de som har den
framsta mojligheten att paverka priserna pa den svenska marknaden.

Eftersom de olika aktorerna som siljer frukt och gront nar ut till olika kundgrupper
efterstrivar de inte alltid samma kvalitet. Ddrmed moter kunder olika kvaliteter till olika priser pa
marknaden.

9.1.2 Import och inforsel
Vad ér det som avgor var Sveriges import och inforsel kommer fran? Svaret 4r en kombination av
ett flertal faktorer som marknadens efterfragan, olika ldnders kvalitet, pris, mdjligheter till god
logistik, konkurrensen pa marknaden osv. Sammantaget handlar det om att kunna balansera utbud
och efterfrigan med sd gott resultat som mojligt.

De faktorer som enligt importgrossisterna har storst betydelse for vilka lander som &r Sveriges
framsta leverantorslidnder dr efterfragan, kvalitet och erbjudna kvantiteter.

Den import och infoérsel som kommer till Sverige av tomat kommer till storsta delen
ursprungligen fran Spanien eller Nederlinderna. For dpple dr det Frankrike, Italien och
Nederlédnderna som ér de frimsta leverantorslinderna. Eftersom tomat dr en farskvara med kort
lagringshéllbarhet kan den inte transporteras for langa striackor. Daremot dpple som klarar en 14ng
lagringsperiod kan levereras fran ldnder over hela jorden. Da en geografisk begrdansning
foreligger, som for tomat, paverkar det vilka linder Sverige handlar med samt vilka de potentiella
leverantorslédnderna ar.

Den svenska marknaden moéter en allt skarpare konkurrens frdn importen och inforseln.
Leverantorsldnderna till Sverige varierar over dret, diar de som levererar under den svenska
sdsongen star for den fradmsta konkurrensen.
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Sdsongsvariationer gor att en del ldnder har léttare att etablera sej som leveranslinder an
andra. En del ldnder levererar under en tid dé ett behov finns av en ny leverantor, de som inte gor
det moter en hirdare konkurrens.

De som Sverige koper dpple och tomat fran paverkas av handelsavtal med ldnder, om de ar
medlemmar 1 EU eller inte, vad de ingér i for organisationer osv. Ibland racker det inte med att ett
land kan erbjuda just det som efterfragas, ibland méste andra forutséttningar uppfyllas.

9.2 Framtida handel

9.2.1 Handeln i Sverige
Flera aktorer som deltagit i studien forutspér att butiksmarknaden i framtiden kommer bli allt mer
stangd. Det kommer krdvas centrala avtal i storre utstrackning da de kedjebundna butikerna véxer
sej starkare i Sverige. Hur denna centralisering utvecklas har stor betydelse for hur handeln med
dpple och tomat kommer att utvecklas i framtiden.

En faktor som kan komma att styra hur handeln i Sverige utvecklas i framtiden ar
utvecklingen av den vertikala integrationen. I dag blir det allt vanligare att foretag ansluter sej till
ett samarbete 1 ndgon av de kedjor som finns pad marknaden.

9.2.2 Import och inforsel
En forvintad utveckling ér att det europeiska ursprunget for bade dpplen och tomater kommer att
forflyttas dsterut, till Osteuropa. Hér finns produkter med mycket bra kvalitet och en mycket l1ag
arbetskostnad vilket bidrar till ett ldgre pris pa produkterna. Det har redan nu mirkts en sddan
utveckling, sedan EU fick nya medlemmar under véaren 2004.

Lander som véxer fram pa virldsmarknaden for produktion av tomater &r Turkiet och
Marocko. I dagslédget dr det fraimst EU som har import harifran.

Sedan Polen gick med i EU mérks en tydlig 6kning av svensk import av tomater héirifran.
Saval grossister som dvriga aktorer pa den svenska marknaden forvéntar sej en 6kning i infrseln
fran Polen. Eftersom de kan kombinera ett lagt pris med en god kvalitet &r det inte férvanande att
Polens export dr av intresse. Dock finns en risk att de 14ga priserna kan komma att 6ka, som en
foljd av att priserna anpassas till den Tyska marknaden.

Lagprisaktorerna blir allt fler pd den svenska marknaden. Deras handelsstrategi kan i
framtiden komma att pdverka bilden 6ver de ldnder som Sverige handlar med.
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Bilaga 1. KN-nummer

KN-nummer

Produkt Period

Period for tillimpning

SCB

0806101 Applen 1962/1967 Under tiden 1 juli till 29 feb

0806102 Under tiden 1 mars till 30 juni

0806101 Applen 1972/1977/ Farska, under tiden 16 juli till 29 feb

0806102 1982/1987 Férska, under tiden 1 mars till 15 juli

0808103 Applen 1992 Farska applen, under tiden 1 aug till 23 jan, med
ett tullvarde per 100 kg av hogst 200 kr

0808104 Farska applen, under tiden 1 aug till 23 jan, med
ett tullvarde per 100 kg av 201-275 kr

0808105 Farska applen, under tiden 1 aug till 23 jan, med
ett tullvarde per 100 kg av 276-350 kr

0808106 Farska applen, under tiden 1 aug till 23 jan, med
ett tullvarde per 100 kg av 351-eller daréver

0808107 Farska dpple, under tiden 24 jan till 31 juli

08081010 Applen 1997/2001/2002/2003  Applen i 16svikt, for framstéllning av cider eller
saft, under tiden 16 sep till 15 dec

08081020 Applen av varieteten "Golden Delicious”, fiarska

08081050 Applen av varieteten "Granny Smith”, farska

08081090 Applen, firska (exkl. dpplen i 16svikt, for
framstallning av cider eller saft, under tiden 16
sep till 15 dec, samt varieteterna "Golden
Delicious” och "Granny Smith”.

0701701 Tomater 1962/1967 Férska eller kylda, under tiden 1 maj till 30 nov

0701702 Férska eller kylda, under tiden 1 dec till 30 april

0701701 Tomater 1972/1977 Féarska eller kylda, under tiden 16 maj till 31 okt

0701702 Férska eller kylda, under tiden 1 nov till 15 maj

0701703 Tomater 1982/1987 Férska eller kylda, under tiden 16 april till 15

0701704 mayj

0701705 Farska eller kylda, under tiden 16 maj till 30 juni

0701706 Farska eller kylda, under tiden 1 juli till 30 sep

0701707 Férska eller kylda, under tiden 1 okt till 31 okt
Farska eller kylda, under tiden 1 nov till 15 april

0702001 Tomater 1992 Farska eller kylda, under tiden 16 april till 30

0702002 mayj

0702003 Farska eller kylda, under tiden 16 maj till 30 juni

0702004 Farska eller kylda, under tiden 1 juli till 30 sep

0702005 Farska eller kylda, under tiden 1 okt till 31 okt
Farska eller kylda, under tiden 1 nov till 15 april

07020000 Tomater 1997/2001/2002/2003  Tomater, farska el. kylda

Comext

080611 Applen 1977/1982/1987 Ciderdpplen, in bulk, fran 16 sep till 15 dec

080613 Apple, andra #n ciderédpplen, fran 1 aug till 31

080615 dec
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080617 Applen, andra an cider dpplen, fran 1 jan till 31
mars
Applen, andra an ciderapplen, fran 1 april till 31
juli
08081010 Applen 1992 Férska ciderdpplen, in bulk, frdn 16 sep till 15
08081091 dec
08081093 Farska dpplen, fran 1 aug till 31 dec
08081099 Farska dpplen, fran 1 jan till 31 mars
Farska applen, fran 1 april till 31 juli
08081010 Applen 1997 Férska ciderdpplen, in bulk, frdn 16 sep till 15
08081051 dec.
Apple av varieteten "Golden Delicious”, farska,
08081053 fran 1 jan till 31 mars
Apple av varieteten "Granny Smith”, farska, fran
08081059 1 jan till 31 mars
Applen, farska, fran 1 jan till 31 mars (exkl.
08081061 dpplen av varieteten "Golden Delicious” och
“Granny Smith”)
08081063 Féarska dpplen av varieteten ”Golden Delicious”,
fran 1 april till 30 juni
08081069 Féarska dpplen av varieteten "Granny Smith”,
fran 1 april till 30 juni
08081071 Farska dpplen, fran 1 april till 30 juni (exkl.
varieteten Golden Delicious och Granny Smith)
08081073 Féarska applen av varieteten Golden Delicious
fran 1 juli 31 juli
08081079 Farska dpplen av varieteten Granny Smith fran 1
till 31 juli
08081092 Farska dpplen, fran 1 till 31 juli (exkl.
varieteterna Golden Delicious och Granny Smith)
08081094 Farska applen av varieteten Golden Delicious
fran 1 aug till 31 dec
08081098 Farska dpplen av varieteten Granny Smith, fran
1 aug till 31 dec
Farska dpplen fran 1 aug till 31 dec (exkl.
ciderdpplen, i bulk, fran 16 sep till 15 dec, och
varieteterna Golden Delicious och Granny Smith
08081010 Applen 2001/2002/2003 Applen i l16svikt, for framstallning av cider eller
saft, under tiden 16 sep till 15 dec
08081020 Applen av varieteten "Golden Delicious”, fiarska
08081050 Applen av varieteten "Granny Smith”, farska
08081090 Applen, firska (exkl. dpplen i 16svikt, for
framstallning av cider eller saft, under tiden 16
sep till 15 dec, samt varieteterna ”Golden
Delicious” och "Granny Smith”.
070175 Tomater 1977/1982/1987 Tomater fran 1 nov till 14 maj
070177 Tomater fran 15 maj till 31 okt
07020010 Tomater 1992 Tomater fran 1 nov till 14 mayj, farska eller kylda
07020090 Tomater fran 15 maj till 31 okt, farska eller kylda
07020015 Tomater 1997 Tomater fran 1 jan till 31 mars, farska eller kylda
07020020 Tomater fran 1 till 30 april, farska eller kylda
07020025 Tomater fran 1 till 14 maj, farska eller kylda
07020030 Tomater fran 15 till 31 mayj, farska eller kylda
07020035 Tomater fran 1 till 30 sep, farska eller kylda
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07020040 Tomater fran 1 till 31 okt, farska eller kylda
07020045 Tomater fran 1 till 20 dec, farska eller kylda
07020050 Tomater fran 21 till 31 dec, farska eller kylda
07020000 Tomater 2001/2002/2003 Tomater, farska el. kylda
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Bilaga 2. Fragor till detaljister.

Leverantorer: Ar det ni som valjer vilka ni ska kopa in fran eller sker det centralstyrt?
Vilka képer ni in fran? Utlandet, centrallager, distriktcentral, nérodlat? Vilken
mén képer ni ndrodlat?
Kéanner ni att ni har friheten att valja vilka ni koper av eller kdnner ni er
bundna? Har ni ménga olika att vilj mellan da ni gor era inkop?

Star ni for logistiken vid inkép? Paverkar logistiken vilka ni képer in fran?

Ar det mojligt att rangordna foljande alternativ? Om det ar mojligt, borja med den som Du anser
paverkar vilka ni képer in fran mest!

Kvantitet
Kontakter
Ursprung
Logistik
Kvalitet
Pris
Efterfragan

Vilka faktorer utéver de du rangordnat anser du paverkar vilka ni képer in fran?

Kvaliteten:  Berédtta om vilken roll kvaliteten har d& ni képer in dpple och tomat? Om ni far dalig
kvalitet, reglerar ni da priset darefter, skickar tillbaka det...? Har ni mdojlighet att 1 sa
fall byta leverantor?

Kontakt med leverantorerna: Nar ni viljer vilka ni ska gora era inkoép fran, hur resonerar
ni? Vilka kriterier 4r viktiga hos era leverantorer, lever de
upp till dessa?
Hur &r er relation till era leverantorer?
Mérker ni av att de ni koper in fran har ett intresse for vad era kunder énskar? Hur
kommer kundernas 6nskemal fram, hur méirker ni vad de vill ha? Finns det sug efter
eller motstdnd mot vissa produkter.

Ursprung: Hur viktigt dr det for er att produkterna kommer fran ett visst ursprung?
Forekommer det att ni har direktimport/inférsel fran utlandet, har det férekommit
eller kommer att forekomma? I vilken man forekommer eventuellt detta?
Kommer det in nagra nya ldnder eller produkter pa marknaden? Hur ser ni pa det, ar
ni 6ppna for detta? Har ni inflytande hos era leverantorer for att kunna paverka dem
om ursprung och nya produkter? Pa vilket sitt har ni inflytande?

Kontinuitet: Har ni kontrakt med era leverantoérer for att kunna uppnd en kontinuitet i
leveranserna?

Pris: Har ni mojlighet att pa nagot siatt paverka det priset ni betalar da ni képer in dpple och
tomat?

Paverkas era ink6ép av centrala kampanjer? Paverkar dessa vilka kvantiteter ni koper in eller vilka
priser ni sitter? Vilka driver dessa kampanjer?

Ar ni néjda med hur handeln med frukt och grént sker innan produkten nar er? Om inte, vilka
forandringar skulle du 6nska?
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Bilaga 3. Fragor till ICA terminal.

Vad ar det som avgér om produkterna kommer fran ICA i Helsingborg eller om ni viander er till
andra som ni gor inkop fran?

Har ICA i Helsingborg nagot inflytande 6ver vilka inkép ni gor for dpple och tomat?
Kénner ni er paverkade av dem?
Ar det nagon speciell typ av inkoép som sker genom ICA i Helsingborg?
De leveranser som kommer fran dem, vad har ni for padverkan pa dessa (t. ex. pris,
ursprung...)
I hur stor mén har ni mdéjlighet att vilja nirodlat? Styrs det av ICA Frukt och Gront i
Helsingborg?

Onskar ni att en storre del kunde kopas in fran ICA Frukt och Gront i Helsingborg eller att ni kunde
kopa in mer sjilva.

Vad gor ni om de leveranser ni far fran ICA har déliga kvalitet?

Har det alltid fungerat sa att ICA har haft egna terminaler som skéter leveransen till de ndrmsta
ICA butikerna? Om du jamfér med hur handeln med frukt och gront ser ut i dag innan varorna nar
butiken, med hur det fungerade forr, finns det ndgon skillnad? Hur tror du att det kommer att se ut i
framtiden? (kommer t. ex. terminalerna att forsvinna och att all distribution sker till butikerna fran
huvudenheten i Helsingborg?)

Ar det mojligt att rangordna foljande alternativ? Om det ar mojligt, borja med den som Du anser
paverkar handelsviagarna (importen/inférseln) mest!

Efterfragan

Kvantitet

Kontakter

Ursprung

Logistik

Kvalitet

Pris
Vilka faktorer utéver de du rangordnat anser du paverkar handelsvigarna (importen/inforseln)?

Vet du hur stor andel av ICA:s import och inférsel av dpple och tomat som gar till ICA Frukt och
Gront i Helsingborg och hur stor del som gar direkt till terminalerna i Sverige?
Er forsaljning, gar den endast till ICA butiker?

73



Bilaga 4. Fragor till Saba- och Limeterminalerna.

Gor ni egna inkop eller bestdms allt av huvudkontoret?

Kommer varorna direkt till er, eller kommer de forst till huvudkontoret for att sedan transporteras
till er?

Hur stor andel av de inkép, som gors av dpple och tomat fran huvudkontoret, gar direkt till
terminalerna (=alla terminaler)? Gér resten via huvudkontoret?

Hur stor andel av de produkter som kommer till er har utlandskt ursprung, under Sv. sédsong?

Har ni mgjlighet att paverka de produkter som kommer till er? Hur?
Hur kommer de 6nskningar fram som butiken har?
Upplever ni att det skulle vara bittre, om det fanns storre maojlighet till att paverka huvudenheten,

om vad era lokala butiker onskar?

Vad ar fordelen med att produkterna gar via terminaler istdllet for att ett stdlle 1 Sverige
distribuerar alla butiker?

Upplever du ndgot missnéje fran butikerna med vilken viag produkterna tar innan de ndr dem?

Hur ldnge har ert huvudkontor arbetat med terminaler? Hur distribuerades produkterna inom eran
organisation innan terminalerna kom till, hur tror du att det kommer att se ut 1 fram tiden?
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Bilaga 5. Fragor till importgrossisterna.

Fragor till principskissen: Hur stor andel har ni av Sveriges totala import/inférsel av dpple och
tomat? (jag presenterar data éver hur stor den totala importen &r)

Vet du om det forekommer direktimport/inférsel till de butiker ni har
leverans till 1 Sverige? Av Sveriges totala import och inférsel, hur stor
andel gar som direktimport/inforsel till dessa butiker?

Hur stor andel av er férsaljning gar till de olika kunderna?

Siljer ni ndgon kvantitet till PO?

Fragor for att skapa en forstaelse for handelsvéigarna:
Hur tidnker ni d& ni valjer utldndska leverantérer? Handlar ni "med ldnder” eller "med leverantoérer”?

Ar det mojligt att rangordna foljande alternativ? Om det ar mojligt, borja med den som Du anser
paverkar handelsviagarna (importen/inférseln) mest!

Kvantitet
Kontakter
Ursprung
Logistik
Kvalitet
Pris
Efterfragan

Vilka faktorer utéver de du rangordnat anser du paverkar handelsvigarna (importen/inforseln)?

Datid: Har det under de senaste fem aren uppstatt nagra forandringar i vilka ni har
import/inforsel fran?

Synséatt: Under de senaste ca. 10 aren har nya trender och kriterier uppstatt hos era kunder, vilka
ar dessa?
Har dessa paverkat ert val av ldnder ni har import/inforsel fran? Hur?

Ursprung:  Hur resonerar ni om varornas ursprung?:
Vet ni vilket ursprung er import av t. ex. tomat fran Holland kommer ursprungligen?
Om ni vet ursprung pa den Hollandska inforseln, bryr ni er t. ex. om ifall den
Holldndska importen har ursprunget Marocko?

Ar det ni som bestammer vilket ursprung som finns tillgangligt for era kunder, eller
bestéller ni det som efterfragas av era kunder? Eller gor butiken en bestéllning fran
utlandet och ni blir bara en mellanlandning for leveransen?

Nar ni saljer till grossisterna, dr de noéjda med det ursprung ni viljer? Paverkar de
vilka ldnder ni viljer att kopa in fran?

Anser era kunder att ursprung har stor betydelse?

Kvantitet: Kravs det att kvantiteterna vid import/inférsel ar stora vid en leverans for att inkop ska
vara aktuellt? Hur stora behover kvantiteterna vara?
Har ni kontrakt med era utlindska leverantorer, si den bestdllda kvantiteten
kontinuerligt kommer fran samma leverantor?
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Kvalitet: Om ni upptécker kvalitetsbrister i en leverans fran en utlandsk leverantor
(leverantérer ni har kontrakt med och de som ni inte har kontrakt med), och ni
beslutar att fortsatta leveranser fran denna leverantor inte ar aktuella, hur 1dng tid tar
det innan ni har méjlighet att stoppa fortsatta leveranser?

Pris:  Om ni séljer direkt till lagprisdetaljister sa blir ett 14gt pris av stor betydelse. Nér priset
far s stor betydelse, blir de andra faktorerna som ni vanligtvis grundar ert ink6p péa
dndrade?
Hur stor koll har ni pa vilka priserna dr hos de potentiella utldndska leverantérerna? Hur far
ni reda pa vilka som har de bésta priserna?

Konkurrens: Konkurrensen pa marknaden &r ju stor! Méarker du pa nagot sitt av att
konkurrensen paverkar ert val av utlandska leverantorer?

Relationer: Om ni séljer till grossist, hur upplever du att er kontakt &r med dessa.
Hur specificerar era kunder ordern till er?

Kontakter: D& ni bestdmmer vilka ni ska géra era inkép fran, hur stor betydelse har kontakter? Hur
pass villiga &4r ni att prova nya utldndska leverantorer?
Anvinder ni era utldandska kontakter mycket pa sa satt att ni troget gor inkép fran
dessa utldndska leverantorer? Eller blir inképen mer av den principen att ni vet hur
stora kvantiteter ni vill képa in och sen ser vilka leverantoérer som kan tillgodose det?

Efterfragan: ”Allt paverkas av vad kunden vill ha” -> Nar det tillbaka till er, mirker ni
overhuvudtaget av det? Néir leverans sker fran er direkt till butik, méarks det

tydligare 1 detta led?

Kénner du till om det finns import av dpplen som géar till den svenska industrin?
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Bilaga 6. Fragor till Producentorganisationerna.

Kunder: Vilka &r era kunder nér ni séljer dpple och tomat?
Hur resonerar ni dé ni véljer att skapa nya kontakter, kontakter som eventuellt kan leda
till nya kunder i framtiden? Vilka kriterier hos era kunder anser ni ar viktiga?

Prissédttning: Vilka faktorer ligger bakom nér ni véljer priset pa era produkter?
Vad anvénder ni for argument nér ni bestdmmer priset pa era produkter?
Satter ni priserna pa tomat och dpple efter dagspriset eller har ni kontrakt som ger
fasta priser?
Upplever du ndgon konkurrens mellan de olika PO nér det géller prissiattningen av
apple och tomat?

Kvaliteten: Kan du beréatta vilken roll kvaliteten har? Om den har stor betydelse, varfor?

Kunder: Hur upplever du att er kontakt dr med era kunder?
Hur agerar handeln mot er som PO? Vilka krav har de pa er?

Utbud pa marknaden: Har niindgon man mgjlighet att styra vad/hur mycket producenterna ska
odla, alltsa delar av utbudet p4 marknaden?

Kompletteringsink6ép: Har ni i ndgon man kompletteringsinkép av dpple/tomat for att kunna
tillgodose era kopare vid ev. brist?

Vad kompletteringsképs, under vilka perioder?
Képs det in fran Sverige eller fran utlandet? (Kanske andra PO?)

Hur ser framtiden ut for odlingen av dpple 1 Sverige.
Hur stor produktion har ni manad fér manad 2001-2003?
Kanner du till om det férekommer import av dpplen till Svenska industrin?

Har du nagra 6vriga kommentarer om er som aktorer pa den Svenska markanden, hur ni kan
paverka handeln med 4pple och tomat pa den Svenska marknaden?
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Bilaga 7. Sifferunderlag.

Figur 1
(tusen ton) Januari Februari Mars April Maj Juni
Svensk produktion 0,0000 0,0000 0,0000 1,3427 2,8533 3,3568
Import 6,6950 6,7540 5,6450 5,8960 4,5185 3,4955
Total utbudsméangd 6,6950 6,7540 5,6450 7,2387 7,3718 6,8523
Juli Augusti  September Oktober November December
Svensk produktion 3,1890 2,5176 2,0141 1,5106 0,0000 0,0000
Import 3,9285 4,9050 3,7555  4,8150 6,1190 6,5545
Total utbudsméangd 7,1175 7,4226 5,7696 6,3256 6,1190 6,5545
Figur 2
(tusen ton) Januari  Februari Mars April Maj Juni
Import 8,0270 8,7295 9,4385 10,3240 9,8795 6,5385
Appelrikets forsaljning + 40% 2,2500 0,5006 0,2965 0,0362 0,0000 0,0000
Total utbudsméangd 10,2770 9,2301 9,7350 10,3602 9,8795 6,5385
Juli Augusti  September Oktober November December
Import 4,9410 6,4325 5,5195 6,0545 5,9840 4,8035
Appelrikets forsaljning + 40% 0,0054 0,3905 1,7120 1,4135 1,6358 2,0127
Total utbudsméangd 4,9464 6,8230 7,2315 7,4680 7,6198 6,8162
Figur 12
Varldens storsta producentlander (miljoner ton)
Produktion 2002 Export 2002
Kina 27,1531 0,0337
USA 12,2380 0,1823
Turkiet 9,4500 0,2440
Indien 7,4600 0,0129
Italien 5,7477 0,1268
Egypten 6,7779 0,0038
Spanien 3,8784 0,9105
Brasilien 3,6529 0,0040
Iran 4,1090 0,0061
Mexico 1,9900 0,8483
Figur 13
Export/utférsel till Sverige (tusen ton)
Medel 2001-2003
Nederlanderna 49,5790
Spanien 10,4050
Danmark 0,8910
Polen 0,6850
Italien 0,5707
Belgien 0,4580
Frankrike 0,2080
Ovriga 0,3710
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Figur 15-16

Export/utférsel till Sverige (tusen ton)
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1962 1967 1972 1977 1982 1987 1992 1997 2002
Nederlanderna | 10,4080] 19,2640 18,6150| 17,4020 18,9420 19,5040 ] 23,6750 | 48,7440 47,7710
Spanien 5,79001 10,1890 | 12,2220 16,9550 16,4800 16,9130] 18,0220] 5,8920| 9,5780
Danmark 0,0140] 0,0570| 0,0310] 1,9870| 1,4590| 0,7510] 4,2310] 1,9030| 0,6220
Frankrike 0,0000| 0,0000| 0,0080] 0,0000| 0,0000] 0,0000] 0,2550| 0,2110] 0,2660
Italien 0,0390| 0,0280| 0,0260| 0,1060| 0,0220] 0,0000] 0,0000] 0,9710] 0,5640
Belgien 0,0000| 0,0810] 0,0000| 0,0000| 0,0000] 0,0000| 0,0000| 0,0000] 1,1460
Polen 0,0000| 0,0000| 0,0000] 0,0000| 0,3760]| 0,3970]| 0,0440]| 0,0000] 0,0460
Figur 17
Export/utférsel till Sverige (ton)
1962 1967 1972 1977 1982 1987 1992 1997 2002
Nederlanderna 10408 19264 18615 17402 18942 19504 23675 48744 47771
Spanien 5790 10189 12222 16955 16480 16913 18022 5892 9578
Danmark 14 57 31 1987 1459 751 4231 1903 622
Polen 0 0 0 0 376 397 44 0 46
Ovriga 145 1472 2770 1132 949 293 1800 1747 2393
Figur 18
Priser for Sveriges import och inforsel (kr/kg)
1962 1967 1972 1977 1982 1987 1992 1997 2002
Nederlanderna | 2,0632| 1,7839] 2,3883| 3,5770] 5,2492] 8,7243] 7,3082| 8,4627] 12,6320
Spanien 1,6926| 1,7872| 2,6146| 4,5170| 6,5553| 7,8868| 9,0536| 7,2492] 13,7153
Danmark 1,9286| 2,1053| 1,9677| 3,2456| 4,6278| 9,1100| 6,9114| 8,6174| 9,0498
Polen 0,0000| 0,0000] 0,0000§ 0,0000| 3,1702] 5,3401| 7,9318] 0,0000] 8,0652
Italien 1,7436| 1,6429| 1,8077| 3,5283| 6,6364| 0,0000|] 0,0000] 12,1637| 10,8830
Belgien 0,0000] 1,1852] 0,0000| 0,0000] 0,0000] 12,0893 9,8302| 7,8971] 13,2731
Frankrike 0,0000] 0,0000| 2,7500] 0,0000| 0,0000| 0,0000] 12,2745] 15,9621| 17,6165
Figur 19
B Export till EU (tusen ton)
Medel 2001-2003
Marocko 174,2139
Turkiet 19,8406
Israel 12,7008
Polen 5,1266
Senegal 2,8526
Tunisien 1,8888
Makedonien 1,4890
Ovriga 2,8181




Figur 21-22

Export till EU (tusen ton)
1977 1982 1987 1992 1997 2002
Turkiet 0,0020 0,2020 2,2490 3,9260 0,9224| 20,7421
Israel 3,9400 1,5920 2,7520 5,0344 7,9958| 10,9614
Polen 0,0000 0,5430 0,3510 0,6227 0,0204 0,6054
Senegal 0,5790 0,0150 0,2520 0,2820 0,7268 2,7271
Tunisien 0,0340 0,7330 0,2450 0,5772 1,0940 1,8576
Makedonien 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0151 1,8867
Marocko 114,8320] 65,4570| 93,1940] 131,9206 | 148,2778| 171,8686
Figur 23
Import och inforsel till Sverige
Medel 2001-2003 Medel 2001-2003
Kilopriser (kr/kg) Import (%)
Nederlanderna 11,4472 78,4879
Spanien 13,2860 16,4720
Danmark 9,4410 1,4105
Polen 5,9458 1,0844
Italien 17,6420 0,9035
Belgien 14,5700 0,7251
Frankrike 16,3080 0,3293
Ovriga 10,1297 0,5873
Figur 25
Varldens storsta producentlander (miljoner ton)
Produktion 2002 Export 2002
Kina 19,2506 0,4389
USA 3,8664 0,5961
Turkiet 2,2000 0,0145
Polen 2,1675 0,3278
Frankrike 2,4322 0,7670
Iran 2,3340 0,0921
Italien 2,1992 0,6878
Ryssland 1,9000 0,0012
Tyskland 1,471 0,0647
Indien 1,1600 0,0156
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Figur 26

Export/utférsel till Sverige (tusen ton)
Medel 2001-2003
Frankrike 29,3420
Italien 14,6290
Nederlanderna 13,6830
Argentina 5,8750
Tyskland 5,6580
Belgien 3,2520
Brasilien 3,1300
Chile 2,4580
Danmark 1,4170
Spanien 1,4940
Osterrike 1,4120
Ovriga 1,8730
Figur 29
Export/utférsel till Sverige (tusen ton)
1962 1967 1972 1977 1982 1987 1992 1997 2002
Argentina 14,7850 17,9380 14,9390| 19,7810| 22,4310| 18,2420 0,2750 5,9020 4,4750
Frankrike 0,0000 1,5790 6,8280 5,4360 8,0220| 23,6550 0,0000| 25,7120 26,8710
Italien 5,2240 5,8320 6,0770 2,2160 1,6730 3,9120] 10,5420 15,3760| 16,2460
Nederlanderna 0,0270 0,2160 0,3530 5,1880 3,5990 7,1400 0,2000| 16,1130 14,1570
Chile 0,6410 1,2330 0,1330 0,1530 4,0140 8,6830 7,0340 4,9560 1,6230
Danmark 1,4710 2,1240 0,9360 1,4430 0,3610 0,0000 0,0000 1,7440 1,2100
Spanien 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,3390 1,0480 4,5920 1,9270 0,8670
Osterrike 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 2,0670 1,9320
Tyskland 0,0000 0,2650 0,0000 4,0970 0,7880 5,6190 0,0340 6,5620 5,6570
Brasilien 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0940 0,0000 2,9350
Belgien 0,0110 0,0000 0,0140 0,8640 0,6800 0,0000 0,0000 1,9160 3,1900
Figur 30
Export/utférsel till Sverige (ton)
1962 | 1967 | 1972| 1977| 1982| 1987 | 1992| 1997 2002
Frankrike 0| 1579| 6828| 5436| 8022| 23655 0|25712| 26 871
Italien 5224 | 5832| 6077| 2216| 1673 | 3912| 10542 | 15376 | 16 246
Nederlanderna 27 216 353| 5188| 3599| 7140 200| 16113 | 14 157
Argentina 14785| 17938 | 14939 | 19781 | 22431 | 18242 275 5902| 4475
Ovriga 25594 | 21551 | 30865 | 30048 | 20052 | 30752 | 14722 | 29075| 18771
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Figur 31

Priser for Sveriges im

port och inférsel (kr/kg

R?

1962 1967 1972 1977 1982 1987 1992 1997 2002
Frankrike 0,0000 1,0671 1,0564 1,6367 3,6579 3,7315 0,0000 4,9275 6,1243
Italien 1,1644 0,9829 0,9347 1,5939 3,6587 3,4041 5,2678| 4,8000 6,6392
Nederlanderna 1,2593 0,9352 0,8272 1,3408 3,0197 2,3074 9,5900 5,56616 6,5900
Argentina 1,3878 1,4276 1,5003| 2,4603 4,5099 4,6793| 10,6036 6,2740 7,5821
Tyskland 0,0000 0,7811 0,0000 1,3256 2,6891 2,3951 9,3529] 4,7531 5,7585
Belgien 1,2727 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 8,2339
Brasilien 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 7,3601
Chile 1,3151 1,4566 1,3759| 2,8627 4,6565 4,7957 9,7568 6,2853 7,8885
Danmark 1,0755 0,7335 0,9455 1,2814 2,4626 0,0000 0,0000 4,9174 4,1388
Spanien 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 3,8437 4,8216 6,0627 5,6553 5,6828
Osterrike 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000 5,6739 6,9715
Figur 32

Export till EU (tusen ton)

Medel 2001-2003
Nya Zeeland 193,2113
Sydafrika 160,8524
Chile 159,5447
Argentina 86,09799
Brasilien 52,6738
Tjeckien 47,31197
USA 30,328
Polen 20,43794
Kina 17,07857
Ovriga: 36,87908
Figur 34
Export till EU (tusen ton)

1977 1982 1987 1992 1997 2002
Nya Zeeland 32,5870| 54,2460] 105,4150| 140,6683 | 161,1945] 206,0387
Sydafrika 86,4050 | 157,3600 | 169,6460 | 201,8622 | 131,1352 | 148,0850
Chile 35,6860| 88,1360] 161,0130] 236,7229| 131,7115] 158,0953
Argentina 68,3280| 59,0390 52,9840| 79,5335| 79,8057| 73,3726
Brasilien 0,0240 0,0980 0,1790| 29,7265| 19,7205| 57,4865
Tjeckien 0,0000 0,0000 0,0000 0,0000] 121,9046| 71,4527
USA 7,3760| 15,4280| 18,6370 73,3435| 36,5283| 28,7703
Polen 1,9850 0,2300 0,4630| 15,2010| 54,8559| 14,3466
Kina 0,0150 0,0000 0,0000 0,0000 0,8772| 14,9223




Ii;ur 36

Import och inforsel till Sverige

Medel 2001-2003

Medel 2001-2003

Kilopriser (kr/kg) Import (%)
Frankrike 5,9710 34,8385
Italien 7,0007 17,3694
Nederlanderna 6,3636 16,2462
Argentina 7,0752 6,9755
Tyskland 6,0381 6,7179
Belgien 6,6624 3,8612
Brasilien 7,2582 3,7163
Chile 7,1668 2,9184
Danmark 6,7655 1,6824
Spanien 5,7954 1,7739
Osterrike 6,5031 1,6765
USA 7,5228 0,6376
Ovriga 6,5263 1,5863
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