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FORORD
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En av de obligatoriska delarnai denna & att genomfdra ett eget arbete som ska
presenteras med en skriftlig rapport och ett seminarium. Detta arbete kan t ex haformen
av ett mindre forsok som utvérderas eller en sammanstélining av litteratur vilken
analyseras. Arbetsinsatsen ska motsvara minst 5 veckors heltidsstudier (7,5 hp).

Jag & intresserad av notkottsproduktion och marknad for nétkétt och ville darfor
undersoka, ur ett marknadsf6ringsperspektiv, i vilken utstréckning nérproducerade
notkottskoncept kan bidratill |6nsamheten i branschen.

Ett varmt tack riktastill Peter Drotz som hjalpt mig igang med tips och kontakter. Ett

varmt tack ocksatill min handledare Thomas Bjorklund som bidragit med ovérderliga
synpunkter och réd under det fortsatta arbetet.
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SAMMANFATTNING

Som en reaktion pé storskaliga etablerade affdrssystem och langa miljobelastande transporter
pa livsmedelsomradet efterfragar konsumenter i allt storre utstrackning livsmedel fran
nidromrddet. P4 notkottsomrddet har en rad nérproducerade koncept véxt fram for att
tillgodose det marknadsbehovet. Det dr darfor intressant att studera 1 vilken utstrickning
ndrproducerade koncept kan bidra till 16nsamheten i svensk notkottsproduktion.

Jag har 1 huvudsak anvédnt mig av tvd metoder i arbetet, litteraturgenomgang och
intervjuundersokning. Litteraturgenomgangen syftar till att fa allmin kunskap om dmnet, men
ocksa vilka nérproducerade koncept som finns och hur de ser ut. Intervjuundersékningen har
genomforts med aktorer i vardekedjan, fran butik till producent, for att fa en bild av problem
och framgéngfaktorer i ndrproducerade koncept.

Det viktigaste resultatet av arbetet ir, lite 6verraskande, att det inte &r nérproducerat som
producenterna 1 forsta hand marknadsfor som det viktigaste mervardet utan jamn och hog
atkvalité. Det stimmer ocksa vil dverens med marknadsundersokningar jag tagit del av.
Dessa visar att dtkvalité kommer langt fore narproducerat som mervirde.
Nérproducerade koncept tillgodoser, pa ett marknadsmassigt skickligt sétt, behov av
premiumkvalitéer som storskaliga etablerade aktorer inte har formatt tillfredstélla.

Samtidigt visar bade intervjuer och litteraturgenomgang att narproducerat véxer starkt i styrka
som mervirde i takt med det allt skarpare mediala fokuset pa klimatfrdgan.

I framtiden maste ndrproducerade och regionala koncept bade tillgodose behovet av fler
premiumkvalitéer och hdga krav pa kostnads och miljoeffektiv hantering. Da dr samverkan ett
nyckelord som dterkommer hos aktorerna i intervjuerna. Samverkan i olika former mellan
producenter, mellan koncepten och mellan aktorerna i vardekedjan.



SUMMARY

In Sweden, consumers request more beef from the near area. From a marketing perspective, it
is interesting to study how the meet producers can satisfy that demand.

The methods I used in the work are literature studies and interview survey. Literature studies
in order to get general knowledge and information about the operators on the market. The
interview survey has been implemented in order to get knowledge about problems and
success factors in the value chain for local produced meet.

The most important result of the work shows that quality is a more important added value
than local produced. Local produced concepts meet on a market-related dexterous way, needs
of premium qualities as established operators do not persuade. Local produced as added value
grows however in strength in line with the climate debate.

In the future, the producers must satisty the market's requirements on both quality and local
produced on environmental ground.



INLEDNING

BAKGRUND

Mellan 1997 och 2006 har svensk notkottskonsumtion 6kat med 32 %. Under samma tid har
produktionen minskat med 8 %. Sjdlvforsorjningsgraden har minskat fran 84 till under 59 %
(Jordbruksverket, 2006). Svensk notkottsproduktion lever alltsd under ett konkurrenstryck,
dér det finns skl att se 6ver kostnadsbilden i produktionskedjan. Strukturdtgérder dr ett vél
beprovat verktyg for rationalisering.

I takt med strukturrationalisering i sdvil primarproduktion som efterfoljande foradlingsled
och framvéxten av storskaliga logistiksystem 1 livsmedelsbranschen har avstandet mellan
producenter och konsumenter okat.

Gradvis har konsumenter borjat efterfrdga livsmedel producerade i ndromradet. Skélen kan
vara flera. Livsmedelstrygghet, ndrproducerad mat upplevs som sdkrare. Miljo, ldnga
transporter upplevs som miljobelastande. Djurskydd, korta transporter och att bonden finns 1
bygden upplevs som en garant for god djurhantering. Nya affdrskanaler vixer fram som svar
pa marknadssignalerna. For producenterna ar niarproducerat ett sétt att positionera sig pa
marknaden. En rad nirproducerade koncept och varumirken har vixt fram pé senare ar.

Klimatfrdgan och krav pé klimatmérkning av produkter aktualiserar vikten av resurssnal och
miljoméssigt god hantering av livsmedel i alla led. For svensk notkottsproduktion ér det extra
viktigt att pvisa miljoeffektivitet och miljonytta pa grund av produktionens bidrag till
vixthusgaserna.

Det ar darfor sdrskilt intressant att studera om och pa vilket sétt narproducerade affarskoncept
1 ett marknadsforingsperspektiv kan skapa mervarden som bidrar till Idnsamheten 1 svensk
ndtkottsproduktion.

FRAGESTALLNINGAR

Huvudfragestéllningen ar:
Kan nirproducerat bidra till lonsamheten i svensk notkottsproduktion?

For att besvara den fragestéllningen har jag formulerat tre delfragestéllningar:

» I vilken utstrackning vill konsumenterna ha niarproducerat och hur utvecklas
efterfragan?

» Hur tillgodoser i sé fall kottproducenterna det behovet?

» Vilka mojligheter finns att utveckla marknad och 16nsamhet for narproducerat?



MAL OCH SYFTE

Malet ér att urskilja monster som kan utgora beslutsunderlag nar befintliga koncept utvecklas
eller nya koncept startas.

Syftet med arbetet dr att identifiera problem och framgangsfaktorer i viardekedjan hos olika
nirproducerade koncept.



METODER

TEORI

Jag har anvint Kotlers modell for strategisk och taktisk marknadsforing (Kotler 1999) i
analysen av olika ndrproducerade koncept. Kotler beskriver den strategiska
marknadsforingsprocessen 1 en flerstegsmodell som borjar med

marknadsundersokning. Marknadsundersokningen kommer att avsldja kundsegment med
olika behov. Segmentering av marknaden som &r nésta steg inleds alltsé redan 1
marknadsundersokningen. Nar marknaden ar segmenterad géller det att vdlja ut de
intressantaste marknadssegmenten och lata de utgdéra malet for marknadsforingen. Nu
Overgar marknadsforingsprocessen 1 ett mer taktiskt skede da det &r dags att positionera
produkten i forhéllande till konkurrerande produkter. Positioneringen innebér att produkten
forses med mervirden som sdrskiljer den frn andra produkter pd marknaden. Positioneringen
fullfoljs 1 marknadsmixen, Kotlers klassiska 4P, produkt, pris, plats och pdverkan. Det dr
marknadsmixen som ska sétta produkten pa marknaden. Den fullstindiga modellen har ocksa
ett implementeringssteg som ar genomforandefasen och en uppféljning av
marknadsforingen.

LITTERATURSTUDIER OCH INTERVJUER

For att fa en oversiktlig bild av &mnet och vilka ndrproducerade koncept som finns pa
marknaden har jag genomf0rt en inventering av litteratur, examensarbeten, akademiska
avhandlingar och rapporter, projekt, tidningsartiklar och hemsidor pa Internet. Mina mest
anvinda kéllor dr tidningen Notkott, dér det finns en rad artiklar om nérproducerade och
regionala koncept, samt hemsidor pa Internet

Den andra metoden jag anvént mig av dr djupintervjuer av aktorerna i virdekedjan. Jag har
intervjuat tre ICA- handlare, ICA 1 rollen som grossist, Scan AB i egenskap av slaktaktor och
tre producenter. Jag har ocksa intervjuat foretradare for Kaprifolkott och Skénskt
naturbeteskott som dr producentorganisationer for samverkan pd marknaden kring
narproducerade koncept. Jag har inlett intervjuerna 1 butiksledet, alltsa ndrmast slutkunden for
att fa ett marknadsorienterat uppligg pa studien. Det innebir att fragestéllningarna till 6vriga
aktorer 1 véirdekedjan 1 ndgon mén paverkats av utfallet av marknadsunders6kningen och
utfallet av butiksintervjuerna.

Intervjuerna har sammanstéllts i matriser for att kunna urskilja monster som kan besvara
fragestillningarna i arbetet. Sammanstillningen presenteras i tabellform under
resultatavsnittet.



DISPOSITION

Dispositionen av arbetet foljer den teoretiska modellen for strategisk marknadsforing som jag
beskriver i avsnittet teori. Tillimpligt material ur inventeringen och
konsumentundersékningar som Min mat genomfort, samt ICA- handlares uppfattning om
konsumenters preferenser och kopbeteenden ligger till grund for marknadsundersokning,
segmentering och malmarknader 1 arbetet enligt den teoretiska modellen. Den hér delen
soker i forsta hand svar pa fragan i vilken utstrackning konsumenterna vill ha nérproducerat
och vilka marknadssegment som &dr mest intressanta som malmarknader.

Positionering och marknadsmix enligt den teoretiska modellen, bygger till storsta delen pa
djupintervjuer av aktdrerna i vardekedjan. Den hér delen soker i forsta hand svar pa
fragestdllningen hur producenterna tillgodoser marknadsbehovet av nérproducerat nétkott.

AVGRANSNING OCH DEFINITIONER

Arbetet avgransas till notkott. Det finns inte utrymme for egna konsumentsundersdkningar
inom arbetet, utan butikerna fér representera konsumenterna samt att jag tar del av
sekunddrmaterial. I Kotlers teoretiska modell som ligger till grund for arbetet gor jag en
avgransning vid marknadsmixen. Implementering och uppfoljning finns inte utrymme for att
behandla 1 det hér arbetet. I min studie av viardekedjan har jag 1 butiksledet valt enbart
Icabutiker och Ica far ocksé representera grossistledet. I slaktledet har jag begrinsat mig till
Scan AB. En annan malmarknad ar restaurang och storhushall, men det har jag ocksé lamnat
utanfor arbetet.

Det forekommer tva begrepp som beskriver samma foreteelse, ndrproducerat och
lokalproducerat. Jag har valt att betrakta begreppen som synonyma och jag har inte hittat
ndgot min litteraturgenomgédng som motsdger det. Jag har valt det férstnimnda eftersom det
forefaller vanligast och ddrmed littare att kommunicera. Narproducerat fick 17 100 traffar pa
Google och lokalproducerat 11 500. Nir jag anvinder begreppet niarproducerat avser jag
nirproducerat notkott i arbetet. Avser jag narproducerat i allménhet vid nagot tillfalle
markerar jag det.

I en studie avseende Kaprifolkott (Plateryd 2004) finns en definition hdmtad fran SLU och
Naturvardsverket som lyder att ”med lokal livsmedelsforsorjning avses att produktion av
rdvara, vidareforadling, distrubition och konsumtion integreras inom ett geografiskt omrade
som uppfattas som lokalt”. Av den definitionen foljer att det &r upp till betraktaren 6gon att
bestimma vad som &r lokalt. Ddremot anger Livsmedelssveriges hemsida(SLU 2000) en
tydlig definitionsskillnad mellan niarproducerat eller lokal mat och regional mat. Regional mat
innebdr att maten och rdvarorna kommer fran en viss region men inte nddvéndigtvis
konsumeras 1 samma region. Griansen mellan nérproducerat och regional mat &r naturligtvis
flytande, men i forekommande fall kommer jag att anvidnda begreppet regional mat om den
absoluta merparten av konsumtionen sker i omraden utanfor produktionsomradet.



LITTERATURGENOMGANG

For att fa en bild av vilka nirproducerade notkottskoncept som finns har jag gétt igenom alla
nummer av Tidningen Notkott sedan 2000 och har hittat 11 artiklar som beskriver lokala och
regionala notkottskoncept. Jag har ocksa gatt in pa varje koncepts hemsida och himtat
information.

Hoglandsprodukter AB ( Notkott 3/2003, www.hoglandsprodukter.se). Numera dgt av Scan
AB, som ér storst i klassen. Ett regionalt koncept som satsar pa att detaljstycka och sortera sa
kunden fér exakt den kvalite han vill ha och 4r beredd att betala for. Salufér exempelvis 5
olika kvaliteér av ryggbift.

Varumérke: Hoglandskott.

Krav pa producenter och slaktdjur: Djur skall vara uppfodda pa smaldndska hoglandet och
producenterna genomfort Sveriges bonders miljohusesyn. Form skall vara minst O-. Fett 2-
till 4-.

Hélsinge Lantkok AB ( Notkott 4/2003, www.halsingestintan.se). Regionalt koncept.
Privatdgt foretag med extrem kvalitetsprofil och langtgaende sparbarhet pa varje detalj ner till
producent och enskilt djur. Siktar in sig pa kdpstarka Stockholmsmarknaden. Rikstdckande
verksamhet men styr sa 1dngt mdjligt s att produkter som salufors 1 exempelvis Norrland
hirrdr frén djur uppfédda 1 Norrland.

Varumérke: Hilsingestintan.

Krav pé producenter och slaktdjur: Kéttrasdjur. Form, minst U. Sorterar detaljer med
avseende pa marmorering och vikter.

Producentringen Skanskt naturbeteskott ( Notkott 3/2003 www.skansktnaturbeteskott.se).
Producentsammanslutning som profilerar varumérket pa att varda och upprétthélla skanska
naturbetesmarker, hilsa och atkvalite.

Varumérke: Skénskt naturbeteskott.

Krav pa producenter och slaktdjur: Producenterna skall vara anslutna till Svenskt sigill och
folja en atagandeplan.

I konceptet tillats kviga, stut eller ungko som betat naturbeten. Aldern skall vara minst 20
manader vid slakt. Ungtjur accepteras inte.

Formkravet star i relation till vikten. Ju ldgre vikt, desto hogre formklass krivs. Vikt dver
280 kg, minst O-. Fett, 2+ till 3+.

Ejmunds Stafva AB ( Notkott 3/2003, www.ejmunds.se). Regionalt koncept dér tva gardar
som samarbetar om ett koncept som omfattar nistan hela forddlingskedjan fran uppfodning,
styckning, forsdljning i gardsbutik, vanliga butiker och internetforsaljning. Fokuserar pa
kvalite med tydligt ursprung. Koper in kottrasdikalvar som f6ds upp till slakt. Det finns plats
for 1600 djur pa gardarna.

Varumérke: Ejmunds Gérd.

Milarhagskatt ek.for. ( Notkott 3/2003,
www.upplandsstiftelsen.se/pages/documents/pdf/malarhagskott 64.pdf) Nérproducerat
koncept som fokuserar hart pd mervérden i naturbeteskdtt och niarproducerat i
marknadsforingen. Slaktar pa Scan i Uppsala, helfallen styckas pa lokalt styckningsforetag



http://www.upplandsstiftelsen.se/pages/documents/pdf/malarhagskott_64.pdf
http://www.skansktnaturbeteskott.se/
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och levererar till kontrakterade butiker i niromréadet. Féreningen har kontakten med butikerna
och planerar aktiviteter och bestimmer volymer.

Krav pa producenter och slaktdjur: Uppfodningen skall baseras pa naturbete och grovfoder
under stallperioden. Gérden skall vara visningsbar. Krav finns ocksa pa mjolkras eller 14tt
kottras. Form skall vara minst O-. Fett 2+ till 4.

Kaprifolkott ek.for. ( Notkott 3/2003, www . kaprifolkott.nu) Néarproducerat koncept med
starkt fokus pa naturbetesmarker och milj6. Slaktar hos Scan i Skara som ocksa grovstyckar
och levererar till COOP-butiker. Kaprifolkétt har samarbetsavtal med COOP som har
ensamritt till Kaprifolkott till butik. En uppfodargaranti garanterar Kravcertifiering och
naturbete.

Varumérke: Kaprifol.

Krav pa producenter och slaktdjur: Kravcertifierad produktion. Form skall vara minst O-Fett
2+ till 3+.

Synestad Gérd, Gamleby ( Notkott 3/2003). Narproducerat marknadskoncept som bygger pa
hogkvalitativt kott fran kottrastjurar uppfodda enligt Scans kvalitetsdkringsprogram BIS Not.
Certifieringen garanterar god djuromsorg och hogsta kvalite pa kottet samt frihet frdn BSE,
hormoner, antibiotika och salmonella. Levererar, efter slakt hos Scan 1 Linkdping och
styckning hos lokalt styckningsforetag, till kontrakterade Icabutiker i ndiromréadet c:a 100
tjurar per ar.

Varumérke: Naturligt notkott fran Synestad Gard.

Rolf Arvidsson Osthammar ( N&tkott 2/2006) Gardskoncept dér ledstjirnorna ir
smaskalighet, ndrproducerat och hog kvalite. Rolf Arvidsson foder upp egna kottrasdjur 1
Kravcertifierad sjalvrekryterande beséttning med 20 moderdjur, men koper ocksé in
mjolkraskalvar. Alla tjurar kastreras. Slaktdjuren legoslaktas och detaljstyckas for att sedan
siljas till COOP i Osthammar. Rolf medverkar i butikens marknadsforing. Konceptet bygger
pa hog kvalite och personligt fortroende frdn kunderna. Inget sérskilt varumérke lanseras.

Vikaryds egendom, Alingsds ( Notkott 5/2004, www.vikaryd.com) Nérproducerat koncept
med gardsbutik och forsdljning till butiker i ndromradet. Sjélvrekryterande kottproduktion
med 35 amkor och ett 60-tal tackor. Koper in slaktkroppar fran utvalda producenter i det
lokala slakteriets upptagningsomrade, Dalsjofors Kontrollslakteri. Egen styckning. Férsen
forddlas till charkprodukter i samarbete med lokal charkuterist. Charkprodukterna siljs i
samma kanaler som kottet. Jobbar aktivt med marknadsforing samt lansering och vard av
varumérket. BSE och mul och klovsjuka gav skjuts at projektet, vilket tyder pa att
livsmedelssikerhet ar ett viktigt mervérde.

Varumairke: Vikaryds Kottbod

Traktens bonder, Askersund ( Notkott 5/2002, www.traktensbonder.nu). 6 bonder 1
samverkan om ett narproducerat koncept med den lokala Icahandlaren som kund. Djuren
slaktas 1 lokalt slakteri och styckas ocksé lokalt. Konceptet fokuserar starkt pa niarproducerat
som mervirde. Icahandlaren framhéller att forsdljningen holl BSE-krisen stdngen. Sakerhet ar
ocksé hir ett mervirde.

Myrd Gard, Orebro ( Notkott 5/2002www.myro.nu) Nirproducerat koncept med eget slakteri
och gérdsbutik. Legoslaktar it traktens bonder. Levererar kott till butiker, skolor och
restauranger i kommunen.


http://www.traktensbonder.nu/
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RESULTAT

MARKNADSUNDERSOKNING

For att fa en uppfattning om vilken efterfragan som finns bland svenska konsumenter pé
narproducerat notkott har jag tagit del av MinMats(www.minmat.org)
marknadsundersokningar. Jag har anvént mig av Malin Paulssons examensarbete (Paulsson
2007) som behandlar efterfragan pa lokalt notkott hos Icabutiker 1 Skaraborg. Jag har ocksé 1
min egen intervjuundersdkning stéllt frdgan till Icahandlare och representant for Ica centralt
hur de bedomer efterfrdgan och marknadsutveckling for narproducerat notkott.
Marknadsundersokningar ér farskvara och den senaste stdrre undersokningen som beror
ndrproducerat jag kunnat ta del av &r MinMat frn vdren 2006( bil.1) Av 12 parametrar
kommer nédrproducerat forst pa 9;e plats. De fem forsta preferenserna ér i nimnd ordning,
fraschhet, sdker produkt, smak, svenskt och god djurhallning. Sist kommer ekologiskt
producerat.

En annan intressant marknadsundersokning fran Min Mat dr en undersokning fran hdsten
2005 angaende notkott(Bil.2). Pa frdgan om det dr viktigt att kopa svenskt notkott uppges de
framsta skidlen vara landskapet, livsmedelssdkerhet och djuromsorg. I botten hamnar smak,
kvalite och att det kinns lyxigt med svenskt.

Det ér ocksa vért notera att pa frigan vad man saknar i utbudet av ntkottsprodukter i butiken
svarar konsumenterna att man vill ha béttre information om djurslag och mérhet pa detaljerna.
Man vill ocksé ha bittre ursprungsmirkning pa produkter som idag saknar mérkning
exempelvis halvfabrikat. Man efterfrdgar ocksa storre variation pa detaljer och vill ha mer
personlig service och svar pa fragor om tillagning etc.

Pé frigan om vilken hélsning man vill skicka till svenska ndtkottsproducenter sé dr det
uppskattning av lantbrukarnas insatser och virdet av landskapet som ligger i topp. I botten
ligger att svenskt kott dr vdlsmakande och prisvirt.

Jag har intervjuat Kicki Nilsson pa Ica AB 1 Solna med ansvar for Icas projekt smak pé lokalt.
Pé fragor om marknadsutveckling for narproducerat notkott svarar Nilsson att intresset for
narproducerat generellt 6kar fran en lag niva. Idag ar efterfrigan betydligt stérre dn utbudet.
Nilsson bygger svaret pa Icas egna marknadsundersdkningar. Det dr ocksé skélet till att Ica
startat en landsomfattande kampan;j for att leta lokala leverantdrer och bygger upp en
Internetportal dér Icahandlare och lokala leverantrer kan métas och gora affarer.

Nilssons utsaga bekriftas ocksa av mina intervjuer med Icahandlare, dir samtliga uppger att
de mérker en tydligt 6kande efterfragan pa nérproducerat notkott. Se tabell 1.
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Tabell 1. ICA-handlarnas uppfattning om marknadsutvecklingen. (Egen undersdkning)

Butik: 1 2 3
Minskar

Oférandrad

Okar X X X

I mitt underlag finns bara tre butiker, men Malin Paulsson har i sitt examensarbete pa
lantmaéstarprogrammet 2007 gjort intervjuer med 10 Icabutiker 1 Skaraborg. Pa fragan om
handlaren tror det finns en efterfragan fran kunderna pa lokalproducerat n6tkott i butiken
svarar hélften ja. Det dr en som svarar nej. Nagra salufor kott med lokal identitet,
Hilsingestintan, som inte dr producerat i omradet. Samtliga utom en ville prova ett
lokalproducerat koncept fran Skévde slakteri.

Trender ar starka och paverkar kdpbeteende och marknader. Land Lantbruk har den 29 april
2008 en artikel med rubriken, Narproducerat hetaste mattrenden, dér man refererar till
kommersiella trendspanare som utndmner nérproducerat som den snabbast vixande
mattrenden just nu. Matkedjornas dorrar star vidoppna for nirproducerat. Skilet uppges vara
klimatfragans vixande betydelse som sétter fokus pa 1dnga transporter. Det bekréftas av Icas
satsning p4 Smak pa lokalt som dr en dorroppnare for lokal mat.

SEGMENTERING OCH MALMARKNAD

Jag har inte hittat ndgon marknadsundersdkning som direkt har undersokt vilka kundgrupper
som foredrar ndrproducerat. Daremot kan man se att virden som forknippas med eller ligger
néra nirproducerat dr overrepresenterade 1 vissa kundgrupper. En undersdkning frdn Min Mat
om ursprungsmérkning frdn 2004 visar att kvinnor dr mer noggranna med sikerhet och
ursprung dn mén (Bil.3).

En annan undersokning, bestélld av Min Mat 2005, visar att kvinnor dverlag ocksa dr mer
positiva till svenska mervérden (Bil.2). Samma undersdkning visar att ungdomar lagger
storre vikt vid livsmedelsékerhet och djuromsorg én dldre och att dldre ldgger storre vikt vid
mervérdet 6ppet landskap.

I intervjuerna med ICA-handlare framgér tydligt, se tabell 2, att ndrproducerat framforallt
lockar kunder som vill betala mer f6r mer och att man tillimpar en betydligt hogre
prisséttning pd nirproducerat. Handlarna sdger ocksa att kundgrupperna som vill betala mer
for mer vixer.
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Tabell 2. ICA-handlares prisséttning av ndrproducerat notkott (Egen undersokning).

Butik: 1 2 3
Lagre pris

Samma pris

Hogre pris X X

Mycket hogre pris X

Det kan ocksé vara intressant att se vilka kunder respondenterna har. Se tabell 3.

Tabell 3 Kunder till ndrproducerade koncept. (Egen undersokning)
1,2 och 3 dr producentsammanslutningar. 4 och 5 &r enskilda producenter.

Producenter 1 2 3 4 5
Privatpersoner X X
Storhushall X

Restaurang X

Butik X X X

Hér kan man se att butiker dr Gverrepresenterade.

POSITIONERING

Hur profilerar sig nérproducerade och regionala koncept pa marknaden? Vilka mervérden hos
produkterna vill man framhalla? Hur stimmer det med vad konsumenterna vill ha? For att fa
en uppfattning har jag hos de koncept jag hittade i litteraturgenomgangen graderat vilka
merviarden man frimst framhaller i1 sin marknadsforing pa hemsidan. Jag har sedan jamfort
det med hur konsumenter virderar samma mervirden i en konsumentsundersékning (Bil.1).
Jag far dé en bild av hur vil olika koncept svarar mot konsumenternas behov.
Undersokningen finns sammanfattad i tabell 4.

Tabell 4. Medelvérde av mervérden 1 konsumentundersdkning. (Bil. 1) I
konsumentundersdkningen har respondenterna viarderat mervérdena i en skala fran 1 till 10.
Medelvirdena ar redovisade nedan.

Mervidrde  Sdkerhet Kvalite Djuromsorg Nyttig Miljo Nérproducerat Ekologiskt
Smak Hilsa Naturbete
Medelvirde 8,7 8,5 7.8 7,6 6,8 6,3 5,4
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Tabell 5. Mervirden som framhélls i marknadsforingen 1 nirproducerade koncept. (Egen

undersokning)
Mervirden

Synestad Gérd
Hailsingestintan
Grona Gardar
Hoglandskott
Myr6 Gard
Pelle Bjorklund
Blonde
Ejmunds Gérd
Traktens bonder
Skanskt
naturbeteskott
Malarhagskott
Yngve Larsson
Rolf Arvidsson
Vikaryds
Kéttbod
Kaprifol
Summa

Kvalite Nérproducerat

—_ W W

W N NN

[\

32

—_—

RO = —m

3
2
20

Miljo
Naturbete

17

2

Djuromsorg Sékerhet Nyttig Ekologiskt Traff

49
47
47
47
47

46
45
45

44
44
44
44

43
38

I raden léngst ner i tabell 5 framgar tydligt att producenterna framhaller kvalité och smak som
ett viktigare mervéarde dn narproducerat. I tabell 5 visas ocksd mervédrden som respektive
koncept framhéller i sin marknadsforing efter studier av artiklar och hemsidor. Det mervérde

som framhélls framst har fitt en tre poéng, 1 andra hand tv4, i tredje hand ett. Jag har
multiplicerat varje mervérdes poing med medelvérdet ur konsumentundersokningen. I

kolumnen som jag kallat Traff langst ut till h6ger kan man dé se hur vél koncepten i sin

marknadsforing traffar rétt i forhallande till vad konsumenterna efterfragar i

konsumentundersokningen.

Hur ICA-handlare uppfattar kundernas vérdering av mervirden kan vara ett annat uttryck for

hur konsumenter virderar olika mervirden. Se tabell 6.

Tabell 6 ICA-handlares virdering av mervérden. (Egen unders6kning)

Butik:

Fraschet, dtkvalité

etc.

Milj6,transporter

Djuromsorg

Oppet landskap
Trygghet/Hélsa

Av tabell 6 framgér att grundldggande kvalitéer som fraschhet och dtkvalité kommer forst.

1

AW N —

2

AN W —

3

Lite dverraskande ansig samtliga handlare att 6ppet landskap inte kommer sérskilt hdgt. Man

menade att kunderna inte ser sambandet mellan kottet och landskapet.
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MARKNADSMIXEN

Produkten: Hir géller det att ladda produkten med ritt merviarden och som framgér av tabell
5, ser de néarproducerade koncepten ut att lyckas vél med det.

Ett sitt att utveckla produkten ar forddling. En butik efterlyser charkprodukter och tvé aktorer
pa producentsidan signalerar dalig lonsamhet pa farsen och undersoker mojligheter att
vidareforadla till chark.

Pris: Samtliga butiker tillimpar en tydlig premiumprisséttning, se tabell 2 pa sid 13.

Hur mycket av det hogre priset transporteras tillbaks till bonden genom virdekedjan? I
producentledet brukar en merbetalning goras utdver grundnoteringen frén slakteriet. Jag har
fatt uppgifter fran 3 aktdrer pd producentsidan som samverkar eller koper upp djur i
nirproducerade koncept.

Tabell 7. Merbetalning till producenter utdver grundnotering, exklusive kravtillagg (Egen
undersokning).

Aktor 1 2 3
Merbetalning 4,00 3,50 4,50

Det ar alltsa ganska lika mellan koncepten. Aktor 3, som ligger hogst, har nyligen hojt
tilligget. Om man skall gora en jamf6relse mellan nérproducerat och vanlig produktion méste
man ha med i bilden att det finns pristilligg for kontrakterad produktion ocksa i vanlig
produktion.

Paverkan: Som framgar av tabell 8 arbetar ICA- handlarna mest med reklam i butikerna,
kassa-TV, skyltmaterial och butiksdemonstrationer. Samtliga framhéller virdet av att ha med

bonden i butiken.

Tabell 8. Marknadspéverkan 1 butik (Egen undersdkning)

Butik: 1 2 3
Direktreklam X

Annonsering X
Reklam i butik X X X
Bonde i butik X X X

Av tabell 9 framgér att producenternas viktigaste paverkanskanaler dr medverkan 1 butik,
profilmaterial och massmediakontakter. 1,2 och 3 dr producentsammanslutningar. 4 och 5 ar
enskilda producenter.
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Tabell 9. Producenternas marknadspéverkan (Egen undersékning)

Producent 1 2 3 4 5
Butiksmedverkan X X X X

Jobbar med hemsidan X

Medverkan pa missor X

Massmedia X X X
Egen annonsering X
Medverkan i butiksannonsering X

Profilmaterial X X X

Plats: Hur far man nirproducerade produkter fran producent till slutkund? En viktig

fragestdllning. Kostnaderna méste vara rimliga och det maste vara sdkert med tanke pé
kylkedjor etc.

Tabell 10. Distribution (Egen undersékning)
1,2 och 3 dr producentsammanslutningar. 4 och 5 ar enskilda producenter.

Producent 1 2 3 4 5
Via slakteri och grossister X X

Distrubition i egen regi X

Via slakteri X X

Med undantag for producent 3 anvdnder man etablerade distributionskanaler via slakteri och
grossister. Producent 3 har egen styckning och anlitar distributorer i egen regi.
Leveranssikerhet dr ocksé viktigt och hér framhaller man mycket tydligt i intervjuerna vikten
av langsiktig planering, tilldckliga volymer och behovet av samverkan mellan producenter. I
producentsammanslutningarna skoter verksamhetsledaren i dialog med medlemmarna
planering av produktion och slakt.
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PROBLEM OCH MOJLIGHETER

Vilka problem och méjligheter ser olika aktdrer i viardekedjan i ndrproducerade koncept?
[ tabell 11 framgar hur handlarna besvarat fragan .

Tabell 11. Problem och mgjligheter i butiken (Egen undersékning)

Butik: 1 2 3
Problem:

Kvalitetssékring X X
Marknadsforing X
Inkuranser X
Mojligheter:

Positionering X X X
Naérp. Chark X

Niér det géller problem framhaller tva butiker behovet av kvalitetssdkring. Att marknadsforing
och inkuranser framhalls som problem beror pa sma volymer i narproducerade koncept. Sma
volymer blir kinsligare for kostnader. Butikerna ser fraimst mdjligheter i att positionera sig pa
marknaden med hjélp av ndrproducerat. Man framhaller att nérproducerat lockar
matintresserade kopstarka kunder till butiken som dé ocksé handlar av butikens 6vriga
premiumsortiment.

Hur producenterna se pa problem och mojligheter framgér av tabell 12.

Tabell 12. Producenternas syn pé problem och mojligheter. (Egen undersékning)

Producent 1 2 3 4 5
Problem

Logistik X

Tillrackligt med djur som

uppfyller konceptkraven X

Styckning i butik konkurerrar med K-
pack X

Mojligheter

Foradling X X
Samverkan/Samordning  x X

Exponering i butik X X

Vidareutveckla kvalite X

Det finns ett samband mellan behovet av effektiv logistik som framhélls under problem och
samverkan/samordning under mdjligheter. Att producenter samverkar for att fa upp
volymerna framhalls av flera aktorer i virdekedjan som viktigt for att 16sa logistik och
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leveranssikerhet. En aktor framhaller att det ocksa finns behov att samverka mellan
koncepten sa att man inte spelas ut av aktérerna pa handelssidan.

Det finns mojligheter att 6ka I6nsamheten pa farsen genom foradling till charkprodukter
framhélls av tvd aktorer. Likasa dr mojligheten att exponera produkterna butiken inte fullt
utnyttjade anser tvé aktorer.

SLAKT OCH GROSSISTLEDET

Jag har intervjuat Kicki Nilsson, foretrddare for ICA i egenskap av grossist. Intresset for
ndrproducerade produkter har 6kat hos handelskedjorna vilket foranlett ICA att dra igdng en
kampanj, Smak pa lokalt, dar ICA aker runt i landet och letar lokala producenter. Man bygger
ocksé upp en webbaserad marknads och handelsplats. Leverantorerna skall vara
kvalitetscertifierade och administrativa rutiner anpassas till ICAs rutiner.

Nilsson efterlyser ett helhetstinkande kring narproducerat. Slakterier och producenter har en
gedigen produktkunskap men saknar genomténkt strategi for att na ut p4 marknaden. Det
finns brister i marknadsforingen. Det racker inte med nédrproducerat, andra kvaliteer
exempelvis hantering, smak, hygien etc. maste ocksé vara bra.

Nilsson framhéller tre ledord som svar pa fragan hur marknaden kan utvecklas for
nirproducerat notkott. Kvalite, produktutveckling och marknadsforing. Nar det géller
produktutveckling efterlyser Nilsson forddlade produkter, chark, fardigmat etc.

Jag har ocksa intervjuat Tomas Perkid, Scan AB som far representera slaktledet. Perkio
framhaller att ndrproducerat ar en klart 6kande trend, men att I[onsamhetsutrymmet &r
begrinsat eftersom det dr behédftat med hogre kostnader 1 hantering och logistik. Scan AB ar
agare till Hoglandskott men ser det mer som en affarskanal én ett ndrproducerat koncept.

Pé fragan hur Scan kan bidra till att utveckla niarproducerat sager Perkio att tekniken finns i
Scan for att méirka detaljer ner till enskilt djur och ocksa sortera detaljer med avseende pa
djurslag. Man tillimpar tekniken i Gourmetsortimentet som dr Scans premiumsortiment.

Svenskt dr det viktigaste mervardet for Scan och dr vildigt starkt, men nirproducerat skulle
kunna forstérka svenskheten, sd man foljer utvecklingen noga, menar Perkio. Det dr ocksa
viktigt med en storre kvalitetsdifferentiering av svenskt notkott.
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DISKUSSION OCH SLUTSATSER

Inledningsvis formulerade jag nigra fragestillningar som ligger till grund for uppligget av
arbetet. Huvudfragestéllningen dr hur nirproducerat kan bidra till lonsamheten 1 svensk
notkottsproduktion? Jag formulerade ocksé delfragestillningar:

» 1 vilken utstrackning vill konsumenterna ha niarproducerat och hur utvecklas
efterfragan?

» Hur tillgodoser i sa fall kottproducenterna det behovet?

» Vilka mojligheter finns att utveckla marknad och 16nsamhet for narproducerat

Nu ér det dags att se 1 vilken utstrackning frigestillningarna kan besvaras av arbetet. Vi
borjar med den forsta delfragestéllningen om hur efterfragan ser ut och utvecklas.
Marknadsundersokningen som jag &beropar(Bil.1) gjordes 2006, visar att narproducerat vid
den tiden inte var nagot sarskilt starkt mervirde. Virden som farskhet/fraschhet, sdkerhet,
smak, svenskt etc. star betydligt hogre i kurs dn nédrproducerat.

I intervjuerna jag gjort rader det vildigt stor samstdmmighet kring att nirproducerat dr en
trend som vixer 1 styrka i takt med den tilltagande klimatdebatten. For att minska
klimatpdverkan fran transporter véxer troligen logistiksystem fram som lénkar av produkter
till ndromradet. Klimatméarkning kommer sannolikt att driva pa den utvecklingen. Det &r
kanske Kicki Nilsson pd ICA som beskriver utvecklingen bést nir hon sdger att narproducerat
oOkar starkt fran 1aga nivaer.

Nasta delfrdgestillning ar hur producenterna tillgodoser behovet. Har leder bade
litteraturgenomgéngen och intervjuerna fram till en intressant slutsats. Det dr mycket tydligt
att narproducerade och regionala koncept mer tillgodoser ett behov av premiumkvalitéer som
tidigare saknats pd marknaden &n behovet av narproducerat. Marknadsundersokningarna visar
att svenskt kott har véldigt stark stéllning hos konsumenterna men inte pa grund av smak och
kvalité, utan det 4r omsorg om landskapet, djuromsorg och livsmedelsékerhet som far
konsumenter att vélja svenskt.

Det ar helt enkelt kott med jaimn och pélitlig dtkvalité som motsvarar eller 6vertrdffar kundens
forvantningar som nérproducerade koncept levererar. De stora etablerade aktdrerna har
misslyckats med att fylla det marknadsbehovet. Smaskaliga aktdrer har upptickt det och
bdrjat pa lokala marknader. Nagra har véxt ur den lokala kostymen och utvecklats till
regionala eller rikstdckande koncept. En ndrmare studie visar att det &r ett brett spektrum av
kvalitéer och mervéirden som nirproducerade koncept representerar(Tabell 5)

Nérproducerade koncept star for en kvalitétsdifferentiering i svenska kottdiskar. Svaret pa
frdgan &r att ndrproducerade koncept tillgodoser behov av nédrproducerat, men i dnnu hogre
grad andra marknadsbehov, fraimst hog och jamn adtkvalité.

Den sista delfragestéllningen, hur marknad och 16nsamhet kan utvecklas for ndrproducerat ar
bide mest intressant och svérast att besvara. Det dr mycket tydligt att ndrproducerat dr en
starkt vdxande trend i takt med klimatdebatten. Det verkar ocksé finnas utrymme for en
fortsatt kvalitétsdifferentiering i svenska kottdiskar. Bara det faktum att detaljer blandas fran
olika djurslag 1 kottdiskarna och séljs undersamma kvalité understryker behovet av fler
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kvalitéer. Man kan ocksé forvénta sig att kraven véxer pa effektiv logistik och klimatsmart
hantering i alla led. Det 4r bade en kostnadsfraga och en viktig policyfrdga som kan véndas
mot narproducerade koncept om det inte hanteras pa ett bra sétt. I takt med att fler
nirproducerade koncept vixer fram och kraven véxer, 0kar behovet av samverkan och
samordning mellan koncepten och mellan aktorerna 1 virdekedjan.

Av intervjuerna framgar att aktorerna i vardekedjan inte fullt inser vilken plats nérproducerat
har pa marknaden. Nérproducerat har uppfattats som “har i maten”, ndgot som stor systemet
och rutinerna. Anita Persson, Skanskt Naturbeteskott, siger om nérproducerade koncept "Lét
de fa vara spjutspetsarna i svensk kottdisk, de héller en hog édtkvalite”.

Med ledning av resultaten i arbetet har jag négra forslag i punktform som ldmnar bidrag till
fragestdllningen om hur nérproducerade och regionala koncept kan utvecklas och bidra till
lonsamheten i svensk kottproduktion.

» Tydligt marknadstinkande. Vad vill kunderna ha? Vilka mervérden skall produkten
och varumaérket laddas med? Vilka behov har kunderna &nnu inte upptéackt?

» Samverkan mellan producenter. Det d4r nddviandigt for att kunna erbjuda marknaden
tillrackliga volymer. Det skapar ocksa forutsattningar for effektiv logistik och
leveranssékerhet

» Samverkan mellan koncepten, alternativt arbeta med fler koncept under samma tak
eller organisation. Bdde behov av differentiering och geografisk avgransning maste
tillgodoses. Det forutsétter att man arbetar 6ver tillrackligt stora geografiska omraden.

» Samarbeta dver grianserna i viardekedjan for tillvaxt av kakan. Hur kakan skall fordelas
far inte forhindra tillvéxten. Ett bra exempel dr producentmedverkan i butikerna som
ett led i marknadsforingen. Man kan ocksé tanka sig besok pa gérdarna for
butikspersonal for att 6ka kunskap och intresse for produkten. Samarbete dr ocksa
viktigt for kostnadseffektiv och klimatvénlig hantering.

» Utnyttja tekniken. Scan AB har exempelvis tekniken for att bade sortera och hirleda
enskilda detaljer till enskilt djur.

Vilka dr de viktigaste slutsatserna man kan dra av det hér arbetet?

Efterfragan pa narproducerat okar.

Kvalité och smak &r viktigare mervédrden for konsumenterna dn nirproducerat.
Nérproducerat som mervérde véxer i styrka.

Nérproducerat dkar kvalitetsdifferentieringen.

Effektiv hantering och logistik &r en akilleshél

AN NN

Resultaten i det hér arbetet kan naturligtvis diskuteras eftersom tiden ar begrinsad till 5
veckor. Underlaget for intervjuer och litteraturstudier blir i motsvarande man begréinsat vilket
paverkar sékerheten i resultaten. Arbetet 4r mest intressant som ett underlag och uppslag for
att gd vidare med fordjupade studier.

Ett omrdde som jag ser behov av fordjupade studier pa dr marknadssegmentering. Hur ser den
typiske kdparen av nérproducerat ut? Ett annat omrade &r att fordjupa kunskaperna pa hur
nirproducerade koncept skall organiseras for att optimera hantering och logistik. Kan vi inom
ramen for kostnads och miljoeffektiva system tillgodose ett vixande marknadsbehov av
nirproducerat. Langa transporter av bade djur och produkter framhalls av butikerna i min
undersokning som framsta skilet for konsumenter att vilja narproducerat. Mot bakgrund av
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vixande krav pa klimatsmart produktion och hantering kan system som minimerar transporter
och lankar av produktion till niromréadet stirka svenskt ndtkotts position pa marknaden.
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BILAGOR

Bilaga 1

Hur viktigt ar foljande nar du valjer kott i butiken?
(notkott eller griskott)

Medel-
) - varde
_.alt det ser frascht ut | 8 | 32 54 7 9,2
...att det kanns som en saker produkt L 16 | 38 “ﬂ 8,7
.attdettiltalarminsmak | 18 | 40 33 8,5
...att det ar svenskt n 26 ] 29 7.8
.attintrycket ar att djurhaliningen &r bra n 30 i 35 m 78
.att det ar en nyttig produkt ] 34 | 37 18 76
..att det ar en bra forpackning KK 20 [ HEM| ss
..att den ar producerad med miljghansyn n 43 ) ] 28 12 6.8
...att det ar narproducerat 40 \ 25 m 6.3
..att det &r ratt varumérke ﬁ 46 b 19 nz 57
..att det ar ett lagt pris 50 | 16 n 8| 56
..att det &r ekologiskt framstéllt l 49 | 15 E 54
0 20 40 60 80 100
M Oviktigt [CIVarken [CINagot/ganska MMMycket [TIVet g]
(1-3) eller viktigt viktigt
(4-7) (8-9) (10)

Jag tycker kvaliteten ar viktigare an 2006
priset 2002
2000

Jag koper ofta mat till extrapris 2006
2002
2000

0 20 40 60 80 100
Stammer Varken Stammer Vet ejf
daligt eller bra Ej svar

Undersokningen genomfard av Synovate LUI varen 2006 bland 892 respondenter i aldern 18-70 a’j
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Bilaga 2
Underlag till pressmeddelande om svenskt notkott

Om undersdkningen
Undersokningen genomfordes av United Minds i form av en e-postenkat till 1002 personer mellan 14
och

80 ar i oktober 2005. Respondenterna utgdr ett representativt urval av alla som har tillgéng till
Internet.
Uppdragsgivare var Min Mat.

Bas, samtliga (st)

Total Man Kvinna  14-22 23-35 36-55 56-80

Svarande 1002 465 537 104 191 357 350

Jarn behovs i kroppen for att blodet ska kunna ta upp syre. Jarn finns i en mangd fodoamnen
men vilken av féljande livsmedelsprodukter dr den framsta jarnkallan i svensk kost?

Total Man Kvinna 14-22 23-35 36-55 56-80

[1] Fisk 11,50% 12,70% 10,40% 12,50% 15,70%  11,20% 9,10%
[2] Mjolk och mejeriprodukter | 7,50% 8,80% 6,30% 15,40% 4,70% 7,60% 6,60%

[31 Gryn och spannmal 10,40% 10,80%  10,10% 2,90% 6,30% 11,20% 14%
[4] Rott kott (not) 43,90% @ 41,50% 46% 47,10%  56,50%  41,70%  38,30%
[5] Vitt kott (gris, fagel) 1,20% 1,10% 1,30% 1,90% 1% 1,40% 0,90%
[6] Frukt och gront 2550% 25,20%  25,90%  20,20% 15,70%  26,90%  31,10%

Svarande 1002 465 537 104 191 357 350

Ej svar 0 0 0 0 0 0 0
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Nar du koper n6tkott av nagot slag och det star ”Ursprung Sverige” pa forpackningen,
men vad betyder det egentligen?

Total Man Kvinna 14-22 23-35 36-55 56-80

[1] Att djuret har fotts upp i 20,50% 22,40% 18,80% 22,10% 21,50% 24.10% 15,70%
Sverige, men kan ha
slaktats i ett annat land

[2] Att djuret har slaktats i 11,10% 11,20% 11% 5,80% 14,70% 12% 9,70%
Sverige, men kan vara
uppfott i ett annat land

[3] Att djuret kan ha fotts upp  10,40% 10,50% 10,20% 8,70% 14,70% 8,40%  10,60%
och slaktats i ett annat
land, men att
paketeringen av kottet
definitivt har skett i
Sverige
[4] Att det ar ett svenskagt 1,40% 1,50% 1,30% 2,90% 0% 0,80% 2,30%
livsmedelsforetag som
séljer produkten

[5] Att djuret har fotts, 48,40% 46% 50,50% 44,20% 38,20% 49,30% 54,30%
uppfotts och slaktats i
Sverige
[6] Vet ej/koper aldrig notkott = 8,30% 8,40% 8,20% 16,30% 11% 5,30% 7,40%
Svarande 1002 465 537 104 191 357 350
Ej svar 0 0 0 0 0 0 0

Ar det viktigt att kopa svenskt notkott?

Total Man Kvinna 14-22 23-35 36-55 56-80
[1]1 Nej, jag tycker inte alls 21% 27,70% 15,10% 13,50% 23% 19,60% 23,40%
det ar viktigt att kottet
kommer fran Sverige
[2] Ja, darfor att svenskt 9,50% 10,30% 8,80% 16,30% 6,80% 11,20%  7,10%
notkott smakar battre
[3]1 Ja, darfor att svenskt 41,90% 38,70% 44,70% 54,80% 40,80% 43,70% 36,90%
notkott ar sakrare att ata
[4] Ja, darfor att svenskt 4,10% 4,70% 3,50% 7,70% 5,80% 3,60% 2,60%
notkott kanns lyxigt och
pakostat
[5] Ja, darfor att svenskt 18,10% 17% 19% 21,20% 12% 18,80% 19,70%

notkott ger bast kvalitet
for pengarna
[6] Ja, darfor att det ger mig | 41,90% 37,20% 46% 47,10% 38,20% 43,70% 40,60%
en battre kédnsla att veta
hur djuren har haft det
under uppvaxten
[7]1 Ja, darfor att jag vill 52,60% 50,80% 54,20% 42,30% 46,60% 59,70% 51,70%
stodja svenskt jordbruk
sa att vi kan ha ett 6ppet
och variationsrikt
landskap
[8] Ja, darfor att jag kdnner 7,60% 6,90% 8,20% 9,60% 4,70% 7,30% 8,90%
till den lantbrukare/den
gard som kottet kommer
ifran
Svarande 1002 465 537 104 191 357 350
Ej svar 0 0 0 0 0 0 0
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Om du fick skicka en hélsning till de lantbrukare i Sverige som foder upp notkreatur,
vilken av nedanstaende halsningar skulle du da valja?

M1

[2]

[3]

[4]

[5]

(61

[71

Ni producerar
védlsmakande och sakert
kott som ar vart varenda
krona!

Ni gor ett imponerande
jobb trots krangliga EU-
regler och trots att ni far
behalla en sa liten del av
fortjansten fran kottet
sjalva!

Er djurhallning och ert
lantbruk mojliggor att det
svenska landskapet halls
oppet och vackert!

Ni ar varldsmastare pa att
skota om era djur pa ett
satt som gor kottet bade
tryggt, gott och etiskt ratt!
Ni borde arbeta mer for att
andra pa lagtillampning
och skatteregler sa att
produktionskostnaderna
kan sankas och priserna
bli lagre!

Ni borde lagga ner er
verksamhet eftersom era
utlandska konkurrenter
har billigare produktion!

Vet ej/kan inte vilja nagon
hélsning
Svarande
Ej svar

Total

13%

27,90%

21,30%

11,20%

11,50%

1,40%

13,80%

1002
0

Man

15,10%

23,20%

21,50%

8,80%

15,50%

2,60%

13,30%

465
0

Kvinna

11,20%

32%

21%

13,20%

8%

0,40%

14,20%

537
0

14-22

15,40%

26,90%

16,30%

10,60%

4,80%

2,90%

23,10%

104
0

23-35

14,10%

28,80%

16,20%

8,90%

9,40%

0,50%

22%

191
0

36-55

14%

29,10%

21%

11,50%

11,80%

1,70%

10,90%

357
0

56-80

10,60%

26,60%

25,70%

12,30%

14,30%

1,10%

9,40%

350
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Vad saknar du i utbudet av nétkottsprodukter i din butik?

1

[2]

[3]

(41

[5]
(6]

[7]

(8]

[

[10]

(1]

Flera sorters
fardigforpackat
kottpalagg av notkott
Storre variation pa
styckningsdetaljer, t ex
flankstek, rumpstek etc

Mera prefabricerat som t
ex skivor, strimlor, skav,
tarningar etc
Ursprungsmarkning pa
produkter dar det idag
oftast saknas markning
men dar notkott ingar,
som t ex
djupfryst/halvfabrikat
Mer specialfidrs som t ex
kalvfars
Battre
kvalitetsinformation pa
paketet eller vid disken, t
ex vilket slags djur kottet
kommer ifran, hur det har
morats etc
Flerportionsforpackninga
r med fardiglagade
kottratter (t ex grytor)
som det bara ar att varma
i ugn eller pa spisen och
servera med valfria
tillbehor
Mer personlig service i
butiken sa att man kan
fraga nagon om hur man
ska skara och tillaga,
vilka tillbeh6r som
fungerar bra osv
Battre tillagningstips pa
kottforpackningarna
Mer av saluhallskéansla,
dar man kan se kottet
opaketerat i kyldisken
Vet ej/koper aldrig notkott
Svarande
Ej svar

Total

12,70%

28,10%

10,80%

31,70%

16,70%

35,80%

10,10%

29,10%

23,30%

23,60%

10,80%
1002
0

Man

14%

29,90%

9,50%

29,20%

16,60%

37,40%

9,70%

27,70%

20,20%

26,50%

9,90%
465
0

Kvinna

11,50%

26,60%

11,90%

33,90%

16,80%

34,50%

10,40%

30,40%

25,90%

21%

11,50%
537
0

14-22

15,40%

20,20%

14,40%

27,90%

6,70%

30,80%

11,50%

20,20%

22,10%

13,50%

24%
104
0

23-35

16,20%

25,70%

16,80%

24,60%

14,10%

30,90%

12,60%

26,70%

29,80%

19,40%

14,70%
191
0

36-55

14,60%

30%

10,40%

32,80%

20,20%

35,90%

11,80%

27,70%

24,40%

24,90%

8,10%
357
0

56-80

8%

30%

6,90%

35,70%

17,40%

40%

6,60%

34,60%

18,90%

27,40%

7,40%
350
0
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Bilaga 3

URSPRUNGSMARKNING — SAMMANFATTNING AV
RESULTAT

Nistan alla vill veta var maten kommer ifran

* Nio av tio svenskar (86 procent) tycker att det &r viktigt att veta vilket land rdvarorna
kommer ifrén.

* Vilket land ravaran kommer ifran ar den enskilt viktigaste symbolen eller markningen.
Detta anser hela 45 procent, medan 17 procent tycker att ekologisk mérkning &r
viktigast. De som anser att fetthalt respektive sockermingd 4r den viktigaste
markningen utgdr vardera 16 procent. Endast 4 procent menar att de inte bryr sig om
mérkning av livsmedel.

(i) Litar pa den svenska maten

 Atta av tio svenskar (79 procent) kiinner sig mest trygga med mat som producerats i
Sverige.

* Tva av tio svenskar (19 procent) kidnner sig lika trygga med mat frdn andra lénder.

* Tvéav tio (16 procent) av svenskarna koper aldrig livsmedel om de inte vet var
ravarorna kommer ifran och vilken kvalitet de héller.

» Sex av tio svenskar (57 procent) sdger att det har hént att de har avstatt fran att kopa
livsmedel nér de inte vetat var rdvarorna kommit ifran och vilken kvalitet de héller.

Miénga litar p4 méirkningen, men det finns misstro och tvivel

» Bara tva av tio (18 procent) litar alltid pa att ursprungsmérkningen ar korrekt.
* Sjuav tio (71 procent) litar ofta pa ursprungsmirkningen
* Var tionde (10 procent) av de tillfragade litar sillan pa ursprungsméarkningen.

MANGA KVINNOR OROLIGA

* Var tredje kvinna (34 procent) mot var femte man (21 procent) bekymrar sig for att
maten inte ska vara séker att éta.

* Var tredje kvinna (28 procent) jamfort med var tionde man (14 procent) kinner ofta
obehag nér de inte vet var rdvarorna i1 halvfabrikat kommer ifran.

e Tva av tio kvinnor (19 procent) kdper aldrig livsmedel om de inte vet var rdvarorna
kommer fran jamfort med var tionde man (11 procent).
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Litt att se ursprunget pa rent kott

» Halften (52 procent) tycker att det d&r mycket enkelt att se vilket land kottet kommer
ifrén.

* Tre av tio (28 procent) tycker att det dr ganska enkelt att se vilket land kottet kommer
ifran.

* Fem procent tycker att det & mycket svért att se vilket land kottet kommer ifrén.

Men svirt i frysdisken och pi restaurangen
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