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SAMMANFATTNING

Bakgrunden till arbetet ligger framst i vart eget personliga intresse av att fa 6kad insikt
och kunskap i rapsforadling. Vi har via kontakt med Svalév Weibull AB i Svalov
undersokt marknadsforingsmaojligheterna av rapsoljan samt utrett produktionskostnaden
genom hela produktionskedjan, fran fro till fardigpressad rapsolja.

Rapsolja ligger i tiden och &r en produkt med ett 6kat intresse fran bade konsumenter,
hélsoexperter och livsmedelsindustrin. Aspekter som halsosamt, narproducerat och
nyttigt blir allt viktigare. Detta ar forvantningar som rapsoljan kan leva upp till och
darfor tyckte vi att det skulle vara intressant att vidare studera mojligheterna med
framstéllning och forséljning av rapsolja.

Vi har gjort ekonomiska kalkyler for pressning av raps pa gardsniva och for vilka
kostnader man bor ta i beaktande vid uppstart av en sadan verksamhet. Kalkylerna kan
ocksa ligga till grund for ett forsaljningspris av produkten, men detta berors inte har. Vi
har aven tillampat nagra av de manga marknadsforingsmodeller och teorier som man
kan utnyttja infor en lansering av rapsoljan. Marknadsforingsavsnittet blir extra
intressant eftersom vi genom var kontakt med Svalév Weibull AB fick kdnnedom om en
ny varrapssort med en unik fettsyrasammansattning som gor rapsoljan &nnu nyttigare an
vanlig rapsolja. Denna Sort C ligger till grund for hela arbetets utformning.

Kalkylerna ar konstruerade for att ge oss ett produktionspris i kr/liter olja. Kalkylerna
beror framst odlingsledet och pressningsprocessen, och ar baserat pa en produktion av
67 000 liter olja/ar, vilket motsvarar en akerareal av 100 ha Sort C. Sorten ger en
avkastning av 2 000 kg/ha, vilket motsvarar ungefar 20 % lagre avkastning &n andra
varrapssorter.

Vi tycker att dessa kalkyler ger en klar bild av att denna typ av produktion definitivt kan
vara ett bra komplement till ett befintligt lantbruksforetag. Vi anser att om man har
funderingar pa att borja pressa raps pa gardsniva sa ar det definitivt en idé val vard att
spinna vidare pa.

Vad galler marknadsforingsmodellerna har vi anvant nagra av de grundlaggande
principerna. Framfor allt géller det att som producent anpassa sig till konsumenternas
behov och 6nskemal. En 6kad sparbarhet av produkten ar nagot vi tror kommer att bli
mer och mer intressant i framtiden. Konsumenterna blir allt mer medvetna om vad de
handlar. Detta kommer férhoppningsvis att gynna den svenska jordbruksnaringen.



SUMMARY

The main purpose of this study is to further develop our knowledge in refining rape.
With help from our contacts at Svalov Weibull AB we have looked into the marketing
possibilities of rapeseed oil. We’ve also looked into the cost of production, from
rapeseed to bottled oil.

Rapeseed oil is very much in the news these days and there is a growing demand from
the consumers regarding qualitative, healthy and nutritive food. Rapeseed oil is therefore
a very interesting product and something well worth looking deeper into.

We have made financial calculations, intended for farms, for extracting rapeseed oil, and
pointed out which costs are to be considered when starting such a business. Although
not regarded in this essay, the calculations can also be used when pricing the product.
We have furthermore used a few, out of many, marketing models which can be useful
tools before introducing the rapeseed oil on the market. Through our contacts with
Svalév Weibull AB we learned about a new variety of spring rape with a unique
composition of fatty acids, making the rapeseed oil even healthier than regular rapeseed
oil, which made the marketing section especially interesting. This Sort C is the basis for
the entire framework of this study.

The calculations have been designed in order to present a production price in SEK/litre
rapeseed oil. The calculations mainly regard production and extraction of rapeseed oil,
and are based on a production of 67 000 litres oil/ year, equivalent to 100 ha of Sort C.
The variety yields about 2 000 kg/ha, in relation to other varieties of spring rape, this
yield is about 20 % lower.

We believe that these calculations present a clear picture of how this type of production
can be an excellent complement to already existing agricultural companies. In addition
to this we also believe that extracting rapeseed oil on a farm shows much promise in the
future.

Some of the fundamental principles of the marketing models used in this study regard
adaptation of the product towards consumer needs and desires. We believe that
increased traceability of the product will be more significant in the future. Consumers
are getting more and more aware of the products they purchase. This will hopefully
benefit the Swedish agricultural industry in the future.



1 INLEDNING

1.1 BAKGRUND

Vi har valt att géra examensarbetet inom a@mnet marknadsforing av rapsolja. Produkten
rapsolja ar en omdiskuterad och aktuell produkt i dagens samhalle. Det namns i tal och
skrift aspekter som hédlsosamt, narproducerat och nyttigt. Darfor tyckte vi att det skulle
vara intressant att vidare studera mojligheterna med framstallning av rapsolja.

Vi kontaktade Svalév Weibull och fick darigenom i uppdrag att undersdka
marknadsforingsmojligheterna av rapsoljan. Vi fick aven i uppgift att prissatta hela
produktionskedjan fran fro till fardigpressad rapsolja. For Svalov Weibull &r detta
aktuellt eftersom att de ar pa god vég att lansera en rapssort med en alldeles unik
fettsyrasammanséttning. Denna Sort C &r inte tillganglig pa marknaden i dagslaget.

1.2 FRAGESTALLNINGAR

e Hur stor ar produktionskostnaden for rapsoljan i de olika leden?

e Vilka marknadsforingsmojligheter finns for produkten?

1.3 MAL

Vart mal &r att kunna definiera rapsoljans produktionskostnad. Detta innebar att vi
behdver undersoka produktionskostnaden i alla led, fran odlare till tappningen av den
fardigpressade oljan. En viktig del i var malsattning ar dven hur man pa ett effektivt och
slagkraftigt satt kan na ut pa olika marknader med produkten. Darfor kommer vi att
berdra tillampbara teorier, strategier och modeller for att undersoka
marknadsféringsmojligheterna.

1.4 SYFTE

Syftet ar att de ekonomiska kalkylerna ska ge en fingervisning om hur kostnaderna
fordelas mellan de olika produktionsleden. Darigenom kommer vi att fa kunskap och
forstaelse for produktens prissattning. Syftet ar aven att fa fordjupad kunskap om
mdjligheterna inom svensk oljevéxtproduktion samt kunskap om hur man effektivt kan
marknadsféra den foradlade produkten.



1.5 AVGRANSNING

Vi har valt att avgransa vart examensarbete till att gora berakningar pa de olika
produktionsleden samt underséka mojligheterna till marknadsforing av den féardiga
rapsoljan. Vi har ocksa valt att bara behandla en rapssort som vi kallar Sort C.

Vi kommer inte att fordjupa oss i alla de mojligheterna som finns med restprodukterna
som blir dver vid framstéllningen av oljan. Undantaget &r rapskakan som vi tar upp som
en inkomst vid forséljning. Vi kommer heller inte att férdjupa oss i hur produktens
forpackning skulle kunna se ut.

1.6 METOD

Vi har forsokt att fa ett sa brett perspektiv som majligt pa vart arbete. Vi har alltsa
efterstravat manga olika infallsvinklar for att arbetet ska bli sa objektivt som mojligt.
Metoderna vi har anvant oss av har varit studiebesok, muntliga intervjuer och litteratur
inom det aktuella amnet. Detta har gett oss en bra grund att sta pa och ett
helhetsperspektiv pa dagens oljevaxtmarknad. Vi har aven besokt massor for att fa
personlig kontakt med forsaljare fran olika foretag som tillverkar rapspressar.



2 FORADLING AV RAPSOLJA

2.1 VARMPRESSNING OCH KALLPRESSNING

Rapsolja till livsmedel kan framstéllas pa tva olika satt, antingen genom varm- eller
kallpressning. Det &r omdjligt att pressa ut all olja ur fréet. Hur mycket som blir kvar
beror pa rapsens vattenhalt, pressens instéllning, froets temperatur, froets renhet etc. Har
foljer en beskrivning av skillnaderna mellan de olika metoderna.

(Norén, O, Pressanlaggningar for rapsfro)

2.1.1 Varmpressning

Vid varmpressningen upphettas froet innan det pressas och oljan utvinns. Anledningen
till uppvarmningen, till ca 80 grader, &r att en storre del av oljan kan utvinnas.
Varmpressning i kombination med extrahering ar en komplicerad process som lampar
sig bast for industriell verksamhet. Har vill man utvinna stora kvantiteter pa ett effektivt
och rationellt satt. Fettsyrasammansattningen i oljan ar oberoende av vilken modell man
anvant sig av, men daremot sa kan vitamininnehallet férsémras och antioxidanterna
minska vid varmpressning.

2.1.2 Kallpressning

Kallpressningen innebér att ingen varme tillsétts innan sjalva pressningsprocessen, men
nar oljan pressas ur froet alstras varme och temperaturen brukar normalt uppgar till 35 —
50 grader nar oljan lamnar pressen. Vanligtvis ar kallpressningen nagot som man
anvander sig av pa gardsniva. Rening av kallpressad olja sker genom sedimentering och
enkla filter, detta for att ta bort fasta fororeningar. (se figur 1 nedan)
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Figur 1. Oversiktsbild av en mindre pressanldggning. Rapsfrona matas automatiskt fran
en lagringsbehallare. Har sker dven viss rensning av rapsfrona. Frona pressas
och ut kommer nypressad olja samt rapskaka. Rapskakan transporteras till
slutlagring. Oljan rinner fran pressen ner i sedimentationstankar. Tankarna fylls
i turordning, oljan rinner via tank 1 vidare till tank 2 for att slutligen fylla
tank 3.

(Norén, O. Pressanlaggningar for rapsfro)



2.2 TRESORTERSFETTER

Allt fett bestar av tre olika typer av fettsyror: Mattade, enkelométtade och fleromattade.
Det ar bara proportionerna mellan dessa som varierar mellan olika fetter.
(Tidskriften Halsa, www.halsa.se/cldoc/9572.htm)

2.2.1 Mattade fettsyror

Mattade fettsyror innehaller kemiskt sett inga dubbelbindningar. Detta gor dem harda
och stabila. Fetter med hog andel mattade fettsyror &r darfor fasta vid rumstemperatur.
Exempel pa fetter med mycket mattade fettsyror ar kokosfett, smorfett och fettet i gris
och notkdtt. Om vi ater méattade fettsyror i for stor mangd hojer det kolesterolet och dkar
risken for hjart-karlsjukdomar.

2.2.2 Enkelomattade fettsyror

Enkelomattade fettsyror har en dubbelbindning. Detta gér dem mjukare &n méttade
fettsyror. Enkelomattade fettsyror finns i de flesta fetter bade fran vaxt- och djurriket.
Raps- och olivolja har sarskilt hogt innehall av dessa fettsyror. Enkelomattade fettsyror
kan sanka en manniskas forhojda kolesterolvérde. De anses ocksa kunna minska risken
for brostcancer, vuxendiabetes och hogt blodtryck.

2.2.3 Fleroméattade fettsyror

Fleromattade fettsyror har flera dubbelbindningar. Det gor att oljor med stor andel
fleromattade fettsyror alltid ar flytande vid lag temperatur. Flerométtade fettsyror ar de
enda som kroppen inte kan tillverka sjalv. Dessa ar darfor essentiella, livsnédvandiga,
for oss. Aven fleromittade fettsyror kan sanka kolesterolet i blodet och ddrmed minska
risken for hjart-karlsjukdomar. Dubbelbindningarna gor att fleromattat fett inte tal
upphettning sa bra. Dubbelbindningarna kan ga sénder och ge upphov till &mnen som
kan skada kroppens celler. Det géller sarskilt om upphettningen ar kraftig och langvarig,
som vid fritering. Fleromattat fett delas in i tva grupper, omega 3- och omega 6-
fettsyror. De flesta av oss skulle ma battre av att 6ka intaget av omega 3. Daremot kan
stora mangder av omega 6 6ka risken for inflammationer i kroppen och vissa
cancerformer. Mest gynnsamt ar att efterstrdva en balans i intaget som bor vara ett 1:1
forhallande mellan omega 3 och omega 6.

(Bengtsson, L. Svalév Weibull AB)

2.2.4 Omega3

Rapsolja ar forutom linfréolja den matolja som innehaller mest av omega 3-fettsyran
alfa-linolensyra. Alfa-linolensyra &r ett forstadium till de viktigaste fiskfettsyrorna EPA
(Eikosapentaensyra) och DHA (dokosahexaensyra) och kan omvandlas till dessa i
kroppen. EPA och DHA har flera positiva hélsoeffekter. De motverkar
blodproppsbildning pa liknande satt som magnecyl. Blodet blir alltsa mer lattflytande.
De kan aven sanka blodtrycket samt blodfettet triglycerider. EPA och DHA kan ocksa
motverka arytmi, alltsa att hjartat slar ojamnt. EPA och DHA behdvs bland annat for
hjarnans funktioner. Nagra studier visar positiva effekter vid depression och dyslexi, det
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vill sdga ordblindhet. De har en inflammationshdmmande effekt och kan darfor lindra
besvaren hos reumatiker, kanske ocksa vid inflammatoriska tarmsjukdomar.
(Tidskriften Halsa, www.halsa.se/cldoc/9572.htm)

2.2.5 Forhallandet mellan omega 3- och omega 6-fettsyror

Har askadliggors forhallandet mellan fettsyrorna omega 3 och omega 6 i nagra av vara
vanligaste livsmedel. Det nyttigaste forhallandet finns i dagslaget hos den kallpressade
rapsoljan, medan Sort C kommer att utgdra en an nyttigare olja. Detta beror pa att
kroppen behdver en del omega 6 for att tillgodose sig av en del omega 3. Darfor ar
balansen mellan dessa viktig och ett forhallande 1:1 ar optimalt.

Omega 3 : Omega 6

Sojaolja 1:9
Solrosolja 1:55
Olivolja 1:17
Linolja 4:1
Rapsolja 1:2
SortC 1:1

(Bengtsson, L. Svaloév Weibull AB)
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3 PRISSATTNING AV RAPSOLJAN

| detta avsnitt behandlas alla faktorer och kalkyler som paverkar prissattningen av
rapsoljan.

3.1 ODLINGSLEDET

Vid odling av hostraps raknar man idag med en medelskord i Skane pa ca 3 500 kg/ha.
Med ett pris pa 2,40 kr/kg, ger detta en bruttointakt pa 8 400 kr/ha for odlaren. Skulle
man fa samma bruttointakt med odling av varrapssorten Sort C, som ger en skord pa ca
2 000 kg/ha, skulle detta innebéra ett pris pa 4,20 kr/kg for odlaren. (se tabell 1) Darifran
kan man ta bort diverse fordelar som kommer av odling av varraps istallet for hostraps
(ex mindre N-giva, ingen utvintringsrisk, battre forfruktseffekt, hdgre oljehalt etc.).
Dessa fordelar ar svara att satta ett varde pa, vilket medfor att prissattningen for inkop av
Sort C blir alltfor godtyckligt om man grundar sina berékningar pa ovan gjorda
jamfdrelse med hostraps. Denna jamforelse ar dock intressant nar man diskuterar
odlarens nettointakt per ha for olika grodor och bor tas i beaktande vid val mellan host-
och varraps.

(Nilsson, U. Svalov Weibull AB)

Tabell 1. Jamforelse mellan hostraps och Sort C for prissattning utifran likvardiga
bruttointakter.
(Nilsson, U. Svalév Weibull AB)

Hostraps SortC
Areal 100 ha 100 ha
Genomsnittlig skord | 3 500 kg/ha | 2 000 kg/ha
Pris 2,40 kr/kg 4,20 kr/kg
Bruttointakt 8400 kr/ha | 8400 kr/ha

For att kunna ndrma oss en marknadsanpassad siffra over priset i kr/kg fér Sort C, har vi
istallet valt att jamfora sorten med en vanlig varraps avkastning pa ca 2 500 kg/ha. (se
tabell 2) Med ett pris vid forsaljning pa ca 2,40 kr/kg far vi en bruttointakt pa 6 000
kr/ha varraps. Detta medfor att med Sort C, som ger en skord av 2 000 kg/ha (20 % lagre
an varrapsen), skulle vi for att na samma bruttointakt behova ett pris pa 3,00 kr/kg.
Eftersom att vi i jamforelsen mellan Sort C och vanlig varraps inte langre har de fordelar
som namndes i jamforelsen med hostrapsen, sa ger siffrorna i denna andra jamforelse en
stabilare grund for resultatet i vara kalkyler.

(Nilsson, U. Svalév Weibull AB)
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Tabell 2. Jamforelse mellan varraps och Sort C for prissattning utifran likvérdiga
bruttointakter.

(Nilsson, U. Svalov Weibull AB)

Varraps Sort C
Areal 100 ha 100 ha
Genomsnittlig skord | 2 500 kg/ha | 2 000 kg/ha
Pris 2,40 kr/kg 3,00 kr/kg
Bruttointakt 6 000 kr/ha | 6000 kr/ha

3.2 PRESSNINGSPROCESSEN

Som underlag for kalkylerna for sjalva pressningskostnaden har vi valt att rakna med ett
odlingsunderlag av 100 ha Sort C varraps. Med en skord pa 2 000 kg/ha, ger detta en
totalskord pa 200 000 kg rapsfro. (se tabell 3) Vid foradling till rapsolja raknar man med
3 kg rapsfro/liter rapsolja. Detta ger oss en arlig oljeproduktion av 67 000 liter rapsolja,
vilket innebér en froinvestering for pressaren pd 575 000 kr/ar vid priset 3,00 kr/kg fro.
Vidare betyder detta att vi far en inkdpskostnad av rapsfro pa 9,00 kr/liter fardigpressad
olja. (se tabell 3) Med oljepressen Typ 60 fran PM Smide kommer man att ha en
pressningskapacitet pa 14 liter/timme. (Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB)
Vart arliga behov uppgar till 67 000 liter/ar. Med en beraknad effektiv pressningstid per
ar pa 240 dygn & 24 timmar, ger detta oss ett genomsnittligt pressningsbehov av 11,64
liter/timme. Alltsa finns det god marginal upp till de 14 liter/timme som pressen skall
klara av. (se tabell 4)

Tabell 3. Inkdpskostnader for rapsfro till pressning.
(Nilsson, U. Svalév Weibull AB och Martensson, P. PM Bioenergi & Smide

HB)

Volym rapsfro 200 000 kg/ar
Volym olja 67 000 liter/ar
Utnyttjandegrad 3 kg/liter olja
Inkopskostnad fro (kr/ar) 600 000 kr/ar
Inkdpskostnad kr/liter olja 9,00 kr/liter olja
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Tabell 4. Genomsnittligt pressningsbehov
(Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB)

Pressningskapacitet, Typ 60 14 liter/h
Arlig anvandning 240 dygn
Dygnsutnyttjande 24 h/dygn
Total arlig anvandning 5760 h/ar
Arlig pressningsvolym 67 000 liter olja
Genomsnittligt pressningsbehov 11,64 liter/h

3.3 INVESTERINGSBEHOV

Vi gor en investering av maskiner och inventarier pa ca 100 000 kr, som innefattar
rapspress, rensverk, styrenhet samt diverse anslutningar, transportorer och behallare. (se
tabell 5) Vi raknar dven med en ombyggnadskostnad av byggnaden pa totalt ca 100 000
kr. Inventarierna skrivs av pa 5 ar medan byggnationen skrivs av pa 10 ar. (se tabell 6)
Detta ger oss en kostnad av 0,30 kr/liter olja for inventarieinvesteringarna och 0,15
kr/liter olja for byggnadsinvesteringarna. For investeringarna har vi alltsa en arlig
kostnad av 0,45 kr/liter olja.

Anledningen till den korta avskrivningen av byggnationen &r att marknaden &r oséker, vi
ar nya aktorer, samt att byggnaden efter ombyggnationen inte ar anvandbar till nagon
annan verksamhet an till just rapspressning.

(Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB)

Tabell 5. Investeringsbehov maskiner och inventarier
(Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB)

Press, Typ 60 (kr) 40000
Rensningsenhet (kr) 17 600
Styrenhet (kr) 6 500
Diverse kringutrustning (kr) 35900
Summa investeringsbehov inventarier (kr) | 100 000
Avskrivningstid (ar) 5
Planenlig avskrivning (kr/ar) 20000

Kostnad (kr/liter olja) 0,30
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Tabell 6. Investeringsbehov byggnader
(Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB)

Ombyggnation maskinhall (kr) 40 000

Ombyggnation pressningsutrymme (kr) 60 000

Summa investeringsbehov byggnader (kr) 100 000

Avskrivningstid (ar) 10

Planenlig avskrivning (kr/ar) 10 000

Kostnad (kr/liter olja) 0,15
3.4 ELBEHOV

Rapspressen Typ 60 har en motor pa 1,3 kW och elférbrukningen uppgar till 0,8 kWh.
(Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB) Vid den arliga anvandningen pa 5 760
timmar (se tabell 4) s& innebar det en arlig elférbrukning for sjalva pressen pa 4 608
kWh. Darutover tillkommer diverse kringutrustning sdsom motorer till transportorer till
och fran pressen, belysning samt varme. Dessa omkostnader ar svara att satta fasta priser
pd. Darfor har vi uppskattat deras sammanlagda forbrukning till 3 kwWh, vilket ger en
arlig forbrukning pa 17 280 kWh. Den totala elférbrukningen for hela pressningskedjan
uppgar saledes till 21 888 kWh. (se tabell 7)

Tabell 7. Elbehov for press och kringutrustning.
(Martensson, P. PM Bioenergi & Smide HB)

Pressmotorns storlek (kW) 1,3
Elférbrukning press (kwh) 0,8
Elforbrukning kringutrustning (kWh) 3
Arsforbrukning press (kWh) 4 608
Arsforbrukning kringutrustning (kWh) 17 280
Total elférbrukning inventarier (KWh/ar) 21 888

3.5 ELKOSTNADER

Elpriset 4r beraknat utifran prisuppgifter for rorligt elpris december 2006 (Oresundskraft
AB). Elnatsavgiften varierar mellan 1,8 6re/lkWh och 2,7 6re/kWh beroende av nér pa
dygnet det &r och om det ar vardag eller helg. Siffran 2,22 6re/kWh (se tabell 8) ar en
genomsnittlig kostnad i 6re/lkWh for de 240 dygnen per ar som pressen utnyttjas. Till
denna kostnad kommer elpris, certifikatavgift, energiskatt samt moms. Energiskatten
och momsen ar avdragsgill for denna typ av produktion och raknas saledes bort. Detta
ger oss en elkostnad pa 37,62 6re/lkWh. Med en arlig elférbrukning pa 21 888 kWh far
vi en total elkostnad pa 8234 kr/ar. Slutligen lagger vi ut denna arskostnad pa de 67000
liter olja som produceras och far da en kostnad av 0,12 kr/liter olja. (Se tabell 8)
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Tabell 8. Elkostnader
(Oresundskraft, 2007-02-01,
www.oresundskraft.se/templates/GenericPage.aspx?id=19343)

Elnatsavgift (6re/kwh) 2,22
Energiskatt (6re/kwh) 26,5
Energiskattelattnad (6re/kWh) -26,5
Elpris inkl. elcertifikatavgift (6re/kwh) 35,4
Moms (6re/kwWh) 15,5
Momslattnad (6re/kwWh) -15,5
Summa elkostnad (6re/kWh) 37,62
Summa elkostnad (kr/ar) 8 234
Summa elkostnad (kr/liter olja) 0,12

3.6 FORSALJINING AV RAPSKAKAN

Vid pressningsprocessen blir 1/3 av froet olja och de aterstaende 2/3 blir rapskaka eller
rapspellets. Denna restprodukt ar véldigt intressant, framforallt som proteinfoder for
mjolkkor. Rapskakan kan ersatta sojan i fodret och man rdknar med att rapsen har ett
marknadsvarde av 1,20 kr/kg. (Biarsjo, J. Svensk Raps) Vi far en total volym av 133 000
kg rapskaka per ar, vilket med priset 1,20 kr/kg ger oss en intakt pa 159 600 kr/ar. Slar
vi ut det per liter olja sa far vi en intékt av 2,40 kr/liter olja. (se tabell 9)

Priset 1,20 kr/kg rapskaka ar ganska lagt raknat. Energivardet uppgar till ca 1,50 kr och
intresset for produkten véxer stadigt. (Bidrsjo, J. Svensk Raps). Den ekologiska
rapskakan har ett véarde av hela 4,00 kr/kg men nagon sadan produktion ar inte aktuell i
det har fallet. Pa sikt skulle rapskakan fran Sort C kunna ge ett nagot battre pris vid
forsaljning med tanke pa dess unika fettsyrasammansattning.

Tabell 9. Prisséttning av rapskaka
(Bidarsjo, J. Svensk Raps)

Rapskaka (kg/kg fro) 0,67
Rapskaka (kr/kg) 1,20
Volym rapskaka (kg/ar) 133 000
Rapskaka (kr/ar) 159 600
Rapskaka (kr/liter olja) 2,40
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3.7 KALKYL FOR DEN TOTALA PRESSNINGSKOSTNADEN

Nedan klargdrs ovan ndmnda produktionskostnader i en sammanstélining éver den
slutliga produktionskostnaden per liter olja. (se tabell 10) Vi ser hér att vi far en slutlig
produktionskostnad pa 7,17 kr/liter olja, exklusive forpackning och arbetsinsats.

Tabell 10.Produktionskostnad per liter olja
(Se tidigare referenser)

Inképskostnad (kr/liter olja) 9,00
Summa elkostnad (kr/liter olja) 0,12
Investeringskostnad (kr/liter olja) 0,45
Forsaljning av rapskaka (kr/liter olja) -2,40
Slutlig produktionskostnad (kr/liter olja) 7,17

3.8 JUSTERING AV INKOPSKOSTNADEN

| ovanstaende kalkyler har vi raknat med ett inkOpspris av sort C pa 3,00 kr/kg fré. Detta
pris &r satt till en niva som skall ge odlaren en likvardig Ionsamhet for sin odling i
forhallande till en vanlig varraps. For att kunna halla en hog kontroll av utsédet och
sortens renhet bor man, enligt UIf Nilsson pa Svalév Weibull AB, forsoka halla sig till
en begransad och samverkande odlarkrets for att pa det séttet fa alla att mana om och
varda sin odling. For att detta ska vara mojligt kravs det dock att odlarna premieras
ytterligare. Darfor foljer en justerad kalkyl av oljepriset utifran ett inkopspris pa 3,30
kr/kg fro. Med det kénda utbytet av 1 liter olja pa 3 kg rapsfro ger detta pris oss en
inkopskostnad av rapsfroet pa 9,90 kr/liter olja. (se tabell 11)

Tabell 11.Justerad produktionskostnad per liter olja
(Se tidigare referenser)

InkOdpskostnad (kr/liter olja) 9,90
Summa elkostnad (kr/liter olja) 0,12
Investeringskostnad (kr/liter olja) 0,45
Forsaljning av rapskaka (kr/liter olja) -2,40
Slutlig produktionskostnad (kr/liter olja) 8,07
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3.9 FORPACKNINGSKOSTNADER

Vi viljer att presentera tva olika forpackningsalternativ, 1 000 liters plastbehallare eller i
0,5 liters glasflaskor. Den stora férpackningen ar tankt att anvandas for eventuell
forséljning till industri, medan flaskan ar tankt att séljas direkt till konsument eller
aterforsaljare. Inkopspriset for 1 000 liters behallarna ar 1 800 kr/st. Vi raknar med att
dessa tas tillbaka fran kunden nar de & tomma och ateranvands i produktionen efter
rengoring. Vi har vidare raknat med att en genomsnittlig livslangd for dessa behallare &r
ca 50 fyllningar. Detta ger att varje behallare utnyttjas till 50 000 liter olja. Slar vi ut
detta pa inkGpspriset pa 1 800 kr sa far vi en kostnad per liter olja pa 0,04 kr. (se tabell
12)

(Krokstorp, F. 0709-22 65 80)

Tabell 12. Inkopskostnad for 1 000 liters behallaren per liter olja
(Krokstorp, F. 0709-22 65 80)

Inkopskostnad kr/st (1 000 liters behallare) 1800
Antal fyllningar per behallare 50
Totalt utnyttjande av varje behallare (liter olja) 50 000
Inkopskostnad (behallaren) kr/liter olja 0,04

0,5 liters flaskan kops in for ca 6 kr/st inklusive etikett och kapsyl. Flaskan ar en
engangsvara och literpriset uppgar saledes till 12 kr/liter. (se tabell 13) Detta pris ar
mycket hogre an priset i kr per liter olja for 1 000 liters behallaren, vilket dels beror pa
det 6kade arbetshehovet for den lilla flaskan men ocksa pa flaskans exklusivitet. Denna
skillnad ger oss saledes en sjalvkostnadsdifferens for den leveransklara produkten pa
fran 8,12 kr/liter till industri, upp till 20,09 kr/liter till konsument.

Tabell 13.Kostnad i kr/liter olja for 0,5 liters flaskan.
(Krokstorp, F. 0709-22 65 80)

Inképskostnad kr/st (0,5 liters flaska) 6
Antal flaskor per liter olja 2
InkOpskostnad i kr/liter olja 12
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3.10 ARBETSKRAFTSBEHOV

Arbetskraftsbehovet ar i grunden lag eftersom att pressningsprocessen ar nast intill helt
automatiserad. De atgarder, férutom en kontinuerlig tillsyn, som &r aktuella ar pafylining
av rapsfro, stadning av lokalerna, rengoring av sedimenteringskarl och 1000 liters
behallarna, buteljering samt leveranser. Vi har valt att inte satta siffror pa arbetsbehovet
utan nojer oss med att poangtera att utrymme bor ges vid prissattningen av oljan.
Arbetskraftsbehovet kommer ocksa att avta i takt med att produktionsprocessen blir
inkord.
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4 MARKNADSFORINGSMETODER

Kapitel 4 refereras till:
Kotler, P. Kotlers Marknadsforing, Att skapa, vinna och dominera marknader samt
Sammanfattning av Principles of marketing Kotler ET AL, Reviderad version

Det finns olika vinnande marknadsféringsmetoder. De intressanta metoderna vid
marknadsforing av rapsoljan, Sort C, r att forsoka vinna med hogre kvalitet, en helt ny
produkt och genom att dvertraffa kundernas férvéantningar.

Kvalitetssékringen av rapsfroet, som sedan ska pressas till olja, kommer att kontrolleras
av Svalév Weibull AB. Detta leder till att produktens kvalitet fran start ar sékerstalld
redan som frd. Svalov Weibull vill sedan knyta en odlarkrets som endast odlar Sort C.
Det har for att minimera risken att oljans egenskaper forsamras. Det skulle vara
forddande for rapsens kvalitet om andra sorters oljevaxter blandades in med Sort C.

Det unika med just den har rapsoljan ar fettsammanséttningen, det vill sdga balansen
mellan omega 3 och omega 6 som har forhallandet 1:1. Nar oljan ar fardigpressad
kommer det att vara mojligt marknadsfora en olja med nya forutsattningar och
egenskaper som inte funnits pa marknaden tidigare.

Att leva upp till kundens férvéantningar ger néjda kunder, men malet med just den har
produkten &r att den ska dvertréffa kundens forvantningar. Det kommer att géra dem
fortjusta och tillfredsstallda, vilket kommer att 6ka bendgenheten att fortsétta vara
foretagets kund. Pa sikt maste foretaget noja sig med att endast leva upp till kundernas
forvantningar, da det kommer att bli for dyrt att évertraffa kundernas allt hogre
forvantningar.

4.1 SEGMENTERING

Marknaden bestar av olika kopare som skiljer sig fran varandra. For att fa produkten att
mer precist matcha kundens behov kan man anvénda sig av segmentering. Genom att
segmentera den heterogena markanden i homogena mindre segment far vi fram
liktankande individer som &r potentiella kunder. Villkoren for effektiv segmentering ar
att segmenten ska vara matbara, tillgangliga och Iénsamma att satsa pa och realistiska
for foretaget.

Med rapsoljan som produkt har vi tagit fram och analyserat tre segment, som
representerar potentiella kunder, for att géra marknaden mer dverskadlig. Det forsta
segmentet ar en del av den Svenska industrimarknaden, de tva andra ar utvalda segment
bland privatpersoner.



20

4.1.1 Industrimarknaden

Industrimarknaden segmenteras efter anvandargrad av produkten och lojaliteten mot
foretaget. Malet med segmenteringen &r alltsa att binda aterkommande kunder som
konsumerar stora kvantiteter, for att fa ut ett sa hogt pris som mojligt for var produkt.
Marknaden kommer att delas in geografiskt efter Sveriges granser.
Livsmedelsproducenter, livsmedelsdetaljister och restaurangbranschen &r nagra av vara
tankbara kunder.

4.1.2 Privatmarknaden

Privatpersonerna delas i huvudsak in i tva olika segment som beskrivs nedan. Foretagets
marknadsféring kommer i forsta hand att riktas mot de valda segmenten, for att
marknadsféringen ska falla val ut.

Forsta segmentet avser en uppdelning efter livsstil, livsstilsegmentering. Halsomedvetna
manniskor som vill dta sund och nyttig mat for att leva langre och ma battre. Dessa
kunder &r redo att ta ansvar for sin halsa och véljer en sundare livsstil med bl.a.
nyttigare mat, mer motion och mer avkoppling. Kundernas behov tillfredsstalls genom
att utforma hélsosammare produkter och tjanster.

Det andra segmentet bland privatpersoner &r de som vill ata svenskproducerad mat.
Rapsoljan kommer att pressas fran rapsfron som &r odlade i det svenska lantbruket. Om
produkten finns tillganglig pd marknaden kommer den héar typen av konsument att képa
varan. Priset kommer inte vara den enskilda faktorn som avgér om konsumenten koper
produkten eller inte.

4.2 POSITIONERING

Ett foretags produktpositionering bérjar med att man differentierar sig jamfort med sina
konkurrenter. Man framhaver alltsa en eller flera starka fordelar som man marknadsfor.
Detta medfor att man kommer att erbjuda kunden ett mervérde jamfort med vad
konkurrenterna har att erbjuda. Man ska vara forsiktig med att anvanda sig av en alltfor
bred positionering. Det &r svart att kombinera lagsta pris med t.ex. basta kvalitet. Det
kan ge en forvirrad positionering som gor att kunden far en oklar bild av vad foretaget
egentligen star for.

Det finns olika mojligheter att positionera sin produkt. Det som &r intressant for
produkten Sort C &r en vérdepositionering efter principen “mer for mer”. Det innebar att
kunden far betala ett hogre pris, men produkten haller hog kvalitet och har unika
egenskaper. En motsvarande produkt finns inte ute pa dagens marknad. Att positionera
sin produkt enligt "mer for mer” fungerar sa lange det finns kdpare som &r beredda att
betala ett hogre pris. Risken ar att imitatcrer tar sig in pa marknaden och havdar att de
har samma kvalitet till ett 1agre pris.
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4.3 VARUMARKE

Eftersom rapsolja fran Sort C annu inte finns ute pa marknaden som fardig produkt finns
det inte heller nagot fardigt varumarke. Att tanka pa infor en kommande lansering ar att
varumérket ar en viktig del i att lyckas med sin marknadsforing av en produkt. Det
racker alltsa inte med att man har ett namn eller en logotyp som &r gangbart. Varumarket
betyder sa mycket mer. Det lockar fram forvantningar och tankeanknytningar hos
kunden som gor att produkten skapar efterfragan pa marknaden.

Det finns nagra attraktiva kvaliteter som man forsoker efterstrava nar man namnsatter
sin produkt. Namn ska helst stimma 6verens med hur man valt att vardepositionera
varan. Eftersom vi valt att positionera rapsoljan efter principen "mer for mer” sa ska
garna namnet antyda eller anknyta till hog kvalitet. Namnet far ocksa garna antyda
nagonting om produktens fordelar eller nagot om egenskaperna. Det ska vara distinkt,
latt att uttala, kdnna igen och komma ihag produktens namn. Namnet ska heller inte ha
nagon negativ betydelse pa andra sprak, det kan fa forodande konsekvenser om
produkten sedan ska lanseras utomlands. Nagra konkreta exempel pa lyckade produkt-
och foretagsnamn &r bilmodellerna Mustang och Firebird, samt Craftsman-verktyg.

4.4 ANSOFF MATRISEN

Ansoff matrisen &r ett satt for foretaget att kunna analysera, vérdera och bedéma
foretagets olika mojligheter att na ut pa marknaden med sin produkt. Matrisen innehaller
olika begrepp som beskriver pa vilket satt produkten kommer att marknadsforas. (se
figur 2)

1.) Marknadspenetration innebar att man séljer mer av sin produkt till den existerande
marknaden.

2.) Marknadsutveckling ar nér man séljer sin befintliga produkt till nya typer av
kunder.

3.) Produktutveckling &r nar en ny produkt utformas, produkten skapar efterfragan hos
var existerande marknad.

4.) Att utforma nya produkter till nya kundsegment kallas i Ansoff matrisen for
Diversifiering.

Var produkt, rapsoljan Sort C, ska skapa efterfragan pa marknaden genom att vara
utformad pa ett nytt satt och kunna saljas till nya kundsegment.
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Figur 2. Ansoff matrisen
(Sammanfattning av Principles of marketing Kotler ET AL, Reviderad version)

45 FORSTAGANGSKUNDEN

Innan kopet har forstagangskunden vissa forvantningar som ar grundade pa tidigare
erfarenheter, vad andra har beréattat och vad foretaget lovat. Det ar darfor viktigt att gora
ett bra intryck pa kunden nér den kommer i kontakt med produkten for forsta gangen.
Efter kopet kommer kunden att bilda sig en uppfattning om kdpet och leverantdren.
Kunden kommer &ven kanna nagon form av tillfredsstallelse, och dennes bendgenhet att
gora aterkop ar starkt baserat pa hur nojd han/hon var vid det forsta inkGpet.

Kunden kan vara:

Mycket n6jd
Nojd

Likgiltig
Missndjd
Mycket missnojd

Det ar inte troligt att en mycket nojd eller ndjd kund byter leverantor till en annan som
de tror kan gora dem lika ndjda. Darfor ar det viktigt att erbjuda kunden flera fordelar
och overraskningar tillsammans med sjalva produkten.

Déremot &r det ganska hdg sannolikhet for att en mycket missndjd, missndjd eller bara
en likgiltig kund ar en ”forlorad kund”. Det &r har viktigt att foretaget tar sitt ansvar, och
inte lagger skulden pa kunden. Det galler att snabbt 16sa kundens klagomal. En del
kunder &r bara ute efter att fa veta att foretaget bryr sig. Om problemet 16st sig snabbt
och smidigt till kundens tillfredsstallelse blir de ofta mer lojala mot foretaget an de
kunder som aldrig varit missnojda.

En ndjd kund rekommenderar géarna foretaget och produkten till vanner och bekanta i sin
narhet. Det ar trovérdig och vérdefull information som snabbt sprider sig. Det har
fenomenet kallas fér mun-till-munreklam och ar direkt-, personlig kommunikation om
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en produkt, tjanst eller ett foretag. Kunden kallas for “ambassaddr” och ar mycket
positivt for foretaget och dess rykte. Med mun-till-munreklam kommer man langt. Men
man ska vara forsiktig, alla forsok till detta &r inte lyckade. Du ska t.ex. aldrig séga till
nagon att prata om dina produkter. Grunden ar att vacka uppmarksamhet. Det kan racka
med att ge bort nagot speciellt eller att erbjuda nagot anmarkningsvart for att fa igang
mun-till-munreklam. Ett alternativ skulle kunna vara att man hénger en liten lapp runt
halsen pa flaskan. Pa den skulle det finnas lite information om varifran innehallet
kommer och vad det kan anvéndas till. Ett recept pa en gronsallad eller ett bakverk blir
forhoppningsvis ett trevligt inslag i kundens vardag.

4.6 SOCIETAL MARKETING CONCEPT

Societal marketing concept, & en marknadsforingsfilosofi som stravar efter att forena
foretagets, konsumentens och samhéllets intressen. Meningen &r att alla tre parter ska
vinna pa konceptet. (se figur 3) Det ska leda till Iangsiktiga relationer mellan foretaget
och kunden. Som exempel kan nd&mnas miljovénliga produkter. Under den har kategorin
raknas dven halsoprodukter, sasom Sort C. Det finns alltsa mojligheter att marknadsféra
den som en halsoprodukt eftersom den har unika egenskaper i sin
fettsyrasammanséttning.

Samhallet

Konsumenten Foretaget

Figur 3. Societal marketing mix.
(Sammanfattning av Principles of marketing Kotler ET AL, Reviderad version)
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4.7 FORETAG SOM KUNDER

Det finns vissa saker som man ska veta nar man levererar sina produkter till andra
foretag istallet for direkt till konsumenten. Har &r nagra situationer och karakteristiska
drag som kan vara specifika ndr man vill goéra affarer med andra foretag.

Det &r ofta en néra relation mellan leverantér och kund. Foretagen har ofta
professionella inképare, inkdparna har inkdpskompetens. Leveranssékerhet &r mycket
viktigt, saval att halla leveranstider som att produkten 6verensstammer med den tekniska
specifikationen som &r angiven.
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5 RESULTAT OCH DISKUSSION

Vart eget personliga mal med arbetet var att fa okad insikt och kunskap i rapsforadling
och de mdgjliga marknadsforingsmetoder som kan tillampas for en produkt som rapsolja.
Rapsolja ligger i tiden och ar en produkt med ett okat intresse fran konsumentleden.
Detta gor det extra intressant eftersom att vi ar 6vertygade om att oljeféradlingen
kommer att 6ka i framtiden och att det kan komma att bli en win-win situation for alla
fran odlare till slutkonsument. Rapsoljan &r valdigt nyttig i jamforelse med andra oljor
och ur halsosynpunkt &r det en olja med ett véxande intresse fran saval halsoexperter
som livsmedelsindustrin. Med utgangspunkt fran vara fragestallningar har vi dels gjort
ekonomiska kalkyler for pressning av raps pa gardsniva och for vilka kostnader man bor
ta i beaktande vid uppstart av en sadan verksamhet. Kalkylerna kan ocksa ligga till
grund for ett forsaljningspris av produkten, men detta berors inte har. Vi har ocksa tittat
djupare pa nagra av de manga tillampbara marknadsforingsmodeller och teorier som
man kan utnyttja infor en lansering av rapsoljan. Marknadsforingsavsnittet blir extra
intressant eftersom vi via kontakt med Svalov Weibull AB i Svaldv fick kdnnedom om
en ny varrapssort med en unik fettsyrasammanséttning som gor den annu nyttigare an
vanlig rapsolja. Denna Sort C ligger till grund for hela arbetets utformning.

Kalkylerna ar konstruerade for att ge oss ett pris i kr/liter olja. Detta gav 0ss en
sammanstallning av kostnaden for de olika leden enligt tabell 10 nedan. Denna ar
baserad pa ett inkOpspris av rapsfroet pa 3,00 kr/kg. Detta pris &r direkt jamfoérbart med
ett pris for vanlig varraps pa 2,40 kr/kg, eftersom att Sort C ger ungefar 20 % lagre
avkastning. Odlarna vill garna ha sa bra betalt som mojligt for sina grodor och véljer
darfor inte en sort som har lagre avkastning om detta inte kompenseras prismassigt.
Projektet dr baserat pa en produktion av 67 000 liter olja/ar, vilket motsvarar en
akerareal av 100 ha Sort C. Sorten ger en avkastning av 2 000 kg/ha, och ett totalt
inkopsbehov for oljeproducenten/foradlaren av 200 000 kg fro/ar. Detta for att utbytet
under pressningen &r 1/3 olja och 2/3 rapskaka. Elkostnaderna ar beraknade utifran
Oresundskrafts taxor och investeringskostnaden ar 100 000 kr for pressen och
kringutrustning, plus 100 000 kr fér ombyggnation av befintliga byggnader. Pressdelen
skrivs av pa 5 ar medan ombyggnationen skrivs av pa 10 ar. Det kan tyckas vara kort
avskrivningstid, men grundas dels pa en osaker marknad och dels pa att lokalen efter
ombyggnationen inte kan anvéndas till ndgon annan verksamhet. Rapskakan séljs till
djurproducenter for 1,20 kr/kg. Detta ar ett ganska lagt satt pris vilket vi tror kommer att
stiga i takt med att produktens unika egenskaper uppmarksammas.

Tabell 10.Produktionskostnad per liter olja
(Tabellen finns dven under kapitel 3.7)

Inképskostnad (kr/liter olja) 9,00
Summa elkostnad (kr/liter olja) 0,12
Investeringskostnad (kr/liter olja) 0,45
Forsaljning av rapskaka (kr/liter olja) -2,40
Slutlig produktionskostnad (kr/liter olja) 7,17
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For att knyta till oss en lojal odlarkrets som vérnar om sin odling har vi valt att justera
fropriset till 3,30 kr/kg istallet for 3,00 kr/kg. En annan orsak till detta ar att sakerstalla
att odlingen ska vara attraktiv ur odlarsynpunkt. Detta ger en kontinuitet och
forhoppningsvis en hogre och jamnare kvalitet pa produkten. Darmed justeras kalkylen
enligt tabell 11 nedan.

Tabell 11.Justerad produktionskostnad per liter olja
(Tabellen finns dven under kapitel 3.8)

Inképskostnad kr/liter olja (kr/liter olja) 9,90
Summa elkostnad (kr/liter olja) 0,12
Investeringskostnad (kr/liter olja) 0,45
Rapskaka (kr/liter olja) -2,40
Slutlig produktionskostnad (kr/liter olja) 8,07

Var uppfattning ar att dessa kalkyler ger en klar bild av att denna typ av produktion
definitivt kan vara ett bra komplement till ett befintligt lantbruksféretag.
Produktionskostnaderna &r relativt laga och marginalen till pris i butik for rapsoljor ar
ganska god. Vi anser att om man har funderingar pa att borja pressa raps pa gardsniva sa
ar det definitivt en idé val vard att spinna vidare pa. Att ha ytterligare ett ben att sta pa
kan vara mycket positivt. Dessutom ger det arbetstillfallen under lagsasongen vilket
annars kan vara ett problem inom det svenska lantbruket.

Det svara for varje enskild producent ar att fa ut sin produkt pa marknaden, vilket
troligtvis kommer att ta mycket tid och kraft de forsta aren. Vi tror dock att man inte ska
oroa sig for denna inkérningsperiod, da det definitivt finns plats for fler aktorer pa
marknaden. Darfor ar det bra att anvanda sig av olika marknadsforingsteorier, strategier
och modeller for att hitta vagar och mojligheter for den egna produkten.

Vad galler marknadsforingsmodellerna vi anvant sa ar nagra av de grundlaggande
principerna att det géller att som producent kunna anpassa sig till konsumenternas behov
och dnskemal. Som producent idag géller det alltsa att férsoka félja de trender och den
efterfragan som ligger i tiden, och forsoka utnyttja dessa till egen fordel.

Nagot annat som ar viktigt att belysa &r att produkten &r narproducerad. Detta innebar en
okad sparbarhet for konsumenten samt att det blir lattare att identifiera sig med
produkten och kanske t 0 m kanna en viss relation till den. Vi tror att detta ar nagot som
kommer att bli mer och mer intressant i framtiden och att konsumenterna kommer att bli
mer medvetna om vad de handlar. Detta kommer férhoppningsvis att gynna den svenska
jordbruksnaringen.

Inom omradet rapsforadling och rapspressning anser vi att det finns utrymme for
ytterligare examensarbeten som behandlar exempelvis forséljningspris och
forpackningsutformning.
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