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SAMMANFATTNING

Gestaltning av tillfalliga stader ar en undersékning av fem
tillfalliga staders gestaltning och fysiska planering.
Syftet var att resonera kring och uppmarksamma vad
som ar viktigt att tinka pa i gestaltningen av utemiljon
i tillfalliga stader for att skapa en sa bra miljo for
bes6karen som mojligt.

De fem stéderna jag valde ar bland de mest kénda i
Skandinavien, och de representerar olika sorters
tillfalliga stader. Detta var ett medvetet val for att fa
en bred férdelning och dérmed en god 6verblick dver
hur planeringen generellt ser ut. Undersdkningen av
dem har skett genom intervjuer med de ansvariga for
gestaltningen och/eller planeringen for respektive
stad. I min undersokning har jag kommit fram till att
det finns manga likheter i tankarna bakom dem, trots
att de ar ganska olika. En av dem framsta likheterna
ar tanken att ménniskor ska kunna traffas och lara
kanna varandra, men for att uppna detta har man
arbetat pa olika satt och mer eller mindre genom att
anvanda sig av stadens utformning och gestaltning.

Min slutsats i arbetet &r att stadens struktur, identitet
och innehall ar det viktigaste att tinka pd, och det
ar har de framsta likheterna mellan stdderna jag
undersokt finns. Aven om man arbetar utifran olika
syften, har man gjort det efter samma principer. T.ex.
genom att framhéava strdk och métesplatser, att betona
saker och aktiviteter som sker i staden och att skapa
olika rum och upplevelser.

| arbetet har jag anvant mig av olika teorier inom
stadsplanering och etnologi. Framforallt visade sig
teorierna inom stadsplanering vara mer aktuella
for tillfalliga stader &n jag tidigare trott. Manga av
stadsplaneringsteorierna ar anvéandbara och bra att
tillampa pa tillfalliga stader, men det finns dven andra
saker som ar bra att anvanda sig av nar det &ar just
tillfalligt. Tillfalliga stdder kan t.ex. erbjuda stbrre
mojligheter for experimentering och kréaver inte
samma hallbarhet pa material och struktur. Det ar det
som kan gora att en tillfallig stad kdnns mer speciell,
mer exklusiv och mer kreativ.




ABSTRACT

Designing temporary cities is a study of the design and
physical planning of five temporary cities. The purpose
was to discuss and note the important questions to be
considered, when designing the outdoor environment
in temporary cities to create as good an environment
for the visitor as possible.

The five cities | have chosen are among the most
famous ones in Scandinavia, and they represent
different kinds of temporary cities. This was a
deliberate choice to achieve diverse research material,
and with that a broad view of what the planning stage
generally looks like. Study of the cities has been done
through interviews with the people responsible for
the design and/or physical planning of each city. In
my study, | have come to the conclusion that there are
several similarities in the thoughts behind them, even
though they are quite different. One of the foremost
similarities is the ambition that people should meet
and get to know each other. To achieve this they have
worked in different ways, and to a greater or lesser
extent the planning and design tools.

My conclusion in this thesis is that the structure,
the identity and the substance of the city, are most
important to think about, and that is where the
foremost similarities between the cities | have studied
can be found. Even though they are working on the
basis of different purposes, they have done itaccording
to the same principles. For example, by bringing out
the paths and nodes, by accentuating events and
activities that occur in the city and creating different
rooms and experiences.

In the thesis | have applied different theories of city
planning and ethnology. Above all, the theories of
city planning turned out to be more applicable to
temporary cities than | earlier thought. Many of the
theories of city planning are applicable to temporary
cities, but useful reference material is not restricted
only to this area. Temporary cities can for example
offer possibilities for experimenting and don'’t require
the same sustainability of materials and structure.
That is what makes a temporary city feel more special,
more exclusive and more creative.
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BAKGRUND

Det finns en omfattande debatt kring skillnaden
mellan “place and space”, mellan platstagande och
ytor i dagens landskapsforskning. Den franska
antropologen Marc Augé kallar det skillnad mellan
platser och icke-platser. Fér Augé handlar platser
om historia och identitet, medan icke-platser ar
hypermodernitetens transitzoner — fran motorvagar
till vantsalar, som &r karakteriserade av ensamhet,
anonymitet, det tillfalliga, det kortvariga (Lovgren,
1997).

Innebér detta att tillfalliga stdder saknar historia
och identitet d& de ar tillfalliga och kortvariga? Ar
tillfalliga stader icke-platser, eller &r de trots deras
tillfallighet och kortvarighet platser med bade historia
och identitet?

En artikel som publicerades i Arkitekten i augusti
2005 véckte mitt intresse for tillfalliga stader. Artikeln
hette Plug-in-City med télt och bajamaja och handlade om
den fysiska planeringen och identitetsutvecklingen
pd Roskildefestivalen. En kort tid efter artikeln
publicerades laste jag kursen Design som handling (5 p,
SLU, Alnarp) och inom kursen gjorde jag en vidare
undersdkning av artikeln och fenomenet "tillfélliga
stader” i sig. Detta ledde till ett 6kat intresse for amnet
och &r anledningen till att jag vill fortsatta undersoka
detta fenomen i mitt examensarbete.

Jag ser tillfalliga stdder som ett allt mer
forekommande fenomen idag. Det finns manga
olika tillfalliga stader som byggs upp som stora
nojes- och intressearrangemang sasom festivaler,
tavlingar, marknader, scouttraffar, livespel etc. Men
det finns ocksd de som byggs upp for behovande
manniskor i katastrofdrabbade omraden, som t.ex.
flyktinglager i krigsdrabbade omraden eller lager i

naturkatastrofomréden. Med andra ord finns det en
mangfald av tillfalliga stader.

Enligt en berdkning fran Kommunforbundet har
var tredje svensk kommun idag nagon form av
(musik)festival. Enviktigingrediensiprofileringen och
markandsfoéringen ar det folkliga och den kulturella
mangfalden dar det ska finnas nagot for alla. Férutom
att antalet stads- och musikfestivaler generellt
okar visar rockfestivaler samtidigt pa en forandrad
efterfrdgan, dar traditionella former och platser for
nojesutbudet inte langre tilltalar alla ungdomar. Pa s&
sdtt har olika typer av nojesarrangemang och andra
arrangorer fatt ett okat utrymme och genomslag
(Bjalesjo, 1999).

Inom stadsplanering och landskapsarkitektur ar det
mycket lite forskning och litteratur som behandlar
amnet. Detta trots att det idag allt oftare utvecklas nya
tillfalliga stdder och att det visat sig vara en hel del
arkitekter och landskapsarkitekter som arbetar med
dessa stader. Da det blir allt fler tillfalliga stader och
att fler arbetar med dem, finns det troligen ett behov
av forskning inom dmnet.

Turister uppfattas i regel som manniskor som fysiskt
reser bort, kulturellt trader in i andra roller an sina
normala och socialt integrerar med manniskor som
de annars aldrig skulle komma i kontakt med. Som
en del av detta brukar upplevelsen av atskiljande
vanligen innefatta en sammansmaltning av rum och
kultur. Genom att resa bort uppfattar vi att vi sjalva
trader in i eller kommer i kontakt med en annan,
annorlunda kultur som ar forbunden med den plats vi
besoker (O’'Dell, 1999).

Innebar detta att dven besokare i tillfalliga stader
trader in i andra roller och att det skapas ett speciellt
band mellan besdkarna och den tillfalliga staden?
Om det skapas ett band, har det d& nagot med den
tillfalliga stadens gestaltning att géra?
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MAL OCH SYFTE

Syftet med examensarbetet ar att uppméarksamma vad
som kan vara viktigt att tainka pd nar man jobbar med
gestaltningen av utemiljéer i tillfalliga stader och att
detta ska kunna leda till vidare forskning inom &mnet.
Syftet &r &ven att kunna inspirera andra manniskor
till att arbeta med tillfalliga stader och andra tillfalliga
fenomen.

Malet med arbetet &r att, utifrdn undersokningar av
fem tillfalliga stdder och med hjélp av teorierna jag
last, komma fram till aspekter som kan vara bra att
tanka pa nar man arbetar med gestaltning av tillfalliga
stader.

Resultatet av arbetet redovisas i denna rapport.

FRAGESTALLNING

Problemformulering: Hur kan man gestalta tillfalliga
stader for att skapa en sa bra miljo for besokaren som
mojligt?

For att kunna svara pa denna problemformulering
har jag tagit hjalp av foljande delfragor:

» Varfor ska man gestalta utemiljon i tillfallig
stad?

 Vad ar det viktigaste i gestaltandet i en tillfallig
stad?

« Kan en besokare paverka en tillfallig stads
karaktér?

e Hur mycket av den tillfalliga stadens karaktar
styrs av arrangdren?

» Hur pass anvéndbara &ar stadsplaneringsteorier
nar det handlar om tillfalliga stader?

AVGRANSNINGAR OCH DEFINITIONER

| detta arbete menar jag att tillfalliga stader ar stader
som byggs upp for en kortare tid, och darefter rivs
ner. Tiden for staderna kan variera fran nagon dag till
nagon manad.

| ett tidigt skede insag jag att det finns manga olika
sorters tillfalliga stdder och darfor har jag gjort en
uppdelning enligt foljande:

1 érligen aterkommande stad pd samma Gppna
plats med/utan boende

2 arligen aterkommande stad pd samma plats, i
en befintlig stadsmiljo

3 arligen aterkommande stad pa varierande plats
fran ar till ar med/utan boende

| detta arbete har jag valt att studera och analysera
gestaltningen av Kiviks marknad (kategori 1 utan
boende), Malmofestivalen (kategori 2), O-ringen
(kategori 3 med boende), Roskildefestivalen (kategori
1 med boende) samt Vinterland (kategori 2).

I samband med Kiviks marknad finns det en camping
for besokare och knallar, men da de flesta av
besokarna inte bor pa campingen utan bara besoker
marknaden under dagen menar jag i detta arbete att
det &r en tillfallig stad utan boende.

Den geografiska avgrédnsningen (dar Malmd och
Oresundregionen framst utgér mitt arbetsomrade)
har gjorts dels med tanke pa att jag ar bosatt i Malmo
och da har lattare att traffa de som arbetat med
gestaltningen av de olika fenomenen jag valt ut, dels
for att de storsta” fenomen som arligen aterkommer
pa samma plats inom de olika kategorierna ar samlade
i Oresundsregionen (Malmo, Roskilde och Kivik).
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METOD

Arbetet utgdérs dels av empiriska material
sammanstallt framforallt utifran intervjuer, och dels
av litteraturstudier.

Jag paborjade arbetet i februari 2006 genom att soka
litteratur pa flera bibliotek. Efter att ha lastigenom flera
mer eller mindre relevanta bécker inom @mnet valde
jag ut de jag fann mest relevanta och sammanfattade
dem. Den sammanfattade litteraturen behandlar
framst stadsplanering men aven etnologi.

Efter att jag last igenom litteraturen och blivit palast
inom &amnet, genomfdrde jag mina intervjuer.
Anledningen till att jag valde att anvédnda mig av
intervjuer ar for att respondenterna har erfarenheter
av att arbeta med gestaltning av tillfalliga stéder.
Erfarenheten de har gar inte att hitta i ndgon litteratur.
Intervjuerna var Oppna, och gav respondenten
mojlighet att tdnka och svara fritt, utan att kdnna sig
begransad av pa forhand formulerade fragor.

Alla respondenter jag kontaktade valde att medverka
i undersdkningen. Intervjuerna genomfdrdes i april
2006. Vid tre tillfallen innebar det en intervju ansikte
mot ansikte och vid ett tillfalle har telefonintervju
genomforts. Den senare har gjorts da geografiskt
avstand gjort ett mote svart. Alla intervjuer har spelats
in pa band, med respondenternas godkannande.

I juli 2006 besokte jag Roskildefestivalen och
inventerade fenomenet pé plats. Aven Malmofestivalen
inventerades pa plats i augusti 2006. De andra tre
fenomenen har inte besdkts under arbetets gang,
daremot har jag besokt dem tidigare. Aven om det
var véldigt lange sedan jag bestkte dessa, minns jag
fortfarande de samlade upplevelserna. Darfor ser jag
det inte som nagot problem att jag inte besokt alla
fenomen under arbetets gang.

Eftersom det var forsta gangen jag var pa Roskilde-
festivalen kéndes det besoket viktigt for att battre
forsta Jes Vagnbys tankar om festivalens gestaltning.
Att jag aven besokte Malmofestivalen kom naturligt
da jag bor i Malmd. Annars har intervjuerna och
informationen jag fatt om de tillfalliga staderna,
tillsammans med mina egna erfarenheter och
upplevelser, varit tillrackligt talande fér de olika
staderna att jag inte kant nagot behov av att undersoka
alla under arbetets gang.

Efter sammanstéllning av intervjuer och teorier
analyserade jag de tillfalliga staderna utifran tankar
och teorier i litteraturen. Analyserna anvéndes for
att hitta de saker som jag ansag vara av stor vikt i
gestaltandet av tillfalliga stdder, och det ledde till
mina slutsatser i diskussionen.
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Detta avsnitt ar historiskt inriktat for att ge en insikt
i tillfélliga staders utveckling. Det finns ingen direkt
nedskriven litteratur om tillfalliga staders framvéxt,
men genom olika b&cker har jag hittat olika handelser
i historien som kan ha péaverkat framvaxten av
tillfalliga stader. Aven om de olika tillfalliga staderna
har en historia kan kopplingen mellan dem vara svag.

Manniskans forsta tillfalliga boende stracker sig langt
tillbaka i historien, till dess bdrjan skulle man kunna
saga.

Aldsta tillfalliga staderna fran jagarstenaldern

De aldsta sparen av manniskor i Skandinavien ater-
finns i sodra Skandinavien och stracker sig bakat till ca
10 000 f.Kr. De forsta "skandinaverna” var renjagare.
Sakerligen tillhérde de samma Kkringstrévande
jagargrupper som samtidigt fanns i norra Tyskland.
De boplatser som aterfunnits har varit befolkade
under korta men aterkommande perioder (Lindstrom,
2004).

Jagar- och samlarfolket vandrade fran plats till
plats pa jakt efter foda. De atervande med jamna
mellanrum till de platser, dar forfader lag begravda
eller dar man offrade till gudarna och utférde
jakt- och fruktbarhetsriter. Med tiden utvecklades
begravningsplatser och offerplatser till fasta
motesplatser, marknader, kultplatser (Ventura, 1986).

Att forsorja sig pa detta satt kallas ofta jagarstenaldern
och stracker sig fran ca 12 000-4 000 f.Kr. (Almquist,
1994).

Jagar- och samlarfolk i nutid

Genom att studera jagar- och samlarfolk i var tid, i bl.a.
Stillahavsregionen och i Afrika, vagar etnologer och
arkeologer gissa sig till hur vara egna forfader levde.
Tre-sex familjer levde i en grupp, en flock. Ett tiotal
sddana grupper i samma omrade bildade en stam med
liknande klader, ceremonier och begravningsritualer
(Lindgvist, 2002).

Romerska militarlager

Aldre romerska militarlager kan ses som en tidig
planering av tillfalliga stader. Militarlagrens ordinarie
plan ar vélkand, cardo och decumanus korsar mellan
fyra portar som star i en regelbunden kvadrat. Dessa
lager kunde slangas upp for en natts stopp och anda
tjana for layouten fér en permanent stad. Planen
ligger bakom layouten for méanga europeiska staders
centrum (Lynch, 1981).

Turism - en form av tillgalligt boende

Resande och semestrande ar nagot som de flesta
sysslar med nagon gang da och da, men det ar inget
som kommer naturligt till oss. Denna turism har en
historia.

Forst var manga former av turism en verksamhet for
ett privilegierat fatal. | det avseendet har olika eliter
deltagit i organiserade former av fritidsresande &nda
sedan romarrikets dagar. Pilgrimsresorna under tidig
medeltid gjorde att resandet kom att etableras pa ett
nytt satt. Efterhand som allt fler m&nniskor for till ett
fatal utvalda destinationer, etablerades igenkannbara
resvagar dar resenarerna littare kunde skaffa sig bade
kost och logi. Nar le Grand Tour utvecklat en helt egen,
vél upptrampad resvég blev den allt tillgangligare for
mer valbdrgade ménniskor ur medelklassen, sarskilt
mot 1700-talets slut. Men nér nya grupper kom in i
bilden borjade resan fa en annan inneboérd, dvs. le
Grand Tour blev mer &n bara en religits upplevelse,
eller ett medel for att mota andra sétt att leva (O’Dell,
1999).
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Marknaders historia under medeltiden

Marknader har funnits sedan langt tillbaka i tiden.
Under medeltiden var de ofta knutna till kyrkliga
hdgtider, vilket gjorde det lattare for folk att komma
ihdg tidpunkten. Man forsokte dirigera marknaderna
till stdder och téatorter, men det var en stark tradition
och vissa rena landsortsmarknader fick vara kvar.
Marknaderna gav en viss service, nar folk hade svart
att komma till stdderna kom képmaéannen till bygden
istallet. P& sa satt kunde marknaderna ocksa ersatta
tinget, for kronans man kunde komma till tal med
befolkningen pa marknaderna. Marknadsterminerna
var val inrutade med hansyn till jordbrukets rytm, vid
varbruk och skord var det olampligt med marknader
(Nilsson, 1978).

Man skilde pa tva slags marknader, fria och enskilda.
De fria marknaderna stod i princip 6ppna for vem
som helst, bade inlandska och utlandska képman och
menig allmoge. De enskilda marknaderna var mest
till fér den egna staden och den omgivande bygden.
Dessa holls ofta varje vecka och blev pa sé satt upphov
till stddernas torghandel (Nilsson, 1978).

Flyktinglager

Sedan forsta véarldskriget har det funnits
flyktingorganisationer for att samordna lésningar pa
flyktingproblem. De bygger upp flyktinglager som
en provisorisk l6sning for att ge manniskor pa flykt
tak Over huvudet i vantan pa att kunna étervanda
eller bli placerade i ett annat land. Forhallandena
i flyktinglager kan variera fran storsta misar till

nagorlunda acceptabla forhallanden, och de kan vara
antingen oppna eller slutna. | vissa konfliktomraden
finns flyktinglager utspridda ©Over stora arealer
med totalt sett miljoner manniskor, medan
andra ar koncentrerade till sma ytor. Vissa lager
avvecklas snabbt medan andra blir mer permanenta
anlaggningar. Méanga flyktingar fods och dor i lager,
och ménga tvingas stanna i decennier darfor att de
varken kan atervanda hem eller bli placerade i ett
annat land (NE, 1991).

Framvaxten av rockfestivaler

I slutet av 1970-talet och bérjan av 1980-talet bildades
en mangd s.k. alternativa rock- och kulturféreningar.
Deras malsattning var att verka som kulturella
innovatorer snarare &n kommersiella entreprendrer.
I manga fall arbetade de framforallt for att erévra en
rumslighet i form av ett Musikens Hus dar man kunde
iscensétta sin musik och verksamhet. Genom att
sjalva skapa alternativ till de kanaler musikféreningar
vanligtvis var utlamnade till, 6ppnade man for andra
typer av ndjesarrangemang. Har har rockfestivaler
varit den mest uppmarksammade och framgangsrika
uttrycksform, inte minst medialt och publikmassigt
(Bjalesjo, 1999).
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REFLEKTIONER KRING HISTORIEN

Den historia som jag hittat kring &mnet stracker sig
over en mycket lang tid. Som tidigare namndes sa kan
kopplingen vara svag mellan de olika handelserna,
eller sa finns det ingen koppling alls. Dessa tillfalliga
stader har olika karaktarer och syften, men likheten
finns i att alla ofta hanterade manga manniskor pa
samma begransade plats.
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| denna del av arbetet gar jag igenom fem olika
tillfalliga stader. Varje tillfallig stad ar uppdelad i tva
delar dar forsta delen bestar av den tillfalliga stadens
bakgrund, historia och allmén information. Andra
delen behandlar informationen som kom fram i
samband med intervjuerna.

Understkningen &r indelad efter de fem tillfalliga
staderna:

Kiviks marknad
Malméofestivalen
O-ringen
Roskildefestivalen

Vinterland
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KIVIKS MARKNADS BAKGRUND

Avsnittet 4r baserat pa Kiviks marknad (Nilsson, 1978).

Kultplats

Troligen har Kivik en gang i tiden varit en kultplats,
Kungagraven fran aldre bronsaldern ger stod at
den teorin da bilder pa kistans véggar visar nagon
form av offerhandlingar. Séder om Kungagraven
finns ett gravfalt med husgrunder som anses ha
varit offerplatser. Troligen holls de ursprungliga
marknaderna har. Offertradition gick igen i bygden
under kristen tid, da man enligt Olofsbilden i den
narbelagna S:t Olofs kyrka offrade i kallan intill
kyrkan. Det &r mojligt att Kiviks marknad under en
tid flyttades till S:t Olof, da marknader flyttades fran
hedniska kultplatser till nya kristna platser.

Hansatiden

Marknaden kan ha ateruppstatt under Hansatiden nar
lubeckarna dels kopte sill som saltades ner pa platsen
och dels bedrev 6ppen handel pa Kiviks gator med
bl.a. salt fran Liuneberger Heide. Det liibska 6let och
det glodgade vinet spelade antagligen ocksa en roll.
Det uppfordes aven ett speciellt libeckkapell. Kiviks
marknads lubecktradition skiljer den fran ovriga
marknader.

Nar Hansans och fiskets storhetstid var forbi kom inte
Kivik i skuggan. Bl.a. blev det uppskeppningshamnen
for Skanes storsta industri pa 1600- och 1700-talen,
Alunbruket i Andrarum. Samtidigt blomstrade
marknaden. Bara ett fatal ganger p.g.a. starka skal har
markanden stallts in. Det hande under ett par nodar
pa Karl X1I:s tid pa 1710-talet och nar koleran hérjade
runt Ystad 1853. Under andra vérldskriget blev det
uppehall mellan 1940-44.

Kivik ,\:"f

Kartan visar den gamla kultplatsen som troligen ocksa var marknadsplats

Marknadens flytt

S& smaningom flyttade Kiviks marknad fran Kiviks
gator till en 6ppen plats i samhallets norra del. Platsen
blev for trang och marknaden flyttades till strand-
heden mellan Kivik och grannsamhallet Vitemoélla.
Kronobonderna i Hjalmarod by begarde att fa sina
agor i ett skifte "skilt fran fralset”. Fralset var Torups
satesgard som tillhorde Christinehofs fideikommiss
och som delade fiskeldgets mark med bdnderna i
Hjalmaréd. Soder om Vitemdlla avstyckades sex
tunnland mark till "marknadsplats vid Vitemdlla
lage”. Marknaden flyttades fran Kivik i davarande
Sédra Mellby kommun till Vitemoélla i Vitaby, men
namnet Kiviks marknad beholls. S& smaningom blev
aven den platsen for trang och marknaden flyttade till
det nuvarande marknadsféltet.

Marknadsplatsen gar i arv

Marknaden omfattar idag femton hektar, &r omkring
en kilometer langt och halften sa brett. 1881
forvarvades omradet av tva abor i Hjalmarod, Arvid
Persson och Ola Olsson. De kopte det av greve Thom
Piper. Det ar ett hedomrade med mager sandmark
som bara &r lampat som betesmark. Men idag gor
marknaden den jorden till Skanes formodligen
mest givande. Marknadsplatsen har gatt i arv och
Alfred Arvidsson och Per Olsson blev riksbekanta
som  marknadsforestdindare, de  organiserade
marknaden, arrenderade ut standplatserna och
gick omkring med vaskor pa magen och samlade
in avgifterna. Tredje generationen arrenderar ut
omradet till andra personer, som i sin tur raknas som
marknadsforestandare och hyr ut platserna.
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Bestammelser och lagar

Kiviks marknad hade tenderat att svélla ut och
paga i flera dagar, darfor utfardade landshovdinge-
ambetet strdnga bestammelser for marknaden 1747.
Forsidljare som hade stand eller talt slapptes in pa
marknadsomradet forst klockan tolv dagen innan. De
som packade upp sina varor pa marken fick komma in
klockan sex pa kvallen, smides- och travaruhandlare
klockan nio och Ovriga vid midnatt. Kroghallning
fick finnas pa marknadsdagen frdn solens uppgang
till dess nedgang. Under natten fick inga ljus tandas i
talten och forsaljare och krogare beordrades att halla
sina tjanare och arbetare inne i télten for att férebygga
superi, slagsmal och annan oordning. Marknaden
holls ursprungligen i augusti men det visade sig inte
vara den idealiska manaden eftersom det var tiden
for hobargning och ragskord. 1865 gjorde man darfor
en framstallning till kommerskollegium om &andrat
datum till omkring den 24 juli. Den beviljades och fran
1866 ar juli marknadsmanaden. Kronolansmannen,

Bild frdn marknaden 1908

socknarnas fjardingsmén och ett antal férordnade
ordningsvakter ansvarade for uppratthallande
av lag och ordning pa marknaden. Numera skots
bevakningen p& marknaden av cirka 120 poliser
med helikoptrar, bilar, motorcyklar, hastar, hundar,
walkie-talkies etc.

Tradition

Idag &r markanden i stort sett bara en uppféljning av
en manghundradrig tradition, en folkfest i viss man
anpassad i tiden”. Tivolianordningar har funnits
i alla tider, och alltjamt gar talesattet att pd Kiviks
marknad kan man salja allt! Men en gang i tiden var
marknaden ett evenemang av stora matt. Dar traffade
man folk, vanner och bekanta, och dér fick man en
flakt av den stora vérlden. Dar férlovade man sig och
satte bo och dar gjorde man de arliga storinkdpen for
hemmen, allt fran de minsta till de storsta sakerna.

Bild fré marknaden 1934

Rationell indelning av omradet

Sedan gammalt har marknaden en rationell indelning.
En tredjedel ar avsatt for parkering och camping och
de aterstdende tva tredjedelarna upptar ett slojomrade,
ett "egna standsomrade”, tolv stdndrader, omfattande
ca 500 stand, och slutligen nojesfaltet. Nojesfaltet har
alltid varit en viktig del av Kiviks marknad.

Marknaden forr och idag

Till viss del skiljer sig dagens marknad vasentligt fran
gangna tiders. Kreatursmarknadens tid ar sedan lange
forbi. Under 1970-talet gjordes det framst affarer med
begagnade bilar och motorcyklar. Hastskjutsarnalangs
alla tillfartsvégar har ersatts av enorma kolonner av
bilar som sedan radas upp pa parkeringsplatserna. Det
finns fruktodlare intill marknadsplatsen som gravt
upp sina frukttrad och istallet gjort parkeringsplatser,
vilket lar vara mer l6nande.

el | A ) Sl
Bilar i tiotusental rinner till 1angs alla vagar och férvandlar

marknadsféltet till en enorm parkeringsplats
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Handeln &r i stort sett densamma som forr, dven
om den inte langre fyller ndgon egentlig uppgift.
Folket kommer anda till marknaden och affarerna
gar bra. Detta marks genom att samma affarsman
aterkommer ar efter ar. Fardvégarna till forntida
samlingsplatser foljde inte nutida normer. Kivik, som
ligger vid Hanobuktens djupaste inskarning, har
aldrig varit nagon knutpunkt for vagar, men det ar
belaget mellan de forna staderna Ahus och VA i norr
och Simrishamn i s6éder, och det ligger vid kusten.
Lange var vattenvagarna de bast framkomliga. Aven
om Kiviks marknad i almanackan var angiven som
kreatursmarknad var den 6vriga handeln vid mitten
av 1800-talet minst lika betydande. Innan det fanns
handlande i varje by var man tvungen att ta sig
till narmsta stad. Men under marknaden flyttade
staden for ett par dagar ut pa landet. Handlande och
hantverkare fran Skanes alla stader mottes upp. Fran
Blekingestaderna kom batar med marknadsfolk.

Piraten

1920-talet var de stora cirkusarnas tid, da kunde tre till
fyrastorcirkusar eller menagerier métas upp samtidigt
pa marknaden. Piraten gav nytt liv till marknaden i sin
"Bombi Bitt”. Nar boken kom ut 1932 hade marknaden
en nedgangsperiod, men sen kom folk ater i massor
for att uppleva nagot aventyrligt och genuint. Inte ens
krigsarens uppehall tog dod pa marknaden. Istéllet
blev det fornyat liv nar ransoneringarna tog slut och
bilismen tog ny fart. Fortfarande kommer folk fran
hela landet for att uppleva vad de tror &r Piratens
marknad. Visserligen misstar de sig, men &anda
aterkommer de och nya tusental med dem.

Ny epok for Kiviks marknad

1954 borjade en ny epok i Kiviks marknads historia.
D& arrenderade markagarna ut marknaden till
kommunalkamreren i Kivik Carl-Axel Sjéberg och
hans fru Gertrud och byggmastare Carl Liljedahl i
S:t Olof. Dadrmed rationaliserades marknaden. Fru
Sjoberg skotte uthyrningen av platser och stand till
de cirka tusen forséljarna. Liljedahls byggnadsfirma
ansvarade for det rent praktiska och reste langa
rader av taltskelett. En hel del lamnades sen ut pa
entreprenad sdsom glass- och korvforsaljning,
renhallning etc. Polisen brukade uppskatta antal
besokare till cirka 150 000 for bada dagarna,
formarknaden och sjalva marknadsdagen. Man tar
ingen entré till sjalva faltet, s& man har ingen egentlig
kontroll. Pa sjilva marknadsfaltet parkerar cirka
10 000 bilar, men dartill kommer ett stort antal
privata parkeringsplatser och grannsamhallen som ar
fullpackade med bilar dessa dagar.
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KIVIKS MARKNADS GESTALTNING

Anders Strandh ar marknadsansvarig for Kiviks
marknad sedan 2004. Féljande avsnitt ar refererat fran
intervjun och innehaller Strandhs tankar och asikter.

Marknadsplatsen

Omradet for Kiviks marknad ar stort och det ska
finnas plats for parkering, knallecamping och &ven
camping for privatpersoner. Omradet ligger utmed
havet och har en jattefin utsikt. Kiviks marknad ager
omradet anda ner till havet och 200 m ut i havet,
men omradet 4r naturskyddat sa vad som far goras ar
begransat och man maste anmala det man gor.

Samla folk och personligheter

Det ar viktigt att det finns tillfalliga stader, det gor
att folk kommer ut och inte bara blir beroende av att
sitta hemma idag med tanke datorer, tv-kanaler och
tv-spel. Det gammaldags fina med Kivik &ar att det
samlas sa mycket folk, s& manga olika naturer och
personligheter, allt kan handa.

Tillbakagang

En tanke med dagens marknad &r att ga tillbaka i
tiden, att f in gammaldags gyckel igen som akrobater,
jonglérer och “positivhalare” som gar omkring. Det
finns dven en tanke att fa tillbaka lite av det syndiga,
inom lagens ramar, det som Kiviks marknad egentligen
ar mest kant for. Det finns kvar lite av det idag, men
inte som det var forr. Under 70-talet kom strikta lagar
som forbjod det syndiga. Men som sagt finns lite kvar,
och det finns en dverenskommelse med polisen om
hur langt de far ga. | ar finns det en erotikméssa, den
kommer att arrangeras i ett cirkustélt. Folk tycker det

ar trevligt med en massa udda saker, det ar det man
vill se pa en marknad.

Omkringliggande orter

Omkringliggande orter paverkas mycket av Kiviks
marknad, vilket de &r installda pa. Det finns alltid de
som inte tycker om det, men hela Kivik lever upp nar
marknaden ar igang. Turistmassigt sett ar det valdigt
bra for orten Kivik dd manga soker sig dit enbart for
marknaden. Alla vandrarhem, hotell och campingar
ar fullbelagda. I och med detta sa gar det aven jattebra
for ICA-affaren, kiosken och bageriet. Aven allt
naromkringliggande fungerar ekonomiskt sett mycket
bra under denna period.

Sjalva marknaden paverkas inte direkt av omkring-
liggande orter. Nar marknaden &r igang ar det bara
den for hela slanten. Men det kan vara sa att skréap
bladser in pa nagon granntomt och miljonamnden
ringer da omedelbart och da far man snabbt atgarda
det.

Knallarna

I &r har det arbetats med att f& in originella knallar pa
marknaden. Det ar noga med vem som sl&pps in och
vad for slags syfte de har. Det ska vara trevligt, det ar
en familjegrej. Tanken &r att folk ska vara n6jda med
vad de sett och upplevt nar de éker darifran.

Knallarna kan hyra en fast disk, vilket innebar att
den redan uppbyggd nar de kommer dit och det ingar
belysning och el i priset. Tak och liknande far de sjalva
ta med, men det gar dven att bestalla pa hemsidan.
Priset for detta har okat just for att arrangdrerna ska

slippa bygga upp det.

Minimilangden for ett stdnd ar tre meter och det
maste man rétta sig efter. Sen maste de halla sig inom
raderna. Det &r mycket viktigt att ha brandgator
mellan stdnden sd att raddningsfordon kan komma
emellan. Manga forsoker dock satta ut kladstianger i
gangarna, men det tolereras inte. Knallarna ska hélla
sig inom raderna, dven darfor att de annars kanske
skymmer sikten for de som kommer efter da de star
sd kompakt.

Knallarna ska garna komma fran olika kulturer, alla
ska vara valkomna. Det &r speciellt for Kivik att alla
behandlas lika. T.ex. om ndgon siljer thaildandska
saker s& ska det vara en thaildndare som siljer det.
Det ska hora hemma, det ska harmonisera rétt.

Raderna

Det viktigaste i gestaltningen &r att raderna blir
exakta. Detta &r knallarna mycket noga med. Det
gar inte att rucka en centimeter pd dem. De har
sina markeringar. Rad 1 och rad 2 ligger langs med
landsvégen, vag 109, som gar forbi marknadsfaltet.
Rad 1 ligger med ryggen mot landsvégen och rad 2
ligger med fronten ut mot végen. Denna gata kallas
Boulevarden och &r en mycket attraktiv gata dar alla
knallar vill std. De som star i rad 1 har sina avtryck
i marken och ar mycket noga med det, det gar inte
att flytta dem en centimeter. Nar man ger sig in i
planeringen ska man vara fast besluten att det maste
bli exakt ratt.

En tillfallig stad kan liknas vid ett jattelikt pussel.
Gatorna pa Kiviks Marknad ar klara sen gammalt,
men i fjol utokades det med ytterliggare en gata da det
fanns s& manga nya knallar att lagga in. Gatan doptes
till Vitemollagatan eftersom den lag langst i norr,
narmast Vitemolla. Det ar viktigt att vara flexibel
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och man maste hela tiden kunna se var man kan
expandera. Alla raderna ar markerade och det star
namn pa gatorna. Det &r mycket bra. Entreprendrer,
idrottsféreningar, hjalper till att lotsa runt knallarna.
De flesta vet redan var de ska std men de ca 30 % nya
knallarna behover hjalp att komma pa plats.

Fasta rader och fasta knallar

Kiviks marknad har sina rader och sina fasta knallar.
Det har sett ut likadant i alla ar. | fjol var det 5000
besokare mer dan aret innan. Men marknaden laggs
inte upp for folket utan folket far anpassa sig efter
Kiviks. Det skulle inte vara roligt att vara den som
borjade &ndra pa ndgot med tanke pa allt jobb det leder
till och idag finns det redan tillrackligt med jobb. Men
det ar manga knallar som vill byta plats for att det inte
gick bra pa platsen de hade aret innan. Men néar det
finns 150 000 besdkare ar det folk Gverallt. Da har det
inte med platsen att géra utan det har att géra med vad
knallen har for produkter att sélja.

P& marknaden finns &ven norra Europas storsta
ambulerande ndjesfélt och de tar sin del av planen. De
har sin plats och far klara sig sjalva. Mellan nojesfaltet
och marknadsstanden gar en helig grans. Nojesfaltet
gor som de sjalva vill eftersom de ager det.

Det ar viktigt att marknaden ar full med knallar. Alla
raderna ska vara kompakta, inga luckor far finnas. Det
ar aven viktigt att alla ska fa den service de har betalt
for. Har en knalle betalt for ett stdnd sa ska han ha ett
stand. Det ar viktigt att halla det man lovar, att inte ga
ut och sélja ett koncept man inte kan sta for.

Besokarna

For besdkarens upplevelse ar gestaltningen jatteviktig.
Dar kommer inforskaffandet av nya saker in, lite
artister som gar omkring och far besdkaren att kanna
att det ar trevligt. Det ar aven viktigt att parkering
och liknande ar bra. Graset ska vara nyklippt sa
besokarna slipper ga i meterhogt gras nar de ska ga
in till marknaden. Likasa ska graset pa marknadsfaltet
vara klippt. Folk vet vad det handlar om och de
acklimatiserar sig fort. Det ar inte asfalterade gator.
Regnar det sa regnar det och d& blir de blota. Ar det
solsken sa blir det lite torrt och dammigt.

Besokare kan paverka platsens karaktar pa sa satt att
de sdger vad de tycker och da lyssnar man pa det. T.ex.
marktes det forra aret att det saknades en bankomat,
darfor har det i ar hyrts in en bankomat till omradet.

Arrangodrerna

Kiviks marknads karaktar styrs mycket av
arrangorerna. Arrangorerna Kklarar sig inte utan
entreprendrerna och vice versa. Men det ar
arrangdrerna som styr entreprenérerna. Marknaden
har lyfts upp bra och det har kommit mycket berém,
men aven en del kritik. Kritik far man alltid utsta
och det bor man vara lyhord for och forbattra. Men
berémmen kan man njuta lite av. Samtidigt maste man
bli battre hela tiden.

Maten

I matvag forséker man fa in méanga olika sorters mat.
Uppe pa slanten som ligger narmst havet, sjokanten,
kommer det i ar att placeras en mangd bankar och
bord sd folk kan sitta dar och &ta och titta ut dver
havet och njuta. P4 denna slant kommer det dven att

placeras in olika sorters matstand. Denna placering
av uteserveringen har gjorts for att folk ska kdnna sig
behagliga, en liten upplevelse i allt stim och stoj.

Det &r inte svart att planera in logistiken, manga stora
auktoriserade firmor har 15-20 vagnar pa markanden
och vagnarna har sina fasta platser. Dar saljs allt fran
korv och hamburgare till pizza, taco, kebab, piroger
och langos. Dessa vagnar har sina fasta platser. Man
skickar en inbjudan till firmorna och far en bekraftelse
om de kommer eller inte. Elen till vagnarna &r redan
fardigplanerad eftersom de har samma platser som
aren innan. Aven enskilda personer skickar ansokan
om att fa ha matstdnd pa marknaden. Har de nagon
intressant mat och om de far plats pa marknaden sa
far de komma.

Som tidigare namndes sa ar en del matvagnar samlade
vid sjokanten. Annars placeras de ut lite hdr och dar.
De far inte vara for nara ndgon annan, utan det maste
finnas lite avstand mellan dem.

Toaletter och annan service

Det finns 80 toaletter, en avdelning fér herrar och
livsmedelstoaletter. Av de 80 toaletter som finns
stangs 40 toaletter for stddning och pappers- och
tvalpafyllning. Sen 6ppnas de stadade och de andra
40 stangs. Toaletterna stddas varannan timme sa det
hinner aldrig bli ackligt. Folk far betala en femma for
att anvanda dem och det gar jamt ut med papper, tval
och stadpersonal. Livsmedelstoaletter maste finnas
da de som jobbar med mat inte far ga pa offentliga
toaletter. Till livsmedelstoaletterna maste man lésa ut
en nyckel.

P& marknaden finns det tva sjukskoterskor som é&r
disponibla hela tiden, det &r viktigt att ha personal om
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nagot skulle handa. Det finns &ven en hogtalar- och
radiohytt dar man kan efterlysa ndgon man tappat bort
och knallarna kan géra reklam fér sina produkter.

Nordens storsta marknad?

Kiviks marknad &r Sveriges storsta marknad, kanske
Nordens. Danmarks stdrsta marknad &r stor, men
inte s& stor som Kiviks. Det finns heller inte ndgon
storre marknad i Norge. | vanliga fall raknar man pa
3 meter. Men i Kiviks rédknas det till antalet knallar.
Om man raknar pa 3 meter och en knalle har 9 meter
s& raknas han som 3 knallar i andras 6gon, men pa
Kiviks marknad rédknas han bara som 1. Darfor finns
det fler knallar pa Kiviks. Men det spelar ingen roll om
man ar storst, Kiviks marknad &r ett namn och det ar
tillrackligt. Det behdvs inte jattemycket anstréngning.
Det skulle sdkert kunna sparas in pengar pa
marknadsforingen, men det kdanns anda viktigt att na
ut. Att visa att nu &r det minsann igang igen.

Andra marknader fa girna ta efter Kiviks marknad,
men Kiviks ska skilja sig och det arbetas det pa. Nar
folk kommer till Kivik kdnner det igen marknadsféltet
som Kiviks marknad, d&ven om marknaden inte &r
igdng. Det finns skyltar som talar om: Kiviks marknad
06 17-19 juli, valkomna. Kvéllstid 4r det belysning pa
alla byggnader.

Snabba svangar

Det spelar ingen roll om folk kdnner att det ar
en permanent eller tillfallig marknad. Det finns
andra marknader i Horby och Sjébo. De ligger mitt
inne i samhallen och da sager det bara vips och pa
torsdagsmorgonen &r det 500 knallar som har byggt
upp stand oOver alla gator och sa vidare. Folk som

besoker dem vet att det bara ar tillfalligt. Redan pa
Iordagsmorgonen ar det helt blast, stadat och klart.
Nar det &r marknad sdger det pang och nasta dag ar
allt borta. Folk ar vana vid det. S& upplever nog folk
aven Kivik. De vet att det ar de har dagarna. Manga
kommer forbi och tittar redan pa sondagskvallen
och mandagsmorgonen néar tivolit rullar in med
sina trailers och bygger upp direkt. Darfor ar Kiviks
Marknad 6ppen aven pa mandagen, det ar sa mycket
folk dar sa det finns ingen anledning att inte utnyttja
det.

Planeringen

Det tar ungefar ett ar att planera marknaden. Om
marknaden slutar den 19 juli sa ar planeringen
for nasta ar igang igen den 25 juli. Da skickas nya
inbjudningar ut och allting ska forberedas. Misstagen
ska ses Over och fakturor ska betalas.

Man far rakna med ett par dagar for att bygga upp
marknaden. Tiden for detta varierar beroende pa
védret. Det ar bra att vara dar i god tid. Det hade
kanske rackt att borja 3 dagar innan, men det ar lika
bra att vara dar ca 10 dagar innan. Det &r mycket som
ska ordnas och om man ar dar i god tid s har man tid
for allting utan att behéva stressa.

Béasta respektive sdmsta

Det basta med Kiviks Marknad &r néar allt forarbete ar
fardigt och man bara kan slappna av och kédnna att fas
1 &r klart och fas 2, den roliga biten, ska borja. Men
det finns méanga fina saker med marknaden.

Det samsta ar regn, blast och missnojda knallar.
Annars finns det inte mycket negativt med Kiviks.

Farre marknader i framtiden?

Troligtvis kommer tillfalliga stader bli ett mindre
forekommande fenomen. Stora marknader som Kiviks,
Sjébo, Horby, Degeberga och Hastveda kommer att
besta, de ar traditionella. Men annars kommer de att
forsvinna mer och mer sadvida man inte gér ndgonting
trevligt at det.
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MALMOFESTIVALENS BAKGRUND

Avsnittet ar i huvudsak baserat pa Malmofestivalen
1985-2004 (Ambrius, 2004) dar inget annat anges.

Det var forst genom Malmofestivalen som man i
press, radio och tv fick upp 6gonen for stadsfester.
Sedan kopierades Malmofestivalen av Stockholm
som inforde Stockholm Waterfestival 1991 som i sin
tur foljdes av Copenhagen Waterfestival 1993. Utbver
dessa har Malmos koncept spridits till bl.a. Géteborg,
Karlstad, Halmstad, Jukkasjarvi och Karlshamn.

Idén till Malmdfestivalen kommer fran den tyska
hansastaden Kiel och den festival som sedan mer an
hundra ar tillbaka gar under beteckningen Kieler
Woche.

Malmofestivalen var ursprungligen tankt som en
arligen aterkommande underhallning for malmoiter
i synnerhet och skaningar i allmianhet, men har
utvecklats till att bli ett forstaklassigt PR-vapen
for bade Malmo och Skane. Grundtanken var att
foreningslivet i Malmo skulle utgéra basen i festivalen
genom att de har fick ett utmaérkt tillfalle att visa upp
det som just deras forening stod for eller var bra pa.
Idrotts-, kultur- och invandrarforeningar skulle fa
hyra salustdnd pa gator och torg, och kunde genom
att salja exotiska matréatter, hemslojd eller bara gora
PR for sina aktiviteter skicka ut signaler till en kanske
ovetande allménhet om att de existerade.

En av grundpelarna i festivalkonceptet var och ar att
stadens ideella foreningar varje ar, under en vecka i
augusti, ska fa mojlighet att profilera sina respektive
sammanslutningar.

Mangkulturellt

Invandringen &r stor i Malmd, 1996 talades det minst
femtio olika sprak fordelat pa 160 nationaliteter
och idag har minst 40 % av stadens invanare
invandrarbakgrund. Trots detta finns det inte nagra
stadsdelar som man kan peka ut som typiskt iranska,
serbiska, bosniska, chilenska eller libanesiska. Det
ar bara under en vecka i augusti varje ar som deras
nationella sararter kommer till uttryck i stadsbilden,
under Malmofestivalen. D& blir det grillspett fran
Balkan och chorizos, gyros, nudlar och churros ats
som aldrig forr i Malmd. Allt ackompanjeras till toner
av bl.a. bouzoukispel fran Grekland och fléjtmusik
fran Anderna.

Moélleplatsen

® information
® polis

© busshallplats
® sjukvard

® toalett

Matstugornas utseende

2001 placerades 95 liknande matstugor Over hela
centrala Malma. Det ror sig inte om vilka friggebodar
som helst. 1994, nar det bara fanns 55 stugor pa lager,
bérjade den iranske konstnédren Mariwan Dashbalagh
forskona dessa sma byggnadsverk. Pa fasaderna
malades fonster som sedan dekorerades pa samma
satt med pamalade gardiner. Fonsterkarmarna forsags
med kaffekoppar och blomvaser eller spinnande
katter. Under festivalen nér luckorna féalls ner visar
matstugorna upp en stralande fargprakt i form av
dekorationer, aven invéndigt. Detta for att gora det
sa festligt som mojligt. Stugorna &ar specialinredda
for livsmedelshantering, det finns bl.a. vask samt ett

Centralstationen

aoul Wallenbergs park \\
| \

Sodertull
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fungerande el-, avlopps- och vattensystem i varje
stuga. Nar festivalen ar over hogtryckstvattas de
sma husen ordentligt. N&r stugorna inte anvands
star de uppstallda pa hyllor i Malmofestivalens lager.
Utover kommunens egna matstugor finns det méanga
festivalhandelsman som har egna vagnar fran vilka
de séljer mat och livsmedel.

Varje ar har festivalen ett oerhort stort matutbud
av lackerheter frdn hela varlden. Man éater staende,
sittande, liggande, kn&bdjande och dven springande.

Underhallning

Underhallare och musikartister tillhor de stora
publikmagneterna i alla festivalsammanhang.
Vid Malmofestivalen haller man hért pd att alla
scenframtradande ska vara gratis. Toner frdn hela
vérlden och for alla smakinriktningar har sedan
premiararet 1985 spelat en stor roll under festivalen.
Sakta men sékert 6kade utbudet och 2001 spelades
det musik pa inte mindre &n femton scener Gver ett
omrade som strackte sig tre kilometer fran norr till
sydvast i staden.

Enhetliga matstugor 1angs med Sédergatan

Sport och fritid

Med éaren har sportinslagen blivit allt fler pa

festivalen. 1995 gick sex olika idrottsklubbar
samman i ett arrangemang som doptes till
Festivalcupen. Langs Hjadlmarekajen blev det
brottning,  knattefotbollsturnering,  beachvolley,

streetbasket och aerobics. Dessutom fanns det &ven en
innebandyturnering, festivalstafett, bouleturnering,
Loparfestivalen, Pedalivalen/Tjejahoj, drakpaddling,
festivalgolf, dragkamp, segling, simning, uppvisningar
i casting och mycket mer.

Barnens festival

Platsen for barnens egen festival var ursprungligen
Lordagsplan i Slottsparken. Foérutom en massa
fast underhallning kunde barnen hela den forsta
premiarveckan roa sig med allt fran lekcyklar och
mini-cykel-cross-bana till aktivitetstalt. Senare
flyttades Barnlandet till Magistratsparken vid
Triangeln dar det kom att utgdra barnens paradis
under festivalveckan. Bland gladiatorspel, hopptorn
och andra fysiska anstrdngningar kunde barnen aven
skratta med och at clownen Manne. Dessutom fanns
det massor av teater, film, dans och annan kultur som
de kunde tillgodogora sig.

Idag finns platsen for barnens festival aterigen i
Slottsparken, men nu under namnet Lillérdagsplan
(http://www.malmofestivalen.nu).

Stort kulturutbud

1996 fick den nagot "udda” kulturen for forsta
gangen en egen plats pa festivalen, Kulturmanegen
i Magistratsparken. Aret darp& forvandlades hela
Magistratsparken till kulturoas. Med udda kultur
menas har bl.a. musikalisk lunch, filmvisning av smala
filmer samt teatersallskapet Kalejdoskop. Ménga
kulturella aktiviteter, forutom en del av musiken
flyttades till Magistratsparken 1996. utbudet ror sig
varje &r om en blandning av nya stjarnskott, lokala
profiler, gamla favoriter och svenska artister. 1998 var
Kulturmanegen proppfull varje kvall och s& har den
fortsatt vara varje festivalkvall ar efter ar.

Idag hittar man det mest varierade kulturutbudet pa
Lordagsplan i Slottsparken dér cirkustaltet Manegen
utgor hjartat. Dar bjuds det pd bade smalt och brett
inom film, musik, teater, performance, poesi, litteratur
och mycket annat, for bade barn och vuxna (http://
www.malmofestivalen.nu).

Filmtaltet pa Lordagsplan
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Gustav adolfs torg

Gustav Adolfs torg ar i princip helt vigt at stadens
invandrarféreningar och deras aktiviteter. Har
blandas den skanska dialekten med svenska talad
med spansk, portugisisk eller serbokroatisk brytning.
Uppmuntrande toner och forforiska dofter fran olika
slags exotiska matréatter gor att besdkare kanner sig
forflyttad till lander langt bort fran kyliga trakter.
Det ar ett ndje att se infodda malmoiter, besékande
japaner, amerikaner, engelsmén, danskar samt
tusentals invandrande malmébor trangas och prata
med varandra.

Malmofestivalen handlar inte enbart om mat, musik,
artister och fyrverkerier. Ett stort inslag utgors av alla
forsaljningsstand med prylar man kanske inte hittar i
den vanliga handeln.

"Matstrak” vid Gustav Adolfs torg

Forandringar

1995 ars festival innebar stora forandringar for
deltagande férsaljare och féreningar. Férturssystemet
togs bort, vilket tidigare inneburit att den som hyrt
en specifik plats alltid kunde vara sdker pa att fa
samma plats féljande ar. Férséljarna tillats inte langre
smycka sina egna bodar och stdnd hur som helst.
Personligt utformade skyltar och flaggor fick inte
forekomma. Varje forsaljare fick endast satta upp en
skylt pa bodens utsida, denna skulle vara godkéand
av festivalledningen. Matsedlarna var ett undantag,
dessa fick finnas pa bodarnas framsidor men enlighet
skulle rada.

1998 gjordes Gustav Adolfs torg “standslost”. Det
blev istallet ett enda stort fikatorg med méngder av
cafébord, stolar och sma scener. Anledningen var att
man var trott pa att likna Kiviks marknad ar efter ar.
Idag &r Gustav Adolfs torg det vida kdnda mattorget
under festivalen, dar dofter fran nar och fjarran
kittlar sinnena.

. .
e

. e o
Servering pa Gustav Adolfs torg un

der festivalen 2006

Sedan forsta festivalen 1985 hade Konsum varit
en slags sponsor genom att man salt kraftor till
Malmofestivalen och som tack for detta hade
foretaget fatt anvanda sin logga pa de tillbehér som
saldes i samband med kraftskivan. Nagra andra
sponsringsforetag tillats inte sponsra festivalen
da, forst ndgra ar senare bjods andra foretag in att
sponsra.

Succé

Fa festivaler ar sa omtyckta, valbesokta och val-
renommerade som Malmofestivalen. Oberoende
matningar visar att ca 75 % av malmoborna besoker
Malmofestivalen och att 95 % vill aterkomma
nastkommande ar. Festivalen har ungefar 1,5 miljon
besbkande under 8 dagar och totalt deltar ca 6000
manniskor i arbetet med festivalen.

Stortorget med karuseller och scener for Malmofestivalen 2006
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MALMOFESTIVALENS GESTALTNING

Stina Junerup &r landskapsarkitekt och jobbar pa
Gatukontoret, Malmo Stad. Nar hon borjade arbeta dar
jobbade hon en hel del ihop med arrangemangsenheten
som haller i de storaarrangemangen i Malma. Junerup
har varit med pé gestaltningen av tva Vinterland och
en Malmofestival. Foljande information ar refererat
fran intervjun med Junerup och innehaller hennes
tankar och asikter.

Malmofestivalen och Vinterland ar tva mycket olika
projekt men samtidigt finns det manga likheter mellan
dem. Det finns dven manga likheter mellan tankar for
tillfalliga saker och tankar for saker som ska besta
langre. Men det som &r speciellt nér det ar tillfalligt ar
att man tar i lite extra om det ska ge nagonting. Oftast
ska man skapa en viss speciell stdmning eller effekt,
och da far man verkligen tanja pa granserna for att det
ska synas. Man kan aven anvdnda mindre hallbara
material, det behovs t.ex. inte tdnkas pa skotseln 20
ar framat. Daremot maste man tanka pa, i alla fall i
de har projekten, att det maste vara smidigt och latt
och till 1dga kostnader. Grunden for det hela ar att
det ska vara en upplevelse for besokarna. Utifran
det far man hitta pad nagonting innanfor den lilla
ramen man har, da blir det lite frigolit, ballonger och
specialbyggen. FOr att stélla ut lite skdrmar pratar
man om helt andra summor &h om man ska bygga
grusytor, grasplanteringar osv. Det ar mycket pengar
som laggs pa de har arrangemangen men det &r inte
jamforbart med att bygga nagot permanent. Man kan
saga att Malmo verkligen satsar pa sina arrangemang
och &r stolta 6ver dem och man mérker att det ger
mycket tillbaka. Det gors markandsundersdkningar
om malmoborna tycker att det ar val satsade pengar
och pa det far man positiv respons.

Léngre fram i arbetet beréttas mer om Vinterland.

Vimpellinor markerar huvudstraken

Vimpellinor p& huvudstraken

Nagot som lag i uppgiften for Malmofestivalen var att
skapa tydliga strak, vilket man gjorde genom att sétta
upp vimpellinor pd huvudstrdken genom staden och
festivalomradet. Det var ett forsok att binda samman
ett valdigt stort omrade pa ett billigt satt, samtidigt
som man anvande sig av genomgaende fargkoder.

Malmo Stad

Det & kommunen, Malmo Stad, som star bakom
Malmofestivalen. Det ar en stor satsning som ar
valdigt uppskattad. Det finns ett helhetstinkande
koncept och det har funnits med som malsattning.
De flesta malmobor tycker om Malmdfestivalen, de
tycker om att det hénder lite saker i staden och att
Malmo blir ként for det. Det gor otroligt mycket att
folket far en kansla for staden och att staden lever.
Just att det kan komma lite tillfalliga saker som bara
poppar upp, att man har nagot att se fram emot och
veta att det da blir festligheter ar oerhort viktigt.

Ekonomi och sponsorer

Man far in en hel del sponsring till Malmofestivalen,
men inte tillrackligt for festivalen att ga runt.
Kommunen avsatter pengar till det, men det gar
absolut inte med vinst. Det &r hdga kostnader och
véldigt manga artister. Man vill inte slappa pa att
den &r gratis, man vill att alla ska kunna komma och
vara med under festivalen. | och med att man far in
sponsringspengar maste reklam finnas uppe och man
flaggar med olika foretag. Nar det ar manga stora
varumarken blir avséndaren latt otydlig.
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Information och strak

Nar man gestaltar utemiljon i en tillfallig stad ar det
viktigt att ha klart for sig vad man vill att folk som
kommer dit ska uppleva. Har man det tydligt for sig
kan man verkligen ta ut svangarna for att uppna den
effekten. Ar det ett ndgot splittrat omréde s& far man
forsoka visa en oversikt. Mycket sadan information
kan man férmedla via hur man gestaltar, om det ar
naturliga strdk man ska ga och/eller om man blir
skyltad. Gestaltningen pd Malmofestivalen handlar
framst om information och strak. Om man &ar i Malmo
for forsta gangen kan det vara svart att hitta runt i det
stora omradet, dd kan det vara bra att det ar kodat
och att man kanner igen var informationskartor
sitter. Man lagger in nagon slags logik i det. Nar man
planerar ar det viktigt att man hittar straken for hur
folk ror sig. Nar det ar mycket folk i rorelse s& maste
man verkligen veta hur man vill att folket ska rora sig
och vilka gator som ska sparras av. Det maste vara
genomtankt annars blir det kaos.

lgenk&nnande skyltar som hjélper besdkarna att hitta
runt pé festivalomradet

Musikupplevelse i fokus

P& Malmofestivalen ar det musikupplevelsen som
kanske ar det storsta, eller att man &r ute bland
mycket folk och att man kan prova annorlunda
matratter. Men gestaltningen &r inte oviktig, det
ger ett mer professionellt intryck om man har det
enhetligt. Det har inte varit 1att att hitta en enhetlig
skyltning foér olika scener men det har hela tiden
varit en malsattning. Man ska kunna kanna igen att
det har ar Malmofestivalen, det ska vara en pragel pa
den. Ju mer tid man kan lagga pa det desto starkare
varumarke kan det bli. Det blir lite mer professionellt
om man dven lyckas med gestaltningen och inte bara
med musikinnehallet, &ven om det ar det som &r i
centrum pa festivalen. Man jobbar d&ven mycket med
ljussattning, det ar ett bra byggmaterial i det tillfalliga.
Med hjalp av belysning kan man skapa olika rum.

Utformning for scenen Mdlle 2, liknande utformning ar det for
scenerna Molle 1 och Mélle 3

Tydlig och storskalig

Nar man jobbar med gestaltningen av tillfalliga stader
maste man vara extremt tydlig och storskalig for att
det ska synas. Ar det mycket folk kan man inte se en
liten sak pa marken, utan det maste hogt upp eller
vara stort om det ska ge ndgon effekt.

BesoOkarnas paverkan péa festivalen

Besokare kan paverka Malmafestivalen pa s& satt
att smagrabbar garna forstor ballongerna. Nar
det var jubileumsar gjorde man ett forsok med ett
minnesplank, besokarna skulle kunna sétta upp foton,
skriva gamla festivalminnen etc. men det sparade
ur och blev ett klotterplank, sa det fick flyttas bort.
Folkméangden i sig gor jattemycket for stdmningen, att
sa mycket folk ar ute och ror pa sig och att manniskor
sitter Overallt. Men huvudsakligen styrs platsernas
karaktérer av arrangOrerna. Har man ldsa saker
forsvinner de, sa det maste vara robusta saker annars
forstors de.

Manga besokare i rorelse 1angs med marknadsstraket pa
Regementsgatan
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Identitetsskapande

Det ar viktigt att en tillfallig stad ar identitetsskapande
och man ska jobba pé att gora det starkt och tydligt.
Malmofestivalen ar inte vilken festival som helst utan
just Malmofestivalen. Det far garna synas over hela
omradet.

Det har arbetats fram en logga for Malmdfestivalen
som man ska kunna ateranvanda och byta ut artal
varje ar. Huvudstrukturen ar densamma, det ska vara
igenkannande. Loggan kommer igen pa affischer, i
tidningar, reklamblad, pa tréjor och liknande.

Befintliga strukturen styr festivalen

Malmofestivalen gors i en redan befintlig struktur.
P& ett satt hade det varit enklare att bara jobba pé en
Oppen aker eftersom festivalen blir véldigt styrd av
den befintliga strukturen. Vissa gator kan man inte
stanga av biltrafiken pd och nar det ar langt till en

Skyltar och symboler markerar Malmofestivalen och de olika
omradena inom den

park blir det stora ytor som man roér sig Over, det ar
inte lika latt att skapa enkla logiska strak. Samtidigt
s blir staden mycket mer levande, det ar verkligen
Malmo som éar festivalen.

Uppbyggande och planering

Av praktiska sjal maste uppbyggandet av festivalen
vara sa tajt som mojligt. Det kan inte std framme
for langt innan och det gar heller inte att gora
avsparrningar langt innan. Till Malmofestivalen tar
man in bade toaletter och mat sa det ar en stor bit
att dra in vatten och el. Det &r ett avancerat bygge
och mycket folk ar inblandade. Man maste tanka
pa sakerhet och att lagga ledningarna sa att ingen
snubblar pd dem. Det mesta bygget gar pa en vecka,
en intensiv byggvecka. Sa fort festivalen slutar sétter
man igang den stora planeringen for nasta ars festival.
Jobbar man med gestaltningen av utemiljén blir man

Kablar gdms under traplankor for att besokare inte ska
snubbla pa dem

involverad nagon gang under varen och ska ha de
flesta bestallningar klara innan midsommar.

Frihetskansla att testa nya saker

Det blir intensivt ndr man jobbar med tillfalliga
stader. Det ska byggas upp snhabbt och sen tar det slut
och da ska det rivas. Det blir lite av en tomhetskansla
efter festivalen. Man missar det som man far nar man
bygger permanenta platser, att det kan foradlas och
adndras over tiden. Men det blir en frihetskénsla att
man kan testa nya saker och méarka om nagot fungerar
eller inte. Det &r enklare att ta ut svdngarna nar det ar
tillfalligt.

G DIK
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Langs med straken finns utplacerade toaletter
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Positivt och negativt

Det roligaste i gestaltningen av utemiljon i tillfalliga
stader arattmanskaskapaspecifikatydligastamningar.
Det ar ett positivt arrangemang och folk visar stor
uppskattning. Det ar mycket folk som kommer med
bade positiva och negativa kommentarer men det ar
anda sa subtilt, det ar inget gratt standardarbete. Det
samsta med gestaltandet av tillfalliga stader ar att det
ar lite pengar och lite tid att jobba med det.

Ett vanligare fenomen i framtiden

Tillfélliga stdder kommer troligen att bli ett allt mer
forekommande fenomen. Man ser vinsterna for en
stad att ordna roliga saker som gor att det kommer
folk utifran, att locka turister. Man ser dven vinsterna
av att jobba med fina visioner om att forsoka fa folk
att traffas och motas fran olika stadsdelar. Det ar ett
perfekt tillfalle att samla och engagera sa manga, och
s& manga olika typer av folk. Det gbr man mycket
enklare med dessa typer av tillfalliga saker som kan
locka under en kort tid och sen aterga till det normala
dér folket mer ar dar de bor. Detta samlar folk. Det ar
verkligen valbesokt. Det blir lite av att skapa en slags
tradition och gora nagonting tillsammans. Folk som
inte har nagot gemensamt i 6vrigt, alla lever de upp
till Malmofestivalen och da kan de traffas.

"Planket” dar det finns upptradande och konstutstéllning

Fiskdamm pa Lillordagsplan

36






BAKGRUND OM O-RINGEN

Nedanstaende information ar baserad pa http://www.
oringen.com.

1962 bildades landslagsorienterarnas "fackférening”
O-ringen, med ”"Skid-ringen” som forebild.
Ringens framsta mal var att géra orienteringen mer
sportslig och internationell. Under 1960 foreslog
Peo Bengtsson for Svenska Orienteringsforbundets
(SOFT) sekreterare att SOFT skulle anordna en turné
till de ickeorienterande landerna i Europa och dar
anordna introduktionstavlingar med landslagslopare
som deltagare. SOFT avvisade idén men Bengtsson
forsokte sjalv forverkliga den i ndgon form. Bengtsson
tog kontakt med banldggare i Schweiz, Vasttyskland,
Liechtenstein och Danmark och fick till tavlingar i
dessa lander under tva veckor 1961. Det var svenska
orienterare som deltog i resan. Nasta turné ordnades
1963, den hade 75 deltagare fran Sverige, Danmark
och Norge och blev mycket lyckad. En tredje turné
planerades 1965 men stélldes in, dd kom Bengtsson
att tinka pa Sivar Nordstroms idé; en sexdagars
orientering med cykelns sexdagars som forebild. For
att inte forvaxlas med sexdagars kom Bengtsson och
Nordstrom 6verrens om att anordna en femdagars
orienteringstavling istéllet. Tévlingen fick sitt
namn fran landslagsorienterarnas sammanslutning
(O-ringen), det var den enda forening som bade
Bengtsson och Nordstrém var medlemmar i och de
ville medverka till att orienteringstavlingarna blev
mer sportsliga.

Sommaren 1965 holls O-ringen for forsta gangen.
Arrangdrerna var sent ute och fick hjalp av Skogssport
och Idrottsbladet att f4 med tavlande. Tavlingen
arrangerades da i Skane, Blekinge och Danmark och
antalet deltagare blev 167. De tavlande delades upp
pa fyra banor. Tavlingarna holls pa kvéllarna vilket
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innebar att manga skaningar kunde jobba normalt
dagtid. Sedan dess har O-ringen arrangerats varje
sommar, var gang pa olika platser. Forsta gangen
den arrangerades var det 167 deltagande, det antalet
har stigit enormt under aren och till O-ringen 2006
berdknas det vara 6ver 30 000 deltagande.

- Organisationen

Svenska  Orienteringsforbundet  (SOFT)  och
- kommande utsedda O-ringenarrangdrer ar uppdrags-
givare for arrangemanget. Det finns mellan éatta
och tolv ledaméter; en representant fran var och en
av de utsedda kommande O-ringenarrangdrerna,
dvs. fem-sex ledaméter, en representant fran
den arrangdr som senast genomfért O-ringen,
tva representanter fran SOFT, en fran styrelsen
(ordférande) samt en O-ringenansvarig fran
SOFT:s marknadsenhet (sekreterare), dv.s. tva
ledamoter. | de fall konsfordelningen &r ojamn
i O-ringengruppen justeras den sa att det alltid
finns minst tva representanter av respektive
kon. Om inte minst tva personer av nagot kon &r
representerat enligt ovanstdende utser kommande
arrangorer gemensamt och SOFT vytterliggare en
ledamot vardera, alternativt en gemensamt. Till
O-ringengruppen finns det fem undergrupper
for samverkan och beredning av specifika fragor;
datagruppen, marknads- och informationsgruppen,
materialgruppen, academygruppen och superelit-
gruppen. O-ringengruppen utser ordférande och
sekreterare i samtliga undergrupper. Bade SOFT,
avgaende arrangdr och kommande arrangorer
utser var sin representant i respektive undergrupp.
Datagruppens syfte &r att se till att det finns
kontinuerligt stod pa datasidan till O-ringens
kommande arrangor. P& kort sikt skall det befintliga
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systemet utvecklas, underhallas och dokumenteras
infor kommande O-ringenarrangemang. Marknads-
och informationsgruppen utvecklar markands-
foringsinsatserna liksom informationen till mass-
media. For O-ringentidningen, som dr en viktig
del i markandsforingen, finns ett sarskilt utsett
redaktionsrad. Materialgruppen forvaltar specifikt
material som anvands i ett O-ringenarrangemang,
det forvaltas gemensamt av O-ringenarrangorerna.
Sponsorgruppen stddjer arbetet med inbjudan m.m.
samt kontakterna med IOF. De medverkar med
erfarenhetsoverforing till kommande O-ringen-
arrangemang. Superelitgruppen stddjer arbetet med
uppléagg av etapperna samt inbjudan, prispengar m.m.

SOFT:s O-ringenansvarige forbereder nominering av
kommande O-ringenarrang6r och O-ringengruppen
behandlar forslaget. Ansékan om arrangemang, med
fyra-fem ars framforhéllning sands in till SOFT.
Normalt utser SOFT-styrelsen arrangor i juli fyra ar
fore det att arrangemanget ska goras.
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1. Vita duke
2. Taverna (Hus
3. Pastarestaurang
4. Kolbullar
5. Grillrestaurang
6. Café
7. Pub
8. Forsaljning

Ol, vin , lask, vatten

Plan 6ver torg
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O-RINGEN 2006’S GESTALTNING

Lin Thorsell ar nyutexaminerad landskaparkitekt.
Sedan oktober 2005 arbetar hon pd SWECO VBB
i Umed. Som examensarbete arbetade hon med
gestaltningen av omradet for O-ringen 2006 i
Mohed, Halsingland. Féljande avsnitt ar refererat
fran intervjun, och innehaller Thorsells tankar och
asikter.

Tillfalliga stader - variation

Aven om ndgot ar tillfalligt behéver man vissa saker,
som t.ex. mat- och duschplatser. Métesplatser &r av
stor vikt, man kan inte bara portionera ut folk och tro
att de haller sig dar. Folk ror pa sig och vill traffas.
Att tanka just pa motesplatser, att det finns torg och
gator som samlar upp folket som rér sig, dven i en
tillfallig stad &r viktigt. Tillfalliga stéder i sig ar en
viktig del. Det ger en variation i samhéllet. Samtidigt
som tillfalliga stader gor att man kan ta ut svdngarna
lite mer, man kan t.ex. spela mer med materialen da de
inte behover halla mer an tva veckor.

Halsinglands storsta stad

I Halsingland, som &r ett ganska glesbefolkat landskap,
blir O-ringens tillfalliga stad Halsinglands storsta
stad under sommaren. Manga kommer att aka in och
kolla just for att det ar s mycket folk. Folk kommer
att marka av att det blir hogre tryck péa bussar och
liknande runt omkring. O-ringen staden kommer att
smitta av sig pa den grannliggande staden, S6derhamn
som kommer att ha en extra kvdllsfestival en av
kvéllarna. En av tavlingarna for elitldpare kommer att
ga i samband med den festivalen. Naringsidkarna har
sett sin chans i det hela att dra in dem till SOderhamn
och kvillsfestivalen. O-ringen bidrar till att de far
mer folk till regionen. Omvént kommer inte O-ringen

staden att marka lika mycket av omkringliggande
stader. Den ligger ganska enskilt. Men alla kommer
inte att bo i O-ringen staden, en del kommer bo pa
andra stallen och bara dka in och bestka, tavla, ata
etc. Annars kommer staden att fungera bra, den ar
tankt att fungera helt utifran sig sjalv.

Flygfoto 6ver O-ringen staden 2006
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Gestaltningen av utemiljon

O-ringen 2006 ar en forbattring av arrangérernas
satsning pa utemiljon. | god tid har forslag pa bl.a.
skyltar och liknande saker gjorts som gor att man ser
dem béttre. Tidigare ar har det kommit lite i andra
hand, som t.ex. handskrivna lappar.

Genom att gestalta utemiljon i en tillfallig stad far
staden en extra pluskénsla av att man satsat pa det.
Just med O-ringen for att man betalar for att vara dar,
som t.ex. parkerings- och campingavgift och da ingar
en viss service. Man vill skapa en bra atmosfar kring
hela arrangemanget och hela Hélsingland. Det &r inte
alltid det &r nddvéandigt for att staden ska fungera,
men folk kommer att réra sig mer i staden om det
finns fler stallen att ga till. Staden lever pa ett battre
satt. Det viktigaste i gestaltningen av utemiljon i O-
ringen staden &r just att man ska fa samlingsplatser.
Manga bor i ett litet talt eller i en liten husvagn, folk
ar valdigt utspridda men vill ha ndgonstans att traffas.

Manga besokare samlas omkring malstrackan

Man varken jobbar eller gar i skolan, och da vill man
traffa andra manniskor pa andra stallen. Det blir dels
sma traffpunkter vid hygienstationer, dar man kan
kopa vatten och brod, ga pa toaletten och sa vidare,
och man traffas vid stora torget dar man bl.a. kan ata
och lyssna pa musik. Det &r det man far tanka pa i
planeringen, att det finns tillrackligt mycket att gora.

Gestaltningen har mestadels skett utifran besokarna,
men det har dven passat ihop med arrangdrernas
asikter. Ibland har det fatt kampas for att fa
arrangOrerna att tdnka i mindre skala, de har oftast
tankt for stort for att fa in allting. Det galler att tdnka
festival istéllet for att tanka pa att allt ska fa plats. Det
racker t.ex. med en gata som ar 4 meter bred, det blir
da en mysigare stamning. Torgytan har ramats in, den
har blivit ett vanligt torg med véggar. Tidigare ar har
det ofta sipprat ut at sidorna och da forsvinner aven
folket ut at sidorna. Genom att stanga in dem och fa
dem att cirkulera pa ett stalle far man genast igang ett
folkliv.

Restaurangbyggnader skapar vaggar runt torgytan

| gestaltningen maste man tanka pa ekonomin. Den
ekonomiska delen for en tillfallig stad ar svarare an
for en permanent stad, da en del tinker att det ar
onodigt att satsa pengar pa det tillfalliga eftersom
det inte kommer att bestd. Manga tanker nog att man
ska gestalta som om det vore en riktig stad, men det
behdvs inte utan det kan vara mycket enklare saker.
Det kan vara en tygallé istallet for en tradallé, man
kan jobba med andra material for att astadkomma
liknande effekter. Det &r latt att man tanker i det
vanliga; "man kan ju inte plantera trad for en vecka”.
Daremot kan man stélla upp blomlador tillfalligt som
man snabbt kan ta ner igen, som inte behéver kosta
s& mycket och som kanske inte direkt behdver nagon
skotsel. Man maste tanka lite annorlunda. Men det
har inte varit ndgon begransning utan det har mer
varit vilka funktioner och vad man behéver. Nar man
t.ex. gor skyltar kan man géra enklare skyltar men
det har inte gjort att det kants samre. Istdllet har det
tagits efter behov, vad som behévs och sen far det
goras pa ett bra satt.

Stora scenens utformning
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Paverka i tidigt skede

Genom att vara med tidigt i projektet kan man smyga
in sina asikter hela tiden och man far friare hander
fran arrangorerna. Arrangorerna har inte riktigt haft
nagon chans att komma pé saker. Hade man kommit
med senare hade man kanske bara fatt en liten platt att
stalla lite talt pd. Men nu borjade det helt fran grunden.
For 25 ar sedan var samma arrangemang pa samma
stalle, men da hade de en lite annorlunda férdelning
av ytan, i ar hittades ett battre omrade for sjalva torget
och hjartat som fungerade for arrangérerna.

BesoOkarnas upplevelse

Stadens gestaltning &ar viktig for besokarnas
upplevelser. Folk bdrjar klaga direkt nar de kommer
dit; skyltningen ar dalig, det ar svart att hitta, man
far inga valkomstskyltar vilket de garna vill ha for att
veta att de &r framme. Och sen fortsatter fragorna, hur
hittar man, hur langt ar det att ga etc.

Det finns inte mycket att gora sa det ar valdigt mycket
som hanger pa hur det ser ut. Eftersom man &r dar
en kort tid maste man snabbt forstd var expeditionen
ligger for att hamta ut sina startlistor. Orienterbarheten
ar viktig sa folk kanner att det bara tar en timme att
forsta var allt ligger, inte s att man hittar saker sista
dagen. Allt ska finnas pa samma stille och man ska
enkelt kunna forsta det.

Besokarna kan paverka karaktaren

Besokarna sjalva kan paverka stadens karaktar. Det
ar de som gor sjalva egentliga festivalen. Man kan
bygga en plats och hoppas att det blir mysigt, men det
blir inte mysigt om ingen ar dar. Det ar beroende pa
hur bestkarna valjer att réra sig. Alla besdkare kan
hamna nere vid badstranden och da &r det klart att
det &r dar som det ar trevligast. Men annars kan de
inte pdverka s& mycket, de kan inte direkt bara runt
pa sakerna.

Andamalet paverkar

En tillfallig stad behdver inte vara lik en permanent
stad. Den hinner inte byggas upp och bli komplex
som en permanent stad, sa tillfalliga stader kommer
sdkert att se liknande ut. Man kanske har storre
omraden, en samlingsplats istallet for att ha fyra
olika samlingsplatser. Det &r bra om man har nagon
typ av grundtanke for staden, att den har ett specifikt
andamal precis som O-ringen staden som ar for en

[27]

Att orientering ar syftet med O-ringen ar uppenbart i O-ringen
staden

orienteringstavling. Den ser ju inte likadan ut om man
ska ha en stad for speedway eller for fattiga i nagot
tsunami-land. Men de tillfalliga stddernas utseende ar
lite beroende pa var de finns. De ligger inte pa ett vitt
papper utan de hanger ihop med nagon typ av miljo,
om det sa ar 6ken eller om det &r vid havet.

i

Orienteringsbanorna gar i en vacker naturmiljo
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Ska uppfattas som tillfallig

Om en stad ar tillfallig ska den uppfattas som sa. Just
detatt man kantailite extra och manskulle nog tréttna
pa om man hade en allé av tyg i sin permanenta stad.
Man kan tycka att det ar kul for en vecka, men sen
far det vara bra. Man kommer med en viss installning
till en tillfallig stad. Man &r dar som en besdkare, man
rotar sig inte utan man gar dit, man tittar vad som
finns, men man &ar pa vag nadgon annanstans, till sitt
riktiga hem eller till ett battre hem.

Planering och byggande

Sjalva byggandet av O-ringen staden kommer att
ta ganska lang tid. Man maste kolla igenom allt med
vagar och vatten, om det maste laggas mer ror, el och
liknande. Men sjalva byggandet och spikandet tar
nog den sista manaden innan arrangemanget startar.
Daremot har sjalva planeringen pagatt desto langre.
For tre ar sedan borjade de med grundkonceptet hur
de skulle gora. Det var da Halsingland fick tavlingen

Tydliga strdk genom campingomradet

tilldelad. For att fa arrangera tavlingen maste man ha
ett koncept for hur man ska lagga upp och var man
ska ha campingen, centralorten. S& redan da skulle
man ha en grundstruktur.

O-ringen - unik

O-ringen flyttar som sagt runt varje ar och det
skulle vara mycket lattare om den lag pa samma
stalle varje ar eftersom det ar s mycket arbete med
den tavlingstekniska delen, man ska ldsa start- och
malplatser, kartor etc. Det ar alltid svart att ordna, sa
man maste ha allt genomtankt. Finns det helt enkelt
tillrackligt mycket skog i nédrheten och hur gér man?
Detta ar ar unikt, i vanliga fall bor man pa ett stalle
och tavlar pa flera olika stallen. I &r kommer man bo
och tavla pa samma stalle. Tidigare ar har man fatt aka
buss och tag, men i a&r kommer man att kunna ga till
tavlingsetapperna. Det &r en sak som har underlattat
men samtidigt har det varit svart eftersom allting blir
sa tatt inpd. Man har inte s& mycket plats att spela pa

Campingomradet

men man slipper ha véntplatser for bussar och pa-
och avstigningszoner. Men det blir valdigt trangt nar
tavlingen ligger precis intill och man springer runtom
dar man bor och man kan inte riktigt ga hur man vill
p.g.a. avsparrningar. Men ett av argumenten for detta
ars O-ringen ar att det ska bli bekvamare, man ska inte
behova dka buss en mil bort eller en timme bort och
sen tillbaka en timme, och all vantan péa bussen ska
man slippa. | &r kanske man springer pa formiddagen
och sen kan man gora vad man vill pa eftermiddagen.
Det blir mer frihet.

Mycket frihet och lek

Det har varit véldigt roligt att gestalta O-ringen
staden. Arrangorernas respons for idéer har varit
bra, och &ven samarbetet med dem har kénts jattebra.
Det har nastan blivit for kul ibland, man har gatt upp
for mycket i det. Det béasta med att gestalta tillfalliga
stader ar att man har en frihet. Man kan flytta runt
hur mycket man vill och man kan ha ett tema och

N

O-ringen &r en internationellt kdnd orineteringstavling
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jobba hart efter det, da det ar tillfalligt. Man kan leka
lite mer. Men samtidigt &r det svart nar det ar tillfalligt,
omradet for O-ringen 2006 ar ett gammalt flygfalt sa
det &r ont om byggnader. Da blir det svart med saker
som maste vara inlasta sasom datorer, man kan inte
bara stélla in dem i ett talt.

Storre framtid utomlands

Det ar osdkert om tillfalliga stdder kommer att
bli ett alltmer féorekommande fenomen. | Sverige
forekommer det vid arrangemang som O-ringen och
Vasaloppet. Det ar aldrig nagra storre stader. Daremot
kan det bli ett storre fenomen utomlands, att man
bygger upp tillfalliga stader for flyktingar. Men da
har de ett annat syfte, da ska det inte vara roligt, utan
det ar mer vad noden kréaver. Aven om de vill ha ett
stalle dar de t.ex. kan spela fotboll, det kanske hjalper
barnen att fa mindre traumatiska upplevelser. Och det
blir battre for alla om man kan bygga det trivsamt, och
man kan tanka pa att det inte behover ligga i jattestora

Glodjeyra...

omraden, man kanske kan samla dem i mindre byar
eller stadsdelar. Sa bor man tanka, istéllet for att tinka
"hur manga talt far det plats har?”. Aven om man bara
bor 2 ménader i en tillfallig stad s& ska man kanna
att man bor i staden och inte att man ar tillfalliga
besokare i den.

Detta med tillhorighet till en plats har varit uppe pa
forslag i planeringen av O-ringen staden. | vanliga fall
heter de stora omradena A, B och C, och d& bor man
t.ex. pa plats A125. | ar finns tanken att dopa omradena
efter Halsinglands olika kommuner och att man har
gatuadresser. Att man exempelvis bor pa Jarvstgatan
25, det k&nns lite roligare och blir mer intimt att ha
en gata att bo pa istallet for ett nummer. Det kan &ven
underlatta ndr man letar var man ska, att man kanner
igen att det har ar gatorna pa det omradet.
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ROSKILDEFESTIVALENS BAKGRUND

Nedanstdende information ar baserad pa Mellem
dremme & drgn, Roskilde festival 25 ar (Rou Jensen, 1995)
dér inget annat anges.

Roskilde var inte den forsta staden i Danmark som
forsokte sig pa en rockfestival. Forst gjordes en i
Randers i juni 1971 och i Nyborg manaden efter,
innan ett forsok gjordes i Roskilde i augusti samma ar.
Utgangspunkten for dessa forsta danska festivaler var
pamanga satt det sammasom evenemanget Woodstock
1969. | Danmark var troligen Thylagret katalysatorn
for foljande samlingar runt temat manniskor-musik-
miljo, och rétterna och inspirationen darifran finns
fortfarande.

Roskildefestivalen nr.1

Den forsta Roskildefestivalen 1971 kom till genom ett
samarbete mellan tva lokala gymnasieelever, Mogens
Sandfer och Jesper Magnussen, och managern och
promotern Karl Fischer. Sandfer och Magnussen
hade erfarenhet som arrangérer av diverse konserter
pa bl.a. Roskilde Katedralskola. Varen 1971 bestamde
de sig for att forsoka sig pa en riktig festival. Sandfeer
och Magnussen var intresserade av att fora trdden och
andan frdn Thy och Woodstock vidare i Roskilde. |
jakten paen passande festivalplats tittade arrangérerna
framst efter ett naturskont omrade som kunde vara en
dansk motsvarighet till forhallandena i Woodstock.
De hittade goda mojligheter vid Borrevejle, men det
fick man ge upp d& omradet inte kunde leva upp till
en del krav fran de lokala myndigheterna. Déarefter
kom Dyrskueplatsen in i bilden. Dar fanns det inte
sd mycket av den naturskona aspekten men i gengald
var platsen utrustad med toaletter och elektricitet,
och med en valvillig installning frdn Roskilde
Kommun i ryggen fick arrangorerna klartecken

fran landsbygdsforeningen och polisen. P4 forhand 6000 manniskor, men nar festivalen var slut hade det
forestallde sig arrangorerna ett askadarantal pd 3000-  troligen varit 13 000 deltagare pa platsen.
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Roskildefestivalen nr.2

1972 ars festival kom i stdnd med den amerikanske
folksdngaren Tony Busch sominitiativtagare. Buschtog
kontakt med Sandfer och Magnussen som eventuella
partners, men fick avslag da Sandfaer fortfarande
betalade av rakningarna fran 1971. Nar Busch insdg
att han inte kunde klara av uppgiften sjalv ingick han
en allians med Roskildefonden, som sedan skulle visa
sig ha avgorande betydelse for Roskildefestivalens

form, malsattning och genomslagskraft anda fram
till 25-arsjubiléet. Samarbetet mellan Roskildefonden
och Busch, som till detta d&ndamal hade skapat
aktiesallskapet Kaunos A/S, hade 1972 karaktéren av
en skriftlig dverenskommelse. Roskildefonden skulle
forsakra sig om alla myndighetstillatelser och vara
ansvarig for platsuppbyggning och platsfunktion.
Roskildefonden skulle garantera Roskilde Kommun

tackning for forstorelse pa upp till 64 000 DKK.
Kaunos forpliktelse vara att tillhandahalla ett
musikprogram och nédvandigaljud- och ljusfaciliteter.
Ekonomiskt skulle Kaunos garantera betalning av alla
medverkande band. Overskott och underskott skulle
fordelas mellan parterna pa sa satt att Roskildefonden
fick/tackte en tredjedel och Kaunos tva tredjedelar.
Resultatet blev bade en praktisk, musikalisk och
ekonomisk succé. Sedan dess har Roskildefonden statt
ensam som arrangor for festivalen. Nyckelord i denna
kombination har varken varit fest eller katastrof,
utan snarare stabilitet och seridst, organisering och
engagemang. Det har skapat Roskildefestivalens langa
historia som en up-to-date, flexibel och publikvanlig
rockfestival.

Roskildefonden

Roskildefonden stiftades 1965 vid en sammanslagning
av de dittills existerande organisationerna
"Roskilderingen for barn och unga” och "Roskilde
Stadsfestkommitté”., De ekonomiska och organisa-
toriska forhallandena omkring festivalens
arliga tillkomst har gradvis andrats under tiden.
Festivalledningen, som véljs ut av Roskildefonden,
utgbrs av tva personer, Henrik Rasmussen
(administration m.m.) och Leif Skov (koordinering,
musik, pr m.m.), som bada ar anstéllda pa tjanste-
mannavillkor. Hartill kommer ett sekretariat med
fyra medarbetare samt &nnu en fast medarbetare,
vars arbetsuppgifter ar den praktiska organiseringen
i forbindelse med festivalens genomférande. Under
festivalledningen ar det ungefar 30 s.k. omrades-
grupper, dar var grupp ar ansvarig for ett speciellt
utsnitt av festivalens forlopp och funktion och som
ar bemannat med frivilliga arbetare. Ekonomiskt

49



sett ar det ett avgorande kannetecken att varje
Roskildefestival fungerar som ett stangt och avslutat
system. Som sad spelar Roskildefondens egen del
av Overskottet fran tidigare ar ingen roll for den
ekonomiska etableringen av nasta ars festival. Varje
krona av Overskottet delas ut under statsauktoriserat
revision och under kontroll av tullen till humanitart,
allmannyttigt och kulturellt arbete i 6verenskommelse
med fondens vidtékter.

En institution i danskt kulturliv

Dagens Roskildefestival har komplett sponsorstod,
samarbete med tv-kanalen MTYV, professionella
analyser av festivalens "miljoproblematik”, besok av
kulturministern, fastanstélld ledning i chefsliknande
stallning, officiell utn&mning till Nordisk Kultur-
festival samt att DSB har etablerat en permanent
station i anknytning till Roskilde tagstation. Allt detta
tillsammans visar att Roskildefestivalen blivit en
institution i danskt kulturliv och en dansk tilldragelse
i internationellt format.

TUBORG

OFFICIAL SPONSOR

= =h

Tuborg - officiell sponsor for Roskildefestivalen

Musiken

Musiken &r det som binder samman Roskilde-
festivalen. Men det levererar och piskslagen av
oférgldmliga upplevelser och grénssprangande
ogonblick, som skakar Roskildefestivalen som
en genomorganiserad institution och forvandlar
dess ofta stressande, orkeslosa och odverskadliga
supermarket till en blandning mellan en utsokt
buffé och en handelserik appelplundring i en okand
bakgard. Efter 1978 &ndrade Roskildefestivalen
karaktar. Andringarna i datidens rockmusik héngde
tatt ihop med bade utvecklingen av festivalens
programpolitik och de praktiska forandringarna pa
festivalplatsen, dar det var av avgorande betydelse
att det skapades separata campingomraden vid sidan
om huvudomradet omkring festivalens tre scener.
Darmed var det inte langre mojligt att betrakta
musiken sléande i graset framfoér taltéppningen.
Plotsligt hade det skapats forutsattning for rorelse
och dynamik pa Roskildefestivalen. Publiken skulle
nu uppsoka musiken pa ett annat satt an tidigare och
darmed blev sjalva upplevelsen av den mer central
och vasentlig.

Publikvimmel framfor orange scenen

Dagens festivalledning

Idag bestar festivalledningen av tjugo heltidsanstéllda
och tusentals volontarer. Under sjalva festivalen
Okar antalet volontarer till ca 21 000. De
bemannar festivalens stdnd, bygger scener, forser
campingsédkerhet etc. De flesta volontarer kommer
fran kulturorganisationer och sportféreningar i
omradet. Dessa klubbar och samfund driver de
flesta stdnden pa festivalomradet, och med deras
stora variation p& varor och stamning bidrar
standen till den unika, intima och uppmuntrande
atmosfar pa festivalen. Totalmanagement och den
hdgsta samordningen skéts av fem personer, Henrik
Rasmussen, Henrik Nielsen, Séren Mariegard, Thomas
Keller och Peter Hvalkof, som alla genom méanga ar av
erfarenhet och hart arbete som festivalvolontérer har
fatt stor expertis (http://www.roskilde-festival.dk).

Konsert pa Pavilion-scenen
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"More than music”

Roskildefestivalen fokuserar pa "More Than Music”
— galna och ovanliga erfarenheter som gor festivalen
till en unik upplevelse. Under festivalens fyra forsta
dagarna varms det upp med aktiviteter, handelser
och mycket mer an camping — mycket mer an musik.
Roskildefestivalen &r en frihetens stad. En kanslo-
betonad, mansklig och stadsmaéssig struktur i vilken
publik, musik och speciellt konst spelar stora roller.
Campingomradet uppmuntrar till samhorighet
och lek. Vid servicecenter East och West finns

det tva skapade torg, ett dekorerat med snackskal
formade som gitarrer och det andra dekorerat med
stilistiska trad. Festivalomradet ar dekorerat med
torg, alléer och gator, tillsammans med belysning,
sittinstallationer, segeldukar, graffiti och massor av
konstinstallationer som involverar och engagerar en
(Hjortkeer Christensen, 2006).

Fusetown

| Fusetown utmanas man till att dra i det gigantiska
tradnatet. Strukturen andras gradvis under festival-
dagarna och nar man drar tradarna i nya riktningar
skapas nya utrymmen och nya mojligheter uppstar
(Hjortkeer Christensen, 2006).

The Modest Tree star som en latt igenkannbar punkt
for orientering pa festivalplatsen. Tradet ar sex meter
hogt och bestar av sa olika material som spjalor och
fonsterbraden, julgranskulor och ljuskedjor. Under
dagen visas de fargade kulorna upp och under
natten ar ljuden ténda i traddkronan. Tradet lamnar
ett omedelbart visuellt intryck som bidrar till den
sammanlagda festivalerfarenheten, saval om man bara
passerar forbi som om man gor ett stopp (Hjortker
Christensen, 2006).

| Stillhetens katedral kan man vila sina dron och samla
sina tankar emellan all bra musik. Utanfor det vackra
vita téltet erbjuder unga aktivister fran den danska
folkkyrkan att tvatta fotterna — en forntida tradition

[ . [40]

The Modest Tree Stilhetens katedral

som harstammar fran Mellandstern. Att tvitta gasters
fotter signalerar att besdkaren ar en gast och kommer
att bli vantad av varden. Inuti taltet finner man en
lugn och meditativ atmosfar och dar finns plats for
stora tankar (Hjortkeer Christensen, 2006).

Campingomradet fylls till brattet med roliga, olika
och spénnande aktiviteter fér den som oOnskar att
vara dar handlingen ar. Campingomradet ar indelat i
tretton distrikt, vardera med ett torg som lokaliseras
centralt. Varje torg har dess egna tema, sa man kan
vdlja att campa vid sitt favorittorg. Dessutom erbjuder
alla torg en brasa, kollektiv grillning, laddning av
mobiltelefon och gratis bagagelagring. For 2006 finns
det tva speciella initiativ, de nya torgen dar man kan
simma och fiska. De olika torgens tema ar Agora C:
Singel, Agora D: Teknologi, Agora E: Historia, Agora
G: Dan, Agora H: Tystnad, Agora J: Fisk, Agora K: Bok
& Berdttelse, Agora L: Simma, Agora M: Energi och
miljo, Agora N: Konst och Agora P: Speakers’ Corner
(Hjortkeer Christensen, 2006).
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ROSKILDEFESTIVALENS GESTALTNING

Jes Vagnby utbildades pé& Arkitektskolan i Arhus.
Han blev fardig 1988. Sedan dess har han jobbat
i Kopenhamn, Japan och Mexiko. Sedan 1994-95
driver han arkitektkontoret Jes Vagnby Arkitekter i
Kdpenhamn, dar de framst jobbar med byggnadskonst
men aven identitetsutveckling och barnbécker om
arkitektur. ldentitetsutvecklingen ar primért baserat
pa Roskildefestivalen. Sedan ar 2000 har Vagnby varit
ansvarig for den fysiska och estetiska utvecklingen av
Roskildefestivalen.

Nedanstaende avsnitt ar refererat fran intervjun med
Vagnby och innehdller hans tankar om festivalens
utformning.

Tillféllig stad = fristad

En tillfallig stad & som en medeltida stad. Den
ar oerhort intressant for den innehaller tva lager.
Den innehaller ett lager som ar mycket funktionellt
orienterat, en tillfallig stad med manga manniskor ska
fungera i sin struktur och dven i dess infrastruktur.
Det andra lagret &r skyldigheten att experimentera,
att hela tiden prova nagot nytt, utveckla sig och vara
pd gransen till vad som nastan ar omdjligt. Man
maste prova granserna for att se var de ar. Tillfalliga
stader ar viktigt pd ménga olika plan. Dels utifran
experimentet, att man kan prova nagonting, dels for
invanarna. De har nytta av att koppla av och komma
ut i en ny samling. Detta gor att den tillfalliga staden
&ven blir en fristad.

Omkringliggande stader

Omkringliggande stader paverkas i hogsta grad. De
paverkas av att det kommer manga manniskor som
anvander infrastrukturen, vagarna och omradet. Det

blir en kraftig anvandning och det sker en mycket
stor aktivitet. Roskildefestivalen har stor betydelse
for staden Roskilde. Den har stor betydelse da det
kommer s manga manniskor till omradet, dels lar de
kanna omradet och méanga av de saker som ligger i
forbindelse med omradet, dels okar inkomsterna for
Roskilde Stad under festivalen. Roskildefestivalen
i sig paverkas av staden Roskilde pa det satt att
den administreras pa det stalle dar den ligger. De
restriktioner som galler for Roskilde galler aven for
Roskildefestivalen.

Danmarks femte storsta stad

Arrangdrerna for Roskildesfestivalen tar mycket
hansyn till utemiljon. Det ar hela kontexten, den
fysiska upplevelsen av staden &r att man tar hédnsyn
till vad som finns dar. Primért kan man sdga att
Roskildefestivalen ar en rockfestival med live-musik.
I princip behéver man ha en mark med en scen och
manga besokare, och nagra talt omkring. Det har
utvecklats till det som idag &r sju scener och mellan
100 000 och 110 000 ménniskor, alltsa Danmarks
femte storsta stad. Danmarks femte storsta stad lever
i ca atta dagar. Sen ar det en uppbyggnadsperiod
och en rivningsperiod. Det ar alltsa mer an 100 000
méanniskor som ska leva dar i atta dagar och aterigen
ska de leva pa tva satt, fysiskt och visuellt. De ska ha
de fysiska forvantningarna, de ska ha nagot att ata och
de ska kunna ga pa toaletten, de ska kunna sta upp
och sitta ner. Det &r nagra helt basala saker som staden
ska innehalla. Sen laggs det ut nagra fixpunkter som
ar scener. De ar fixpunkter bade i deras utformning
dar scener markeras i sin hojd med sitt ljus och som
markeras i det rum, alltsd i det offentliga rum dar
besokarna uppehaller sig dar de ska motta eller vara
med om en stor musikalisk upplevelse. Det ar hela

funktionen i atta dagar, sen byggs en hel del andra
saker for att man ska vara dar under sa lang tid att det
blir en upplevelse.

Mellanrum

Nar man gar fran en konsert till en annan konsert gar
man fran ett konsertrum till ett annat konsertrum.
Under den strackan kommer man in i ett tredje rum,
ett mellanrum. Ett rum dar man kan slappna av. Ett
rum dar man kan smalta den upplevelse man varit
med om. Man ska kunna dricka. Man ska kunna é&ta.
Man ska kunna bli konfronterad med andra saker,
t.ex. konstverk. Det ska vara en plats med en annan
upplevelse. Man gar fran ett rum till ett annat. Fran
konsert till konsert med nagot annat daremellan. Det
tredje rummet innehaller en struktur med en annan
form av poesi, utveckling av lampor, mébler, férsok
att hela tiden forandra det, det kan vara en plats av
trg, det kan vara en stor involverande skulptur. Det
ar uttryck for manga mojligheter men det berattar for
0ss att det ar en sann upplevelse mellan konserterna.
Inget mellanrum &r det andra likt. Det arbetas mycket
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med att det t.ex. ar 6ppet pa vissa stallen och andra ar
det stora segelduk 6ver.

Ekonomin

Det ar svarare med ekonomin i tillfalliga stader
jamfort med permanenta stéder. Allt tillfalligt ar
nagot som ska byggas upp och nagot som ska rivas. Ju
mer man bygger upp, till en viss grans, desto starkare
blir uttrycket och desto starkare kan man utforma en
stad. Ju mer man bygger upp desto dyrare blir det.

Roskildefestivalen ar en helt egen organisation. Den
tjanar sina egna pengar. Den betalar fér sin egen
uppkomst och den betalar for sin egen administration.
Den har en administration pd 35 manniskor.
Under festivalen ar det upp till 21 000 frivilliga
medarbetare.

Forstaelse for stadens storlek

Det viktigaste i gestaltningen av utemiljon i en tillfallig
stad ar att det finns en forstaelse for stadens storlek
och det antal bestkare som kommer. Att rummet,
uterummet, stadsrummet ar sa stort att det passar
det antal besdkare som kommer. Om det &r for stort
i forhéllande till for fA& manniskor sa verkar det tomt
och ar "ur funktion”. Och &r det tvartom ar det inte
trevligt att vara dar och det uppstar en sakerhetsrisk.
Sa& det ar en noggrann vagning mellan storlek och
antal besokare. Det nastviktigaste ar att rummet ar
noga definierat for vad det &r som ska handa dar, ett
rum ar mycket olika om det ar ett mellanrum eller
om det ar ett konsertrum. Det ar alltsa viktigt vilken
betydelse det har och vilken stimning det ska halla.
Ett exempel &r rummet vid orange scenen. Dar finns
scenen som spelar ut. En tradrad avgransar omradet.

Dar finns en fasadrad med all mojlig service. Nagra
lampor och bankar ar utplacerade. De ar alla med
och skapar en ram. Det finns tva fordelar med detta.
Det ena ar att nar ett band spelar pa scenen har de ett
tydligt definierat rum som de ska spela ut till. Man kan
sdga att deras upptrade koncentrerar sig till de aktiva
i detta rum. Det andra &r att nar besdkarna kommer
gdende utanfor rummet ser de ett tydligt definierat
rum. Nar man kommer in i rummet sa kanner man
aven langst bak att man &r med pa konserten. Ju béttre
definierat rummet ar, desto mindre press ar det. Det
samma galler om det ar en konsert i ett talt. Star
man utanfor taltet sd pressar man sig in s& man star

precis i gransen till taltet, dar kdnner man att man
ar med pa konserten. Det kalkyleras publikintresse
pa de konserter som &ar pd Roskildefestivalen och
konserterna placeras alltefter var de passar, till vilken
storlek intresset passar for att minimera den press som
kommer och for att f4 den optimala upplevelsen.

Pa Roskildefestivalen finns den orange scenen. Den
orange scenen har blivit festivalens varumarke och
nar det inte &r konsert hander dar ingenting.

Det &r tomt. Tomrummet bygger upp en forvantan.
Kommer det nagon och det ar helt tomt tanker hon
att det kommer att handa nagot dar sen. Innan en stor
konsert borjar manniskor samlas.
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Allt for besdkarna

Roskildefestivalen har ett motto: "Allt for besokarna”.
Sa allt ritas faktiskt utifran besdkarna. Men det ar
sjalvklart att arrangdrerna har plikten att se att det
aven ar tankt fran arrangorens sida. Men det beror
pad hur man definierar, tex. flyktvagar, ar de for
arrangorerna eller besdkarna?

Garna komplicerat och varierat

Det &r nddvandigtvis inte alltid bra om det ar l&tt att
hitta runt. Det far garna vara lite komplicerat. Det far
garna vara som en stad i den man att man tanker pa
en stor plats och att det finns mindre platser. Det kan
garna vara som ett litet torg. Det kan gdrna vara en
passage. Man kommer fran nagot stort och gar in i
nagot mindre, gar ut i nagot stort.

Det ar viktigt att gora det mycket varierat sa det blir
en stor upplevelse. Det 4r en upplevelse dar manga
upplevelser identifieras.

Campingen

Det ar heller inte nédvandigt att man ska trivas latt.
Dar finns nagra helt funktionella saker. Det ska garna
vara rimligt latt att komma till duschen och toaletten.
Det ska ocksa vara rimligt latt att f& nagot att ata.
Det finns nagra basala saker som det ska vara latt att
komma till och som ska vara rent.

Men pa langre sikt kan besokarna faktiskt uppleva det
lite komplicerat

Omradets indelning

Festivalen bestar av tva omraden, festivalomradet
med scener och campingomradet. Konceptet har
kallas "4+4”. Besokarna kommer till campingomradet
och ar dar de forsta fyra dagarna. Torsdag klockan
17 6ppnas porten till festivalen, sd fran torsdag till
sondag, de fyra kommande dagarna, ar de &ven
pa festivalomradet. D& &r de pad hela omradet. Det
handlar om motion och emotion, det ar alltsa ett
deltagande eller betagande. Antingen deltar man eller
sd blir man betagen.

= dgire
Agora K: Book and story

Campingomradet

P& campingen arbetas det mycket utifran deltagelsen.
Har ar man en sjalv, har ar det individualitet. Ens
egen insats, ens lyft som person for att utforma ens
ego, ens individualitet. P& campingomradet gors
det forsok att lagga in en massa aktiviteter, men det
ar anda besokarnas frirum. Som bestkare kan man
gbra en massa olika saker. Det finns mycket tokiga
saker. T.ex. finns det ett nakenlopp. Nakenloppet runt
campingomradet ar officiellt och det ar arrangerat
av bestkarna. Det &r nagot som besdkarna sjalva har
utvecklat. S& det forekommer en hel del saker som
besdkarna sjalva gor, utvecklar och avvecklar.

Festivalomradet

Pa festivalomradet arbetas det med motsatsen. Dar
&r besokaren betraktaren, man &r mottagaren. Man
kanner sig inte passiv nar man ar pa konsert, men det
ar trots allt bandet som star pa scenen som spelar ner
till en och man lyssnar. Man blir betagen, emotion.
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Aven pé festivalomradet gors en hel del, eftersom
de tar méanga konserter. Det ar dit besdkarna gar.
Dar arbetas det med att Roskildefestivalen ska vara
ett frirum. Det ska vara ett stalle dar det &r farre
restriktioner. Det ska vara ett stalle dar man kan
komma ut och vara mer fri, géra ndgonting som man
normalt kanske inte gor. Man ska kunna fa en massa
mojligheter, intryck och frihet. I den friheten ar det
meningen att man ska slippa lite av sig sjalv, gora sig
sjalv fri, lyfta upp sig sjalv till en ny niva. Man kan saga
att det arbetas med ett kaosbegrepp, som Nietzsche en
gang sa "You must have chaos within you to give birth to a
dancing star.” Det ar huvudfilosofin. Om man ar fri gor
man nagonting, man utvecklar ens egen Kreativitet,
man blir mer 6ppen, man samlar manga intryck, man

Guns “n’ Roses upptrader pé orange scen, en ljusshow i morkret

blir mer forstédende. Man blir mer tolerant. Man far en
storre utsikt. Dartill stoppas musik och mycket annat
som man lyfts upp till och far storre frihetskansla. Nar
man har en stor frihetskansla friar man nya saker inne
i ens huvud, s ur kaos fods en dansande stjarna.

Definiering av rum

Man kan sdga att det finns en massa ramar pa
omradet. Ramen for ett mellanrum pa festivalomradet
forsoks att definiera enklast mojligast s& att nar det
star besOkare dar inne ar det besokarna som é&r i
centrum. Det ar bestkarna som skapar sceneri, det
ar besokarna som skapar stamning. Det ar besdkarna

som skapar den aktivitet dar ar. Ramarna laggs ut och
overlats till bestkarna och den aktiviteten.

Ett exempel &r de svarta staketen. Det byggs upp
svarta staket. De anvénds dels for att svart ar en
neutral farg och dels for att det definierar platsen réatt
precis. Bestkarna ar i ett rum dagtid. Nar det blir natt
forsvinner det svarta staketet i nattmoérkret. Darfor
har det satsats mycket pa belysning, och man kan se
att genom belysningen sker ett stort stdmningsskifte
fran dagen till precisa platser pa natten. Det ar en stor
ljusshow.

..'_-';'_".- iy — ..-. = -. [47]

Segeldukar skapar skugga Over sittplatser och ett rum i det annars
Oppna féltet, Roskilde 2006.
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Spranga ramarna

For gestaltningen ar det helt fria hander. Ramarna
ska hela tiden sprédngas. Det ska experimenteras.
Ramarna ar sa fria for att man garna ska lara sig
nagot, man kan garna experimentera med nagot som
sen visar sig inte fungera. Men da har man lart sig det.
Ramarna ska hela tiden utforskas. Prova att ga sa langt
det gar, ndgot med stor upplevelse och stort innehall.
Det arbetas mycket med betagelse och deltagelse. Det
arbetas mycket med att det ska vara en stor emotionell
upplevelse att ga pa festival, men det ska samtidigt
vara nagot som appellerar till ens intellekt. Darfor ar
Roskildefestivalen inte ett kommersiellt foretagande
i den bemérkelsen utan en fond. Nar festivalen ar
avslutad och det kanske ar ett Overskott pa 4 miljoner
DKK delas pengarna ut till humanitara eller sociala
andamal i varlden.

e i AR [49]

Utformning av sittplatser pa festivalomradet

Arrangdrernas styrning

Arrangdrernas styrning over platsens karaktar ar
valdigt flytande. Nagon gang syns det att det har blivit
styrt for mycket och ndgon gang for lite. Det ar en
helhetssyn. Arrangdrerna ska vara en katalysator, de
ska satta igdng en process men inte delta. De ska inte
fardigforma det hela. Ett exempel ar uppstaliningen
av bankar och sittplatser. En sittplats utformning ska
vara mangfaldig. Man ska kunna sitta pa olika sétt,
ligga, flyta, std, kyssa, alska, allting ska ga i sittplatsens
formation. Och det ska hela tiden uppmuntra till ett
socialt beteende, alltsa det ar stor skillnad beroende pa
hur de star. S& besokaren har hela tiden en méjlighet
till att sjalv experimentera med sakerna. En festival
ar ju ett stalle med gladje och positivism, man ska
komma ut och utvaxla idéer. Genom samtalen och
genom samvaron utvecklas en tolerans.

Konstverk pa festivalomradet

En tillfallig stad ska vara unik

Detbdor naturligtvis framgaatt man arientillfallig stad.
Men det ar man dven val medveten om. Tillfalligheten
ar den att det inte ar ett uttryck for foranderlighet, att
nagot inte kan forandras och utvecklas. En tillfallig
stad ar ett mote som &r kortare och mer intensivt. En
tillfallig stad ska vara unik. En tillfallig stad byggs
upp och omkring en unik produkt. Man kan ha en
rockkonsert pa tre olika stallen som bildar en tillfallig
stad, men biotopen eller den plats man har placerats
pa ska garna ha inflytande pad den ur arkitektonisk
synvinkel. Musiken har sjalvklart en infrastruktur,
alla saker har en egen historia. Den tillfalliga staden
ar i dialog med platsen som den ligger pa och pa sa
satt blir den unik. Roskildefestivalen ar unikt pa
manga satt ur landskapsmassig synpunkt. Den ligger
i en ovanligt urban struktur tillsammans med en
skog med manga byggnader. Den ligger upp mot ett
stort grustag, ut till stora vagar, i forbindelse men en
tradrad som ligger runt en aker. Roskildefestivalen ar
unik. Och en tillfallig stad ska vara unik.

i s FERES g L T T R T A il i

Beachboll pé Servicecenter West, campingtomradet
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Planering och byggande

Rent fysiskt tar det tre-fyra veckor att bygga
Roskildefestivalen. Och det tar ca 1 Y ar att planera
gestaltningen for den. Det forsta motet &r i januari och
handlar om hur det ska se ut pa festivalen sommaren
ett ar senare, det ar da ett langre seminarium. Sen
maste man se hur sommarens festival blev och se vad
man kan anvanda och inte anvanda aret efter.

Logistiken ar komplicerad

Det ar svart att planera in all logistik. Det ar ett mycket
komplicerat natverk. Det ar tva-tre frivilliga personer
som arbetar med det hela &ret. En ar t.ex. ansvarig for
toalett och kloak och under festivalen fordelas arbetet
ut pa flera personer. Men hela den logistiken ar svar.
Man forsoker att gora det pa det enklaste sattet men

Konserttéltet Paviljongen

ocksa pa det mest funktionella och ekonomiska. Det
ar manga faktorer som spelar in. Man kan inte gora
det sa billigt att det inte fungerar, sa det ar inte fragan
om att gora det sa billigt som mojligt. Det handlar om
att gora det sa bra for besokarna som maijligt.

Experiment

Det &r mycket spdnnande att jobba med tillfélliga
stader just for att man kan experimentera. Man kan
experimentera helt ut till gransen, till och med lite
Over. Man kan registrera hela funktionen som I6per i
fyra dagar och det &r manga manniskor som anvander
och registrerar det hela. Tanken som man téankt,
tecknat, satt i verk och byggt. Det gar max 1 % ar fran
det att man tankt en tanke till den ar satt i verk.

A [53]

Camp K, service och toaletter

Béasta resp. sdmsta

En av de basta sakerna med att gestalta tillfalliga stader
ar att man har manga fler strangar att spela pd. Man
har mycket mer material att anvanda, da materialet
bara behover ha en hallbarhet pa atta dagar. Och igen,
att man kan experimentera eftersom bestkarna har
en annan forvantan &n med nagot som ska sta i 200
ar. Besokarna ar mycket mer toleranta och mottagliga
for om man vill lara sig av experiment.

Det sdmsta med att gestalta tillfalliga stader ar inte att
staden tas ned igen. Det &r det som bygger upp hela
upplevelsen, att man kan experimentera och tar man
bort det igen. Det vérsta ar att det &r mycket som ska
tecknas och planeras. Pa tre veckor ska man bygga
upp en stad som klarar av 100 000 mannsikor, darfor
behovs det mycket planering.

= P __ T v .F;’:.- .. _- .. : ¥ 7 [54]
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Grillomréde och forsaljningsvagn, camp K
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Ett 6kande fenomen

Dessvarre kommer tillfalliga stader troligen att bli ett
allt mer forekommande fenomen. Dessvarre darfor att
det &r en mycket ojamn fordelning i varlden, bade pa
tillgang till mat och till vader. Varlden ar mycket olik.
Troligen kommer det att ske stora folkvandringar.
For dessa folkvandringar kommer det att uppsta
tillfalliga stader, t.ex. flyktinganlaggningar. Och en
flyktinganlaggning ar inte nagot positivt. Det ar ett
uttryck for att det ar nagot som éar fel, att fly har oftast
en negativ orsak. Den férdelning som finns i varlden
idag kommer troligen att starkas &nnu mer och darfor
kommer det att bli flerdubbelt flyktingar. Man kan
anta att det ar nédvandigt med flyktinglager. Vi har
gjort att varlden har blivit som den blivit och att det
ar nodvandigt med flyktinglager, sd da maste vi lara
oss om flyktinglager. Under &ren har det visat sig att

Folkvimmel pa festivalomradet

ett flyktinglager ar ett uppehallsstalle genom langre
perioder, det ar inte bara under atta dagar. Darfor
finns det kanske nagra band som man boér lara om
tillfalliga stader pa gott och pa ont. Sa att man kan
bygga upp nagra band som gor att nagra element bor
inbyggas for att det 6kar trivseln, okar forstaelsen och
Okar samvaron i den tillfalliga staden.

En tillfallig stad ar mycket stor forstaelse i sociologi,
manskligt agerande, vart sinne att tro pa det hela.
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VINTERLANDS BAKGRUND

Foljande information ar baserad pad Projektbeskrivning
Vinterland (Brunndahl Warnolf, 2005).

Vinterland arrangeras i Folkets Park i Malmo fran
decemberslutet till borjan pa januari, datumen har
varierat under de aren som det arrangerats, sedan
starten 2001. Arrangemanget kommer fran drommen
om att skapa en ny tradition och mdtesplats under
vinterns morkaste manader. Man vill skapa en plats
dar besokare erbjods mojligheten att stanna och bara fa
finnas utan krav. Konceptet skulle bygga pa upplevelser
for alla sinnen. Onskemaélet var att arrangemanget
skulle upplevas folkligt och att delaktigheten skulle
vara stor. Med hjalp av nyskapande ljuseffekter
i parken, ambulerande artister, sagoberattande,
prova-pa-aktiviteter och fantasifull inomhus- och
utomhusscenografi foddes Vinterland.

Motesplats

Religios- och etisk obunden motesplats

Malen med Vinterland ar att skapa en religios-
och etnisk obunden tradition/mdtesplats i Malmo
under arets morkaste manad. Vinterland skall skapa
forutsattningar for nya moten och integration genom
att bjuda till kostnadsfria upplevelser och prova-
pa-aktiviteter for manga olika smaker och aldrar.
Arrangemanget skall ocksd medverka till att etablera
Folkets Park som en métesplats och besoksplats.

Nagra andra mal &r att locka 60 000 bestkare under
arrangemangets tid och att 85 % av dem ska ge
arrangemanget betyget bra eller mycket bra.

Malgrupper

Huvudmalgruppen ar barnfamiljer (med barn fran 3
ar) boende i Malmdé. Men arrangérerna ville ocksa na

Isbanan

en bredare publik med hjilp av fjolarets forandringar.
Genom nytadnkande gestaltning (ljud, ljus- och
scenografi) samt ett nytt och spannande matutbud,
hoppades man kunna nd dem som inte &r intresserade
av barnaktiviteterna.

Helhet

Vinterland bygger pa en helhet dar aktivitet och
gestaltning samverkar och dar besdkaren sjalv
vdljer vad de vill ta del av. Det magiska och unika
Vinterland kan bara skapas genom ett ndra samarbete
mellan Folkets Parks ordinarie aktorer/arrendator
och Arrangemangsenhetens programpunkter under
arrangemanget. En blandning av aktivt deltagande
och kontemplativa miljoer skapar ett dynamiskt och
spannande arrangemang for stora som sma.

Ljussattning och helhetsintryck av gestaltningen
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Innehall och aktiviteter

Vinterlands innehall och aktiviteter bestar av en
mangfald av méten och mojligheter. Det kommer att
ges tillfallen att interagera, finna en eller flera platser
for eftertanke, ta del av forestillningar, prova pa
aktiviteter, lekar, uppvisningar, utstallningar och att
bestka Folkets Parks ordinarie aktiviteter.

Ljus-, ljud-, inomhus- och utomhusgestaltningen
spelar en avgorande roll for helhetskanslan, darfor
anvénds stora budgetresurser till detta.

tré

Lek- och aktivitetsmdjligheter, som t.ex. pyssel.

1. De Vintervisa 10. Pingvinerna

2. Sndanglar 11. Skridskouthyrning

3. Stjarnangeln 12. Branda mandlar

4. Wamuri - Eldens Boning 13. Familjen Vinters Villa

5. Stjarnkokaren 14. Familjen Vinters Tradgard

6. Olle Flinga & Fabror Rimfrost 15, Sndgubbarna -

7. Utkladning 16. Pulkabacke o aservering
8. Véttvillingarnas Verkstad 17. Ljudinstallation * Information

9. Ishjérnarna

Ljussattning
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VINTERLANDS GESTALTNING

Som tidigare namndes, under rubriken Malméfestivalens
gestaltning, har Stina Junerup pa Gatukontoret Malmo
Stad arbetat med tva Vinterland.

Foljande information ar refererat fran intervjun, och
innehaller Junerups tankar och &sikter.
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Tydliga strak

I arbetet med Vinterland ar det mycket viktigt att
skapa tydliga strak, man ska tydligt visa att "har ska
man ga”. Detta har man gjort genom ledstjarnor pa
marken. Det &r aven viktigt att tidigt tinka igenom
vilken stdmning man vill skapa. | Vinterland ska det
inte vara en allman trevlighetsstdmning, som det ar
om man skapar en permanent plats, utan dar ska man

kdnna att man kommit till en annan varld.

Arrangdren Malmé Stad

Kommunen Malmo Stad star bakom arrangemanget.
Det &r inte mycket sponsring vilket gor att det &ar
stora satsningar fran kommunens sida. De tycker
att det ar viktigt att satsa pa utemiljon i Vinterland,
de har ett helhetstinkande koncept som finns med
i malsattningen. Man har fortsatt att arrangera
Vinterland da man sett att det ger effekter och ar
mycket uppskattat av bestkarna, vilket man skulle
kunna jobba mer med. Men kommunen kanske inte
ska sta for alla tillfalliga arrangemang, dven andra
kanske ska ordna saker sa att man inte fastnar inom
samma ramar. Det borde finnas fler platser dar andra
kan ordna tillfalliga happenings. Det &r mycket som
bygger pd mer och mer upplevelsebaserat och det
kommer nog inte att minska.

Malsattningar for gestaltningen

For gestaltningen finns det varken politiska direktiv
eller direktiv fran Gatukontoret, utan det &r i
projektgruppen som man arbetar med det. Dar finns
det malsattningar och inom gruppen satter man
samman malen. Projektgruppen bygger upp tankar
om vad det ar for varld och vad det ar for olika

platser som ska skapas i Vinterland. Nar de har byggt
upp i tanken vilka personer och vad som ska handa
med aktiviteterna kommer landskapsarkitekten
in och borjar fundera pd hur stimningarna pa de
olika platserna ska understrykas. Man arbetar ihop
innehallet och aktiviteterna. Det ar viktigt att ha klart
for sig vad man vill att folk ska uppleva i en tillfallig
stad nar man gestaltar den. Har man detta tydligt och
klart for sig kan man ta ut svangarna for att uppna
den effekten.

Stamningsskapande belysning i parken
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Stamningen - viktig i gestaltningen

I Vinterland ar det viktigt med gestaltningen eftersom
att allt bygger pa stamningen. For att bestkarna inte
ska tappa bort sig i for manga upplevelser direkt
skarmar man av de andra intrycken runt omkring.
Detta kan goras genom tydliga strak och platser som
man kan stanna upp pa innan man passerar genom

Avskarmningseffekten

entrén till nasta omrade. Belysningen ar ett viktigt
inslag da det ar morkt och mycket av stamningen
bygger pa ljussattning. Ljudeffekter ar ett bra inslag
i Vinterland som bidrar mycket till den allménna
stamningen. Aven skadespelarna ar ett positivt inslag
for bestkarna. Skadespelarna ar inte direkt nagon
utformning men det ar ett inslag i stimningen som
gor att besokarna dras med i varlden. Besokarna gar
inte bara och tittar pa varlden utan far var med och
delta i den. Ett ar gjorde man ett forsok med stora
snobollar som besdkare skulle kunna leka med och
rulla omkring, men det gick inte sarskilt bra da de
gick sdnder. Men det var en tanke att besdkarna skulle
kunna vara interaktiva.

Skadespelande isbjorn - ett
roligt inslag for unga besokare

g b [70]
En variant av ljud i Vinterland

Stamningskapande belysning och skadespel
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Tivolit i parken, ett problem

Det svara med gestaltningen i Vinterland &r att den
arrangeras i Folkets Park. Tivolit i parken tar mycket
uppmarksamhet frdn stamningen, dar &ar mycket
lampor och ljud sedan tidigare. Det gor att det ar
svart att fa en helt genomgaende stamning, man skulle
hellre ha haft en lugnare miljé att jobba med. Daremot
sd underlattar det da det redan finns fasta toaletter.
Dock far man ta in mer matforsaljning 4n vad som
redan finns i parken.

Olika skadespelare som hjalper till att skapa stamningen i Vinter-
land

Tidskravande arbete

Omradet som man arrangerar Vinterland i ar litet,
framforallt om man jamfor med Malmofestivalen.
Det ar mycket innehall och darfor ar gestaltnings-
insatserna lika tidskrdvande, om inte mer, for
Vinterland som for Malmofestivalen. Aveni Vinterland
maste uppbyggandet av arrangemanget vara sa tajt
som mojligt och det mesta bygger man upp pa en
vecka. Men byggandet av Vinterland ar speciellt for
dar ar landskapsarkitekten sjalv med mycket under
byggtiden och far bygga det ocksa.

Arbetet med Vinterland blir intensivt, da det byggs
upp och rivs ner pa nagra veckor. Men man har en stor
frihetskansla och kan testa nya saker och se om det
fungerar eller inte, som exemplet med sndbollarna.

Positivt och negativt

Det som ar speciellt roligt med Vinterland &r att man
ska skapa specifika och tydliga stimningar. Det &r en
positiv sak och manniskor visar mycket uppskattning
for det. Manniskor kommer med bade positiva och
negativa kommentarer men det ar anda sa subtilt,
det &r inget gratt standardarbete. Det trakigaste med
gestaltningen av Vinterland ar att det finns lite pengar
och lite tid att jobba med det.
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Jag har valt att anvanda teorier inom stadsbyggand/
stadsplanering och etnologi. Den senare behandlar
&dven amnet turism och festivalliv. Teorierna inom
stadsbyggnad/stadsplanering ar valkdndainom amnet,
de belyser olika former, rum, identiteter, kdnslor och
behov. Detta anser jag vara av stor relevans i min
analys i detta arbete, dd dessa bestdndsdelar aven
finns i tillfalliga stader.

Teoridversikten handlar om foljande idéer (se vidare
information angdende kéllor under referenser sid.
122):

Bjalesjo Jonas, Hultsfred "Det &r en speciell kansla!”
manniskors handlingar och beteende pa Hultsfreds-
festivalen

Cullen Gordon, The Consice Townscape
kontraster, plaster och innehall i staden

Lynch Kevin, Theory of Good City Form
samband mellan form och dess varde

Relph Edward, Place and Placelessness
rum, plats och identitet
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HANDLINGAR OCH BETEENDEN PA FESTIVAL

Jonas Bjalesjo ar etnolog och universitetsadjunkt pa
Handelsskolan i Kalmar. Han arbetar med utbildning
och forskning i Rockcity, Hultsfred. Tidigare var
Bjalesjé doktorand vid Etnologiska institutionen,
Lunds universitet (www.bbs.hik.se)

Foljande information ar baserad pa Hultsfred "Det &r en
speciell kansla!” (Bjalesjo, 1999).

Festivalens organisation bestdr av manga ideellt
arbetande funktionarsgrupper. Drygt etthundra band
och artister upptrader och storre delen av Sveriges
musikbransch ar pa plats. Hultsfredsfestivalen anses
vara Sveriges storsta arligen aterkommande musik-
och nojesevenemang for ungdomar. Festivalen
intraffar helgen innan midsommar och &r igang i
fyra dagar. Omradet som festivalen arrangeras pa
bestar av en folkpark, hembygdspark, idrottsplats och
camping och det ligger naturskont inbdddat nagon
kilometer nordost om samhéllet Hultsfred utmed sjon
Hulingens strand. Omradet sparras av veckan innan
festivalen for att forbereda och bygga upp festivalen.

Festivalattributen, sdsom festivalarmband, skapar
viktiga markoérer som tydliggér olika kollektiva
tillhorigheter. Festivalarmbandet ser olika ut fran
ar till ar vilket markerar och indikerar varje enskilt
festivaltillfalle som unikt. Infor varje festival skapas
en ny festivallogotyp som finns pa alla de produkter
som framstalls sdsom t-shirts, affischer, flygblad,
biljetter och programblad. Varje ar skapas och
presenteras festivalen som ett unikt tillfalle vilket gor
att kanslan av exklusivitet forstarks.

Den privata sfaren vid taltet bestar oftast av nagra talt
grupperade ien cirkel, det s.k. "festivalhemmet”. Taltet
eller talten utgor basen for festivalvistelsen. Manga
besokare har med sig nagon form av flagga, banderoll,

vagskylt eller liknande som markerar laget for
festivalhemmet. Placeringen av t.ex. flaggan anvands
dels for att kunna orientera sig och hitta hem pa
campingen, dels som symbol for att utmérka den egna
privata sfaren. Att det 4gnas mycket energi at att skapa
ett festivalhem kan tolkas som en nédvandig trygghet
och forutséattning for att slappa férankringarna och
tillsammans med andra uppleva festivalkanslan.

Festivalliv ger upphov till handlings- och beteende-
monster som k&nnetecknas av att manniskor
iscensatter och offentliggor sig sjalva pa olika sitt,
t.ex. kan man umgas obesvarat och latt ta kontakt
med méanniskor man inte kanner. Det verkar som
om invanda sociala och kulturella umgangesmonster
forandras och far andra handlingsprinciper och
riktlinjer. Darfor innebdr det en omorganiserig av
sattet att forhalla sig till sig sjalv och andra nar man
slar sig ner pa en festivalcamping med sina vanner
och manga andra. Det sker d&en en omorganisering
av festivallivet nar man ror sig mellan festivalomradet
och campingen. Koreografin och scenografin ser
annorlunda ut pa festivalomradet &n campingen. Att
rora sig mot festivalomradet framkallar ofta andra
betydelser och tillhérigheter &n de som symboliseras
av taltplatsen. Genom att t.ex. visa uppskattning
for en musikstil kan en forestalld gemenskap och
tillhorighet bekréaftas. | forhallande till en vardaglig
tillvaro framstar Hultsfred som en plats dar det finns
mojlighet att bekrafta identiteter och handlingar som
manga kan kanna begransade utanfor festivalen. Pa
Hultsfred upplevs toleransen som storre samtidigt
som det &r fler som gillar en musikstil, livsstil och
kladstil an hemma.

Installningen till rockfestivaler har en stark
vérdeladdning och kénnetecknas av en viss

likformighet som strukturerar den &vergripande
beskrivningen av festivalen. T.ex. k&nnetecknas
Hultsfred av den kénsla av frihet och aventyr som
dagens bestkare anser karaktarisera en riktig
rockfestival i likhet med karakteristiken dver 1960-
talets festivaler. Denna beskrivning har aven ett
historiskt sammanhang nar det galler intryck av en
samhorighet mellan manniskor dar manniskors olika
historia, situation och framtid ar av underordnad
betydelse. Aven om festivalkontexten beskrivs som
en rumslighet dar den narmast totala frihet rader, ar
det 4nda en kontext som samtidigt skapar riktlinjer
for de “rédtta” upplevelserna och beteendena. De
egna erfarenheterna och upplevelserna samverkar
och samordnas med bilder av festivalens kaosartade
forhallanden som skapats och férmedlats pa olika sétt,
genom t.ex. tidningsreportage eller beréttelser och
bilder fran vanner. | skapandet av festivalupplevelsen
och de beskrivna forhallanden samverkar bade bilden
och erfarenheten av hur en festival &r och bor vara.

Som o&vergripande festivalfenomen och festival-
upplevelse har Hultsfredsfestivalen vissa
karakteristiska drag som gor den speciell. Den
intraffar vid samma tidpunkt fran ar till ar, vilket
ar en viktig del i festivalens positionering som
aterkommande ritual. Aterkommande bestk vid
samma tidpunkt och till samma plats gor att festivalen
utvecklas till en plats och ett tillfalle dar bestkarna
investerar i en mé&ngd innebdrder och upplevelser.
Dessa forankras i medvetandet och aterskapas genom
berattelser och aterbesok. Forutom den bestamda
tidpunkten tydliggors festivalens rituella karaktar pa
andrasétt. Ett stort antal uttrycksmedel och stiliserade
beteenden dramatiseras. Performativa rorelser,
kroppslig narhet och musikens fysiska pataglighet
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och mentala narvaro trangs ihop i en oidentifierbar
festivalkansla och stamning.

Festivalbesokarna bade skapar och forenas av
festivallivet. Allteftersom festivalens speciella ljud
och handlingsménster flerdubblas, dkar kénslan av
en gemensam och total upplevelse. Den bestdmda
tidpunkten och festivalens ritualiserande former
forstarker bade besOkarnas och arrang6rernas
kédnsloméssiga band till festivalen. Men festivalen
skiljer sig frdn manga former av festivaler genom
att den inte &r sarskilt ritualiserad, d.v.s. festivalen
ar inte sarskilt noggrant strukturerad i en given
handlingsordning. Rorelser och ménniskor grupperas
inte pd att lika tydligt satt utan festivalrummet lamnas
Oppet at individen att sjalv forma sin tillvaro. | den
kollektiva festivalgemenskapens ritualiserade form
finns en forvantan att festivalbesdkaren slapper loss
en sjalvcentrerad kreativitet.

Att stiga in i festivallandskapet kan upplevas som en
omtumlande och omvandlande mental forflyttning.
Kanslan av gransland och att befinna sig ndgon
annanstans ar stark. Det ar rorelsen i granslandet,
mellan festivalomradet och det som finns utanfor,
som synliggor de bada rumsligheternas avgransande
och meningsfulla betydelser. Festivalupplevelsen
verkar handla om att realisera och upptécka
det annorlunda, men genom det annorlunda
perspektiveras och synliggors aven det vardagliga
och invanda. Uppldsningen av det vardagliga innebar
ett skapande av ett festivalmassigt vardagsliv dér
festivalupplevelsen star i centrum.

For manga festivalbesokare konkretiseras bade
vardagslivets vardaglighet och den alternativa
flyktvagen darifran under festivalen. Festivalen
blir en arena dar mojligheten att vara nagon annan

iscensatts. Mojligheter till ett sjalvmedvetet prévande
och/eller forverkligande av andra identifikations-
mojligheter skapas och tydliggérs. Dessa beskrivs och
upplevs av somliga som tidsbegransande alternativ
till den dominerande verklighet man lever i utanfor
festivalen, medan den for andra innebar personliga
forandringar som stracker sig utanfor festivalen.
Eftersom festivalomradet och omgivningen jamfors
med varandra medfor intradet och &vergangen
till festivalen att nagot hander med uppfattningen
om och kanslan av férankring. Det verkar som att
avgransandet och jamférandet av festivalvistelsens
annorlundahet i forhallande till vardagslivet ar en
viktig del av festivalupplevelsen.

Tiden fére och efter festivalen innebédr en langtan
till respektive saknad efter festivalen. Det leder
till att festivalen blir det tillfalle d& uppdamda och
oforutsedda forvantningar kulminerar i en jakt pa
realiserande av upplevelser och kénslor. Genom
att festivalen upplevs som en oerhért intensiv
handelse ar den svar att reflektera 6ver och smadlta
nar den pagar. Nar festivalen ar slut har man tid att
reflektera och smélta intrycken och upplevelserna.
Att befinna sig pa en festival ger uppfattningen av
att tid och rum &r annorlunda, tiden star stilla och
till skillnad fran livet utanfor festivalen bestammer
man helt och hallet sjalv nar, var och hur man gor
olika saker. Rorelserna pa Hultsfred handlar ofta
om kroppsliga uttryck, plotsligt rusa handlost mot
en scen nar man hor sin favoritlat, nar som helst och
var som helst hoppa omkring och dansa till musik.
Men festivalbestkarens perspektiv och upplevelse ar
beroende av den struktur och de forutsattningar som
festivalproducenten stéller upp. Festivalbesdkarens
upplevda intensitet, frihet eller annorlundahet

paverkas ocksa av festivalproducentens malsattningar
och perspektiv for hur en festivalupplevelse bor se ut.

Festivalarrangdrerna  vill ge  besdkarna en
totalupplevelse inom vilken det ryms ett varierat
utbud. Rockfestivalen baseras visserligen pa musik,
men fran arrangorens sida ar det viktigt att skapa
en festival med mangfald och variation. For att
uppna festival- och totalupplevelsens kansla av
Overraskningar och intensitet &r det viktigt att
motverka det forutsédgbara. Ett sétt att gbéra detta
ar genom utformningen av festivalomradet. Ett
examensarbete i arkitektur behandlar den rumsliga
utformningen av Hultsfredsfestivalen, och fortydligar
den vikt arrangerande Rockparty lagger vid rorelsen
i festivalrummet. Det talas bl.a. om starka strak, som
i flera fall mynnar ut i naturliga samlingsplatser
och knutpunkter. Knutpunkterna fungerar som
bindemedel mellan manniskor och nagra strategiska
positioner med vars hjalp man orienterar sig pa
festivalomradet. Det ar aven viktigt att inte bygga in
nagra atervandsgrander i de strak som finns och att
sma outnyttjade sidoplatser bevaras. Ett visst matt
av vilsenhet, dar Overraskningar ingar, syftar pa
underforstadda tankefigurer kring festivalers fysiska
utformning och sinnliga yttringar. Den framsta
orienteringen far ske med hjalp av en schematisk
karta. Arrangdrerna forsdkrar sig om att infor varje
ar forsoka aterskapa ett festivalomrade som bade
kanns igen och ar utmanande. Den unika upplevelsen
forbereds genom att uttka festivalomradet fysiskt
och/eller skapa nya scener och nya rum for olika
aktiviteter. Vidare genomfors estetiska forandringar
av den ateljégrupp som varje ar smyckar omradet.
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KONTRASTER, PLATSER OCH INNEHALL

Gordon Cullen ar arkitekt och arkitekturskribent.
1960 sammanfattade Cullen sina teorier i boken
"Townscape’, och genom den kom Cullen att fa stort
inflytande pa arkitekter och planerare 6ver hela
véarlden (NE, 1991).

Foljande information &r baserad pa The Consice
Townscape (Cullen, 1971).

Om omgivningen ska skapa en k&nslosam reaktion,
med eller utan manniskans vilja, ar det upp till
manniskan att forsoka forstd de tre satt som det
kan ske pd. Det forsta ar manniskans mal att
manipulera stadens element sd att ett kanslomassigt
intryck skapas Den mdinskliga hjarnan reagerar pa
kontraster. En promenad genom en stad eller annan
miljo upplevs genom skillnader och kontraster, t.ex.
rumsligt, topografiskt eller materialmassigt. Rorelsen
skapar en sekvens av uppenbarelser, serial vision. Det
andra handlar om att manniskan alltid &r medveten
om hennes placering i omgivningen, att hon k&nner
behovet av platskénsla och att denna identitetskansla
ar forenad med medvetandet om att det finns andra
platser. Om man gestaltar staden utifran perspektivet
av en person i rorelse ar det latt att se hur hela staden
blir en plastisk upplevelse, en resa genom tryck och
vakuum, en sekvens av utsatthet och instangdhet, av
tvang och lattnad. Den tredje och sista handlar om
innehéllet, blandningen av stilar, material, skalor,
farger, karaktarer och personligheter. Genom ett
blandat innehall uppstar det inte likformighet. | en
lyckad fargkontrast upplevs det att en harmoni frigors
och fargerna blir mer verkliga.

Det finns olika knep att arbeta med platser och
platskénsla, och att skapa en miljé med skillnader och
kontraster. Har foljer ndgra exempel pa sadana knep:

Agande (possession) finns i olika varianter, upptagna
territorium, Overtag, inh&gnad, brannpunkt o.s.v.
I en svartvit varld &r vagarna till for rorelse och
byggnaderna @mnade fér umgéange och afférer.

Upptaget territorium (occupied territory) skapas istéllet
for ett fullstdndigt rationaliserat och flytande
utomhus genom betoning av &dgande i staden.
Agandets moblemang inkluderar marklandskap,
pelare, baldakiner, brannpunkter, inhagnader. Aven
om agandets mangd ar litet ger det anda staden en
mansklighet och kranglighet.

Agande i rorelse (possession in movement) skapas
genom att ett bestdmt ting har en véldefinierad borjan
och slut med en valdefinierad karaktar och nar man
ror sig genom den kan den vara dgande.

Klibbighet (viscosity) hittas dar det finns en blandning
av det statiska dgandet och &gandet i rorelse. Det
ar formationer av grupper som pratar, langsamma
fonstershoppare, folk som saljer tidningar, blommor
0.S.V.

Inh&gnad (enclosure) ar det grundldggande elementet
i ett omrades struktur. Utanfor inhagnaden finns
ovésendet och den opersonliga kommunikationen
och innanfor finns tystheten och den manskliga
skalan.

Atskilliga inhdgnader (multiple enclosure) innebar att
t.ex. tre separata inhdgnader kan kombineras i en
stark helhet.

Brannpunkt (focal point) ar samlingens vertikala
symbol. Pa stadens gator och marknadsplatser ar det
brannpunkten som ger form at laget.

Rumsdefiniering (defining space) innebér att man med
hjalp av ndgot upprattar en inhagnad eller rum. T.ex.

en trad strackt fran vagg till vagg som ett pennstreck
eller en kvadrat av kanvas som stracks ut uppe i
luften.

"har och dar” (here and there) &r samspelet mellan
har och dar. | den forsta forhallningsdefinitionen
ar bade har och dar bekant. Den andra
forhallningsdefinitionen innehaller vad som é&r
bekant har och okant dar.

Dérhet (thereness) ar lyrisk i den meningen att den
alltid ar perceptuellt utanfor individens rackvidd,
den &r alltid dér.

Precisering (pinpointing), den pAminnande handlingen
av pekande, vacker kanslor. Det vanligaste hjalpmedlIet
kan bli exploaterat eller vacka kanslor av annanhet i
manniskor genom ljusanvandning eller att peka med
finger. T.ex. drar belysning halvvags upp strukturen
uppmarksamheten utat och uppat.

Nétverk (netting) tjanar till att knyta ihop det néra
med det avldgsna. Miljon &r en helhet och knepen
med natverk ar delar av konsten att binda ihop och
sammanfoga den helheten in i en viktig struktur
istallet for att lata den vara ett osammanhangande
och obetydligt kaos.

Storslagen utsikt (grandiose vista) ar ett av de mest
populédra knepen for att exploatera "har och dar”.
Den lankar individen till det avlagsna landskapet och
producerar en kansla av kraft.

Avskdrmade utsikter (screened vistas) fungerar pa sa
sitt att harhetskénslan okar genom tex. en skarm
av lévverk och att den utvandiga varlden gors mer
avlagsen.

Handelser (incident) pa t.ex. en gata ar till for att snarja
dgat sa att det inte glider in i det bakomliggande
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med resulterande leda. Den skickliga placeringen
av en handelse ger mening till gatans eller platsens
grundlaggande former.

Tranga pass (narrows) bildas genom en hoptrangning
av byggnader och ar en direkt kontrast till det breda
torget eller promenaden.

Véxling (fluctuation) &r stimulansen av platskénsla
genom att flytta fran det vida till det trdnga och ut i
nagot nytt igen. Den typiska staden ar inte en struktur
av gator utan en sekvens av utrymmen som skapats av
byggnader.

Férvantan (anticipation) &r det forsta som vacks nar har
&r kdnt men det bakom ar oként.

Gangvagar (pedestrian ways) knyter samman staden
i en livsduglig struktur, den sammanbinder plats till
plats genom steg, broar och sérskiljande markmonster
eller med andra hjalpmedel s& lange kontinuitet och
tillganglighet underhalls.

Hinder (hazards) tillater visuell tillganglighet men
fornekar fysisk tillgdnglighet. Det mest valkédnda
hindret ar antagligen den s.k. haha, det dolda diket
som inte avbryter det gréna landskapet men som dnda
utesluter kreaturen fran tradgarden.
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SAMBAND MELLAN FORM OCH DESS VARDE

Kevin Lynch var en amerikansk arkitekt och
stadsplanerare, och professor vid MIT under 30 ar.
Lynch fick internationell betydelse med sin bok 'The
Image of the City’ (1960).

Informationen ar baserad pa Theory of Good City Form
(Lynch, 1981).

En plats kvalitet beror pé ett samspel mellan platsen
i sig och de som anvénder den, vilket gor att den
fysiska aspekten flyter ihop med den sociala. Sociala
och fysiska strukturer hanger delvis samman och
paverkar varandra genom manskliga handlingar.
Fysiska former spelar inte nagon betydelsefull roll i
tillfredstallandet av viktiga ménskliga vérden som
har att géra med vara relationer till andra manniskor.
Man kan vara olycklig pa en 6 och lycklig i slummen.
Savida man inte specificerar manniskornas speciella
sociala omstandigheter, kan man inte déma platsens
kvalitet.

Det finns nagra kriterier att uppfylla for att skapa en
bra stad. Tanken &r att kriterierna for anvandbarheten
bl.a. ska vara generella och ga att koppla till olika
kulturers mal och vérderingar, framst hantera stadens
fysiska form, kunna hantera forandringar over tid
samt vara oberoende av varandra. Utifran kriterierna
ska man kunna vardera vilken stad eller plats som
helst pa ett objektivt satt. Kriterierna for en bra stad
ar foljande:

Vitalitet (Vitality)

En miljé ar bra om den fysiska formen stodjer
manniskans fysiska forutsattningar, halsa och bio-
logiska funktioner. Det finns tre olika faktorer som &ar
betydande for detta forhallande:

Naring — beror pa tillgang till mat, energi, vatten, luft
och en passande avfallshantering.

Sakerhet — risker, gifter och sjukdomar &r franvarande
eller kontrollerade och rédslan att drabba samman
med dem &r l&g, det ar en fysiskt saker miljo.

Harmoni — den fysiska omgivningen bor vara
konstant med méanniskans grundldggande biologiska
forutsattning. FOr att vara bra ska omgivningen stédja
manniskans naturliga rytmer, sovande — vaknande,
alerthet — ouppmarksamhet, och ge en lagom méngd
av stimulering.

Kansla (Sense)

Kénsla beror pa fysisk form och kvalitet, men aven
pa kultur, temperament, status, erfarenheter och
besbkarens aktuella syfte. Detta innebar att en
speciell plats kdnsla kommer att andras for olika
besokare. Trots det finns det ndgra betydelsefulla och
grundlaggande fastheter i upplevelsen av samma plats
med olika manniskor. Platsen har mer eller mindre
en kansla. Kénslan bestdr av olika delar utifran
vilka omgivningen kan analyseras, t.ex. identitet, till-
ganglighet, familjaritet, handelser och struktur.

Identitet &r i den man en person kan kanna igen eller
minnas en plats skild fran andra platser, och som har
en levande, unik eller en egen speciell karaktar.

En bra plats ar tillganglig for alla kénslor, det gor
luften synlig och féngslar besdkarnas uppfattning.
Den direkta njutningen av levande uppfattning ar
dessutom forstorad for att kénsliga identifierbara
platser &r bekvdma pinnar som man kan héanga
personliga minnen, kanslor eller varderingar pa.

Precis som en speciell form skapar en platskansla
sd kan intensiv familjaritet gora det, ens hem eller ens
barndomslandskap ar vanligtvis valdigt identifierbara
uppsattningar. Turism &r uppbyggd pa en ytlig
exploatering av samma platskansla.

Aven hindelser kan ha identitet, framférallt har
speciella fester och stora ritualer det. Anledning och
plats forstdrker varandra for att skapa en levande
nutid. Resultatet &r ett aktivt engagemang i den
omedelbara, verkliga véarld och en forstoring av sig
sjélv.

Strukturen &r en plats orienterbarhet, om man vet var
man ar och hur denna plats forhaller sig till andra
platser. Den framkallar orienteringskénslan.

Det finns dven en tidsorientering. Den inkluderar
klockan som gor det mojligt for oss att ordna var dag,
veta nar handelser sker och samordna vara handlingar
med andras.

Overensstimmelse &r sambandet mellan omgivande
fysiska struktur och dess icke fysiska struktur. Om
sambandet mellan form och funktion stdmmer
Overens och omgivningen upplevs som meningsfull,
d.v.s. om man exempelvis kan koppla leder utformade
som huvudleder till de stora trafikstrémmarna, platser
vars fysiska form signalerar intensitet, tathet etc. till
mycket aktivitet osv.

Omedelbarhet &r om det som forsiggar i omgivningen
ar latt att uppfatta. | den man som man kan ta del av
livet i omradet och darmed béttre forsta platsen.

Den ekonomiska kostnaden for att producera en
kanslig bebyggelse kan vara enorm, men de kan
samtidigt ofta uppnas till valdigt sma kostnader. Detta
stammer speciellt nar man jobbar med ansprakslosa
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material pa lokal niva. Platskanslan ar inte beroende
av hog fullkomlighet, exotiska material eller totalitér
kontroll.

For att tydliggora nyckeln i bebyggelsestrukturen kan
man gora begripliga gatustrukturer, hoja gators och
mals identitet, gora korsningar forstaeliga eller skapa
en levande rumslig sekvens langs med ett viktigt strak.
Man kan aven gora distrikt som har en stark visuell
identitet eller forse dem med synliga avgransningar,
bygga aktivitetscenter med speciell karaktér, skapa
synliga och horbara landméarken pa strategiska
punkter, bearbeta och intensifiera naturliga sardrag
eller bevara och forhdja en existerande stadskaraktar.
Namn, skyltar, symboliska koder och liknande knep
kan 6ka nivan pa tillganglig information och gora
bebyggelsen mer forstaelig.

Anpassning (Fit)

Anpassning hanvisar till hur véal platsens fysiska form
passar invanarnas vanliga beteende. Anpassning ar en
passning mellan en plats och hela beteendemdénster.
For att det ska kunna ske ar det viktigt med flexibilitet.
Anpassning kan hojas genom att andra beteendet for
att passa platsen eller vice versa. Manniskor vanjer sig
vid en plats eller lar sig tycka om den. De kan ocksa
trénas till att anvanda och uppskatta en plats.

Tillgénglighet (Access)

Tillgdnglighet kan ordnas efter vilken tillgdnglighet
som ar given och vem den &r tillhandahallen. Det ar
tillgdnglighetentill andra personer, aktiviteter, service,
platser och information. Tre viktiga delar ar méangfald
bland det man har tillgang till, rattvisa mellan olika
gruppers tillgdnglighet samt kontroll 6ver denna.

Kontroll (Control)

Kontrollen ar uppdelad i fem rumsliga rattigheter.
Den forsta rattigheten ar ratten till narvaro, ratten
att vara pa en plats dar man kan tillagga den vidare
ratten att utesluta andra. Den andra rattigheten ar
ratten till anvandning och handling, att uppféra sig
fritt pa en plats eller att anvanda dess faciliteter utan
att lagga anslag pa dem. Den tredje rattigheten &r
beslagtagande, man kan ta resurserna pa en plats for
sig sjalv eller anvanda dess faciliteter pa ett satt som
forhindrar deras anvandning av andra. Den fjarde
rattigheten &r modifikation, man kan férdndra en
plats permanent som man tycker ar passande. Den
sista och femte rattigheten &r ratten till placering.

Rattigheterna ar separerbara och inte nodvandiga.
Kontroll kan vara tydlig och kodifierad eller otydlig,
informell ocht.o.m. olaglig. Det kan vara effektivteller
ineffektivt, fortlopande, tillfalligt eller aterkommande.
Rum kontrolleras &ven genom manipulation av
tillgdngligheten, barriérer for rorelsen kan byggas
upp. Symboler kan anvéandas for att havda kontroll,
symboliska barriarer och évergangar kan skapas som
laga hackar eller malade streck pa motorvégarna.

Effektivitet och rattvisa (Efficiency and Justice)

Effektivitet och rattvisa skiljer sig fran de fem forsta
kriterierna pa sa satt att de kravs for att de 6vriga fem
grundlaggande kriterierna ska kunna uppnas.

Effektivitet handlar om hur fér- och nackdelar for
nagon grupp fordelar sig mellan de olika kriterierna/
vardena i en bra stad och beskriver balansen mellan
dem.

Rattvisa ar fordelningen av for- och nackdelar mellan
olika personer.
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RUM, PLATS OCH IDENTITET

Edward Relph dr en framstédende kanadensisk geograf
som ar mest kand for sin banbrytande studie om ‘plats’
i boken Place and Placelessness (1976), men aven for sitt
arbete om landskap pa ett fenomenologiskt satt.

Foljande information &r baserad pa Place and Place-
lessness (Relph, 1986)

Rum

Rum &ar nagot formldst och ogripbart och som varken
kan beskrivas eller analyseras direkt. I allménhet
verkar det som att rum tillhandahdller platsers
sammanhang, men far dess mening fran sarskilda
platser. Det finns olika sorters rum:

Pragmatiskt/primitivt rum ar det instinktiva beteendets
och den naturliga handlingens rum, dar méanniskan
alltid handlar och ror sig utan eftertanke. Rummet ar
rotat i konkreta och vasentliga saker. Det ar naturligt
strukturerat av individuella erfarenheter tillsammans
med kroppens rorelse och sinnen. Det ar detta som ger
de grundlaggande dimensionerna av hdger — vénster,
over — under, framfor — bakom etc. P4 den primitiva
nivan ar det svart att skilja pa rum och plats.

Perceptuellt rum &r ett rum av handelse centrerat
pa direkta behov och bruk och som har en tydligt
utvecklad struktur. Det ar den kéansliga verkligheten
som stoter ihop med rummen av jord, hav och himmel
och med byggda och skapade rum. Méanniskan ar inte
bara pa hennes egen plats i centrumet i hennes eget
rum utan inser fran borjan att alla andra méanniskor
har deras perceptuella rum och platser. Dessutom
&r hon medveten om att dessa bara ar en del av det
mer eller mindre enade och harmoniskt levande rum
av hela den sociala och kulturella grupp dér hon ar
medlem.

Existentiellt rum &r den inre strukturen av rum
som det uppfattas av manniskan i hennes tydliga
upplevelser av varlden som medlem i en kulturell
grupp. Det &r intersubjektivt och ansvarar for
alla gruppmedlemmar, da alla blivit socialiserade
enligt en allmén uppséttning av kunskaper, skyltar
och symboler. Existentiella rum véntar inte pa att
bli upplevda utan de blir hela tiden skapade och
omgjorda genom manskliga aktiviteter. Genom detta
rum skapas naturliga monster och strukturer av
betydelse genom byggande av stéder, byar och hus
och skapandet av landskap. Rummet bade upplevs
och skapas naturligt. Till det existentiella rummet
finns det tva underkategorier: sakralt rum, som har
en gammal, religi6s erfarenhet och som stéandigt ar
atskilda och fulla med symboler, sakrala centrum
och betydelsefulla objekt, och geografiskt rum som
ar en reflektering av ménniskans grundldggande
varldskunskap, hennes erfarenheter och medvetna
kopplingar till miljon. Det geografiska rummet &r
ett rum som &r humaniserat genom namngivning
av platser, genom dess kvaliteter for ménniskor och
genom att gora om det for att battre passa ménniskans
behov.

Arkitektoniskt rum innebdr ett genomtankt forsok
att skapa rum. Stadsplaneringens rum baseras
inte pa rumsupplevelser utan handlar framst om
funktion i tvadimensionella kartrum. Det urbana
planeringsrummetar vél kopplat till det arkitektoniska
rummet.

Intellektuellt rum bestar av rummets abstrakta tanke-
skapelse som kommer fran rumsidentifiering som ett
objekt for reflektion och forsok att utveckla teorier
om det. Det ar ett homogent rum med lika vérden
Overallt. Det ar enhetligt och neutralt.

Abstrakt rum bestar av logiska relationer som tillater
manniskan att beskriva rum utan att tvunget basera
beskrivningarna pa faktabaserade observationer. Det
ar fritt skapande av den manskliga fantasin.

Norberg-Schultz foreslar att “pragmatiskt rum
integrerar méanniskan med hennesnaturliga, organiska
miljo, perceptuellt rum ar vésentligt for hennes
identitet som person, existentiellt rum far henne
att tillhora en social och kulturell grupp, kognitivt
betyder att hon kan tanka pa rum och abstrakt rum
erbjuder henne ett verktyg for att beskriva de andra
rummen”.

Plats

Platser upplevs inte som sjélvstdndiga och tydligt
definierade i vardagslivet. De kan inte pa ett enkelt
sétt beskrivas i termer av deras lage eller utseende.
Det ar viktigt att forsoka forstd platser. Nedan
foljer nagra samband mellan en plats och andra
bestandsdelar:

Plats och lage — laget ar varken en ndédvandighet eller
en tillracklig forutsattning for en plats. Mobilitet
och nomadism hindrar inte anknytning till en plats.
I moderna samhdllen &r mobila mé&nniskor inte
automatiskt hemlésa eller platslosa, men de kan vara
bra pé att snabbt fa anknytning till nya platser. Detta
kan ske genom att landskapen liknar nagot redan
bekant eller for att dessa ménniskor ar 6ppna for nya
erfarenheter.

Plats och landskap — ett av de mest sjalvklara
platsattributen &r ett bestamt utseende, antingen fran
byggnader eller naturliga kannetecken. Platsen sjal
ligger i dess landskap.
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Plats och tid — den forandrande karaktéren under en
viss tid ar relaterat till byggnadernas och landskapens
forandringar liksom forandringarna i manniskans
attityder. Efter en langvarig franvaro kan den verka
ganska dramatisk. Samtidigt ar platskaraktarens
styrkarelaterad till ettsammanhang bade i méanniskans
forandringserfarenhet och i fordéndringens natur som
gynnar till att forstdrka en associationsmening och
anknytning till dessa platser.

Plats och samhélle — detta forhallande ar valdigt starkt
och i det forstarker de bada varandras identitet. |
korthet ar manniskor deras plats och en plats dess
manniskor. De kan latt separeras i termer men ar
svara att skilja pa i upplevelsen.

Privata och personliga platser — offentliga platser &r
bara delar av platsfenomenet och trots att allman
upplevelse ar viktigt for att forsta en plats racker den
inte till att definiera en offentlig plats egenskaper. Alla
platser och landskap upplevs individuellt for alla ser
dem genom sina egna erfarenheter. Fysiskt definierade
och offentligt respekterade platser &r viktiga for
manniskan for de ar uttryck for hennes individualitet.
Privata platser behover inte vara lika omedelbara och
tydliga.

Bade i gemensamma och personliga upplevelser av en
plats &r det ofta en ndra anknytning, en bekantskap
som ar en del av att kanna till och kannas till pa just
den platsen. Denna anknytning utgér méanniskans
rotter i en plats, och bekantskapen som den medfor
ar en kansla av djup omsorg och omtanke for platsen.
Det ar ett viktigt manskligt behov att vara knuten
till platser och att ha djupa band till dem. Platser
som manniskan ar mest knuten till ar omsorgsfalt,
platser dar hon har haft manga upplevelser och som
framkallar ett komplex av tillgivenhet och gensvar.

Kanslan av att ofrdnkomligen bindas till en plats
ar det kallas "en plats tunga arbete”. Som grunden
i vardagslivet maste platser delta i det som Henri
Lefebvre har kallat "the misery of everyday life”, med
dess enformiga uppgifter, fornedringar, huvudsakliga
sysselsattningar, dess svarigheter, elakheter och
girighet. Det finns inte bara en sammanslagning
mellan person och plats utan &ven en spanning.
Platsupplevelsen, och framférallt hemupplevelsen,
balanserar ett behov av att stanna med en 6nskan
att fly. Nar ett av behoven tillfredsstélls for latt lider
manniskan antingen av nostalgi eller av en kansla av
att goras rotlos.

Egenskap

En plats ar ett centrum av handlande och intention.
Héandelser och handlande &r bara betydelsefulla i
sammanhang med vissa platser och &r fargade och
paverkade av dessa platsers karaktarer, aven nar
de medverkar till karaktdren. Som objekt ar platser
huvudsakligen medvetenhetsfokus som vanligtvis
har ett bestamt ldge och k&nnetecken som é&r en
identifierbar form. Sadana platser kan definieras i
funktionstermer som de tjanar eller i allmédnna och
personliga erfarenhetstermer.

Den grundldggande platsmeningen, dess egenskap,
ligger i den naturliga medvetenheten som definierar
platser som méanskligt existenscentrum. Det finns en
stark anknytning till och medvetande av platser dar
man ar fodd och uppvuxen, dar man idag lever eller
dar man haft speciella upplevelser. Denna anknytning
bildar en grund av bade individuell och kulturell
identitet och sékerhet.

Identitet

Uppfattningen av identitet ar grundldggande i
vardagslivet. Man kanner igen manniskors, vaxters,
platsers och t.o.m. nationers identitet. Det finns en
skillnad och ett forhallande mellan "identitet av” och
identitet med”. Identitet av nagot refererar till en
likhet och enhet som tillater saken att vara skild fran
andra. Lynch definierar en plats identitet som det som
tillhandahaller dess individualitet eller betydelser
fran andra platser och utgér grunden for dess igen-
kanning som ett separat element. Varje plats har en
unik adress och ar identifierbar. Det &r inte bara en
plats identitet som ar viktig utan dven den identitet
som en person eller en grupp har med platsen.

Om det finns olika element i en plats identitet upplevs
de i deras kombinations helhet. De tre grundldggande
elementen i platsers identitet &r den fysiska
formen, aktiviteterna och betydelserna. Det som &r
betydelsefullt &r séttet som formen, aktiviteterna och
betydelserna alltid &r samordnade. Det ar troligt att
de bildar en serie av dialektiker som skapar en allmén
struktur.

Huvudelementen for platsers identitet anvands inte
bara pa platser utan aven i vissa former i alla landskap,
stader och hem. Platsegenskapen finns inte s mycket
i det som i upplevelsen av en "insida” och en "utsida”.
Det ar detta som skiljer platser at i rum och begransar
ett sarskilt system av utseende, aktiviteter och
betydelser. Skillnaden mellan att vara pa insidan eller
utsidan ar som skillnaden mellan sékerhet och fara.
Fran utsidan ser man pa en plats som en resande kan
se pa en stad fran ett avstand. Fran insidan upplever
man en plats, &r omgiven av den och delar av den.
Uttrycken for skillnaderna mellan insida och utsida ar
manga och tydliga. Men efterhand som méanniskans
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avsikter andras, andras dven gransen mellan insida
och utsida. Foljden &r att det finns méanga olika nivaer
av s.k. "outsideness” och "insideness”.

Existentiell outsideness innebér en sjalvmedveten och
eftertanksam icke-inblandning, ett utanforskap fran
méanniskor och platser. Fran saddana perspektiv kan
platser i basta fall bli bakgrunder till meningslosa
aktiviteter och i varsta fall tomrum. | existentiell
outsideness antar alla platser samma meningslosa
identitet och ar bara skiljbara genom deras ytliga
kvaliteter.

Objektiv outsideness innebér att det ar en separation av
manniska och plats. Osidkra platser forandras fran
fakta av omedelbara upplevelser till saker som har
vissa attribut.

Ovasentlig outsideness beskriver en naturlig attityd i
vilken platser upplevs som lite mer &n bakgrunden
eller utseenden for aktiviteterna och &r ganska
ovasentlig for dessa aktiviteter. Denna outsideness
passar bara in pa platser dar manniskan ar bestkare
och mot dem som hennes avsikter ar begransade eller
ofullstandiga.

Beteendeinsideness innebér ett genomténkt skétande
av platsens utseende. Den beréttar bara att man ar
nagonstans, det ar monster, strukturer och innehall
som beréttar att man ar just hér.

Empatisk insideness kréver att man ar beredd att vara
Oppen for en plats betydelser, att kunna och respektera
dess symboler. Det innebér att se in i platsen och
uppskatta dess identitets huvudsakliga element.
Att vara empatisk inom en plats &r att uppfatta
platsen som innehallsrik och darfor identifieras med
den. Platsidentiteter som upplevs genom empatisk

insideness ar djupare och rikare &n de som bara kdnns
igen genom beteendeinsideness.

Existentiell insideness innebar att platsen upplevs
utan genomtadnkt och sjalvmedveten reflektion
men anda ar full av betydelser. Det ar insideness
mest grundldggande form. Den upplevs av de flesta
manniskor nar de & hemma och i deras egna stader
eller regioner.

Identitet varierar med individens, gruppens eller
consensusuppfattningen av platsen. For det flesta
syften verkar det som att uppfattningen av en plats
ar dess identitet, och att forstd uppfattningarnas
struktur ar en grundforutsattning for att forsta
identitet. Uppfattningar &ar inte bara en selektiv
abstraktion av en objektiv verklighet utan de &r
medvetna tolkningar av vad som &r eller vad som tros
vara. En platsuppfattning bestar av alla de element
som forknippas med individernas eller gruppernas
upplevelser och deras tankar i forhallande till den
platsen.

Individuell platsuppfattning ar en persons uppfattning
av en plats. Inom en person kan blandningen av
upplevelser, kanslor, minnen, fantasi, tankar m.m.
vara sa varierande att han kan se en plats pa flera
olika satt. T.ex. ar en gata en valdigt olik plats for en
fotgangare och en bilist, anda kan en person vid olika
tillfallen bade ga och kora langs med gatan.

Grupp-/samhéllsuppfattningar av platser skapas genom
att individuella uppfattningar blir socialiserade
genom anvandningen av allménna sprak, symboler
och upplevelser. Platser har olika identiteter for
olika intresse- och kunskapsgrupper/-samhallen.
Personliga egenheter och standpunkter ar inordnade i
den dominerande gruppuppfattningen

Consensus och massuppfattningen av platser. Aven om en
plats kan ha olika identiteter for olika grupper finns
det anda en allméan avtalsgrund om platsidentiteten.
Detta &ar platsens consensusidentitet och den kan
anta tva former, den offentliga identiteten och mass-
identiteten. Den offentliga identiteten &r en stark form
av gemensamhetskénsla i ett samhalle och den binder
samman platsers gruppuppfattningar. Massidentiteter
ar utsedda av “opinionsbildare”, tillhandahallna
fardiggjorda for manniskorna, spridda genom mass-
media och framforallt reklam. De ar de mest ytliga
platsidentiteter for de ar inte baserade pa symboler
och betydelser.

Nar en platsidentitet har utvecklats maste den
underhallas sa lange som den tillater tillfredstallande
sociala samspel och har rimlighet, sa lange som den
kan vara beréttigad inom samhallet. Dar en identitet
har utvecklats genom upplevelser i gemenskap eller
i samhéalle kommer den att leva kvar sa lange som
platsens symboler och betydelser behéller dess
inneborder.

Det finns tva satt som en platsidentitet kan upphora
att vara rimlig pa. Att forandra miljoskick kan aterge
det otillrackligt for syften av socialt samspel och
individuellt beteende. Férandringar i asikter, mode
eller andra aspekter i systemet kan osannolikt aterge
en uppfattning. En industristad med fabriker och
rokmassor kan en gang ha setts som ett centrum
for framsteg och produktion, men till foljd av
miljémedvetandets uppvaknande &r det nu mer
troligt att det ses som ett centrum for fororening och
ekologisk forstorelse. Forandring fran en identitet till
en annan sker gradvis och véxlande.

Platsidentiteter bestar av tre inbordes relaterade
element, fysiska kdnnetecken och utseende, méarkbara
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handlingar och funktioner, och meningar och
symboler.

Man kan inte h&vda att unikhet och identitets-
individualiteten &r de enda viktiga faktorerna i
platsupplevelser. Varje plats ar unik och har en standig
likhet inom sig, samtidigt delar den olika karaktérer
med andra platser. | upplevelsetermer visar denna
delning en viss stadga som gor det mojligt att urskilja
ett antal olika platsidentiteter.

Plats och platsléshet

Platser ar sammansmaéltningar av mansklig och
naturlig ordning och &r betydelsefulla centrum av
direkta varldsupplevelser. De &r direkt upplevda
fenomen och darfoér fulla av meningar, med riktiga
objekt och med pagaende aktiviteter. Manniskans
forhallande med platser &r lika nddvandiga,
omvéxlande och ibland lika obehagliga som hennes
forhallande med andra manniskor.

Platsloshet beskriver en miljo utan betydelsefulla
platser. Det stracker sig in i djupa platsnivaer och
skar av rotter, noter bort symboler, ersatter mangfald
med enformighet och experimentell ordning med
begreppsmassig ordning. Platsléshet ar framforallt
forknippad med masskultur
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I denna del analyserar jag de tillfalliga stdderna jag har
beskrivit utifran teorierna jag tagit upp. Analyserna ar
uppdelade i fem olika avsnitt:

Kiviks marknad
Malmofestivalen
O-ringen
Roskildefestivalen

Vinterland
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Strukturen

Kiviks marknads arrangorer har hittat en bra struktur
for marknadsomradet som de sedan lang tid tillbaka
anvander sig av. De anvéander sig av ett rutnatssystem
med en tydlig gatustruktur dar "Boulevarden” utgor
huvudgatan, och fran den utgar de andra gatorna. Alla
gator &r lika breda da det ar viktigt att ha brandgator
sd att raddningsfordon kan ta sig fram, men aven for
att knallarna inte ska skymma varandra. Alla gator ar
namngivna och det finns uppsatta skyltar som visar
namnen. Genom att strukturera gatorna pa detta
sdtt gor man gatustrukturen mer begriplig och mer
forstaelig, enligt Lynch. Han menar aven att man
genom namn och skyltar dkar nivan pa tillganglig
information och att &ven det gor bebyggelsen
mer forstaelig. Lynch menar aven att den tydliga
gatustrukturen gor att det ar latt att forstd hur delar
passar ihop med varandra, man kan lattare orientera
sig i omradet.

Aven Cullen tycker att det &r viktigt med rutnéts-
system, han Kkallar det for natverk. Han menar att
man genom ett natverk knyter ihop det ndra med
det avlagsna och att miljon blir en helhet. Da de
andra gatorna utgar fran "Boulevarden” blir den det
som Cullen kallar brannpunkt, det som styr stadens
struktur.

Kompakthet och handelser

Langs med alla gator star stdnd uppradade och det
sker forséljning av olika saker, det hander nagonting
Overallt vilket gor att avstandet till det som ar langre
bort minskas. Strandh menar att det ar viktigt att
raderna &r kompakta, ar det glest i en rad fylls det ut
med t.ex. reklamskyltar. Besokarna lockas in pa gator
dar det hadnder mycket, ar det glest och besdkarna

pa hall kan se vad som finns i raden hoppar de éver
den. Darfér ar kompaktheten viktig. Att det hander
saker ar viktigt enligt Cullen, han menar att manga
héndelser pa en gata snarjer dgat sa det inte glider ut i
det bakomliggande och resulterar i leda.

Stamning utanfor/innanfor

Trots att det inte finns en synlig inh&gnad runt Kiviks
marknad s& &r det en skillnad pa stamningen inne
pa marknaden och utanfor. Vag 109 bildar en bra
grans for marknadsomradet, dar ar det mycket trafik
och ovasen liksom p& parkeringsfaltet. Aven om
det inte ar direkt tyst pad marknadsfaltet sa ar det en
trevligare och gemytligare stdmning och allt ar skapat
i manniskans skala. Det skapas en gemenskap mellan
dem som ar pd marknaden gentemot dem som inte
ar dar. Detta &ar den, i detta fall osynliga, inhagnad
som Cullen menar &r den grundlaggande enheten av
omradets struktur.

Forandring av marknadsfaltet

Nar knallarna kommer till Kiviks marknad for att satta
upp sina stdnd pa deras, fran arrangéren, angivna
platser skapas och férandras marknadsféltet. Under
de tre dagar som marknaden &ger rum férandras faltet
inte direkt, men efter sista dagen rivs stdnden ner och
knallarna forsvinner till ndsta marknad. Detta skapar
enligt Relph ett existentiellt rum, ett rum som alltjamt
blir skapat och omgjort genom manskliga handlingar
och som inte véntar pa att bli upplevt. Nar bestkarna
sedan kommer for att ta del av marknaden &r det ett
passivt rum som de ska uppleva och fascineras av,
vilket innebar att det inte &r ett existentiellt rum for
besdkarna utan bara for arrangdrerna och knallarna.

Under de tva veckorna som man bygger upp och
river Kiviks marknad sker det &n stor férandring
pa marknadsfaltets och omgivningens Kkaraktar.
Fran att vara ett tomt falt, blir det en marknad med
ettusen knallar och 150 000 besokare, gator och
fasadrader skapar en rumslighet i det annars 6ppna
faltet. Liknande menar Relph att en plats férandrande
karaktar under en tid ar relaterat till byggnaders och
landskapets férandring men aven till férandringar i
vara attityder. Sjalva marknadens karaktar forandras
inte direkt da arrangorerna anvander sig av samma
gatustruktur och rader som blivit typiskt fér Kivik.
Varje ar lagger man ut gatorna pa samma plats, och
man forsoker dven att placera ut samma knallar pa
samma platser som tidigare ar. | den man som det
behovs ar arrangdrerna Oppna for forandringar,
Strandh menar att de t.ex. nyligen utdkat med en ny
gata da s& manga knallar var intresserade av att delta
pa marknaden.

BesoOkarnas forvantan

Det visas en forvantan och uppsluppenhet for
marknaden genom att manniskor kommer redan pa
sondagskvallen och mandagen for att se nar tivolit
rullar in och knallarna satter upp standen. Besokarna
ar intresserade av att se sjilva bygget samtidigt som
de undrar vad for saker som ska vara med pa arets
marknad. Detta har gjort att arrangdrerna bestamt sig
for att ha 6ppet dven pad mandagen eftersom det anda
ar sa manga besokare dar. En liknande forvantan
beskriver Bjélesjo kring Hultsfredsfestivalen, dar ar
det ljuden av manniskor och musik pa campingen som
ytterliggare forstarker intrycken av foérvantan och
uppsluppenhet infor vad som hander da grindarna till
sjalva festivalomradet 6ppnas och festivalen officiellt
borjar.

80



Aven Cullen namner denna férvantan som skapas
nar nagot ar obekant. Men nar bestkaren lokaliserat
sig pa marknaden etableras faktumet om ”harheten”
och da skapas kanslan av "darheten”. Nar den kanslan
infunnit sig finns samspelet mellan bekant har och
bekant dar.

Erfarenheter och upplevelser

Det finns daven tankar om hur marknaden &r och
bor vara. Kiviks marknad var forr kant for att det
var mycket gyckel, brak och porr, men idag ar det en
lugnare marknad med mindre brak och porr, p.g.a.
striktare lagar som infordes under 70-talet. Strandh
har kvar tankarna om hur det en gang var och vill
ga tilloaka i tiden till det. Aven Kiviks marknads
besdkare har tankar om hur marknaden bor vara.
Dessa tankar paverkas genom deras egna upplevelser,
berattelser de hort eller l&st, t.ex. Bombi Bitt, reportage
fran tidningar, reklam pa tv och radio m.m. P4 samma
satt menar Bjalesjo att de egna erfarenheterna och
upplevelserna samverkar och samordnas med de
bilder av festivalens kaosartade forhallanden som
skapats och formedlats pa olika satt, och bade bilden
och erfarenheten samverkar till hur en festival &r och
bor vara.

Oppenhet och uppskattning

Genom att de flesta besdkarna redan kanner till hur
Kiviks marknad och/eller andra marknader &r, blir
de mer 6ppna for marknaden och kommer att kunna
uppskatta den for vad den &r. Detta skapar enligt
Relph en empatisk insideness, man &ar 6ppen for en
plats betydelser, kdnner den och kan respektera dess
symboler.

Marknadsstanden ar i fokus

De flesta av Kiviks marknads bestkare &r dar
bara under dagen, men det finns en del som bor
over pa campingen. Aven knallarna bor 6ver pa
knallecampingen. Men pé Kiviks marknad ar det inte
taltet eller husvagnen pa campingen som utgor basen
for vistelsen, utan det ar marknadsstanden. Det &r
kring marknadsstdnden som knallarna pyntar och
gor det trevligt. Och det ar runt marknadsstanden
som besokarna flockas under marknadsdagarna.
Detta innebar att de som mdojligen skulle kunna fa
ett "festivalhem” &r de campande besdkarna och
knallarna pa campingen, men det typiska ”festival-
hem” som Bjalesjo beskriver skapas inte. Inte heller
andras bestkarnas handlings- och beteendeménster,
vilket Bjalesj6 menar att festivallivet ger upphov
till. D& de flesta av Kiviks marknads besokare bara
ar pa marknaden under nagra timmar pa en dag ar
det for kort tid for att forandra sina handlings- och
beteendemonster.

Traditionen ar viktig

Kiviks marknad ar en gammal tradition som har
funnits under en véldigt lang tid och ar en viktig del i
Kiviks historia. Marknaden har visserligen bytt plats
under aren som gatt, men den har hela tiden rort sig
i och runt samhallet Kivik. Strandh menar att Kivik
lever upp nér det &r Kiviks marknad, precis som det
gjorde forr i tiden nar alla samlades for att byta varor.
Marknaden har blivit en symbol for Kivik, samtidigt
som Kiviks marknad vuxit fram genom handeln kring
den gamla hansastaden Kivik. Detta beror enligt
Lynch pa att daven handelser kan ha identiteter och
att speciella fester och stora ritualer har det i hog
grad. Lynch menar att anledning och plats forstarker

varandra for att skapa en levande nutid. Detta
forhallande mellan plats och samhélle papekar &ven
Relph, han menar att det forhallandet ar valdigt starkt
och att de bada forstarker varandra.

Genom att Kiviks marknad ar en gammal tradition
och upptrader vid samma tidpunkt och plats varje
ar ar den ett speciellt fenomen, precis som Bjalesjo
menar att Hultsfredsfestivalen ar, och pa sa satt far
bes6karna kdnslomassiga band till marknaden.

Stark identitet

Kiviks marknad har blivit ett valkdnt namn, vilket
ar tillrackligt enligt Strandh. Han menar att andra
marknader garna far se likadana ut som Kiviks,
men Kiviks ska urskilja sig. Kiviks marknad har
de tre grundlaggande bestandsdelarna som, enligt
Relph, ger platsen en stark identitet. Sedan lang tid
tillbaka arrangeras marknaden pa faltet mellan Kivik
och Vitemolla, &ven gatornas/radernas struktur
ar densamma var ar. Detta gor att Kiviks marknad
har ett oféranderligt fysiskt utseende, vilket Relph
menar ar ett av platsidentitetens ramaterial. Vidare
ar marknadens aktiviteter och betydelser nastan de
samma som forr, forr gav marknaden en service for
manniskorna som hade svart att komma till staderna
och istéallet kom képmannen till bygderna. ldag ar
besdkarna inte i samma behov av servicen, men det ar
anda framst handel som sker pa marknaden. Samtidigt
kommer manga besokare for att traffa manniskor och
roa sig, titta pa akrobater och jonglorer, aka karusell
och képa marknadsgodis m.m. Kiviks marknad ar en
gammal tradition vilket gor att marknaden har fatt en
stark betydelse. Denna betydelse och aktiviteterna
ar enligt Relph de tva andra ramaterial till en plats
identitet.
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Identitet &r, enligt Lynch, den omfattning till vilken
en person kan kdnna igen eller minnas en plats som ar
skild fran andra platser och som har en levande, unik
eller &tminstone en egen speciell karaktar.

Naturen runt omkring har blivit ett typiskt
kadnnetecken for marknaden, faltet mellan Kivik och
Vitemolla samt utsikten mot havet. Strandh menar att
manniskor kénner igen faltet som Kiviks marknad,
aven om marknaden inte ar igang. Detta beror
enligt Relph pa att ett bestamt utseende ar ett av de
mest sjalvklara platsattributen, platsens sjél ligger i
landskapet.

Samtidigt har Strandh jobbat med att man lattare
ska kunna kénna igen marknadsfaltet dven om
marknaden inte ar igdng. Det har han gjort genom att
bl.a. markera belysning pa alla byggnader kvallstid.
Att anvanda sig av belysning och precisera med hjalp
av ljusanvandning kan, enligt Cullen, vacka en kénsla
av annanhet.

Marknadens identitet har utvecklats under en lang
tid och har som sagt an idag starka rotter till aldre
generationer och tider. Besokarna okar nastan var ar
i antal och vissa turister reser flera tiotal mil for att
bes6ka marknaden, samtidigt som manga bestkare
aterkommer varje ar. Dettatyder pa att Kiviks marknad
kommer att forbli en stark tradition under manga ar
framdver. Detta beror enligt Relph pa att identiteten
har utvecklats genom upplevelser i gemenskap och
att den da kommer att leva kvar sa lange som platsens
symboler och betydelser behaller dess innebord.

Mangfald

Till Kiviks marknad kommer manga manniskor,
manga olika naturer och personligheter, samtidigt

jobbar arrangtrerna med att f4 en stor variation
pa knallarna. Marknaden handlar om att man ska
komma ut och traffa andra manniskor och uppleva
saker som man inte ser varje dag, sasom gyckel,
spadamer och originella knallar. Nar bestkarna aker
ifrdn marknaden ska de vara nojda med vad de har
sett och upplevt. Genom att manga olika manniskor,
kulturer, aktiviteter, matratter och handelsvaror
samlas pa ett falt som ligger naturskont langs med
havet blir platsen tillganglig for alla kdnslor. Detta ar
viktigt enligt Lynch , om en plats ska vara bra ska den
varatillganglig for alla kanslor och fangsla invanarnas
uppfattning.

Utsiktens betydelse

Fran i ar, 2006, har arrangérerna for Kiviks marknad
placerat en mangd bankar och bord pa slanten
narmast havet, sjokanten. Detta sa att folk kan sitta
och &ata och titta ut 6ver havet och njuta. Denna
placering av uteservering, menar Strandh, att de har
gjort for att folk ska k&nna sig behagliga, en liten
upplevelse i allt stoj och stim. Enligt Cullen ar detta
ett av de mest anvanda knepen for att exploatera héar
och dér, utsikten. Cullen menar att den lankar en till
det avlagsna landskapet och producerar en kansla av
kraft eller allestddesnérvaro.

Faciliteter

Genom att Kiviks marknad erbjuder ett tillrackligt
forrdd av mat, dricka, luft och passande avfalls-
hantering uppfylls det som Lynch kallar vitalitet. Det
finns manga matforsiljare och man kan valja pad manga
olika sorters mat och dricka. Nérheten till havet gor
att det blir en frisk havsluft pa platsen. Marknadsfaltet
halls rent och fint, t.ex. sa stadas toaletterna varannan

timme. Det finns dven sjukvardspersonal och polis
pa plats om nagon olycka skulle intraffa, detta okar
sakerheten pa platsen. Marknaden uppfyller dven
harmonin genom att vara i manniskans skala, tanken
ar att man ska rora sig runt pad marknadsfaltet till
fots och ha det trevligt, bilarna far stanna utanfor
omradet. Detta gor att marknaden tillhandahaller en
optimal sinnesinmatning.

"Marknadsmassigt” vardagsliv

Da de flesta besokarna bara ar pa marknaden under
en relativt kort tid ar allting nytt och de hinner inte
vanja sig vid det vilket innebér att det inte bildas ett
"marknadsmassigt” vardagsliv. Daremot sa &ar det
mojligt att knallarna upplever det "markandsmassiga”
vardagslivet. Manga knallar aker under en tid runt
fran marknad till marknad, tillsammans eller sjalva,
och far da tillfalligt sin vardag i marknadslivet.
P& sammas satt menar Bjalesjo att det uppstar ett
"festivalmassigt” vardagsliv pa Hultsfredsfestivalen,
uppldsningen av det vardagliga innebéar skapandet av
ett festivalmaéssigt vardagsliv dar festivalupplevelsen
som helhet star i centrum.

Turism och platskénsla

Manga turister besoker Kiviks marknad, vissa
passerar forbi samhéllet och marknaden pé en dag
medan andra bor éver antingen pa campingen eller pa
ett vandrarhem. De som bor 6ver i Kivik och besdker
marknaden mer &n en dag kan troligen kdnna den
platskénsla som Lynch menar att turism ar uppbyggd
kring, medan endagsbesdkare ar dar for kort tid for
att uppleva detta. Om besOkare déremot besoker
marknaden arligen kan det vaxa fram en platskansla.
Denna platskansla menar Lynch skapas av intensiv
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familjaritet och det ar denna som ar grunden till
turismens platskansla. Att besdkarna trots allt kan
kdnna en anknytning till marknaden beror enligt
Relph pa att manniskor snabbt kan fa anknytning till
nya platser, antingen for att landskapet liknar nagot
redan bekant eller for att ménniskorna ar 6ppna for
nya erfarenheter.

Anpassning

Strandh menar att Kiviks marknad inte laggs upp
for besokarna utan att besokarna far anpassa sig till
Kiviks marknad. Marknaden har sett likadan ut i
alla ar, folk har lart sig det och arrangérerna vill inte
andra pa det da de tycker att det fungerar bra. Detta
ar ett exempel pa Lynchs tredje kriterium for en bra
stad, anpassning. Lynch menar att en bebyggelses
anpassning refererar till hur val dess fysiska form
passar invanarnas vanliga beteende. Platser andras for
att passa olika beteendesétt och beteenden férédndras
for att passa en given plats. Manniskor "vanjer sig” vid
en plats eller "1&r sig tycka om den”.

Tillganglighet

Kiviks marknad &r, som tidigare namnts, ett tillfalle
nar folk kommer ut och traffar andra manniskor,
manga ganger dker man hit med familjen, vanner
eller andra sléktingar. Marknaden &r gratis och 6ppen
for alla manniskor och alla aldrar. Aktiviteterna ar
manga och det finns tillgdng till manga olika sorters
mat, dryck och andra varor. Liksom tillgdngen till
aktiviteter sa finns det en liten tillgdng till olika platser,
marknadens gator, "sjokanten” med matservering, fina
naturutblickar. Det finns dven tillgang till information,
da alla gator ar markerade med gatunamn. Detta ar
olika typer av tillgdnglighet, som &r Lynchs fjarde

kriterium. Det som kan ses som en begréansning av
tillgangligheten till Kiviks marknad ar att den ligger i
sydligaste Sverige, skulle den varit i mellersta Sverige
skulle det varit enklare for fler svenskar att ta sig dit
och besdka marknaden. Men Kiviks marknad ar kdnd
i hela landet och ménga aker flera tiotal mil for att
besoka den, samtidigt gor dess sydliga lage att manga
besokare kommer fran bl.a. Danmark och Tyskland.

Besotkarnas resp. arrangorernas kontroll

Lynch femte kriterium ar kontroll, vilken bestar av
fem olika rumsliga réttigheter; ratten till nérvaro,
ratten till anvdndning och handling, ratten till
beslagtagande, ratten till fordandring och réatten till
placering. De rumsliga réttigheterna som finns for
besokarna pa Kiviks marknad &r de tva forsta, ratten
till n&rvaro och rétten till anvandning och handling.
Marknaden ar gratis och alla har rétt att besoka den
ochvistas dar och dven att anvanda dess sittplatser och
toaletter (mot fem kronors betalning) och att handla
i standen, aka karuseller m.m. De tre resterande
rattigheterna kan man tillskriva arrangérerna, de kan
bestamma vilka omraden besokare respektive knallar
far hatillgang till, hur omréadet kan férandras och hur
man ska placera de olika stdnden, toaletterna, borden
och stolarna etc. Men ratten till forandring har de
bara ratt till i viss man, da marken &ar naturskyddad
far de inte forandra omradets naturliga karaktar utan
att gora en forfragan forst. Arrangorerna har ratt till
forandring i det tillfalliga.

Olika platsforestalliningar

Da det varje ar ar flera tusentals besokare pa Kiviks
marknad, och att manga av dem kommer tillbaka
andra ar, kommer en enskild person att kunna

se marknaden pa flera olika satt beroende pa ens
erfarenheter, minnen, k&nslor, tankar m.m. Detta
kallar Relph for individuell platsférestélining. Relph
namner dven grupp- och samhallsforestallningar
av platser, vilket innebar att personliga egenheter
och standpunkter ar inordnade i en dominerande
gruppforestallning. Denna gruppférestéallining finner
man pa Kiviks marknad da det finns flera olika
grupper av manniskor, saval bland besdkare som
bland knallar. Bade knallarna och besokarna kommer
fran olika orter, stader, lander och kulturer vilket gor
att man ser pa marknaden och handelser pé olika satt
och att man har olika varderingar. P4 marknaden
finns det dven tex. en del politiska talare och till
dessa finns det grupper som delar/tar avstand fran de
politiska varderingarna som talaren har.,

Pa Kiviks marknad finns aven det som Relph kallar
for consensusforestélining, detta ar marknadens
offentliga identitet. Det &r denna identitet
arrangorerna anvander sig av for att gora reklam
for Kiviks marknad och for att na ut till olika
samhéllsgrupper. Denna identitet utvecklas genom
upplevelser och erfarenheter fran marknaden och
andra marknader.
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Uppbyggande

Malmofestivalen byggs upp veckan innan den
borjar. Da festivalen ar mitt i staden ar det svart
med avsparrningar och liknande, darfor maste
uppbyggandet vara s tajt som mojligt. Eftersom
festivalen arrangeras i Malmo é&ar det mycket
manniskor i rorelse &ven ndr det inte ar festival, vilket
innebéar att det inte blir samma 6verraskning, effekt
och stamning om festivalattributen statt framme en
lang tid innan Malmofestivalen borjar. Pa sa satt blir
byggtiden mer pressad fér Malmofestivalen jamfort
med Hultsfredsfestivalen, den om omradet for
Hultsfredsfestivalen ocksa sparras av veckan innan
for uppbyggnad. Skillnaden ar att det pa Hultsfreds
avsparrade omrade inte ar nagra utomstdende
manniskor som roér sig, bara byggare, arrangorer etc.,
men under Malmdfestivalens uppbyggande ror sig
stadens invanare éver platserna.

Forandring

Man kan pa olika siatt se Malmofestivalens for-
dndrande karaktér under en tid. Dels kan den vara
véldigt dramatisk, festivalen ska bara existera nagra
dygn sa den byggs upp kort innan och rivs direkt
efter. BesOkarna &r medvetna om att det bara &r ett
kortvarigt fenomen och attityderna till fenomenet
adndras under de dygn det lever. Detta ar det som
Relph menar med att en plats férandrande karaktar
under en tid ar relaterat till forandringar i vara
attityder. Ett annat sétt att se en plats fordndrande
karaktar under en tid &r att bara se till tiden som
det ar Malmofestivalen. Da har forandringen Gver
tid ingen direkt stor betydelse for festivalen. Det &ar
ett aterkommande fenomen som anpassar sig efter
stadens struktur. T.ex. har Malmofestivalen andrat

omraden i staden ndgra ganger utan att det paverkat
platsens/festivalens helhetskaraktar.

|dentitet

Arrangorerna bakom Malmofestivalen vill
ge bestkarna en upplevelse genom att ha ett
helhetstdnkande koncept. Det finns valdigt stor
mangfald. Den profilerar sig som en festival for alla.
Musiken utgér en stor del, och dven den finns for
manga olika intressen och stilar. Samtidigt finns
det ett oerhort stort aktivitetsutbud. Det ar viktigt
med gestaltningen pa Malmofestivalen darfor att
det ger ett proffsigare intryck om det ar enhetligt
och man ska kunna kanna igen att man &ar pa
Malmofestivalen, det ska vara en pragel pa det. Detta
gor att Malmofestivalen ar en stark identitet som ar
igenkdnnande for festivalen. Denna starka identitet
beror enligt Lynch pa fysisk form och kvalitet, men
aven pa kultur, temperament, status, erfarenhet och
observatdrens aktuella syfte.

Enligt Relph ar de grundlaggande bestdndsdelarna
i en plats identitet den fysiska formen, aktiviteterna
och betydelserna. Dessa tre bestandsdelar ar tydliga
i Malmofestivalen, den fysiska formen &ar staden
Malmo, som framférallt karakteriseras av torgen,
kanalen och parkerna. Ett annat typiskt kdnnetecken
for Malmofestivalen ar alla olika kulturer som visas
upp, framst genom de olika matstanden och att man
kan kopa mat fran nastan alla jordens horn. Det ar en
mangfald av aktiviteter pa festivalen, frimst konserter
men dven mycket annat som i vanliga fall inte finns pa
dessa platser. Manniskor &r mer 6ppna for att komma
ut, traffas och umgas med andra manniskor fran
andra kulturer och stadsdelar, och det ar detta som &r
festivalens betydelse.

Strak och brannpunkter

Aven stréken ar en viktig faktor i gestaltningen,
som besokare ska man kunna se att "har ska man
gd”. Eftersom man ar i Malmo finns det redan en
gatustruktur och da ar det viktigt att besokarna kan
se vilka strak som tillhor festivalen for att inte komma
bort frdn omréadet. Huvudstraken pa festivalen
forstarks genom att man satter upp vimpellinor och
jobbar med fargkoder. Nar man forstarker straken pa
detta satt, nar man ger dem en valdefinierad borjan
och slut, menar Cullen att strdken kan vara dgande
nar man ror sig genom dem. Genom att anvanda sig av
aterkommande symboliska koder och skyltar menar
Lynch att nivan pa tillganglig information 6kar och
att strukturen blir mer forstaelig.

Malmofestivalens strak foljer Malmos gator och
struktur, och det ar via dessa strak som man kan
forflytta sig Over festivalomradet. Straken binder
samman omradena och skapar en tydlig struktur som
leder till en helhet. Viljan som arrangdrerna har att
skapaen helhet menar Bjalesjo att arrangdrerna bakom
Hultsfredsfestivalen ocksa har, de vill ge besokarna
en totalupplevelse som inrymmer ett varierat utbud.
Helhetsstrukturen som straken bildar kallar Cullen
for natverk. Aven Lynch namner helheten som skapas
av att ha tydliga strak. Han menar att man dven kan
hoja malens identitet eller skapa en levande rumslig
sekvens langs med nagot strak for att skapa en tydlig
helhet. PA Malmofestivalen har man gett mélen olika
identiteter. Kartan som ritats till Malmofestivalen visar
olika omraden med olika identiteter och med olika
inriktningar, tex. for barn, ungdomar, mogendans,
véarldsmusik, rockmusik etc.

Pa festivalen finns det ett antal brannpunkter, som
t.ex. Molleplatsen, Stortorget, Gustav Adolfs torg och
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Lordagsplan. Det som ar viktigt med brannpunkterna
ar att de binder samman straken, vilket gor att
de bidrar till helhetsstrukturen. P4 s& sitt menar
Cullen att brannpunkterna péa stadens gator och
marknadsplatser ger form at laget.

Langs med straken och vid brannpunkterna byggs
det upp talt och bodar. | dessa kan det ske forséljning
av olika attiraljer, mat etc. eller sa samlas man for att
umgas och uppleva nagot tillsammans med andra,
sdsom en konsert eller en film. D& stand, talt och
bodar ar uppstallda langs med strdken blir det en
tendens att manniskorna ror sig sakta fram, de tittar
i standen och bodarna, de stannar och pratar. Detta
skapar enligt Cullen en trogflutenhet. Genom att
det hander saker langs med strdken & man med om
flera upplevelser under tiden som man ar pa vag till
en brannpunkt. Avstanden mellan brannpunkterna
uppfattas som kortare p.g.a. att det hander nagonting
langs med hela strackan. Nar handelser ar utplacerade
langs en stracka menar Cullen att de snérjer 6gat och
att en skicklig placering av en héandelse ger mening till
gatans eller platsens grundléaggande form.

Det ar viktigt att hitta strdaken for hur manniskorna
ror sig, samtidigt maste arrangdérerna veta hur de vill
att besokarna ska rora sig och vilka gator som maste
sparras av. Under Malmofestivalen &r det mycket
manniskor i rorelse och ar det ingen genomtankt
gangstruktur blir det kaos. For att festivalen ska
fungera ar det viktigt att det inte blir kaos utan att allt
flyter pa smidigt och latt. Detta liknar det Cullen kallar
"gdngnatverket i anknytning och sammanfognings-
processen”, det ar det som knyter samman staden i en
livsduglig struktur. | samma process ndmner Cullen
hinder som visuellt kan anknyta "har” och "dar” men
inte later folk komma 6ver det. Detta hinder kan man

hitta pa festivalen i form av hindren/rackena framfor
scenerna, de bildar en s.k. haha. De paverkar inte
utsikten till scenen men hindrar en fran att ta sig upp
pa scenen.

Vaxling i utrymmen

Cullen menar att den typiska staden inte ar en
struktur av gator utan en sekvens av utrymmen som
skapats av byggnader. Genom att Malmofestivalen
arrangeras i en redan uppbyggd, permanent stad,
skapas den tillfalliga staden i utrymmen som skapats
av byggnaderna. D& man foljer stadens sekvenser
blir det en véxling i utrymmena, brett — smalt, 6ppet
— stdngt etc. P& sa satt finns redan den vaxling i
utrymmen, som Cullen namner, pa Malmofestivalen.

Material

Det finns lite pengar for Malmofestivalen, men anda
ar det viktigt att kunna skapa en speciell stdmning
eller effekt. D& det ar tillfalligt kan man anvanda sig
av mindre hallbara material, t.ex. frigolit, ballonger
och specialbyggen. Grunden for det hela &ar att det
ska bli en upplevelse for besdkarna, sen &ar det upp
till den som jobbar med gestaltningen att hitta pa
nagonting innanfor den lilla budgeten som ges. Att
jobba med t.ex. mindre hallbara material for att skapa
en stamning visar Lynch liknande tankesatt pa, han
menar att det &r viktigt att skapa en stark och kénslig
bebyggelse och att detta kan uppnas till valdigt sma
kostnader om man jobbar med ansprakslosa material
pa lokal niva.

Ett byggmaterial som ar bra i den tillfalliga staden
och som aven ar billigt ar belysning, och det ar ett
viktigt inslag pd Malmofestivalen da man med hjalp

av belysning kan skapa rum och bygga upp olika
stdmningar. Skapar man rum och stdimning med hjalp
av belysning, preciserar man nagot med belysningen.
Just darfor anser Cullen att det ar viktigt att anvanda
sig av belysning.

Malmo och Malmofestivalen

Da Malmofestivalen inte ar vilken festival som helst
utan just Malmofestivalen, ska det garna synas éver
hela omradet. Detta innebar att festivalens lage ar
en viktig del och likasd ar landskapets karaktar
viktig. Det &r i Malmd som man ar och det &r Malmo
som é&r festivalen. Detta beror enligt Relph pa att
bestamt utseende, antingen fran byggnader eller
naturliga k&nnetecken, ar ett av de mest sjalvklara
platsattributen, platsens sjal ligger i dess landskap.

Vidare menar Relph att forhallandet mellan
samhélle och plats ar valdigt starkt, i vilket vardera
forstarker den andres identitet. Detta ar tydligt med
Malmofestivalen dér det &r Malmo som samhdlle som
lever upp och &r festivalen. Festivalen forstarks med
sin identitet att vara just Malméfestivalen och Malmd
forstarks genom att vara den stad som anordnar
Malmofestivalen. Fenomen som Malmofestivalen
lockar &ven turister till staden vilket gor att festivalens
identitet forstarks da fler manniskor besoker och
upplever den, samtidigt forstarks &aven Malmads
identitet da fler manniskor besoker Malma.

Boende i Malmo

Eftersom de flesta av Malmofestivalens besokare
bor i och omkring Malmod kanner de en starkare
individuell och kulturell identitet och séakerhet an vad
andra tillfalliga besokare, turister, gér. Detta beror
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enligt Relph pd att det for alla finns en djup association
med och medvetande av platser dar man lever eller
dar man haft speciella rérande upplevelser och dessa
associationer bildar en vital kélla av bade individuell
och kulturell identitet och sakerhet.

Olika platsforestallningar

Da besokarna bor och ror sig i Malmo utan att det
&r festival har de en klar bild av stadens platser utan
festivalen. Under den period som det ar festival
betyder det att de ser samma platser fast pa andra
satt. Aven under perioden som Malmofestivalen
lever kan de se samma platser pa olika satt beroende
pa deras umgange, humor, tankar etc. Att man kan
se en plats pa olika sétt beror enligt Relph pa att
en plats identitet varierar med den individuella
forestallningen av en plats. Relph menar att platsers
identitet &ven varierar med gruppforestallningen och
consensusforestallningen av en plats. Pa samma satt
som den individuella platsforestallningen finns pa
Malmofestivalen finns ocksa gruppforestallningen
da det i denna tillfalliga stad finns olika intresse- och
kunskapsgrupper, tex. idrottsforeningar, politiska
foreningar och musikintresserade. Consensusfore-
stallningen &r den identitet som bl.a. arrangbrerna
berattar om, det &r ryktet som sprids om hur
Malmofestivalen ar i helhet.

Bevara och utveckla

Kommunen, som arrangerar Malmdfestivalen, ser att
festivalen &r uppskattad och att den ger effekter och
dérfor vill de bevara och utveckla den. Det innebar
att Malmofestivalens identitet kommer att bevaras,
kanske inte for alltid men atminstone en lang tid

framover. Detta ar ett tydligt exempel pa Relphs
liknande tankar, han skriver:

"Dar en identitet har utvecklats genom
upplevelser i gemenskap eller i samhalle
kommer den att leva kvar sd lange som
platsens symboler och betydelser behaller dess
innebord.”

Tillgénglighet

Festivalen &r tillganglig for manga kanslor. Det &r
manga aktiviteter, upptradanden, utstillningar och
nya kulturer som kan vécka en méngd kéanslor inom
en person pa festivalen. All matforsaljning som
forekommer bidrar till att det sprids méanga olika
sorters dofter, goda som mindre goda. Det finns
mycket synintryck, dels via utstallningar och andra
aktiviteter men aven p.g.a. att ménga olika manniskor
samlas. Enligt Lynch bér en stad vara tillgdnglig
for manga kanslor, han menar att kansliga och
identifierbara platser &r bekvama pinnar som man kan
hénga personliga minnen, ké&nslor och vérderingar

pa.

Logotyp

Till Malmdfestivalen har man skapat en logga dar
man byter ut artalet fran ar till ar. Huvudstrukturen
ar densamma, man vill att den ska vara igenkdnnande.
Loggan hittar man pa affischer, reklamblad, t-
shirts, i tidningar och liknande. Bjalesjo menar att
det ar tvartom pa Hultsfredfestivalen. Hultsfreds
festivalarmband ser olika ut fran ar till ar och infor
varje ar skapas det en ny logga, vilket Bjalesjo menar
markerar och indikerar varje enskilt festivaltillfalle
som unikt. D& Hultsfredsfestivalen ar ett arrangemang

man betalar for att vara delaktig i, ar det kanske
viktigare att kanna att just det aret som man var
dar var speciellt och skiljer sig fran alla andra ar,
en kansla som de skiftande loggorna kan bidra till.
Malmofestivalen ar daremot ett gratis arrangemang
som bestkarna inte direkt betalar for att vara delaktiga
i och behover darfor inte uppleva varje ar som unikt
och sarskiljande. Det kan samtidigt vara viktigt att
loggan ar igenkdnnande sa att manniskor kanner igen
den, minns tidigare ar och lockas in till staden for att
delta i de olika aktiviteterna.

Handlings- och beteendemonster

Under Malmdofestivalen bor man inte pa festivalen
sdsom man gor pa Hultsfredsfestivalen, man har
inget tillfalligt “festivalhnem” daremot bor de
flesta bestkarna i och omkring Malmd och har
pa sa satt redan en hemkénsla i staden. Anda kan
Malmofestivalen ge upphov till andra handlings-
och beteendemonster. Utan att resa bort fran staden
far man ett uppbryt fran vardagen. | vardagslivet
haller man sig mer i det omrade dar man bor, under
Malmofestivalen traffas och mots folk fran olika
stadsdelar. Det skapas en slags tradition att géra nagot
tillsammans. Pa sa satt kan de invanda sociala och
kulturella umgangesmonster forandras och fa andra
handlingsmonster och riktlinjer, vilket Bjéalesjo menar
hander pa Hultsfred. Malmé ar en mangkulturell stad
och under Malmofestivalen visas manga av stadens
olika kulturer upp. Det &r inte i manga andra stader
dar man inom ett sa litet omrade kan hitta sd manga
olika nationaliteter, kulturer och exotiska sa vél som
skanska matratter. Genom att sa manga olika kulturer
visas upp lar besokarna kédnna dessa olika kulturer
och forhéller sig kanske annorlunda till dem efter
motet.
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Platskansla

D& besokarna bor i och omkring Malmé och redan
kanner till platserna i staden och har en kénsla
for dem sa finns det som Lynch kallar platskansla.
Lynch menar att denna platskdnsla kommer genom
familjaritet. Andra besokare kan ocksa framkalla en
ytlig platskansla, enligt Lynch ar denna platskansla
samma som turism ar uppbyggd av. Nar besdkarna
har en kansla for platsen menar Relph att de far en
starkare anknytning till platsen vilket medfér djup
omsorg och omtanke for platsen.

Genom att besokarna kénner till staden finns
automatiskt det som Cullen kallar “darheten”.
Samtidigt &r det manga nya aktiviteter och handelser
under festivalen, vilket innebar att &ven om man
kanner till de olika platserna i staden sa vet man
inte fran festivalens borjan vad som finns just pa den
platsen eller hur det har blivit utformat. Detta innebar
att en annan niva av "darhets”-kanslan vaxer fram
efterhand som man lar kanna de olika platsernas
innehall.

Vardagslivet fortsattet under festivalen

Som besokare i manga andra tillfalliga stader lamnar
man oftast sitt hem och vardagsliv for ett tillfalligt hem
och en tillfallig vardag, vilket gor att man da kanner
sig friare som besdkare. Men under Malmofestivalen
har de flesta av besdkarna det som Relph kallar "en
plats tunga arbete”, vilket innebar att man &r bunden
till en plats. Under festivalen maste man fortsatta att
jobba, ga i skolan, handla, tvatta och stada, precis
som alla andra veckor. Men samtidigt &r det mdjligt
att besOkarna skjuter upp platsens tunga arbete,
da festivalen bara ar under en kort tid lockar det
mer och efterat kan man aterga till det vanliga livet.

Festivalen blir en pluskénsla till vardagslivet. Under
festivalen finns det manga alternativ for bestkarna,
olika aktiviteter, konserter och utstéllningar som kan
upplevas. Det gor att bestkarna trots allt kdnner sig
lite friare under Malmofestivalen an i vanliga fall
och kan stanna uppe lite langre trots att de ska jobba
dagen efter. Festivalen &r bara under en vecka en gang
om aret och nar det hander sd mycket extra saker i
staden, som dessutom &r gratis, vill manniskor garna
vara delaktiga och uppleva det. Att manniskor kdnner
sig friare kan, enligt Bjalesjo, bero pa att man genom
att befinna sig pa festival far en uppfattning av att
tid och rum ar annorlunda. Bjalesjo menar att tiden
star stilla och att man till skillnad fran livet utanfor
festivalen sjalv bestammer nér, var och hur man gor
olika saker. Denna uppfattning ar dock storre pa
Hultsfredsfestivalen &n vad den ar pa Malmofestivalen
p.g.a. att man som besokare pa Hultsfred bor dar
under hela festivalen och inte har ndgon kontakt med
sina vardagssysslor.

Orientering pa festivalen

Festivalen arrangeras som sagt Over ett stort omrade
i Malmo. For att kunna orientera sig och hitta till de
omraden som ar med pa festivalen finns det kartor och
informationsskyltar. Att hitta runt pa en plats kallar
Lynch orienteringsk@nslan. En annan orientering som
Lynch namner ar orienteringen av tid. Pa festivalen
kan man behova orientera sig i tiden, om det ar ndgot
sarskilt upptrade man vill se eller om man ska tréffa
nagon annan.

Gemensamhetskansla

Bjalesjo ndmner en omorganisering av festivallivet
nar man ror sig mellan festivalomradet och

campingen. Denna omorganisering kan man hitta
i rorelsen fran ens riktiga hem till en konsert eller
aktivitet pd Malmofestivalen och dven har kan det
fungera som en symbol fér upplevelsen av andra
identifikationsmojligheter. Med sina vanner gar man
for att delta i festivalens upplevelser tillsammans med
andra manniskor, bekanta som obekanta, och genom
att vilja delta i samma upplevelse/aktivitet kan en
gemensamhetskansla skapas.

Uppskattad av besdkarna

Festivalen &r ett stort arrangemang som intraffar en
gang om aret, pa sa satt blir det en speciell handelse
for malméborna som ar valdigt uppskattad. Festivalen
skapar en slags tradition bland malmdéborna, de
kommer ut och traffar andra, umgas och har det
trevligt. Malmas folk lever upp till Malmofestivalen.
Detta beror enligt Lynch pa att handelser kan ha
identitet och att speciella fester och stora ritualer har
detihdggrad. Anledning och plats forstarker varandra
for att skapa en levande nutid. Aven Bjalesjé namner
detta och menar att festivalen som ett aterkommande
fenomen och den bestdmda tidpunkten tillsammans
med festivalens ritualiserande former forstarker
besdkarnas kansloméssiga band till festivalen.

Genom att besotkarna lever upp till festivalen och
uppskattar den leder det till att besokarna uppfattar
den som innehallsrik och identifieras darfér med den.
Det innebér att det pa festivalen finns det som Relph
kallar for empatisk insideness. Relph namner dven
existentiell insideness, den insideness de flesta kanner
nér de 4r hemma i sina egna stader eller regioner.
Aven denna insideness finns pd Malmdfestivalen och
infinner sig dar just p.g.a. att besdkarna bor i och
omkring Malmo.
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Tidigare erfarenheter och upplevelser

Bjalesjo beskriver olika forhallningssatt till rock-
festivaler och menar att de har en stark vardeladdning.
D& Malmofestivalen ar ett aterkommande fenomen
finns det manga tidigare erfarenheter och upplevelser
fran den, samtidigt som det finns méanga reportage.
Detta gor att manga besokare kan ha en kansla av hur
Malmofestivalen &r och bor vara. Detta leder till att
manga har en forvantan som de vill ska uppfyllas,
annars blir det en stor besvikelse for dem.

Faciliteter

Da det finns gott om t.ex. mat och drickaforsaljning,
ren luft och en bra avfallshantering pa festivalen
uppfylls den forsta faktorn i Lynchs kriterium vitalitet.
Aven de andra kriterierna for vitalitet uppfylls genom
att det ar en saker miljo, det finns sjukvard och polis pa
flera olika platser inom omradet, och att de rumsliga
miljoerna ar anpassade till manniskans skala och kraft
och tillhandahaller en optimal sinnesinmatning.

Tillganglighet

Genom att det finns bra tillgdng p& mat och andra
materiella resurser uppfyller Malmofestivalen dven
en av Lynchs kriterier pd tillganglighet. Hans andra
kriterier géllande tillgadnglighet &r tillgdnglighet
till mé&nniskor, aktiviteter, olika slags platser och
information. Aven dessa delar av tillganglighet kan
man hitta pd Malméfestivalen. Dar traffar man mycket
manniskor, familj, vanner saval som nya vanner.
Manniskor fran olika stadsdelar mots och traffas.
Det finns ménga olika aktiviteter som tex. tivoli,
streetfotboll och streetbasket, klattring, filmvisning,
konserter och breakdancetavling, s det 4r ocksa en bra

tillgang pé det. Inom omradet som Malmofestivalen
anordnas i finns det méanga olika platser, lugna eller
stimmiga platser i ndgon park, vid kanalen, pa ett torg
etc. Tillgangligheten till information ar ocksa pa en
bra niva, informationsskyltar/kuber finns utplacerade
i omradet.

BesoOkarnas resp. arrangérernas kontroll

Genom att manipulera tillgingligheten till vissa
platser kan man enligt Lynch kontrollera rum. Pa detta
sdtt kan arrangérerna kontrollera hur méanniskorna
ska rora sig. Genom att t.ex. hitta viktiga strak och
fortydliga dessa paverkar de besokarna vilka véagar de
ska rora sig pa och vilka de inte ska anvanda.

Enligt Lynch kan kontroll delas upp i fem rumsliga
rattigheter. De tva forsta rumsliga rattigheterna kan
man hitta for Malmofestivalens besokare, ratten till
nérvaro och ratten till anvandning och handling.
Genom att festivalen &r gratis har alla besokare réatt
av vistas dar och uppleva dess aktiviteter m.m. De
andra tre rumsliga rattigheter kan man inte hitta
for besbkare men daremot har arrangdrerna denna
kontroll. Arrangdrerna har rétt till beslagtagande,
de bestammer vilka omraden som besokare inte ska
ha tillgdng till och spérrar av dessa, t.ex. backstage-
omraden. De har ratt att forandra platserna som de
tycker &r passande, under den tid som festivalen &ar
igdng, det ar svarare for dem att forandra Malmo stad
permanent. Slutligen har de ratt till placering, det ar
de som bestammer var scenerna ska vara, var alla
standen ska vara uppstéllda och vilka forsaljare som
ska std var m.m.
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Stark identitet trots olika lagen

Arrangemanget O-ringen ar en plats i sig och den
har en egen identitet. De flesta kadnner till O-ringen
och det & manga som besdker O-ringen ar efter
ar. Men det som skiljer O-ringen fran manga andra
tillfalliga stader &r att det varje ar arrangeras pa ett
nytt stalle, ett nytt lage. Anda lyckas O-ringen behalla
sin identitet. Detta visar aven Relph nar han menar
att de flesta platserna har ett lage, men de antyder att
lage eller position varken ar en nédvandighet eller en
tillracklig platsforutsattning, aven om det ar en vanlig
forutsattning.

Pg.a. att manga bestkare aterkommer aterskapas
minnen och det blir ett arrangemang dar en mangd
olika betydelser och upplevelser investeras. Detta
gor att O-ringen forefaller som ett fenomen och upp-
levelse precis som Hultsfredsfestivalen gor enligt
Bjalesjo.

Stadens paverkan av landskapet

O-ringen staden paverkas av landskapet som
den ligger i. Men da &r det inte det allminna
arrangemanget O-ringens Kkaraktar som péverkas
utan t.ex. O-ringen 2006. Thorsell menar att tillfalliga
staders utseende ar beroende av var de finns, de ligger
inte pa ett vitt papper utan de hanger ihop med ndgon
sorts miljo. Detta innebér att varje O-ringen blir unik
darfor att det varje ar ligger i ett annat landskap med
andra karaktérer och forutsattningar. Relph visar
ett liknande tankesatt nar han séger att platsens sjal
ligger i dess landskap.

O-ringen 2006 ar vackert naturbelaget, t.ex. sa tavlar
man i skogomraden och har badmojligheter i en
narliggande sjo. Samtidigt sa har man hela tiden nara

till stadens centrum, torget, med alla dess aktiviteter,
upptrade och mat. Denna mangfald som finns i O-
ringen staden 2006 gor att den ar tillganglig for alla
kanslor; lukt, berdring, ljud, ljus, farger och former.
Detta ar en viktig faktor enligt Lynch.

Olika kommuner varje ar

Att O-ringen byter plats varje ar innebar att varje
kommun som ska arrangera O-ringen k&nner en
speciell stolthet Over att fa arrangera detta stora
kanda fenomen. Denna kéansla sprider sig aven till de
boende i kommunen och staden och ser aret som det
arrangeras i deras stad som speciellt. Samtidigt blir
O-ringen ett mer kant fenomen da det flyttar runt
over hela landet och paverkar de som bor i narheten
av arrangemanget, speciellt genom evenemangen
kvéllstid som blir som en stadsfestival. Flytten bidrar
ocksa till att O-ringen varje ar marknadsfors som
unik, da den tidigare inte varit i just den kommunen
och de manniskor som star bakom arrangemanget
inte varit med tidigare.

Paverkar samhallena runt omkring

O-ringen staden 2006 &r en i stort sett sjalv-
forsorjande stad, 4anda paverkar den samhallena runt
omkring. Den grannliggande staden Soéderhamn
kommer att ordna en extra kvéllsfestival en av
kvéllarna, och en av tavlingarna for elitlépare kommer
att ga i samband med denna festival. Naringsidkarna
har sett sin chans att locka in O-ringens besokare till
Soderhamn och kvéllsfestivalen. Varije ar paverkar O-
ringen samhallena runt omkring, det finns en stolthet i
samhéllena att O-ringen anordnas i nédrheten av dem.
Samhéllena marknadsfors i samband med O-ringen
arrangemanget. Detta forhallande mellan samhalle

och plats menar Relph &r valdigt starkt och att vardera
forstarker den andres identitet i forhallandet.

Speciell identitet

Arrangemanget O-ringen har en speciell identitet,
det &r en femdagars orienteringstavling och &ven
den mest kanda orienteringstévlingen i Sverige. | och
med att det ar tavlingar under fem dagar s& ar det
en héndelse, det &r denna hé&ndelse som har blivit
en av O-ringens starkaste identiteter. Identiteten ar
enligt Lynch i den man en person kan kénna igen
eller minnas en plats som &r skild fran andra platser
och som har en levande, unik eller speciell karaktar.
Relph menar att platsegenskap varken kommer fran
laget, funktionerna, samhéllet eller upplevelserna,
dessa &r vanliga och kanske nédvandiga platsaspekter.
Platsegenskap ligger i kd&nnedomen som definierar
platser som centrum av méanskligt liv. Detta innebar
att O-ringens allmanna platsegenskap inte paverkas
av att O-ringen flyttar fran ar till ar. Det &r en plats
i sig, utgor ett centrum for orienterare, men den har
ingenting med dess omgivning att gora.

O-ringen har en stark identitet, den &r som nédmnts
Sveriges storsta orienteringstavling. Da den &r ett
sd pass valkant fenomen kommer den att behalla
sin identitet. Dels kommer den att gora det av den
anledningen att det varje ar blir fler och fler tavlande,
detfinnsettintresse bland orienterare att fortsétta med
detta arrangemang. Dels genom att den byter plats
fran ar till &r och pa s satt blir olika kommuner och
samhéllen berérda av den. Varje kommun/samhélle
ser det som sin chans att synas och marknadsfora O-
ringen som mer &n bara en orienteringstavling, det
finns massor med intressanta evenemang for icke-
orienteringsintresserade. De flesta manniskor, saval
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orienterare som icke-orienterare, verkar uppskatta
O-ringen och darfér kommer detta fenomen att leva
kvar. Relph menar att en identitet kommer att leva
kvar s& lange som platsens symboler och betydelser
behéller dess innebord.

Staden anpassad for besdkarna

O-ringen staden 2006 byggs upp for att de tavlande
och andra bestkare ska kunna bo néara den stora
orienteringstavlingen under de dagar den &r igang,
samt for att skapa en plats att ha evenemangen runt
O-ringen pa. Tidigare ar har de tavlande och andra
besokare inte bott i O-ringen staden, da har det varit
en plats for bl.a. evenemang, umgange samt start- och
malplatser. I O-ringen staden 2006 har de tavlande/
boende tillgang till det som de behover trots att det i
vanliga fall inte finns pa denna plats, mitt i Halsingland
har det byggts upp en sjalvférsorjande stad. Detta
innebar att O-ringen staden dven &r det som Relph
kallar geografiskt rum, vilket innebar att man bl.a. gor
om ett rum for att battre passa manniskors behov.

Stadens betydelser baseras pa orientering, pa tavlingen,
pa tavlingsbanorna etc. Det ar genom méanniskorna
som kommer dit, som tavlar, som upplever och som
bor i staden som betydelsernas séardrag skapas.
Utan orienterarna som kommer dit och medverkar
i tavlingarna skulle staden inte existera. Detta beror
enligt Relph pé att platsers betydelser dr sardrag av
manskliga avsikter och upplevelser.

Olika besokare installda pa olika saker

Beroende pa vad for slags bestkare man &r i staden ar
man installd pa och medveten om olika saker. Kommer
man till O-ringen fér att medverka i tavlingarna ar

man installd pa detta. Ska man bo i O-ringen staden
&r man installd och medveten om att man ska bo i
talt, och alla bestkare, boende i kommunen saval
som tillresta besokare, ar installda pa och medvetna
om att de kommer att traffa nya manniskor. Genom
att man ar installd pa och medveten om detta ar det
l4tt att anpassa sig till omradets fysiska form, man har
en forvantning om hur det kommer att vara. Denna
anpassning ar Lynchs tredje kriterium, och han menar
att det kravs en flexibilitet for att en anpassning av
form och funktion ska kunna ske.

Det finns olika satt att se pd O-ringen staden
beroende pa av vilken anledning man ar dar,
vilken slags bestkare man &r. Beroende pa vilken
kategori man tillhdr har man en tillhérighet med
olika grupper. Tillsammans med manga andra
orienteringsintresserade kdnner man en djup
samhorighet till varandra och till platsen. Detta ar en
variant av Relphs insideness och outsideness.

Aven som Bijilesjo namner kan besokarna som bor
i O-ringen staden kénna en forestdlld gemenskap
och tillhorighet. Detta kan de kanna da de delar
orienteringsintresset, men &aven for att de bara
tillfalligt bor i O-ringen staden och att det inte ar
nagons stad. Alla ar tillfalliga besokare pa samma
villkor.

Forankring till platsen

Genom att bo i staden under arrangemanget far man
en djupare forankring till platsen an vad man far
till en plats dar man bara ar férbipasserande. Ju fler
dagar man bott déar, desto starkare blir férankringen.
Har man gemensamma intressen med 6vriga boende
i staden kan detta ocksa bidra till att man kanner en
djupare foérankring till platsen. Detta kan enligt Relph

bero pa att det i vara gemensamma och personliga
platsupplevelser ofta &ar en ndra anknytning,
bekantskap, som ar en del av att kdnna till och kdnnas
till pa en plats och att det 4r denna anknytning som
utgor vara rotter i platsen, bekantskapen som den
medfér ar inte bara en kunskap utan en kansla av
djup omsorg och omtanke fér den platsen.

Om man arligen bescker O-ringen kan man kénna en
viss familjaritet med arrangemanget, dels for att man
varit med om det forut och dels for att man kan tréaffa
pa manniskor fran tidigare ars arrangemang. Men da
O-ringen byter plats fran ar till ar ar familjariteten
till en bdrjan av varje arrangemang svagare, under
tiden som man ar/bor i O-ringen staden vaxer denna
familjaritet sig starkare och intensivare. Genom att
man kanner en familjaritet till en plats menar Lynch
att en platskéansla skapas.

Strukturen

I O-ringen staden byggs téltstaden upp efter
hand. Besokarna kommer dit, sitter upp sina talt,
parkerar sina husvagnar och pa sa satt skapas och
forandras taltstaden. Aven om arrangérerna tidigare
planerat téltstadens struktur genom att dela upp
campingomradet i olika rader som i sin tur delats
upp i flera lotter, blir det 4nda ett naturligt monster.
Omrédet mellan raderna utgér taltstadens gator, och
taltstadens struktur paminner om en permanent
bebyggelses struktur. Téltstaden blir det rum som
Relph kallar existentiellt rum.

Besdkarna som ska bo pa O-ringen blir tilldelad en
marklott dar de far satta upp sina talt. De kan inte vélja
sina grannar, platsen de helst vill ha eller vilket lage i
forhallande till torget och tavlingsbanorna de vill bo.
Detta innebéar att man kan hamna langt ifrdn de man
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vill umgas med, man kan hamna i ett lite stimmigare
omrade an vad man egentligen vill. Detta kan ocksa
innebéra att vissa besokare till en bérjan kan vara pa
daligt humor om de blivit missnojda med taltplatsen.
Men &nda ar det denna plats som utgér hemmet under
vistelsen, och darfér upplever man det som Bijalesjo
kallar "festivalhem”.

Inom marklotten man har fatt tilldelad har ingen
av de andra besOkarna rétt att lagga sina saker eller
liknande, det ar den som fatt lotten tilldelad sig som
"bestdmmer” 6ver den under arrangemanget. Detta ar
det som Cullen kallar "upptaget territorium”.

Gréanserna mellan dessa marklotter &r som osynliga
staket, lotterna blir som besOkarnas tomter under
vistelsen. Man gar inte in pa en annan lott om man
inte har ett speciellt &rande till den som bor dér, inom
lotten finns det en privat sfar. Cullen kallar dessa
osynliga staket for “inhagnader”, dar det pa utsidan
av den finns en opersonligare stdmning och den
personliga finns pa insidan.

Semsesterkansla

Besdkarna som bor i O-ringen staden varken jobbar
eller gar i skolan under tiden de &ar dar, det ar lite
av en semester for dem att komma dit. Detta gor att
de &r mer 6ppna, ror pa sig och vill traffa och lara
kdanna andra. Vilket innebar att deras handlings-
och beteendeménster &ndras precis som Bjalesjo
menar att Hultsfredsbesdkarnas handlings- och
beteendemonster &ndras.

Da besokarna bara bor i O-ringen staden under en
kort tid och upplever det lite som semester kdnner
de sig mer fria och har inte samma forvantningar pa
O-ringen staden som de har pa en permanent stad.

Samtidigt har O-ringen staden inte samma krav
och forvantningar pa invanarna som en permanent
stad kanske har. Detta innebér att det som Relph
kallar "en plats tunga arbete” inte finns i O-ringen
staden. "En plats tunga arbete” innebéar kanslan av att
ofrankomligen bindas till en plats och dess enformiga
uppgifter.

Trots att besokarna far en semesterkénsla nar de bor i
O-ringen staden kommer de &nda in i en vardag under
den tiden som de bor h&r. Om inte de sjilva ska tavla
sa ska nagon de kanner tavla, de har traffpunkter med
andra, de far kanske ingen sovmorgon etc. Detta ar det
som Bjélesjo kallar det "festivalméssiga vardagslivet”.

Tidigare erfarenheter och forvantan

O-ringen ar ett arligen dterkommande fenomen sedan
1965. Det innebar att det finns méanga berattelser,
minnen, tidningsreportage m.m. om O-ringen. Har
man tidigare varit pa ett O-ringen arrangemang,
forutsdtter man att det nasta man &ker pa blir
liknande fast med majligen vissa forbattringar. Men
&ven om man tidigare inte varit med om O-ringen har
man anda tankar om hur det ar och bor vara, p.g.a.
allt man tidigare last och hort om det. Detta beskriver
Bjalesjo genom att bade bilderna och erfarenheterna
samverkar av hur en festival ar och bor vara.

Besokarna har inte bara forvantan pa hur O-
ringen ar och bor vara, det finns flera former av
forvantan. Bland de tavlande finns det en forvéntan
pa tavlingsbanorna, man har tidigare inte sprungit
pa dessa banor och vet inte riktigt hur de ser ut.
Samtidigt sa har de tavlande en forvantan pa sig sjalva
hur de ska prestera i tavlingarna. Ask&darna har aven
de en forvantan, pa de tavlande. De kan inte folja hela
loppet och stdr med hoga forvantningar for att se om

det ar deras van som kommer forst till malstrackan.
Forvantan ar ett av de olika knep Cullen forklarar.

Smala gator och pass

Gestaltningen av O-ringen 2006 har mestadels skett
utifran bestkarna och tanken har varit att skapa det
mer som en festival istallet for att allt ska fa plats.
Detta har lett till att gatorna har blivit smalare &n i
en vanlig stad. Smala gator bidrar till en mysigare
stdmning, allt blir lite trangre. De olika entréerna
till torget har markerats genom “torn” pa var sin sida
av gangen, detta gor att gangen smalnar av precis
innan man kommer in pa den storre och Oppnare
torgplatsen. Detta ar det som Cullen kallar "tranga
pass”, dar en hoptrangning av byggnader bildar ett
tryck som ar i direkt kontrast till en bred piazza, torg
eller promenad.

Material

FOr att gestalta utemiljon i en tillfallig stad kan man
anvanda sig av billiga och mindre héllbara material for
att skapa liknande effekter som finns i en permanent
stad. Materialen behover bara halla under en veckas
tid och det galler att tinka annorlunda och att vaga
testa och experimentera med materialen. Liknande
tankesatt har Lynch, han menar att man kan skapa
en kanslig bebyggelse till 1dga kostnader genom att
anvianda sig av ansprakslosa material pa lokal niva.

Skillnad i gestaltningen av Torget och campingen

Torget ar O-ringen stadens centrum. Dar bor ingen
utan istallet ar det dar som aktiviteter och evenemang
ar samlade, som tex. konserter, umgange och
forséljning av mat och dryck. Efter en dag full av
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tavlingar samlas bestkarna har for att ha trevligt och
umgas. Det har arbetats extra med torgets gestaltning
for att det ska bli en plats som lockar manniskor
och dér man kan trivas. Detta ar liknande det som
Bjalesj6 menar nar han skriver att koreografin och
scenografin ser annorlunda ut pa festivalomradet
an pa campingomradet, och att andra betydelser
och tillhérigheter framkallas nar man ror sig mot
festivalomradet. Torget &r det som Cullen kallar
"brannpunkten”, som han menar ger form at laget.

Inramning av Torget

For att tydliggora strukturen i O-ringen staden 2006
har Thorsell jobbat med att rama in torgytan genom
att ge den véaggar i form av bl.a. fasadrader med mat-
och drickaforsaljning. Pa sa satt har torget fatt en egen
identitet i forhallande till resten av staden. Till foljd
av att man har markerat torget som ett rum stannar
besokarna och cirkulerar runt pa platsen istéllet for
att bade besokarna och platsen rinner ut at sidorna.
Nar man sa har genomtankt skapar ett rum menar
Relph att man skapat ett arkitektoniskt rum.

Genom att Thorsell ramar in torgytan med "véggar”,
skarmas utsikten av. Detta leder till att manniskorna
som ror sig pa torget inte stérs av omgivningen utanfor
torget utan stannar och cirkulerar runt pa torget
istallet. Genom att anvénda sig av avskdrmning menar
Cullen att "héarhets”-kanslan oOkar. "Harheten” och
"darheten” ar tva begrepp som Cullen anvander sig av
och bada dessa skapas automatiskt i O-ringen staden.
Man har sitt tillfalliga hem i form av téltet, néjena vid
torget och tévlingarna runt omkring staden. Genom
att befinna sig pa en plats och att kanna till platserna
runt omkring skapas "déarheten” till dem. "Harheten”
ar hela tiden dar man sjalv &r.

Fanga uppmarksamhet och intresse

Trots att Thorsell har jobbat med att rama in torget for
att fa besokarna att uppehalla sig dar, har hon jobbat
med olika former och farger pa torget. Detta for att
fanga besokarnas uppmarksamhet och intresse. Ar
det inget som hénder i gestaltningen pa torget vill
besdkarna inte stanna kvar, &ven om rummet &r
inramat. Detta beror enligt Cullen pa att en handelses
varde ar att snarja dgat sa det inte glider ut i det
bakomliggande, och att en handelse ger mening till
platsens grundlaggande former.

Pa vissa stallen av torget har Thorsell aven jobbat med
att skapa rum genom att hénga en segelduk dver en
del av sittplatserna, sa att det skapar ett tak. Detta ar
det knep Cullen kallar for att definiera rum.

Orientering i staden

Tidigare hade Thorsell tankar om att ge de olika
campingomradena starka identiteter genom att dopa
dem efter Halsinglands kommuner och végarna
skulle f& namn efter Halsinglands orter. Skulle
detta bli genomfort skulle campinggasterna fa en
gatuadress, precis som i den permanenta staden, och
det a&r mojligt att det hade varit lattare att orientera sig
pa campingomradet. Samtidigt sd hade bestkarna lart
sig olika kommuner och orter i landskapet de befann
sig i. Knep som dessa kan enligt Lynch 6ka nivan pa
tillgdnglig information och goéra bebyggelsen mer
forstaelig.

D& O-ringen staden bara ager rum under nagra dagar
varje ar och den dessutom flyttar fran ar till ar menar
Thorsell att man snabbt bor fa Gverblick 6ver omradet.
Snabbt och latt ska man kunna hitta expeditionen
och de olika start- och etappfalten, samt ska man latt

kunna hitta pa campingen. Eftersom det &r en tavling
maste de tavlande infinna sig pa ratt plats vid réatt tid,
da har de inte tid att forvilla bort sig. Denna 6verblick
ar det som Lynch kallar orienteringskanslan. En
annan orientering Lynch ndmner &r orientering av
tid. Aven orienteringen av tid ar viktig i O-ringen
staden, de tavlande maste som sagt komma i tid till
starterna, tiden ar samtidigt viktig och avgorande
under tavlingarna. For de tévlande och andra
besOkare ar det aven viktigt att kunna orientera sig i
tiden for att veta ndr man ska tréffa vanner eller se ett
upptrade etc.

Faciliteter

O-ringen uppfyller Lynchs vitalitetskriterium. Den
uppfylls genom att det finns ett tillrackligt forrad av
mat, vatten, luft etc. Man kan dels kopa fardig mat i de
olika matstanden runt torget, dels finns det en mataffar
pa omradet. Det ar en idrottstavling, vilket innebar
att risken for skador 6kar, men det finns tillgang till
sjukvardare pa omradet vilket gor O-ringen staden
till en sdkrare stad. Den rumsliga miljon ar liknande
manniskans grundldggande biologiska struktur, de
har tillgang till sovplatser, matplatser, det finns platser
for umgénge, ndje och andra aktiviteter, mojlighet till
tavling samt bad och vila m.m.

Tillgénglighet

Lynchs fjarde kriterium, tillgdnglighet, finns det
gott om pa O-ringen. Tillgangligheten till andra
manniskor ar stor, man aker oftast dit med sin familj
eller vanner. Samtidigt sa traffar man och lar kanna
manga nya manniskor. O-ringens tillganglighet ar
ocksa stor for manniskor, da den flyttar runt varje
ar kan man siga att den kommer till manniskorna
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istéllet for att manniskorna ska komma till den. Ett
tydligt exempel &ar att O-ringen har arrangerats i 20
av Sveriges 25 landskap. Orientering ar den aktivitet
som ar anledningen till att man aker till O-ringen,
men det finns stor tillgdng pd manga andra aktiviteter.
Besokarna kan t.ex. hoppa fallskarm, aka luftballong,
spela golf, klattra, bada, spela bandy. Genom att det
finns ménga olika aktiviteter blir upplevelserna
fler och arrangemanget far en storre mening och
betydelse. 1 O-ringen finns det bra tillgdng pa mat,
vatten och andra materiella resurser. P& torget finns
det forsaljning av olika sorters matratter och dricka,
samt finns det stationer dar man bl.a. kan kodpa
vatten, brod och andra livsmedel. P& torget finns det
aven forsaljning av andra attiraljer. Tillgdngen pa
olika platser ar aven den stor, man kan véalja om man
t.ex. vill vara i en stimmig eller lugn milj6, skyddad
eller Oppen. Exempel pa olika platser som finns
ar taltet, torget, stranden, skogen. I O-ringen och
runt O-ringen som arrangemang ar det bra tillgang
pa information. | sjalva staden kan man fa tag pa
information i expeditionen, samt fraga funktionarerna.
Innan, efter och under O-ringen kan man félja sjalva
arrangemanget pa Internet. Pa deras hemsida kan man
fa tag pa mycket information.

Besotkarnas resp. arrangorernas kontroll

Den sista av Lynchs fem kriterier &r kontroll, vilket ar
fem rumsliga rattigheter. De tva forsta rattigheterna,
rétten till narvaro och rétten till anvandning och
handling, existerar for besokarna pad O-ringen. Om
man anmalt sig och betalat tavlingsavgiften har man
ratt att vara med i tavlingarna, tévla och anvanda
tavlingsbanorna. Som askadare har man rétt att vara
i O-ringen staden, se evenemangen och tévlingarna,
anvanda toaletterna m.m. De tre féljande rattigheterna

finns inte for besdkarna men kan existera for
arrangorerna, de ar ratten till beslagtagande, ratten till
modifikation och ratten till placering. Arrangérerna
kan valja att ha vissa resurser for sig sjalva sa att de
inte finns tillgangliga for besdkarna. Det ar dven de
som bestammer hur platserna i O-ringen staden ska
se ut och kan forandra den som de vill. Slutligen sa
ar det de som bestdmmer var bankar, scener télt m.m.
ska placeras, vilket innebar att det ar de som har
ratten till placering.

Ett annat satt som rum kan kontrolleras pa i O-ringen
staden ar genom att manipulera tillgangligheten,
detta gor arrangorerna da tavlingsbanorna ligger
runt om staden och har darfor pa sina stallen satt upp
avsparrningar for att férhindra att besdkare tar sig in
i de omraden dar tavling forekommer. Detta ar dven
en variant av Cullens inhagnad. P4 sina stallen ar det
en visuell grans, men Over lag &r den omarkerad. Pa
insidan av denna inh&gnad ar det bara de tévlande
som har ratt att vara under tiden som de ar med i just
den tavlingen som gar dar just vid det tillfallet. Detta
innebar att det ar ett fatal manniskor som far vara pa
insidan vilket bidrar till att det blir en lugn och tyst
stamning for de tavlande. Utanfor inhdgnaden finns
ovasendet i form av &skadare som star och skriker
och hejar pa. Denna inh&gnad av tavlingsbanorna gor
ocksa att askadarna kommer en bit ifran de tavlande
och inte kan folja de tavlande hela tiden under loppet.

Forandrande karaktarer

Relph ndmner en plats férandrande karaktar under
en tid. Man kan se O-ringens fordndrande karaktar
under en tid pa tva olika satt. For det forsta kan man
se det som att platsen som O-ringen byggs upp pa
forandras drastiskt bara under nagra veckor, fran att

t.ex. vara ett gammalt flygfalt i ett naturomrade till att
bli en stad for ca 30 000 manniskor under en vecka
for att sen aterga att vara ett gammalt flygfalt. For det
andra kan man se O-ringen staden som sjalva platsen
som under tiden férandras genom att det flyttar fran
ar till ar, den kommer till olika landskap med olika
karaktérer.

Olika platsforestallningar

En enda person kan se pa O-ringen staden pa flera
olika satt. Beroende pd om personen t.ex. vunnit eller
forlorat en tavling kan intrycket av platsen éndras, det
kan ocksa andras beroende pa om man ar pigg eller
trott, glad eller ledsen etc. Detta dr det som Relph
kallar den individuella platsforestallningen.

De flesta tavlande, och mdjligtvis &ven andra besokare,
som kommer till O-ringen staden a&r medlemmar i
nagon slags orienteringsklubb eller forening. Genom
att vara med i en forening eller klubb delar man manga
ganger asikter, tankar och intressen med de andra i
samma forening. Da O-ringen ar riktat till orienterare
s finns det ett gemensamt intresse mellan de olika
foreningarna och klubbarna har, men det kan anda
finnas nagra olika intressen mellan foreningarna.
Beroende pa foreningarnas intressen kan platsen fa
flera olika identiteter. Detta ar det som Relph kallar
grupp- och samhallsforestéliningar av platser.

Arrangbrerna for O-ringen forsoker att sprida
O-ringens allménna och offentliga identitet. De
samlar positiva intryck fran O-ringen och sprider
vidare den i bl.a. media for att locka fler besdkare
till arrangemanget. Denna offentliga identitet kallar
Relph for consensusforestallning.
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"Olycklig p& en 6 och lycklig i sSlummen”

Som besokare pa Roskildefestivalen valjer man att
under atta dagar bo i talt, laga mat pa spritkok och
dela baja-major med 100 000 andra. Standarden
ar lagre och mer primitiv an i ens vardagsliv, &nda
valjer manga att komma tillbaka for att vara med om
Roskildefestivalen igen. De ar lyckliga, glada och
trivs trots att de har en lagre standard. Detta stammer
overrens med det som Lynch skriver:

"Man kan vara olycklig pa en ¢ och lycklig
i slummen. Savida du inte specificerar
manniskornas speciella sociala omstandigheter,
kan du inte doma platsens kvalitet.”

Inhagnad

Pa Roskildefestivalen finns det olika inhagnader,
som Cullen kallar det. Den forsta inhdgnaden &r
inhagnaden for hela omradet som endast festivalens
besokare har tilltrade till. Utanfor finns parkering och
végar, ingen plats man vill vara pa. P& insidan finns
gemenskapen med alla andra besokare, dar ar ingen
biltrafik tilldten och allt &r pd manniskans villkor.

"Festivalhemmet”

Precis som Bjalesjo namner s& kanner besokarna pa
Roskildefestivalen en kédnsla och tillhdrighet. Detta
astadkommer man genom att satta upp sina talt och
organisera dem med sina vanner/grannar sa att man
skapar ett sa kallat "festivalnem”. Detta "festivalhem”
kan man sedan markera med en flagga som dels
anvands for att kunna hitta ”hem” pad campingen och
dels som markor och symbol for att utméarka det egna
omradet.

Det &r vid "festivalhemmet” som man har sin fasta
punkt, dar man sover och har sin packning. Detta
ar ens utgangspunkt for festivalen. Man far en
kansla for hemmet, dven om det bara ar ett tillfalligt
"festivalnem”. Enligt Lynch ar det den intensiva
familjariteten som skapar en platskansla precis som en
speciell form och att ens hem vanligtvis ar en valdigt
identifierbar form.

Aven vid “festivalhemmet” skapas det som Cullen
kallar inhagnad. Den kan skapas genom t.ex. partytalt
eller vindskydd, men det behdver inte vara en synlig
markering utan kan vara utrymmet mellan ens télt.
Om manser varje "festivalhnem” somen inhégnad leder
det till det som Cullen kallar for atskilliga inhagnader.
Det kan tex. finnas tre separata inhagnader som
kombineras i en stark helhet. Inhdgnader skapar enligt
Cullen omradets struktur sa det stanger ute trafik och
ovésen som bidrar till en otrevlig plats.

Handlings- och beteendemonster

Pa Roskildefestivalen kan man se de handlings- och
beteendemonster Bjélesjo skriver om, bl.a. genom att
besOkarna sjalva uppfinner, utvecklar och avvecklar
en hel del och pa sa satt offentliggor och iscensitter
de sig sjalva. Det finns tex. ett nakenlopp runt
campingomradet som besokarna sjalva har utvecklat
och arrangerar och som har blivit officiellt. Bjélesj6
menar att de handlings- och beteendemdnster
festivallivet ger upphov till kdnnetecknas av att
manniskor pa olika satt iscensatter och offentliggor
sig sjalva.

Campingomrade/festivalomrade

P& Roskildefestivalen jobbar arrangérerna med
deltagande och betagande. Pa campingomradet arbetas
det med deltagande, dar & man en sjalv. BesOkaren
deltar i aktiviteterna. Ens egen insats, ens lyft som
person att utforma ens ego, ens individualitet. P&
festivalomradet arbetas det med motsatsen, besokaren
ar betraktaren och mottagaren. Man ar inte passiv pa
en konsert, men det ar bandet pa scenen som spelar
till en och man lyssnar. Pa festivalomradet ar scenerna
som fixpunkter, de markeras bade i utformningen
i sin hojd och med sitt ljus och s& markeras de i
rummet. Genom att arrangérerna arbetar pa detta
satt skapas det olika stamningar beroende pa om
man ar pa festivalomradet eller campingomradet.
Denna skiftning papekar Bjalesjo, han menar att det
sker en omorganisering av festivallivet nar man ror
sig mellan festivalomradet och campingomradet.
Pa festivalomradet ser koreografin och scenografin
annorlunda ut an pa campingen. Att réra sig mot
festivalomradet framkallar ofta andra betydelser och
tillhérigheter &n de som symboliseras av taltplatsen.

Det finns ett stangsel mellan festivalomradet och
campingomradet, stangslet skapar det som Cullen
kallar inhagnad. Denna inhagnad delar pa besokarnas
aktiva och passiva handlingar.

Definierade rum

Vagnby menar att det ar viktigt att definiera rum,
vilket han speciellt gér med konsertrummen och
mellanrummen. Nar man ror sig mellan tva konserter
ska man komma in i ett tredje rum, mellanrummet.
Rummen &r noga definierade for vad som ska handa
dér, det &r viktigt vilken betydelse det har och vilken
stamning det ska halla. Konsertrummen definieras
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genom att man skapar tydliga ramar/vaggar runt
rummet, man ska kanna att man ar pa konserten.
Rummet vid oranga scenen ar tydligt definierat, det
avgransas av bl.a. en tradrad och en fasadrad med
service. Detta for att bandet som star pa scenen ska ha
ett tydligt definierat rum att spela for och att publiken
ska kanna att de ar med pa konserten dven om de star
langst bak. Allt runtom blir avskdrmat och man har
scenen i centrum. Cullen kallar detta for avskdrmade
utsikter. Med det menar han att "hdrhetskénslan”
Okar genom skarmen av t.ex. lévverk och av att den
utvandiga varlden pa motsvarande satt gors avlagsen.

Mellanrummen definieras pa sa satt att det ska
innehédlla en struktur med en annan poesi,
utveckling av lampor, mébler etc. 4n konsertrummen.
Mellanrummen ska vara rum dér man kan ata, dricka,
slappna av, smalta den konsertupplevelse som man
varit med om och bli konfronterad av andra saker.
De ar uttryck for manga moéjligheter men de beréattar
att det ar en sann upplevelse mellan konserterna.
P& vissa platser har arrangtrerna bl.a. anvant sig av
segeldukar som markerar och ramar in rummet uppat.
Att definiera rum med hjalp av omtaliga hjalpmedel
namner Cullen och han finner det hdpnande. Nar man
pa detta sétt skapar genomtankta rum menar Relph att
det &r arkitektoniska rum.

Besdkarna skapar och gor om taltstaden

Efterhand bygger festivalbesokarna sjalva upp
téltstaden inom en given kvartersstruktur. Det ar de
sjalva som skapar och goér om taltstaden genom att sla
upp talten, flytta runt dem i samsprak med varandra
och markera taltplatsen med en flagga, banderoller etc.
Nar ett rum skapas och fordndras genom manskliga
handlingar menar Relph att det &ar ett existentiellt

rum, som bade upplevs och skapas naturligt. Aven
mellanrummen pa festivalomradet kan man kalla for
existentiella rum for Vagnby forsoker att definiera
rummen enklast mojligast sa att det ar besokarna
som ar i centrum, bestkarna som skapar scenerier,
besbkarna som skapar stamning, bestkarna som
skapar aktiviteten som ar dar.

P& Roskildefestivalen finns aven den underkategori
till existentiellt rum som Relph kallar det sakrala
rummet. Detta rum hittar man i Stillhetens katedral,
taltet dar danska Folkkyrkan och Svenska kyrkan
haller till. Stillhetens katedral skiljer sig markant fran
andra talt pa Roskilde och stamningen dar inne ar en
helt annan an den som Overlag finns éverallt annars
pa festivalen.

Variation

Vagnby tycker att det ar viktigt att gora omradet
varierat s& att det blir en stor upplevelse. Roskilde-
festivalen ska vara som en stad i den man att man
tdnker pad en stor plats och att det finns mindre
platser. Det kan vara ett torg, en gang, att man
kommer fran nagot stort, gar in i ndgot mindre och
gar ut i nagot stort igen. Finns det stor variation blir
det &ven en stor upplevelse. Det ar en upplevelse
dar manga upplevelser identifieras. Detta namns av
Bjalesjo, om vikten att som arrangdr skapa en festival
med mangfald och variation, att det ryms ett varierat
utbud i totalupplevelsen som festivalarrangoren vill ge
besokarna. Aven Cullen namner vikten av variation
och véxling, han skriver:

"l en stad, ett bebott stélle, ar planeringen av
utrymmena som allmanheten ror sig i en orsak
som har ett direkt paverkande pa kanslorna.
Den typiska staden ar inte en struktur av gator

utan en sekvens av utrymmen som skapats
av byggnader. | denna uppfattning ar véaxling
underforstatt, det &ar stimulansen av var
platskansla genom att flytta fran det vida till
det trdnga och ut igen i nagot nytt utrymme.”

For att fa en stor variation satsar Vagnby mycket pa
att bl.a. fylla festivalen med mening och aktiviteter.
Besokarna dr dar bara under atta dagar och de ska hela
tiden kunna aktivera sig, de ska inte ha langtrakigt.
Genom att kunna erbjuda en méngd aktiviteter
skapas det stor mening och manga upplevelser.
Relph har liknande tankar, han menar att mening
och aktiviteter ar viktiga kallor av individuell och
kommunal identitet och att manniskor ofta har djupa
kansliga och psykologiska band till dem.

Pa Roskildefestivalen arbetas det mycket med former,
farger och strukturer for att f& variation. Aven
ljudet &r ett stort inslag pa festivalen, inte minst for
alla konserter. Pa sa satt fangslas manga sinnen pa
festivalen, vilket Lynch menar en bra stad ska gora,
den ska vara tillganglig for alla kanslor.

Olika kanslor och platsférestallningar

P& Roskildefestivalen finns det dven en mangfald
och variation genom att manga olika méanniskor,
kulturer och erfarenheter blandas, samtidigt som
manga olika upplevelser blandas. Dessa faktorer
skapar den kansla som Lynch menar beror pa fysisk
form och kvalitet men ocksa pa kultur, temperament,
status, erfarenheter och observatdrens aktuella
syfte. En speciell kdnsla kommer att andras for olika
observatorer precis som en manniskas formaga att
forsta form varierar for olika platser. Trots det finns
det nagra betydelsefulla och fundamentala fastheter i
upplevelsen av samma plats med olika manniskor.
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Relph antyder samma sak nar han beskriver
individuella platsforestallningar, vilket innebar att
blandningen av upplevelser, kdnslor, minnen, fantasi,
tankar och nuvarande situation inom en person kan
vara sd olika att han kan se en plats pa flera olika
satt. Som exempel kan man ta konsertrummet, nar
det ar konsert och det ar fullt med méanniskor far
man en upplevelse av det och nar det inte 4r nagon
konsert och helt tomt far man en annan upplevelse.
Likadant kan det vara om ett band star pa scenen
och spelar en kvéall sd far de en annan upplevelse
da dn om de besoker en konsert kvallen efter. Dessa
individuella forestallningar blir, enligt Relph, hela
tiden socialiserade genom anvandningen av allménna
sprak, symboler och upplevelser. Platser har olika
identiteter for olika intresse- och kunskapsgrupper..

Aven om méanga har samma intresse for Roskilde-
festivalen (som fradmst handlar om musik) finns
det anda olika grupper och darfor ocksa flera
gruppforestallningar av platsen. Fastdn en speciell
plats kan ha ganska olika identiteter for olika grupper
finns det anda en allméan grund av 6verenskommelse
om platsidentiteten. Detta kallar Relph for platsens
consensusidentitet och den antar tva former, den
offentligaidentiteten och massidentiteten. Pa Roskilde-
festivalen finns den offentliga identiteten men inte
massidentiteten. Aven om massmedia har skapat en
bild av Roskildefestivalen sa har den for det mesta
kommit fran festivalbesdkare, vilket blir den offentliga
identiteten.

Festivalens identitet och unikhet

Vagnby jobbar med Roskildefestivalens identitet och
unikhet. Tillfalliga stader byggs upp och omkring
en unik produkt, i detta fall musik och konserter. |

allménhet ar musiken festivalens identitet, men det
ar inte den identiteten som Vagnby jobbar med. Han
jobbar istallet med att skapa olika platsidentiteter pa
Roskildefestivalens omrade. Detta gor han genom att
ge torgen pa varje camp en egen identitet. Tanken &r
att publiken s& smaningom ska influera var camps
torg och ge dem ett varde, men detta kan ta lite tid
och darfér har man valt att ge varje torg en specifik
identitet. Varje torgs talt ser liknande ut, men torgen
har olika teman vilket innebdr att det i télten finns
olika betydelser som leder till olika aktiviteter, t.ex.
finns det ett torg med temat: Fisk. Detta torg ligger
vid en av sjdarna och tanken ar att man ska fiska
dar. Exempel pa andra torg ar ”Singeltorget, "Bok-
och sagotorget” och "Vetenskapstorget”. Genom att
de olika torgen har olika identiteter ar det lattare
att skilja torgen at, och pa sa satt lattare att hitta pa
omradet. Detta kan enligt Lynch bero pa att identitet
ar kénslans enklaste form, och att identitet ar till den
grad som en person kan kanna igen eller minnas en
plats som &r skild fran andra platser och som har en
levande, unik eller en egen karaktar. Relph menar att
uppfattning av identitet ar fundamentalt i vardagslivet,
dar fysiskt utseende, aktiviteter och betydelser ar
ramaterialet till platsers identitet.

Struktur

P& varje camp finns ett torn med campets bokstav pa
som blir till landmérke. Vid dessa torn finns mindre
servicestallen dar toaletter, vatten, kiosk, plats déar
man kan laga mat, information och sjukvard ar
samlat. Vid de stora serviceomradena East och West
finns det &ven andra aktiviteter som t.ex. streetbasket,
beachvolley, klattring, mer matstdllen och andra
forsaljningsstand, dar ar aven miljon annorlunda
utsmyckad &n pa campingtorgen. Omradets vardagliga

karaktér, dvs. nar det inte &r Roskildefestivalen, finns
kvar dven efter att téltstaden ar uppbyggd. Mitt i
campingomradet finns det ett stort grustag som &r
helt orort och dar arbetet ar igdng trots att det ar
festival. Besokarna har inget tilltrade till grustaget,
men daremot finns det tva sjoar intill grustaget som
besdkarna har tilltrade till, varav en anvands for fiske
och den andra for bad. Detta stimmer 6verrens med
Lynchs tankar om att man kan skapa distrikt som har
en stark synbar identitet eller férse dem med synliga
granser, bygga aktivitetscenter med en speciell
karaktar, skapa synliga och horbara landmarken pa
strategiska punkter, utveckla och starka naturliga
kannetecken eller bevara och forhoja befintlig urban
karaktér.

Denna strukturering skapar dven det som Cullen
kallar for brannpunkter, omradets vertikala symbol.
Festivalomradet ar den storsta brannpunkten pa
Roskildefestivalen, darefter kommer servicecenter
East och West. De mindre brénnpunkterna ar
servicestdllena pa varje camp.

Nar man befinner sig pd campingomradet kan man latt
se att man ar pa en festival p.g.a. alla talten. Genom att
tornen pa de olika campen verkar som landmarken
och att man, var man an ar pa campingomradet, hela
tiden kan se minst ett torn &r det som besokare latt att
uppfatta att man ar just pa Roskildefestivalen och inte
pa ndgon annan festival. Detta innebar att man enligt
Relph kénner en insideness pd Roskilde. Det finns
tva nivaer av insideness dar, emaptisk insideness och
existentiell insideness.

Faciliteter

Servicestallena pa campen och serviceomradena East
och West samt mellanrummen pa festivalomradet
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bidrar till att Lynchs forsta kriterium, vitalitet,
uppfylls. Vid dessa stdllen finns det bl.a. tillrackligt
med mat och vatten, tillgang till sjukvard genom Roda
Korset och tillgang till aktiviteter och frihet.

Plats och landskap

Ett sétt att jobba med unikheten &ar att jobba med
dialogen mellan platsen och landskapet. Vagnby menar
att den biotop eller den plats som man har placerat en
tillfallig stad pa garna ska ha inflytande pa staden ur
arkitektonisk synvinkel. Ur landskapsmassig synpunkt
ar Roskildefestivalen unikt pd manga satt, dels sa ligger
denien valdigt urban struktur och dels ligger den vid
ett stort grustag. Runt festivalomradet gar det stora
vagar, och en tradrad kopplar ihop omradet med en
aker. Denna dialog mellan plats och landskap papekar
aven Relph, han menar att ett bestamt utseende ar ett
av de mest sjalvklara platsattributen och att platsens
sjal ligger i dess landskap.

Material

P& Roskildefestivalen anvands mycket material som
har kort hallbarhet. Materialen behover bara en
hallbarhet pa atta dagar. Vagnby menar att det ar bra
da man har fler strangar att spela pa genom att man
har manga fler material att anvanda. Da det finns fler
material att anvdanda kan man experimentera mer, och
det &r en annan viktig faktor. Man kan experimentera
mer d&rfor att bestkarna har en annan férvéntan
an av nagot som ska std permanent. Belysning &r
ett material som &r billigt och l&tt att experimentera
med. Det &r viktigt att anvanda sig av ar belysning,
det skapar en stor stamningsskiftning fran dagsljuset
till specifika platser pa natten. Lynch har liknande
tankesatt dd han anser att kostnaden for att producera

enkéanslig bebyggelse kan varaenorm, men att kanslan
pa samma gang ofta kan dstadkommas till valdigt sma
kostnader. Detta stammer framfor allt ndr man jobbar
med ansprakslosa material pd lokal nivd och néar
kanslighetens resultat samordnas med andra syften.
Platskanslan ar inte beroende av hog fullkomlighet,
exotiska material eller envaldig kontroll.

Orientering pa festivalen

Vagnby menar att det nodvandigtvis inte ar nagot
bra om det ar latt att hitta runt i ett omrade. Det far
gérna vara komplicerat, och det &r viktigt att gora
det varierat. PA omradet kan man uppleva nagot
nytt varenda dag, det &r sa stort att man var dag kan
upptacka nya saker. Manga ganger far man ta hjalp
av en karta 6ver omradet for att kunna lokalisera sig.
Samtidigt finns det landmarken som ar synbara pa
Iangt hall och som ar till hjalp i sjalva orienteringen i
omradet. Detta ar enligt Lynch en annan av kanslans
bestandsdelar, det ar den formella strukturen som i
en stdrre bebyggelse som Roskilde ar orienterings-
kanslan och pa en liten plats ar kanslan av hur delar
passar ihop med varandra.

Precis som Vagnby menar Bjélesjo att det garna
kan vara komplicerat och varierat. Bjilesjo menar
att det ar viktigt att motverka det forutsagbara for
att uppna festival- och totalupplevelsens kansla
av Overraskningar och intensitet, och att utforma
festivalomradet ar ett sitt att géra det.

Anpassning

Nar man ar pa Roskilde anpassar man sig till
situationen som den ar dar. Man har inte samma
forvantningar pa festivallivet som man har pa

vardagslivet. Festivallivet &r bara tillfalligt och darfor
ar det lattare att sta ut med ldgre standard under dessa
dagar. Man forvantar sig inte att fa sova i en skon séng,
utan nojer sig med att sova pa ett liggunderlag. Detta ar
det som Lynch kallar sitt tredje kriterium, anpassning.
Anpassning kan hdjas eller dndra beteende for att
passa platsen liksom vice versa. Manniskor "vanjer
sig” vid en plats eller "1ar sig tycka om den”.

Besokarna kommer fran en plats dar de har
anknytning, men bosatter sig under max atta dagar
pa festivalen. Det innebar att de snabbt far anpassa
sig till platsen och dess lage. Trots att man bara bor
dar i atta dagar ar det inte omgjligt att kanna en
anknytning till platsen. Om en person tidigare varit
pa Roskildefestivalen kanner han igen sig och det ar
lattare att fa en anknytning. Genom att arrangdrerna
forsoker skapa Roskildefestivalen som ett frirum
med farre restriktioner blir besékarna mer fria vilket
leder till att de blir mer 6ppna. Om man &r 6ppen
for nya erfarenheter eller om landskapet liknar
nagot redan bekant menar Relph att det ar lattare att
kdnna anknytning till en plats. Relph skriver dven att
mobilitet och nomadism inte hindrar en anknytning
till en plats. En annan anledning till att man kan
kdnna anknytning till Roskilde &r att man under den
korta tiden dar upplever sa manga olika saker. Detta
for att vi enligt Relph mest &r anknutna till plaster som
vi bl.a. har haft en méangfald av upplevelser och som
framkallar en sammanfattning av tillgivenhet och
respons. Som tidigare namnts sa jobbar man mycket
med variation p& Roskildefestivalen for att skapa en
mangfald av upplevelser.
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Tillgénglighet

Lynch menar att den mest grundlaggande till-
gangligheten ar tillgangligheten till andra méanniskor:
till slakt, vanner, potentiella kompisar och en
variation av mer vardagligt bekanta. Nasta i ordning
ar tillgadngligheten till vissa maéanskliga aktiviteter,
dessa aktiviteter representerar antingen mojligheter
for personen att gora nagot eller s& ger dem en
vérderad tjanst. Det kravs aven tillganglighet for
vissa materiella resurser sdsom mat, vatten, energi
och andra olika varor som namndes tidigare under
vitalitet. Det behovs ocksa tillgang till olika platser.
Slutligen menar Lynch att manniskan vill ha tillgang
till information. Tillgdngligheten till manniskor
ar stor pa Roskilde dels genom att man ar dar med
sina vanner och dels for att manniskor pa festival
manga ganger ar mer 6ppna och lattare att lara kianna
(Bjalesjo, 1999). Vagnby arbetar med att bestkarna pa
festivalen ska vara mer 6ppna, och férstaende genom
att arbeta med Roskildefestivalen som ett frirum med
farre restriktioner. P4 Roskildefestivalen finns det
tillgang till aktiviteter som t.ex. se en konsert, bada,
fiska, spela beachvolleyboll, klattra, dka skateboard,
ga pa bio och vila. Genom att ha tillgang till olika
aktiviteter upplever man mindre tristess och kanner
sig mer tillfreds. P& Roskildefestivalen finns det
tillgdng till manga helt olika platser sdsom stranden,
"festivalhemmet”, aktivitetscentren, servicecentren,
konsertrummen, mellanrummen. Beroende pa vilket
humér man ar pa kan man finna den plats som passar
en bést for tillfallet, detta bidrar till att man blir mer
ndjd med Roskildefestivalen. Det finns dven en bra
tillgdng péa information pd Roskildefestivalen. Det
finns informationscentrum dit man kan gd och fa
hjalp, programhaftena som finns tacker in det mesta
som finns att veta och samtidigt som festivalen ar

igang kan man kopa festivaltidningen och ldsa om vad
som hande dagen innan.

BesoOkarnas resp. arrangorernas ratt

Genom att ha kopt en biljett till Roskildefestivalen
har man investerat i det som Lynch kallar rétten
till narvaro, man har ratt att vara pa festivalen. Nar
man ar dar far man uppfora sig fritt, inom vissa
restriktioner. Det arbetas med att festivalen ska vara
ett frirum, ett stalle d&r man kan vara mer fri och
gora nagot man normalt kanske inte gor. Man ska
kunna fa en massa majligheter, intryck och frihet.
Besokaren far denna mojlighet att skapa nagot nytt,
genom att arrangorerna arbetar utifran kaos och
ger kaos en chans. Detta handlar om att inte sétta
granser eller forma levnadsmonster. Genom att
aktivt skapa forutsattningar for besdkarnas initiativ
blir campingomradet vad invanarna gor det till.
Detta innebar att besokarna enligt Lynch far ratt till
anvandning och handling. Detta aterknyter &ven
till Bjalesjos artikel, Bjalesjo menar att Hultsfred
framtrader som en plats dar mdjligheten finns att
bekrafta identiteter och handlingar manga kanner
starkt begransade utanfor festivalen i forhallande till
en beskrivning av en vardaglig tillvaro.

Arrangorerna for Roskildefestivalen ska vara som
en katalysator, de ska sétta igdng en process men inte
delta i den. De ska inte fardigforma det hela utan
lamna det till besokarna sé att de kan experimentera
med sakerna. Ett exempel &r uppstéllningen av
bankar och sittplatser, den utformningen ska vara
mangfaldig. Det ar viktigt att man kan sitta pa olika
satt i sittplatsens formation och att den hela tiden ska
uppmuntra till socialt beteende. Besdkaren ska hela
tiden ges mojlighet till att sjalv experimentera med

sakerna, t.ex. da andra pa sittplatsens formation. Man
ska komma i kontakt och utvéxla idéer med andra
och genom samtalen och genom samvaron utvecklas
en tolerans. Aven om arrangdrerna sitter igdng en
process utan att slutfora den, sa ar det de som star for
forandringen pa platsen. Det ar de som startar det hela
och gor det mojligt for besdkarna att experimentera
och &ndra. Andringarna som bestkarna star for ar
bara tillfalliga d& personen som kommer efter kan
experimentera pa nytt. Detta innebér att det enligt
Lynch &r arrang6rerna som har ratt till modifikation.

P& Roskildefestivalen star arrangdérerna for helhets-
strukturen. De placerar ut de olika scenerna,
servicecentrumen, aktivitetsomradena och camping-
omradena och aven mindre attiraljer, vilket gor
att de enligt Lynch har ratt till placering. Men &ven
besdkarna har ratt till placering, dock inte i samma
omfattning som arrangérerna. Besokarna far, inom
angivna kvarter, fritt placera sina talt var de vill och
dar det finns plats i samsprak med varandra. De blir
inte patvingade en plats utan far sjilva vélja ut den
plats de tycker k&nns bra. Arrangbrerna markerar
kvarteren genom ett vitmalat rutnatssystem i graset,
marken mellan kvarteren maste lamnas obebyggd
och utgér omradets huvudsakliga gdngvégar. Detta
ar enligt Lynch ett sétt for arrangorerna att havda
kontroll. Besdkarna kan havda sin kontroll genom
att smycka sina talt med banderoller, flaggor eller
tacka just deras taltgrupp med presenning etc. Dessa
symboler markerar for de som bor i dessa télt att det
ar just deras talt och ingen annans.

Forandrande karaktar

Roskildefestivalen existerar &tta dagar om Aaret
och varje ar byggs allt upp pa nytt. Darfor pa-
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verkas inte direkt Roskildefestivalens karaktér av
tiden. Tillfalligheten &r att det inte ar ett uttryck
for foranderlighet, att nagot inte kan forandras
eller utvecklas. Platsens karaktar blir inte direkt
forandrad aven om det sker en forandrig i form av att
arrangorernavarije ar vill experimentera och upptacka
nyagranser. Daremot ar platsens karaktar under en tid
relaterad till besokarnas attityder, beroende pa alder,
erfarenheter etc. Relph menar att tid vanligtvis ar en
del av vara platsupplevelser for dessa platsupplevelser
maste forenas med standig forandring eller ett standigt
sammanhang.

Roskilde och Roskildefestivalen

Forhallandet mellan Roskildefestivalen och staden
Roskilde ar speciellt viktigt for staden Roskilde. Det
har stor betydelse att det kommer manga manniskor
till omradet, dels lar de kdnna omradet och dels
Okar inkomsterna for Roskilde. Roskildefestivalen
administreras pa det stélle dar den ligger, alltsa galler
de restriktioner for Roskildefestivalen som géller for
Roskilde stad. Har ser man tydligt vad Relph menar
med att forhallandet mellan samhélle och stad ar
valdigt starkt i vilket vardera forstarker den andres
identitet.
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Skapandet av Vinterland

Malmo Stad arrangerar Vinterland, det dr de som
skapar och bygger upp allting. Vinterland byggs
upp veckan innan arrangemanget borjar. D3 det
arrangeras i Folkets Park maste uppbyggandet vara
sa tajt som mojligt. Manga manniskor ror sig i parken
aven nar det inte ar Vinterland, da blir det inte samma
Overraskning och far inte samma effekt om attributen
for arrangemanget statt framme en tid innan det borjar.
Byggtiden blir pa sa satt mer pressad for Vinterland
jamfort med Hultsfredsfestivalen, &ven om omradet
for Hultsfredsfestivalen ocksé sparras av veckan innan
for uppbyggnad. Skillnaden ar att det inte ror sig nagra
utomstdende manniskor pa Hultsfredsfestivalens
omrade, bara byggare, arrangorer etc., medan Malmos
invanare ror sig i Folkets Park under byggtiden.

Vinterland bestdr av passiva rum som erbjuder
aktiviteter och vill upplevas, de blir inte skapade eller
omgjorda av besdkarna. Men samtidigt menar Junerup
att man gor forsok till att fa bestkarna att interagera
och vara interaktiva i hdndelserna. Under tiden som
de ar dar kan de alltsa skapa och géra om handelser.
Detta kan pa sa vis bli det som Edward Relph kallar
existentiellt eller levande rum. Enligt Relph &r det inte
bara ett passivt rum som véntar pa att bli upplevt utan
det blir alltjamt skapat och omgjort genom manskliga
handlingar.

Material

Det ar viktigt att skapa en speciell stimning och effekt
i Vinterland, och da det finns lite pengar i projektet
och det &r tillfalligt kan man anvéanda sig av mindre
hallbara material som t.ex. frigolit och specialbyggen.
Grunden for det hela ar att det ska bli en upplevelse
for besdkarna, sen &r det upp till den som jobbar med

gestaltningen att hitta pa ndgonting innanfor den lilla
budgeten som ges. Liknande tankesatt visar Lynch,
han anser att det ar viktigt att skapa en stark och
kanslig bebyggelse och att detta kan uppnas till valdigt
sma kostnader om man jobbar med ansprakslosa
material pa lokal niva .

Belysning ar ett mycket viktigt inslag i Vinterland da
man med hjalp av det kan skapa olika rum och olika
stamningar. Det ar framforallt viktigt da det standigt
&r morkt under Vinterlands 6ppettider. Belysning &r
aven ett bra byggmaterial i det tillfalliga da det ar ett
billigt material. Att skapa rum och stdmning med hjélp
av belysning ar ett satt att precisera nagot, Cullen
anser att det ar viktigt att anvanda sig av belysning
just for att det preciserar.

Strak

Arrangorerna bakom Vinterland vill ge bestkarna
en upplevelse genom att ha ett helhetstinkande
koncept. Vinterland har en tydlig och specifik
inriktning, men trots det finns det en mangfald och
variation. Gestaltningen ar viktig i Vinterland darfor
att man i gestaltningen jobbar ihop innehallet med
aktiviteterna, allt bygger pa stimningen. Aven stréken
ar en viktig faktor i gestaltningen for arrangemanget,
som besokare ska man kunna se att "har ska man
gd”. Stréken binder samman omradena och skapar
en tydlig struktur som leder till en helhet. Straken
forstarks genom att man gor sma ledstjarnor pa
vagen. Nar man forstarker strak pa detta satt, nar
man ger dem en valdefinierad bdrjan och slut, menar
Cullen att strdken kan vara dgande nar man ror sig
genom dem. Manga manniskor anvander sig av dessa
tydliga strak. Langs med straken star stdnd och bodar
uppstéllda och da blir det en tendens att manniskor

ror sig sakta framat, de tittar i stinden och bodarna,
de stannar och pratar. Detta skapar enligt Cullen en
trogflutenhet.

Brannpunkter

I Vinterland finns det ett antal brannpunkter, som
t.ex. Vinters villa, Wamuri och Pulkabacken. Det
som &r viktigt med dessa brénnpunkter ar att de
binds samman av straken. Pa sa satt menar Cullen att
brannpunkterna pastadens gator och markandsplatser
ger form at laget. Langs med straken hander det
saker som gor att man under tiden som man ar pa
vdg till en brdnnpunkt &r med om flera upplevelser.
Avstanden mellan brannpunkterna uppfattas som
kortare genom att det hander ndgonting langs med
hela strackan. Denna helhetsstruktur som straken
bildar kallar Cullen for natverk, han menar ocksa att
héndelser snérjer dgat och att en skicklig placering
av en héndelse ger mening till gatans eller platsen
grundlédggande form. Viljan som arrangOrerna har
att skapa en helhet menar Bjalesjo att arrangdrerna
bakom Hultsfredsfestivalen ocksa har, de vill ge
besbkarna en totalupplevelse som inrymmer ett
varierat utbud.

Identitet

Vinterland har en stark identitet genom att man gor
Folkets Park till ett "sagoland”. Det gor att det har en
levande, speciell och unik karaktar. Denna starka
identitet &r enligt Lynch den enklaste formen av
kansla. Lynch menar att kansla beror pa rumslig form
och kvalitet, men aven pé kultur, temperament, status,
erfarenhet och observatdrens aktuella syfte.

106



Enligt Relph ar de tre grundldggande bestandsdelarna
i platsers identitet den fysiska formen, aktiviteterna
och betydelserna. Dessa tre bestandsdelar ar tydliga i
Vinterland, den fysiska formen ar Folkets Park, som ar
tydlig i sin inramning och med dess speciella hus och
byggnader. Genom att allt &r skapat som en sagovarld
blir det en stark kontrast till den vardagliga parken och
till det som finns utanfér parken. Aktiviteterna ar bl.a.
skadespel som man foljer och ar med i och julpyssel
som i vanliga fall inte finns i parken. Betydelsen ar
att man ska dras med i en annan vérld och stdmning.
Arrangdrernas mening ar att skapa en religiés- och
etniskt obunden motesplats under de morkaste
manaderna och att skapa forutsattningar for nya
moten och integration genom gratis upplevelser och
prova-pa-aktiviteter. De flesta av Malmos invanare
gillar Vinterland och att de kan komma ut och tréaffas.
Detta gor att invanarna uppfattar arrangemanget som
innehallsrikt och identifieras darfor med det. Vidare
innebar detta att det i Vinterland finns det som Relph
kallar for empatisk insideness. Relph namner &aven
existentiell insideness, den insideness de flesta kdnner
nar de ar hemma i sina egna stader eller regioner.
Aven denna insideness finns i Vinterland och infinner
sig dar just p.g.a. att besékarna bor i och omkring
Malmé.

Orientering

Genom att Vinterland arrangeras i Folkets Park, som
inte ar direkt stort, far besokaren latt en kénsla av
hur delar passar ihop med varandra. Men det finns
anda kartor och informationsmaterial, si man inte
missar nagon del eller aktivitet. Att hitta runt pa en
plats antingen for att delarna passar ihop eller p.g.a.
orienteringskdnslan menar Lynch &r den formella
strukturen. En annan orientering som Lynch nd&mner

ar orienteringen av tid. D& Vinterland bara ar Oppet
nagra timmar varje dag ar det bra att kunna orientera
sig i tiden. Det ar &ven bra om man ska traffa nagon
eller se nagot sarskilt upptrade.

Skapas i befintliga utrymmen

I och med att det arrangeras i Folkets Park arrangeras
det i en redan uppbyggd, permanent stad (park),
vilket gor att detta tillfalliga arrangemang byggs
i utrymmena som skapats av byggnaderna. Da
man féljer parkens sekvenser blir det en vaxling i
utrymmena, brett — smalt, 6ppet — stangt etc. Pa sa
sétt finns redan den véxling i utrymmen i Vinterland,
som Cullen menar ar viktigt.

Vinterland skapar dess egen sjal

Relph menar att bestamt utseende, antingen fran
byggnader eller naturliga kénnetecken, &ar att av
de mest sjalvklara platsattributen och att platsens
sjal ligger i dess landskap. Detta forhallande mellan
plats och landskap stdmmer inte for Vinterland.
Landskapets karaktdr dar det anordnas, menar
Junerup att de gérna skulle vara utan. Enligt Junerup
har det varit svart att man ar i Folkets Park darfor
att tivolit har tagit for mycket uppméarksamhet fran
stdmningen, det finns mycket lampor och ljud sedan
tidigare. Vinterlands sjal ar just den stimning och det
landskap som arrangdrerna skapar och den har inget
med det "befintliga” landskapet att gora.

Vinterland och Malmo

Vidare menar Relph att forhallandet mellan samhélle
och plats ar valdigt starkt, i vilket vardera forstarker
den andres identitet. Fenomen som Vinterland lockar

turister till staden och da forstarks arrangemangets
identitet da fler manniskor besoker och upplever det,
samtidigt forstarks ocksda Malmos identitet om fler
manniskor bestker Malmo.

Malmo Stad, som arrangerar Vinterland, ser att det
ger effekter att arrangera ett tillfalligt fenomen och
vill darfér bevara och utveckla det. Detta innebér
att Vinterlands identitet kommer att bevaras, kanske
inte for alltid men atminstone en tid framover. Enligt
Relph beror detta pa att en identitet som har utvecklats
genom upplevelser i gemenskap eller i samhalle
kommer att leva kvar sa lange som platsens symboler
och betydelser behaller dess innebord.

Borjan pa en tradition

Vinterland &r ett stort arrangemang som intraffar en
gang om aret, det blir pa sa satt en speciell handelse
for malmoborna och &r valdigt uppskattat. Trots
att arrangemanget ar nytt borjar det skapa en slags
tradition bland malmodborna, de kommer ut och
traffar andra, umgas och har det trevligt. Detta beror
enligt Lynch pa att aven handelser kan ha identitet
och att speciella fester och stora ritualer har det i stor
grad. Enligt Bjaelsjo beror detta pa att besokarnas
kansloméssiga band till ett arrangemang forstarks
genom att det ar ett aterkommande fenomen, med
bestamd tidpunkt och ritualiserande former.

Forvantan

Dadet ar ett terkommande fenomen, &ven om det bara
arrangerats i nagra ar, finns det tidigare erfarenheter
och upplevelser fran det, samtidigt som det finns en
del olika reportage. Detta gor att manga besokare kan
ha en kénsla av hur Vinterland &r och boér vara. Detta
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leder till att manga har en forvantan som de vill ska
uppfyllas, annars blir det en stor besvikelse for dem.
Denna férvantan beskriver dven Bjalesjo, han menar
att det finns olika forhallningssatt till rockfestivaler
och att de har en stark vardeladdning.

En annan forvantan man kan hitta i Vinterland ar
den som Cullen beskriver. Vinterland arrangeras
i Folkets Park, som sedan tidigare har en tydlig
inramning, da det nastan ar helt inhagnat. Denna
inhagnad gor att man utifran bara kan skymta vad
som finns i Vinterland, det skapar en nyfikenhet och
en forvantan. Samtidigt gor denna inhdagnad att nar
man ar i Vinterland sa stangs den verkliga varlden
utanfor, inhdgnaden skymmer den riktiga varlden och
gor det lattare att folja med i Vinterlands vérld. N&r
man stiger in i Vinterland stiger man in i en annan
varld. Genom att ha en tydligt markerad ingang till
Vinterland blir man som besdkare uppmarksammad
pa att nagot kommer att handa. Inhagnad runt
Vinterland visar dven p& andra exempel an forvantan
som Cullen tycker ar viktiga, just sjalva inhédgnaden
och avskarmade utsikter.

Anpassning

| Vinterland forsoker arrangdrerna skapa en annan
vérld som bestkarna ska dras med i och leva sig in i.
P4 sd satt ar skadespelarna ett viktigt inslag da de drar
med sig besdkarna i varlden. Genom att bestkarna
dras med i denna vérld iscensatts mojligheten att
vara nagon annan, skadespelarna paverkar besokarna
att andra sitt beteende for att fa en battre upplevelse.
Likasa skapar och tydliggor Vinterland mojligheter
till ett sjalvmedvetet prévande och forverkligande av
annorlunda identifikationsmojligheter. Nar besokarna
dras med i en annan varld menar Bjalesjo att rorelsen

mellan de tva varldarna synliggor de bada varldarnas
avgransande och meningsbarande betydelser. Att
beteenden &ndras for att passa en given plats kallar
Lynch for anpassning. Vinterland &r &ven anpassat
for besdkarna. Genom att det arrangeras centralt i
staden och &r gratis ar det latt for manga att besoka
arrangemanget.

Kansla for staden

Eftersom de flesta av besdkare bor i och omkring
Malmo kanner de en starkare individuell och kulturell
identitet och sdkerhet &n vad andratillfalliga besokare,
turister, gor. Detta beror enligt Relph pa att det for
alla finns en djup association med och medvetande av
platser dar man &ar fodd och uppvuxen, d&r man lever
eller dar man haft speciella upplevelser och dessa
associationer bildar en vital kélla av bade individuell
och kulturell identitet och sdkerhet.

Man bor inte i Vinterland sdsom man bor pa
Hultsfredsfestivalen, man bestker bara Vinterland
under dess Oppettider. Det gor att man inte far det
"festivalnem” som man far pa Hultsfred, men daremot
bor de flesta besokarna i och omkring Malmé och
har pa sa sétt redan en hemkénsla i staden. Det ar
viktigt att manniskorna far en kansla for staden och
att staden lever. Lynch menar att denna platskansla
kommer genom familjaritet. Andra bestkare kan
ocksa framkalla en ytlig platskansla. Lynch menar att
denna platskénsla a&r samma som turism ar uppbyggd
av. Att ha en kénsla for en plats bidrar till att man
far en starkare anknytning till platsen, vilket enligt
Relph medfor en kénsla av djup omsorg och omtanke
for platsen.

D4 de flesta av besdkarna bor i Malmo medverkar
till att det som Cullen kallar "darheten” automatiskt

finns. Fast samtidigt s& ar det manga nya aktiviteter
och héndelser under detta arrangemang, vilket
innebér att &ven om man kanner till de olika platserna
i parken s vet man inte fran borjan av arrangemanget
vad som finns just pd den platsen eller hur det har
blivit utformat. Detta innebar att en annan niva av
"darhets”-kénslan vaxer fram efterhand som man lar
kanna de olika platsernas innehall.

Vardagslivet fortsatter under Vinterland

Men da de flesta av besokarna bor i och omkring
Malmo ar det méanga som maste fortsatta sitt
vardagsliv. Som besokare i manga andra tillfalliga
stadder lamnar man oftast sitt hem och vardagsliv for
ett tillfalligt hem och en tillfallig vardag, vilket gor att
man da kanner sig friare som bestkare. Men under
Vinterland har de flesta av besdkarna det som Relph
kallar "en plats tunga arbete”, vilket innebér att man
ar bunden till en plats genom de grundande scenerna,
symbolerna och rutinerna. Trots att det &r Vinterland
maste man fortsatta att jobba, handla, tvatta och
stdda, precis som alla andra veckor. Men samtidigt ar
det mojligt att besdkarna skjuter upp platsens tunga
arbete, Junerup menar att da det bara ar under en kort
tid lockar det mer och efterat kan man aterga till det
normala livet, vardagslivet. Arrangemanget blir en
pluskansla till vardagslivet, pa sin lediga tid kan man
besbka arrangemanget, det hédnder olika saker som
man latt kan vara delaktig i. Detta gor att manniskor
ser fram emot Vinterland, det skapas en langtan till
och saknad efter den, precis som Bjalesjo beskriver
kring Hultsfredsfestivalen.
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Ser parken pa olika satt

D& bestkarna bor och rér sig i Malmo och Folkets
Park dven ndr det inte ar Vinterland har de en klar
bild av platserna utan arrangemanget. Under den
perioden som det dd ar Vinterland ser de samma
platser fast pa andra sitt. Aven under den period som
Vinterland lever kan de se samma platser pa olika
satt beroende pa deras umgange, humor, tankar etc.
Detta kallar Relph for individuell platsférestallning.
Liksom den individuella platsforestallningen finns
aven det som Relph kallar gruppforestallning
och consensusforestallning i Vinterland. Grupp-
forestallningen skapas genom att det finns olika
intresse- och kunskapsgrupper, tex. barn — vuxna,
teaterforeningar och musikintresserade i Vinterland.
Consensusforestallningen ar den identitet som bl.a.
arrangorerna berattar om, det ar ryktet som sprids
om hur Vinterland ar i helhet.

Faciliteter

Under Vinterland tas det in mer matforsaljning i
Folkets Park an vad som finns dar i vanliga fall.
Genom att man tar in mer mat, att det redan finns
toaletter pa olika hall i parken, att det ar en saker
miljé och att miljderna ar anpassade till ménniskan
och hennes skala och kraft uppfyller Vinterland det
som Lynch kallar vitalitet.

Tillganglighet

Att arrangdrerna tar in mer matforséljning och annan
forsaljning innebér att det &r en bra tillgdnglighet
pad materiella resurser. Andra typer av tillganglighet
som man kan hitta i Vinterland &r bl.a. att det &ar
manga manniskor som besoker arrangemanget,

det finns en hel del aktiviteter bade inomhus
och utomhus, det finns olika platser, inomhus
— utomhus, lugnt — stimmigt etc. och det finns gott
om information, bdde inom omradet och pa andra
stallen i Malmd. Tillganglighet klassificerar Lynch
enligt de kannetecken till vilken tillgangligheten ar
given och till vem den é&r tillhandahéallen. Han delar
tillganglighet i tillgdnglighet till andra manniskor,
till vissa ménskliga aktiviteter, till vissa materiella
resurser, till olika slags platser och till information.

Vinterland ar aven tillgdngligt for alla k&nslor, enligt
Lynch &r ké&nsliga och identifierbara platser bekvéama
pinnar som man h&nga personliga minnen, kanslor
och véarderingar pa. | Vinterland finns det manga
aktiviteter och andra slags upptrade som véacker en
hel del kénslor hos besdkaren, genom att hela miljon
i Folkets Park forandras och gors till en sagovarld far
besbkaren ett starkt synintryck och det sprids dofter
fran matstanden.

Kontroll

Enligt Lynch kan man kontrollera rum genom att
manipulera tillgadngligheten. Junerup menar att det ar
viktigt att hitta straken for hur folk ror sig nar man
planerar, for nar det ar mycket folk i rérelse maste
man veta hur man vill att folk ska réra sig och vilka
gator som ska spdrras av. Det innebér att det &r upp till
arrangdrerna hur de vill kontrollera rummet. Detta
ar ett exempel pa Lynchs femte kriterium, kontroll.
Den &r uppdelad i fem rumsliga rattigheter, utbver
manipulationen av tillgdnglighet. Man kan hitta
de forsta tva rumsliga rattigheterna for besokarna
i Vinterland, ratten till narvaro och ratten till
anvandning och handling. Genom att arrangemanget
ar gratis har alla bestkare ratt av vistas dar och

uppleva dess aktiviteter m.m. ArrangOrerna har ratt
till de 6vriga tre rumsliga rattigheter. De har rétt till
beslagtagande, de bestimmer vilka omraden som
besokare ska ha tillgang till och inte ha tillgang till.
De har ratt att forandra platserna som de tycker ar
passande under den tiden som arrangemanget ar
igang. Slutligen har de ratt till placering, det ar de
som bestammer var métesplatserna ska placeras, var
standen ska vara uppstillda och vilka forséljare som
ska st var m.m.
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REFLEKTIONER KRING ANALYSERNA

Trots att det ar fem ganska olika tillfalliga stader
jag undersokt och analyserat kan man hitta manga
likheter i utformningen av dem. | alla de fem stidderna
har det arbetats mycket med stadens struktur, dven
om det gjorts med olika syften. For O-ringen och
Roskildefestivalen ar syftet snarlikt da det ar stader
dar flertalet av besokarna kommer att bo under
nagra dagar och da har syftet med gestaltningen bl.a.
varit att skapa tydliga motesplatser. Malmofestivalen
och Vinterland arrangeras i en redan befintlig stad
och d& har det framsta syftet med gestaltningen
varit att forstarka och fortydliga arrangemangens
strak. P& Kiviks marknad arbetar man med en tydlig
rutnatsstruktur som gor att besdkaren snabbt kan
fa en Overblick over platsen. Trots att man arbetar
utifrdan olika syften arbetar man mycket efter
samma principer. T.ex. ar straken inte bara viktiga pa
Malmofestivalen och i Vinterland, utan man har dven
arbetat med dem pa Kiviks marknad, O-ringen och
Roskildefestivalen.

Det ar dven gemensamt for de fem stédderna att man
jobbar med identitet. Liksom strukturen sa arbetas
detta fram pa olika satt, men landskapet runt omkring
har stor paverkan pa alla staderna. Staderna har aven
identitet i de saker som sker i de olika staderna som
t.ex. orientering, musik, aktiviteter m.m. Vidare har
man i vissa stdder jobbat med olika identiteter for
olika omraden i staderna, som t.ex. Roskildefestivalen
och Malmofestivalen. P4 Roskildefestivalen ger man
varje camp en egen identitet och pad Malméfestivalen
ar det uppdelat i t.ex. omraden for barn, ungdomar
och vuxna samt olika musikstilar.

For innehallet i staderna finns det 4ven gemensamma
tankar for de olika staderna. T.ex. s& anvander de sig
av billiga och mindre hallbara material for att skapa

olika rum och upplevelser. Har verkar kreativiteten
astadkomma nagot rumsligt och markbart till laga
kostnader viktig i de flesta staderna.

I dessa fem stader arbetar man med att det &ven ska
finnas manga aktiviteter for besokarna. Besokarna ska
kunna testa olika och nya saker och genom det fa en
battre upplevelse av staden. Framforallt p& O-ringen
och Roskildefestivalen arbetar man med att l&dgga in
extra aktiviteter som egentligen ligger utanfor stadens
syfte. D& bestkarna bor pa dessa arrangemang under
nagra dagar och ar langt fran sina egna hem anser
arrangorerna att det ar viktigt att besokarna kan halla
sig sysselsatta och inte bli uttrakade.

De olika stdderna har &ven gemensamt att de ser till att
besokarna ska ha tillgang till olika faciliteter. Genom
att gora det kan ménniskan k&nna sig tryggare och
sékrare i staden.
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Som jag namnde i inledningen finns det en debatt
kring skillnaden mellan “place and space” och dar
Marc Augé menar att icke-platser ar karakteriserade
av ensamhet, anonymitet, det tillfalliga och kortvariga.
Efter denna undersdkning av tillfalliga stader menar
jag att tillfalliga stader &r platser i hégsta grad. Var stad
har dess egen historia fran var ar den har arrangerats
och tillsammans skapar alla aren en samlad historia
av staden. Det laggs ner bade tid och pengar pa att
skapa en levande stad for en kort tid, och det satsas pa
att ge den tillfélliga staden en unik identitet.

Det ar mycket att tdnka pa nar man ska bygga upp
en tillfallig stad, &ven om den bara ska anvéndas i
nagra dagar. For manga kanske det da verkar onodigt
att lagga extra tid och pengar pa gestaltningen av
utemiljon. Men genom gestaltningen gors staden mer
unik, mer trivsam och mer greppbar.

Beroende pa den tillfalliga stadens syfte kan det vara
olika saker i utformningen som &r olika viktiga, vilket
gor det svart att siga vad det ar som &r viktigast i
gestaltningen. Manga ganger kan det vara samspelet
mellan olika saker som bidrar till detta. | denna
diskussion tar jag upp de saker som jag anser vara
viktiga i gestaltningen i tillfélliga stader.

Under detta arbete tycker jag att det visat sig att
stadsplaneringsteorier ar mycket anvandbara &ven
i gestaltningen av tillfalliga stader. Precis som i
permanenta stader ska méanniskor leva och réra sig i
tillfalliga stader. Genom studier av permanenta stader
har det kommit fram tankar och teorier om vad som
behovs for att manniskan ska ma bra och trivas i
staden, och samma tankar kan &ven vara viktiga for
att manniskor ska ma bra och trivas i tillfalliga stader.

Strukturen

Déastaden bara ar tillfallig kan det vara viktigt att skapa
en tydlig struktur sa bestkarna snabbt kan uppfatta
staden i dess helhet, genom det far besokarna lattare
en kénsla for platsen och slipper kanske orosmoment
som framkallas av att man ka&nner sig vilsen och
forvirrad. For att skapa en tydlig struktur kan man pa
manga satt anvanda sig av stadsplaneringsteorier.

Uppdelning av staden i mindre omraden, distrikt,
kan gora att staden blir mer greppbar. Genom att ha
en tydlig indelning kan det vara lattare for besékarna
att orientera sig i staden. Om det dessutom ar olika
karaktarer och identiteter pa distrikten kan det
underlatta for besokaren att skilja de olika distrikten
at. Om besokaren ska bo i den tillfalliga staden kan
det mojligen vara enklare att fa en kénsla for staden
om hon har ett specifikt distrikt att se som sitt
"hemdistrikt”. Om besokaren bdrjar med att fa en
kansla for ett distrikt kan det mojligen leda till att hon
lattare far en kansla for staden som helhet.

Strak som &r viktiga i staden och som leder till
samlingsplatser, service och andra aktiviteter kan
vara bra att forstdrka och tydliggéra. Tydliggors
strdken kan det vara enklare for besokaren att se
sambanden och helheten i staden. Samtidigt kan man
forstarka straken pa olika nivaer vilket skulle kunna
innebara att besokaren kan uppfatta vilka strak som
ar huvudstrak, ganska viktiga strdk och mindre
viktiga strak.

Det kan aven vara bra att forstarka och tydliggdra
samlingsplatser, noder. Genom att tex. samla ett
distrikts serviceutoud pa en plats i distriktet vet

Straken gor det enklare att forstd sambanden och helheten i
staden

Det kan vara bra om det finns motesplatser for manniskor att
traffas och uppehalla sig
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Landmarken som syns pa hall gor staden mer lattorienterlig

Genom att avgrénsa staden ar det tydligt for besdkaren nér hon
befinner sig i den

Att anvanda sig av landsakpet gor staden mer unik

hon att manga andra ar i rorelse runt samlingsplatsen.
Darfor kan det ocksa finnas fordelar att i samband
med serviceutbudet ha en plats dar man kan sitta och
umgas.

N&ar man ror sig runt i staden kan det underldtta om
det finns landmarken. De kan bidra till att besdkaren
lattare kan orientera i staden, samtidigt som
landmarken blir en del av stadssiluetten och en del av
stadens karaktar.

| stadsstrukturen kan det dven vara bra att tydligt
avgransa staden sa besokaren vet var den borjar och
slutar. Skapas en tydlig grans kring den tillfalliga
staden kan det innebara att besdkaren upplever en
speciell kansla nar hon gar in i den och av att staden
star i kontrast till omvarlden.

Ett satt att gora en tillfallig stad unik kan vara att
anvanda sig av landskapet som staden ligger i. Genom
att utnyttja och kanske forstarka/betona befintliga
utsikter, strdk, vegetationer, vattendrag etc. ar det
mojligt att landskapet blir en tydligare del av staden
och omvént. De befintliga elementen i landskapet kan
i den tillfalliga staden utgdra vaggar, landmarken,
samlingsplatser etc. och pa sa satt paverkar landskapet
stadens struktur. Detta kan bidra till att tva i 6vrigt
snarlika tillfalliga stader far en valdigt skild struktur
och karaktar.

Innehallet

| den tillfalliga staden kan det vara av stor vikt att
arbeta med innehallet, dv.s. olika rum, karaktarer
och material. Det kan vara bra att definiera rummen
sa att besokaren marker nar hon kommer in i ett rum
och da stannar upp och tar del av rummet, istallet
for att obemarkt passera rakt igenom. Det kan dven

vara bra sa att besokaren kan skilja de olika rummen
at. Rummen i en stad ar ofta till for olika syften, och
for olika syften kan det finns olika karaktarer. Det
finns fordelar med att forstarka dessa karaktarer sa
att besokaren lattare far forstdelse for och uppfattar
platsens &ndamal. Genom att definiera olika rum och
lyfta fram de olika rummens karaktarer skapas det en
variation i staden.

Rum kan definieras pé olika sétt, och genom att gora det skapas
en variation i staden

Variationerna kan medverka till att man lattare forstar
var i staden man befinner sig. Genom variationen kan
det skapas olika typer av platser, stimmiga — lugna,
skuggiga — soliga, 6ppna — slutna etc., vilket gor att
det finns platser man kan stka upp beroende pa t.ex.
humaor eller intresse. Variationen kan ocksa bidra till
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att man far fler och kanske t.o.m. starkare upplevelser,
vilket kan bidra till att man battre minns vistelsen i
den tillfalliga staden.

For att forstarka karaktdrerna i rummen kan man
anvanda sig av billiga material. | en tillfallig stad ar
det inte viktigt med lang hallbarhet pa materialen,
det behover heller inte vara samma material som for
det mesta anvands i en permanent stad. Med enkla,
stilistiska medel ar det mojligt att skapa en liknande
kansla som besdkare kan uppfatta i en permanent
stad med mer eller mindre permanenta material. |
en tillfallig stad kan man ha stora mojligheter att
experimentera med olika material och se vilka som
bast uttrycker just den karaktdren och kénslan
man efterstrdvar. Genom att arrangdrerna kan
experimentera fritt kan det leda till att den tillfalliga
staden far ett mer unikt utseende, den kan skilja sig
mer fran permanenta stader. Bestkarna som kommer
till den tillfalliga staden ar en bra véagvisare pa om
det som arrangbren experimenterat fram ar bra och
uppskattat eller daligt. Skulle det vara daligt ar det
inte hela varlden, det syns endast i ndgra dagar och
arrangoren kan lara sig att inte anvénda sig av just det
till nasta gang de arrangerar en tillfallig stad.

Nar arrangorerna experimenterar kan de mdjligen
komma fram till nagot valdigt bra i gestaltningen som
kanske kan bli ndgot som man aven kan anvanda sig
av i permanenta stader. Det finns stora mojligheter
for arrangdren att experimentera och testa nya saker,
vilket kan vara bra och fordelaktigt for upplevelsen av
den tillfalliga staden.

For besokarens valmaende och trygghetskansla
kan det vara bra om det finns en viss service, sdsom
forséljning av mat, dricka och andra férnédenheter,
toaletter med en ldmplig standard, polis eller

Genom en variation skapas olika platser och utrymmen

Material, sdsom plywood-skivor och tyg kan skapa t.ex. en in-
ramning eller avgransning till ett 1agt pris

andra sakerhetsvakter och informationscenter.
Om besokaren vet att man kan tillgodose de grund-
laggande behoven i staden ar det mojligt att den
kan slappna av mer och vara mer 6ppen fér nya
upplevelser.

Syfte och identitet

For det mesta finns det ett speciellt syfte med en
tillfallig stad, vilket kan vara bra att fértydliga och
forstdrka. Om den tillfalliga stadens syfte framhéavs
mycket kan det medverka till att besékarna kénner
en gemenskap genom att de alla vill vara med och
delta i stadens syfte. Nar besdkarna kanner denna
gemenskap kan det bidra till att de k&nner sig mer fria
och mer dppna, da kan det vara lattare att umgas och
lara kdnna varandra.

En annan anledning till att ha ett tydligt syfte kan
vara att ménniskor mojligen k&dnner sig mer lockade
att dka dit, ar stadens syfte oklart och otydligt vet
manniskorna kanske inte vad den tillfalliga staden
innebar och avstar kanske darfor fran att aka dit.

Det kan vara viktigt att den tillfalliga staden har en
stark identitet. Genom att staden urskiljer sig fran
permanenta stader, och aven andra tillfalliga stader,
kan det bli mer speciellt for besdkarna att de ar i
just den tillfalliga staden och ingen annan. Har den
tillfalliga staden en stark identitet kan det vara lattare
for besdkarnaatt kdnnaen platskanslaoch anknytning
till staden, framforallt om det ar en aterkommande
stad och aven besokarna ar aterkommande. Far
besdkarna en kansla for den tillfalliga staden ar det
mycket mojligt att de aterkommer dit fler ganger.

Oftast har olika tillfalliga stdder olika identiteter
p.g.a. att de har olika syften, men for de stdder som
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har liknande syfte kan det vara bra att ha en stark och
sarskiljande identitet. Genom att staden har en stark
identitet kan den locka till sig manniskor som kanske
annars skulle ha akt till en liknande tillfallig stad, t.ex.
olika marknader och musikfestivaler.

&

Genom affischer och skyltar kan man pa ett enkelt satt framhava
syftet med staden, samtidigt som de verkar som marknadsforing
for den

Locka genom det tillfélliga och marknadsféringen

Det ar mojligt att ménniskor ar mer lockade av att
aka till tillfalliga stader an till permanenta darfor att
tillfalliga stader bara existerar under en kort tid, och
for att de manga ganger har en starkare och mer unik
identitet. Permanenta stéder finns kvar, de kan man
alltid aka till senare. Men en tillfallig stad kan skilja
sig mycket fran ar till ar, t.ex. sd ar det olika band
som upptrader pa musikfestivalerna, olika terranger
pa tavlingsarrangemang (om de flyttar runt som O-
ringen). Samtidigt s& kanske dven de andra besokarna
lockar, har man tidigare varit i den tillfalliga staden
undrar man kanske om man kan traffa samma
manniskor i ar igen.

For att locka besokare till en tillfallig stad kan det &ven
vara viktigt att marknadsfora staden pa ett bra sitt. |
marknadsforingen kan det vara viktigt att papeka det
tillfalliga och att se varje enskilt tillfalle som unikt,
samtidigt som det kan vara bra att referera till tidigare
tillfalliga stdder som kanske varit lyckade. Det kan
aven finnas fordelar med att man i marknadsféringen
namner forandringar och forbattringar jamfért med
tidigare ar. Det finns manga olika satt som man
kan marknadsfora den tillfalliga staden p4, t.ex. via
hemsidor pa Internet, affischer, tidningar, radio och
tv.

Men fragan ar om inte besékare som redan varit i
den tillfalliga staden &r den bésta marknadsforingen.
Nar bestkarna kommer tillbaka till sina vardagsliv
efter ett besok i en tillfallig stad &r det troligt att de
berattar for nara och kéra vad de varit med om. Har
de positiva upplevelser att férmedla &r det mojligt att
de lockar sina ndra och kéra att sjalva besdka den
tillfalliga staden nasta gang den byggs upp. Darfor
kan det vara av stor vikt att satsa pd gestaltningen i

den tillfalliga staden. Genom att gestalta staden sa att
besokarna far manga upplevelser kan det bidra till att
fler manniskor lockas dit till de kommande tillfalliga
stdderna. Genom att bestkarna lockar med sig andra
kan det vara ett satt som bestkarna kan paverka den
tillfalliga stadens karaktar pa. Ar det fler ménniskor
i staden blir det en annan stamning an om det ar fa
manniskor dar.

Deltagande/interaktivitet

For att besokarna annars ska kunna paverka
karaktéaren i den tillfalliga staden kan det vara bra
att de far kanna sig interaktiva och kunna vara med
att skapa och forandra staden. Detta kan de gora
dels genom att de sjalva bygger upp téltstaden och
far en frihet att utsmycka sina talt och omgivningen
runt talten. Men aven om det finns offentliga platser
i den tillfalliga staden som de kan gdra forandringar
i, ett exempel pa detta ar de stora snobollarna som
Junerup namner i Vinterland och i Fusetown pa
Roskildefestivalen.

Genom att besokarna kan interagera med stadens utformning
kan de fa en friare kansla och lattare interagera med varandra
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Snébollarna i Vinterland och Fusetown pa
Roskildefestivalen ar exempel pd en annan faktor
som kan vara viktig for bestkarnas upplevelse
och uppfattning av den tillfalliga staden, ndmligen
aktiviteter. Man kan dela upp aktiviteterna i tva
grupper, huvudaktiviteter och sidoaktiviteter.
Huvudaktiviteterna ar de som &r syftet med staden,
medan sidoaktiviteterna &r extra aktiviteter som
laggs in for att skapa en variation av aktiviteter for
besdkaren. Sidoaktiviteterna forekommer framst i
tillfalliga stader med boende. | stdder utan boende ar
sidoaktiviteterna oftast en del av huvudaktiviteterna.
Genom att se till att det finns flertalet aktiviteter
far besokaren mojligheter till att sysselsatta sig och
kanske &ven testa nagot nytt som de inte tidigare
kommit i kontakt med. Finns denna mdjlighet for
besokaren blir hon troligen inte uttrdkad utan istallet
nyfiken och positiv. Samtidigt som vardagsaktiviteter,
sasom skateboard, bandy, fotboll, troligtvis kan leda
till att man genom att man sedan innan ar bekant med
aktiviteterna lattare far en hemkansla i staden, och att
besokarna pa ett naturligt satt kommer i kontakt och
lar kdnna varandra.

Det kan vara att det finns olika aktiviteter for besékaren, som t.ex.
skateboard

Och aven aktiviteter som t.ex. fotboll och bad

Olika tankar for olika tillfalliga stader

I introduktionen till detta arbete gjorde jag en
indelning av tillfalliga stader i tre kategorier. Beroende
pa vilken kategori det ar finns det vissa saker som
man kanske borde vara extra tydlig med.

Arligen &terkommande fenomen pd samma 6ppna plats, dar ett
tillfalligt boende byggs upp for besdkarna. I denna tillfalliga
stad kan det vara extra bra att skapa tydliga distrikt
i taltstaden. Genom att gora det kan det underlatta
for besokarna att hitta runt och kanna igen sig. Da
besOkarna bor i staden behdver de inte uppfatta allt
pa en gang, utan det kan garna finnas dverraskande
moment som besdkarna upptécker efter hand som de
ar dar.

Arligen &terkommande fenomen p& samma dppna plats, dar
inget tillfalligt boende byggs upp for besbkarna. I denna
tillfalliga stad kan det vara séarskilt bra att man latt far
en overblick av staden. D& besokarna vanligtvis bara
ar nagra timmar i staden kan det vara bra att de inte
missar nagot intressant under den korta tid de ar dér.
Men bara for att man latt ska fa en 6verblick betyder

inte det att det inte ska vara 6verraskande moment i
staden. D& man &r sa kort tid i staden kan det vara
betydelsefullt att det finns 6verraskningar i t.ex. den
fysiska formen for att besdkarna battre ska minnas
staden.

Arligen terkommande fenomen p& samma plats, i en befintlig
stad. |1 denna tillfalliga stad kan det vara speciellt
viktigt att betona de tillfalliga huvudstraken sa att de
inte forsvinner i den befintliga strukturen och pa ett
tydligt satt binda samman de olika omradena i den
tillfalliga staden. Det kan vara bra att den tillfalliga
staden har en stark identitet sa bestkarna snabbt kan
marka skillnaderna mellan den tillféalliga och den
permanenta staden.

Arligen aterkommande fenomen pa varierande plats fran &r
till &r. | denna tillfalliga stad kan det vara bra att man
snabbt far en 6verblick 6ver staden. Da den inte byggs
upp pa samma stalle som innan vet ingen pa férhand
var man kan fa tag pa olika saker och service. Ar det
ett arrangemang som O-ringen &r det viktigt att man
t.ex. vet var de olika startplatserna finns. Om det &r
en stad dar besokarna tévlar eller liknande under
dagarna kan det vara av vikt att det finns motesplatser
for dem. Platser dér de vet att de kan tréffa och lara
kdnna andra manniskor. Motesplatserna kan bidra till
att vara en plats dar besékarna kan slappna av fran
det som varit under dagen eller det som véantar under
néasta dag.
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Sammanfattning

Sammanfattningsvis kan det alltsd vara bra att tinka
pa foljande nar man gestaltar utemiljon i en tillfallig
stad:

skapa en tydlig struktur vilket innebar
— skapa distrikt med olika karaktarer
— skapa tydliga strak

— betona samlings-/motesplatser

— skapa tydliga landmérken

utnyttja/anvanda sig av det omkringliggande
landskapet

definiera olika rum

skapa en variation

experimentera med material och former
faciliteter

ge den tillfalliga staden ett tydligt syfte och en
stark identitet

en bra och lockande marknadsféring
interaktivitet

flertalet aktiviteter
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EGNA REFLEKTIONER

Det har varit valdigt intressant att satta sig in i hur
mycket planering det ligger bakom gestaltningen
av utemiljon i tillfalliga stader. Jag tycker aven att
det varit mycket roligt att fa s& mycket tid till att
undersdka ett &mne som detta. Innan jag pabdrjade
detta arbete hade jag inte mycket kunskaper om
amnet, som jag namnde i inledningen hade jag bara
last en artikel som handlade om gestaltningen av
Roskildefestivalen. Att det sedan visade sig att sa
manga tillfalliga stader gestaltades av yrkeskunniga
(arkitekter, landskapsarkitekter, planerare etc.) blev
jag positivt 6verraskad av, det var inget jag trodde nar
jag paborjade arbetet.

En annan sak jag tyckte var intressant, och samtidigt
logiskt, ar att stadsplaneringsteorier ar tydliga i ett s&
pass nytt fenomen som tillfalliga stader. Manga av de
teorier som ofta forekommer inom stadsplanering ar
skrivna innan tillfalliga stader blev ett stort och ként
fenomen, sa det har varit intressant att upptacka hur
mycket de tillfalliga staderna dnda paverkats av dessa
teorier.

Daremot tycker jag att det ar synd att det finns s
lite nedskrivet, i stort sett ingenting, om gestaltning
och planering av tillfalliga stader. Jag hoppas att det
kommer att &ndras i framtiden och att det kommer att
forskas mer kring detta @mne. Kanske kan detta arbete
vara en katalysator till den framtida forskningen.

Da jag sjalv tror att tillfalliga stader kommer att bli
ett allt mer forekommande fenomen tycker jag att
det ar viktigt att det finns forskning och litteratur
om amnet som kan vara till hjalp for dem som ska
bygga upp en tillfallig stad. Det finns mycket som kan
vara bra att tanka pa och jag tycker att det ar viktigt
att det kommer fram. Dels for att tillfalliga stader ar
ett uppskattat fenomen av manga, man kan aka ivag

och vara med om en speciell upplevelse under en
dag eller en vecka, traffa nya manniskor och ha det
trevligt. Det ar en kontrast till vardagslivet som ar
vard att bevara. Men &ven for att varlden ser ut som
den gor idag, troligtvis kommer det alltid att finnas
krigsdrabbade omraden dar det behdvs flyktinglager
och naturkatastrofer blir ett allt vanligare fenomen. |
dessa situationer tycker jag att det ar viktigt att man
vet hur man pa ett snabbt, enkelt och forhallandevis
billigt satt kan bygga upp tillfalliga stader for de
behovande. Aven i tillfalliga stader som dessa tycker
jag att det ar viktigt att gestalta utemiljon pa ett bra
sdtt, manniskorna i dessa stader behdver, precis
som alla andra, f& nya upplevelser och kanna sig
tillfredstallda i den tillfalliga staden. D& de varit med
om ndgot hemskt tror jag att det ar viktigt att de far bo
i en tillfallig stad dar de kanske kan uppleva och vara
med om nagot som far dem att tanka pa ndgot annat,
samtidigt som de kanske kan bearbeta det hemska de
varit med om. Manniskorna som bor i tillfalliga stader
i samband med katastrofomraden vet oftast inte hur
lange de kommer att bo dar, det kan réra sig om flera
manader, och da tycker jag det ar viktigt att de far en
kansla for platsen och kan slappna av. Gestaltningen
kanske kan hjalpa dem att bli mer dppna och lara
kdnna andra som varit med om samma katastrof och
da tillsammans hjalpa varandra att bearbeta detta.

Tankarna jag har om tillfalliga stdder i katastrof-
omraden ar bara spekulationer, jag har inte varit i
ett katastrofdrabbat omrade och jag har heller inte
traffat nagon som varit det. | slutskedet av mitt arbete
kom jag pa att jag skulle vilja undersoka just dessa
tillfalliga stader och lara mig vad man bor tanka pa
i de situationerna, men det foll tyvarr utanfor mitt
avgransningsomrade. Jag hoppas att det i framtiden

kommer att forskas kring dessa situationer, antingen
av mig sjalv eller av ndgon annan.
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BILDKALLOR

Tillstdnd att anvanda samtliga bilder finns fran respektive kélla.

nr

[1]
2]

3]

[4]

[5]

[6]

[7]

(8]

[9]

[10]
[11]
[12]
[13]
[14]
[15]
[16]
[17]
[18]
[19]

plats/objekt

Kiviks marknad

Kiviks marknad
Kiviks marknad
Kiviks marknad
Kiviks marknad

Hamngatan, Malmdfestivalen 2006
Sodergatan, Malmofestivalen 2006
Slottsparken, Malméofestivalen 2006
Gustav Adolfs torg, Malmofestivalen 2006
Gustav Adolfs torg, Malmdofestivalen 2006
Stortorget, Malmofestivalen 2006
Sodergatan, Malmofestivalen 2006
Slottsparken, Malmofestivalen 2006
Molleplatsen, Malmofestivalen 2006
Regementsgatan, Malmofestivalen 2006
Slottsparken, Malmofestivalen 2006
Sddergatan, Malmdofestivalen 2006
Regementsgatan, Malmofestivalen 2006

Slottsparken, Malmofestivalen 2006

kalla

Peter Kroon

Kiviks marknad
(Nilsson, 1978)

Kiviks marknad
(Nilsson, 1978)

Kiviks marknad
(Nilsson, 1978)

Kiviks marknad
(Nilsson, 1978)

Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson

Caroline Hjalmarsson

nr
[20]
[21]
[22]
[23]
[24]
[25]
[26]
[27]
[28]
[29]
[30]
[31]
[32]
[33]
[34]
[35]
[36]
[37]
[38]
[39]
[40]

plats/objekt

Slottsparken, Malmofestivalen 2006
Slottsparken, Malmofestivalen 2006

O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed
O-ringen 2006, Mohed

Orange scen, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Fusetown, Roskildefestivalen 2006

The Modest Tree, Roskildefestivalen 2006
Stillhetens katedral, Roskildefestivalen 2006

kélla

Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lin Thorsell

Lisa Lundmark

Lisa Lundmark

Lisa Lundmark

Lisa Lundmark
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson

Caroline Hjalmarsson
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nr
[41]
[42]
(43]
(44]
[45]
[46]
[47]
(48]
[49]
[50]
[51]
[52]
(53]
[54]
53]
[56]
[57]
(58]
[59]
(60]
[61]

plats/objekt
Agora L, Roskildefestivalen 2006

Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Campingomrade, Roskildefestivalen 2006
Agora K, Roskildefestivalen 2006
Servicecenter West, Roskildefestivalen 2006
Orange scen, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006
Servicecenter West, Roskildefestivalen 2006
Festivalomradet Roskildefestivalen 2006
Agora K, Roskildefestivalen 2006

Agora K, Roskildefestivalen 2006
Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006

Festivalomrade, Roskildefestivalen 2006

kélla

Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Lisa Lundmark

Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Caroline Hjalmarsson
Lisa Lundmark

Lisa Lundmark

Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park

Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf

Stina Brunndahl Warnolf

nr
[62]
[63]
[64]
[65]
[65]
[66]
[67]
[68]
[69]
[70]
[71]
[72]
[73]
[74]
[75]
[76]
[77]
[78]

plats/objekt

Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
Vinterland 2005, Folkets park
se bild [1]

se bild [6]

se bild [22]

se bild [34]

se bild [57]

kélla

Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf
Stina Brunndahl Warnolf

Stina Brunndahl Warnolf
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