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Sammanfattning

Detta examensarbete syftar till att belysa hur svenska perennaodlare fattar beslut om
utformningen av det sortiment av Ortartade perenner som ska odlas i foretaget. | arbetet
presenteras det satt pa vilket perenner odlas i Sverige idag och fragor som besvaras i arbetet ar
hur odlingssattet och utformningen av sortimentet paverkar den svenska perennaodlingens

konkurrensformaga.

Sju perennaodlare i sédra och véstra Gotaland har intervjuats om sin odling och vad som styr
deras val av sortiment idag. Under intervjuerna har det utkristalliserat sig fem faktorer som
styr odlarna i deras utformning av sortiment — Ionsamhet, sortegenskaper, forsaljningskanal/
kundkategori, odlingssystem/odlingsfaciliteter och odlarens intresse och kunskaper. Det &r

oftast en kombination av dessa faktorer som avgor om en sort tas in eller ur sortimentet.

Summary

The purpose of this study is to clarify the most important factors that affect Swedish perennial
growers when designing their assortment. The study describes how herbaceous perennials are
produced in Sweden today and try to give an answer to the question how growing method and
choice of assortment are affecting the possibilities of Swedish producers to compete on the

market.

Seven perennial growers in the southern and western parts of Sweden have been interviewed
about their production methods and on what basis they design the assortment of perennials.
During the interviews five factors seem to be the most important when the growers choose
which species to grow — profitability, the characteristics of the species, the sales
channel/customer, the growing environment/growing facility and the grower’s interest and
knowledge. It is often a combination of these five factors deciding if a cultivar will be grown

or not.
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Bilaga 1: Intervjuguide



Inledning

Bakgrund

Perenner.

Mitt hjarta har alltid klappat for perenner, tradgardens pynt. Under utbildningens gang har jag
aven fatt upp dgonen for trad och buskar, men jag har fortfarande ett speciellt dga till
perenner. Perennerna star for en otrolig variationsrikedom géllande vaxtsétt, farg, form,
blomningstid, standort, anvandningsomrade. Precis som Eivor Bucht skriver i inledningen till
Perennboken med véxtbeskrivningar (Bengtsson, Rune et al., 1989) sa finns det inte nagra

omdjliga tradgardar for den som vill ha perenner.

Vad ar da en perenn? Perenn innebar att nagot ar bestandigt. Det gor att perenner egentligen
aven borde innefatta trdd och buskar (Palmstierna, 2003, s.8). Men i dagligt tal menar man nér
man pratar om perenner ortartade vaxtslag. De vissnar ner pa hosten och 6vervintrar med
knoppar och skott i eller under markytan. Alla vissnar inte ner utan vissa &r stddsegrona och
har dvervintrande delar ovan jord. En del halvbuskar, som lavendel, raknas ocksa till perenner
aven om de inte kan anses vara ortartade (Elg & Lagerstrom, 2004). Perenner innefattas inte i
nagon egen grupp eller familj i botaniken. Istallet ingar perenner i de flesta familjer (Brander
et. al., 2004, s. 263). T ex tillhor akleja (Aquilegia vulgaris) familjen Ranunculaceae dar dven
Clematissléktet ingar och i familjen Rosaceae ingar bade jattedaggkapan (Alchemilla mollis)

och &pple (Malus domestica). (Svensk kulturvéaxtdatabas, 2006)

Utveckling.

Under var utbildning har vi pratat mycket om utveckling inom tradgardsbranschen. Det har
varit utveckling av vaxthusmiljoer, produkter, odlingsteknik m.m. Och det jag har tyckt varit
allra roligast har varit produktutveckling. Vi har fatt lov att vara lite uppfinnare. Alla
uppfinningar kommer inte att na marknaden, men vi har fatt anvanda vart kreativa tankande.

Vi har provat pa att tanka i nya banor, fatt samla ihop fakta och argumentera for var sak.



Svenska perennaodlare och deras sortiment.
Sortimentet &r odlarens produkt. Det &r sortimentet hela hans/hennes verksamhet ar byggt
kring. Hur ser den svenska perennaodlarens sortiment ut och vad styr hans/hennes val av

sortiment?

Med utgang fran dessa tre saker har jag gjort mitt examensarbete.

Syfte
Syftet med detta arbete &r att klargora faktorer som paverkar sortimentets utformning utifran

den svenska odlaren och dennes situation samt att lyfta fram fordelar med svensk
perennaodling och hur dessa fordelar kan utnyttjas for att starka och utoka de svenska

perennaodlarnas andel av marknaden.

Avgransningar

Urvalet av perennaodlare har begransats till sodra och véstra Gotaland. Det finns flera system
for hur man odlar perenner, men de perennaodlare som valts ut till detta arbete odlar i
containers (kruka) utomhus. Vaxterna 6vervintras utomhus och skyddas med nagon form av

tackning eller forvaras i kallvaxthus.

Material och metoder
Kvale skriver i inledningen till sin bok Den kvalitativa forskningsintervjun (1997) ”Om man

vill veta hur manniskor uppfattar sin varld och sitt liv, varfor inte prata med dem?”. Aven om
han i samma bok konstaterar att intervjun inte tillhor de naturvetenskapliga metoderna (s. 61)
tycker jag att den kvalitativa intervjun passar bra i detta sammanhang. Vad man som odlare
beslutar ska inga i sortimentet kan ha rent naturvetenskapliga grunder men &ven bygga

mycket pa egna asikter och tankar.

De kvalitativa intervjuerna har jag gjort pa plats hos odlarna. Vid mitt urval av respondenter
har jag velat fa med olika typer av odlare. De kriterier som anvants vid urvalet har varit:

— produktionsvolym

— sortimentshredd, dvs. hur manga olika sorter som ingar i odlarens sortiment

— forséljningskanaler



En presentation av de utvalda odlarna gors under rubriken Svenska perennaodlare av idag och

de fragor som intervjuerna har utgatt ifran presenteras i Intervjuguide se Bilaga 1.

Litteratursokning har gjorts pa biblioteket pa Sveriges lantbruksuniversitet i Alnarp samt i de
databaser som finns tillgangliga fran bibliotekets hemsida. Databaserna AGRIS och Agricola

har anvants for att de innehaller information som beror tradgardsnaringen.

De sokningar jag har gjort pa Internet har vanligtvis varit preciserade dvs. jag har vetat var jag
hittar informationen. Sokstrategin har annars varit att med hjalp av sokmotorn google.se soka
pa foljande ord i olika kombinationer:

« perenner, perennials, stauder

. sortiment, assortment



Resultat och analys

Klostren under medeltiden kan ségas ha haft de forsta perennaodlingarna. Munkarna forsag
traktens invanare med fron och plantor fran klostrens értagardar och frukttradgardar samt fran
dess blomstergardar (Olrog Hedvall, 1983).

Ett snabbt och Iangt hopp i historien tar oss fram till strax innan andra varldskriget. Charles
Reimer beskriver i skriften Svenska Tradgardar svenska plantskolors situation fram till 1939.
Da producerade plantskolorna sitt eget plantmaterial och sortimentet var véldigt stort. En
likriktning av perennasortimentet paborjades efter andra varldskriget bade i Sverige och
utomlands (Oskarsson, 2005).

Svenska perennaodlingar av idag

Nedan kommer en kort presentation av de sju odlingar som ingatt i studien samt en

presentation av svenska perennaodlares intresseorganisation, Perennagruppen.

Jonas Bengtsson startade Djupedals Plantskola for 20 &r sedan. Odlingen &r 1900 m? stor och
bestar av baddar med ramar, 2 st. bagvéaxthus och ett nytt vaxthus med upprullningsbara
vdaggar och tak. Kunderna &r anldggningsfirmor, Garden Center och bostadsbolag. Foretaget
producerar 80 000 plantor/ar.

Jonas har ett unikt och annorlunda sortiment. Han foretar resor runt hela jorden for att samla
in fréer och har i sin odling for narvarande 140 olika arter fran en resa till Himalaya. Hela

sortimentet bestar av mer an 800 olika sorter.

Familjen Nordstrom driver Save Plantskola. Familjen bestar av Madeleine, Rolf och deras
barn Marie och Rickard. Under intervjun deltog Madeleine och Marie.

Madeleines far startade foretaget 1947 och odlade da férutom perenner dven utplanterings-
véxter. Arsproduktionen ligger pa 500 000 plantor per r och sortimentet bestér av ca 1000
olika sorter. Odlingarna ar pa 4% — 5 hektar mark och ar fordelad pa odlingsbaddar med
ramar, bagvaxthus, varmvaxthus for drivning av sticklingar samt falt for moderplantor.

Leverans sker till anldggare, Garden Center, kommuner och bostadsbolag.



M. Wandels Tradgard har funnits i 12 ar och drivs av Marie och Magnus Wandel. Information
angaende foretaget och odlingen har hamtats fran Magnus, medan Marie ar den som har
bidragit med information angaende sortiment och sortimentsval. Inriktningen pa Wandels
odling har gatt fran utplanteringsvaxter via klattervaxter till att nu endast gélla perenner.
Sortimentet bestar av 500 sorter och produktionen av dessa uppgar till 1 miljon plantor/ar.
Plantorna odlas pa baddar och det finns aven tillgang till bagvéxthus. Wandels levererar i

huvudsak till Garden Center.

Nar Birgit Udsen startade Horsaback Perenner for 25 ar sedan var det for att odla och sélja

marktéckande perenner. Sedan dess har sortiment utdkats till att gélla alla typer av perenner
och bestar nu av 1300 olika sorter. Antalet plantor per sort varierar, men haller sig pa i snitt
20- 25 st. Forséljning sker endast till privatkunder. Odlingen/forséljningsytan ligger vackert

belaget i en skog och &r p& 3-4000 m®. Plantorna odlas pa baddar i ramar.

John-Ingvar Nilsson leder verksamheten pa AB C.F.Landsberg Plantskola. Foretaget
grundades for exakt 100 ar sedan av Carl Fredrik Landsberg och évergick i familjen Nilssons
ago i mitten pa 1950-talet. Da hade foretaget ett valdigt stort sortiment bestaende av rosor,
buskar och perenner. Idag odlas enbart perenner och i sortimentet ingar 600 olika sorter.
Foretagets odling ar fordelat pa 2,5 hektar och bestar av baddar med ramar, moderplantsfalt
samt ett vaxthus pd 300 m% Forsaljningen uppgar till 200 000 plantor per &r av vilket 75 %
gar till anlaggare och kommuner. Ovrig forsaljning gar till privatkunder i den egna

plantbutiken.

Lena Drameus-Aberg ar verksam pa Abergs Tradgérd och jobbar framférallt med
perennaodlingen. Hon ar gift med Kjell Aberg, dgaren till foretaget. Kjell &r sonsonsson till
Anders Aberg som grundade plantskolan 1847. P& de 10 000 m? av féretagets areal som
anvands till perennaodling odlas 1100-1200 olika sorter. Arsforsiljningen uppgar till mellan
100 000 och 120 000 plantor. Kunderna ar till 98 % privatkunder, resterande forsaljning gar

till anldggningsfirmor och offentliga anldggningar som Sofiero och Hovdala.

Lena Holgersson startade Lackalanga Tradgard 2001. Idag driver hon foretaget tillsammans
med sin man, Mats Holgersson. Odlingen bestar av 3000 m? baddar utan ramar och ett kall-
vaxthus p& 100 m?. Forsaljningen uppgar till 150 000 plantor per r och sortimentet bestér av

ca 280 olika sorter. De séljer till anldggare, Garden Center och andra plantskolor, framst trad-



och buskplantskolor.

Perennagruppen

Perennagruppen &r svenska perennaodlares intresseorganisation. Den ingar i GRO, Grona
Néringen Riksorganisation, och ar organiserad under Plantskolesektionen. Medlemsantalet i
Perennagruppen uppgar for narvarande till 12 st. odlare fordelade fran Skane till Malardalen.
(Perennagruppen, 2006)

Alla medlemmar rapporterar kontinuerligt in till Perennagruppen vad de odlar och vad de
planerar att odla under aret. Denna information registreras i databasen ”Vem odlar vad?”.
Databasen ar tillganglig for kunder som handlar i parti och aterfinns pa Perennagruppens

hemsida www.perennagruppen.com. For atkomst kravs l6senord. (Perennagruppen, 2006)

Av respondenterna &r endast en inte &r medlem i Perennagruppen.



Fran frilands- till containerodling

Traditionellt har perenner odlats pa friland i vart land. Vid min intervju med John-Ingvar
Nilsson (2006, pers.med.) fick jag mig till livs en hel del historia nér det géller perennodling,
bl.a. hur det gick till vid leverans av frilandsodlade plantor. Plantorna gravdes upp och
jordslogs med torv i lador for vidare transport till planterings- eller forsaljningsstallet. Det
enda som odlades i lerkruka var stenpartivaxter. Dessa placerades pa hosten i jordfyllda

bé&ddar for dvervintring.

| borjan pa 1960-talet borjade man ga over till att odla perenner i container, dvs. krukor och

idag odlas nastan 100 % i containers (Hansen, 1993). Orsaken dr att det ger en enklare

hantering i alla led: odling, transport och férséljning. De fordelar man upplever med

containerodling i jamforelse med frilandsodling &r bl.a.:

« Odlaren dr inte beroende av markens beskaffenhet nar man ser till plantornas utveckling.

. Vaxtvillkoren kan optimeras pga. att odlaren far béttre kontroll pa vattning och godsling.

« | och med att man far battre kontroll minskar svinnet.

. Odlarens arealer kan utnyttjas battre i och med att plantorna gar att flytta runt.

. Det blir lattare att hantera plantorna bade vid det interna arbetet och vid férsaljning och
transport.

. Forséljnings- och planteringssasongen forlangs fran att tidigare bara varit nagra hektiska
veckor pa varen och hasten till att nu stracka sig fran tidig var till sen host.

« Storre mojlighet for mekanisering och automatisering.

(Brander et. al., 2004, ss. 93-94)

Men det finns ocksa nackdelar i jamforelse med frilandsodling:

. Hoga investeringskostnader vid anlaggning av baddar i form av markduk, bevattnings-
och gddningsanléggning.

« Hog forbrukning av material t ex containers och substrat.

« Vintertdckning kravs oftast eftersom rotterna &r ovan jord och darmed mer utsatta.

. Odlaren maste ha stor kunskap i vattenkvalitet och plantornas vatten- och néaringsbehov.

(Brander et. al., 2004, s. 94)



Forokningsmetoder

Forokning av perenner sker bade generativt och vegetativt. Vilken metod som anvands beror

pa vilket som ger bast resultat for respektive sort, men ocksa vilka forutsattningar odlaren har.

Alla respondenter odlar fram delar av sitt sortiment fran fr6. Froerna inhandlas framst fran
Tyskland och Sverige, men odlarna plockar aven fro sjalva. Fro plockas framst fran den egna
odlingen, plantor som provodlas eller som ingar i visningstradgard, men det forekommer éven

att fro inhdmtas pa resor runt om i varlden.

Vegetativ forokning gors i form av sticklingar och delningar. Material képs in framst fran
Holland, men manga har &ven egna moderplantor som de tar vegetativt forokningsmaterial
ifran. Asikterna om att halla egna moderplantor varierar. En del av respondenterna ifrégasétter
det pga. kostnaden, medan andra anser att det &r forutsattning for odlandet. Vid delning kravs
mycket moderplantsmaterial och det dr en arbetskravande metod (Perennagruppen, 1994,
s.13). Ett alternativ till delning av eget modermaterial &r att kOpa barrotsplantor. Men dven att

kruka in dessa &r ett arbetskravande moment som &r svart att automatisera.

En annan metod att fa fram en slutprodukt i form av en fardig saljbar planta ar att kopa
pluggplantor och odla vidare dessa i storre krukor. Pluggplantorna kan antingen komma fran
fro eller fran sticklingar. Vid odling fran plugg utgar man fran en redan rotad planta, vilket
ger stérre odlingsékerhet (Rudin, 1995, s.12). De risker som finns nar plantor dras upp fran
fro eller sticklingar t ex i form av dalig grobarhet eller dalig rotning elimineras helt. Valet att
anvanda sig av plugg kan ocksa grunda sig pa att sorten ar svarforékad eller att odlaren inte
har de tekniska forutsattningarna for att sjalv foroka sorten t ex genom mikroférokning (Perry,
1998, s.33).



Overvintring

Perenner vissnar ner pa hosten och évervintrar med rotdelar och skott under eller i markytan.
Pa sa vis klarar sig plantan fran att bli utsatt for allt for laga vintertemperaturer. Vid odling av
perenner i container kan plantan inte langre utnyttja det skydd som marken ger. Darfor ar

vinterforvaringen av storsta vikt om odlingen ska dverleva vintern.

Det finns ett flertal satt att skydda sina plantor. Nedan redovisas de olika metoder som

framkommit vid intervjuerna:

. Om odlingen har ramar kan i dessa fastas bagar av t ex plastror. Over dessa bagar ldggs
fiberduk som sedan tacks med vit plast. Konstruktionen maste vara stabil for att klara av
pafrestningarna av ett ev. tjockt snétacke.

« 3-4 lager fiberduk laggs direkt ver baddarna och fésts i ramarna om sadana finns. Om
odlingen saknar ramar forankras duken m h a sandsackar.

. Glas laggs pa ramarna efter att plantorna har tackts med fiberduk.

« Bagvaxthus eller vanliga véxthus utan varme anvands for att vinterférvara mer kansliga
sorter.

« Vaxthus med upprullningsbara vaggar och tak utan varme.

En del av respondenterna tacker enbart sina odlingar med fiberduk. Nagra av dessa har
tidigare anvant sig av bagar och plast. Anledningen till att de 6vergav den metoden var att den
ar arbetskréavande, men framforallt for att det inne i tunnlarna kan bli stora
temperatursvangningar pa varen nar solen tittar fram. Det ger en drivningseffekt pa plantorna
som stter igang att véaxa for tidigt. Nar sedan solen gar i moln eller gar ner sjunker

temperaturen och plantorna riskerar att bli frostskadade.

Vinterforvaring i kallvéxthus i olika former gors endast av mer kénsliga véaxtslag. Véaxterna
skyddas inte sa mycket fran kyla som fran vata. Grés, rosmarin och lavendel &r nagra sorter

som forvaras i kallvaxthus.

Véxthus med upprullningsbara véggar och fonster &r det endast en av respondenterna som har.
Véxthuset ar tre ar gammalt och erfarenheterna &r enbart positiva. Nar solen kommer fram pa

varen och temperaturen stiger i vaxthuset gar det latt att vadra ut och fa ner temperaturen. Det



ger en behaglig arbetsmiljo vid arbete tidigt p& sdsongen. Aven om temperaturen ar 1&g ar
man skyddad mot nederbdrd och vind. Under sommarhalvaret anvands taket endast 6ver

vaxter som behover skuggas och nér arbete behdver utforas under kraftig nederbord.

Forsaljningskanaler

Idag saljer svenska perennaodlare i stort sett helt utan mellanhander. Det finns ett fatal odlare
som séljer via grossist (Rudin, 2006, pers.med.). Ovriga saljer antingen direkt till
privatkunder (minut) eller till detaljister (ex. Garden Center, byggvaruhus), anlaggare,

bostadsbolag och kommuner (parti).

Det sker dven en viss handel mellan de olika odlarna. Det & kompletteringar som kan vara
orsakade av att den egna forokningen har slagit fel, att en sort i det egna sortimentet har salt
slut eller att odlaren fatt en order som innefattar en sort som inte finns i det egna sortimentet.
Det kan dven vara att en odlare ar duktig pa att odla en viss sort och da handlar de andra av
honom/henne. De har inga avtalade “samodlingar”, dvs. “om du odlar till mig odlar jag till

dig”, utan handeln dem emellan sker om behov uppstar.
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Odlarnas sortiment

Sortimentet &r det odlaren producerar, forédlar och séljer. Det &r det hela hans/hennes
verksamhet ar byggt kring. | Perennagruppens databas "Vem odlar vad?” finns mer &n 3500

olika sorter registrerade. Av dessa odlas ca 2200 st. aktivt. (Perennagruppen, 2006)

Samtliga respondenter har ett varierande sortiment som innehaller marktéackare, solitarer, gras
m.m. Antalet sorter varierar fran 280 till 1300 st. De efterstravar ett val anpassat sortiment.
Med anpassat sortiment menas dels ett sortiment som &r val anpassat till svenskt klimat och
svenska jordar, dels ett sortiment som passar in i odlingen (se forklaring under rubriken
Odlingssystem/Odlingsfaciliteter). Vid minutforséljning &r ett stort antal sorter ett
saljargument. Nagra av partiodlarna stravar efter att ha ett mindre sortiment. De vill behalla
en bra variation i sortimentet, men minska pa antalet sorter. Skalet till detta ar bl.a. att de vill

vara duktiga pa det sortiment de erbjuder och att det ska bli lattare for kunderna att valja.

Sortimentsutveckling

Christopher Lloyd (1921-2006) var en av Englands storsta tradgardsskribenter och agare till
the Great Dixter, en mycket beromd tradgard i Sodra England. 1979 skrev han:

”Plants that not readily fit into nursery production systems tend to be dropped. The result is
more and more plants of ever fewer cultivars and a general impoverishment to horticulture.”
(Fritt versatt: Sorter som inte passar in i plantskolornas produktionssystem tenderar att
overges. Resultatet blir fler och fler plantor av férre sorter och en generell utarmning av

hortikulturen.)

Men det finns ytterligare en dimension pa det har med fornyelse av sortiment. Om man
introducerar manga nya sorter riskerar de att konkurrera ut de gamla sorterna, sorter som ar
val anpassade till vart klimat och vara véaxtforhallande. Detta galler inte bara hos odlare utan
aven i privattradgardar dar gamla, vél anpassade sorter ersatts med nya och moderna
(Oskarsson, 2005).

Coen Jansen (1992 se Bjorkman, 1992) har papekat att det enbart i USA introduceras 900 —
1000 nya sorter varje ar och att man kan fraga sig hur manga av dessa som egentligen ar
forbattringar. Vad ar da en nyhet i svenska odlares 6gon? Det kan bade vara en helt ny sort pa

marknaden, men dven vara en nyhet i just den odlarens sortiment.
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Nyheter véacker nyfikenhet. Och nyheter saljer. Men mycket hanger ocksa pa hur odlaren
informerar om eller marknadsfor en sort. De odlare som markerar nyheter i sina
sortimentslistor mérker av en 6kad forsaljning av just de sorterna. Aven nar odlaren lyfter
fram befintliga sorter i sin katalog, t ex genom att presentera dem som en odlingsvard sort

eller med bild, mérker de av en 6kad forséljning av sorten.

Patenterade sorter dr en verklighet for odlarna och de hanterar det pa olika sétt. Nagra
undviker patenterade sorter medan andra odlar dem. Pa fragan vad de tycker om patent och
royalty &r de flesta kluvna. Om det ligger mycket pengar och arbete bakom framtagningen av
en sort anses det vara bra att foradlaren kan fé tillbaks en del av investeringen. Ar det en sort
som uppkommit spontant i odlingen eller & funnen ute i naturen staller de sig tveksamma. Att
ansOka om patent pa en sort betraktas som en alldeles for besvarlig och dyrbar process for att
de sjélv skulle gora det om tillfalle gavs. Patentinnehavaren maste sjalv folja upp att
hans/hennes patent efterlevs och det anses vara dyrbart och valdigt svart, om inte rent av

omojligt.

Vilka faktorer styr sortimentet?

Att "marknaden styr” ar nagot man ofta far hora och ar nog sa sant i en blandekonomi som
Sverige. Men hur ser det ut rent konkret? Nedan redogors for vad odlarna sjalva anser

paverkar deras sortiment.

Vid intervjuerna ar det fem faktorer som har framtrétt vid diskussion om vad som styr
sortimentet: forséljningskanal/kundkategori, sortegenskaper, odlingssystem/odlingsfaciliteter,
odlarens intresse och kunskaper samt I6nsamhet. Det ar oftast en kombination av flera av

dessa saker som avgdr om en sort tas in eller ur sortimentet.
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Forsaljningskanal/kundkategori

Forsaljningskanal/Kundkategori

Kunderna utgér marknaden och vilken marknad foretaget riktar sig till &r av stor betydelse for
hur foretaget anpassar sin odling och sitt sortiment. Darfor kommer kunden som faktor vid
sortimentsval att beskrivas utifran tva grupper odlare:

« de som séljer till privatkunder antingen direkt eller indirekt via Garden Center

. de som séljer till anldggare, kommuner och bostadsbolag

Kundernas 6nskemal ar en svar faktor att ta hansyn till. Detta beror till stor del pa de langa
ledtider som finns i en odling, dvs. den tid det tar fran utgangsmaterial till saljbar planta. For
att tillfredsstélla kundernas 6nskemal kan odlaren kopa fardiga plantor fran andra odlare, men
det ar inte ekonomiska hallbart i Iangden. Nagra av respondenterna ser en stor osékerhet i att
folja kundens 6nskemal. Ett uttalat 6nskemal &r inte en bindande bestallning, vilket gor att

odlaren riskera att sta med plantor han/hon inte far salt

Nar man diskuterar kunders 6nskemal kommer man osokt in pa trender och mode.
Anpassningen av sortimentet sker snabbast bland de som forsorjer privatkunder med plantor,
direkt eller indirekt. Anlaggare, kommuner och bostadsbolag paverkas inte lika mycket av vad
som har synts i senaste tradgardsbilagan eller visats pa TV. De vill ha perenner som &r
lattskotta, etablerar sig snabbt och som har lang livslangd. Garna sadant de har kopt forut och
vet fungerar for deras &ndamal. Eva Gustavsson citerar Rune Bengtsson i en artikel i Utemiljo
(1995) om just detta faktum; det ar privatkundernas efterfragan som leder till utokning av
svenska odlares sortiment. Han papekar ocksa att det ar viktigt att en liknande

sortimentsutveckling sker géllande sorter som passar i offentliga miljoer.
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Sortegenskaper

Forsaljningskanal/Kundenkategori

Sortegenskaper

Listan kan goras lang pa var odlaren far influenser och kunskap om nya sorter ifran. Men det
forsta som namns nar man fragar &r leverantorernas kataloger. Massor, besok hos och av
leverantorer, studieresor till parker och andras odlingar (bade har hemma och utomlands),

tidningar, TV, kunders 6nskemal ar andra. Med vad avgér om man tar in en ny sort?

Hardig, frisk och odlingsvard ar nagot samtliga respondenter namner som kriterier for att en
sort ska tas in i sortimentet. VVad har odlaren da att ga pa? Att de sett den i verkliga livet ar ett
svar som framkommit. Men bara ett fatal av respondenterna har nagon form av provodling,
antingen under vél ordnade forhallande eller lite mer provisoriskt. Eftersom kunskapsutbytet

mellan odlarna &r stort inhdmtas mycket information ifran varandra.
Sorten ska ha egenskaper som kompletterar det befintliga sortimentet. Det kan vara att den
har en blomférg, hojd eller vaxtsétt som inte redan finns. Det kan vara en sort som har bra

sjukdomsresistens. Eller att det ar en helt ny art eller sort som inte har odlats tidigare.

Alla respondenter har sagt att det &r viktigt att ”sorten passar in i odlingen”. VVad det innebar

behandlas under Odlingssystem/odlingsfaciliteter.
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Odlingssystem/odlingsfaciliteter

Forsaljningskanal/Kundkategori

Sortegenskaper

Odlingssystem/odlingsfaciliteter

Faktorerna Odlingssystem/odlingsfaciliteter och Sortegenskaper ar i mangt och mycket intimt
forknippade med varandra och bendmns av odlarna som att ”sorten passar in i odlingen”.
Nedan gors ett forsok att forklara och ge exempel pa vad det innebér.

Sorten maste ga att foroka, odla och évervintra under de férhallande som finns att tillga pa
foretaget. Om sorten kraver en viss temperatur och en viss fuktighet for att gro maste
foretaget ha tillgang till en miljo dar ratt forhallande kan skapas. Maste sorten skyddas mot
fukt under vintern maste det finnas majlighet att férvara plantorna under nagon form av
skydd fran nederbord.

De flesta odlare har en typ av substrat, ofta tillverkad efter egna énskemal, och en sort kan
véljas bort om den kréaver att substratblandningen maste anpassas. En del odlare tittar pa att
kravet pa typ av godsel och antal godselgivor inte skiljer sig allt for mycket mellan de olika
sorterna i sortimentet. Bevattningssystem och -rutiner ar ocksa sadana saker som inte ska
behdva anpassas vilket gor att sorter som kraver extremt torra eller fuktiga forhallande valjs
bort.

Sorten maste passa in i foretagets tidsplanering. Odlaren efterstravar en jamn fordelning av
arbetsuppgifter. Aven valet av leverantor paverkas av foretagets tidsplanering. Nar t ex.

pluggplantor kan levereras &r av stor betydelse for planeringen.
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Odlarens intresse och kunskaper

Forséljningskanal/Kundkategori

Odlarens intresse

Sortegenskaper och kunskaper

Odlingssystem/odlingsfaciliteter

Odlarens personliga 6nskemal kan man inte komma ifran. Manga av dem som odlar perenner
gor det utifran ett genuint intresse for just perenner. Da later man ocksa de personliga
onskemalen spela roll nar man bestammer sitt sortiment. Vad man vill med sin odling ar

ocksa av storsta vikt. Ar det en "business”, ett sétt att leva eller en familjtradition?

Personliga dnskemal handlar mycket om spontanitet. Odlaren ser en sort i en katalog eller pa
en massa som han/hon inte har sett eller provat pa tidigare. Hur spontan han/hon tillater sig

vara beror pa ekonomi och pa vad man vill med sin odling.

Odlarens tidigare erfarenheter av en sort har ocksa avgorande betydelse. Ett exempel &r den
odlare som tidigare arbetat i Garden Center och dar upplevt en sort som stor, otymplig och
besvarlig att hantera. Denna sort finns av den orsaken inte med i odlarens sortiment. |
framtiden kan anda andra faktorer, t ex. [énsamhet, gora att sorten tas in i sortimentet. Nagon
odlare behaller en del sorter i sortimentet av nostalgiska skal. Det kan vara en sort som funnits

lange i foretaget och som odlaren anser vara bra men som kommit ur mode.
Kunskap och erfarenhet ar en grundldggande faktor for att odlingen ska fungera. Odlaren

maste ha kunskap om hur sorterna i sortimentet forokas och odlas. Att skaffa sig kunskap om

en ny sort kan ta tid. Ofta provar sig odlaren fram och far kunskap via erfarenhet.
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Lonsamhet

Forsaljningskanal/Kundkategori

Odlarens intresse

Sortegenskay Lonsamhet och kunskaper

Odlingssystem/odlingsfaciliteter

"Malet med ett foretags verksamhet &r oftast av ekonomisk natur: att ga med vinst och att ge
god avkastning till &garna” (Holmstrom, 2005, s.4). Eftersom sortimentet &r odlarens
verksamhet ar l6nsamheten en dvergripande och viktig faktor nér man pratar sortimentsval.
En sort ska ge nagot tillbaka. Odlaren ska tjana pengar pa den. Att sorten inte séljer ar ofta en

avgorande anledning till att en sort tas ur sortimentet.

Det kostar att ta in en ny sort i sortimentet. Hur urvalet sker har betydelse for hur mycket det
kostar. Har odlaren fatt ett tips fran en annan odlare &r kostnaderna begransade. Men om det
foregas av resor, provodlingar och/eller innebar forandringar i odlingssystemet kan

kostnaderna komma att uppga till tusentals kronor.

Idag &r en del sorter patenterade och det innebér att den som odlar sorten maste betala royalty
till patentrattsinnehavaren. Vad galler kostnaden for royalty gar asikterna isar. En del
respondenter valjer bort sorter som &r patenterade for att man inte anser att de ar prisvarda.

Andra reglerar den 6kade kostnaden med ett hogre utpris.
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Diskussion

| detta arbete har jag fatt en bra inblick i hur svensk perennaodling gar till och hur
perennaodlare gar tillvaga i sitt urval av sortiment. Mina avgransningar har varit bra och
nodvandiga. Amnet svensk perennaodling &r véldigt intressant och ett antal nya

fragestallningar har uppstatt.

Att hitta svensk litteratur eller artiklar om professionell perennaodling har visat sig vara svart.
De som baést tar upp &mnet &r boken Odling av plantskolevéxter av Egil Hansen i bearbetning
av Lars Rudin och Birgitta Nordstrom samt skriften Perenner: kortfattad introduktion till

yrkesmassig odling och forséljning av perenna vaxter som ar framtagen av Perennagruppen .

Ovrig litteratur jag har anvant mig av kommer frdn Danmark och USA.

Nér det galler litteratur som handlar om perennasortiment och utformningen av det, skrevs det
en del artiklar i borjan pa 1990-talet. Detta var en féljd av det nyvaknade svenska intresset for
perenner som foregicks av den s.k. ”Nya perennavagen” och som startades av bl.a.

hollandarna Piet Oudolf och Coen Jansen.

For att fa en bild av svensk perennaodling har jag sokt efter statistik. Jag har hittat
information pa Jordbruksverkets hemsida (2006), men siffrorna forefaller inte tillforlitliga.
Lars Rudin, konsulent med god inblick i perennaodlingen i Sverige (2006, pers.med.), och
Sylvia Tornqvist, ordférande i Perennagruppen (2006, pers.med.), stéllde sig tveksamma till
hur korrekta dess uppgifter ar. De kunde dessvarre inte bidra med nagra egna uppgifter. Det
tycks helt enkelt inte finnas nagra bra statistiska uppgifter att fa tag pa inom omradet

perennaodling.

Intervjuerna har varit det som gett mig mest behallning. Vid mina besok hos perennaodlare
har jag alltid fatt ett valdigt trevligt bemétande och alla har varit vanligt installda till mina
fragor. Perennaodlare verkar vara ett slakte som garna delar med sig av sina kunskaper och
asikter. Overlag &r de valdigt hangivna och ser framtiden an med tillforsikt. Odlingarna

innebdr mycket arbete, men dven mycket gladje.
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Odlingen

| dessa dagar nar energi och energikostnader ar nagot som diskuteras i hela vart samhélle har
det varit intressant att titta pa ett odlingssatt dar det anvands forhallandevis lite energi. Alla
respondenter har huvuddelen av sina odlingar utomhus. Endast en liten del forvaras i vaxthus
och da mer for att skyddas mot sol, regn och vind &n fér uppvarmning. Sticklingar och en del
sadder far varme under sin forsta tid i livet. Odlarnas erfarenheter fran detta sétt att odla &r att
de far fram robusta och taliga plantor. Deras asikter ar naturligtvis fargade och de ar alla
Overtygade om att deras satt att odla &r det enda rétta. Det skulle ha varit roligt att gora en
undersokning och jamfora plantor odlade utomhus med plantor drivna i véxthus vad galler
utseende och livskraft. Jamforelsen skulle inte bara goras av fardiga séljbara plantor utan
kontroller skulle &ven goras av hur plantorna Klarar av ett liv i ett Garden Center och hur de

beter sig nar de blivit planterad hos slutkund.

Sortimentet

Nar jag har diskuterat perenner med vanner och bekanta, mer eller mindre tradgardskunniga,
har det framkommit att de flesta uppfattar sortimenten i Garden Center som valdigt trakiga.
”Det &r ju samma 6verallt”. Men genom mitt arbete kan jag konstatera att hos de svenska
perennaodlarna finns det ett stort sortiment. Mina erfarenheter av privatkundernas asikter ar
begransade och tyvarr har jag varit tvungen att begransa mitt arbete, men jag tycker att det
skulle vara valdigt intressant att fa mojlighet att mer ingaende undersoka privatkundernas

uppfattning om dagens perennasortiment.

Genom Perennagruppen kan medlemmarna kopa etiketter att satta i krukorna vid forséljning.
Pa etiketterna star information pa svenska och pa baksidan finns Perennagruppens logo. Men
hur manga av privatkunderna kéanner till Perennagruppen, deras logo eller vad
Perennagruppen star for? Aven de som inte anvander sig av Perennagruppens etiketter star
infor samma problem. Att en etikett innehaller information pa svenska ar idag ingen garanti
for att produkten ar svensk. Min asikt ar att det maste framga mycket tydligare att den perenn
kunden haller i sin hand ar svenskodlad. Svenskodlade perenner borde kunna bli ett begrepp

precis som Svenska tomater, Svensk kott, Svenska apple och Svenskodlade tulpaner.

En sétt att ta upp konkurrensen med importerade perenner &r att effektivisera sina odlingar. |

arbetet har det framkommit att en del odlare arbetar mot ett mindre sortiment och hogre
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produktionsvolymer. Detta &r en trend som inte &r unik for perennaodlare eller ens for
tradgardsnaringen. En titt pa t ex detaljistledet i livsmedelsbranschen ger att utbudet i
butikerna gar mot farre och farre fabrikat, men mot stérre och strre volymer, ofta med fokus
pa laga priser. Men det finns fortfarande ett behov av variation pa marknaden och det gor att
antalet specialbutiker 6kar, t ex i form av chokladbutiker, ostafféarer, delikatessaffarer, kaffe-
och tehandel. Dessa efterstravar ofta en kénsla av exklusivitet. Jag tror att samma fenomen
kommer att uppsta inom plantskolenaringen. Vad géller detaljistledet har redan idag manga
Garden Center kopts upp av storre kedjor med lagprisprofil. Det Gppnar en marknad for
tradgardsbutiker med specialinriktning och/eller ett annorlunda sortiment. Kanske ar det en
vag for svenska perennaodlarna att ga i konkurrensen med omvarlden? Att bygga sitt

sortiment pa bade bra kvalitet som de gér idag och exklusivitet.

Patenterade sorter har inverkan pa vissa odlares sortimentsval. Det skulle vara valdigt
intressant att gor en djupare undersokning pa vad patentering av sorter egentligen har for
inverkan pa det svenska sortimentet. Vilka regler ar det egentligen som galler? Vilka
kostnader &r det tal om? Har det haft ndgon inverkan pa genomsnittspriset pa perenner? Ar

slutkunderna medvetna om att det finns sorter som dr patenterade?
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Bilaga 1: Intervjuguide

FoOretaget/foretagare

Hur stor &r er odling (antal plantor + hektar)?
Mot vilka kundkategorier riktar ni er?

Ar ni med i perennagruppen?

Hur kommer det sig att ni odlar just perenner?

Odlingen

Hur odlar ni (friland/container/véxthus)?
Hur vinterforvarar ni?

Vilket utgangsmaterial anvander ni er av?

Varifran far ni ert utgangsmaterial?

Sortiment

Hur stort sortiment har ni?

Vad avgor storleken pa sortimentet ni odlar?

Vill ni 6ka eller minska ert sortiment eller &r ni néjd med nuvarande storlek?
Varifran far ni influenser och kunskap om nya sorter?

Vad avgor om ni tar in eller ur en sort i ert sortiment?

Hur informerar ni era kunder om nya sorter?

Vilken respons far ni fran era kunder pa nya sorter?

Hur ser ni pa patentering och royalty?



