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Sammanfattning

Detta ér ett examensarbete av Stina Carlsson motsvarande 20 podng pa
Landskapsarkitektprogrammet. Studien tog sin borjan genom ett uppdrag
fran festivalledningen for Pited Dansar Och Ler. Uppdraget bestod i att
uppmaérksamma brister i festivalomradets omradesdesign. Under uppdraget
framkom att begreppet omradesdesign var oklart och att innebdrden véxlade
beroende pa vem jag fragade. Komplexiteten hos begreppet ledde till att
studien riktades mot att definiera begreppet omradesdesign.

Vid gatufestivalen anvénds stadens centrum som arena. Detta innebér att
funktioner och anvandningsomraden, till exempel scener och toaletter,

maste anpassas estetiskt och strukturellt till den befintliga stadsmiljon. Vid
planeringen av gatufestivaler prioriteras idag funktionella och ekonomiska
aspekter. Gestaltningsaspekten har av ekonomiska och tidsméssiga skil hamnat
1 skymundan.

Syftet med studien &r dels att uppmarksamma omradesdesignens betydelse

i festivalens planeringsprocess och att visa hur besokarnas upplevelse kan
paverkas av omradesdesignen. Malet med studien &r att forsoka definiera
begreppet omradesdesign samt att utforma och presentera en arbetsmetod med
praktiska riktlinjer som visar hur arrangérer av gatufestivaler kan arbeta med
omradesdesign.

Som utgangspunkt for studien inspirerades jag av teorier som behandlar
kommunikationen mellan ménniskan och hennes fysiska omgivning. Den
fysiska omgivningen siander ett budskap till ménniskan som hon tolkar efter
individuella erfarenheter. Principen om kodning, arrangérens utformning av
festivalomradet, och avkodning, besokarnas tolkning av festivalomradet, visar
betydelsen av arrangdrernas val av utformning. Eftersom studien fokuserar
pa den fysiska miljon utarbetade jag en analysmodell for upplevelserummets/
festivalomradets fysiska egenskaper.

For att sitta begreppet omradesdesign i ett storre sammanhang jamforde jag tre
gatufestivaler, Luled Kalaset, Storsjoyran i Ostersund och Pited Dansar Och
Ler. Resultatet visade att arrang6rerna tyckte sig sakna kunskap och riktlinjer
for hur de skulle arbeta med utformningen av festivalomradet. Det visade sig
dven att det saknades en helhetssyn vid planeringen av gatufestivalen.

En detaljerad analys av festivalomradet for Pited Dansar Och Ler hjilpte

mig att hitta omradesdesignens bestandsdelar samt hitta praktiska riktlinjer

for utformningen av ett festivalomrade. Analysen visade att utformningen

av festivalomradet formedlade ett negativt budskap och gav en bild av ett
arrangemang dér det saknades omsorg av design. Designen var sporadiskt och
omradets strukturella problem gjorde det svart att orientera sig inom omradet.
Som besokare upplevde jag arrangemanget som kaosartat och daligt planerat.

Jag kom fram till en definition av omrddesdesign som ett ssmmanfattande
begrepp for placeringen av festivalomréadet i staden, utformningen av
omradets interna struktur och utformningen av festivalens tillfalliga element.
Jag delade dven in arbetet med omradesdesignen i tre faser. Fas 1 bestar i

att hitta stadens struktur och varden. Vérdena utgor grunden for festivalens
placering i staden. Placering &r en viktig faktor da stadens strukturella och
atmosfarsskapande véirden utgor resurser for uppbyggnaden av festivalens
struktur och atmosfér. Fas 2 innehéller faststéllandet av festivalens placering i
staden och utformningen av festivalomradets interna struktur. Fas 3 bestar i att
gestalta rummen och de tillfélliga elementen. For att ge arrangdren ett arbetsstt
for omradesdesignen skapade jag en arbetsmetod: Steg-for-Steg. Metoden
beskriver arbetet med omradesdesignen i fem steg.

Rad for de olika stegens praktiska arbete sammanstélldes i en punktformad
checklista. Checklistan riktar sig direkt till arrangoren. Jag har dven belyst
arbetsprocessen genom att gora en egen tillimpning pa Pited Dansar Och Ler.
I tillimpningen har jag arbetat efter checklistans anvisade tillvigagéngssétt.

I tillampningen utgick jag och anvénde mig av de element som staden erbjod.
Mina foreslagna atgérder var enkla. Jag kom fram till att anvéndningen

av modellen kunde spara tid och pengar at arrangéren. Studien visade att
omradesdesignen ger festivalen en profilering samt ger arrangdren en mojlighet
att formedla ett positivt budskap till besokarna. Arrangdren kan med Steg-for-
Steg metoden som utgangspunkt utveckla sitt arbete med omradesdesignen och
forhoppningsvis dven infoga den i gatufestivalens planeringsprocess.



Summary

This is the examination paper of landscapearchitect student Stina Carlsson. The
paper corresponds to 20 credits. The study began as a commission at the request
of the festival management of Pited dansar Och Ler. The commission consisted
of finding the shortcomings of the site design of the festival area. The meaning
of the site design of the festival area includes different aspects depending whom
you ask. The study therefore focuses on the definition and meaning of site
design of the festival.

City festivals use the city centre as a stage. This means that the functions and
activites of the festivals must adjust to the existing structure of the city. The
functional and economical aspects are given priority in the planning process
of today. The budget of the festival and the lack of time have put the esthetical
aspect in the background.

The purpose of the study has been to draw attention to the site design in the
planning process and to show how the site design can affect the visitor’s
experience of the festival. The goal is to define site design and to present a
method for the organizer’s work with site design.

I have been inspired of theories on communication between humans and

their physical surroundings. The physical surrounding sends a message to

the visitors and affects the visitor’s experience of the festival. Therefore the
organizer’s design of the festival area is very important . The study focuses on
the physical surroundings and the comminication theories is therefore adjusted
into a model for analysis of the festival’s physical properties.

By making a comparison of three city festivals, Luled Kalaset, Storsjéyran in
Ostersund and Pited Dansar Och Ler; 1 have been able to discuss site design in
a larger context. The result showed that the organizers thought that they lacked
knowledge and guidelines for the work of site design. The lack of a general
picture of the festival’s planning process also became visible.

Through a detailed analysis of the festival area of Pited Dansar Och Ler 1
have been able to discuss the components of site design. The analysis showed
that the design of the festival area sent a message to the visitors about an

arrangement with a lack of concern of the design. The shortcomings of the
design included structural problems, disconnected design and problems for the
visitors to find their directions. As a visitor myself I experienced the festival
area as chaotic and badly physically planned.

I settled that site design includes the location of the festival area in the city,
the design of the structure and of its temporary elements. The work with site
design can be divided into three phases. Phase 1 contains of finding the city’s
existing values. The values can be used as a resource in the forming of the
festival area. Phase 2 includes the location of the festival area in the city and
the determination of the festival’s structure. Phase 3 contains the design of
the individual rooms of the festival and the design of the festival’s temporary
elements.

To show the organizers how to work with site design and its three phases I
have worked out a method: Step-by-step. The method describes the organizer’s
practical work with site design and consists of five steps. Advice for the
organizers practical work with every step was put in a checklist. The working
process has also been visualized through an application of the method on Pited
Dansar Och Ler. The application has been made according to the advice in the
checklist.

When forming my method I used the city’s existing resources. My suggested
design was of simple construction. I noticed that the method of site design
could save money and time for the organizers. The method also helps profiling
the festival and gives the organizers an opportunity to send a positive message
to the visitors. With the help of the Step-by-step method the organizasiers can
improve their work with site design.
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Inledning

Bakgrund

“Upplevelseindustri ett samlingsbegrepp for mdnniskor och fore-
tag med ett kreativt forhdllningssdtt som har till huwuduppgift att
skapa och/eller leverera upplevelser i nagon form. Den traditionella
upplevelseindustrin inbegriper musik, film, bild, foto, animation, tv,
radio, industridesign, forfattarskap, journalistik. Den nya upplevel-
seindustrin som dr pd frammarsch utvidgar begreppet ytterligare
med tv-spel, datorspel, utbildning, upplevelseturism” (KK-stiftelsen
Almqvist mfl 1999:7).

Upplevelseindustrin dr en stark trend inom dagens samhéllsutveckling
och manga foretag och kommuner ser en framtida ekonomisk vinst i
upplevelseindustrin. Upplevelseindustrin r fraimst ett begrepp inom den
ekonomiska forskningen. Lena Mossberg, ekonomie doktor vid Han-
delshdgskolan, Goteborg, forskar inom marknadsforing och upplevelser
samt turism och kundbeteenden. Mossberg (2003) patalar i flera skrifter
hur omgivningen och ménniskan kommunicerar med varandra och vilka
ekonomiska fordelar foretag, t ex restauranger, har att vinna genom att
jobba med en medveten gestaltning av den fysiska miljon.

Ett aterkommande fenomen inom upplevelseindustrin dr gatufestivalerna
som idag kan hittas i de flesta mellanstora svenska stidder. Exempel pa en

sadan kommun &r Pited. Varje sommar, under en helg, anordnas en festi-
val 1 stadens centrum, Pited Dansar Och Ler. Gatufestivalen kombinerar
ett brett spektrum av aktiviteter som &r tinkt att locka en bred publik.
Malet ar en folkfest som ger staden ett positivt rykte.

Att anvédnda stadens centrum som arena for gatufestivalen dr pd manga
sdtt problematiskt. Festivalens funktioner och anvandningsomraden, till
exempel scener och toaletter, maste anpassas estetiskt och strukturellt

i den befintliga stadsmiljon. En vél fungerande planeringsprocess for
dessa evenemang dr dérfor avgorande for att de ska fungera rent prak-
tiskt men dven for besdkarnas upplevelse. I planeringsprocessen for

festivalerna prioriteras idag funktionella och ekonomiska aspekter. Malet

med festivalomradets gestaltning &r huvudsakligen att det ska rymma
aktiviteterna och besokarna.

Min studie

Jag fick 1 uppdrag av festivalledningen for Pited Dansar Och Ler att
undersoka festivalomradet 2005 ur en arkitekts perspektiv. Syftet med
uppdraget var att uppmérksamma brister i strukturen och att ge forslag
pa forbéttringar. Jag skulle studera placeringen av de olika aktiviteterna
och festivalens estetiska aspekt, vilket ssmmanfattades som festivalens
omradesdesign.

Jag upptickte snabbt att innebdrden av omradesdesign var oklar och
att inneborden véxlade beroende pa vem jag fragade. Arrangdrernas
vaga defintion av omradesdesign skapade forvirring kring uppdragets
innehall. Komplexiteten hos begreppet omradesdesign och avsaknaden
av skriftligt material forsvarade min arbetsprocess. I min studie har
undersokningen av omradesdesignens bestandsdelar darfor fatt en
framtrddande roll.

Festivalens omradesdesign r ett outforskat &mne. For att visa
omradesdesignens potential och betydelse for helhetsbilden av
evenemaget valde jag istillet for att stélla konkret forslag for
festivalomradet att utforma ett forslag pa en arbetsmetod for
omradesdesign.

Syftet och malet med min studie

Syftet med studien ar dels att uppmérksamma omradesdesignens
betydelse i festivalens planeringsprocess och att visa hur besdkarnas
upplevelse av evenemanget kan paverkas av omradesdesignen.

Mclet med studien ar att forsoka definiera omradesdesignens
bestdndsdelar och att utforma och presentera en arbetsmetod med
praktiska riktlinjer for hur arrangorer av gatufestivaler kan arbeta med
omradesdesignen.



Defintion av begrepp

Med omrddesdesign menar jag placeringen av festivalomradet i staden,
utformingen av omradets interna struktur och utformning av festivalens
tillfalliga element. Begreppet tiacker hela festivalomradets utformning,
frdn den Overgripande skalan ned till detaljniva. Omradesdesignen ar
alltsa ett brett begrepp som bestar av flera bestdndsdelar.

Nar jag talat med arrangdrer for gatufestivaler har d&ven begreppet ge-
staltningsaspekt forekommit. I min studie behandlas gestaltningsaspekt
som en synonym till omradesdesign.

I min unders6kning beskriver jag utformningen av festivalomradet vilket
syftar pa festivalomradets granser och festivalens inre struktur. Ett annat
begrepp jag anvander mig av ar festivalomrddets design som inbegriper
mobleringen av festivalen ( placeringen av aktivteter, tilt och andra till-
falliga element) och utseendet/gestaltningen av de tillfdlliga elementen.

Avgriansningar

For att f4 en uppfattning om omradesdesignens roll 1 planeringsproces-
sen har jag valt att studera tre gatufestivaler. De evenemang jag valt

att studera, Luled Kalaset, Storsjoyran i Ostersund, och Pited Dansar
Och Ler, ér gatufestivaler i svenska mellanstora stider. Dessa ar for-
lagda sommartid under minst tre dagar, med aktiviteter savél dag- som
kvéllstid. Jag har valt att fokuserar pa gatufestivalen under kvillstid da
arrangemanget kraver entréavgift. Eftersom malet med studien ar att visa
arrangorerna omradesdesignens potential har arrangorens perspektiv
varit styrande i undersokningen.

Studiens uppligg

Studiens bestar av fyra delar. Del I beskriver studiens utgdngspunkter
och de teorier som inspirerat mig. Teorierna utgor grunden for min
anlysmetod.

Del II bestar av en jamforande analys av tre gatufestivaler, Luled Kala-
set, Storsjoyran och Pited Dansar Och Ler och respektive arrangors ar-
bete med utformningen av festivalomradet och festivalomradets design.
Dérutover gor jag dven en detaljerad analys av festivalomradet for Pited
Dansar Och Ler. Analyserna resulterar i att jag uppmérksammar ett
antal utformningsprinciper. Principerna utgor en hjilp for den praktiska
utformningen av festivalomradet och festivalomradets design.

I del III definierar jag omradesdesignens bestandsdelar. Jag diskuterar
ocksa omradesdesignens betydelse for besdkarens upplevelse av festiva-
len. Jag redovisar dven ett forslag till en arbetsmetod for omradesdesign,
Steg-for-Steg metoden. Metoden beskriver hur arrangéren pé ett struktu-
rerat sétt kan arbeta med festivalens omradesdesign.

Del IV bestar av en checklista med rad infor arrangdrens praktiska
arbete med Steg-for-Steg metoden. Jag har dven gjort en tillimpning av
metoden med exemplet Pited Dansar Och Ler. 1 tillampningen har jag
arbetat efter den angivna checklistan. Tillimpningens syfte ér att visa
arrangOrerna hur de kan arbeta praktiskt med metoden.

Min tillampning ska inte ses som ett forslag for Pited Dansar Och Ler
utan som en vigledning for det praktiska arbetet med omradesdesignen
for gatufestivaler. Som avslutning utvirderar jag min metod och mina
tankar som uppstatt under arbetets gang.












Inspiration

Infér min studie har jag inspirerats av forskning inom marknadsforing
som behandlar upplevelseindustrin. Forskningen utgér frén
kommunikationen mellan omgivningen och ménniskan och fokuserar pa
de ekonomiska fordelar ett foretag, exempelvis en restaurang, kan uppna
genom en medveten gestaltning av upplevelserummet. For att bilda mig
en uppfattning om kommunikationens uppbyggnad har jag studerat ett
antal teorier fran psykologin.

I min studie har jag utgatt fran festivalomradet som upplevelserum, den
fysiska miljo som upplevelsen/tjdnsten produceras inom

(Mossberg, 2003). Fran teorierna har jag himtat modeller dir
upplevelserummets egenskaper kategoriseras. Modellerna har fungerat
som underlag i mitt forsok att skapa en anlysmetod for de fysiska
egenskaperna i festivalomradet som kan paverka besokarna.

Jag har dven inspirerats av teorier som diskuterar tendensen mot en
O0kning av tjanster med ndje som mal och hur vi som konsumenter har
forandrat var syn pa konsumtionen.

Gatufestivalen som tjanst

Stadslivet har under de senaste aren utvecklats fran att fylla vardagliga
funktioner, till exempel inkép av matvaror, till att uppfylla mer sociala
och rekreativa funktioner. Stadens rum anvénds pa ett mer fritidsbetonat
sétt och har en viktig funktion som motesplats med kulturella och sociala
aktviteter.

Vid en gatufestival anvéinds det offentliga stadsrummet som en arena.
For festivalbesokaren blir staden en sorts kuliss for evenemanget i

frdga. Arenans fysiska utformning paverkar besokarens mojlighet till
socialt utbyte med andra ménniskor samtidigt som den dven verkar
identitetsskapande. En gatufestival innebér att stadsrummet far en

ny anvindning och att tillfalliga element maste tillféras. Under en
tidsbegréinsad period far alltsé det offentliga rummet en ny gestaltning.
Det tillfalliga rum som gatufestivalen utgor skapas bade av de manniskor
som anvinder rummet och av de som planerar det.

Gatufestivalen kan ses som en upplevelsebaserad tjdnst. En tjanst dir
fokus ligger pé besokarens konsumtion av sjélva upplevelsen. Tjansten
baserar sig pa kunskap om besokarens beteende och dnskemal under
sjdlva konsumtionen. For besdkaren vars mal dr ndje innebdr tjdnsten en
investering i bade tid och pengar. (Mossberg, 2003)

Okningen av andelen upplevelsebaserade tjdnster i vart samhille visar
att var syn pa konsumtion har forandrats. Den danske framtidsforskaren
Rolf Jensen (1999) diskuterar begreppet kinslosamhélle, ett samhille
dar biprodukterna blir viktigare dn produkterna, dir design, konst,
upplevelser och historier alltmer bakas in i tjdnster och utgor sjilva
kdrnan. Jensen menar att vart samhélle idag ar uppdelat i en faktavérld,
som &r var vardag, och en fantasivérld, dar vi gar ut och &ter, ser pé bio
och pa tv. I vardagen later vi fornuftet styra men i fantasivarlden ar det
vara kénslor som styr.

Enligt Jensen kommer framtidens ekonomiska vinnare vara de produkter
och tjanster som uttrycker de mest laddade historierna. Vi kommer att
investera i produkter som innebdr en utvidgning av personligheten och
prestationsformagan, t.ex. ballongflygning och bergsbestigning.



Upplevelsens bestandsdelar

Overgripande modell for interaktioner som
paverkar besb6karens upplevelse, efter

En positiv upplevelse hos besdkaren forknippas med
Mossberg, 2003.

mening och ndje, en stark social dimension och en
aktiv process (KK-stiftelsen, 1999). Mossberg (2003)
visar i en 0vergripande modell vilka yttre faktorer som
paverkar besokarens upplevelse.

UPPLEVELSERUMMET/
Modellen utgér fran att upplevelsen &dr en process. FESTIVALOMRADET
Personalen och andra besdkare (social dimension) finns
i upplevelserummet (kontexten) och samtliga delar min studie

paverkar besokaren kénslor, absorbering och kontroll.
Besokarens deltagande ér centralt i modellen och
istillet for att vara passiv och anonym ses besokaren
som en medproducent.

Modellen har varit en utgdngspunkt for min studie. Det
jag har undersokt ar hur festivalomradets gestaltning
paverkar besokarens upplevelse. Darfor har jag valt att
fokusera pa relationen och kommunikationen mellan
upplevelserummet och besdkarens upplevelse.

BESOKARENS UPPLEVELSE

PERSONAL

ANDRA BESOKARE




Kommunikationens bestandsdelar

For att fa en forstéelse for relationen mellan upplevelserummet och
besokaren har jag tagit hjilp av ett antal teorier fran psykologin.
Teorierna diskuterar hur manniskan paverkas av sin omgivning samt
hur man kan kommunicera och férmedla ett budskap med hjélp av den
fysiska miljon.

Den kognitiva teorin menar att kommunikationen bygger pa koder som
formedlar ett budskap. Med kodning avses den process genom vilken
man med hjélp av olika symboler forsoker gora andra medvetna om ens
tankar, kénslor och attityder. Avkodning ar den process dér mottagaren
forsdker uppfatta, tolka och forsta det som uttrycks. Individen dr inte en
passiv mottagare av informationen utan konstruerar avkodning beroende
pa sina egna erfarenheter. Enligt stimuli-respons teorin kan budskapet
tolkas ritt, oberoende av mottagare, om det ar tillrdckligt valformulerat.
(Angelow & Jonsson, 2000)

Inom dagens kommunikationsforskning talar man 4ven om
forstarkningseffekter. Det avser den tendens ménniskor har att vélja
sadan information som hon redan nidgorlunda kinner till. Ménniskan
tolkar ny information utifran tidigare erfarenheter vilka dirmed
ytterligare forstarks. (Perris, 1996)

Teorierna kan appliceras pa sa gott som allt i var vardag — vilka klader
vi véljer ar ett sitt att kommunicera med var omgivning. En medveten
utformning av festivalomradet och festivalomradets design ar likasé ett
sdtt att kommunicera.

Stimuli-respons teorin betonar att ett budskap, exempelvis den

fysiska gestaltningen, maste vara enkelt och relatera till mottagarens
erfarenheter (Angelow & Jonsson, 2000). Denna princip var vardefull
for mitt arbete med designbudskapet. Budskapet i design och gestaltning
en viktig del av helhetsintrycket och for besdkarens kénsla for
evenemanget

I studien ség jag kodningen som arrangdrernas utformning av

festivalen medan avkodningen har varit hur besdkarna uppfattade
festivalen. Besokarnas avkodning paverkar i sin tur deras beteende och
sinnesstimning. Principen om kodning och avkodning visar hur viktigt
det ar for arrangorerna att vara medvetna om vad de gor, att deras val av
utformning och design faktiskt kommer paverka besokarnas upplevelse.
Det jag har undersokt i min studie dr hur kodningen kan omsittas i
praktisk gestaltning.

Teorierna handlar om en “omedveten kommunikation”. Att vissa
element paverkar besdkarnas sinnesstimning och beteende men
att de i manga fall inte sjdlva dr medvetna om detta. Den medvetna
kommunikationen handlar mer om struktur och funktion.



Upplevelserummets betydelse Modell 1 och 2 visar de egenskaper i upplevelserummet som ger upphov
till specifika reaktioner och beteenden hos besékaren. Modell 3 visar de

. o . . egenskaper i upplevelserummet som bidrar till att besékaren upplever eve-
Upplevelserummets utformning paverkar besdkarens uppfattning och

' X ) nemanget positivt.
vardering av evenemanget. Inom marknadsekonomin anvénder man sig
pa flera sitt av upplevelserummet for att paverka sina kunder. Det har
uppstatt en trend bland till exempel hotell, restauranger och barer att Modell 1, Baker (1986)
profilera sig med hjdlp av upplevelserummet. Rummet spelar darfor en Enligt Baker kan upplevelserummets egenskaper, som paverkar bes6karens
viktig roll i marknadsféringen. upplevelse, delas in i tre huvudkategorier.
(Mossberg 2003).
Utformingen av festivalomréadet och festivalomradets design kan ses Atmosfariska egenskaper

Bakgrundsférhéllanden, till exempel temperatur och
ljudniva, som paverkar bes6karen pa en omedveten niva
och uppmérksammas enbart nér de nédrmar sig det extrema

som en kommunikation med de bes6kande och ett sitt att differentiera
evenemanget fran andra gatufestivaler. Upplevelserummet bestar av ett
antal egenskaper som pa olika sétt paverkar besdkarens beteenden och

reaktioner. I studier inom upplevelseindustrin, turism och kundbeteenden Designegenskaper
har jag funnit ett antal modeller som beskriver och kategoriserar Inkluderar visuella tecken som uppfattas tydligt av kunden,
upplevelserummets egenskaper. Modellerna grundar sig pa tesen att ett estetiska t ex arkitektur eller funktionella som layout och

stimuli eller en viss egenskap i upplevelserummet paverkar kunden och komfort

kan ge upphov till en viss reaktion eller visst beteende. Sociala egenskaper

Besdbkarens relation med anstéllda och andra besbkare
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De element som paverkar besokarens uppfattning om hela evenemanget Modell 2, Bitner (1992)

dr en sammansatt process dér upplevelserummets utformning ) ) ) o ) .
bart ir en del av helhetsintrveket. Teorierna betonar betvdelsen Bitner beskriver hur den fysiska omgivningen (servicescape) paverkar
enbart a Ty : y bade anstéllda och besékare. Hon diskuterar gruppering/kategorisering av

av gestaltningsaspekten — en aspekt som manga ganger forbises. upplevelserummets egenskaper.
I min studie har jag valt att enbart undersoka relationen mellan
upplevelserummet och kunden. Jag har darfor anpassat teorierna och
modellerna till att bara handla om den fysiska miljon.

Atmosfar
Temperatur, ljud, musik och lukt

Utrymmen/funktionalitet
Layout, utrustning och mébler

Tecken/symboler/artefakter
Skyltar och stil pa dekor




Modell 3, Wakefield och Blodgett (1996)

Wakefield och Blodgett menar att det &r tre egenskaper i

upplevelserummet som har betydelse fér besékarnas kvalitétsupplevelse

ndr det géller fritids- och néjestjénster.

Anlaggningens tillganglighet

gor kringtjdnster, sésom souvenirstand och kiosker,
lattillgéngliga.

Anlaggningens estetik

tjdnstefbretaget.

Sittplatsernas bekvamlighet.
Besbkarna kan uppleva psykiska och fysiska

sittplatser.

Avser det sétt pa vilket mébler, utrustning och ytor ar
arrangerade. En effektiv utformning gor att det blir latt
fér besbkarna att ta sig in till sitt- eller staplatser och

Avser bade arkitektur och interiér, till exempel farger,
mattor och malningar. Intrycket av den fysiska miljén
paverkar kundens férvéntningar och attityden gentemot

obehagskénslor som &r kopplade till utformningen av

Kommentarer till modellerna

Atmosfariska egenskaper bestér enligt Baker (1987) och Bitner
(1992) av bakgrundsfaktorer som temperatur, ljud, musik. Inom
festivalsammanhang &r dessa egenskaper inte direkt forknippade
med den fysiska utformningen och de uppfattas inte heller visuellt
av besokarna. Rummets uppbyggnad vicker en stimningskénsla hos
besokaren darfor har jag i min studie valt att beskriva atmosfariska
egenskaper som rummets moblering.

Bitner talar om utrymmen, sjdlva rummet; dess moblering och funktion
som en egenskap. | festivalsammanhang kan man tala om rum i tva
nivder. Rummet kan vara hela festivalomradet eller endast en mindre
del av omradets struktur, interna rum. Festivalomradet har framst
strukturella och funktionella egenskaper medan interna rum bestar av
mer estetiska egenskaper.

Béde Baker och Bitner talar om designegenskaper, visuella tecken som
skyltar, tecken och symboler. [ min studie ledde detta fram till en tredje
mer detaljerad niva som inbegriper de tillfilliga element, till exempel
télt och skyltar, som gestaltas i samband med festivalen.

Wakefield och Blodgett (1996) talar om egenskaper i upplevelserummet

som har betydelse for besokarens kvalitetsuppfattning av arrangemanget.

Tillgdnglighet dr en egenskap som uppmirksammas och som i min
studie kan knytas till de strukturella egenskaperna och festivalomradet
som sammanhang. [ min studie har estetik som fysisk egenskap ingatt
dels i det interna rummet men dven i utformningen av de enskilda
elementen som hor till festivalomradet. Bekvamlighet som egenskap har
ingatt i det interna rummets utformning.

10



Besokarnas reaktioner

11

Besokarnas individuella reaktioner pa upplevelserummet omfattar tre
olika aspekter, kognitiva, kédnslomassiga och fysiologiska. Reaktionerna
resulterar i olika slags beteenden hos besdkare till exempel att stanna
langre, att undvika att gé dit, att dterkomma. (Mossberg, 2003)

Rummets utformning paverkar besdkarnas uppfattning av festivalen
och hjdlper dven besokaren att mentalt placera evenemanget i en

viss kategori. Andersson (1988) menar att minniskan har ett stort
grundldggande behov av att fa klarhet i vilken rumslig situation hon
befinner sig i. Detta dr en forutsittning for att manniskan ska kunna
relatera sig sjdlv till omgivningen och for att hitta och uppleva sékerhet.
Ar upplevelserummet pa nagot sitt daligt definierat paverkas besokarna
negativt och osdkerhet skapas.

Rummets estetiska utformning skapar olika kdnslor hos besdkaren. En
omgivning som framkallar kdnslor av vélbehag bidrar sannolikt till

att minniskor soker sig dit. Mowen (1990) havdar att atmosfaren och
den estetiska utformningen paverkar hur mycket tid och pengar som
besokaren spenderar.

Férger, dekor, musik och andra atmosfarsfaktorer kan ha en oforklarad
effekt pd manniskors humor. Atmosfaren paverkar saledes besdkarnas
kidnslomaéssiga sinnesstimning vilket kan leda till antingen 6kad

eller minskad tillfredstillelse. Rummet kan ocksa paverka manniskor
rent fysiskt vilket inverkar pd hur lange vi uppehaller oss i rummet.
Exempelvis kan obevidma sittplatser eller hog ljudvolym fa oss att lamna
rummet.

Bitner (1992) papekar att ett upplevelserum kan designas sa att det
medverkar till 6nskvarda upplevelser och beteenden. Bitner podngterar
ocksa att det dr den totala miljon som skapar upplevelsen i interaktion
med den individuella besdkaren och det sociala sammanhanget.

Enkel sammanstéllning baserad pa Lena Mossbergs (2003) resonemang.

UPPLEVELSERUMMETS EGENSKAPER

v

REAKTIONER HOS BESOKARNA

Kognitiva
Kénsloméssiga
Fysiska

v

BETEENDEN




Min analysmodell

Festivalomradet som upplevelserum ér inte utforskat och de modeller
som jag har anvant mig av av dr anpassade for specifika upplevelserum,
till exempel en restaurang. Gatufestivalens upplevelserum ar komplext
och bestar av en mosaik av olika upplevelser samlat i ett och samma
arrangemang. De olika upplevelserna aterfinns i mindre rum som
besokaren ldser av och identifierar. For en tydlig identifikation kravs ett
lattlast budskap i form av fysisk gestaltning.

Besokarens uppfattning av gatufestivalen ar beroende av olika faktorer
och av besdkarens individuella varderingar. Min studie har fokuserat pa
gestaltningen av upplevelserummet och de reaktioner som gestaltningen
framkallar hos besokaren. Effekten av de sociala faktorerna, relationen
mellan besdkaren och andra besokare samt anstillda, har darfor inte
tagits 1 beaktande i undersokningen.

Min modell har anpassats till att enbart behandla de fysiska
egenskaperna i festivalomradet. Med hjélp av de tidigare nimnda
modellerna har jag utarbetat en egen modell som delar in
festivalomradets fysiska egenskaper i tre kategorier.

Modellen har anvénts som grund for den detaljerade undersdkningen av
festivalomradet for Pited Dansar Och Ler 2005. Genom anviandningen
av modellen har jag kunnat hitta styrkor och svagheter i festivalomradets
utformning.

niva

niva

niva

ANALYSMODELL FOR UPPLEVELSERUMMET
- FESTIVALOMRADETS FYSISKA EGENSKAPER SOM
KAN KOMMUNICERA MED BESOKAREN

FESTIVALENS INTERNA STRUKTUR

Analys av festivalomradet som sammanhang: dess
struktur (rum, knutpunkter, mélpunkter och strak),
tillgénglighet och orienteringsférmaga.

FESTIVALENS RUMSLIGA ESTETIK
Analys av de interna rummen utifran rumskénsla, méble-
ring och estetiskt utseende samt vilken stémning rum-
men signalerar.

FESTIVALENS ENSKILDA ELEMENT

Analys utifrén fran de element som ar tillférda enkom
for festivalen (skyltar, stil pa dekor) for att fa fram vilket
budskap som deras design signalerar

12
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Definition av gatufestival

” En gatufestival kan definieras som ett arrangemang
kring ett visst tema som &r regelbundet aterkommande
eller som en periodiskt aterkommande kulturmanifes-
tation med kommersiell och turistisk prégel. Det &r ett
populért evenemang i stadens centrum dér en stor del av
allmdnheten deltar ” (Nationalencyklopedin, 2001).

De gatufestivaler som genomfors i flera av Sveriges mellanstora stdder
uppvisar ett stort antal likheter i sitt utbud av aktiviteter och sin profile-
ring. Festivalerna innehéller ett visst utbud av aktiviteter som ska locka
besokare samt funktioner for att mota besdkarnas behov. De aktiviteter
som erbjuds ar vanligtvis ett antal musikscener av olika genre och stor-
lek, tivoli, marknad, restaurang- och 6ltélt och i vissa fall &ven disco. Till
detta tillkommer dessutom ett antal tdlt som hélls av olika organisationer
eller affarsidkare. Speciella "happenings”, tivlingar av olika slag, utstéill-
ningar eller uppvisanden av till exempel nya sporter, dr ocksa ett vanligt
inslag 1 gatufestivalens utbud.

For att festivalen ska fungera rent praktiskt finns krav pa ett antal funk-
tioner. Vakter och sdkerhet r en forutséttning for hela evenemanget,
likasé el och vatten. Befintliga element i staden som trdd och byggna-
der, kan behova skyddas fran den mekaniska skada som kan uppsta vid
folksamlingar.

Att fa festivalen att fungera praktiskt med all utrustning dr en komplex
och tidskravande process. Festivalledningen startar ofta sin planering ett
helt ar i1 forvdag och ménga ganger finns heltidsanstéllda som enbart arbe-
tar med planeringsfrigor. Ett flertal festivaler tar dven hjilp av eventfo-
retag som arbetar med allt fran utrustning till bandbokning. Exempelvis
Dynamic Duo som arbetar med Géteborgskalaset och med Storsjoyran i
Ostersund




En gatufestival riktar sig huvudsakligen till lokalbefolkningen och inva-
nare i omkringliggande stider. Men dven langviga besokare kan ingé i
festivalens mélgrupp. Genom ett varierat utbud av festivalaktiviteter sik-
tar arrangorerna mot en bred publik med besokare i alla aldrar. ETOUR,
European Tourism Research Institiute, utforde &r 2000 en undersdkning
av Ostersunds gatufestival Storsjéyran. Enligt undersdkningen uppgick
andelen besokare under 30 ar till mer &n 80%.

Tabell 6ver alders- och kénsférdelning Storsjéyran 2000

Aldersférdelning:
11-20 50%
21-30 33%
31-40 9%
41-70 8%

Koénsférdelning:
45% man 55% kvinnor

Med en 0ppen fraga undersoktes samtidigt besokarnas attityder till festi-
valen. Svaren visar besdkarnas upplevelse av Storsjoyran men ger dven
antydningar om varfor ménniskor besoker en gatufestival.

Ungefir hilften av de tillfragade svarade att de besokte festivalen framst
av sociala skél. For dessa besdkare innebar festivalen en folkfest dar

de fick tillfélle att triffa vanner och nya bekantskaper. Det andra starka
skalet till festivalbesoket var sjdlva festivalaktiviteterna; musiken, mark-
naden och uteserveringarna.

Det som besokarna allmént uppfattade som positivt med festivalen var:
bra stimning, att de hade roligt och att védret var bra. Vad som upplev-
des negativ uppgavs vara trangsel, mycket fylla och for dyr entréavgift.

En tredjedel av de tillfrdgade tyckte att festivalen hade forbattrats med
aren. Forbattringarna handlade framst om festivalomradets struktur. Att
en forbéttrad planering skapat mer ordning och underldttat orienteringen
inom omréadet.

De fakta som framkommit av ETOURs undersokning angaende Stor-
sjoyrans besokare och deras attityder pekar mot att gélla for de flesta
av gatufestivalerna i Sverige. Vad som é&r intressant och som bor upp-
maéarksammas dr besokarnas uppfattning av festivalen som folkfest och
motesplats. En gatufestival verkar alltsa ha en viktig social dimension.




Beskrivning av tre gatufestivaler

Jag har studerat och jamfort tre gatufestivaler, Storsjoyran, Luled Kalaset
och Pited Dansar Och Ler, utifran hur festivalomradena &r strukturerade.
Festivalernas struktur analyserades utifran tre huvudelement; rum (de-
finieras av festivalens aktiviteter och stadens befintliga struktur), strdak
(besokarnas huvudsakliga rorelse mellan rummen) och entréer in till
festivalen. Dérutover studerades festivalomradets placering i staden.

I jimforelsen ingick de olika arrangdrernas tillvigagangssétt och tankar
infor arbetet med utformningen av festivalomradet och festivalomradets
design. Information om festivalernas budskap och struktur har undersokts
genom deras webbplatser, festivalprogram och festivalkarta.

Daérutover intervjuades planeringsansvarig for respektive festival. Inter-
vjuerna utfordes som samtal och utgick fran fyra huvudfragor:

- Vad é&r arrangérens mal med festivalen?
- Vilken syn har arrangéren pa gestaltningsaspekten?
- Hur arbetar arrang6rerna med gestaltningsaspekten?

- Hur upplever arrangérerna att planeringsidéerna fungerar i verkligheten?

Varje festival har beskrivits i en del var for sig. Eftersom jag har arbetat
mera med Pited Dansar Och Ler blev denna del mer utforlig dn de tva
andra festivalernas.

Slutligen stilldes arrangérernas olika metoder for utformningen av festi-
valomradet och festivalomradets design mot varann och fordelar respek-
tive nackdelar diskuterades.

LuleaHKalarset. ., .ocoer

pitea dansar
ar-atjpdi och ler

Bildkdlla: Lulea kalasets festivalprogram, Bildkidlla: Storsjéyrans festivalprogrm, Bildkdlla: Festivalprogram for Pited Dansar Och Ler
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Luled Kalaset startade 2002. Arrangemanget anordnas av Lulea Méss
och Kongress pa uppdrag av Luled Kommun. Luled Méss och Kongress
ar ett eventforetag som arbetar praktiskt och administrativt med plane-
rande och genomférande av arrangemang.

Luled Kalaset ar en gatufestival i mindre skala med framst svenska artis-
ter och en stor andel lokala band. Festivalen 2005 var en succé med

40 000 betalande pa tva kvillar och arrangdrerna har planer pa att ut-
vidga savil festivalomradet som antalet festivaldagar.

Enlig Robert Lofgren, teknikansvarig pa Lulea Méss och Kongress och
omradesansvarig for Luled Kalaset, ar festivalens mal en familjefest;
en motesplats for semesterfirare. Festivalens malgrupp stracker sig frén
barn till pensionérer och arrangemanget riktar sig huvudsakligen till
Lulebor.

Festivalomradet &r placerat i utkanten av Luleés handelscentrum och
ansluter till Storgatan, gagatan, som ar som stadens centrumgata, och
stacker sig frdn Norra Hamn till S6dra Hamn (se plan 1). Stukturen ar
uppbyggd av tva huvudrum som é&r forbundna av ett strak dér besokarna
ror sig 1 bada riktningar (se plan 2). Entréerna, sammanlagt fem stycken,
ar placerade vid de tva rummen samt ldngs med huvudstraket.

Lulea Miss och Kongress har arbetat med festivalomradets utformning
for att stiarka festivalens familjeprigel. Mellan de tva stora scenerna
vixlas typiska ungdomsaktiviteter med aktiviteter som attraherar en mer
vuxen publik. Arrangdren har pa detta sétt velat skapa en rorelse inom
omradet och en blandning av aldersgrupper. Avsaknaden av 6ltélt med
18- ars gréns till forman for restaurangtélt uppmuntrar blandningen av
aldersgrupper och synliggor festivalens budskap av att det &r en fest for
hela familjen.

2
i Updﬁﬁgﬁm’a.,
Norra Hamn T pe——
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Plan 2
Plan 6ver Lulea Kalasets festivalomrade
med utmarkerade strukturelement
Bildkdlla: Festivalprogram for Luled Kalaset

Plan 1

Plan éver centrala Lulea som visar
férhallandet mellan festivalomradet
och handelscentrat.

Bildkdlla: Turistkarta over Luled




Arrangorerna har arbetat med konceptet ”fran hamn till hamn” och
anviander sig av den atmosfar som hamnarna skapar samtidigt som de
tar fasta pa Luleds roll som hamnstad. [ hamnarna finns dessutom stora
kommunala parkeringar som ar utmérkta ytor for de tva stora scenerna.
For att skapa stdmning inne pa omradet forlitar man sig till krégarna och
deras tdlt samt till den befintliga atmosfdren som finns vid hamnarna.

Denna del av Luled, mellan hamnarna, ar backig och de fa plana ytor
som finns blir grunden f6r omréadets struktur. Varje ar infor arbetet med
uppbyggnaden av festivalomradet undersoks stadens befintliga stukturer
och element som bénkar och planteringar. Eftersom det sker forénd-
ringar i staden hela tiden méste arrangdren ta hiansyn till dessa infor
planeringen.

De problem som arrangérerna uppméirksammade under festivalen 2005
var att huvudstréket var for trangt och att trangsel forhindrade besokarna
att enkelt forflytta sig mellan hamnarna. Vid entréerna bildades folkmas-
sor med trangsel som upplevdes negativt och som vid enstaka tillfallen
dven kriavde insatser av vakterna. Till nésta ar vill arrangdrerna arbeta
med en smidigare 16sning for entréerna.
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Storsjoyran i Ostersund startade 1983, har med &ren satsat mer och mer
pa musiken och marknadsfor sig idag som en musikfestival med ett brett
musikutbud med flera internationellt kiinda artister. Arrangdrerna ser
dven festivalen som en folkfest for Ostersundsborna, som en samlings-
punkt med ett brett utbud av aktiviteter - en festival for alla.

Sedan flera ar tillbaka foregas Storsjoyran av en mangd kringaktiviteter,
till exempel gatuartister, teater, utstillningar och film, i ndgot som ge-
mensamt kallas for ”Yranveckan”. Sjéalva gatufestivalen pagar i tre dagar.
2005 hade festivalen ca 55 000 betalande besokare. Musikutbudet lockar
langviga publik som utgér nédstan hélften av alla besokare.

Enlig Jan Carlsson, omradesansvarig for Storsjoyran, ar malet med ar-
rangemanget att skapa en festival som &r kind for ett brett musikutbud
samtidigt som Ostersund profileras som turiststad och som stad att leva
i. I marknadsforingen och utformningen av Storsjoyran uppmérksammas
Jamtlandsrepubliken. Grundkonceptet utgar fran Jamtlands orginalitet
och aterfinns i allt fran fargval till val av mat.

Festivalomradet ar placerat langs Storsjon och ansluter till stadens han-
delscentrum genom anvéndningen av Stortorget. Arrangérerna anvander
den befintliga rekreativa miljon vid sjon, Sjotorget och Badhusparken.
Arrangorerna anvander dessutom en del av lokalerna, teatrar och biogra-
fer, som kan hittas inom festivalomradet.

Jan Carlsson berittar att festivalledningen aktivt arbetar med att utveckla
Storsjoyran och att nya forandringar och forbattringar genomfors till
varje ar. Arbetet med gestaltningsaspekten dr ndgot som diskuteras men
som enligt Carlsson har varit svart att infora i planeringsprocessen. Ar-
rangdrerna dr medvetna om vilka fordelar en medveten design av festi-
valomradet skulle medfora. Idéer finns men dessa ér inte samordnade.
Idag anvénder de sig av en fulbok” dér saker som inte fungerat struktu-
rellt eller estetiskt i festivalutformningen sammanstélls.

Entré

eececoccey

Storsjén

Plan 1 —_—
Plan éver centrala Ostersund som visar 4
férhéllandet mellan festivalomradet och
handelscentrum.

Bildkidlla: Turistkarta éver Ostersund
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Plan 2
Plan éver festivalomrade éver Storsjéyran med utmar-
- kerade strukturelement
Bildkdlla: Underlag for Strosjéyran 2005, omarbetad
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De storsta problemen med festivalomréadets utformning ér, enligt Janne

Carlsson, tidsaspekten. Festivalen ar ett tillfdlligt arrangemang, tiden

ar kort for iordningsstéllandet av omradet. Pa ungefér en vecka ska talt,
scener, el och vatten 16sas. [ planeringsarbetet har darfor funktionen fatt
forsta prioritet.

Festivalen omgirdas av ett 3 km langt staket. Arrangérerna anser att
staketet formedlar ett negativt intryck samtidigt som det skymmer den
vackra vyn mot Storsjon. For att forskona staketet hingdes en jattelik
Jamtlandsflagga upp. Resultatet av detta blev dock att staketet ham-
nade dnnu mer i fokus. Ett lyckat exempel pa anvidndningen av staket dr
inhdngnaden av ett buskage ddr man ville forhindra folk fran att urinera
samt skydda vixtligheten fran mekanisk skada. Staketet placerades runt
buskaget och fungerade dirmed som skydd samtidigt som det fick agera
som fondvigg &t en uteservering.

Arrangorerna har uppmérksammat att vissa problem uppstar vid entré-
errna. De 4r inte tillrickligt markerade utifran och méanga aktiviteter
konkurrerar om ytan vilket leder till att det 14tt uppstar trangsel. Manga
besokare har framfort klagomal till arrangérerna eftersom de upplever att
det dr svart att hitta inom omradet.

Under 2004 ars festival upptickte arrangdrerna att den uppbyggda
amfiteatern runt en av scenerna anviandes av besdkarna dven nér det inte
var nagon konsert. Detta tolkade man som att det fanns ett behov hos
besokarna av en “pausdel” dér de kunde sitta i lugn och ro och samtala.

Storsjén &ar belagen néara Ostersunds centrum.
Nérheten till Storsjén anvénds vid utformningen
av festivalomradet och bildar en vacker fond till
festivalen.

Fotograf: Tommy Andersson

Pa Sjétorget ldngs Storsjén ligger Krogstraket som &r festivalens bar- och restau-
rangdel. Denna del har 6ppet i tio dagar savél dagtid som kvéllstid och ingar i den sa

kallade Yranveckan.

« Stadsganden
. Marité

. Krikolin

. Farmars Inn
. O'Loarys

Bildkdlla: Festivalprogram for Storsjéyran 2005

. Gamia Teatorn
.« Katan
. Kajplats Ett

W han

Owiloan
Tarmors Kafd
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pitea dansar

? 27-31 juli och ler
Pited Dansar Och Ler firade 2005 sin 15-arsdag och dr med detta en
av Sveriges dldsta gatufestivaler. De senaste aren har dock varit ekono-
miska forlustar. 2005 hade festivalen under tre dagar 40 000 betalande
besdkare. Festivalen har med &ren utvecklats till ett eget foretag. Aven
ett eget foretag som star for tdlt och annan utrustning har bildats. Malet
med festivalen &r enligt Anna Karin Johansson, festivalkordinator, och
Staffan Thurén, omradesansvarig, en arlig folkfest som riktar sig till alla
aldersgrupper.

Festivalomradet ér placerat mitt inne i handelscentrum och inbegri-

per Storgatan, gagatan, som &r stadens centrumgata (se plan 1) . Detta
resulterar i att manga av stadens restauranger, barer och affdarer hamnar
innanfor festivalomradets grianser. Storre delen av dessa har 6ppet under
festivalen, bade dag- och kvillstid.

Festivalomradet, som varit i stort sett detsamma sedan starten, dr indelat
i mindre rum som formas av den befintliga stadens struktur, torg och
parkeringsdéck, eller rum som bildas genom placeringen av aktiviteter.
Rummens aktiviteter fungerar som malpunkter och skapar en rorelse
inom omradet. Huvudstraken inom omrédet &r dels en central cirkelro-
relse samt ett strak med dubbelriktad rorelse (se plan 2).

Enligt Staffan Thurén handlar planeringen av festivalen frimst om logis-
tik. Besokarna ska vara utspridda 6ver hela omradet sa att ”doda zoner”
undviks samt for att forhindra tringsel. For att uppna detta strivar ar-
rangoren efter en jimn fordelning av aktiviteterna 6ver hela festivalom-
radet.

Att arbeta med festivalomradets design &r inget som arrangdrerna prio-
riterar, dels av ekonomiska skél och dels av tidsméssiga skél. Thurén
menar att det viktigaste for att locka besokare till festivalen ar att de vet
att andra méanniskor kommer besoka evenemanget.

Plan 1

Plan 6ver centrala Pitea som visar
férhallandet mellan festivalomradet
och handelscentrum. \

Bildkilla: Turistkarta éver Pited

Plan 2
Plan éver festivalomrade éver Pitea Dansar Och Ler med utmarkerade strukturelement
% %

Bildkdlla: Festivalprogram for Pitea Dansar Och Ler 2005



Konceptet for omradet ér att planera de olika underomrédena, rummen,
utifran vilken &ldersgrupp som kan tinkas vilja vistas dér. Resultatet

kan enlig arrangdrerna ses i tre tydliga rum: partydécket med oltélt dér
besokare mellan 20-30 ar samlas; tivolit dir tondringar samlas, en "mog-
nare” scen vid Byxtorget diar medelélders besokare samlas. Arrangdrerna
tycker sjdlva att konceptet 4r mycket lyckat och menar att det underléttar
for besokarna att hitta den del av festivalen dar de kénner att de &lders-
massigt hor hemma.

Sedan starten har mindre fordndringar skett inom omradets struktur.
Storsta forandringen skedde 1999 d& man byggde en trappa 6ver P-
décket. Trappan mojliggjorde cirkelrorelsen som utgdr huvudstrak idag.
Arrangorerna anser att trappan inneburit en avservérd forbattning av
besokarnas mdjlighet till forflyttning inom omradet.

Thurén berittar att de infor arbetet med utformningen av festivalen ser
stadens ytor som “blanka sidor”. De anvinder sig av de rum som den

befintliga strukturen skapar men kallar element, bénkar och sopkorgar,
for ’sallad” och ser dessa enbart som ett hinder for festivalen (se bild ).

Det storsta problemet som arrangérerna upplever med placeringen av
festivalen mitt i stadens centrum ar de 2500 fribiljetter som de méste
dela ut till de boende i centrum. Utdelningen av fribiljetter innebér en
ekonomisk forlust. Arrangdrerna skulle ocksa vilja ta bort alla dagaktivi-
teter eftersom dessa inte heller inbringar négra intrddespengar. Dagakti-
viteterna dr mycket populdra och vélbesokta och dérfor svéra att ta bort.
Med aren har dock antalet aktiviteter under dagtid reducerats.

Arrangorerna har fort diskussioner om att forlagga festivalomradet i en
annan del av staden. Malet med en eventuell omplacering av festivalen
ar att minska antalet boende inom festivalomradet och darmed dven
minska antalet fribiljetter. Festivalledningen har dven diskuterat hur sta-
dens nérhet till vattnet, Sorfjarden och Nordfjarden, ska kunna infogas

i festivalomradet. Nagot som arrangdrerna ansag fungerade daligt ur
strukturperspektiv under 2005 érs festival, var placeringen av tvd mindre
scener. Dessa var svéra att hitta och ytor for publik att sté pa saknades
(se bild ).

En staty stéller till problem och skymmer artisterna. Arrangérerma ser
stadens befintliga element som eft problem och kallar dem for "sallad”.

Yta saknas fér publik, de som vill stanna och lyssna krockar med de
som vill passera.
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Jamforande analys av de tre festivalerna Skisser 6ver de olika festivalernas omréadesstruktur
(sammanhé&ngande omrade, rum, huvudstrak och entréer)

Alla tre festivalerna stricker sig dver en helg med betaldagar. De har

liknande uppbyggnad vad géller utbudet av aktiviteter. Storsjoyran som . .

ar den storsta av de tre festivalerna har ett storre antal aktiviteter och Omradesstruktur over
) Lulea Kalaset

bredare musikutbud.

Antalet entréer skiljer sig markant at mellan festivalerna. Luled Kalaset
och Storsjoyran har flera entréer utpridda 6ver hela omradet medan Pited
Dansar Och Ler endast har tva entréer som dessutom ér placerade nira
varann. Att ha flera entréer som ar utspridda ger festivalomradet en béttre
balans och forhindrar trangsel.

Omradesstruktur éver | I
A

Pited Dansar Och Ler W

Likheter kan hittas i arrangorernas beskrivning av festivalernas mal. <
Huvudmalet for alla tre festivaler uppges vara en folkfest med ett brett

utbud av aktiviteter som lockar en bred malgrupp. Tolkningen av vad en

folkfest igentligen innebér skiljer sig mellan de olika arrangdrerna.

Omradesstruktur éver
Storsfbyran

Luled Kalaset satsar pa en folkfest for familjer. Karaktiren gors syn-

lig genom att vixla upptrddanden riktade mot bestimda aldersgrupper
mellan de tva scenerna. Den rorelse som bildas bidrar till méten mellan
de olika aldersgrupperna. Blandningen av aldersgrupper forstérks yt-
terligare genom arrangdrens val av restaurangtélt, dar hela familjen kan oo
umgas, istillet for oltdlt med 18-ars grans. Pited Dansar Och Ler har
valt en helt motsatt strategi. De delar in festivalomradet i underomraden
dér vissa omraden riktar sig mot en viss aldersgrupp. I flera av de storre
omradena serveras 0l och de har i och med det aldersgrins. Alla under 18
ar blir ddrmed automatiskt uteslutna frén dessa delar av festivalen. Den
kobildning som kan uppsta vid entrén till dessa omraden kan medfora en
irritation hos besdkarna.

Alla tre festivaler anvinder sig av den befintliga stadens olika rum och
deras relation till varandra. Storsjéyran och Luled Kalaset tar dven till
vara pa atmosfdren och anvénder virden som hamnkaraktér och vatten-
kontakt.

100m
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Storsjoyran som har manga aktiviteter pa sitt program anvéander sig i
vissa fall av rum inomhus. Lokaler inomhus har ofta atmosfar, till exem-
pel teatrar, och kan bidra med en intim kénsla. Dessutom ar inomhuslo-
kalerna ett bra komplement vid daligt vader. Negativt dr att publikantalet
ar begrinsat och att inomhusaktiviteterna inte ar lika lattillgdngliga for
besdkarna som aktivisteterna utomhus. Att, som Pited Dansar Och Ler,
se stadens rum som tomma ytor, innebar en stor forlust vad géller den
atmosfar som stadens element kan bidra med.

Arrangdrerna talar om viljan att leda besdkarna i en viss rorelse inne pa
omradet. Ett jamt flodde inom omréadet kan forhindra trédngsel. Placering-
en av aktiviteter ar till stor del avgdrande for beskarnas rorelsemdnster.
Genom en balanserad fordelning av aktiviteter over festivalomradet kan
ett jamt flode uppnas.

Ett aterkommande problem som stor rorelsefldet dr trangseln som
uppstar bade utanfor och innanfor entréerna. Det dr mycket viktigt att
intrédet fungerar smidigt eftersom det bidrar till ett forsta intryck av ar-
rangemanget sager arrangorerna.

Placeringen i staden skiljer sig mellan festivalerna. Pited Dansar Och
Ler anvinder sig av sjdlva handelscentrum med de centrala torgen och
gdgatorna. Luled kalaset och Storsjéyran har valt att ldgga sitt omrade i
anslutning till den centrala gégatan. Fordelarna med att anvénda sjdlva
centrum dr att det forstarker kdnslan av en gatufest. Nackdelarna med
detta dr alla befintliga verksamheter som finns inom festivalomradet och
som arrangorerna maste ta hénsyn till.

Avsaknaden av gestaltningsaspekten i planeringsprocessen dr gemensam
for alla tre festivaler. Arrangorerna dr dock inte frimmande for proble-
matiken eller vérdet av att integrera designen i planeringsprocessen.
Storsjoyran ér dock den enda av arrangdrerna som diskuterat problema-
tiken. Pa grund av bristande kunskap, frimst en avsaknad av metodik,
har de inte ansett sig kunna arbeta med gestaltningsaspekten.

Att omradesdesigen hamnat i skymundan i planeringsprocessen beror
framst pa att festivalledningen inte anser sig ha ekonomi eller tid for
att arbeta med denna aspekt. Generellt saknas en helhetssyn pa arrang-
emangen. Arrangdrernas bild av festivalomradet fokuserar pé aktivite-
terna som besOkarna ror sig mellan. Allt mellan scenerna och krogarnas
télt ses som ett slags mellanrum eller enbart en forflyttningsstracka.

Att festivalomradet ser ut som det gor beror mest pa att “’det alltid sett ut
som det gor”. Nagon reflektion 6ver vilka fordelar eller nackdelar en viss
utformning ger diskuteras inte av arrangorerna. Planeringen tycks framst
goras ur ett ekonomiskt perspektiv dir den funktionella aspekten &r
styrande. Om festivalen har sitt eget foretag som star for utrustning kan
element designade speciellt for festivalen, t ex entréer, skapas. Elemen-
ten kan sedan ateranvéndas for varje ar.

Att satsa pengar pa design ses inte som nagon bra investering. Om ar-
rangorens framsta prioritet blir att hyra ut mark till krégare och att fa in
s& manga betalande som mojligt kan den ekonomiska drivkraften bli ett
hinder for festivalens utveckling. Att inte strdva hogre an att festivalen
ska fungera praktiskt och att lita pa att besokare aterkommer for att "alla
gar dit” dr knappast ett langsiktigt perspektiv. Ett arligt aterkommande
arrangemang maste standigt utvecklas for att kunna locka nya och gamla
besokare

Det finns dock en vilja att skapa atmosfar men arrangorerna tycks inte
veta vilken atmosfar de ar ute efter. Vad som egentligen gér in under
bendmningen folkfest dr osédkert. Festivalledningen har ingen tydligt
definition av vad de vill uppna med festivalen eller vilket budskap de vill
formedla till besdkarna. Ett otydligt mal eller budskap ger arrangemang-
et en obestdmd identitet och profil.
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Detaljerad analys av festivalomrade for Pitea Dansar Och Ler 2005

Analysen bestér av tva delar och omfattar Festivalprogram fér Pitea Dansar Och Ler 2005
upplevelserummet for Pited Dansar Och
Ler. Som introduktion till analyserna ges en
kort presentation av festivalomradet 2005.

I forsta delen av analysen har jag utgatt fran
festivalomradets fysiska egenskaper. Egen-
skaperna analyserades utifran de signaler de
sander till besokaren. Som metod for analy-
sen har jag anvént mig av observationer pa
plats under festivalen tillsammans med min
kunskap och erfarenhet som landskapsarki-
tekt.

Den andra delen baserade sig pa mina
upplevelser som festivalbesokare av Pited
Dansar Och Ler 2005. Festivalomradet
analyserades utifrdn mina personliga reak-
tioner pé de fysiska egnskaperna.

Analysernas syfte ar att finna fordelarna
och bristerna i festivalomrédets utformning.
Resultaten har utgjort grunden for arbetet
med riktlinjer for det praktiska gestaltnings-
arbetet.

;6 Pk, S oo e

Bildkdlla: Festivalprogram for Pited Dansar Och Ler 2005
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Beskrivning av Pitea Dansar Och Ler 2005

29

Pitea Dansar Och Ler 2005 erbjuder en gatufestivals standardutbud med
tivoli, marknad och ett antal scener. Festivalens aktiviteter och scener ar
fordelade 6ver ett 24000 m? omrade i centrala Pited. Kvéllstid har festi-
valomradet tva entréer men under dagtid da det dr gratis att ga in Oppnas
staketen upp och fler ingangar bildas. Inom omradet finns fem scener av
olika storlek utplacerade. (se inventeringsplan)

Festivalens hjérta utgdrs av Stora scenen dér de storsta artisterna upp-
trider och hela festivalen invigs. P4 Babylonscenen som &r den nést
storsta scenen upptrader artister som &r tankta att locka en yngre pu-
blik. Tradscenen ar placerad i ett 6ltélt och dr den enda scenen som har
sittplatser. I festivalprogrammet beskrivs Tradscenen som en lugnare och
mer trivsam miljé som lockar en mer vuxen malgrupp. Upswedenscenen
och Elektroscenen dr tva mindre scener med musik som riktar sig till en
smalare malgrupp.

Trddscenen med sittplatser

iRA AT KITTELFJALL

il

Partydédcket med blserveringen

Festivalens aktivitetsomraden, enligt festivalprogrammet:
(se inventeringsplan)

EXTREME SPORTS

Framfér kyrkan &r en gigantiskt sandhég anlagd som anvénds
for tévling i FMX, Freestyle Motor Cross samt FSX, freestyle
scoter cross. Tavlingarna pagar frémst under dagtid.

TIVOLIOMRADE

Tivoliomradet upptar en stor del av Sundgatan och innehal-
ler karuseller och olika aktiviteter, sockervadd, lotterier och
tombola.

PARTYDACKET

Tvé stora 6ltélt &r uppstéllda pa ett parkeringhus. Olservering-
arna rymmer ett stort antal langbord och har mindre scener
dér lokala coverband upptréader. En for festivalen specialtillver-
kad trappa férbinder Partydédcket med Sundsgatan.

KARLEKSLANDET

Kérlekslandet bestar av en dlservering och en mindre scen
med dragshow. Evenemanget anordnas av RSFL och &r
belédget pa en innergard. For hela Kérlekslandet rader 18-ars
gréns.

STREETFOOD

Streetfood bestar av matstand som erbjuder mat fran olika
delar av vérlden och ett antal storre restaurangtélt som dven
erbjuder sittplatser.

MARKNAD
Léngs Storgatans bagge sidor finns marknadsstand.

OVRIGT

Grupper av toaletter, "bajamajor”, finns utplacerade inom
omradet. Likasa éar ett antal mindre matstand och kiosker
utspridda 6ver omradet. P4 Sundsgatan nedanfér Partydécket
finns tre stora 6ltalt som &ven serverar mat. Vid huvudentrén
finns en informationskur som &r bemannad under hela kvéllen.



Inventeringsplan over festivalomradet for Pitea Dansar Och Ler 2005

eal ™)) AL

Inventeringsplan

Teckenférklaring

-Scener

1. Stora scenen
2. Upsweden scenen

@

3. Trddscenen

4. Babylonscenen

5. Elektroscenen

v Entré

v Oppen daggrind
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Analys av upplevelserummets egenskaper

Analysen utgick frén min modell. Modellen beskriver och kategoriserar
vilka fysiska egenskaper i festivalomradet som kan kommunicera med
besdkaren.

Modellen delar in festivalomradets fysiska egenskaper i tre kategorier
eller nivaer som behandlar egenskaperna fran den oversiktliga skalan
ned till gestaltningen av enskilda element.

I analysen redovisar jag egenskaperna och vilket budskap de signalerar
till besokarna. Genom analysen kom jag dven fram till hur den fysiska
miljon kan paverka festivalbesdkarnas beteenden.

Min analysmodell, fran sid 12, utgér grunden for den detaljerade
analysen for festivalomrédet for Pited Dansar Och Ler.

. ANALYSMODELL FOR UPPLEVELSERUMMET &
................ Sececcccccscccccs o
N

1 FESTIVALENS INTERNA STRUKTUR

niva

2 | FESTIVALENS RUMSLIGA ESTETIK |

niva

3 |FES TIVALENS EN:SKILDA ELEMENTl

niva
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Niva 1 Analys av festivalens interna struktur

Festivalomradet analyserades ur ett dversiktligt perspektiv och med
fokus pa vilken betydelse rummens placering och samband har for beso-
karnas beteenden. Analysen av rummens placering och samband innebar
dven en diskussion av festivalomradets tillgénglighet och mojligheten
for besdkarna att orientera sig inom omradet

Definitioner

Festivalomradet analyserades utifran rum, strak och knutpunkter. Rum
definierades dels efter den arkitektoniska utformningen i staden men
dven efter deras aktiviteter. Aktiviteterna fungerar som rummens mél-
punkter och har olika dragkraft, exempelvis lockar Stora scenen en
storre publik &n en mindre scen som Upsweden scenen. Strdk redovisa-
des som végar som storre andelen av besdkarna anvénder for att rora sig
inom omradet. Knutpunkterna ar festivalomradets uppsamlingsplatser
som binder samman straken med de olika rummen. Knutpunkterna fung-
erar dven som vagskal.

Festivalomradets knutpunkter och strak

Korsningen Sundsgatan och Uddmansgatan bildar ett stort 6ppet

rum, (1). Det &r en viktig knutpunkt da det binder samman nagra av
festivalens tyngsta aktiviteter; Stora scenen, huvudentréen och tivoliom-
rddet. Rummet kan ses som festivalens centrum dit besokare strommar
for att sedan ledas vidare till andra delar av festivalen.

En annan viktig knutpunkt &r Byxtorget (4a) som binder samman
Streetfood med marknaden/Storgatan. Korsningen Préstgardsgatan och
Uddmansgatan (4b) utgér en mindre knutpunkt som ldnkar samman Par-
tyddcket med Uddmansgatan. Analysplanen visar att alla tre knutpunkter
ingar i ett strak.

Rorelsemdnstret inom festivalomradet bestar av tva cirkelrorelser samt
ett strak. De tva cirkelrorelserna binder samman flera tunga publikdra-
gande aktiviteter. Trappen som binder ihop Sundsgatan med P-décket
fyller en viktig funktion d& den mdjliggor cirkelrorelsen och gor décket
lattillgéngligt.
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Genom analysen har nio rum, varav tva entrérum, identifierats i festivalom-
radet (se analysplan).

1. Korsningen Sundsgatan och Uddmansgatan

2. Sundsgatan/Extreme games och Tivolit

3. Parkeringsdéck/Partydécket
4. Uddmansgatan/Streetfood,
5. Innergérden/Kérlekslandet,
6. Storgatan/Marknaden

7. Radhustorget/Babylonscenen

8. Entré Statt

9. Entré Skolds

Knutpunkter inom festivalomradet

1a. Korsningen Sundsgatan och Uddmansgatan

KNUTPUNKT 4a. Byxtorget

4b. Korsningen Préastgardsgatan och Uddmansgatan
Straken inom festivalomradet (se analysplan).
- Stora rundan, sammanlénkar stora scenen, streetfood, partydécket ee oo oo oo
- Lilla rundan, runt streetfood, e e e e e e 0o 0000000000000 000000e

- Huvudstrék, Idngs Storgatan i bada rikiningarna e e eeeeeeeoe e e e e s ee



Analysplan 6ver festivalomradets inre struktur
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Sambanden mellan festivalens rum

Av analysplanen framgick att alla rum utom Innergérden (5) och Rad-
hustorget (7) ingar i ett strak. Storgatan (6) dr en viktig l&nk mellan de
tva torgen, Radhustorget och Byxtorget. Eftersom Radhustorget bildar en
atervindsgrand ror sig besdkarna fram och tillbaka mellan torgen.

Orienteringsmdjligheten bygger dels pa en lattforstalig struktur men
dven pa tydligt information. Vid festivalens entréer och knutpunkter sak-
nas information 6ver hur de olika delar hdnger samman. Som besokare
ar det svart att fa en 6verblick av festivalens aktiviteter, var de utspelas
och vilken tid och det &r dven svart att nas av fordndringar i programmet.

Analysen visade att inte alla malpunkter (aktiviteter/scener) finns i ett
rum. Upswedenscenen och Elektroscenen ér tvd malpunkter som saknar
rum och ddrigenom &dven yta for publik. Scenernas publik krockar dér-
med med besokare som ror sig langs straken.

A Detalj som visar hur
Upswedenscenens publik
————  — krockar med rorelsestra-
T—w — - W

Festivalen har tva entréer som bildar egna rum. Entré Statt fungerar
som huvudentré medan entré Skold som dr placerad i néra anslutning
till busstationen fangar upp besokare ditresta med buss. I bagge fallen
finns knutpunkter anslutna till entrérummen. Med enbart tvé entréer
som dessutom &r relativt tétt placerade i omardets norra horn, begrinsas
festivalomradets tillgdnglighet utifran.

Detalj som visar entérummets
(entré Skéld) anslutning till
knutpunkten.

Seeecccee
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Inom festivalomradet begréinsas rorligheten av att aktiviteter inkréktar pa
strdkens yta till exempel dlserveringarna som dr omgivna av staket som
stinger av vissa ytor. Oltilten med sin 18-4rs griins utesluter dessutom
en stor andel av besokarna. Hela Karlekslandet (5) har 18-ars grins och
foregas av entréer och legitimationskontroll. Avspérrningarna av rummet
forsvarar rorligheten inom festivalomréadet.

C | -

Detalj som visar hur Kér-
lekslandets 18-ars grédns
spérrar av kontakten
mellan Partydécket och
Radhustorget.

=TT

Potential finns for en cirkelrdrelse mellan Partydicket, marknaden och
Kaérlekslandet. Likasé finns potential for bildandet av en knutpunkt vid
Partydécket. Cirkelrorelsen forhindras dels av Kérlekslandets 18-ars
grans som innebdr staket och entréer med vakter men dven av avsakna-
den av utformning som uppmuntrar eller pavisar en sadan rorelse. Efter-
som det inte géar att komma runt i den syddstra delen av festivalomradet,
bildas ”ddda zoner”. Dessa ytor fungerar varken som strék eller rum och
det finns ingen speciell anledning for besdkarna att vistas dér.

C m . . Detalj som visar den poten-

tiella cirkelrérelsen och den
potenitella knutpunkten vid
Partydéacket

Knut: e e 00000
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Plan som visar de ”’doda zonerna”.

Exempel pa "déda zoner” som
saknar funktion.

Analysen visade en obalans i festivalomradets uppbyggnad.

Den nordvistra delen av omradet 4r mer sammanhallet med tydliga strak

och knutpunkter samt fler tunga mélpunkter. Placeringen av bada entré-
erna i denna del understryker obalansen ytterligare.

Under festivalen ror sig besokarna mellan de olika aktiviteterna. Den
nordvéstra delen av omradet innehéller manga tunga” aktiviteter,
exempelvis Stora scenen. Resultatet av detta ér att storre andelen av
festivalens besokare ror sig i den nordvéstra delen vilket ger upphov till
trangsel.

e (=

Plan som visar de delar av festivalomradet dér trangsel kan uppsta.

Att andra aktiviteter inkréktar pa straken dr en annan bidragande faktor
till trangsel. Tréngsel kan ses som en del av en gatufestival och dven
upplevas som positiv men tringsel innebér ocksa en forsdmrad till-
ginglighet som kan skapa irritation hos besokarna. Trangselsituationen
blir mest tydlig vid knutpunkterna eftersom dessa fungerar som sam-
lingspunkter. Aven lings Storgatan blir tringseln pataglig d4 marknad,
serveringar och strak samsas i ett relativt litet rum.
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Niva 2 Analys av festivalens rum

I analysen utgick jag ifrén de definierade rummen och redogjorde, fran
rum till rum, for deras rumslighet och méblering. Samtidigt uppmérk-
sammades besokarnas beteende i rummet. Jag analyserade dven vilken
atmosfér som utformningen bidrar till.

Plan 6ver festivalomradets rum

m
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o
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Rum 1 Korsningen Sundsgatan/Stora scenen

Korsningen Sundsgatan och Uddmansgatan har en tydlig arkitektonisk
inramning skapad av de omgivande fasaderna. Rummet har utblickar
mot flera av aktiviteterna och &r det forsta rum som besdkarna trader

in i frdn huvudentrén. Rummets storsta tillgdng dr den 6ppna ytan som
fdngar upp och leder besokarna till de omkringliggande mélpunkterna.
Rummet har karaktdren av en informell motesplats for festivalens beso-
kare. De gestaltningselement som karaktériserar en motesplats- informa-
tion, sittplatser och skyltar- saknas dock. Stora scenens publik inkriktar
pa ytan vilket forsémrar rummets karaktir av samlingplats ytterligare.

37

Huvudentré

Korsningen Sundsga-
tan och Uddmansgatan
fungerar som en moétes-
plats och &r férbunden
med flera av festivalens
stérsta dragplaster.
Radhusets fasad skapar
rumslighet.

Stora scenen

eecccccccccccoe

Stora scenens publik

krockar med moétesplat-
sen vilket ger upphov till
tréngsel.

KNUTPUNKT OCH MOTESPLATS



Rum 2 Sundsgatan/Tivolit och Extreme games

Sundsgatan ar ett stort utdraget rum som fér sin form av sjilva gatrum-
met. Sundsgatan ligger i en svacka och ramas in av kyrkan och de mot-
satta fasader vilket skapar en stark rumskénslan.

Terrass

Kyrkan / Préstgéards-
gatan

Sundsgatan  Parkerings-
hus

Snitt som visar Sundsgatans inramning

Rummet innehéller tre huvudaktiviteter: 61- och restaurangtilt, Extreme
games och Tivoli. Blandningen av de olika aktiviteterna skapar en
stokigt moblering som ger rummet ett splittrat intryck. Eftersom inga
fysiska grianser finns for att skilja aktiviteterna blir rummets funktion
svardefinierad.

Ett av de viktiga cirkelstréken passerar genom rummet. Rummets fram-
sta funktion dr som passage. Eftersom aktiviteter &r placerade i direkt
anslutning till strdket kan tringsel uppstd néir besokare stannar upp vid
aktiviteterna.

Placeringen av Extreme Games tdvlingsbana forminskar kyrkans inra-
mande effekt. Banan som inte anvédnds kvallstid bildar en mork 6dslig
yta. Manga anvénder dock grisslédnten upp mot kyrkan som sittplats.
Ljudvolymen éar ldgre och det finns gott om plats.

Tivolit ingdr inte 1 ndgot av straken. Hit gar besdkarna endast for att dka
karusell eller for att, 1 borjan av kvéllen, se sig omkring. Tivolit dr en
stojig miljo med ménga intryck och som lockar en yngre publik.

Extreme Games tavlings-
bana.Téavlingsbanan skym-
mer i markplan den vackra
vy som Kyrkan utgor.

Tivolit bestar av ett myller av intryck och lockar frdmst en yngre publik
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Rum 3 Parkeringshus/Partydédcket

Partydécket har en stark rumslighet som bestdms av déckets form och
de omgivande fasadernas inramning. Rummet &r indelat i tre sektioner,
tva Olserveringar och en bred yta for strdket. Anvandningsomradena ar
tydligt markerade av staket. Straket ger dven plats for moten. Entréerna
in till rummet signalerar for besokarna att de trader in i ett nytt rum.

Perspektiv 6ver Partydédckets rumslighet

Entré
Trappa mellan décket
och Sundsgatan

Pé Partydicket ér aktiviteten hog och en stindig strom av besokare
passerar genom rummet. Rummet fungerar som en nattklubb. Det &r en
stimmig miljo med hog ljudvolym och uppskruvad feststimning. Serve-
ringarna har 18-arsgrins och kantas av laga staket som mojliggor visuell
kontakt mellan rummets sektioner.

Under kviéllen stiger antalet besokare vilket medfor ett okat tryck pa
serveringarnas entréer och en risk for kobildning. Vissa besokare kan
tillbringa hela festivalkvillen pa ndgon av de tva olserveringarna. Den
rojiga miljon forstirks av dlreklam och erbjudanden om billig 61. Det ar
ingen tvekan om att det ar hér festen ar.

“oIseo

$TUDIO

Pa Partydécket ar det verkligen party

Olserveringarna omges av kravallstaket

Stréket gar
mellan de tva
serveringarna



Modell éver Streetfood — = =

Mot Stora scenen L.
Rum 4 Uddmansgatan/Streetfood L, —\!
Streetfood &r uppbyggt efter stadens struktur; Uddmansgatan och w /

o o v .. Norra deferav-fummet

dess park. Rummet &r en viktig passage och karaktériseras av beso- i
karna som flanerar mellan de olika mattdlten. - \Z
Norra delen har matstand lédngs ena viggen av rummet och ldmnar :
resten av rummet Oppet till de strosande besdkarna. Sodra delen bil- : l :
dar en cirkelrdrelse som skapar ett smidigt flode med parken i mitten. ’ Knutpunit . ..o /

I parken star tilt uppstéllda. En del av tilten har egna sma servering-

ar. Pa vissa stéllen uppstar luckor mellan télten. Dessa luckor upplevs
som bortglomda ytor. Parkens element och atmosfar doljs av télten
och dr inte en del av rummet.

.". .. Ji -
[

Q": Knutpunkt éj. - - -
[ EX XN O ,.‘/...' - T L : - o

T Byxtorgef*rtm ey -
- " -t
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L | &
Mattéltens olika tema ger rummet dess karaktér

-

Tréngsel bildas l&tt i den norra delen da
stréket krockar med matstandens kunder

Standen ar placerade tétt intill varandra och bildar en fargsprakande
variation som dr spdnnande att betrakta. Eftersom varje télt har sin
egen profilering skapas méanga intryck. Matstanden i norra delen
saknar sittplatser. Matkunderna star istillet langs fasaderna och dter
sin mat vilket forsvérar flodet genom rummet. Eftersom det inte finns
sopkorgar vid fasaderna, blir gatan full av skrép.

Parkens resurser anvénds inte Eftersom sittplatser sakna sétter sig matstandens
kunder ldngs fasaderna och é&ter. Gatan blir snabbt
skrépig da det saknas sopkorgar
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Rum 5 Innergard/Kérlekslandet

Kaérlekslandet, som é&r placerat pé en innergard har en mycket stark
rumslighet. Entréer i vardera dndan av garden forstarker kénslan av att
stiga in 1 ett rum. Rummet bildar en stillsam oas mitt inne i festivalen.
Hela rummet utnyttjas och belysning forhindrar moérka horn. Tack vare
att hela rummet har 18-ars gréns har scen, servering och bar kunnat
placeras med en friare struktur. Avsaknaden av staket kring serveringen
bidrar dven till ett mer vilkomnande intryck. Inne péa garden finns en
graskulle dér stand stér uppstillda och i sldnten kan besdkarna sitta och
dricka ol.

Kérlekslandet bildar
en egen liten festival
inne pa festivalomra-
det. Rummets karak-
tér skiljer sig mot den
ovriga festivalen.

Antalet sittplatser &r stort och varierat. Stimningen &r avslappnad och
ballonger, flaggor och fargglada lampor skapar atmosfér. Stimningen
bidrar till att ménga besokare stannar en langre tid. Den temaenliga
utsmyckningen som hittas vid entréerna och inne i rummet starker rum-
mets identitet och sdrskiljer det fran de andra rummen.

Entréerna férstarker
kénslan av att stiga

in i en annan del av
festivalen. Utsmyck-
ningen, om &n torftig,
signalerar om rummets
atmosfar.

Rum 6 Storgatan/Marknaden

Marknaden dr placerad p& Storgatan som é&r Piteds centrala affarsgata.
Rummet har en smaskalig atmosfér som skapas av den laga téta bebyg-
gelsen. Festivalens marknadssténd &r placerade ldngs fasaderna och var-
vas med uteserveringarna. I mitten ldmnas en 4m bred géng dir gdende
i bade riktningar samsas med besdkarna till serveringarna och de olika
marknadssténden.

Flertalet av de befintliga caféerna och pubarna har 6ppet under festivalen.
Uteserveringarna dr mycket populéra dels for deras trivsamma atmosfar
som skiljer sig markant fran de standardutformade 6ltdlten men dven for
utblicken over folkmyllret langs Storgatan. Hela rummet myllrar av akti-
vitet och den stora variationen av intryck lockar besdkare som strommar

fram och tillbaka lédngs gatan.
M}%vadsstéhd )
, 4

\\‘\ N
U }‘Efgrknadssténd
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Bild 3
Pa den tranga Storgatan kldms aktiviteter in huller om buller



Rum 7 Radhuset/Babylonscenen

Péa Radhustorget dr festivalens nést storsta scen placerad. Torget i sig &r
ett starkt rum och ramas in av de historiska byggnaderna. Byggnaderna
ar dven stdmningsskapande och skapar en intim och vacker miljo.

Besokare vistas framst i rummet for att de dr publik till Babylonscenens
upptrddanden. Rummet utgor vandplan for flodet ldngs Storgatan. Dérfor
korkas entrén létt igen i samband med upptrddanden.

Modell 6ver Radhustorget

De omgivande fasaderna skapar atmosfér och
ger rummet en stark rumslighet.
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Rum 8 och 9 Entré Statt och Skélds

Entrérummen, Skold och Statt, ar identiskt uppbyggda med sma frig-
gebodar dir entréavgiften betalas. Eftersom tillgénglig yta for besdkarna
finns bade utanfor och innanfor entréernas grindar forhindras trangsel.
Det ér valdig tydligt hur besdkarna ska trdda in i festivalen men hur
bestkarna ska rora sig nér de gar ut ar otydligt.

Stadshotellet och kyrkan utgér en imponerande inramning av Statten-

trén. I anslutning till denna entré finns éven en liten informationskur som
dock kan vara svar att upptécka i folkvimlet.

Informationskur

wKASS/

KOP ENTREE 0

o Fis 350k
BYT BILJETT
HOT 8

Utanfér entré Skold Innanfér entré Statt



Sammanstillning av rumslig analys Analysen visade att festivalens rum kan delas in i tre kategorier. Indel-

Analysen visade att rum med otydliga grinser blir svéra att forsta for ningen utgar fran rummens funktion och arkitektoniska utseende. Typen
en besokare. Besokarnas orienteringsforméga forsdmras dessutom av av rum ar betydelsefull for placeringen av aktiviteter samt for hur rum-
aktiviteternas roriga moblering. met ska mobleras.

Noterbart &r bristen pa sittplatser i flera av rummen. Ett problem inom
rummen ar 18-drs gridnsen och serveringarnas staket. Staketen kan dock
fungera som grénser inom rummet, se Partydécket. Att korsningen
Storgatan och Uddmansgatan blivit en informell motesplats tyder pa ett
behov av en formell och vélplanerad motesplats. Motesplatsen bor dven
innehalla information.

Kategorisering av festivalens rum

1. Rum i anslutning till huvudstrak 2. Rum som passeras av huvudstrak 3. Rum som har en uppsamlande/sammanbindan-
(lugna rum, serveringar eller scenrum). (marknad och tivoli). de funktion (knutpunkter och métesplatser).
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Niva 3 Analys av de enskilda elementens gestaltning

Analysen utgick frén de element inom festivalomradet som ger ett direkt
budskap till besdkaren. Gemensamt for elementen ar att de ar tillverkade
specifikt for festivalen.

Skyltar

Inom festivalomrédet finns skyltar med véganvisningar utplacerade.
Skyltarna dr uppsatta pa en stolpe och fastsatta i en betongklump. Kon-
struktionen har en slumpmassig och ihopslangd karaktér. Den anspraks-
16sa designen gor skyltarna svara att uppticka. Att utformningen inte ar
knuten till festivaltemat gor det svart att forsté att de &r en del av festi-
valen. Alla skyltar har dessutom samma uteseende oavsett vilken del av
festivalen som visas. Skyltarnas design resulterar i att de inte fyller sin
funktion. I vissa fall kan placeringen vara en orsak till att skyltarna inte
uppmirksammas.

= Skyltarnas design é&r inte kopplad
till festivalen.

Var Iiger
informationen?

Skyltarnas placeringen
kan géra det &nnu
svarare att upptécka
véganvisningarna.
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Staket

Samma slags staket anvénds runt hela omradet. Liksom skyltarna ar
staketet fastsatt i betongklumpar. Staketet, som &r hogt och vint ger ett
enformigt och estetiskt negativt intryck. Detta blir extra patagligt pa de
platser dér staketet hamnar i fokus, till exempel vid entréerna. Staketets
budskap talar enbart om en funktion; att utestinga ménniskor fran festi-
valen.

Entréer

Entréernas utformning &r liksom staketets i forsta hand funktionell.
Istdllet for att verka vidlkomnande upplevs entrén som ett hinder pa vig
in till festivalen. Entréns uppbyggnad, som bestér av kravallstaket och
lastpallar, sdger ingenting om vilket evenemang som besokarna &r pé vig
att trida in i. Skum belysning och den skrépiga miljon ger besdkarna ett
daligt forsta intryck av festivalen

Entréen &r daligt belyst
och skrépig vilket sénder
ett negativt budskap till
besbkarna.




Utsmyckning

Festivalomradets utsmyckning bestér frimst av reklam for olika varu-
mirken och av krogarnas utsmyckning av sina tilt. De bankar och bord
som finns inom festivalomradet tillhor de olika serveringstélten. Dessa
ar otympliga och standardiserade. Talten dr likartade och signalerar inget
om innehéllet. ]

GA ALLTIDLA‘TPACK .
§ V.JTELFJAI.I. ¥

Det &r framst krégarnas
télt som har utsmyckning

Inget av utsmyckningen pa om-
radet har att géra med festiva-
len. Det &r bara reklam.

Inne pé omradet finns fa budskap om vilket arrangemang det egentligen
ar man besoker eller var ndgonstans man befinner sig i omradet. Vid
scenerna aterfinns festivalens logga men ingen information finns om
scenens namn eller vilka artister som spelar. Dérfor dr det svart att forsta
vilken scen som ér vilken. Samordnad information saknas och de pro-
graméndringar som uppstér blir dérfor svara for besokaren att uppfatta.

Designen ar vildigt sporadisk. Eftersom en sammanhéllen design saknas
forsdmras forstaelsen av festivalens budskap. Det finns inget gemensamt
som binder samman de olika delarna. Franvaron av design sénder ett
negativt budskap till besdkarna om en bristande omsorg som minskar
festivalens vérde.

Kérlekslandet har som enda omrade
skyltning till sina aktiviteter.

Informationen om instéllda
upptrddanden nér inte fram till
besbkarna




Min upplevelse av Pitea Dansar Och Ler

Hér utgar jag fran fran mina upplevelser som festivalbesdkare under
Pitea Dansar Och Ler 2005. Genom att ta besokarens perspektiv upp-
levde jag vad som var positivt respektive negativt med festivalomradets
utformning.

Besoket skedde under fredagskvillen 29:e juli, 2005. Min upplevelse
analyseras kronologiskt och &r indelad i tre delar:

Fére: férvéntningar, ditresa, forsta intrycket
Under: rérelsemoénster, reaktioner, beteende

Efter: minnesbild, utgang, vilken slags upplevelse var detta

Analysen redovisas genom mina anteckningar som jag gjorde under
festivalbesoket. Slutsatsen av min upplevelse av festivalbesoket, mina
reaktioner och mitt beteende, sammanstélldes i ett antal utformnings-
principer.
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Fore - pa vag till festivalen

17:00 Bussresan: Buss frén Luled Busstation till Pited, blir upplyst om att
det kommer ga speciella festivalbussar mellan Pited och Luled under nat-
ten. Bussen ar full av festande ungdomar, det dr kvavt och stimningen ar
pa topp. Forvéntningar ligger i luften

18:00 Infarten: Bussen svénger av E4:an, P I T E A ‘
jag ser en oansenlig PDOL skylt vid infarten. o i
18:15 Framme: Stiger av pa busstationen i Pited, busschauforen dnskar oss
trevlig kvall samt att vi inte ska dricka alltfor mycket - spontana applader!

Vid busstationen hinger en massa ungdomar, véntar in varandra, dricker
0l och skrélar - partyt ér redan igdng! Kénner mig dock lite forvirrad for
jag vet inte var entréen ligger och det finns inga skyltar vid busstationen.

Egentligen finns inget som tyder pé att det &r festival i staden. Borjar ga
mot centrum och litar pé att jag ska se ndgon skyltning.

18:30 Festivalomradet ? : Jag forstér inte riktigt om jag dr inne pa fes-
tivalomradet, strosar lings gégatan for att hitta ndgot att gora. En vakt
upplyser mig om att dagaktiviteterna stdnger och att stan stanger. Det visar
sig att alla ménniskor méste utrymma centrum, centrum ’stdnger” i en
halvtimma, for nu ska kvéllsgrindarna upp och ingen ska kunna gémma
sig inne pa omradet. Ménniskor blir ivigkorda fran uteserveringar. Entrén
Oppnar 19:00. Gar till en pizzeria utanfor festivalomradet och tar en 6l,
kénner mig lite sur. Jag menar, stod det i programmet att grindarna 6pp-
nade 19:00 och att stan “’sténger”. N4, detta stir ingenstans i programmet.
18:30
nu stanger




19:00 Vintan: Jag sitter kvar pé pizzerian och tittar pa folk som &r pa vig
mot entrén, grindarna har ju 6ppnat nu. Det ar forvanansvirt lite folk som
ror sig ute pa stan. Beslutar mig for att vénta lite med att ga in pa omradet

- man vill ju inte vara forst, for det ar inte s& kul nér det &r lite folk, da kén-
ner man sig dum. Jag kollar in programmet, vad vill jag se och gora ikvall?
Forsta bandet pa Stora Scenen ér inte forrdn 21:00, det dr vil da de flesta
besokarna kommer. Babylonscenen verkar vara for ungdomar, Elektrosce-
nen verkar spédnnande, Partydicket verkar vara som en stor klubb, dir man
kan dansa, dricka 6l och traffa ménniskor. Det kénns lite som lugnet fore
stormen.

19:45 Dags att ga in: S& var det dags att g in.

férsta intrycket.....

.utgang = hemgang

biett
[
|| bvtes met armband

a. )

"Spiteé dansar

Védlkommen, eller.....?

NN INON Lol

Under festivalbesoket

19:45 Inne pa omradet: Sadér ja, men var ska jag ta vagen? Ser inga skyl-
tar. Nagra damer hjélper folk pad med armbanden, fragar dessa om nidgon
information. N4, men vid den stora entrén finns tydligen en informations-
kur. Blir visad ét vilket héll stora entréen ligger. Otroligt mycket intryck,
musik - har svart att se ndgon struktur 4ven om jag har programmet som
hjélp.

20:00 Informationskuren: Lite k& och jag inser att den enda information
som kuren ger dr programmet som jag redan har. Det verkar som infoku-
rens huvudsyfte ar att sélja trdjor! Bestimmer mig for att gé ett varv och
kolla in festivalen.

20:30 Forsta varvet: Ar tillbaka vid stora entrén efter att ha gitt runt hela
festivalomradet. Det &r svart att forstd vilken del som é&r vilken eftersom
jag inte hittat nigon skyltning. Overallt hiinder en massa saker och det
kénns bara som kaos och en massa musik. Har ingen aning om var jag ska
ta viagen. Tar vil ett till varv runt festivalomradet och kollar in de olika
omradena lite nogrannare.

21:00 Andra varvet: Forsokte hitta de olika scenerna. Stora scenen var ju
inga problem att hitta, inte heller Babylon scenen. Men trots att jag an-
strdnger mig hittar jag inte Upsweden eller Electroscenen.

21:15 Marknaden: Strosar ldngs Storgatan och tdnker kolla in marknaden.
Det ér vildigt trangt och marknaden kénns bara inklaimd mellan de befint-
liga uteserveringarna. Trevligt att s manga av de befintliga verksamhe-
terna har 6ppet, glider in pa ett café for en 61, kinns skont att sitta pa ett
ordnat stélle som ocksa ar mysigt. Pratar i telefon med kompisar som ar pa
vig in pa omradet. Var ska vi triffas ndgonstans? Vi kommer inte pa nagon
bra motesplats.

21:45 Oltilt: Bestimmer mig for att prova lite party pa partydicket... nir
jag kommer dit dr kon in till dltdltet vildigt lang. En string vakt héller
ordning pa kon och det kénns som om jag koar till nagon hiftig klubb. N4,
bestimmer mig for att ga och titta pé konsert istéllet. Stora scenen - Chris-
tian Walz, ingen favorit, sa jag star lite ldngre bak och kidnner mig stord av
alla som passerar forbi.
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22:00 Tredje varvet: Hittar inte mina kompisar! De dr hér inne nagon-
stans. Gar runt, runt och hittar Upsweden scenen! Roligt med lite lokala
band men det dr omojligt att koncentrera sig pa konserten, dels knuffas
man runt av folk som ska gé forbi, dels stér en korvkiosk och bord allde-
les bredvid. Suck gér vidare...moter massor av folk som driver omkring,
framst de under 18.

22:15 Hungrig: Beger mig till Streetfood. Hit &r det inte svart att hitta
och det finns mycket rolig mat att vilja pa. Koper langos som ar véldigt
slafsig mat som jag slukar stdendes. Soker ett stille dir man kan sitta
ned och ta en 6l utan att bli omkullsprungen eller horselskadad. Ar man
hénvisad till de riktiga” restaurangerna for att kunna sitta ned?

22:30 Trevligt: Beger mig till Kérlekslandet. I borjan av kvéllen var det
folktomt men nu &r det full fart med dragshow. Kérlekslandet kinns be-
tydligt mysigare &n Ovriga festivalen. Det dr mycket folk men inte trangt.
Det ér en intim atmosfér och jag bestimmer mig for att hdnga kvar ett
tag. Dricker 6l och snackar med trevliga ménniskor - kul!

23:15 Dags for konsert: Lars Winnerbéck, bra stimning och mycket
publik

00:00 Tradscenen: Beskrivs som den lite vuxnare scenen. Tar en 61 och
uppskattar att jag kan sitta och lyssna pa musiken. Lite konstig att pla-
cera den “mysiga” scenen mitt i smeten. Det blir ju inte s stimningsfyllt
med skrél och massor av ungar som stér utanfor staketet. Eftersom det
sdljs 6l och dérmed &r 18-ars grins fir de inte komma in och lyssna.

00:30 Nu &r det nog: Jag har fortfarande inte hittat mina kompisar! Vi
har nog pratat i telefon fyra génger under kvéllen men inte lyckats traffa
varann. Jag har en begynnande huvudvérk och kénner mig irriterad pé
all trangsel. Det &r otroligt skrapigt och fulla tonaringar driver omkring

- allt kdnns bara sunkigt. Gar ut genom samma entré som jag kom och
gér till busstationen ddr min mamma ska hdmta mig. Det ska bli sa skont
att d&ka hem och sova!

Efter festivalbesoket

Besoket gav mig en relativt negativ helhetsbild av Pited Dansar Och
Ler. Hela arrangemanget kéndes forvirrat och inte prisvért. Festiva-
len kéindes som en blandning av alla mdjliga aktiviteter huller och
buller. Festivalens identitet eller profilering framkom inte under be-
soket. Den aldersmissiga uppdelningen av aktiviteterna resulterade i
att jag valde att inte besoka vissa delar av festivalen.

Hela arrangemanget framstod som aningen kaosartat och under mitt
besdk blev jag forvirrad ett flertal ganger. Atmosféren var stimmig
och rorig och eftersom det var svért att hitta en lugn plats befann jag
mig i rorelse storre delen av kvéllen. Det var svart att hitta en plats
att stanna upp vid om man inte ville sitta sig pa en servering.

Forsta intrycket av festivalen var negativt da det var svart att hitta
till entrén och att det inte fanns ndgon vilkomstskylt. Utformningen
av entrén kidndes som en sluss och som ett hinder.

Inne pé omradet var det svart att hitta de olika delarna som presen-
terades 1 programmet. Likasé var scenerna svéra att sirskilja. Nagon
information eller viganvisningar kunde jag inte hitta. Dagen dérpa,
pa lordagen, besokte jag festivalen under dagtid och upptéickte att
det fanns skyltar med viganvisningar.

Utformningen eller bristen pd utformning inom festivalomradet var
tydlig med uppstéllda lastpallar och kravallstaket. Redan tidigt under
kvéllen var gatorna skréipiga och det blev bara vérre ju langre kvél-
len fortskred. Kérlekslandet var den del som kéndes mest genomar-
betad och darfor 4ven mest trivsam. En trevlig stimning och samti-
digt en festivalstimning.



Riktlinjer for utformning

Ur analyserna har jag hittat riktlinjer for det praktiska arbetet med
utformningen av en gatufestivals festivalomrade. Riktlinjerna ar 6ver-
gripande rad for praktiska losningar av festivalomradets struktur och
design. Arrangorerna kan anvénda riktlinjerna som stod nér de arbetar
med festivalomradets utformning.

Nar jag skapade arbetsmetoden for omradesdesign, Steg-for-steg, fung-
erade riktlinjerna som utgangspunkt. Jag anvéinde mig dven av riktlin-
jerna vid utformningen av min tillimpning, festivalomrade for Pited
Dansar Och Ler.

Nér det géller festivalomradets interna struktur visar analyserna att strak
bor utformas som en cirkelrdrelse och att atervandsgrander bor und-
vikas. Straken ska vara breda och tydligt markerade vilket underldttar
besokarens orientering inom omradet.

Genom att ge entréerna ett eget rum kan tréngsel forhindras vid insldp-
pet. Entréerna bor vara fordelade 6ver hela omradet vilket gor att fes-
tivalomradet blir tillgéngligt fran alla riktningar. Inom festivalomradet
efterstrdvas en balans av malpunkter och knutpunkter vilket bidrar till ett
jamt flode och hindrar trangsel.

Som utgangspunkt for placeringen och utformningen av festivalomra-
det bor stadens befintliga varden, strukturella och atmosfarsskapande,
och deras potential identifieras. Stadens plana ytor utgér grunden for
festivalomradets struktur. Festivalomradet ska helst inte placeras mitt
i stadens handelscentrum dé det kan innebéra konflikter med stadens
befintliga funktioner.

Nagot som verkar vara gemensamt for gatufestivalerna ar bristen pa
sittplatser och avsaknaden av en lugnare del. Sittplatser behdvs pa fler
stdllen &n enbart i serveringstilten, till exempel vid moétesplatser. Analy-
serna visar dven ett behov av en motesplats dér dven information finns
tillgdnglig.

Designen bor vara genomarbetad vid strategiska platser till exempel dér
staket hamnar i1 fokus och vid entréer. Eftersom entréerna ger besdkarna
forsta intrycket av festivalen bor dessa ges en vilkomnande design.
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Att arbeta med omradesdesign

Genom min studie ville jag forsoka definiera omradesdesignens
bestandsdelar. Jag ville 4ven uppmérksamma omradesdesignens
betydelse och infoga den i arrangdrernas planeringsprocess.

For att uppna detta har jag utformat ett forslag pa en arbetsmetod for
omradesdesign. Min analysmodell for upplevelserummet, se sid 12,
delade in festivalomradets fysiska egenskaper i tre kategorier, festivalens
interna struktur, rumslig estetik och enskilda element. Modellen
fungerade som utgangspunkt nér jag skapade min arbetsmetod for
omradesdesignen.

Omradesdesignens bestandsdelar

Omradesdesignen dr en komplex process som innehaller fler aspekter
an gestaltning. I min studie har jag anvint omradesdesign som
sammanfattande beteckning for placeringen av festivalomrddet i
staden, utformningen av omrddets interna struktur och utformningen
av festivalens tillfilliga element. Omradesdesignen omfattar hela
festivalomradets utformning, fran den dvergripande skalan ned till
detaljniva.

Analyserna uppmérksammade vikten av en tydlig profilering och ett
koncept som sammanhallande faktor. Utformningen av festivalens
koncept kan ses som forstadie till arbetet med omradesdesign. Konceptet
ar en grund och en rdd trad att forhalla sig till under sjélva arbetet med
gestaltningen.

Staden som arena erbjuder resurser, strukturella och atmosfarsskapande
element for festivalens utformning. Festivalens placering i staden ar en
viktigt faktor da stadens strukur &ven utgor festivalens struktur. Den
jémforande analysen visade dven att arrangorerna till viss del valde plats
for festivalen utifrén stadens rum.

Festivalomradets fysiska egenskaper bestér inte bara av element,
scener och tilt, som ar tillforda enkom for festivalen. De

Modell 6ver omradesdesignens bestandsdelar och arbetsfaser

Utformning av koncept

o Fas 1 Analysarbete

4

* OMRADESDESIGN

e e e 00000000000 e e e 0000 00

-0 Fas 2 Strukturarbete

.
e eo0c e e e

e e e oo

Gestaltningsprogram

.o Fas 3 Gestaltningsarbete

befintliga egenskaperna dr ocksa en del av upplevelserummet och
omradesdesignen. Att anvidnda stadens befintliga element kan spara bade
tid och pengar for arrangdren. Det visade sig dock att arrangorernas
anviandning av den potential som stadens element utgor var begrdnsad.
De befintliga egenskaperna kan ocksé vara en utgangspunkt for valet av
festivalens placering i staden.

Festivalens interna struktur utgors av strukturella element; rum, strak
och knutpunkter. Analyserna visade att elementens relation har stor
betydelse for besokarens upplevelse. En medveten uppbyggnad av
festivalomradets struktur kan underlétta orienteringen inom omrédet,
forhindra tréngsel och skapa ett smidigt rorelseflode.

Sjdlva gestaltningsarbetet borjar efter placeringen av festivalen ar
bestamd. Dérefter kommer gestaltningen av festivalomradets fysiska
egenskaper, fran den dvergripande skalan till design av enskilda
element.

Omradesdesignens tre arbetsfaser

Jag har delat in arbetet med omradesdesignen i tre Overgripande faser.
Ett tydligt utarbetat koncept &r viktigt for att dessa tre faser ska peka mot
samma mal och sénda ut samma budskap till besdkarna. Fas 1 bestar i
att hitta stadens struktur och virden som sedan kommer utgora grunden
for, fas 2, val av festivalens placering och struktur. Fas 3 bestar i att ge-
stalta de olika rummen utifrdn en 6nskad atmosfar och mdblera dem sa
att deras funktion uppnas. Gestaltningsfasen bestar ocksa av en utform-
ning av tillfélliga element som skyltar.
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Steg-for-Steg, en arbetsmetod for omradesdesign

I min studie har jag funnit olika fysiska egenskaper i festivalomradet som
arrangdrerna kan arbeta med for att kommunicera med besdkaren. For att
arrangdrerna ska kunna tillgodogora sig denna kunskap maste de teore-
tiska kunskaperna Sverforas till en praktiskt arbetsmetod.

Arbetsmetoden dr ett forslag pé ett arbetssétt som forsoker ta upp omra-
desdesignens aspekter pa ett Overgripande sitt. Metoden &r baserad pa
omradesdesignens tre faser och dr uppdelad i steg som guidar arrangdren
genom arbetet med omradesdesignen.

Hur omradesdesign gar till, Steg-forSteg
Fas1- Steg 1 och 2

Innan gestaltningsarbetet tar vid maste festivalens placering bestimmas.
Placeringen grundar sig pa ett flertal faktorer som skiljer sig fran stad till
stad. Genom Steg | analyseras staden oversiktligt. Syftet med analysen
dr att se vilka delar av staden som ar lampliga och oldmpliga for place-
ringen av festivalen. Analysen resulterar i ett arbetsomrade. Arbetsomra-
dets syfte ar att begrinsa den foljande analysen i steg 2. I steg 2 analyse-
ras stadens befintliga resurser.

Fas 2, Steg 3

Niér arbetsomréadets resurser dr undersokta kan strukturarbetet borja. Steg
3 innebdr ett ssmmanfogande av stadens struktur till festivalomradets
struktur. Bildandet av festivalens struktur &r en komplicerad process och
flera forslag kan med fordel foreslas. Genom att stilla forslagen mot var-
andra och diskutera deras nackdelar respektive fordelar hittas festivalens
slutliga struktur.

Fas 3, Steg 4 och 5

Nir strukturen dr vald borjar arbetet med festivalens rum, steg 4. Festiva-
lens olika aktiviteter placeras ut och de olika rummen mobleras. Mdble-
ringen av tillfilliga element, till exempel tilt och scener, innebér dven
skapandet av en atmosfar. Steg 5 innebéar design av enskilda element,
skyltar och entréer som har en funktion for festivalen.
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Steg-for-steg

Modell 6ver arbetsmetodens 5 steg

FAS 1 ANALYSARBETE

Oversiktlig stadsanalys och ett "arbetsomrade”

Analys av stadens befintliga resurser

FAS 2 STRUKTURARBETE

Utformning av festivalomradet och dess interna struktur

FAS 3 GESTALTNINGSARBETE

Utformning av rummen och deras atmosfér

Utformning av enskilda element
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Omradesdesignens betydelse

Den fysiska miljon dr en forutséttning for vért vardagliga liv pa ett

sdtt som vi vanligtvis inte reflekterar dver. Vi paverkas utan att vi ar
medvetna om det. Mycket av vara erfarenheter och vart praktiska
handlande bygger pa att vi omedvetet vet hur saker och ting forhéller sig
eller hur vi ska handla.

De fysiska egenskaperna ger rummet dess karaktar och struktur.
Egenskapernas utseende och placering paverkar manniskan indirekt
och direkt. Mina analyser visade hur festivalomradets gestaltning,
fran strukturen ned till detaljer som skyltar, sdnder ut signaler som
kommunicerar med besdkarna. Gestaltningens signaler avkodas av
besokarna och paverkar deras beteende och upplevelse av festivalen.
Valet av gestaltning innebdr dérfor dven val av budskap till besdkarna.

Hur stor betydelse de fysiska egenskaperna har for besdkarens
upplevelse av festivalen &r svar att utreda. Besokarens upplevelse ér
en komplex process dér upplevelserummet utgor en av flera faktorer.
Besokarna reaktion pa den fysiska miljon dr dessutom individuell och
baserad pa personliga erfarenheter.

I analysen av min upplevelse av Pited Dansar Och Ler visades ett
flertal exempel pa hur omréddesdesignen paverkade mitt beteende

och min uppfattning av festivalen. Trangsel vid Upswedenscenen da
publikrummet krockade med huvudstréket resulterade i att jag inte
stannade kvar. Kdrlekslandets mysiga atmosfar gjorde att jag stannade
kvar i rummet och upplevde en positiv kénsla.

Omradesdesignens betydelse stirks av det faktum att vi som
konsumenter idag alltmer efterstravar en upplevelsebaserad produkt.
Arrangorenas uppgift kan dérfor inte enbart vara att producera en tjénst,
till exempel en konsert, utan bor dven vara att producera en upplevelse
dér stimning och atmosfér skapar ett mervérde.

Att medvetet arbeta med omradesign kan stirka festivalens identitet
och profilering. Arrangéren kan pa detta sétt gora upplevelsen

till ndgot speciellt, ndgot att minnas, samtidigt som man stérker
konkurrenskraften hos arrangemanget. For detta behdvs dock

en medveten planeringsstrategi. En genomténkt och vilplanerad
gestaltning av festivalomradet kan ses som en del av marknadsforingen
och indirekt som en ekonomisk investering.

Problematiken

Genom den jaimforande anlysen av de tre gatufestivalerna framkom att
omradesdesigen inte ingdr i dagens planeringsprocess. Analysen visade
dessutom att avsaknaden av omradesdesign kan leda till problem,

savil strukturella som estetiska. Detta leder i sin tur till att festivalens
helhetsvédrde minskar. Festivalledningen arbetar framst med fragor som
utbud av aktiviteter och sékerhet. Att omradesdesignen inte ingér som
en aspekt i processen gor att planeringen saknar ett helhetsperspektiv.

Medvetenheten om omradesdesignens betydelse skiljer sig mellan de
olika arrangdrerna. Att arbetet med gestaltningsaspekten inte utvecklats
beror, enligt arrangdrerna, pa att det saknas kunskap. Arrangorerna

vet inte hur de ska angripa problematiken och saknar en tydlig
arbetsmetod. Tid och ekonomi uppgavs ocksé vara anledningar till att
omradesdesignen inte uppméarksammades i planeringsprocessen.

De designinsatser som gors till festivalen ér ofta sporadiska och
tillkomna i all hast. Avsaknaden av en rdd trad som knyter samman alla
olika delar och detaljer dr ett &terkommande problem for festivalerna.
Genom en splittrad design forsdmras festivalens identitet och budskap.
Avsaknaden av en medveten utformning sénder ett negativt budskap om
festivalens status till de besdkande - ett budskap om bristande omsorg
som drar ned festivalens helhetsintryck.
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Steg-for-Steg metoden som arbetsprocess

Steg-for-Steg metodens syfte ar att ge festivalarrangdrerna en struk-
turerad arbetmetod for omradesdesign. For att fortydliga metoden och
forenkla arrangdrernas praktiska arbete har jag sammanstéllt rad for
tillvigagangssitt. Samtidigt far arrangorerna berepp som underlattar
arbetet med festivalens omradesdesign. Jag har dven belyst arbetspro-
cessen genom att gora en egen tillimpning pa Pited Dansar Och Ler.

Réden dr sammanstéllda i en checklista. Checklistan ar uppdelad i
punktform och syftar till att enkelt beskriva varje steg i arbetsprocessen.
Checklistan riktar sig till arrangorer av gatufestivaler och dr en syntes
av utformningsprinciperna samt min kunskap som landskapsarkitekt.

I tillimpningen har jag arbetat efter checklistans anvisade tillviga-
gangssitt. Tilldimpningen &r en beskrivning av min arbetsprocess. Jag
har valt att redovisa den i enkla planer och principskisser. Exemplet ska
alltsé inte ses som ett konkret forslag for Pited Dansar Och Ler.

Stegen beskrivs i kronologisk ordning. I varje steg visas min tillamp-
ning av det aktuella steget. Slutligen har jag reflekterat Gver Steg-for-
Steg metodens uppbyggnad och min praktiska tillimpning.

Beskrivning av arbetsprocessen

OVERSIKTLIG ANALYS —p ARBETSOMRADE — ANALYS AV ARBETSOMRADETS — UPPRATTANDE AV FORSLAG — YTTRE GRANSER OCH—p MOBLERING AV —» GESTALTNING AV
AV STADEN BEFINTLIGA RESURSER FOR FESTIVALOMRADE INRE STRUKTUR RUMMEN ENSKILDA ELEMENT
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Checklista > Steg-for-steg

1 2 8485

Steg 1

61

Checklista > Oversiktlig stadsanalys och konstruktion av ett "arbetsomrade”

- Indelning av staden i omraden och grinser

Omréden definieras efter funktion, exempelvis rekreativa omraden som
parker och strandpromenader. Med grénser menas hinder som storre tra-
fikleder som forhindrar eller forsvarar kopplingen mellan omrédena.

- Fortydligande av definitiva grianser

Nér stadens omraden och granserna ér definierade faststélls vilka grianser
som dr definitiva. Definitiva granser dr de granser som utgor ett hinder
for placeringen av festivalomradet, exempelvis ett jdrnvagsspar. De grin-
ser som inte anses definitiva kan ges en ny funktion i festivalomradet.
Exempelvis sé kan en trafikled som definierats som en grins stingas av
och fa en ny funktion som ett rum i festivalomradet.

- Fortydligande av limpliga omraden for placeringen av festivalen
Lampliga omraden bor ha foljande egenskaper;

en funktion som inte stors av festivalaktiviteterna, lagt antal bostider,
stadslik karaktar, offentliga ytor (torg och parkeringar) och en nira an-
slutning till stadens centrum och busstation.

- Uppriittande av arbetsomrade
De lampliga omradena binds samman till ett arbetsomrade.



Steg 1

Min tillampning

Exempel Piteda Dansar Och Ler

> Oversiktlig stadsanalys och konstruktion av ett "arbetsomrade”

Indelning av Pitea i omraden och grinser
Jag delade in centala Pited i omraden base-
rade pa funktion:

instutitioner; kyrka, sjukhus och skola
rekreation; park och strandpromenad
handel; handelcentrum med gégata och kop-
centrum med stormarknader

trafik; jarnvagsstation och busstation

Mina grénser utgjordes av jarnvidgen och de
stora trafiklederna; Sundsgatan, Timmerle-
den och Vistergatan. Aven kanalen mellan
Nordfjarden och Sorfjarden och gang- och
cykelbron definierades som grénser.

Oversiktlig analys av Pited
Indelning i omraden och grianser

\ Nérdfjarden
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Min tillampning

Steg1 Exempel Pited Dansar Och Ler

> Oversiktlig stadsanalys och konstruktion av ett "arbetsomrade”

Fortydligande av definitiva grinser i Pitea

Jag bedomde vilka grianser som kunde fastslas som
definitiva. Timmerleden ar en viktig genomfartsled
till E4:an som inte &r mojlig att stinga av. Timmer-
leden blev didrmed en definitiv grians. Cykel- och
gangbron har en viktig betydelse som forbindelse
over kanalen. Brons betydelse gjorde att jag fast-
stillde den som en definitiv gréns. Véstergatan,
som binder ihop Sundsgatan med Timmerleden
samt ansluter till busstationen, betraktade jag

som viktig for Piteds genomfartstrafik. I och med
det blev dven Vistergatan en definitiv gréns. Jag
avgjorde att Sundsgatan kunde stingas av mellan
busstationen och kanalen.

Fortydligande av liimpliga omriden i Pitea
Alla omraden som skildes fran centrum av grén-
serna faststédlldes som oldmpliga, exempelvis
Strandpromenaden. Omradena norr om Sunds-
gatan, kyrkan och det kulturhistoriska omradet,
bedomdes som oldmpliga pa grund av sina funk-
tioner.

De omraden som jag fann ldmpliga, Handelscen-
trum, Centrum, Parken och K&pcentrat, har fa
bostider och ett flertal ytor som jag betrakade som
offentliga, torg, parkeringar och grésytor. Alla
omraden har dessutom anslutning till den centrala
staden.

63

Oversiktlig analys av Pitea
Fértydligande av definitiva granser och lampliga omraden
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Min tillampning

Steg1 Exempel Piteda Dansar Och Ler

> QOversiktlig stadsanalys och konstruktion av ett "arbetsomrade”

Upprittande av arbetsomrade
Jag bildade arbetsomradet genom att sla sam-
man de distrikt som faststéllts som lampliga.




Checklista > Steg-for-steg

1 2 84 &

Steg 2
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Checklista > Analys av stadens befintliga resurser

- Identifiering av arbetsomradets rum
Rum utgdrs av plana ytor som dr offentliga, exempelvis torg och korsningar.

- Beskrivning av rumsligheten
Beskriv om rumsligheten uppfattas som svag eller stark.

- Indelning av rummen i méblerade respektive omdblerade rum
Modblerade rum innehaller element som trad och béankar.

- Identifiering av arbetsomradets strak
Mainniskors och bilars huvudsakliga rorelsemdnster.

- Identifiering av arbetsomradets knutpunkter
Knutpunkt dr en plats varifran man nér flera andra platser, t ex en gatukors-
ning.

- Identifiering av arbetsomradets métesplatser
Motesplatser ar stadens samlingsplatser.

- Identifiering av arbetsomradets atmosfirsskapande resurser

Miljoer med vixtlighet eller vattenkontakt kan skapa atmosfir. Aven méb-
lerade rum kan ge upphov till atmosfér. Enskilda element som tréd eller
konstinstallationer kan ocksa verka atmosfarsskapande.



Checklista > Steg-for-steg

1 2 84 &

Steg 2 Analys av stadens befintliga resurser

Exempel péa resurser i staden som kan vara vérdefulla
foér uppriéttandet av festivalens uppbyggnad.

Vatten skapar atmos-
fér och tillsammans
med bénkarna och
planteringarna bildas
en intim plats

THL
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En knutpunkt dér olika trafikslag méts kan &ven utgéra ett rum
Bildkdlla: Norrképings kommun

Stadens gagata ar ett viktigt strak och utgér dven ett rum.
Fotograf: Bjorn Roger Rasnussen
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Elementen kan besitta flera egenskaper samtidigt. Ett rum kan till
exempel fungera som métesplats och vara méblerat med tréd och

bénkar som skapar atmosféar.
Bildkdlla: Gamla stadens torg. http://czekitout.co
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Min tillampning 1 2 8 4 5

Steg2 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Analys av stadens befintliga resurser

Identifiering av arbetsomradets rum
Under vandringen inom arbetsomradet fann jag
13 stycken rum. Kanalen mellan Sorfjarden och
Nordfjarden faststillde jag ocksa som ett rum, brdfjérden
vattenrum. Rummen med stor yta, Badhusparken = D [

o - Lo ] D D
och Sundsgatan, ansag jag kunde delas in i min i H

— =

dre rum. Alla rum har plana ytor och ér offentliga. O ‘ e 2 m =/

Beskrivning av rumslighet = D@ 5 0 Gréns for arbetsomrade
Kénslan av rumslighet skiljde sig markant mellan D D D DT N

lik . Radhustorget i [ i
de olika rummen . adhustorget som ramas in av Jaﬂ arkefing| -
fasader upplevde jag som ett rum med stark rums- = S = o
s e | B s |

lighet. De stora parkeringarna i omrédets sddra \_‘
il T s e e j
i —_—

del gav diremot en kénsla av svag rumslighet.
— \ | [ ] | | \
0
1

Plan som visar arbetsomradets rum
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Sérfjéarden

Indelning av rummen i moblerade respektive O
omoblerade rum

Badhusparken och Uddmansgatan sérskiljde sig

eftersom de inneholl mycket bankar och trid, de

var moblerade. Andra rum, parkeringarna och = ————
Sundagatan var nést intill tomma. Medan de mob- -
lerade rummen hade en bestdmd intern struktur,
stod hela ytan till forfogande i de tomma

U
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Min tillimpning 1 2 8 4 8

Exempel pa rum med stark rumslighet
Parkeringshusets terrass

Steg2 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Analys av stadens befintliga resurser

Exempel pa rum i mitt arbetsomrade i Y -
= o o|fm oo DI;I“[J oo

Flygbild som visar rummen i norra delen av arbetsomradet

= ¥
— ] E -3 e

Gréns fér Entré till parkeringshus
arbetsomrade

Parkeringshusets terrass bildade ett rum. Terrassens utsikt mot kyrkan
forstarkte min véardering av rummet. Den omgivande muren tillsam-
mans med fasaderna bildade en stark rumslighet. Insidan av parke-
ringshuset bildade ocksa ett rum.

I parken ldngs Uddmansgatan fanns en rumsligheten som var tydlig.
Bénkarna, trdden och gangvégarna gav rummet en intim och lummig
atmosfar.

Exempel pa ett méblerat rum med atmosfér
Parken ldngs Uddmansgatan

Bildkdlla: Pited kommun 68



Min tillampning

Steg 2 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Analys av stadens befintliga resurser
Identifiering av arbetsomradets strak Identifiering av arbetsomradets knutpunkter
Storgatan och Uddmansgatan, gégatorna, var Flertalet av de knutpunkter jag hittade var kors-
de strak som jag uppmirksammade att gaende ningar dér olika trafikslag mots. Knutpunkterna
rorde sig langs. Sundsgatan faststéllde jag som ingick i strak diar ménniskor valde riktning och
ett strak framst for bilar. dér straken delades upp.

»

12 846

Identifiering av arbetsomradets motesplatser
Byxtorget och Radhustorget, 1 och 2, intog en
sdrstdllning da de fungerade som stadens motes-
platser. Jag fann @ven att motesplatserna utgjorde
moblerade rum.

Nérdfjarden
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I *%*; e ﬁm Sundsgatan
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Teckenférklaring . :ED—U _n D D DTD Q?
Strak od 1 QB
Métesplatser A = H:DD Dﬂj:m O
1. Byxtorget j D . D:D?ESSE == 0| e DA%
2. Radhustorget F—’_[) I o I o f E—
INEHBEE

AR e
3. Korsningen Bryggaregatan/Sundsgatan Ei%‘i’;j =
4. Korsningen Véastergatan/Préstgardgatan —_— G )
5. Korsningen Sundsgatan/Uddmangatan ’—\i:‘_ﬂ U J J
6. Korsningen Prastgardgatan/Uddmansgatan
7. Korsningen Uddmansgatan/Hamngatan
8. Korsningen Uddmansgatan/Hamnplan
9. Korsningen Sundsgatan/Kyrkbrogatan Sérfjérden
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10. Korsningen Sundsgatan/ Prastgardsgatan

11. Korsningen Trddgéardsgatan/Storgatan/Cykel- och gangstrak



Min tillimpning 1 2 8 4 8

Steg 2 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Analys av stadens befintliga resurser

Exempel pa strak, knutpunkter och métesplatser i Pitea

e = » S

Byxtorget &r stadens hjérta och métesplats. Héar knyts de tva
gégatorna, Storgatan och Uddmansgatan, samman.

Knutpunkt 6, korsningen Uddmansgatan och Préstgardsgatan
ar en viktig férbindelse till staden gagator.

Radhustorget ar stadens historiska centrum. Gagatan avslu-
tas och antalet affdrer minskar drastiskt.

Storgatan kantas av affdrer och karaktéariseras av ett hektiskt folkliv.
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Min tillampning

Steg 2

71

Exempel Pitea Dansar Och Ler

> Analys av stadens befintliga resurser

Identifiering av arbetsomradets
atmosfirsskapande resurser

Jag faststillde att arbetsomradets atmo-
farsskapande resurser var kanalen, vaxt-
lighet i parkerna och ett antal byggnader.

Parkerna, Badhusparken och parken langs
Uddmansgatan, gav med sin gronska en
intim och rogivande atmosfiar. Jag upplev-
de att stadshotellet och kyrkan, trots att de
ligger utanfor arbetsomradet, bidrog med
atmosfér genom sina vackra fasader och
inramande effekt.

Plan som visar arbetsomradets atmosfériska resurser
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Min tillimpning 1 2 8 4 8

Steg2 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Analys av stadens befintliga resurser

Exempel pa atmosfidrsskapande resurser i Pitea

Promenaden ldngs kana-
len i Badhusparken

I anslutning till Byxtorget finns en liten tra- Utsikt mot kyrkan frén parkeringsdéckets terrass

scen runt en poppel. Poppeln utmérker sig
genom sin storlek och utgér ett landmérke

Uddmansgatans esplanadsystem




Checklista > Steg-for-steg
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Steg 3

73

Checklista > Utformning av festivalomradet och dess interna struktur

- Utgangspunkter for festivalomradets utformning
Arrangoren véljer vilka befintliga resurser som bor lyftas fram och som kan
anvindas i utformningen av festivalomradet.

- Utformning av alternativa forslag for festivalomradet
Forslagen bildas genom att de 6nskade resurserna sammanfogas. Samtidigt
bestidms festivalomradets storlek.

- Val av festivalomride
Arrangoren véljer vilket forslag som tar tillvara pd de 6nskade resurserna pé
bista satt

- Bildandet av festivalomradets rum och strak

Festivalomradets rum identifieras och binds samman genom strak. Vid
bildningen av rum ska arrangéren utga fran den befintliga rumsligheten.
Sammanbindningen ska undvika aterviandsgrinder och istéllet vara utfor-
mad som en cirkelrorelse. Rum ska passeras av eller ligga i nira anslutning
till huvudstrak.

- Utplacering av entréer

For att skapa tillgédnglighet till festivalomréadet fran stadens alla hall sprids
entréerna ut 6ver hela omradet. Entréernas placering bor inga i stadens be-
fintliga struktur. En entré bor ha en néra anslutning med resecentrum.

- Definition av festivalomradets delar
Alla ytor i festivalen ska ges en funktion. Rummen delas in efter sin funk-
tion och arkitektoniska utformning.



Min tillampning

Steg 3 Exempel Pitea Dansar Och Ler

> Utformning av festivalomradet och dess interna struktur

Utgangspunkter for festivalomradets
utformning

De resurser som jag framst ville ta vara pa var
nérheten till vattnet, Badhusparken, parkerings-
décket, Sundsgatan och parken ldngs Udd-
mangatan. Jag bestdimde dven att stora rum var
en utgangspunkt for att hitta festivalomradet.
Stadslik karaktdr var likasa en forutséttning.

Utformning av alternativa forslag for
festivalomradet

Nir jag bestimde forslagens storlek utgick jag
fran storleken pa festivalens yta for ar 2005. I
forslag A valde jag att fokusera pa Sundgatan
och de omkringliggande rummen. Forslag B
grundar sig pa de stora parkeringarna.

Val av festivalomride

Bégge forslagen utnyttjade Badhusparken. For-
slag A innehaller ménga befintliga atmosférs-
skapande element, den lilla parken vid Sunds-
gatan och Paken langs Uddmansgatan.

Forslag B rymmer ménga tomma ytor i form
av parkeringar. Jag upplevde inte rummen som
atmosfarsskapande. Rumsligheten beddmde jag
dessutom som svag.

Jag bestdmde att de ytor som fanns i forslag A
var tillriackligt manga och stora for att hysa fes-
tivalens aktiviteter. Dessutom uppfyllde forlag
A mina krav pa en stadslik karaktér. Jag valde
dérfor forslag A som festivalomrade.

|

12 3 46

Plan som visar tva alternativ for festivalomrade
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Min tillimpning 12 3 48

Steg 3 Exempel Pited Dansar Och Ler

75

> Utformning av festivalomradet och dess interna struktur

Bildandet av festivalomradets rum och strak

Jag delade in Sundsgatan i 6 mindre rum. Rummens indelning baserar
sig pa rumslighet. Jag bedomde att korsningarna utgjorde egna rum
eftersom de &dr Gppnare 4n sjdlva gatrummet.

Rummen sammanfogades med cirkuléra strak. En trappa mojliggjorde
forbindelsen mellan Sundsgatan och Parkeringsdécket.

Entré
norrifrén

Utplacering av entréer

For att besokarna létt ska hitta till festivalen valde jag att placera entré-
erna vid stadens befintliga knutpunkter och moéteplatser. Genom place-
ringen av huvudentrén vid Byxtorget skapade jag dven en forbindelse
med busstationen. Jag forsokte placera entréerna sa att festivalomradet
blir tillgéngligt oavsett vilket hall besokarna kommer ifran.

Plan som visar hur de olika rummen knyts samman med strak
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Min tillimpning 12 3 48

Steg 3 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Utformning av festivalomradet och dess interna struktur

Definition av festivalomradets delar

Jag delade in rummen efter deras mojliga funktion och arkitektoniska
utseende. Genom min indelning optimeras festivalomradet. Varje del ar
definierad for en mdjlig funktion.

Teckenférklaring

Rum som har en uppsamlande
/sammanbindande funktion

. Entrérum - Rum i anslutning till huvudstrak Rum som passeras av huvudstrak

Plan som visar de olika kategorierna av rum
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Checklista > Steg-for-steg

1 2 8465

Steg4 Checklista > Utformning av festivalomradets rum och deras atmosfar

77

- Utplacering av aktiviteter och funktioner i festivalens rum

Varje aktivitet behover ett eget rum. “Tunga aktiviteter” som scener bor finnas
jamnt fordelade 6ver omradet. Placeringen sker utifran den kategori som rum-
met blivit tilldelad.

Rum i anslutning till huvudstrdk: lampar sig for for aktiviteter som serveringar
eller scenrum.

Rum som passeras av strdk: lampar sig for aktiviteter som marknad eller tivoli.

Rum som har uppsamlande funktion: hir bor inte ndgon aktivitet placeras ut.
Rummen ska istdllet ha en funktion av knutpunkt eller métesplats. Det dr ocksé
lampligt att placera information i de uppsamlande rummen

- Moblering av rummet
Entrérum: ytor ska finnas for besdkarna att stanna upp pé bade utanfoér och
innanfor sjélva insléppet.

Modteplats: festivalomradet behover minst en officiell mdtesplats. P4 motesplat-
serna ska information och sittplatser finnas.

Knutpunkt/uppsamlande rum: innehéaller information och ska vara fordelade
over hela omradet. Knutpunkterna ska ge besokarna plats att stanna upp. Knut-
punkter forlaggs dven i anslutning till entréerna.

Rum i anslutning till huvudstrdk: yta bor finnas for besdkarna att trada in eller
ut ur rummet. Rummets placering kan behova fortydligas s att det blir synligt
ifrén straket.

Rum som passeras av strdk: aktiviteterna placeras sd att de inte krockar med
striket.

- Bildandet av rumslighet och atmosfir

Rum i anslutning till huvudstrak bor ha en intim atmosfar och stark rumslighet.
Rumslighet kan bildas genom att skapa entréer till rummet. Att dela in stora
rum i flera mindre dr ett annat sitt att skapa rumslighet. Viktigt ar att arrango-
ren bestimmer den dnskade atmosféren och anpassar rumsligheten dérefter.



Min tillimpning 12 8 465

Steg4 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Utformning av festivalomradets rum och deras atmosfar

Utplacering av aktiviteter och funktioner i festivalens rum
Rummens aktiviteter och funktioner véljs efter vilket festivalrum det é&r.
Jag har valt att inte placera ndgra aktiviteter i de uppsamlande rummen.
I dessa ldmnas istillet plats for besokarna att motas och stanna upp.
Har placeras dven information om t ex programéndringar och vaganvis-
ningar.

Vid utplaceringen av aktiviteter har jag utgétt fran gatufestivalens tradi-
tionella utbud; marknad, tivoli, 6l-och restaurang del, scener, plats for
“happenings”( aktivitetsscen).
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Min tillampning

Steg4 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Utformning av festivalomradets rum och deras atmosfar

Exempel pid moblering samt skapad rumslighet och atmosfér ( numrering, se plan s 78)

®

79

Granden

Jag valde att placera flaggor i grinden vid parke-
ringshusets terrass. Flaggornas syfte ér att dra till
sig besdkarnas uppmérksamhet och att annon-
sera scenrummet. Flaggorna livar dessutom upp
straket.

Motesplatsen

Motesplatsen ligger i anslutning till en knutpunkt.
Eftersom Motesplatsen inte passeras av ett strak
finns gott om plats for besdkarna att stanna upp,
kanske sitta pa ndgon av bankarna som finns dér.
Motesplatsen blir en samlingsplats for besokarna
dér de kan fa information om programéndringar och
traffa sina vénner.

Streetfood

Jag valde att dela in restaurangstraket i tva rum.
Matstanden utgor en vagg som skiljer straket fran
serveringsytan. Med en portal far dven Streetfood
en entré. Portalen sénder ett budskap till besdkaren
om vilken del av festivalen som de trider in i. Ef-
tersom matstanden skdrmar av Streetfood ldmnas
en stor yta dppen for rorelseflodet besokarna att
rora sig pa.

i)

Markering av scenrummet pa terrassen

Métesplatsen och Streetfood
Forslag for utformning av korsningen Sundsga

tan och Uddmansagtan

x~
O

utpunkt -

12 8 468

och bord

erveringsyta med bankar

4

Yta for rorelseflode
av besokare
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Steg4 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Utformning av festivalomradets rum och deras atmosfar

Exempel pa moblering samt skapad rumslighet och atmosfir ( numrering, se plan s 78)

@ Serveringsstraket i Badhusparken
Serveringsstraket i Badhusparken

For att anvidnda atmosféren kring kanalen valde jag
att utforma flytande serveringar. Badhusparkens
gronska och vattnet bildar en intim och trivsam
miljo. En flytande scen placerades i kanalen.

@ Stora scenen pa bron
Stora scenen

For att sdkerstélla ett tillrackligt stort
rum for publiken utformade jag en entré.
Entrén bestar av télt och forhindrar att
publiken och straket krockar.

Strak
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Checklista > Steg-for-steg
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Steg 5

81

Checklista > Utformning av festivalomradets enskilda element

- Val av strategiska punkter
Arrangdren viljer ut ett antal stdllen, exempelvis entréer och scenrum,
dér designen ska stérka bilden av festivalen.

- Kamouflering av element
Element, exempelvis toaletter och staket, som kan ge besokarna ett
negativt intyck bor doljas genom gestaltning.

- Framhivande av element
Genom enkla atgdrder som belysning kan befintliga element, exempelvis
konstinstallationer och trdd framhévas.

Skyltar: ska vara upplysta och synas i folkvimlet.

Entréer: eftersom entréerna ger besdkaren forsta intrycket av festivalen
ska de ha en vilkomnande design.

Landmdirken: ska fortydligas och ges en design som underlittar oriente-
ringen



Min tillampning

Steg 5 Exempel Pitea Dansar Och Ler
> Utformning av festivalomradets enskilda element

Exempel pa kamouflering

Val av strategiska punkter 1
Toatéltet

De stéllen dér jag ville arbeta med designen for att formedla en positv bild av
festivalen var:

entreer

motesplatser TOATALT
scendekor R
skyltar som annonserar de olika rummen Hl
serveringar

Framhévande av huvudentrén pa Byxtorget
. Kamouflering av element

Jag maskerade toaletterna, bajamajorna genom att placera
dem i télt. Kamoufleringen innebér att det &r majligt stilla
toaletterna i festivalens centrala delar utan att de ger ett
negativ intryck till besokarna.

Framhdvande av element

Storgatan och Uddmansgatan leder besokarna till huvud-
entrén. Utformningen av huvudentrén pa Byxtorget utgick
fran den befintliga strukturen. Parken lings Uddmansgatan
skapar en stimningsfylld inramning och ger entrén en vil-
komnande atmosfér. Genom att anvinda befintliga element
som bénkar skapade jag en métesplats bade innanfor och
utanfor entrén.

Idén for designen av entrén var en 6nskan om att beso-

karna skulle uppleva att de gick pa ’r6da mattan” till ett
exklusivt arrangemang.
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Reflektion av Steg-for-Steg metoden

Jag har under min studie pekat pé vikten av en helhetsyn vid plane-
ringen av festivalomradet. Arbetet med omradesdesignen ar en del av
den komplexa arbetsprocess som planeringen av en gatufestival utgor.
Eftersom syftet med Steg-for-steg metoden ar att den ska inga i pla-
neringsprocessen bor metoden utvecklas vidare. Andra aspekter som
ekonomi och sédkerhet bor ocksa inga i metoden.

Att planera en gatufestival dr en process dér flera aktorer ingéar. Vid
utformningen av festivalens omradesdesign maste hinsyn tas till det
befintliga utseendet samt stadens befintliga funktioner. En gatufestival

innebdr ett slitage, och i ménga fall d&ven forstorelse av stadens fysiska
miljo. Exempelvis kan véxtlighet totalforstoras av den mekaniska skada
som uppstar vid folksamlingarna vid musikscener. Infor planeringen av

festivalens omradesdesign bor den aktuella platsen undersokas for att
avgora vilket “tryck” platsen tal och hur slitage kan forhindras.

Gatufestivalen r ju i regel ett arligt aterkommande evenemang. Genom
att gora vissa av festivalens tillfdlliga element, exempelvis en scen, per-
manenta kan viktig tid sparas. De permanenta elementen kan under aret
dven anviéndas till andra evenemang och till vardagligt bruk i staden. En

dialog med kommunen och stadsarkitekten ar viktig da ett samarbete
kan leda till fordelar for bade kommunen och for gatufestivalen.

I arbetet med min tillimpning upptickte jag vilken stor betydelse de

befintliga resurserna har for omradesdesignen. Placeringen av festivalen

har storre betydelse for omradesdesignen dn vad jag forst trodde. Om

arrangdren ska kunna arbeta med en medveten omradesdesign maste de

befintliga resurserna i staden identifieras.

De étgérder som jag forslog i tillimpningen var enkla. Jag utgick fran

och anvinde mig av de element som staden erbjod. Arbetet med omra-

desdesignen behover alltsa inte innebdra ndgon ekonomisk belastning
for arrangdren.
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Fréan att knappt ha arbetat med festivalens omrddesdesign &r det ett stort
steg for arrangdren att ta sig an Steg-for-steg metoden. Att arbeta med
metoden betyder inte att alla steg alltid maste fullfljas. Arbetet med
omradesdesignen &r en process dir varje ars festival for med sig nya
erfarenheter. For att arbeta med metoden kan arrangoren ta hjélp av till
exempel ett arkitektkontor.

En medveten omradesdesign gynnar hela arrangemanget. Eftersom arbe-
tet med omradesdesignen minskar antalet fribiljetter till boende sa sparar
arrangOren dven pengar. Steg-for-steg metoden &r ett sétt att profilera
arrangemanget. Genom metoden far festivalen atmosfér och en identitet.
Omradesdesignen 4r ett sétt att sarskilja arrangemanget fran andra festi-
valer, alltsa ett sétt att marknadsfora festivalen. Besokarna paverkas av
festivalomradets utseende. En trivsam och stdmningsfylld miljo skapar
en positiv stimning bland besokarna. Ar besdkarnas bild av festivalen
positiv dr chansen betydligt hogre att de aterkommer foljande ar.

Det ar fortfarande en utmaning att f4 arrangorerna av gatufestivaler att
ta till sig budskapet om vérdet av omradesdesign. Steg-for-steg ger ar-
rangoreren ramar att hélla sig till. Med metoden som utgangspunkt kan
arrangoren utveckla sitt arbete med omradesdesignen och forhoppnings-
vis infoga den 1 gatufestivalens planeringsprocess.
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