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SAMMANFATTNING

De svenska skogsagarna har en heterogen intressebild. De har olika bakgrund, vissa bor pa
sinafastigheter och andra langt dérifran i en storstad, ndgra ar ekonomiskt beroende av sin
fastighet medan andrainte &r det. Detta, och mycket mer, gor att skogsagarna har vitt skilda
mal och behov med sitt skogsagande. Den brokiga agarbilden medfor svarigheter for en
virkeskpande organisation. Darfor fick vi till uppgift att dela upp skogsigarnai segment med
liknande mal och behov, sa att foretaget skall kunna marknadsfora sig mot skogsagarna pa ett
andamal senligt satt.

For att lyckas med detta borjade vi med att goraen litteraturstudie dar vi gick igenom allt
material vi hittade kring liknande undersdkningar. Vi samanstéllde det vi ansag viktigast och
skapade négra pastaenden/arbetshypoteser utifran detta. For att sedan understka om vi prickat
rétt med véra pastéenden/arbetshypoteser gjorde vi en kvantitativ undersokning bland 500
slumpmassigt utvalda skogségare.

Pa de inkomna svaren beréknade vi ett medelvarde och delade sedan upp dem i grupper
utifran demografiska och geografiska faktorer. Grupperna var sadana som vi ansag var
intressanta t.ex. utbo, ensamégande mén, &gare till 51-100 ha skog osv. Sedan undersokte vi
om det fanns nagra signifikanta skillnader mellan de utvalda grupperna och
medelskogsagaren. Vi réknade dven ut medelvérdesdifferensen for hur de olika grupperna
svarat mot medelvéardet. Resultaten redovisasi diagramform. Utifran resultaten och
litteraturstudien tog vi sedan ut olika segment bland skogségarna och skapade erbjudanden till
dessa. Erbjudandena &r forslag pa hur man skulle kunna marknadsféra sig mot de olika
segmenten.

Vad vi kom fram till &r att skogségarna &r intresserade av ett komplett utbud av tjanster med
hog kvalitet som de skall hamajlighet att paverka sjava. Utformningen av skogsbruksplan,
planering och bra skoglig radgivning & ocksdintressant samt utbildning i skogsskétsel,
naturvard och skatteplanering. Att sk6ta skogen pa ett satt som varnar om naturvarden men
aven ger en god ekonomisk avkastning och att bedriva ett |angsiktigt skogsbruk, for
kommande generationer, & av stor vikt. Skogsdgarna anser att det &r viktigt att den skogliga
samarbetspartnern &r |&tt att kontakta, kompetent och har majlighet att ge skoglig rédgivning.
Att samarbetspartnern har mdjlighet att ge en snabb och séker betalning samt varatrygg och
varaktig & ocksa viktigt.

De segment vi valde ut var:
e Segment 1: Téatortsbor, delagare, 45 ar och yngre, Utbor 51-150 ha,

Utbor >150 ha. Dessa grupper & mer intresserade 8n medel skogsagaren
av att samarbetspartnern erbjuder de flesta skogliga tjanster, utbildning
samt planering. Ekonomisk avkastning &r oftast inte det primara malet
med skogsagandet och naturvarden betyder mycket for de flesta av dessa
skogsagare. Dessa grupper & inte sa priskansliga, formodligen for att
skogsinkomster har en liten betydel se for hushallsekonomin.

e Segment 2: Abor >150 ha och jordbrukare. De hér grupperna & mer
intresserade an medel skogségaren av att kopain skogliga tjanster men
mindre intresserade av planering samt utbildning. Viktigama med



agandet & god ekonomisk avkastning och okat virkesforrad pa
fastigheten. Mindre viktigt ar naturvard.

Segment 3: Ensamagande mén, 61 & och ddre, Abor 51-150 ha. Dessa
grupper & mindre intresserade &n medel skogsagren av att kdpain
skogligatjanster, planering samt att fa utbildning av sin
samarbetspartner. Viktiga mal med dgandet & hog ekonomisk
avkastning, kénslan av dgandet samt att bevara en &gartradition.

Segment 4. Ensamégande kvinnor. De ensamagande kvinnorna &r i

storre utstrackning &n genomsnittet intresserade av att kopain skogliga
tjanster samt att fa hjalp med skoglig planering. Mal med skogsagandet
som de ensamagande kvinnorna l&gger liten vikt vid & kénslan av att aga
skog, jakt/fiske, ved/virke till eget behov samt mdjlighet till egen
sysselsdttning. Ensaméagande kvinnor tycker att det &r viktigt att en
skoglig samarbetspartner erbjuder kvalitet pa utforda tjanster, bra skoglig
radgivning samt ett komplett utbud av tjanster.



SUMMARY

The NIPF (Non Industrial Private Forest) ownersin Sweden have very differentiated goals
and needs with their forest. They have different backgrounds and some of them live at their
forest estate while other live in an urban environment, and some are economically dependent
on their forest estate while others are not. The heterogeneity among these forest owners
creates problems for market actors that want to aim marketing messages to catch their interest.
Thisisthe problem background to the task that was provided to us as an investigative masters
thesisfor us. Their request was a plan for ensuring a successful marketing towards different
segments of the NIPF owners.

We commenced with aliterature study based on market information and previously carried

out similar investigations. We summarized the most important market information from the
literature and created some hypotheses regarding goals and needs of the NIPF owners. The

following step was to test these hypotheses through a questionnaire, which was sent to 500

random chosen forest owners.

When we received the questionnaires, we calculated a mean value on important indicators that
could serve as a basis for market segmentation. Then, we chose groups among the NIPF
owners that we considered to be of particular interest, for example urban living forest owners,
forest owners with a certain amount of hectares and so forth. After that, we investigated if
there were any significant difference between the chosen groups and the mean value of all the
NIPF owners.

Theresults areillustrated in diagrams. From our empirical results and the literature review we
created amodel for different segments of the NIPF owners. Each of these segments got a
suggested marketing plan.

Our results show that the forest owners are interested in a complete package of services with
high quality, which they can affect. They are aso interested in aforest management plan,
forest planning and good forest consulting as well as education in silviculture, nature
conservation and tax management. The over all objective can be summarized as managing the
forest in away that protects the nature but also gives a good economic income. This also
includes conserving the forest resources for coming generations. The forest owners
considered it important that their contact person at the forest company is competent, easy to
contact and have possibilities to provide forest consulting as well as giving afast and safe
payment.

The segments we discovered among the forest owners are briefly described in the following
four segments:

Segment 1. Urban living owners, part owners, 45 years and younger, absentee proprietor 51-
150 ha and absentee proprietor > 150 ha.

This segment is more interested in forest services, education and planning than the average
forest owner. The economic yield is often not the primary goal and nature conservationisin
genera important to these forest owners. The segment isn’t very price sensitive, probably
because the forest incomes are of little importance for the families’ economy as awhole.



Segment 2. Forest ownersliving at their forest estate > 150 ha and farmers.

This segment is more interested than the average forest owner to buy services, but less
interested in planning as well as education. The important goals in this segment are good
economic yield and increased growing stock on the estate. The lessimportant objectiveis
nature conservation.

Segment 3. Single owning men, 61 years and older, forest ownersliving at their forest estate
51-150 ha.

This segment is less interested than the average forest owner to buy forest services, planning
aswell as education. The important goals are high economic yield, the feeling of ownership as
well as conserving the forest for coming generations.

Segment 4. Single owning women.

The segment, single owning women, are more interested to buy forest services aswell as
forest help with planning. Goals that have little importance are the feeling of ownership,
fishing/hunting, fuel wood and possibilities to work in the forest. Their needs are seenin a
wish for aforest partner that offers quality services, good forest consulting aswell asa
compl ete package of forest services.
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INLEDNING

SYFTE

Syftet med arbetet & att utifran kanda demografiska, geografiska och personliga faktorer
segmentera skogsagarna. Detta skall goras utifran deras behov och mal med skogsbruket.
Forhoppningen &r att tydligare kunna urskilja segment av skogségare som vill ha vissa
erbjudanden. Pa detta sétt kan de privata skogsagarna fa béttre anpassade skogliga tjanster
samtidigt som Stora Enso kan 6ka aktiviteten i skogen och darmed stérka det framtida
potentiella virkesutbudet.

BAKGRUND

Stora Enso koper en stor del av sin tréravara fran privata skogsagare. For att béttre kunna na
skogsagarna med sin marknadsforing och fa skogsiagarna att utnyttja en storre del av skogens
tillvaxtpotential, genom att skéta den béttre och déarigenom kunna oka virkesutbudet, behover
Stora Enso rikta sin marknadsforing med specifika budskap som matchar skogségarnas
bakomliggande behov.

| marknadsforingen pratar man om att kombinera produkt, pris, plats (service) och paverkan
(image) (Kotler, 2003). Fragan &r hur virkeskopare bor segmentera skogsagarna for att vara
effektivai marknadskommunikationen och vilka erbjudanden/kombinationer respektive
skogsagarkategori uppfattar som attraktivt.

Skogsstyrel sens bedomningar pekar generellt pa en stor, outnyttjad potential framforallt i
galringar (SKA 99). Om aktiviteten i rojningar och gallringar fortsétter att 5junka kommer
detta att paverka det framtida skogstillstandet och den potentiella virkeskvaliteten. Trenden
mot att avverka mer séllan har ocksa stérkts under de senaste aren (Skogsbarometern, 2003).
Av samtliga skogsagare &r det utborna som & minst aktiva (Hofstedt, 2003). Anledningarna
till den laga aktiviteten varierar formodligen stort frén gamlafordomar till kunskapsméssiga
luckor.

For att st upp mot konkurrensen och behdlla sina marknadsandel ar méste ett foretag oka sin
produktion (Kotler, 2003). Fragan &r vilka viktiga faktorer hos skogsédgarna som gor att de
skogliga aktiviteterna ar sa léga och hur Stora Enso som kdpare ska agera for att fa dem mer
aktiva och darmed utoka sitt virkesutbud. Aven har kommer segmentering av skogsigare in
som en del i att utforma rétt budskap for att astadkomma aktivitet.

AVGRANSNINGAR

Avgransningar for arbetet &r att undersoka skogsagare i omradet dar Stora Enso verkar. Inom
teorin sd avgransar vi osstill att ta upp endast sadan teori som faller inom ramen for
uppgiften. §ava uppgiften avgransas till de forsta stegen i en segmenteringsprocess, dvs. att
klassificera skogsdgarna och vilka erbjudanden som tilltalar dem.



MATERIAL OCH METODER
ARBETSMODELL

Arbetsgangen som vi foljt i detta examensarbete visas nedani figur (1). Till att borja med
gjordes en litteraturstudie av liknande undersdkningar, som gjorts bland skogségare.
Litteraturstudien gjordes dels for att fa storre kunskap inom omradet men ocksa for att
utforma de pastaenden/arbetshypoteser som arbetet bygger pa. Davi utformat vara
pastéenden/arbetshypoteser utarbetade vi en enkét som skickades ut till 500 skogsagare, vilka
utvaldes genom ett Slumpmaéssigt urval av VM-Datai Falun. Urvalet gjordes ur en del av
lantméteriets fastighetsregister, bestdende av 138 000 skogsagare. De som inte returnerade
enkaten direkt fick en alternativt tva pdminnel ser utskickade. De inkomna enkéterna
sammanstalldes samt analyserades. Ur detta framkom segment bland skogségarna med olika
mal och behov. Utifran segmentens behov och ma utformade vi sedan olikarimliga
erbjudanden som skall paverka skogsagarnatill ett mer aktivt skogsbrukande samt 6ka viljan
att samarbeta med en skoglig aktér.

0>

Litteraturstudie Framstallande = Utformande av — Utskick av enkéter

av pastaenden enkét samt paminnel ser

Egna kunskaper

och varderingar
7 i

Sammanstélning
och analys av
enkéter

Framstéllande av Resuiltat och

marknadsforings | <— diskussion

fordag

Allmén

i marknads-
Figur 1. Arbetsmodell. foringsteori




MARKNADSFORINGSTEORI

MARKNADSFORINGSPROCESSEN

Marknadsf 6ringsprocessen bestar av fyra steg, se figur 2 nedan, varav tvaligger inom ramen
for detta examensarbete. Dessa ér:

Analys av marknadsforingsmgjligheter na

En analys av marknadsforingsmdjligheterna innebér att man undersoker storlek pa
marknaden, identifierar konkurrenterna och darmed ser om marknaden racker till, analyserar
konsumenter, efterfragan, delar in marknaden i segment. (Kotler, 2003).

Som tidigare namnts sa &r det i detta steg av marknadsf6ringsprocessen som huvuddelen av
examensarbetet ligger. Uppgiften &r att analysera skogsdgarna och segmentera dem efter deras
mdl och behov.

Utveckling av mar knadsforingsmix

Marknadsforingsmixen ar alla de kontrollerbara och taktiska verktyg som marknadsféraren
kan anvandai sitt arbete med att paverka marknaden. Det & dessa som marknadsforaren
anvander som konkurrensmedel for att fa dnskad respons av marknaden. De taktiska verktyg
som anvéands, kallade " De fyra P-na” &ar: Produkt, Pris, Plats och Paverkan — " Aktiviteter
som kommunicerar produkten eller tjanstens fordelar till malgruppen och far dem till ett
kopbeslut (annonsering, kampanjer, personlig forsdljning, publicitet sov)” (Kotler, 2003).

Inom detta steg i processen utvecklas endast ett av de taktiska verktygen i examensarbetet,
"paverkan”. Denna " paverkan” kommer inte att ha nagon forankring i vad Stora Enso &r
villiga att ge utan endast enkaten och forarbetet kommer att liggatill grund. Denna
"paverkan” &r till for att testa om vi lyckats pricka rétt med segmenteringen av skogsagarna.

MARKNADSFORINGSPROCESSEN
(Kotler, 2003)

Analys av marknadsforingsmdjligheterna

g

Val av malgrupp

gt

Utveckling av en marknadsforingsmix

gt

Genomfor marknadsf 6ringsi nsatser

Figur 2. Marknadsforingsprocessen.

10



KOPBESLUTSPROCESSEN

Grunden i arbetet &r att paverka skogsagarnas kopbesl utsprocess. Att underl &ta
informationsstkandet genom att ge skogsagarna fardiga alternativ och paverka
alternativsutvéarderingen till Stora Enso:s fordel genom att veta vad enskilda skogségare vill
ha. K 6pbeslutsprocessen definieras enligt Kottler (2003) pa foljande sétt:

1. Problemupptéackt

Hér upptécker kunden ett problem eller signal. Nar signalen &r tillrackligt stark blir den ett
behov. Detta & grunden for all forsaljning, man siljer inte produkter utan en 16sning pa ett
problem. ” En skogségare upptécker att vissa av tallarnai tallungskogen han planterade for 20
ar sedan har borjat savdo.”

2. Informationssokande

Informationen vi behdver vid kopet &r beroende parisken vi tar. Informationen kan hamtas
fran personliga, kommersiella eller allmannakéllor. "Han tittar i telefonkatalogen och ringer
ett skogsbolag och en liten privat entreprencr. Av samtalet far han veta att entreprendren har
ett lite lagre pris.”

3. Alternativsutvardering

K dparen anvander information for att valjamellan olika mérken. Man skiljer pa objektiva
produktegenskaper som farg, pris, kvalitet och subjektiva egenskaper som t.ex. mérke och
status. ” Skogsagaren utvarderar de bada alternativen, billigt mot vetskapen att arbetet blir val
utfort.”

4. Kopbeslut

Nér koparen funnit det basta alternativet sa uppstar ett kopbesut. Ju storre risken &r desto
langre tid tar beslutet. Beslutet paverkas ofta av flera personer som t.ex. familj, vanner mm.

" Eftersom skogsagaren & smalanning sa tog han det biligare alternativet och hoppas pa det
basta.”

5. Efterkpsbeteende

Forhallandet mellan konsumentens uppstéllda forvantningar och de verkliga kvalifikationerna
avgor om en kund & nojd eller inte med sitt kop. Vid nastan alla stora kdp uppstar inre
konflikter efter ett kop, s.k. kognitiv dissonans. Kdparen kan vara ndjd med produkten men
anda varaledsen 6ver de fordelar som missades pa en konkurrerande produkt. K dparen talar
oftast om for sin omgivning om produkten varit bra eller g och fortsétter att kOpa produkter
av samma leverantor om han ar nojd (Kotler, 2003). ” Skogsagaren & ndjd med den utforda
atgarden och sprider ut att denna entreprendr &r skicklig. Han gér déremot runt och gramer sig
for att han missat chansen att fa skoglig rédgivning och uthildning, for att han inte anlitade
skogsbolaget.”

SEGMENTERINGSPROCESSEN

Segmentering innebar att man delar in skogsagarnai segment, grupper, med olikamal, behov
och forutsdttningar. Detta for att kunna marknadsfora sig mot skogsagarna med erbjudanden
som passar dem. Segmenteringsprocessen utforsi tre steg: klassificering av skogségare, val av
skogsagare och bearbetning av skogsagare. For varje steg finns det fleraval som
marknadsf6raren maste gora.

Det forsta steget, att klassificera skogsagarna, handlar om att astadkomma en gruppindelning.

Ett forsta centralt val for marknadsforaren som befinner sig i det steget &r att identifieravilka
egenskaper hos skogsagarna som &r vasentligainfor en klassificering. Forekomsten av
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variation mellan skogségarna ér i §&lva verket forutsattningen for en klassificering. Om ala
skogsagare har identiska egenskaper gar det ju inte att klassificera dem pa ett meningsfullt
sétt, och det blir ett enkelt arbete for marknadsforaren, eftersom han kan marknadsforasig pa
samma satt mot alla skogséagare. Den potentiella mangden egenskaper ar narmast oandlig
(Soderlund, 1998).

Marknadsforaren bor fokusera sitt intresse pa egenskaper som utgor svaren pa foljande fragor:
e Vad vill skogsdgaren ha?

Vilket budskap skall vi ha?

Hur skall vi éverfora budskapet till skogségaren?

Hur kan vi méta skogsagaren?

Ar skogsagaren |6nsam?

Néar marknadsforaren har dennainformation - om varje skogségare eller om ett urval av
skogsagare- & utgangslaget gott for att kunna klassificera dem i grupper. Samtidigt &r valet av
egenskaper intimt sasmmanlankat med val av kategorier, gruppindel ningsvariabler, métskala
och sorteringsmekanism (Soderlund, 1998). De gruppindelningsvariabler som anvantsi
examensarbetet & sadana som finnsi Stora Ensos register dver skogsagarna, vilka ar: kon,
ader, area storlek, innehavstid, agarforhallande, utbo/abo, boende i tétort, syssel séttning.
Matskalan skiljer sig fran olikatyper av fragor, vissa fragor besvaras med ja/nej medan andra
har en beddmningsskala (se bilaga 1, enkéten). Som sorteringsmekanism var tanken att vi
skulle géra en klusteranalys, men det blev inga braresultat vilket gjorde att vi istéllet
sorterade fram grupper av skogségare manuellt.

Forst ndr marknadsforaren har gjort dessaval, ar det mojligt att klassificera de skogsagare
som finns pa den aktuella marknaden. Detta steg kan betraktas som beskrivande; det handlar
om att fa fram en bild av marknaden som utgor ett tillrackligt rikt beslutsunderlag for att man
skall kunna gavidare till nasta steg. Om man far fram en detaljrik bild av marknaden i termer
av olika grupper, underléttar man besluten i de féljande stegen i processen pa ett mycket
patagligt sétt (Soderlund, 1998).

Det andra steget, val av segment att bearbeta, kan sammanfattas av ndgra utvarderingskriterier
som maste tas hansyn till nér marknadsforaren vill ga vidare och bearbeta ett eller fleraav de
segment som har framkommit. Det &r inte sékert att alla de avbildade segmenten &r lika
attraktiva och darfér maste marknadsforaren utvardera sesgmentens attraktivitet. Dessa
utvarderingskriterier ar enligt (Soderlund, 1998):

e LOnsamhet (Segmentets storlek och forsaljningsvolym)

e Positiv utveckling over tiden (Vad kommer att hénda med segmentet i framtiden och
finns det mgjlighet till en langsiktig relation?)

e Dynamiska effekter (Bearbetning av ett segment medfor att forséjningen till andra
segment paverkas)

e Fordelaktig konkurrensbild (Hur segmentet forhaller sig till konkurrenter)

e Fordelaktig tillgang pa samarbetspartners (Finns det andra foretag som tillverkar
komplement till det egna foretagets produkt)
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e Bidrag till maluppfyllelsen (Uppfyller man de ma man satt upp genom att vélja ett
visst segment)

Det sista steget i segmenteringen handlar om att kommunicera sitt erbjudande till valda
malgrupper. Detta gors, beroende av foretagets och marknadens forutséttningar, antingen mot
en nisch, dar man erbjuder en produkt till ett segment, till att man erbjuder hela marknaden
flera olika produkter (Soderlund, 1998).

Var uppgift i detta examensarbete & som bekant en del av steg ett, vad vill skogsagarna ha
samt vilket budskap bor en skoglig aktor ha gentemot utvalda segment?
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LITTERATURBAKGRUND

Det har gjorts flera undersokningar som beror skogsagarnas mal samt hur olika agarkategorier
av skogsbrukare bedriver sitt skogsbruk. | denna litteraturbakgrund tar vi upp vissa
undersokningar och slutsatser som tidigare redovisats inom omréadet. Litteraturbakgrunden &
ett utplock av det material som vi last igenom for att faen bild av hur olika skogsagare agerar
i och kring sitt skogsbruk.

AGARFASER

Skogsagares beteende beror till vissdel av att de befinner sig i olika égarfaser. Den period
som ett hushall ar agaretill en skogsfastighet ar relativt kort, vanligen mellan 15-25 ar. Under
en sadan period skiftar forutsattningar vid skilda tidpunkter, vilket avspeglar sigi att
skogsagares agarsituation manga ganger varierar mycket beroende pa agarfas (Torngvist,
1995).

Overtagandet av en fastighet & ménga ganger en bekymmersam period. Det & ménga utgifter
sasom nyinvesteringar, amorteringar och réntor. Skogen kan da utgora en utmérkt
finansieringskélla. Avverkningsintensiteten tenderar darfor att 6ka under
uppbyggnadsperioden. Forvaltarfasen & en forhdllandevis stabil period. Skogsdgaren kon-
centrerar sig pa att forvalta sitt kapital. Mot slutet av innehavs perioden kommer hanin i
avvecklingfasen. Skogsagaren borjar ténka pa nasta generation som skall ta 6ver.
Avverkningsintensiteten tenderar att bli 1&g (Torngvist, 1995; L onnstedt, 1987).

SKOGSAGARNAS MAL

Det &r stora skillnader mellan olika typer av skogsagare. Variationen i alder, uppvaxtmiljo,
boende och ekonomiska forutsattningar aterspeglasi agarens intresse och malséttning med
driften av fastigheten (LRF, 2000).

Genom att sétta upp mal for skogsbruket kan man effektivisera och stimulera verksamheten,
detta oavsett om man enbart bedriver skogsbruk eller gor det i kombination med jordbruk,
annat foretagande eller tjanst. Bade forskning och praktik har visat att skogsagarna kan ha
fleramal med sitt skogsbruk. Men ofta &r det ett eller ett fatal ma som & dominerande (LRF,
2000).

e Skogstradition: Ar det viktigaste malet for skogsigarna, och det galler oavsett grupp
av agare (LOnnstedt, 1987). Med det menas viljan att behalla fastigheten, 1ata den g
arv frén generation till generation och vidare skall skogstillstandet helst vara béttre vid
generationsskiftet (Lonnstedt, 1987; Hugosson, m.fl., 2003; LRF, 2000).

e Arligt ekonomiskt uttag: Bidrag till rantekostnadernas tdckande och extrainkomst &r
framforalt av vikt for lantbrukaren (Lonnstedt, 1987). Vissa skogsagare vill ha en hdg
arlig avkastning pa de atgarder som utfors (Hugosson, m.fl., 2003). Skogen anvands
som inkomstkélla (Jarvelanen, m.fl., 1982).

e Sikerhet/Likviditetsreserv: Ett centralt mal, och daframfor alt for lantbrukarna, &
att skogen utgér en ekonomisk sdkerhet. Det & en sund ekonomisk princip att i sin
verksamhet ha en sadan diversifiering sa att man klarar av of érutsedda handel ser
(Lonnstedt, 1987). | de fall skogsdgaren ser skogen som en likviditetsreserv & skogen
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formodligen inte den huvudsakliga inkomstkallan. Overlag anvander dessa skogsigare
skogen som en bankbok. Om det finns behov av kapital, tas detta fran skogen vilket
medfor att det inte blir kontinuerliga uttag fran manga fastigheter (LRF, 2000;
Hugosson, m.fl., 2003). Uttag fran skogen styrs av renoveringar, for att balansera
ekonomin vid daliga skordar (Hugosson, m.fl., 2003; L 6nnstedt, 1987) samt att
finansiera gar- och arealférandringar och att utveckla féretagets verksamhet
(Lonnstedt, 1987). Ekonomisk sékerhet a sammanknutet med att &ga skog
(Jarveldginen, m.fl., 1982).

Brannvedsavverkning: Ar viktig for de skogsigare som &r bosatta pa fastigheten och
som har dennatyp av uppvarmning (L 6nnstedt, 1987; Hugosson, m.fl., 2003; Lidestav
& Norfjell, 1997/98).

Sysselséttning: Sysselséttning/arbetsinkomst i skogsbruket &r viktigt for manga
skogsagare men framforallt for lantbrukarna &ven om det &r jordbruket bestdmmer hur
mycket tid som blir éver till skogsbruket (Lonnstedt, 1987; LRF, 2000).
Savverksamheten kan omfatta allt fran planering och uppféljning av driften till
skogsvard och avverkning. Arbetsinkomsten per tidsenhet varierar starkt med olika
atgarder och blir oftast &g for verksamhet dér den egna arbetskapaciteten &r liten i
forhallande till andra alternativ, t.ex. vid avverkningsarbeten (LRF, 2000). Med
agandet av en skogsfastighet foljer en madjlighet sysselsdttning (Jarvelanen, m.fl.,
1982).

Naturvard: Manga skogségare har en vilja att skapa madjligheter for ett rikt och
omvéaxlande véaxt och djurliv, inklusive biodiversitet och skogslandskapets bevarande
(Lonnstedt, 1987),

Kulturvard: Agarnas intresse for fastighetens historia har ofta lett till ett anpassat
brukande av hansyn till fornlamningar och andratyper av kulturminnen (LRF, 2000).
Skogsagaren har en vilja att skydda och bevara kulturvarden som t.ex. gamla vagar,
torpruiner, kvarnar, stenmurar, brunnar men ocksa bevarandet av |andskapshilden
(Hugosson, m.fl., 2003).

Tillgang till jakt: Jakt pa egen mark och samverkan med andrai jaktfragor &r ett
viktigt indag i agandet. Aven om man inte §alv ar jagare &r jakt och viltvard for

manga skogsagare idag en god ekonomisk tillgang (L 6nnstedt, 1987; L RF, 2000;
Hugosson, m.fl., 2003).

Rekreation: Tillgang till svampar och bar &r viktig for manga skogsagare. Att skota
sin skog som en intellektuell och fysisk utmaning &r viktigt for vissa dgare (Hugosson,
m.fl., 2003). En av de nyttigheter som skogsdgarna varderar hogst &
friluftdliv/rekreation (Lidestav & Nordfjell, 1997/98). M&jligheten till rekreation &r
stor vid agandet till en skogsfastighet (Jarveldinen, m.fl., 1982).

Estetik: Skogens utseende skall varatilltalande, exempelvis tradsl agsfordelning,
ader, tathet, och bestandets struktur (Hugosson, m.fl., 2003). Med &gandet av en
skogsfastighet foljer oftatillgang till god boendemiljo och livskvalitet (Lidestav &
Nordfjell, 1998; Lonnstedt, 1987; LRF, 2000). Ocksa fritidsbostaden ger forankring i
bygden och dess traditioner, ndgot som manga varderar hogt (LRF, 2000).
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SKOGSAGARNAS AVVERKNINGSINTENSITET

Det finnstre olika strategier att avverka sin skog efter. Intensivstrategi innebar att man
avverkar mer @n skogen tillvaxer. Balansstrategi innebar att man avverkar ungefar lika mycket
som det tillvaxer och darmed bedriver ett langsiktigt sakert skogsbruk. Extensivstrategi
innebar att man avverkar mindre an det tillvaxer och virkesforradet 6kar darmed pa
fastigheten. Sundbom och Térnqvist beskriver i tabellen nedan hur olika skogségarkategorier

tilldmpar de olika strategierna

Tabell 1.

Skogsagare i Mellansverige 1989 i olika agarkategorier foérdelade efter strategi.
(%)

Jordbrukare | Abopensionér | Aboégare | Utbozgare | Samtliga
Intensivstrategi 15 16 23 20 19
Balansstrategi 45 22 36 26 32
Extensivstrategi 38 53 31 41 40
Kénner ej till 1 8 10 13 8
Samtliga 99 99 100 100 99

(Sunbom & Toérnqgvist 1989, tabell 3.1.1.3)

Samtliga strategier finns foretradda bland agarkategorierna. Pafallande &r att vid en
sjalvskattning sa framkommer att extensivstrategin &r vanligast, till och med vanligare én
balansstrategin. Intensivstrategin &r betydligt mindre forekommande (T6rngvist, 1995).

Mellan &garkategorierna foreligger tvatydliga skillnader: Lantbrukare véljer oftare en
balansstrategi och dbopensionérer en extensivstrategi. En stor del av forklaringen ligger i att
man befinner sig i olika dgarfaser. Efter ett Gvertagande dkar behovet av skogsinkomster
medan de minskar infér ett generationsskifte. Det finns dock &ven flera andratyper av mer
eller mindre unika situationer som driver fram avvikelser fran en balansstrategi. Inte minst
kan skogens &l dersstruktur vara sadan att uttagsnivén maste varaintensiv eller extensiv. Aven
skogsskador i form av rotangrepp eller stormfalining kan driva fram en instensivstrategi,
vilket galvfallet inte beror pa ett medvetet val av aktivitetsniva (Tornqvist, 1995).

MOTIV FOR AVVERKNING

Vid bedut om avverkning némner (Tornqvist, 1995) tre olika motivkretsar: Skogstillstandet,
agarhushdllets behov och omvarldsfaktorer.

Skogstillstandet: En beddmning av skogstillstandet innefattar bade dess nu realiserbara och
framtida varden. De mer dvergripande méatten kan sagas vara a derssammansattning,
huggningsklasser, virkesforrad samt tillvaxt. Dartill kommer naturlig och "onaturlig"
paverkan pa skogen i form av insektsangrepp, rétskador, stormfallning, brand, och under
senare & miljoskador. Det finns &ven andra véarden att beakta vid valet av dtgarder sdsom
naturvards-, rekreations- och viltvardshansyn. Skogen producerar inte bara virke, utan &r
ocksa ett ekologiskt system dar manniskor, djur och vaxter ska samsas.
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Agarhushallets behov: Innebér att agaren avverkar for tillfalliga utgifter, sdsom investeringar
av olika slag, |6pande kostnader till underhdll, rantor och amorteringar, eller uttag av inkomst
till dgarhushdllet. Ett annat hushdllsmotiv som &r av vikt vid avverkningsbeslut &r att skapa
sysselsattningstillfallen pa fastigheten.

Omvaérldsfaktorer: Tre viktiga delsystem spelar hdr en viktig roll enligt (Tornqvist, 1995):
virkesmarknaden, skogspolitiska atgarder (lagstiftning samt bidrag) och skattesystemet.
Prisets betydelse for privatskogsbrukets avverkningsniva kan diskuterats. For att stimulerade
privata skogsagarnatill att avverka mer ska man 6ka virkespriserna anser haften av de
tillfragade i en undersokning gjord av Skogsbarometern. Hogre rotnetto och |agre beskattning
anges ocksa som incitament for okad avverkningsniva (Skogsbarometern, 2003).

Det har pavisats att det finns ett samband mellan priser och tkad avverkning, som effekt pa
hela marknaden. Vid det enskilda avverkningsbed utet finns flera andra bedémningsgrunder
av mer tvingande slag, varfor skogsagaren gélv inte anser sig vara styrd av virkespriset i
nagon hogre utstrackning. Ju storre valfrihet dgaren har i avseende av tidpunkt for avverkning,
forsajningsform, kopare och bestandsval, desto stérre mojlighet har han att utnyttja
prisvariationerna. (Torngvist, 1995). Skogsagaren kan ha haft storainkomster vilket kan
bestamma vilka typer av skétselatgarder som skall utforas, beroende av skattesystemet och
skogens struktur. Det kan vara en ekonomisk fréga om skogsagaren skall roja ett bestand eller
slutavverka ett annat beroende av att han inte vill betala mer skatt (Hugosson, m.fl., 2003).
For lantbrukarna ar i regel inte skatteproblematiken ndgot stérre bekymmer. De & vanavid att
drivaen rorelse och att hantera pengar. De har stora avdragsgilla kostnader och vet hur man
gor boksl utsdispositionen. Manga har hjalp med att deklarera eller har tillréckliga kunskaper
gdva. FOor manga av de 6vriga skogsagarna &r situationen annorlunda. De vet inte vilka
avdrag man far goéra, hur man skall upprétta ett bokslut eller en deklaration. Onskemélet att
undvika skatt hors oftast fran dessa skogsagare. |cke-jordbrukarnas skattebekymmer ar dock i
manga avseenden ett informationsproblem. De behover lara sig hur man gor en deklaration,
hur man kan spara och investeraii foretaget och pa sa sétt bygga upp det egna foretaget. Det
betalas mycket skatt i Sverige, men privatskogsagaren & en i manga avseenden gynnad grupp
(Lonnstedt, 1987).

Ont om tid och |anga avstand &r en orsak bland utboskogsagare till 1&g avverkningsintensitet.
Lagt intresse och dalig kunskap &r andra orsaker (Lonnstedt, 1987).

Den mest betydel sefulla anledningen varfér man avverkar var enligt en studie utford av
skogsharometern (2003): Skogstillstandet 69%, for att finansiera andrainvesteringar 24%,
god efterfragan 22%, prisutvecklingen pavirke 19%, for att kopatill skogsmark 5 %

HUSHALLSTYPENS INVERKAN PA AKTIVITETSNIVAN

Bland forvarvsarbetare finns en stor variation av aktiviteten pafastigheten, vilket
sammanhanger med att &garhushdllen ofta ar ekonomiskt oberoende av fastighetsdriften. Det
& ocksai denna hushdllstyp som man hittar &gare som intar en oengagerad eller tillfalig
bindning till fastigheten och skogsbruket. De utgor dock undantaget som bekréftar regeln, och
ar definitivt inte typiskainom denna kategori. Skogsbruket har for de férvarvsarbetande inte
bara en ekonomisk betydelse. Det bidrar ocksatill att skapa en identitet &t den valda livsstilen,
genom den fysiska knytningen till driften som g vverksamhet innebér. Det innebér att
investeringar i skogsbruket bade kan utl&sas som ekonomiskt motiverade, men ocksa som en
del i ett alternativt liv i forhallandetill |6nearbetets rutiner och restriktioner. Verksamheten pa
fastigheten knyter samman en social helhet dar brukande, vardande och fornyel se skapar ett
narmande till bondehushallets integrerade sociala perspektiv. Inom dennatyp av dgarhushall
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framhalls ocksa ofta jakt- och rekreationsintressen som viktiga. De forvarvsarbetande
skogsagarna anvander skogsinkomsterna nastan uteslutande for reproduktiva investeringar,
dvs. investeringar som avser att forbéttra eller underhdlla fastigheten. (Tornqvist, 1995).

| bondehushallet ses skogen som en for jordbruket stodjande ekonomisk verksamhet. | manga
fall, dar virkesforradet ar begransat, 6ronmarks inkomsternattill enskildainvesteringar i
jordbruket. | defall det finns majlighet till arliga storre uttag sarskiljsinte intakterna fran
skogen och jordbruket. Skogsintékterna kan i bada fallen sagas inriktat mot produktiva
investeringar. Skogsbrukets ekonomiska betydelse i foretaget bedoms sdledes utifran vilken
nytta det har for utvecklingen och effektiviseringen av jordbruksdriften.

Tidpunkten for en avverkning avgorsi huvudsak som en sammanvagning av skogstillstand
och inkomstbehov i foretaget. Inom jordbruksforetaget & det uppenbart att skogsekonomin
har en viktig strategisk roll, for att utjamna mellan olika &garfaser och dra ner pa de externa
finansi eringsbehoven pa foretaget. Heltids ordbrukaren & ocksa den grupp som driver sitt
skogsbruk mest aktivt. (Torngvist, 1995).

Enagda medelstorattill storalantgardar avverkar i nérheten till vad som & mojligt att avverka
vid ett uthalligt bedrivet skogsbruk. Y ngre och medel 8l ders skogsgardsagare samt
deltidslantbrukare eller lantbrukare pa sma gardar ligger lite [agre i avverkningsintensitet. En
tredje grupp, bestdende av dldre skogsgardsagare och flerdgda lantgardar, avverkar klart
mindre &n vad som & mojligt att avverkavid ett uthalligt bedrivet skogsbruk. Om alla
skogsagare avverkat motsvarande tillvaxten hade avverkningsvolymen i genomsnitt varit ca
10 milj. m3sk hogre per ar i borjan av 1980-talet (Lonnstedt, 1987).

SKOGEN, EN MARGINELL INKOMSTKALLA

Skogsbrukets ekonomiska betydelse i agarhushdll kan sjdvfallet i det konkreta fallet variera
inom vida ramar. | flertalet undersdkningar framkommer dock ett tydligt monster, som visar
att i en mycket stor andel av hushdllen & skogens betydelse relativt marginell. Det fram-
kommer ocksa att mycket fa skogsigare anser sig vara beroende av den inkomstkallan.
(Torngvist, 1995).

Tabell 2.

Svarsférdelning bland olika &garkategorier pa frdgan om skogsinkomsternas betydelse. (%)

Heltidslantbrukare | Deltidslantbrukare | Abopensionér | Abo&gare | Utboégare | Alla
Mycket viktiga 40 21 19 16 6 21
Viktiga 44 51 39 39 38 42
Inte sarskilt
viktiga 12 25 33 33 35 28
Inte alls viktiga 4 3 9 11 21 10
Alla svar 100 100 100 99 100 101

(Térnqvist 1992, s 69)

Skogsbrukets |6nsamhet for den private skogsigaren ar beroende av manga faktorer, t.ex.
virkespriser, vardeutveckling pa fastigheten, geografisk beldgenhet, skogstillstand mm.

Merparten eller drygt 60% av skogsdgarna anser (2002) att |6nsamheten kunde vara béttre,

vilket knappast &r ett forvanande resultat — vem skulle inte vilja tjana mer pengar?
32 % anser att |onsamheten ar tillfredsstéllande. Egenféretagarna ar mest missndjda med
|6nsamheten. Geografiskt & de som har fastighet i stdra Sverige nagot mer positivartill
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|6nsamheten @n de som har sin fastighet i Svealand och Norrland. Néstan 2/3 av skogsdgarna
tror att |6nsamheten kommer att vara oférandrad 6ver den narmsta 3 ars perioden, medan 15
% tror pa forbattrad |6nsamhet (Skogsbarometern, 2003).

Stora och medel stora skogsagare vérderar skogsinkomster hogre an sma skogsagare men for
ovrigt ar varderingsmonstret detsamma (Lidestav & Nordfjell 1998).

AGARSTRUKTURENS FORANDRING

Fran mitten av 1950-talet och fram till 1980-talet har andelen av den privata skogsarealen som
ags av agare som inte §av driver jordbruk standigt okat. Eventuell 3kerareal &r utarrenderad
eller obrukad. Idag & dessaicke-jordbrukande skogsagare en klar majoritet bland de privata
skogsagarna. En ny kategori av skogsagare har saledes vuxit fram (Lonnstedt, 1987).

Samégandet har fortsatt att 6ka under 1990-talet. Av samtliga skogsagare & endast 29%
ensamagare, medan 33% &r del8gare tillsammans med make/maka och 34% ager sin skog
tillsammans med en eller flera slaktingar. Trenden mot flerdgande kan ocksa vantas besta,
eftersom mer an var fjarde skogsagare vill att samtliga eller ndgra av barnen gemensamt ska
Overta brukningsenheten (Lidestav & Nordfjell, 2002).

Nackdelar med samagande kan vara att det uppstar konflikter. Fordelar kan vara att det finns
fler som kan arbeta pa brukningsenheten och det kan 6ka det allménna
skogsbruksmedvetandet i samhéllet om fler blir skogségare. Utbodgandet blir alt vanligare.
Ar 2003 var det ungefar lika ménga 8bor som utbor. Ar 2002 var det 7% fler &bor
(Skogsharometern, 2003).

|dag har skogsdgarna en htgre medelinkomst, nya sociala varderingar och alt farre ér
jordbrukare. Detta gor att mal som ekonomisk avkastning och méjlighet till sysselséttning blir
mindre viktiga, medan rekreationsmal blir alt viktigare (Jarveldinen, m.fl., 1982).

INFORMATIONS- OCH KUNSKAPSKANALER

Mellan 1997-2001 var det bland dborna drygt 1/3 som deltagit i ndgon naturvardande
skogsaktivitet medan det bland utborna baravar ca 1/5. Deltagandet pa 6vriga skogliga
aktiviteter var ndgot hogre i bada grupperna, knappt 2/5 av dborna och drygt 1/4 bland
utborna. Av samtliga som deltog i naturvardande skogsaktiviteter eller annan skoglig
utbildning var det 70 % som ansag att de kunskaper som de inhamtat har betydelse for hur de
bedriver sitt skogsbruk. 1/4 av dborna och nastan 2/5 av utborna skulle vilja anvanda sig mer
av skogsdagar, kurser eller studiecirklar for att 6ka sin skogliga kompetens.

Utbor efterfragar generellt mer kurser inom dmnena ekonomi samt Iénsamhet inom
skogsbruket. De efterfragar ocksa mer teknisk radgivning an vad som gesidag.

Tidningen SkogsEko &r idag den mest frekvent anvanda kanalen for informations- och

kunskapssokning bade bland &bor och utbor. Aven massmedia och skogliga handbdcker
anvands forhallandevis ofta av bada grupperna (Hof stedt, 2003).
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SKOGSSKOTSEL

Utborna & pga. avstandet till sin fastighet mindre sidvverksammai sin skog bade vad géller
slutavverkning, plantering, réjning och gallring (Fallman, 2003; Sodra Skogsagarna, 2001,
Tornqvist, 1995). Eftersom utbornai betydligt strre utstrackning kdper tjanster for
skogsvardsarbete blir skotsel i regel betydligt kostsammare for utborna an for borna. |
analyser av dtervaxtkontroller gjorda pa distrikten pa SV S:n har det trots |agre
savverksamhet visat sig att dtervaxterna pa utboagda fastigheter ar béttre an pa de dboégda.
Detta kan formodligen forklaras med att utbornai stor utstrackning kdper professionella
tjanster vid foryngringsdtgarderna.

Utborna avverkar inte mer &n vad dborna gor men har ett annat avverkningsmonster. Utbor
avverkar mer sdllan an &bor men gor i gengdld storre uttag (Lonstedt, 1992; Tornqvist, 1995).
En annan skillnad mellan utbor och abor &r att aborna gallrar mer an utborna (Lonstedt, 1992).

Fler &bor &n utbor & medlemmar i skogsagarforeningar. Aven studier utférdaav Nordfjell och
Lidestav (1998) tyder pa detta.

Utborna rojer ocksd mindre an dborna. Utborna skulle troligtvis varai behov av extern hjép
aven vid rojningarna, vilket idag kan vara svart att fatag pa Dettainnebér att utborna kanske
framst behdver en bestéllarkompetens for att skéta sin skog, snarare én en praktisk
kompetens.

Utborna har visat sig mer benagna att sélja sitt virke parot an dborna och de borde ocksa vara
mer intresserade av en skogsbruksplan for att |attare kunna planera sin skogsskotsel &ven om
deinte bor i nérheten av fastigheten (Hofstedt, 2003).

Tre av fyra skogsagare uppger §avverksamhet i réjning samt kontakter med virkeskopare o
dyl. Tvatredjedelar anger §avverksamhet i avverkning, plantering och bokforing. Halften av
skogsagarna uppger §avverksamhet vid virkestransport.

Agarnatill medelstora brukningsenheter sérskiljer sig i manga avseenden fran de tva andra
areal storleksgrupperna. Dessa bor i hdgre utstrackning pa brukningsenheten, bedriver
jordbruk i stérre omfattning, & oftare mangsysslare, har i storre utstréckning forvarvat
brukningsenheten fran foraldrar/sakt, &r i storre utstrackning sjadlvverksammaoch i hogre
utstréckning medlemmar i nagon skogsagarférening.

Med andra ord kan merparten av de kvarvarande traditionella skogsagarna, sasom de beskrivs
i dre studier, aterfinnas bland &gare till medel stora brukningsenheter.

(Lidestav & Nordfjell, 1998).
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PASTAENDEN/ARBETSHYPOTESER

Pastaende 1: Skogsagar nas bakomliggande behov och mal
Pastéende 1 &r skapad utifran egen kunskap samt hamtad ur litteraturen, framforallt fran LRF
(2000), Lonnstedt (1987) samt Hugosson & Ingmarsson (2003).

1. Skogstradition

2. Likviditetsreserv
3. Arlig avkastning
4. Livskvalitet

5. Jakt

6. Rikare skog

7. Rekreation

1. Ett av de viktigaste mdlen for nastan alla skogsagare &r fortsatt familjedgande. Med
det menas viljan att behdlla fastigheten inom familjen, att |1&ta fastigheten gai arv frén
generation till generation. Fortsatt familjedgande &r ett Gvergripande mal som paverkar
hela verksamheten och motiverar langsiktiga satsningar. Att skota skogen va &r ofta
en del i malséttningen, rotad som forvaltaransvar och i skogsmannatradition. En
speciell konsekvens av familjedgandet &r att infor generationsskiften spara skog for att
genom avverkning falikvider till &garskiftet.

2. | defall skogsigaren ser skogen som en likviditetsreserv & skogen férmodligen inte
den huvudsakligainkomstkalan. Inkomsterna fran skogen anvands oftast for att
finansierainvesteringar i jord- och skogsbruk, underhdll, reparationer, finansiera agar-
och arealforandringar samt att kompensera for dalig |6nsamhet i jordbruket. Skogen
utgor en ekonomisk sakerhet. Det & en sund ekonomisk princip att i sin verksamhet ha
en sadan diversifiering sa att man klarar av ofdrutsedda handel ser.

3. Att skogen &r ett arligt bidrag till hushallets ekonomi och sysselsattning kan var ett
viktigt mal for skogsagaren. Det kan kopplastill en hog grad av sjavverksamhet i
skogen som att avverka brénnved, planering, uppfoljning av driften, skogsvard och
avverkning. Skogskapitalet kan generera arbetsinkomst for skogséagaren. Olika agare
har véldigt olika avkastningskrav pa verksamheten. Arliga uttag for att ticka
rantekostnader & ocksa vanligt.

4. Med &gandet av en skogsfastighet foljer oftatillgang till god boendemiljo och
livskvalitet. Fritidsbostaden ger ocksa en forankring i bygden och dess traditioner,
nagot som manga varderar hogt. Detta kan paverkas genom att skogens utseende skall
vara tilltalande, exempelvis tradsl agsfordelning, alder, tathet, och bestandens struktur.
Det maste vara estetiskt tilltalande. | vissa kretsar ar det status att dga skog. .

5. Tillgang till jakt pa egen mark och &r ett viktigt inslag i &gandet, ibland den enda
anledningen. Aven om man inte sjdlv &r jagare & jakt och viltvérd for manga
skogsagare idag en god ekonomisk tillgang genom forsaljning av jaktrétten,

6. Vissaskogsagare har ett naturintresse och har darfor en vilja att skapa rika skogs-

miljoer pa sin fastighet. Nya ekologiska kunskaper om véxt och djurliv, biodiversitet
samt skogslandskapets bevarande stimulerar intresset ytterligare for att varda och
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bevararika naturvarden pafastigheterna. Intresset for fastighetens historia kan ledatill
en viljaatt skydda och bevara kulturvéarden som t.ex. gamlavagar, torpruiner, kvarnar,
stenmurar, brunnar men ocksa bevarandet av landskapshilden genom t.ex.
skogsbetning.

7. Enannan viktig faktor for manga skogsagare & majligheten till rekreation sdsom
valbefinnandet i att vandrai sin egen skog, kannatill och studera djurlivet samt att ha
sina smultron- och kantarellstéllen. Att ha skogen som en intellektuell och fysisk
utmaning kan ocksa vara viktigt for vissa skogsagare.

Pastaende 2: Grov segmentering av skogsagar na utifran kanda demogr afiska och
geogr afiska faktorer.

Bakgrunden till pastéende 2 & hamtad fran egen kunskap, en stor del av litteraturen men
framforallt fran Tornqvist (1995) samt fran pastdende 1. De kanda demografiska faktorerna
som man kan faframi olikatyper av &garregister ar: dder, kon, utbo/abo, arealstorlek, fler-
agande, innehavstid, geografiskt 14ge och i viss man yrke.

Jordbrukaren

Ar i regel relativt aktiv och sjdvverksam. Skogen utnyttjas framforallt som likviditetsreserv
men aven for arliga uttag for hushallsekonomini man av tid. De andra malen &r givetvis ocksa
viktiga men det & de tva ovannamnda som styr skogsbrukandet. Detta segment &r nog
framforallt intresserade av hoga rotpost- och virkespriser, ekonomisk radgivning eller
mojligen rabatter hos dterforsdljare av skogsutrustning av en samarbetspartner. Detta segment
& nog svart att paverka eftersom de &r aktiva, avverkar vid behov, i man av tid och nar
skogstillstandet kraver det. De &r déremot intressanta for Stora Enso pga. att de ar aktiva.

Abo med I6nehushéll och mindr e fastighet

Abo med |6nehushéll och mindre fastighet & mest intresserade av livskvalitet, jakt och
skogstradition. Som likviditetsreserv anvands skogen mest for att renovera byggnader och
skogshilvagar. For delar av segmentet kan en rikare skog varaintressant och ett arligt uttag
for utlandssemestern. Framforallt de adre inom segmentet har nog en ganska extensiv strategi
for att spara skogen till nésta generation. PAmanga hall kan det finnas kunskapsmassiga
luckor. Méngainom segmentet skoter delar av skogsatgarderna sialva. Segmentet vill av en
samarbetspartner ha en skotsel som passar deras mal, kanske en personligt utarbetad
skogsbruksplan eller val anpassad radgivning. Segmentet vill aven ha majlighet till att kopa
alla skogsvardsatgarder samt hjalp med skatteplanering.

Stor fastighet med forvaltare, heltids- eller deltidsskogsbrukare

Detta & formodligen en ganska liten del av antalet skogsagare men de borde vara intressanta
att fanga upp for Stora Enso. For dennatyp av skogségare &r den arliga avkastningen det
viktigaste malet. Alternativa sysslor som kanotuthyrning, stuguthyrning eller anordnade jakter
for turister kan forskjuta skétseln mot rekreation. De &r sjdlvverksamma med planering och
uppfdljning av driften. Det segmentet &r intresserad av hos en samarbetspartner & héga
rotpost- och virkespriser samt férmedling av billiga skogsvardsatgarder.

Utbo

Utbon &r valdigt svar att segmentera utan att veta vad denne har for intressen eller mal med
sitt skogsdgande. Det man borde veta &r vilken faktor som véger tyngst for skogsagandet t.ex.
jakt, saker kapitalplacering, naturvardsintressen, statusvarde eller om man fétt fastigheten i
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arv och inte har kunskap att férvalta en fastighet. Intékterna fran skogen &r en valdigt
marginell del av hushdllets totalaintakter. Detta segment &r det minst aktiva pga. att man inte
har tillrackliga kunskaper eller inte bryr sig, intékterna & énda sa marginella. Kunskap & nog
den viktigaste faktorn for att paverka segmentet till storre aktivitet. Det segmentet vill haav
en samarbetspartner & radgivning, skatteplanering och ndgon som planerar och skéter skogen
utifrén deras intressen. N&gra kronor hit eller dit per m*sk & nog inte det viktigaste.
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GENOMFORANDE

Vi bestamde oss for att genomfora en enké&tundersotkning bland 500 slumpméssigt utvalda
skogsagare for att tydligare kunna urskilja segment bland skogségarna. Att framstélla en enkat
ar mer komplicerat ah man kan tro och vi fick erfara att det krévs ett ganska omfattande
planerings- och tankearbete innan man kommer fram till ava frageformularet.

URVALSPROCESS

For att fa ett statistiskt Sslumpmassigt urval av skogsagare som majligt gjordes urvalet av VM-
datai Falun. Populationen utgjordes av ca 138 000 skogsdgare i Stora Enso:s register. For att
minska detta antal borjade man pa VM -data med att plocka ut alla dgare med en treai gétte
siffran i personnumret och med mer &n 10 hektar skog. Sparrade égare, féretag samt adresser
utan postnummer valdes bort. Fran det urvalet plockades de skogségare som hade A, B, R, T,
U, F, E, G som tredje bokstav i adressen ut. Av de skogsdgare som uppfyllde dessa kriterier
plockades de ca 1000 forsta skogsagarna ut. For att fa en sajamn arealfordelning bland svaren
som mdjligt stratifierade vi sedan urvalet. De dryga 1000 skogsagare vi fétt delades upp i sex
arealklasser, 10-25 ha, 26-50 ha, 51-100 ha, 101-150 ha, 151-250 ha och >251 ha. Inom dessa
grupper tog vi sedan bort varannan, var tredje eller nagot som passade béttre (storleksmassigt)
tills vi fatt ned gruppernatill 84 st for de tvaforsta och 83 for dvriga, se figur 4 nedan. Detta
gor att varje arealgrupp har i stort samma arealfordelning som innan.

Tabell 3. Totala antalet skogsdgare i varje arealgrupp mot antalet utvalda.

Areal Antal utvalda | Totalt antal
10-25 ha 84 (16,8%) | 317 (27,4%)
26-50 ha 84 (16,8%)| 278 (24%)
51-100 ha 83 (16,6%) | 251 (21,6%)
101-151 ha 83 (16,6%)| 112 (9,7%)
151-250 ha 83 (16,6%) 88 (7,6%)
>251 ha 83 (16,6%)| 113 (9,7%)
500 1159

FRAMSTALLANDE OCH UTSKICK AV ENKAT

Att skapa bra fragor till enkéten var svart och tidskréavande. Det &r viktigt att man téanker efter
ordentligt nar man utformar sina frégor sa man far fragor med god validitet. Vi omarbetade
darfor fragornai enkéten atskilliga ganger innan vi ansag oss nojda. Nagra av fordelarna med
en enkatundersokning i jamforelse med t.ex. telefonintervjuer & att kostnaden &r lagre per
respondent, enkaten kan |attare goras pa ett storre urval, respondenten kan i lugn och ro
begrunda fragorna och Gvervaga svarsalternativen i enkaten (Ejlertsson, 1996). Nagra andra
nackdelar med en telefonintervju i jdmférelse med en enkét &r att respondenten kanske inte
vagar stafor vad han/hon egentligen tycker pa samma satt som i en enkét, samt att
telefonintervjuer ar tidskravande. Nagra fordelar med telefonintervjuer ar att bortfallet
troligen blir mindre samt att svaren inkommer direkt.

Vi traffade ocksa Christian Bergman pa Stora Enso upprepade ganger under utformningen av
enkéten for att han skulle fa majlighet att styrafragornai riktning mot Stora Enso:s intressen.
For att 6ka chansen att utforma enkéten rétt kontaktade vi dven Birgitta Hultaker pa SK OP

24



(skandinavisk opinion AB), samt personal pa SLU bl.a. Cecilia Mark-Herbert och Anders
Lindhagen som arbetar mycket med enkatundersokningar for att f& deras asikter om enkéten.
Vi hade &ven kontinuerlig kontakt med vara handledare. Enkéten aterfinnsi bilaga 1.

DATABEARBETNING

Efter tva paminnel sebrev hade vi fatt in 290 enkéter varav 30 foll bort pga. ofullstéandiga svar.
Svarsfrekvensen var saledes 52 %. Vi forde sedan in svaren pa enkéternai sifferformi Excel
for fortsatt bearbetning. | Excel réknade vi sedan ut medelvardet for samtliga inkomna
enkater, vilket vi i fortsdttningen kallar for ” medel skogsagaren”.

Vi delade darefter upp skogsagarnai 24 olika grupper utifrén deras bakgrundsfaktorer (se
figur 5). For att fafram de olika grupperna diskuterade vi med Christian Bergman och Fredrik
Granath pa Stora Enso vilken information om skogsagarna som finns tillganglig i Stora Ensos
dataregister. Utifran den tillgangliga demografiska och geografiska informationen som fansi
registret skapade vi sedan 24 olika grupper av skogségare som skulle vara intressanta att
undersoka narmare. Allt for sma grupper som i och for sig skulle vara intressanta, sdsom
heltidsskogsbrukare (6 stycken totalt), togs bort. Nagot som bor beaktas &r att en skogsigare
oftast faller ini flera grupper vilket gor det helalite komplicerat.

Tabell 4. De 24 utvalda grupperna.

Ensamagande kvinnor | Utbo <25ha Utbo < 50 ha
Ensamagande man Abo 26-50 ha Utbo 51-150 ha
Delagare Tatortsbor |51-100 ha | Utbo > 150 ha
Jordbrukare <50 ha 101-150 ha | Abo <50 ha
<45ar 51-150 ha | 151- 250 ha | Abo 51-150 ha
>61ar >150ha |>250ha Abo > 150 ha

Statistikprogrammet Minitab anvandes dérefter for att rakna ut medelvérdesdifferens och
signifikanta skillnader mellan grupperna och medelvérdet. Vi raknade bade med 80 %
signifikans-niva och med 95 % signifikans-niva for samtliga fragor i enké&ten for att se hur
starka skillnader som finns mellan olika grupper av skogsagare. Déarefter skapade vi diagram i
Excel for att |attare askadliggora resultaten. Utifran de olika gruppernas diagram (bilaga 3)
diskuterade vi sedan kring de signifikanta fragorna men aven kring medelvardesdifferensen
(bilaga 2). Darefter gick vi tillbakatill litteraturstudien och utifrén den och varat resonemang
kom vi fram till vararesultat.

Tanken var att databearbetningen egentligen skulle ske genom en klusteranalys, vilket skulle
ha underl&ttat arbetet om det vore genomforbart. En klusteranalys utfors genom att man fran
borjan har all datai olikakluster (grupper). | varat fall var det 260 stycken skogségare, alltsa
260 kluster. Sedan slas de kluster med mest lika data ihop, sedan de med nast mest lika data
osv. Till dut har all data slagitsihop till ett kluster om man inte satt nagon grans. Som grans
kan man antingen sétta att det skall skapas ett visst antal kluster eller att det skall finnas en
bestamd likhet. Vi forsokte gora en klusteranalys pa alainkomna svar pa samtliga fragor.
Detta fungerade naturligtvis inte, eftersom de olika frégorna hade en stor skillnad pa
svarsalternativ. De som svarat pa ett liknande séit pa 1-7 fragorna (se bilaga 1 Enkéaten)
hamnade i samma kluster medan det néstan var orelevant hur de svarat paja/nej fragorna. Vi
kunde ha gjort en klusteranalys pa de enskilda fragegrupperna, men att sedan héarleda frégorna
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tillbaka till rétt skogsagare och fa ut tydligakluster kandes tveksamt. Det skulle bli valdigt
manga bollar att hallai luften samtidigt och It bli sammanblandade resultat. Darfor
beslutade vi, pga. tidsbrist, att utga fran forutbestdmda grupper och undersoka likheter och
olikheter inom dessa.

| tabell 5 nedan beskrivs svarshortfallet undersokningen. 14 enkéter returnerades dér
skogsagaren antingen kryssat i att han/hon hade 0-9 ha skog €eller att fastigheten salts nyligen.
Dessa personer tillhorde darfor € populationen. 3 sléktingar hoérde av sig och beréttade att
personen som enkaten var menad for avlidit, och 2 sléktingar horde av sig och sa att personen
som skulle ha svarat pa enkéten var of rmdgen att svara pga. att de befann sig pa
alderdomshem.

Vi hade da ett terstéende bortfall pa 44,2 %. For att gora en bortfallsunderstkning
kontaktade vi 19 personer viatelefon och fragade varfor de inte svarat pa enkaten. 17 av dessa
personer ansag att de inte haft tid eller lust att fyllai enkéten och dessa faller sdledes in under
kategorin svarsvagran vilket var 34,2 % av det totala urvalet. 2 personer ansdg att de inte hade
tillrécklig skoglig kunskap for att fyllai enkéten och detta var sdledes 4,0 % av det totala
urvalet. 30 ofullstandigt ifyllda enkéter inkom vilket var 6,0 % av det totala urvalet.
Orsakerna att enkéterna returnerats ofullstandiga &r troligen att vissa frégor var for svara att
forsta eller att respondenternainte tyckte att frégorna var relevanta.

Tabell 5. Bortfallsanalys.

Urval 100 % 500
Ej tillhérande

populationen 2,8 % 14
Avliden 0,6 % 3
Oférmdgen att svara 0,4 % 2
Bortfall, varav: 44,2 % 221
Svarsvagran 34,2 % 171
Okunskap 4,0 % 20
Inkomna ofullstédndiga

svar 6,0 % 30
Svar 52 % 260

Pa de inkomna svaren fick vi foljande svarsfrekvensi de olika arealgrupperna: 10-25 ha 44 st
(52%), 26-50 ha 44 st (52%), 51-100 ha 71 st (86%), 101-151 ha 28 st (34%), 151-250 ha 31
st (37%), 250< ha 34 st (41%). Mdlet var att hamer &n 50 % i varje grupp, vilket vi inte
lyckades med pga. tidsbrist.
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RESULTAT

Bakgrundsfaktorer i enkéten
Skogsagarna som svarat pa enkaten har foljande demografiska och geografiska bakgrund.

Man (68 %)

Medelalder 56.2 &

249 st har &gt skogen i mer @n 3 ar, 9 st 1-3 & och 2 st mindre an ett ar

Abor (bor i samma kommun som fastigheten) 70 %

12 % bor i tatort med mer an 80.000 invanare

53 % forvarvsarbetar, 9 % jordbrukare, 28 % pensionarer, 2 % skogsbrukare och 8 %
sysslar med annat

e 206 st far 0-10 % av sin totala arsinkomst fran skogen, 46 st 10-50 % och 7 st 6ver 50
%.

MEDEL SKOGSAGAREN

Planering

Drygt héften av skogsagarna ar intresserade av att fa hjalp av en skoglig samarbetspartner
med planering av sin skogsskotsel. Nedan i diagram 1 visas att 7/10 vill ha hjélp att planera
gallring och slutavverkning, vilket formodligen beror pa att man oftast koper in dessa tjanster.
Dér skogsagarnafick skrivagdvavad de ville hahjap att planer skrev en skogsagare att han
vill ha hjalp med generationsskifte, en annan med tillkép av skog till fastigheten och flera
skogsagare vill hahjalp med att fatill stand en skogsbruksplan.

Diagram 1.

andelen skogsagare som svarat "JA"

Behov av planering
100%

90% -
80%

70%

60% -

50% A

40%
30% -
20% A
10% A

0%

Foryngring Rojning Gallring Slutavverkning  Terrangtransport Naturvard Skatteplanering
av virke

Praktiskt genomforande

Diagram 2 visar att nastan hélften av dgarnavill ha hjap med att utfora féryngring och
réjning. Utforandet av gallring, slutavverkning och terrangtransport vill de flesta skogségare
kopain, vilket inte ar sa konstigt med tanke pa maskinbehovet, att det oftast & mer
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kostnadseffektivt att Igjain dessa tjanster samt att det &r ett krévande och svart arbete att
utfora gjalv. En skogségare skrev att han ville ha hjalp med taxering och vardering, en annan
med régangar och nagra skogsagare med markberedning. Vissa skogsdgare anser att det &
svart att fa tag pa ndgon som vill réja och forstagallra och manga anser att skogsmaskiner gor
for mycket skador.

Diagram 2.

Behov av tjanster

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40% -
30% A
20%
10%

0%

andelen skogsagare som svarat "JA"

Foryngring Réjning Gallring Slutavverkning  Terrangtransport
av virke

Utbildning

Inte ovantat ar praktisk skogsskétsel det som skogsdgarna & mest intresserade av vad géller
utbildning. En skogségare ville ha uthildning inom aptering for att fa ut special sortiment och
en annan skogsagare skriver att han bor for 1angt bort for att han ska ha kunnat ta del av
utbildning.

Diagram 3.

Behov av utbildning

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

andelen skogsagare som svarat "JA"

Praktisk Teoretisk Naturvard Skatteplanering Vidareféradling Kulturvard
skogsskotsel  skogsskoétsel av skogsravaror
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M al/behov kring dgandet

Diagram 4 visar att htgsta mojliga ekonomiska avkastning ar det viktigast malet for
skogsagarna. Dérefter foljer i tur och ordning agartradition, vacker skog, naturvérden och
kanslan av agandet. Mgjlighet till sysselsittning ar det fa skogsagare som har behov av. En
manlig dbo med 26-50 ha skriver dock sa har kring malen med sitt &gande: " Vill ha en vacker
blandskog, med mycket 16v. Skogen & min fysiska tréning och avkoppling, darfor vill jag
skétaden sdv.” En sak som det maste tas hansyn till vid dennatyp av frégor &r att svaren
tenderar att hamna hogt, vem tycker t.ex. inte att " bevara och skapa naturvérden i skogen” &r
viktigt. Detta géller diagram 4, 6 och 7.

Diagram 4. Svarsalternativen 1-7 gavs, dar 1 & "¢ viktigt” och 7 "mycket viktigt”.

Mal kring dgandet

N W B~ O OO N

Ved/virke till  Mgjlighet till Hogsta Bevara och  Vacker skog Fora vidare en Kanslan av att Mgjlighet till Okat

egen jakt/fiske mojliga skapa agartradition aga skog  sysselsattning virkesforrad
verksamhet ekonomiska naturvarden i pa fastigheten
avkastning skogen

Enligt diagram 5 & hogsta mojliga ekonomiska avkastning lite viktigare, enligt 8garna, an att
bevara och skapa naturvarden samt majlighet till sysselsittning. Okat virkesforréd anses
daremot lite viktigare an hogsta méjliga avkastning vilket ocksa speglasi att skogsagarna
anser att ekonomiskt uttag vid behov &r viktigare én regelbunden ekonomisk avkastning
(regelbunden avkastning mot uttag vid behov, medel 2,93).

Diagram 5. Hogsta méjliga ekonomisk avkastning stalldes mot andramal. 2,5 betyder att
malen & likaviktiga. Svarsalternativ 1-4, se bilaga 1.

Hogsta mojliga ekonomiska avkastning

25 - — 000

Bevara och skapa Okat virkesférrad pa Majlighet till sysselsattning
naturvarden i skogen fastigheten
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Utbud av tjanster

Diagram 6 och 7 visar att kvalitet pa utforda tjanster &r det viktigaste en skoglig aktor kan
erbjuda. Hogt virkespris, l&tt att kommai kontakt med och bra skoglig rédgivning & nastan
lika viktigt. Kringerbjudanden t.ex. rabatter pa utrustning ar ganska oviktigt for dgarna, men
det kan kanske fungera som en morot for att vélja en speciell skoglig aktor, varfor detta
erbjudande inte bor underskattas. Nedan foljer nagra kommentarer:

Man, 66 ar, >250 ha, utbo: Viktigt att den ” skogliga aktoren” verkligen &r ett
uppriktigt bollplank och inte anpassar sig till vad han tror & skogségarens egna gamla
inkrokta forlegade asikt.

Man, 49 ar, 51-100 ha, &bo: For oss som inte har skogen som huvudsyssla &r det
viktigt att samarbetspartnern ger mig kunskap och bra utférda tjanster. Den personliga
kontakten med uppkopare/representant for skogsbolaget & mycket viktig.

Kvinna, 63 &r, 101-150 ha, abo: Dagens skogsbruk &r till stor del ett hafsverk. Arbetet
utfors nastan altid av nagon som inte har anknytning till det aktuella skogsomradet.
Stora arealer vraks ned pa nagra dagar. Djuren far fly. Det borde vara forbjudet att
falatrad i maj-juni nar faglarna har sina agg/ungar i bon. Prioriteringen av barrtrad &
fortfarande for stor.

Kvinna, 56 ar, 51-100 ha, 8bo: Virkespriser oanstandigt 1aga, maste hojas av ” etisk-
ekologiska® skal. Leveransvirke maste fa hdgre status.

Diagram 6. Svarsalternativen 1-7 gavs, dar 1 & "¢ viktigt” och 7 "mycket viktigt”.

Viktiga erbjudanden/egenskaper hos en skoglig
samarbetspartner

Lagt pris pa utférda Kvalitet pa utférda Hogt virkespris Séker/snabb betalning Laga

tjanster tjanster avverkningskostnader
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Diagram 7. Svarsalternativen 1-7 gavs, dar 1 & "¢ viktigt” och 7 "mycket viktigt”.

Viktiga erbjudanden/egenskaper hos en skoglig samarbetspartner

L&tt att komma i kontakt Trygg/varaktig Bra skogligradgivning  Komplett utbud av Kringerbjudanden
med samarbetspartner tjanster t.exrabatter pa
utrustning

Inte ovantat ar kvalitet mycket viktigare an priset pa utforda tjanster, vilket &ven géller i viss
man for majligheten att paverka tjansternas utfoérande. Kringerbjudanden & mindre viktigt an
pris vilket ocksa géller i ganska hog grad for skoglig radgivning vilket kanns lite mérkligt. En
braradgivning for ndgon som inte & sa kunnig borde ge en hogre avkastning &n ett par tjugor
per m*fub. Hogt virkespris & viktigare an 1&ga avverkningskostnader, medel 2,29.
Svarsalternativ 1-4 vilket ger en mitt pa 2,5.

Diagram 8. Pris pa tjanster/hogt virkespris stalls mot andra egenskaper/erbjudanden. 2,5
betyder att egenskaperna/erbjudandena ar lika viktiga. Svarsalternativ 1-4, se bilaga 1.

Pris pa tjanster/ hogt virkespris

25 ,./\'\'
/

Kvalitet pa utférda Méjlighet att Trygg/varaktig Bra Bra skoglig Séaker/snabb

tjanster paverka tjanstens  samarbetspartner  kringerbjudanden radgivning betalning
utférande
M edel skogsagar en

Medel skogsagaren ar intresserad av ett komplett utbud av tjénster med hog kvalitet som de
skall hamajlighet att paverka sjava. Utformning av skogsbruksplan, planering och bra
skoglig rédgivning & ocksa intressant samt utbildning i skogsskotsel, naturvard och
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skatteplanering. Att skota skogen pa ett sétt som varnar om naturvéarden men dven ger en god
ekonomisk avkastning genom att bedriva ett |angsiktigt skogsbruk &ar av stor vikt.

M edel skogsagaren tycker det &r viktigt att den skogliga samarbetspartnern ar 1&tt att kontakta,
kompetent och har majlighet att ge skoglig radgivning. Att samarbetspartnern har méjlighet
att ge en snabb och saker betalning samt vara trygg och varaktig & ocksa viktigt.
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SEGMENTEN

For att analysera hur olika grupper bland skogsagarna har svarat pa enkaten har vi valt ut 24
olika grupper (se tabell 4) bland skogsagarna utifran deras bakgrundsfaktorer. Dessa grupper
utvaldes for att det var sddana vi ansag relevanta och betydande. Med relevanta menas hér att
vi trodde de skulle ge utslag och med betydande menar vi hér att grupperna var tvungna att
varaav en viss storlek. Heltidsskogsbrukare skulle t.ex. vara en intressant grupp att ha med,
men det foll pa att de var valdigt faav dem som svarat pa enkéten. Resultaten finns
redovisade i diagramform i bilaga 2 och 3, dér de redovisasi jamforelse mot hur

medel skogsagaren (medlet bland alla svarande pa enkéten) svarat. Vi studerade sedan dessa
gruppers diagram for att om majligt se skillnader och likheter mellan dem, men aven
gentemot medel skogsagaren. Segmenten nedan valdes ut for att de skiljde sig till stor del
gentemot medlet samt for att de skiljde sig frén varandra.

| vissaav diagrammen som foljer finns det fragor som stélls mot varandra, t.ex. prisvs. bra
skoglig radgivning i diagram 9 nedan. D& stapeln gar nedat anser gruppen att det vanstra
pastaendet &r viktigare an vad medel skogsagaren anser i jamforelse med det hogra pastaendet.
Gar stapeln uppat & det tvartom. Exempelvis &r bra skoglig rédgivning viktigare an pris for
utbor 51-150 hai jamforel se med medel skogsagaren.

Procenttalet som stér efter varje grupp inom de olika segmenten visar hur stor del av
skogsagarna de utgor. Skogsdgarnafaller oftaini flera grupper vilket gor att den samanlagda
procentsumman & hog. Det ger anda en bild att ssgmenten &r betydande.

Segment 1. Tatortsbor (11,9 %), Delagare (25,4 %), 45 &r och yngre (18,8 %),
Utbor 51-150 ha (10,4 %), Utbor >150 ha (7,7 %)

Diagram 9 nedan &r ett exempel pa en av gruppernai detta segment (Utbor 51-150 ha), dvriga
grupper i segmentet har svarat liknande. All 6vrig bakgrundsinformation till detta segment
finnsi bilaga 2 och 3.

Som vi ser i diagram 9 & dessa grupper mer intresserade &n medel skogsdgaren av att
samarbetspartnern erbjuder de flesta skogligatjanster, utbildning samt planering formodligen
pga. att dessa grupper har mindre tid eller inte bor i andutning till sin fastighet. Troligen finns
vissa kunskapsluckor i dessa grupper vilket visar sig i viljan att fa utbildning samt 6vrig hjalp
med sin skogsskotsel. Ekonomisk avkastning &r oftast inte det priméra malet med
skogsagandet da skogen har liten betydelse for hushdllsekonomin och darfor &r inte dessa
grupper sapriskansliga. Naturvarden &r ett mal som dessa grupper lagger stor vikt vid, kanske
pga. att man inte har skogen som en betydande ekonomisk inkomstkalla eller for att man helt
enkelt &r intresserad.

Diagram 9. Signifikanta avvikel ser fran medel skogsdgaren. Randiga staplar 80% signifikans,
fyllda staplar 95% signifikans
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Medelvardesdifferens

Utbor 51-150 ha

0,8

0,6 -

0,4 -

0,2 -

0,2 -

04 -

-0,6

(T |

B Planera féryngring

B Planera gallring

OPlanera slutavverkning

OPlanera terrédngtransport

B Planera naturvard

B Utféra foryngring

B Utféra gallring

O Utféra slutavverkning

B Utféra terréngtransport

@ Utbildning teoretisk
skogsskoétsel

0O Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

B Utbildning vidareforadling

B Utbildning kulturvard

B Ved/virke egen
verksamhet

B Naturvarden

@ Vacker skog

B Skoglig radgivning

B Kringerbjudanden

OPris.vs.Bra skoglig
radgivning




Segment 2:  Abor >150 ha (15,0 %), Jordbrukar e (8,8 %)

Diagram 10 nedan &r ett exempel paen av gruppernai detta segment (Abor >150 ha), den
andra gruppen i segmentet har svarat liknande. All 6vrig bakgrundsinformation till detta
segment finnsi bilaga 2 och 3.

Som diagram 10 visar & dessa grupper mer intresserade én medel skogsagaren av att kdpain
skogligatjanster men mindre intresserade av planering samt utbildning. Detta beror troligen
pa att dessa skogsagare vill kopain skogligatjanster da deinte har tid att utfora dessa 5alva,
men att den skogliga kunskapen &r forhallandevis stor och darfor & man inte likaintresserad
som medel skogsagaren av planering samt utbildning. Viktigama med &gandet & god
ekonomisk avkastning och okat virkesforrad pa fastigheten. Detta for att béra andra
investeringar pa fastigheten och jordbruket. Mindre viktigt & naturvard. Troligen pa
bekostnad av skogens ekonomiska betydel se.

Diagram 10. Signifikanta avvikelser fran medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans,
fyllda staplar 95% signifikans

B Utféra foryngring
Abor >150 ha
B Utféra rdjning

0,8 B Utféra gallring
OUtféra terrangtransport
0,6 - I
B Utbildning praktisk
skogsskotsel
0,4 B Utbildning teoretisk
) skogsskotsel
% B Ekonomisk avkastning
G 02
L Y )
= — ONaturvéarden
3 B
% (o —— —— — | BVacker skog
—
ig B Agartradition
5 02 AR
D O Okat virkesforrad
=
) — B Ekonomisk avkastning.vs.
-0,4 ..
— Naturvarden
B Ekonomiska avkastning .vs.
0.6 Sysselsattning
- B S&ker/snabb betalning
08 W Laga avverkningskostnader
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Segment 3: Ensaméagande méan (29,2 %), 61 &r och aldre (30,8 %),
Abor 51-150 ha (26,2 %)

Diagram 11 nedan &r ett exempel paen av gruppernai detta sesgment (61 & och &ldre), den
andra gruppen i segmentet har svarat liknande. All 6vrig bakgrundsinformation till detta
segment finnsi bilaga 2 och 3.

Diagram 11 visar att dessa grupper & mindre intresserade &n medel skogsagren av att kdpain
skogligatjanster, planering samt att fa utbildning av sin samarbetspartner. Detta beror troligen
pa att dessa grupper i stor utstrackning ar savverksammai sin skog och anser att de har god
skoglig kunskap. Viktigamal med agandet & hdg ekonomisk avkastning, formodligen for att
dessa skogsagare lagger ner tid i skogen och darfor & intresserade av en god ekonomisk
avkastning. Andraviktigamal &r kanslan av dgandet samt att bevara en agartradition. Att det
ar viktigt for dessa grupper att bevara en agartradition kan bero pa att dessa skogsagare |agger
ner en del tid pa sitt skogsbruk och darfér & man att fora vidare en livskraftig skog till néasta
generation. Kanslan av dgandet &r troligen av storre betydelse for ddre personer, dakansan
ar att det forr i tiden ansdgs " finare” att &ga skog an vad det gor idag.

Diagram 11. Signifikanta avvikelser fran medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans,
fyllda staplar 95% signifikans

61 ar och aldre B Planera foryngring
B Planera rojning

OPlanera naturvard

0,6 B Skatteplanering
B Utféra gallring

B Utféra slutavverkning
0,4

B Utfora terréngtransport

B Utbildning praktisk skogsskotsel

B Utbildning teoretisk skogsskotsel

o
N
|

@ Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

B Utbildning kulturvard

B Ekonomisk avkastning

E

Medelvardesdifferens

o
N
I

BVacker skog

B Agartradition

B Kanslan av agandet

-0,4 B Ekonomisk avkastning.vs.
Naturvarden

OHo6gt virkespris

B Latt att kontakta

OTrygg/varaktig samarbetspartner
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Segment 4: Ensamagande kvinnor (9,6 %)

| diagram 12 ser vi att ensamagande kvinnornai storre utstréckning an genomsnittet ar

intresserade av att kdpain skogliga tjanster samt att fa hjalp med skoglig planering. Mer

information finns att hamta i bilaga 2 trenddiagram. Kanske spelar konsrollernain da kvinnor

i vissafall intevill eler formar att arbeta sjévai sin skog. Mal med skogsagandet som de

ensamagande kvinnorna légger liten vikt vid ar kénslan av att aga skog, jakt/fiske, ved/virke
till eget behov samt mojlighet till egen syssel sdttning. Ensamégande kvinnor tycker att det ar
viktigt att en skoglig samarbetspartner erbjuder kvalitet pa utforda tjanster, bra skoglig

radgivning samt ett komplett utbud av tjanster. Viljan att skota skogen pa ett bra sétt verkar

finnas hos de ensamagande kvinnorna da dessa tycker att det &r viktigast av samtliga grupper
att den skogliga samarbetspartnern erbjuder bra skoglig radgivning.

Diagram 12. Signifikanta avvikelser fran medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans,

fyllda staplar 95% signifikans
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SLUTSATSER
MARKNADSFORING MOT MEDEL SKOGSAGAREN

Enligt vara efterforskningar i litteraturen samt genom var egen enkatstudie bér man
marknadsfora sig pa foljande sétt mot skogsagarna med vissa modifieringar mot vissa
segment. Man bor erbjuda skogségarna ett kompl ett utbud av tjanster med hog kvalitet som
agarna skall hamojlighet att paverka. Utformning av skogsbruksplan, erbjudande om hjalp
med planering och bra skoglig radgivning &r ocksa viktigt. Utbildning i skogsskotsel,
naturvard och skatteplanering bor erbjudas skogsagarnai anslutning till dar de bor. Utbildning
och radgivning bor skei regi med Skogsvardsstyrelsen, for att Oka fortroendet och fangain
agare som inte litar pa stora skogsbolag. Att skota skogen pa ett sétt som varnar om
naturvarden men &ven ger en god ekonomisk avkastning genom ett |angsiktigt agerande for att
nasta generation skall ha en estetisk skog med ett valbalanserat gott virkesforrad. For
marknadsforaren kan det vara lampligt att skapa en atmosfar kring dgaren sa att denne kénner
sig utvald genom en klubbkansa eller dylikt. Pa detta sétt tilltalar man skogségarnas kansla av
agandet. Den skogliga samarbetspartnern bor vara létt att kontakta, kompetent och ha
mojlighet att ge skoglig radgivning. Ett virkespris som stér sig mot konkurrenternas &r viktigt.
Man bor &ven trycka pa att man har majlighet att ge en snabb och siker betalning samt att
man har mgjlighet att vara en trygg och varaktig samarbetspartner. Det & aven viktigt att
informera skogsagarna att ett |angsiktigt samarbete med kvalitativa tjanster i rétt tid kan ge
skogsagaren en hdgre avkastning an vad som fas genom ett lite hdgre virkespris.

Forslag pa er bjudande till medelskogsagar en

Baste skogsagare!

Idag har inte alla skogségare tid att skdta skogen pa egen hand. Ni arbetar pa annat
hall, har familj, bostad och en umgéngeskrets att varda vilket gor att ni ibland kan
behéva en hjalpande hand for att skota eran skog. Det finns dock en gladje i att veta
att skogen skots pa ett langsiktigt och korrekt satt for kommande generationers
rakning. Darfor har vi pd CF-skog gladjen att presentera foljande erbjudande:

Vi erbjuder Dig ett komplett utbud av tjanster med hogsta kvalitet som Du som
skogsagare naturligtvis har mojlighet att paverka sjalv. Vi hjalper ocksa till med
utformande av en skogsbruksplan om Du ar i behov av en, samt hjalper dig med
planering av din skogskotsel. Vi ger Dig aven utbildning inom olika skogliga
omraden i narheten av dar Du bor, i samarbete med Skogsvardsstyrelsen och
Sveriges lantbruksuniversitet.

Hos oss far Du en personlig kompetent kontaktperson som ar latt att kontakta, och
som kan ge Dig bra skoglig radgivning nar du kanner att det behovs, dven detta i
samarbete med Skogsvardsstyrelsen och Sveriges lantbruksuniversitet.

Vi har hoga virkespriser och laga avverkningskostnader, och ar en trygg och varaktig
samarbetspartner. Vi ger Dig ett langsiktigt samarbete och skoter skogen val for att
Du skall f& mer pengar i fickan. Tillsammans kan vi bygga upp Ditt virkesforrad pa
ett bra satt for framtida bruk
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Att bevara och skapa naturvarden, nyckelbiotoper och att skydda hotade arter ingar i
var dagliga verksamhet, vilket Du har mgjligt att ta del av.

Vi tror att detta erbjudande ar nagot for Dig och hoppas pa ett langsiktigt samarbete.

MARKNADSFORING MOT SEGMENTEN

Segment 1: Tatortsbor, delagare, 45 ar och yngre, Utbor 51-150 ha, Utbor >150 ha

For att marknadsféra sig mot detta segment bor den skogliga samarbetspartnern erbjuda
samtliga skogligatjanster, planering samt uthildning inom olika skogliga omraden. Eftersom
manga av dessa skogsagare inte bor pa fastigheten, har andra arbeten och inte har sa mycket
tid dver till sitt skogsbruk bor ett paket dar samarbetspartnern erbjuder sig att skta skogen
delvis, eller helt och hdllet varaintressant for detta segment. Manga skogsagare som ingar i
detta segment &r inte s& beroende av skogen for sin hushallsekonomi och naturvarden betyder
ofta mer &n hogsta mojliga ekonomiska avkastning. Marknadsforingen bor darfor trycka pa
maojligheterna for en skogskdtsel som skapar vardefulla naturvarlden samt en vacker skog for
framtida generationer. Att erbjuda nagon form av certifiering kan kanske ocksa varalamplig
for att fangain delar av segmentet.

Segment 2: Abor >150 ha och jordbrukare

Den skogliga samarbetspartnern bor erbjuda utférandet av skogliga tjanster. Anledningen att
detta segment & mindre intresserad &n medel skogségaren av planering samt utbildning kan
bero pa att det finns ménga erfarna skogsigare i detta sesgment. Hoga virkespriser och |dga
kostnader pa utforda tjanster lockar segmentet. Det & dven viktigt att informera skogsagarna
att ett |angsiktigt samarbete med kvalitativa tjanster i rétt tid kan ge skogsagaren en hdgre
avkastning &@n vad som fas genom ett lite hogre virkespris. Att poangtera att skogsbruket
utfors langsiktigt for kommande generationers rakning &r ocksa viktigt.

Segment 3: Ensamégande méan, 61 &r och &ldre, Abor 51-150 ha

God ekonomisk avkastning ar viktigt i detta segment och marknadsféringen bor darfor trycka
pa att de skogliga tjansterna utfors med hogsta méjliga ekonomiska avkastning som mal.
Kéanslan kring dgandet och att fora vidare en gartradition & av stor vikt i detta segment och
darfor bor marknadsforaren skapa en atmosfar kring égaren s att denne kanner sig utvald
genom en klubbkansla eller dylikt.

Segment 4: Ensaméagande kvinnor.

Den skogliga samarbetspartnern bor erbjuda utférandet av skogliga tjanster samt planering.
Ett paket déar den skogliga samarbetspartnern erbjuder sig att skdta skogen delvis, eller helt
och hallet borde varaintressant for detta segment. Det &r viktigt att erbjuda en kompetent
kontaktperson som &r |&tt att kontakta och som kan ge bra skoglig radgivning.
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DISKUSSION

Vad har varit bra, daligt, l&tt, svart och vad har vi lart oss av att géra detta examensarbete.

Litteraturstudien har lart oss en hel del om hur skogsagarna beter sig samt en del om
marknadsforing. Det svara med den var att fa den kort och koncis eftersom vi lyckats grava
fram mycket material. Allt som den innehdller & kanske inte sa relevant for just
segmenteringen av skogsagarna, men den ger en bakomliggande forstael se kring de privata
skogsagarna.

Framstéllandet av enkéten var den svaraste delen i examensarbetet. Vi gjorde om enkéten
manga ganger och diskuterade igenom den med valdigt manga personer. Trots detta, men
dven pagrund av det, gjorde vi nagrasmamissar. Vissa av frégornafick vi ingen anvandning
av i sutdnden medan andra som skulle ha varit intressanta foll bort. ” Ar du intresserad av att
fadin skog certifierad, en skogsbruksplan, ett forvaltningspaket éver fastigheten” &r fragor
som kunde ha varit intressanta for att pa ett annu béttre sitt kunna marknadsfora sig mot vissa
av segmenten. Svarsfrekvensen var ocksa ganska dalig, 52 %. En bra svarsfrekvens bor ligga
pa over 60 %, men Gver 50 % & acceptabelt. Hela 70 % av de skogsagare som returnerade
enkéten var abor vilket tyder pa att dessa & mer intresserade av sitt skogsbruk i allméanhet,
eftersom tidigare liknande understkningar pekar mot att ca 50 % av Sveriges skogsagare &
abor och 50 % utbor. Vi kunde haringt runt, vilket var var tanke fran borjan, och intervjuat
tills vi fétt en lite hogre svarsfrekvens. En annan intressant tanke var att skicka ut vara
marknadsforingsforslag till ndgra olika personer inom de olika segmenten och se vad de
tyckte om de olika forslagen. Vi ansag dock att tiden hade borjat rinnaifran oss och var darfor
tvungna att sittaigang med att samanstélla resultaten. Om man ser till litteraturen har vi nog
anda lyckats fa ganska bra resultat, och det mesta stammer dverens med tidigare utforda
studier inom omradet. Vi hoppas och tror att det & sanningen vi lyckats gréava fram.

Resultaten pekar 6verlag & samma hdll som litteraturen, vilket kanns bra. De pastaenden vi
skapade har &ven de prickat rétt pa de flesta hdll. Slutsatserna, dvs. segmenten &r bristfaliga
pa ett sétt, genom att de dverlappar varandra. Om vi ser till segment 1, tétortsbor, deldgare, 45
ar och yngre, utbor 51-150 ha, utbor >150 ha, sa 6verlappar gruppernavarandra. Det finns
t.ex. fleraav tétortsbornai grupperna utbor 51-150 ha och utbor >150 ha, vilket gor det svart
att gora ett vettigt urval i ett skogsagarregister. Forutom detta sa tror vi att dessa segment &r
anvandbarai en marknadsforing mot skogségarna.

Resultaten i arbetet & véaldigt kortfattade. Detta &r pga. att de egentliga resultaten &r visade i
diagramform i bilaga 1 & 2. Hoppas Du som l&sare har 6verseende med detta och studerar
bilagorna noggrant om intresse finns.

Om man skall hardra vara segment kan man se att segment 1 innehdller alla utbor 6ver 51 ha,
segment 2 dbor Gver 151 ha samt segment 3 &bor med en skogsareal pa mellan 51-150 ha. |
dessafall Gverlappar inte ssgmenten varandra och urvalet i ett dataregister blir mycket
enklare. Alla skogsagare med en skogsareal pa 50 ha eller mindre hamnar dai det fack vi i
arbetet kallat for medel skogségaren. Detta &r faktiskt ett mera sunt sétt att segmentera
skogsagarna, i ett praktiskt perspektiv.
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BILAGA 1. ENKATEN

SERISD
=1 {"J

)

= SLU »
# i
¥gyt

EHT

Hej !

Vi & tva studenter som studerar Jagméstarprogrammet vid SLU. Vi &r i slutet av utbildningen och ska
gora ett examensarbete och har valt att gora en undersokning for att 6ka kunskapen om de enskilda
skogségarnas behov och malséttningar. Resultaten blir ett hjalpmedel for virkeskdpande organisationer
att utveckla de tjénster och produkter som erbjuds enskilda skogségare. For att genomfdra denna
undersokning behover vi Din hjép.

Vi har valt att skicka ut ett frégeformular till 500 slumpmaéssigt utval da privatskogsagare.

Ditt deltagande i undersokningen &r frivillig, men det &r viktigt for undersokningens kvalitet att Du
svarar. Vi & aven angeldgna att Du forsoker svara sa fullstandigt som méjligt pa fragorna. (Skicka
sedan tillbaka frageformul ret i det portofria svarskuvertet sa fort som majligt.)

Vi lottar ut staltermosar.

Som tack for din medverkan kommer vi att lotta ut 10 stéttaliga stiltermosar bland de skogsagare som
svarat pa enkaten. En sammanfattning av examensarbetet kommer att finnas tillgangligt for Dig pa
www.spm.slu.se under sommaren.

Dina svar kommer att behandlas konfidentiellt.

Pa svarskuvertet finns ett nummer beroende pa att vi maste veta att Du svarat, sa att vi inte paminner
Dig i onddan. Om Du inte svarat innan den 25 mars kommer vi att sénda en paminnelse och sedan
kontakta Dig per telefon. Nar Ditt svar kommer in stryks Du fran namnlistan och svaren kommer att
sammanstéllas utan identitetsuppgifter. Det blir alltsd omajligt att identifierajust Dig. Nar
undersdkningen & genomférd kommer namnlistan med |6pnummer att forstoras.

Om Du sdlt, gjort dig av med, eller inte & nagon form av gare till skog ber vi Dig skickatillbaka
svarskuvertet med ndgon form av anteckning om detta.

Om Du har nagra problem med fragorna eller vill veta mer om undersokningen, kontakta garna
Fredrik Gunnarsson eller Claes Martenson.

Fredrik Gunnarsson; telefon: 018-13 77 27 eller 073 059 21 31
e-post: w9fregun@stud.slu.se
Claes Mértenson; telefon: 023-370 15 eller 070 349 36 55

e-post: wOclamar@stud.slu.se

Vi tackar pafoérhand for Din medverkan!

Uppsala, den 9 mars 2004

Fredrik Gunnarsson Professor Tord Johansson
Claes Méartenson Professor Lars Lonnstedt
Studerande Handledare
Jagmastarprogrammet Sveriges lantbruksuniversitet

43



1. Allmé&nna uppgifter

1.1 Kon?

1.2 Alder?

1.3 Hur stort & ungefar det
totala skogsinnehavet
som du &ger/ér delagare i?

1.4 Hur lange har Du agt skog?

1.5 Agarforhallanden pa skogsinnehavet.

[ [Man
[ ]Kvinna

ar

[ 109 ha, skog
[ 110-25  ha, skog
[ 126-50  ha, skog
[ 151-100 ha, skog
[ 1101-150 ha, skog
[ 1151-250 ha, skog
[ ] >250 ha, skog

[ ]Mindredn 1 &r
[11-3&
[ Imeran3&r

[] Jag &ger skogsinnehavet sjalv
[ Jag &ger tillsammans med make/maka
[ ] Jag &ger huvuddelen av skogsinnehavet §dv men

delar av skogsinnehavet tillsasmmans med andra

[ ] Jag &ger helaeller huvuddelen av skogsinnehavet

1.6 Bor Du i samma kommun som
huvuddelen av ditt skogsinnehav?

1.7 Bor Dui en tatort med mer an

80 000 invanare?

1.8 Vad har Du for huvudsaklig
syssel séttning?

tillsammans med andra

[]3a Nej []

[1Ja Nej []

[ ] Forvéarvsarbete
[ ] Jordbruk

[ ] Skogsbruk

[ ] Pensionar

[ ] Annat

1.9 Ungefar hur stor del av Din totala arsinkomst kommer fran skogsinkomster?

[ ]0-10%
[ ]10-50%
[ ] 50-100 %



2. Vilkaskogligatjanster &r du intresserad av?

Vilka skogligatjanster & Du intresserad av att Din samarbetspartner kan levereranu
eller i framtiden?

2.2 Planering:

Foljande skogliga &tgarder vill jag att min samarbetspartner skall kunna
hj@lpamig att Planera.

Foryngring []Ja [ ] Ng

R&jning [[]Ja [ I Ng

Gallring [ ]Ja [ INg
Slutavverkning [[]Ja [ I Ng
Terrangtransport av virke []Ja [ INg
Naturvard []Ja [ INg

Andra skogliga tjanster namligen:

2.3 Praktiskt genomférande:

Foljande skogliga &tgarder vill jag att min samarbetspartner skall kunna
hjalpamig att Genomféra.

Foryngring []Ja [ ] Ng
R&jning [[]Ja [ I Ng
Gallring [ ]Ja [ INg
Slutavverkning [[]Ja [ I Ng
Terrangtransport av virke []Ja [ INg

Andra skogliga tjanster namligen:

2.4 Utbildning:

Inom foljande skogliga omraden &r jag intresserad av att en samarbetspartner
erbjuder utbildning nu eller i framtiden.

Praktisk skogsskotsel []Ja [ INg
Teoretisk skogsskotsel [ ]Ja [ ] Ng
Naturvard []Ja [ INg
Skattepl anering [ ]Ja [ I Ng
Vidareforadling av skogsrévaror []Ja [ INg
Kulturvérd []Ja [ I Ng

Annan utbildning némligen:




3. Fragor kring malet med agandet

Vilka av foljande mal &r viktiga for Dig? Kryssai pa skalan 1-7 hur viktiga foljande mal &r

for dig, dar 1 betyder ”Ej viktigt” och 7’

Ved/virketill egen verksamhet
Mojlighet till jakt/fiske

Hogsta majliga ekonomiska avkastning
Bevara och skapa naturvérden i skogen
Vacker skog

Foravidare en &gartradition

Kéandan av att aga skog

Mojlighet till egen sysselséttning

Okat virkesforrad pa fastigheten

"Mycket viktigt”.

1234567
Ej viktigtl L LI LI ] Mycket viktigt

Ej viktigtl ][ 1 1L LI ] Mycket viktigt
Ej viktigtl LTI ] Mycket viktigt
Ej viktigtl LU L] Mycket viktigt
Ej viktigtl ][ 1 1L L] Mycket viktigt
Ej viktigtl L LI LI ] Mycket viktigt
Ej viktigtl ][ I 1L L] Mycket viktigt
Ej viktigtl ][ I I ] Mycket viktigt
Ej viktigtl ][ I 1L L] Mycket viktigt

4. Stallningstaganden kring agandet

Vad &r viktigast for Dig som skogsagare? Nedan foljer ett antal motsatta pastaenden. Satt
kryssi den ruta som stammer bast in pavad Du tycker.

Exempel: Kryssai rutal om Du anser att det vénstra alternativet & mycket viktigare &n det hdgra, ruta2 om Du
anser att det vanstra alternativet ar lite viktigare én det hégra, ruta 3 om Du anser att det hogra alternativet &r lite
viktigare an det vanstra och ruta4 om Du anser att det hogra aternativet & mycket viktigare én det vanstra.

12 34
Hogsta méjliga ekonomiska avkastning I:I |:| I:I |:| Bevara och skapa naturvérden i skogen
Hogsta méjliga ekonomiska avkastning 000 Okat virkesforrad pa fastigheten
Majlighet till sysselséttning for mig och DDDD Hogsta majliga ekonomiska avkastning
andra
Regelbunden ekonomisk avkastning I:“:”:“:I Ekonomiskt uttag vid behov
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5. Fragor kring skogliga aktor er

Vad tycker Du &r viktigt att en skoglig samarbetspartner kan erbjuda? Kryssai pa skalan 1-7
hur viktiga f6ljande erbjudanden/egenskaper ar for Dig, dar 1 betyder” Ej viktigt” och 7
"Mycket viktigt”.

1234567

L &gt pris pa utforda tjanster Ej viktigtl 1L I LI ] Mycket viktigt
Kvalitet p& utférda tjanster Ej viktigtl ][I LI L] Mycket viktigt
Hogt virkespris Ej viktigtl 1L I ] Mycket viktigt
Saker/snabb betalning Ej viktigtl 1L I ] Mycket viktigt
L &ga avverkningskostnader Ej viktigtl ][I 1L LI L] Mycket viktigt
L&tt att kommai kontakt med Ej viktigtl_ 1L I ] Mycket viktigt
Trygg/varaktig samarbetspartner Ej viktigtl ][I LI ] Mycket viktigt
Bra skoglig r&dgivning Ej viktigtl ][I 1L LI ] Mycket viktigt
Komplett utbud av tjanster Ej viktigtl ][I LI ] Mycket viktigt
Kringerbjudanden t.ex. rabatter p& Ej viktigtl 1L LI ] Mycket viktigt
utrustning

6. Stéllningstaganden kring skogliga aktorer

Vad &r viktigast for Dig som skogsdgare? Nedan foljer ett antal motsatta pastdenden. Satt
kryssi den ruta som stammer bést in pa vad Du tycker.

Exempel: Kryssai rutal om Du anser att det vénstra alternativet & mycket viktigare &n det hdgra, ruta2 om Du
anser att det vénstra alternativet &r lite viktigare an det hégra, ruta 3 om Du anser att det hogra alternativet &r lite
viktigare an det vanstra och ruta4 om Du anser att det hogra aternativet & mycket viktigare én det vanstra.

12314

Kvalitet pa utforda tjanster 00 Lé&gt pris pautforda tjanster
Pris patjanster 00 Mdjlighet att paverka tjanstens utforande
Trygg/varaktig samarbetspartner I:“:”:“:I Pris patjanster/virkespris
Pris patjanster/virkespris Bra kringerbjudanden, exempelvis

P = L] rabatter [g)é uirustni ng P
Hogt virkespris DDDD Bra skoglig radgivning
Saker/snabb betalning I:“:”:“:I Hogt virkespris
Hogt virkespris OO0 L &ga avverkningskostnader

a7




Egnatankar och
idéer:

Tack for din medverkan!
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BILAGA 2. TRENDDIAGRAM

Diagrammen nedan visar hur de olika grupper vi valt ut har svarat stallt emot

medel skogsagaren. O-linjen i varje diagram & vad medel skogségaren svarat och vid varje
fraga stér det vad 0 innebar. Diagrammen &r till for att |&ttare Gverskada trender hos de
utvalda grupperna.

Innehall bilaga 2

Behov av planering S 49
Behov av tjanster s. 51
Behov av utbildning s 53
Ma med dgandet s.55
Viktigt att skogliga aktorer erbjuder s. 60

BEHOV AV PLANERING

—e— Ensamagande
kvinnor
@ ——Ensamagande
g man
% —aA— Delagare
3
= —— Jordbrukare
3
é —¥— 45 ar och yngre
—@—61 ar och aldre
BEHOV AV PLANERING
0,4
03 —o— Utbo <50 ha
£ 02 J———-/I\-\ —=— Utbo 51-150 ha
9 E)
£ 0,1
E —aA— Utbo 151< ha
2 ol
°
5 ., ° —>—Abo <50 ha
g Y, v
= 02 —%— Abo 51-150 ha
-0,3
—e— Abo 151< ha
0,4
o o ) ) ) ) o
& & & @ & & W
§° o N S < & &
& & o & & 5 2
(<"o A\\ & é"b
Ny &
) «Q}
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Medelvardesdifferens

BEHOV AV PLANERING

—&— Utbo.vs.tot

—m— Abo.vs.tot

—aA— Tatort

—>— Arealklass <50 ha

—¥— Arealklass 51-150
ha

—@— Arealklass 150 < ha

Medelvardesdifferens

BEHOV AV PLANERING

—o—<25 ha

——26-50 ha

—4&—51-100 ha

—>—101-150 ha

—¥—151-250 ha

—8—251< ha
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BEHOV AV TJANSTER

0,4
034 —e&— Ensamégande
’ kvinnor
w 02 +Er.1.samégande
o man
@ 01 - —aA— Delégare
ﬁ
2 0 —>— Jordbrukare
:(_E
% -0,1 1 —¥—45 ar och yngre
=
-0.2 1 —e—61 ar och aldre
-0,3
-0,4
Foryngring (47%) Réjning (47%) Gallring (65%) Slutavverkning Terangtransport
(73%) (65%)
BEHOV AV TJANSTER
0,4
—&— Utbo < 50 ha
0,3
@ 02 —— Utbo 51-150 ha
[0
[0
% 0.1 —&— Utbo 151< ha
s 0
e
© —¢—Abo < 50 ha
o 0,1
3
= 02 —¥— Abo 51-150 ha
0.3 —e—Abo 151< ha
-0,4

Foryngring (47%)  Rojning (47%) Gallring (65%) Slutavverkning  Terangtransport
(73%) (65%)
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BEHOV AV TJANSTER

——<25 ha

——26-50 ha

—4A—51-100 ha

—>—101-150 ha

Medelvardesdifferens

—¥%—151-250 ha

—8—251< ha

Foryngring (47%)  ROjning (47%) Gallring (65%) Slutavverkning Terangtransport
(73%) (65%)

BEHOV AV TJANSTER

—&— Utbo.vs.tot

—#— Abo.vs.tot

—A— Tatort

% —— —a— ¢ —— Arealklass <50 ha

Medelvardesdifferens

—X¥— Arealklass 51-150

ha

—&— Arealklass 150 < ha

Foryngring (47%)  R&jning (47%) Gallring (65%) Slutavverkning  Terangtransport
(73%) (65%)
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BEHOV AV UTBILDNING

o S S ) A
& & & &
®\ P \b . (\q . (\q
) > QO D
© S N 3
2 & N4 &
Q‘;Q% % \S'QQ ’&®
&Q)é %\lﬁb A\b

0,4
0,3 —e— Ensamagande
kvinnor
@ 0,2 X —=— Ensamé&gande mén
[0
£ 0.1 1 —A~ K —A— Delagare
2 0
o i —>— Jordbrukare
E: 0,1 -
g ’ —X—45 ar och yngre
2 0,2
—8—61 ar och aldre
-0,3
-0,4
c\o\ o\o\ 0\0\ 0\0\ o\o\ 0\0\
& P & & & 2
. 6@ . %Q) e(b& (\q (\Q) ?b\
o o 3 & D 3
NS NS 2>
2 S & & o N
\{,5_\0.\)“~ Q}{:\){- S \,&Q,Q ,b&Q {3)
Q@ ;QZ-& %\{_‘b 4\6
BEHOV AV UTBILDNING
—&e— Utbo < 50 ha
% —— Utbo 51-150 ha
2
5 —a&— Utbo 151< ha
3
©
=§ ——Abo <50 ha
©
é —%— Abo 51-150 ha

—— Abo 151< ha
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BEHOV AV UTBILDNING

———<25 ha

2]

S ——26-50 ha

K]

5 —4&—51-100 ha

3

©

:§ —>—101-150 ha

g

2 —%— 151-250 ha

—8—251< ha
BEHOV AV UTBILDNING
0,4
—— .VS.
0.3 Utbo.vs.tot

g 0,2 —— Abo.vs.tot

9]

% 0,1 1 —aA— Tatort

(7]

g o

@ —»— Arealklass <50 ha

% -0,1 -

é -0,2 - —¥— Arealklass 51-150 ha
-0.3 —@— Arealklass 150 < ha
-0,4

o S\ S\ S\ oo o
& 3 & & @ &
%Q} ‘oe} © & «® &
& X8 o R S &
NS © S N o S
2 2 & \& & 3
< < <5 X & +
& & NS &
Q&tb ,\Gé "o\éb L




MAL MED AGANDET

-1,2
-1,5

Egen ved (4,57)

Jaktffiske (4,6)

Ekonomisk avkastning
(5,55)

1,5 @ Ensamagande kvinnor

1,2 m Ensamégande méan
» 09 O Delagare
S 06 o Jordbrukare
£ ’ <45 ar
£ 03 il
@ 0 [| @61 <ar
1=
“_;’ -0,3 m Utbo.vs.tot
(]
3 -06 o Abo.vs.tot
= 09 m Tatort

-1 ’2 m Arealklass <50 ha
’ ’5 O Arealklass 51-150 ha
Egen ved (4,57) Jakifiske (4,6)  Ekonomisk avkastning | @ Arealklass 150 < ha
(5,55)
MAL MED AGANDET

1,5 @ <25 ha

1,2 m 26-50 ha

0,9 051-100 ha
n
S 06 0 101-150 ha
£ 03 m 151-250 ha
2 0 B 251< ha
= Utbo < 50 ha
= ] 0
g '0,3 I_l
© 0O Utbo 51-150 ha
g 0O Utbo 151< h

m Utbo 151< ha

= 09

= Abo < 50 ha
0 Abo 51-150 ha
o Abo 151< ha
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MAL MED AGANDET

Naturvarden (5,18)

Vacker skog (5,46)

Agartradition (5,48)

1.5 @ Ensamégande kvinnor
1,2 - m Ensamagande man
w 0,9 - 0O Delagare
E’ 0,6 0O Jordbrukare
£ 03 m< 45 ar
é 0 | m61<ar
% 03 m Utbo.vs.tot
2 06 0 Abo.vs.tot
= ’ m Tatort
09 m Arealklass <50 ha
-1,2 O Arealklass 51-150 ha
-1,5 : o Arealklass 150 < ha
Naturvarden (5,18) Vacker skog (5,46) Agartradition (5,48)
MAL MED AGANDET
1,5 B <25 ha
1,2 W 26-50 ha
0,9 = 051-100 ha
S 06 0101-150 ha
% 03 - m 151-250 ha
3 0 @ 251< ha
:’E 03 | m Utbo < 50 ha
% 06 4 O Utbo 51-150 ha
s ’ m Utbo 151< ha
-0,9 m Abo < 50 ha
-1,2 0 Abo 51-150 ha
1,5 o Abo 151< ha
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MAL MED AGANDET

@ Ensaméagande kvinnor

Kanslan avagandet
(56.17)

Sysselsattning (3,93)  Oka virkesforrad (5,12)

1,5 m Ensamé&gande man
1.2 O Delagare
» 0.9 0O Jordbrukare
c
2 0,6 - m<45ar
:*_.; 0,3 r @61 <ar
8 0 1 m Utbo.vs.tot
% -0,3 o Abo.vs.tot
3 -0,6 m Tatort
= -0,9 - m Arealklass <50 ha
-1,2 O Arealklass 51-150 ha
15 O Arealklass 150 < ha
Kanslan avagandet Sysselsattining (3,93)  Oka virkesférrad (5,12)
(5,17)
MAL MED AGANDET
@ <25 ha
1,5
19 m 26-50 ha
’ 051-100 ha
» 0,9 0 101-150 ha
c
2 06 y m 151-250 ha
5 0.3 ] B 251< ha
£ 01 m Utbo < 50 ha
=03 L g Utbo 51-150 ha
® -06 m Utbo 151< ha
= 09 m Abo < 50 ha
1,2 0 Abo 51-150 ha
1,5 @ Abo 151< ha
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Diagrammen nedan &r stélIningstaganden kring malen med &gandet. Siffrornainom parentes
& vad medel skogsagaren svarat vilket aven ar O-linjen i diagrammet for respektive pastéende.
Exempel: Skogsagarna kunde svara 1-4 pa stallningstaganden (se bilaga 1 enkéten) vilket ger
en svarsmitt pa 2,5. Pafrégan om vad som &r viktigast av hogsta ekonomiska avkastning och
naturvarden har medel skogsagaren ett medel pa 2,44, vilket betyder att ekonomisk avkastning
ar lite viktigare an naturvarden. Delagaren daremot ligger 0,21 hogre vilket ger dem ett
medelvéarde pa 2,65, alltsd anser dessa skogsagare att naturvarden &r viktigare an ekonomisk
avkastning.

—&— Utbo <50 ha

Naturvarden Okat virkesforrad Sysselsattning
0,6
0,45 - —— Utbo 51-150 ha
%) — Y
5 0,3 >
% 0,15 -\ —aA—Utbo 151< ha
[}
[0
——
g 0 ‘ = ‘ <t
2 /\F —%—Abo <50 h
3 -0,15 e 0 a
= p
-0,3
\o —%— Abo 51-150 ha
-0,45
-0,6
—8— Abo 151< ha
Hogsta ekonomiska avkastning (2,44; 2,66; 2,34)
Naturvarden Okat virkesforrad Sysselsattning ——<25ha
0,6
0,45 —8—26-50 ha
0,3
2 ~—
w D
E 0,15 X —4&—51-100 ha
5
g 0]
2 015 3 —%—101-150 ha
B / \‘/\
= 03 S \.
0,45 - —%—151-250 ha
-0,6
—0—251< ha
Hogsta ekonomiska avkastning (2,44; 2,66; 2,34)
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Naturvarden Okat virkesforrad Sysselsattning

Hogsta ekonomiska avkastning (2,44; 2,66; 2,34)

—e— Ensamagande
0,6 kvinnor
0,45 -
—— Ensaméagande man
0,3
2
5 015 5
g , \/ _° —a&— Delagare
o
g 0 ‘ &
:©
% -0,15 1 —K —— Jordbrukare
g
-0,3 - R
M —¥—45 ar och yngre
-0,45 -
-0,6
—@—61 ar och aldre
Hogsta ekonomiska avkastning (2,44; 2,66; 2,34)
Naturvarden Okat virkesforrad Sysselséttning —&— Utbo.vs.tot
0,6
0,45 \ —— Abo.vs.tot
0,3
(2] \
g 0,15 - g ¢ —X —A— Tétort
() XK
£
g2 0
S
i‘é -0,15 | —>— Arealklass <50 ha
[4)
3
E ‘0,3 ]
—¥— Arealklass 51-150
-0,45 ha
-0,6

—0— Arealklass 150 <
ha
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Ekonomiskt uttag vid behov

Lagt pris pa tjanster (5,20) Kvalitet pa tjanster (6,61) Hogt virkespris (6,48) < ha

0,6
0,4
2
o 0,2
pﬂE) )
?
g ¢ —
:©
=
o -0,2 1
°©
(5]
=
-0,4
-0,6
Regelbunden ekonomisk avkastning (2,93)
O Ensamagande kvinnor B Ensamagande man ODelagare OJordbrukare
W45 ar och yngre d61 ar och aldre B Utbo.vs.tot OAbo.vs.tot
W Tatort Wl <25 ha 026-50 ha 051-100 ha
HW101-150 ha W 151-250 ha W251< ha W Utbo < 50 ha
EUtbo 51-150 ha OUtbo 151< ha OAbo < 50 ha OAbo 51-150 ha
OAbo 151< ha OArealklass <50 ha OArealklass 51-150 ha OArealklass 150 < ha
VIKTIGT ATT SKOGLIGA AKTORER ERBJUDER @ Ensaméagande
08 kvinnor
' m Ensamégande
man
0,6 0O Delagare
0O Jordbrukare
0,4
< .
@ |_| m<45ar
2 0.2 T
2 m61<ar
=
[72]
S 04 m Utbo.vs. tot
:®
>
o) o Abo.vs.tot
S 0.2
=
m Tatort
-0,4 -
m Arealklass <50
ha
-0.61 0O Arealklass 51-
150 ha
0,8 o Arealklass 150
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VIKTIGT ATT SKOGLIGA AKTORER ERBJUDER

(5,93)

@ <25 ha
0,8
m 26-50 ha
0,6 - 0 51-100 ha
0.4 0 101-150 ha
(2]
S m 151-250 ha
g 0,2
?, @ 251< ha
S 0 m Utbo < 50 ha
:©
=
g 02 o Utbo 51-150 ha
= m Utbo 151< ha
-0,4
m Abo < 50 ha
-0,6 0 Abo 51-150 ha
08 @ Abo 151< ha
Lagt pris pa tjanster (5,20) Kvalitet pa tjanster (6,61) Hogt virkespris (6,48)
VIKTIGT ATT SKOGLIGA AKTORER ERBJUDER O Ensamagande
kvinnor
0.8 m Ensamé&gande
man
0,6 0O Deléagare
0O Jordbrukare
0,4 4
2 m<45ér
(0]
o 02 T
£ m61<ar
©
(%]
(0]
S 04 m Utbo.vs.tot
.(_>U
3 02 0 Abo.vs.tot
o= L]
=
m Tatort
-0,4
m Arealklass <50
-0,6 ha
O Arealklass 51-
150 ha
-0,8 @ Arealklass 150
Saker/snabb betalning (6,09) Laga avverkningskostnader Kontaktbar (6,31) < ha
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VIKTIGT ATT SKOGLIGA AKTORER ERBJUDER

0,8 m<25 ha
m 26-50 ha
0,6
0 51-100 ha
0.4 — — 0 101-150 ha
2
;g_) 0.2 m 151-250 ha
S @ 251< ha
S 0-
© m Utbo < 50 ha
=
§ 021 o Utbo 51-150 ha
=
m Utbo 151< ha
-0,4
m Abo < 50 ha
_016 i
o Abo 51-150 ha
-0,8 @ Abo 151< ha
Saker/snabb betalning (6,09) Laga avverkningskostnader Kontaktbar (6,31)
(5,93)
VIKTIGT ATT SKOGLIGA AKTORER ERBJUDER O Ensamagande
kvinnor
0.8 m Ensamégande
man
0,6 0O Delagare
O Jordbrukare
0,4
» m<45ar
[l ]
g m61<ar
=
(7]
§ 01 m Utbo.vs.tot
:(_;S
% 02 o Abo.vs.tot
: | ._
m Tatort
-0,4
m Arealklass <50
-0,6 - ha
- 0 Arealklass 51-
150 ha
-0,8 o Arealklass 150

Trygg/varaktig (6,02) Bra skoglig radgivning

(6,12)

Komplett utbud av
tjanster (5,12)

Kringerbjudanden
(3,92)

< ha
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0,8

0,4

Medelvardesdifferens

VIKTIGT ATT SKOGLIGA AKTORER ERBJUDER

0,6

Trygg/varaktig (6,02) Bra skoglig radgivning Komplett utbud av Kringerbjudanden
(6,12) tjignster (5,12) (3,92)

@ <25 ha

| 26-50 ha

0 51-100 ha

0 101-150 ha

m 151-250 ha

o 251< ha

m Utbo < 50 ha
O Utbo 51-150 ha
m Utbo 151< ha
m Abo < 50 ha
0 Abo 51-150 ha

o Abo 151< ha

Diagrammen nedan & stéllningstaganden kring viktiga erbjudanden/egenskaper hos en
skoglig samarbetspartner. Siffrornainom parentes & vad medel skogségaren svarat vilket &en ar O-
linjen i diagrammet fOr respektive pastaende. Exempel: Skogsagarna kunde svara 1-4 pa
stéllningstaganden (se bilaga 1 enkaten) vilket ger en svarsmitt pa 2,5. Pa fragan om vad som &r
viktigast av kvalitet och pris pa tjanster/virkespris har medel skogsagaren ett medel pa 1,85, vilket
betyder att kvalitet & mycket viktigare an pris pa tjanster/virkespris. Jordbrukarna ligger pa-0,26
vilket ger dem ett medelvarde pa 1,59, alltsa anser jordbrukarna att kvalitet & annu viktigare an pris
patjanster/virkespris an medel skogsagaren.

0,4

0,3

Medelvardesdifferens

0,4

Pris pa tjanster/virkespris

0,2 1

0,1 1

-0,1 -
-0,2

-0,3

e

—&— Ensamagande
kvinnor

—— Ensamagande
man

—a&— Delagare

—>— Jordbrukare
—¥—45 ar och yngre

—@—61 ar och aldre

Kvalitet (1,85) Trygg/varaktig Skoglig
(2,57) radgivning (2,96)
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Medelvardesdifferens

0,4

Pris pa tjanster/virkespris

Kvalitet (1,85)

Méjlighet att
paverka (2,25)

Trygg/varaktig Bra Skoglig radgivning
(2,57) kringerbjudanden (2,96)
(3,38)

Snabb/saker
betalning (2,72)

—o— Utbo <50 ha

——Utbo 51-150 ha

—aA— Utbo 151< ha

——Abo <50 ha

—%— Abo 51-150 ha

—— Abo 151< ha

Medelvardesdifferens

0,4

Pris pa tjanster/virkespris

Kvalitet (1,85)

Méjlighet att
paverka (2,25)

Trygg/varaktig Bra Skoglig
(2,57) kringerbjudanden radgivning (2,96)
(3,38)

Snabb/saker

betalning (2,72)

——<25 ha

——26-50 ha

—A—51-100 ha

—>%—101-150 ha

—*—151-250 ha

—0—251< ha




Pris pa tjanster/virkespris

0,4
—&— Utbo.vs.tot
0,3
% —&— Abo.vs.tot
2
3 —A— Tatort
S
:©
= —%— Arealklass <50 ha
3
=
—X¥— Arealklass 51-150
ha
-0,3 —&— Arealklass 150 <
ha
-0,4
Kvalitet (1,85) Méjlighet att Trygg/varaktig Bra Skoglig Snabb/saker
paverka (2,25) (2,57) kringerbjudanden radgivning (2,96) betalning (2,72)
(3,38)
Laga avverkningskostnader
0,25
0,2
0,15
2
) 0,1
[
£ 0,05
©
3
° 01
< .0,05 |
[0
B -01-
=
-0,15
-0,2
-0,25
Hogt virkespris (2,29)
O Ensamagande kvinnor B Ensamagande man ODelagare OJordbrukare
W45 ar och yngre d61 ar och aldre B Utbo.vs.tot OAbo.vs.tot
W Tatort E<25 ha 026-50 ha 051-100 ha
W 101-150 ha W 151-250 ha W251< ha B Utbo <50 ha
@ Utbo 51-150 ha OUtbo 151< ha OAbo <50 ha OAbo 51-150 ha
OAbo 151< ha OArealklass <50 ha OArealklass 51-150 ha  OArealklass 150 < ha
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BILAGA 3. GRUPPDIAGRAM

Forklaring kring gruppdiagrammen

Gruppdiagrammen visar hur de olika grupperna skiljer sig frén hur medel skogsagaren
(samtliga skogsagare som svarat pa enkéten) svarat pa de olika fragorna. Noll i diagrammen
visar sdledes vad medel skogsigaren svarat. Randiga staplar har signifikant skillnad med 80
%, och fyllda staplar med 95 %. | vissaav diagrammen finns det fragor som stalls mot
varandra t.ex. Ekonomisk avkastning .vs. naturvarden i utbo-diagrammet nedan. Da stapeln
gar nedat anser gruppen att det vanstra pastaendet &r viktigare an vad medel skogsagaren anser
i jamforel se med det hogra pastdendet. Gar stapeln uppét ar det tvartom.

Innehall bilaga 3.

Abor s. 67
Utbor S. 68
Téatortsbor Ss. 69
<50 ha s. 70
51-150 ha s. 71
> 150 ha s. 72
Ensaméagande kvinnor s. 73
Ensamégande mén s.74
Utbor < 50 ha S. 75
Utbor 51-150 ha S. 76
Utbor > 150 ha s. 77
Abor < 50 ha s. 78
Abor 51-150 ha S. 79
Abor > 150 ha s. 80
Jordbrukare s. 81
Delégare S. 82
61 & och ddre s. 83
45 & och yngre s. 84
<25 ha s. 85
26-50 ha S. 86
51-100 ha s. 87
101-150 ha S. 88
151-250 s. 89
> 250 ha s. 90
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Abor: (182 skogsigar €)
Detta segment skiljer sig inte namnvart fran medel skogsagaren da hela 75 % av samtliga

skogsagare som ingick i understkningen & dbor och faller in under denna grupp. Mgjlighet
till Ved/virketill egen verksamhet & dock ett mal som dborna anser vara viktigt med sitt

skogsagande.

Signifikanta avvikel ser frdn medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Abor

B B Planera terrangtransport

B Planera naturvard

B Utfora terrangtransport

B Utbildning teoretisk
skogsskotsel

Medelvardesdifferens
o

B Ved/virke egen verksamhet

Marknadsféring: Marknadsféringen mot detta segment bor ske pa samma sétt som mot
medel skogségaren.



Utbor: (78 skogsagar €)

Detta segment liknar téatortsbornai stor utstrackning vilket kanske inte &r sa hdpnadsvéckande
da nastan samtliga tatortsbor ocksafaller in i detta segment. Utborna &r i storre utstréckning
an medel skogsagaren intresserad av att kopain skogliga tjanster, planering samt fa utbildning
av sin skogliga samarbetspartner. Viktiga ma med &gandet &r att skapa och bevara
naturvarden i skogen, vacker skog samt att bevara en &gartradition. Mindre viktigamal &r ved
virke till egen verksamhet, hogsta méjliga ekonomiska avkastning samt maéjlighet till egen
sysselséttning. Utbornatycker att det & mindre viktigt &n medel skogsagaren att den skogliga
samarbetspartnern erbjuder hogt virkespris, 1aga avverkningskostnader samt
kringerbjudanden. Denna grupp &r saledes inte sérskilt priskandig.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

B Planera gallring

Utbor

B Planera slutavverkning

1 OPlanera terréangtransport

OPlanera naturvard

0,8 B Utféra féryngring

B Utféra gallring
0,6

B Utféra slutavverkning

0.4 O Utfora terrangtransport

B Utbildning praktisk skogsskotsel

0,2 @ Utbildning teoretisk skogsskotsel

O Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

B Ved/virke egen verksamhet

Medelvardesdifferens
o

B Ekonomisk avkastning

o
N
Arrnrnrnrnrn

-0,4 @ Naturvarden

BVacker skog

B Agartradition
B Sysselsattning
B Ekonomisk

avkastning.vs.Naturvarden
-1 B Hogt virkespris

BLaga avverkningskostnader
B Kringerbjudanden

B Trygg/varaktig
samarbetspartner.vs.pris

Marknadsforing: For att locka detta segment bor den skogliga samarbetspartnern erbjuda
samtliga skogliga tjanster, planering samt utbildning. Marknadsforingen riktas in mot
naturvarden samt mojligheterna att skapa en vacker skog. M6ten kan anordnas dar utborna far
utbildning och mgjlighet att tréffa andra utbor for att diskutera skogliga fragor.
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Tatortsbor: (31 skogsagare)

Tatortsborna ér i storre utstrackning an medel skogségaren intresserade av att kopain
genomforandet av skogliga tjanster av sin skogliga samarbetspartner. Detta borde bero pa att
tatortsbor ofta har lite tid for sitt skogsbruk exempelvis pga. langt avstand till sin
skogsfastighet eller ett tidskravande arbete. Denna grupp & ocksa positivt instélldatill att fa
hjalp med planering inom olika omraden, undantaget foryngring och skatteplanering.
Téatortsborna & aven mer intresserade an genomsnittet av utbildning inom olika skogliga
omraden, undantaget utbildning inom skatter. Detta kan tankas vara ett tecken pa att tatortsbor
ofta har mindre skoglig kunskap &h medel skogségaren eller att de & mer positivatill
utbildning i allmanhet. Tétortsborna ar inte sarskilt priskansliga. Detta kanske grundar sig i att
tatortsborna har en béttre privatekonomi eller att de & beredda att betala mer for att kdpain
skogligatjanster dadeinte har tid eller kunskap salva. Vad géller malet med skogsagandet
tycker tétortsborna att det &r viktigt att skogen & vacker och att naturvarden bevaras. Mindre
viktigt & en hog ekonomisk avkastning, majlighet till ved/virke, samt mdéjlighet till egen
syssel séttning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsigaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Tatortsbor B Planering terréngtransport
B Planering naturvard
1,4 B Utbildning praktisk
skogsskotsel
1,2 O Ved/virke till egen
verksamhet
1 B Ekonomisk avkastning
0,8 . . e
O Mojlighet till sysselsattning
% 0.6 1 B Okat virkesforrad
—
g 0.4 O Ekonomisk
Eo; 0.2 avkastning.vs.Naturvarden
3 ’ | B Lagt pris pa tjanster
2 o]
ig : B Kvalitet pa tjanster
o 0,2 — o )
g — B Hogt virkespris
-0,4 —
— O Saker/snabb betalning
0,6 =
= B L aga avverkningskostnader
-0,8
B Latt att kontakta
1
B Kringerbjudanden
-1,2
14 B Pris.vs.Kringerbjudanden

Marknadsforing: For att marknadsfora sig mot detta segment borde man satsa pa ett komplett
utbud av tjanster, utbildning samt planering. Denna grupp &r inte sa beroende av skogen som
inkomstkalla och ett sétt att vacka intresse for skogsskotsel kan vara att trycka pa andra
faktorer s som rekreation, vacker skog och skapandet av naturvarden. Skogskvallar bor
anordnas i tatorterna for att fangain detta segment.
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Arealklass < 50 ha: (89 skogsagar e)

Detta segment & mindre intresserade an medel skogségaren av att kdpain skogliga tjanster,
planering och att fa utbildning av sin skogliga samarbetspartner. Detta kan bero pa att vissa
skogsagare hinner med att utfora &tgarderna sjalva da de inte har sa stora fastigheter, eller att
vissa skogsdgare i denna grupp inte lagger sa stor vikt vid sitt skogsagande. Ett viktigt mal
med skogsagandet & mojligheten till ved/virke till egen verksamhet. Mindre viktigamal &
hogsta méjliga ekonomiska avkastning samt att fora vidare en gartradition. Okat virkesforrad
pa fastigheten anses viktigare 8n hogsta ekonomiska avkastning och ekonomiska uttag vid
behov &r viktigare an regelbunden ekonomisk avkastning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsigaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

<50 ha Bl Planera réjning

B Planera gallring

0,6
B Planera naturvard

B Utféra féryngring
04

B Utféra rojning
O Utféra gallring

0,2 1 B Utféra slutavverkning

B Utféra terréangtransport

B Utbildning praktisk skogsskotsel

B Ved/virke till egen verksamhet

— OHdbgsta mojliga ekonomiska avkastning

Medelvardesdifferens
o

-0,2 -
BFoéra vidare en agartradition

Bl Hogsta ekonomiska avkastning.vs.Okat
virkesforrad

-0,4 B Hbgsta ekonomiska avkastning.vs.
Mojlighet till sysselsattning

_— B Regelbunden ekonomiska
avkastning.vs.Uttag vid behov

B Pris.vs.Kvalitet pa utférda tjanster

-0,6

Marknadsforing: For att fanga upp de sjaverksamma skogsbrukarnai segmentet bor man
marknadsfora sig pa liknande séitt som mot medel skogsagaren, men kanske erbjuda vissa
kringerbjudanden och andra férmaner. Marknadsféringen mot de skogsagare i detta segment
som inte lagger sa stor vikt vid sitt skogsbrukande bor riktain sig pa att vackaintresset hos
dessa for skogsskotsel. Detta kan goras genom att t.ex. anordna skogskvallar dér den skogliga
samarbetspartnern visar hur man bedriver ett |angsiktigt skogsbruk.
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Arealklass 51-150 ha: (99 skogsagar €)

Detta segments behov av att kdpain tjanster, planering samt att fa utbildning skiljer sig inte

namnvart fran medel skogsagaren. Viktigama med dgandet & hogsta méjliga ekonomiska
avkastning, bevara och skapa naturvarden, vacker skog, fora vidare en &gartradition, kanslan

av att aga skog samt majlighet till egen syssel séttning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsigaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

51-150 ha

0,6

0,4

o
N
I

o
)

Medelvardesdifferens
o

B Planera naturvard

B Hogsta mojliga ekonomiska
avkastning

B Bevara och skapa naturvarden i
skogen

B Vacker skog

B Foéra vidare en agartradition
B Kanslan av att &ga skog

B Mgjlighet till sysselsattning

B Hogsta ekonomiska
avkastning.vs.Okat virkesforrad

B Regelbunden ekonomiska
avkastning.vs.Uttag vid behov

B Pris.vs.Kvalitet pa utférda
tjanster

B Pris.vs.Mojlighet att paverka

Marknadsforing: Marknadsforingen bor ske pa liknande sétt som mot medel skogsagaren vad
gdller skogligatjanster, planering samt utbildning. Den skogliga samarbetspartnern kan dock
lagga extravikt pa att erbjuda tjanser som skapar en vacker skog med god ekonomisk

avkastning och trycka pa ett langsiktigt uthalligt brukande.
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Arealklass >150 ha: (65 skogsagar €)
Detta segment ar mer intresserad an medel skogségaren av att kdpa in utférandet av de flesta
skogligatjanster. Anledningen borde vara att dessa skogségare har stora fastigheter som de
inte hinner med att utfora alla &tgarder salvapa. Ett viktigt mal med dgandet &r hogsta
majliga ekonomiska avkastning och mindre viktigt & ved/virke till egen verksamhet.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsigaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

0,4

0,2

o

Medelvardesdifferens
o
N

-0,8

>150 ha

_EFS

B Planera gallring

B Utféra foryngring

B Utféra réjning

B Utféra gallring

B Utféra slutavverkning

B Utbildning praktisk

skogsskoétsel

BVed/virke till egen
verksamhet

B Hogsta majliga ekonomiska
avkastning

B Hogsta ekonomiska
avkastning.vs. Mgjlighet till
sysselsattning

B Pris.vs.Saker/snabb betalning

Marknadsforing: For att locka detta segment bor den skogliga samarbetspartnern lagga stor
vikt vid att erbjuda utforandet av skogliga tjanster. Tyngdpunkter bor ligga pa att erbjuda
tjanster som skapar en produktiv skog och déarmed 6kar chansernatill en framtida hog
ekonomisk avkastning.
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Ensamagande kvinnor: (25 skogsagar €)

De ensamégande kvinnorna & i storre utstrackning an genomsnittet intresserade av att kdpain
skogligatjanster samt att fa hjalp med skoglig planering. Detta beror troligen pa bristande
skoglig kunskap eller ointresse att arbetai skogen.

Mal med skogsagandet som de ensamagande kvinnorna lagger liten vikt vid & kanslan av att
aga skog, jakt/fiske, ved/virketill eget behov samt mdjlighet till egen syssel séttning.
Ensamégande kvinnor tycker att det &r viktigt att en skoglig samarbetspartner erbjuder
kvalitet pa utforda tjanster, bra skoglig radgivning samt ett komplett utbud av tjanster.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Ensamagande kvinnor BlPlanera terrangtransport
BPlanera naturvard
1,2
B Skatteplanering
1
O Utféra terrangtransport
0,8 1
B Ved/virke egen verksamhet
o 061
g O Moajlighet till jakt/fiske
E 0,4
= B Kéanslan av dgandet
3 02
[0 O Sysselsattning
B
g B Ekonomiska avkastning.vs.Okat
8 02 - virkesforrad
[0} B Ekonomiska avkastning.vs.
= 04 - Sysselsattning
ORegelbunden ekonomisk
-0,6 avkastning.vs.Uttag vid behov
OKvalitet pa tjanster
-0,8
B Skoglig radgivning
-1 A
B Pris.vs.Bra skoglig radgivning
-1,2

Marknadsforing: Marknadsféringen mot detta segment borde inrikta sig pa att skapa ett paket
med ett komplett utbud av tjanster, samt goda kontaktm6jligheter med bra och lattforstalig
skoglig radgivning. Eftersom kvinnor i allménhet inte har samma erfarenhet som man inom
skogsbruk borde marknadsforingen mot detta segment se ndgot annorlunda ut. Att anordna
tréffar for kvinnliga skogségare borde vara nagot som tilltalar detta segment av skogsigare.
Malet med detta ar att kvinnliga skogsagare far tréffas och lara sig av varandra samt fa hjap
av samarbetspartnern med skogliga fragor.
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Ensamagande man: (76 skogsagar e)

De ensamé&gande mannen skiljer sig inte namnvért fran medel skogsagaren nér det galler
behovet av att kopain skogliga tjanster, planering samt att f& utbildning av sin skogliga
samarbetspartner. Viktigama med skogsagandet & ved/virke till egen verksamhet, god
ekonomisk avkastning, kanslan av dgandet samt dkat virkesforrad pa fastigheten.

Ekonomisk avkastning anses viktigare an naturvarden och hdga virkespriser &r viktigare an

|aga avverkningskostnader, det senare troligen pga att denna grupp ofta avverkar sin skog

géva
Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans
Ensamégande mén
0,5
BVed/virke egen verksamhet
0,4
B Ekonomisk avkastning
0,3
» B Kanslan av agandet
c
o 02+
Q0 0O Okat virkesforrad
=
'8 0,1 1
O] B Ekonomisk
2 avkastning.vs.Naturvarden
(0 0 7
% B Pris.vs.Mojlighet att paverka
3 -01
= B Pris.vs.Bra skoglig
0.2 - radgivning
B Virkespris.vs.
-0,3 - Avverkningskostnad
-0,4
-0,5

Marknadsforing: Den skogliga samarbetspartnern bor inrikta sig pa att erbjuda kvalitativa
tjanster till ett rimligt pris med mal att oka virkesforradet pa fastigheten och darmed oka
chanserna for en framtida god ekonomisk avkastning. Bra virkespriser lockar ocksa detta

segment.
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Utbor <50 ha: (21 skogségare)

Detta segment skiljer sig inte mycket fran medel skogsdgaren vad géller behovet av skogliga

tjanster, planering samt utbildning. Mer vikt 1&ggs vid att ha en vacker skog och vid kanslan

av gandet an att ha hogsta mojliga ekonomiska avkastning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Utbor <50 ha
0,8
o 0,6
C
© 04 -
Q
=
o 0,2 -
[72]
(]
e 0 -
Hyl
=
o -02
pe}
()
= -0,4
-0,6
-0,8

B Utbildning naturvard

B Ekonomisk avkastning

B Vacker skog

B Kanslan av dgandet

B Sysselsattning

OEkonomiska
avkastning.vs. Okat
virkesférrad

B Pris.vs.Bra skoglig
radgivning

Marknadsforing: Marknadsforingen bor ske pa liknande sétt som mot medel skogsagaren vad
gdller skogligatjanster, planering samt utbildning. Man kan dock trycka lite extra pa
majligheterna att skapa en vacker skog samt bevarandet av naturvérden.
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Utbor 51-150 ha: (27 skogsagar €)

Denna grupp av utbor & mer intresserad an medel skogsbrukaren av skogligatjanster, skoglig
planering samt utbildning. Viktiga mal med skogsagandet &r att ha en vacker skog samt att
bevara och skapa naturvarden i skogen. Mindre viktigt & tillgangen till ved/virke till egen
verksamhet. Utbor 51-150 hatycker att det &r viktigt att en skoglig samarbetspartner erbjuder
skoglig radgivning, medan intresset for kringerbjudanden av olika slag &r |agt.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Utbor 51-150 ha

0,8

Medelvardesdifferens

B Planera féryngring

B Planera gallring

OPlanera slutavverkning

OPlanera terrangtransport

B Planera naturvard

B Utféra foryngring

@ Utféra gallring

O Utféra slutavverkning

B Utféra terrédngtransport

@ Utbildning teoretisk
skogsskotsel

O Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

B Utbildning vidareféradling

B Utbildning kulturvard

B Ved/virke egen
verksamhet

B Naturvarden

B Vacker skog

B Skoglig radgivning

B Kringerbjudanden

O Pris.vs.Bra skoglig
radgivning

Marknadsforing: Eftersom denna grupp & mycket intresserad av att kopain de flesta skogliga
tjanster samt utbildning borde marknadsforingen riktain sig pa att erbjuda ett komplett utbud
av detta. Naturvarden borde fa stor vikt i marknadsforingen och ett erbjudande dér man

erbjuder skogsagaren att skéta hans/hennes skog helt och hallet med god naturhé@nsyn borde

gorasig brai detta segment.
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Utbor >150 ha: (20 skogsagar €)

Detta segment &r intresserat av att kopa utférandet av olika skogligatjanster. Nar det géller
malet med skogsagandet tycker man det &r viktigt med méjlighet till jakt/fiske, behdlla och
skapa naturvarden samt att fora vidare en agartradition. Mindre viktigt anser man att det ar
med majligheten att skaffa ved/virke till egen verksamhet. Utbor med fastigheter storre an
150 ha verkar inte vara speciellt priskansliga och sétter bl.a. naturvarden och méjligheten att
paverka tgarder galvaframfor ett 1agt pris eller storsta mojliga ekonomiska avkastning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Utbor >150 ha

BPlanera slutavverkning

1,2

B Utféra féryngring
0,9 - B Utféra gallring

O Utféra slutavverkning
0,6

B Utféra terrangtransport

OVed/virke egen
verksamhet
O Mojlighet till jakt/fiske

L
w
I

Medelvardesdifferens
o

B Naturvarden

M Agartradition

L
w
I

B Ekonomisk avkastning.vs.
Naturvarden
B Saker/snabb betalning

o
(o))
I

BLaga
avverkningskostnader
B Kringerbjudanden
-0,9 )
B Pris.vs.Mojlighet att
paverka
-1,2

Marknadsforing: For att locka detta segment av skogségare borde man som samarbetspartner
erbjuda sig att utfora de flesta skogliga tjanster. Priset for &tgarderna verkar inte vara det som
avgor da denna grupp hellre vill haen majlighet att paverka atgardernas utférande sjava
framfor ett salagt pris som mojligt. Naturvarden lockar ocksd mer an pengar och darfor kan
man tanka sig ndgon slags " gron-marknadsféring” mot detta segment.
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Abor < 50 ha; (68 skogsigar €)

Detta segment anser sig mindre intresserade an medel skogségaren av utbildning, planering
samt att kopa skogligatjanster. Detta beror troligen pa att detta segment utfor de flesta
skogliga aktiviteter sjialva pga ett mindre skogsinnehav och ett stort intresse. Ett viktigt mal
med &gandet anser denna grupp vara mojligheten att skaffa ved/virketill egen verksamhet.
Mindre viktigt & hégsta majliga ekonomiska avkastning, bevara och skapa naturvarden samt
fora vidare en dgartradition. Abor < 50 ha anser att det &r viktigt att samarbetspartnern &r
trygg/varaktig.

Man, 54 ar, 26-50 ha, abo: " Vill haen vacker blandskog, med mycket 16v. Skogen & min
fysiska traning och avkoppling, darfor vill jag skéta den galv.”

Signifikanta avvikelser frdn medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

B Planera rojning
Abo <50 ha

B Planera gallring

0,6 B Planera naturvard
B Utféra foryngring

0.4 B Utfora rojning

O Utféra gallring

B Utfora slutavverkning
0,2 -
B Utféra terrangtransport

B Utbildning skatteplanering

B Ved/virke egen verksamhet

B Ekonomisk avkastning

Medelvardesdifferens

B Naturvarden

B Agartradition

0,41 B Ekonomiska avkastning

.vs. Sysselsattning

B Regelbundna ekonomiska
uttag.vs.Uttag vid behov

-0,6 B Trygg/varaktig
samarbetspartner

B Pris.vs.Kvalitet pa tjanster

Marknadsforing: Detta segment &r svart att marknadsfora sig emot da skogsagarna ofta &
géavverksamma och inte lika intresserade som medelskogsagaren av att kdpain olika
skogligatjanster. Marknadsforingen bor ske paliknande sétt som mot medel skogsagaren.
Vissa kringerbjudanden och forméaner kan kanske locka detta segment.
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Abor 51-150 ha: (68 skogsigar €)

Detta segment skiljer sig inte namnvart fran medel skogsagaren vad géller intresset av att kopa
in skogliga tjanster, planering samt att erbjudas utbildning av sin skogliga samarbetspartner.
Viktigamal med sitt &gande anser denna grupp &r ved/virke till egen verksamhet, god
ekonomisk avkastning, fora vidare en agartradition, kénslan av dgandet samt mojlighet till
egen syssel séttning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Abor 51-150 ha BVed/virke egen verksamhet
B Ekonomisk avkastning
0,8
B Agartradition
0,6
B Kanslan av agandet
g 0’4 n —_—
o
) O Sysselsattning
= 0,2 -
©
% B Ekonomisk avkastning.vs.
o 0 Naturvarden
—_
“g B Ekonomiska avkastning.vs.
3 027 Okat virkesférrad
8 BKringerbjudanden
S 04
B Pris.vs.Kvalitet pa tjanster
-0,6
0.8 B Pris.vs.Mojlighet att paverka

Marknadsféring: Marknadsforingen angaende skogliga tjanster kan se ut pa samma sétt som
mot medel skogsagaren. Det ar dock viktigt att erbjuda tjénster med god ekonomisk
avkastning som huvudmal, samt att tydliggora att alla &tgéarder genomfors for att gynna ett
langsiktligt skogsbruk.
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Abor >150 ha: (39 skogsigar €)

Detta segment & mer intresserad 8nh medel skogségaren av att kdpa in utférandet av de flesta
skogligatjanster. Ser man till vilkama som &r viktiga med skogsagandet & en hog

ekonomisk avkastning samt okat virkesforrad viktigamal. Ma som detta segment 1&gger
mindre vikt vid an medlel skogségaren ar bevarandet av naturvarden, vacker skog samt att
bevara en &gartradition. Saker/snabb betalning samt |&ga avverkningskostnader anses viktigt

att en skoglig samarbetspartner erbjuder.

Signifikanta avvikel ser frdn medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Abor >150 ha

0,8

0,6

0,4 -

0,2

Medelvardesdifferens
o

B Utféra foryngring

B Utféra rojning

B Utfora gallring

O Utféra terréangtransport
B Utbildning praktisk

skogsskotsel
B Utbildning teoretisk

skogsskotsel
B Ekonomisk avkastning
ONaturvarden
BVacker skog
B Agartradition
O Okat virkesférrad

B Ekonomisk avkastning.vs.
Naturvarden

B Ekonomiska avkastning .vs.

Sysselsattning
B Saker/snabb betalning

W L&ga avverkningskostnader

Marknadsforing: For att locka detta segment bor man marknadsfora sig pa ett ekonomiskt

plan. Man kan erbjuda skogligatjanster som har som mal att 6ka virkesforradet och darmed

chansen till en god framtida ekonomisk avkastning.
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Jordbrukar e (23 skogsagar €)

Detta segment ar i jamforel se med medel skogsagaren inte intresserade av planering eller
utbildning. Daremot & de mer intresserade an medel skogségaren av att kopain vissa skogliga
tjanster framforallt slutavverkning. Viktigama med skogsagandet hos denna grupp & hogsta
mojliga ekonomiska avkastning, mojlighet till egen sysselsattning samt okat virkesforrad pa
fastigheten. Ekonomisk avkastning ar viktigare &n bade naturvard och okat virkesforrad. Det
& ocksa viktigare med regel bundna ekonomiska uttag fran skogen an uttag vid behov.
Jordbrukaren & mindre intresserad &n medel skogsagaren av skoglig rédgivning, bra
kringerbjudanden samt att samarbetspartnern &r trygg/varaktig. Kvalitet pa utfordatjanster ar
viktigare an priset anser detta segment om man jamfér med medel skogséagaren.

Signifikanta avvikelser frdn medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Jordbrukare O Utféra slutavverkning
B Utbildning praktisk skogsskotsel
0,8
O Utbildning vidareforadling
0,6 — B Ekonomisk avkastning
— B Sysselsattning
0.4 —
n — B Okat virkesforrad
C —_—
o —
o 0,2 1 — B Ekonomisk avkastning.vs.
= — Naturvarden
3 — B Ekonomiska avkastning.vs.
9 0 - Okat virkesférrad
:E B Regelbundna ekonomiska
= uttag.vs.Uttag vid behov
% -0,2 1 B Trygg/varaktig
g samarbetspartner
= B Skoglig radgivning
04 ==
—— B Kringerbjudanden
-0,6 R B Pris.vs. Kvalitet pa tjanster
0.8 B Pris.vs.Bra skoglig radgivning

Marknadsforing: For att marknadsfora sig mot detta segment bor man satsa pa att erbjuda
skogligatjanster av brakvalitet till ett rimligt pris. Jordorukaren vill haett val utfort arbete
som Okar virkesforradet pa fastigheten och darmed chansen till framtida ekonomisk
avkastning pa fastigheten.
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Delégare: (66 skogsagar e)

Detta segment & mer intresserad an medel skogségaren av att erbjudas planering, utbildning

och utférande av skogliga atgarder inom de flesta omraden. Ma med skogsagandet som
denna grupp inte ar sarskilt intresserade av vid en jamforel se med medel skogsagaren ar
ved/virke till egen verksamhet, hdgsta mdjliga ekonomiska avkastning, kanslan av att &ga

skog, mdjlighet till egen sysselséttning samt Okat virkesforrad pa fastigheten. Naturvarden
anses viktigare an hogsta majliga ekonomiska avkastning

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsigaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Delagare

0,6

0,4 -

0,2 -

Medelvardesdifferens
o
L
|

OPlanera féryngring

B Planera rojning

OPlanera naturvérd

B Utfora rojning

B Utféra gallring

B Utbildning teoretisk
skogsskoétsel

B Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

B Ved/virke till egen verksamhet

B Ekonomisk avkastning

B Kanslan av agandet

O Sysselsattning

B Okat virkesférrad

B Ekonomisk
avkastning.vs.Naturvarden

B Hbgt virkespris

B Laga avverkningskostnader

B Pris.vs.Saker/snabb betalning

Marknadsforing: For att locka detta segment av skogségare kan samarbetspartnern erbjuda

enskildatjanster eller kompletta paket av tjanster, med inriktning pa en gron skogsskétsel for

att bevara och skapa naturvarden.
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61 ar och aldre: (80 skogsagar€)

Aldre gare & mindre intresserade 4n medlet av att fa hjalp med sin skogsskotsel. De &r
déaremot mer intresserade av ekonomisk avkastning och att ha en kontaktbar, trygg samt
varaktig skoglig samarbetspartner. Kénslan av dgandet & valdigt viktig.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

61 ar och aldre

0,6

0,4

o
[N

o
I

,Medelvardesdifferens

o
[N

04 -

B Planera féryngring

B Planera rojning

OPlanera naturvard

B Skatteplanering

B Utféra gallring

B Utféra slutavverkning

B Utféra terrangtransport

B Utbildning praktisk skogsskotsel

B Utbildning teoretisk skogsskotsel

@ Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

8 Utbildning kulturvard

B Ekonomisk avkastning

B Vacker skog

B Agartradition

B Kanslan av dgandet

B Ekonomisk avkastning.vs.
Naturvarden

OHOgt virkespris

B Latt att kontakta

O Trygg/varaktig samarbetspartner

Marknadsforing: Marknadsforingen mot detta segment bor ske med erbjudanden att man &r en
trygg, varaktig samarbetspartner som ger god ekonomisk avkastning. Man bor aven ge tips
och rad om hur man skapar en vacker skog. Pga. segmentets kansla for skogsagandet bor man

kunna skapa négon form av tillhdrighetsklubb.
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45 ar och yngre: (49 skogsagar €)
Detta segment & mer intresserade 8n medel skogségaren av att kopa in vissa tjanster samt att
fa utbildning inom vissa omraden. Denna grupp verkar inte vara s priskandlig.

Signifikanta avvikel ser frdn medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

45 ar och yngre

B Skatteplanering
0.6 B Utféra réjning
B Utféra gallring
0,4 O Utfora slutavverkning
B Utféra terrangtransport
) I .
c 0,2 O Utbildning praktisk
g skogsskoétsel
= B Utbildning naturvard
©
o 0 B Utbildning vidareforadling
HyJ
% B Agartradition
©
(O]
S 02 . B Kanslan av dgandet
B Latt att kontakta
O Pris.vs.Kvalitet pa tjanster
-0,4
B Pris.vs.Trygg/varaktig
samarbetspartner
-0,6

Marknadsforing: Samarbetspartnern bor inrikta sig pa att erbjuda utférandet av skogliga
tjanster samt utbildning inom vissa skogliga omréden. Kvaliteten patjansterna anses vara
viktigare an priset.



Vi har g skrivit ndgot forslag pa marknadsforing for foljande sex arealklasser pga. att vi inte
sett ndgra klara skillnader mellan de olika arealklasserna. Man kan dock se att skogsagare till
storre fastigheter & mer intresserade av att kopa in utforandet av vissa skogliga tjanster én
skogsagare med mindre fastigheter.

< 25 ha: (45 skogsagar e)

Detta segment & mindre intresserad ah medel skogségaren av att kopa in skogliga tjanster,
planering samt att fa utbildning av sin skogliga samarbetspartner. Hog ekonomisk avkastning
prioriteras inte sa hogt vilket &r ganska vantat da denna grupp har mycket sma fastigheter.
Naturvarden och Okat virkesforrad anses viktigare an hogsta méjliga ekonomiska avkastning.
Ekonomiska uttag vid behov anses ocksa viktigare én regel bundna ekonomiska uttag.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

<25 ha B Planera rojning

B Planera gallring
0,6

B Planera naturvard

B Utféra rojning

o
~

B Utféra gallring

B Utféra slutavverkning

o
N

B Utbildning naturvard

B Ekonomisk avkastning

o
I

B Ekonomisk avkastning.vs.
Naturvarden

B Ekonomiska avkastning.vs.
Okat virkesforrad

B Ekonomiska avkastning.vs.
Sysselsattning

ORegelbundna ekonomiska
04 uttag.vs.Uttag vid behov

B Trygg/varaktig
samarbetspartner

B Pris.vs.Kvalitet pa tjanster

Medelvardesdifferens

|
o
N
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26-50 ha: (42 skogsagar €)
Detta segment liknar medel skogsagaren valdigt mycket. Tendenser finns dock att denna grupp

l&gger mindre vikt vid en hog ekonomisk avkastning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Medelvardesdifferens

26-50 ha

B Utféra féryngring

B Utbildning
skatteplanering

B Ekonomisk avkastning

B Agartradition

B Regelbundna
ekonomiska
uttag.vs.Uttag vid behov
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51-100 ha: (69 skogsagar e)

Denna grupp & mer intresserad an medel skogségaren av utbildning inom olika skogliga
omraden. Viktigama med dgandet & god ekonomisk avkastning, naturvarden samt maéjlighet

till egen sysselséttning.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogsigaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Medelvardesdifferens

o
)

0,6

51-100 ha

0,4

o
[N

o
!

04 -

B Planera terrangtransport

B Utbildning teoretisk
skogsskotsel

B Utbildning naturvard

B Utbildning skatteplanering

B Utbildning vidareféradling

B Ekonomisk avkastning

B Naturvarden

B Sysselsattning

B Ekonomiska
avkastning.vs.Okat virkesforrad

B Pris.vs.Mojlighet att paverka

B Virkespris.vs.
Avverkningskostnad
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101-150 ha: (26 skogsagare)

Detta segment & mer intresserade an medel skogsdgaren av att kopain utforandet av gallring
och slutavverkning. Viktigamal med skogsagandet &r att skapa en vacker skog samt att fora

vidare en &gartradition.

Signifikanta avvikel ser frén medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

101-150 ha

0,8 -

0,6 -

04

0,2 -

Medelvardesdifferens

-0,6 -

-0,8 -

O Utféra gallring
B Utféra slutavverkning

B Utbildning praktisk
skogsskoétsel

B Utbildning teoretisk
skogsskoétsel

B Utbildning skatteplanering
B Utbildning vidareféradling
B Vacker skog

O Agartradition

B Ekonomisk

avkastning.vs.Naturvarden

B Regelbunden ekonomiska
avkastning.vs.Uttag vid
behov

OKovalitet pa tjanster

B Skoglig radgivning

B Pris.vs.Kvalitet pa tjanster
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151-250 ha: (29 skogsagar €)

Detta segment ar lite mer intresserade @&n medel skogsagaren av att kdpain utférandet av

gallring och slutavverkning samt att fa radgivning inom skatteplanering. Mindre viktiga mal
med skogsigandet &r vacker skog och bevarandet av naturvarden. Okat virkesforréd anser
denna grupp &r ett viktigt.

Signifikanta avvikelser fr&n medel skogségaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

Medelvardesdifferens

151-250 ha

0,6

04

0,2 -

B Skatteplanering

B Utféra gallring

B Utféra slutavverkning

O Utbildning praktisk
skogsskoétsel

B Naturvarden

B Vacker skog

B Okat virkesforrad

B Komplett utbud av tjanster
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>250 ha: (32 skogsagar €)

Detta segment & mer intresserade an medel skogsdgaren av att képa in planering samt
utforande av gallring. De & ocksa intresserade av att kdpain utférandet av foryngring och
réjning. Ett viktigt mal med agandet & majligheten till jakt/fiske.

Signifikanta avvikelser frén medel skogsagaren. Randiga staplar 80% signifikans, fyllda staplar 95% signifikans

0,8

>250 ha

o
o

o
EEN
I

o
[N
L

Medelvardesdifferens
o o

0,4 -

B Planera gallring

B Utfora féryngring

O Utféra rojning

B Utféra gallring

BVed/virke egen verksamhet

BIM&jlighet till jakt/fiske

B Kanslan av dgandet

B Sysselsattning

B Ekonomiska

avkastning.vs.Sysselsattning

B Pris.vs.Saker/snabb betalning
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BILAGA 4. EGNA TANKAR OCH IDEER FRAN SKOGSAGARE

Man, 54 ar, 26-50 ha, abo:
Vill haen vacker blandskog, med mycket |6v. Skogen & min fysiska tréning och avkoppling,
darfor vill jag skota den gélv.

Kvinna, 57 ar, 250 ha, abo:
Skogsvardsstyrelsen borde fa ckade resurser till skoglig radgivning for privata skogsagare.

Kvinna, 56 ar, 51-100 ha, bo:
Virkespriser oanstandigt I&ga, maste hojas av " etisk-ekologiska” skél. Leveransvirke maste fa
hogre status.

Man, 43 ar, 51-100 ha, abo:
Sverige maste vidareféradla mer. Dumt att exportera ravaratill Danmark och sedan kdpa
mobler darifran. Laga virkespriser.

Man, 39 &r, 51-100 ha, bo:
Vill hautbildning i aptering samt kulturvard.

Kvinna, ? &r, 51-100 ha, utbo:
Ar medlem i Mellanskog. Tar vara paintressen och & paverkbar.

Kvinna, 58 ar,> 250 ha, utbo:
Renoverar och rustar gammal jarnbruksmiljo fran 1600-talet. Samarbete med Holmen och vi
ar nojda med det.

Man, 66 ar, 51-100 ha, abo:
Bra Samarbete med skogsagarforening.

Kvinna, 55 ar, 151-250 ha, abo:
Vill kunnaleva pa skogen fran att jag & 60-65 ar.

Man, ? ar, 26-50 ha, utbo:
Tycker om att jobbai skogen efter egen formaga. Hoppas att barnen tar efter.

Man, 66 ar, >250 ha, utbo:
Viktigt att den " skogliga aktoren” verkligen &r ett uppriktigt bollplank och inte anpassar sig
till vad han tror & skogsagarens egna gamlainkrokta forlegade asikt.

Man, 49 ar, 51-100 ha, abo:

For oss som inte har skogen som huvudsyssla & det viktigt att samarbetspartnern ger mig
kunskap och bra utforda tjanster. Den personliga kontakten med uppkdpare/representant for
skogsbolaget a mycket viktig.

Man, 45 ar, 10-25 ha, abo:

Jobbar deltid som entreprencr & Mellanskog. Priset pa massaved ar |8gt, ca 25 % lagre an for
8-10 &r sedan. Kostnader stiger pa diselolja och maskin. Lagt pris pa révaran gor det svart for
entreprendrer att farimlig erséttning.
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Man, 49 ar, 101-150 ha, abo:
Det & mycket skador av maskiner. Finns ingen kultur i skogsbruket langre.

Man, 54 ar, 51-100 ha, abo:
Mycket skador av maskiner.

Kvinna, 86 ar, 10-25 ha, abo:
Svart att fatag panagon som vill réja och forstagallra. Skordare gor stor skada och for stora
uttag som forsamrar tillvaxten.

Man, 78 ar, 101-150 ha, abo:
Skogsagarforeningarna skéter allting bra. Vi behover ingen hjdlp av stora virkeskdpande
organisationer.

Kvinna, 63 ar, 101-150 ha, dbo:

Dagens skogsbruk &r till stor del ett hafsverk. Arbetet utfors nastan alltid av ndgon som inte
har anknytning till det aktuella skogsomrédet. Stora arealer vraks ned pa négra dagar. Djuren
far fly. Det borde vara forbjudet att fallatrad i maj-juni nar faglarna har sina &gg/ungar i bon.
Prioriteringen av barrtréd &r fortfarande for stor.

Man, 50 ar, 151-250 ha, abo:
Overdrivet bevarande av biotoper.

Kvinna, 44 ar, 51-100 ha, abo:

Langsiktig planering for skogen och mindre hyggen. Skogen skall vara vacker att varai.
Foredrar € plantering efter avverkning. Frotrad for naturlig atervaxt om man har en god
planering pa skogen. En sund balans skall rada mellan ekonomin och skogen. Vi méaste vara
radda om skogen, naturen och vér jord Tellus.

Pa fragan vilka skogliga atgarder som skogsagarna ville att deras samarbetspartner skulle
kunna hjapatill att planera kom tillkom nagraforslag som € fanns som alternativ i enkéaten:
En skogsdgare ville ha hjalp med generationsskifte, en annan med tillkop av skog till
fastigheten och en handfull skogsagare ville ha hjalp med att fatill stand en skogsbruksplan.

Pa fragan vilka skogliga dtgarder som skogsagarna ville att deras samarbetspartner skulle
kunna hjapatill att genomfora tillkom aven dar ndgra fordag som utel amnats av enkéten:
En skogsagare ville ha hjap med taxering och vérdering, en annan med régangar och tva
skogsagare med markberedning.

Nér det galler fragan om inom vilka omraden som skogsagarna vill att deras samarbetspartner
skall erbjuda utbildning framkom &ven har nagra egna forslag:

En skogsagare ville ha utbildning inom aptering for att fa ut specia sortiment. En annan
skogsagare skriver att han bor for langt bort for att han ska ha kunnat ta del av utbildning.
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BILAGA 5. FORSLAG PA ERBJUDANDE TILL SEGMENTEN

Forslag pa erbjudandetill ssgment 1

Baste skogsagare!

Idag ar det fa av oss skogséagare som har tid att skéta varan skog pa egen hand. Ni
arbetar pa annat hall, har familj, bostad och en umgangeskrets att varda vilket gor att
ni kan behova en hjalpande hand for att varda eran skog. Det finns dock en gladje i
att veta att arvet, skogen, vi fatt av vara forfader skots pa ett langsiktigt och korrekt
satt for kommande generationers rakning. Darfor har vi pa CF-skog gladjen att
presentera foljande erbjudande:

Du far en personlig valutbildad kontaktperson som &r latt att kontakta. Genom
kontaktpersonen kan du enkelt bestalla tjanster, fa skoglig radgivning och
utbildning, i samarbete med Skogsvardsstyrelsen och Sveriges lantbruksuniversitet, i
narheten av Ditt boende. Du kan &ven paverka skotseln av din skog, utifran dina
personliga mal och behov med ditt skogsagande, genom din personliga
kontaktperson.

Vi erbjuder dig alla typer av skogliga tjanster inklusive planering alternativt en
paketlosning dar vi skoter din skog helt och hallet utifran dina dnskemal och behov.
Kvaliteten pa de utforda tjansterna kommer alltid i forsta hand, och vi anvander oss
av sa skonsamma metoder som mojligt for att minska risken for skador i skogen
samtidigt som vi jobbar for en produktiv skog med god ekonomisk avkastning.

Vi tar stor hansyn till naturvard nar vi genomfor vara skogliga tjanster. Detta for att
vi tycker att nastkommande generationer ska fa ta del av samma rika naturliv som vi.

Vi tror att detta erbjudande ar nagot for Dig och hoppas pa ett langsiktigt samarbete.

Forslag pa erbjudandetill ssgment 2

Baste skogsagare!

Skogen ar en viktig ekonomisk inkomstkalla fér manga av oss samtidigt som den ger
manga andra fordelar. Manga av oss skogsdgare har i dagslaget ett annat arbete eller
jordbruk att skdta, familj och andra intressen som gor att mindre tid blir 6ver till
skogsvardsatgarder.

Darfor har vi pd CF-skog gladjen att presentera féljande erbjudande:

Du far en personlig kompetent kontaktperson som ar latt att kontakta, och som kan
fungera som ett bollplank i olika skogliga fragor. Genom kontaktpersonen kan du
enkelt bestélla de skogliga tjanster som Du &r intresserad av. Du kan naturligtvis
aven paverka skotseln av din skog sjalv, utifran dina personliga mal och behov med
ditt skogsagande.
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Kvaliteten pa de utforda tjansterna kommer alltid i forsta hand for att sakerhetsstélla
en god tillvaxt och darmed 6ka chanserna for en framtida god ekonomisk
avkastning.

Vi har hoga virkespriser och laga avverkningskostnader, och ar en trygg och varaktig
samarbetspartner. Vi ger Dig ett langsiktigt samarbete och skoter skogen val for att
Du skall f& mer pengar i fickan. Tillsammans kan vi bygga upp Ditt virkesforrad pa
ett bra satt for framtida bruk

Vi tror att detta erbjudande &r nagot for Dig och hoppas pa ett langsiktigt samarbete.

Forslag pa erbjudandetill ssgment 3

Baste skogsagare!

Genom att aga skog tillhor ni en utvald grupp. Ni kan paverka er boendemiljé och
har en fysisk och psykisk utmaning som ar bra for bade kropp och sjal. Skogen &r
aven en viktig ekonomisk inkomstkalla fér manga av oss samtidigt som den &r ett
arv som vi vill fora vidare till nastkommande generationer. Manga skogsagare har i
dagslaget ett annat arbete att skota, familj och andra intressen som gor att mindre tid
blir dver till skogsvardsatgarder.

Darfor har vi pd CF-skog gladjen att presentera féljande erbjudande:

Hos oss far Du en personlig kompetent kontaktperson som ar latt att kontakta, och
som kan fungera som ett bollplank i olika skogliga fragor. Genom kontaktpersonen
kan du enkelt bestélla de skogliga tjanster som du ar intresserad av. Du kan
naturligtvis dven paverka skotseln av din skog sjalv, utifran dina personliga mal och
behov med ditt skogsdgande.

Kvaliteten pa de utforda tjansterna kommer alltid i forsta hand for att sakerhetsstélla
en god tillvaxt och darmed 6ka chanserna fér en framtida god ekonomisk
avkastning.

Vi har hoga virkespriser och laga avverkningskostnader, och ar en trygg och varaktig
samarbetspartner. Vi ger Dig ett langsiktigt samarbete och skoter skogen val for att
Du skall f& mer pengar i fickan. Tillsammans kan vi bygga upp Ditt virkesforrad pa
ett bra satt for framtida bruk

Vi tror att detta erbjudande &r nagot for Dig och hoppas pa ett langsiktigt samarbete.

Forslag pa erbjudandettill ssgment 4

Baste skogsagare!

Kvinnliga skogsagare blir allt vanligare i dagens samhalle. Detta samtidigt som ni
arbetar pa annat hall, skoter ett hushall och har en umgangeskrets att varda. Manga
kvinnliga skogsagare vill dock skota sin skog korrekt och langsiktigt for sin och
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kommande generationers rékning, men behdver ofta en hjalpande hand med detta.
Darfor har vi pd CF-skog gladijen att presentera féljande erbjudande:

Hos oss far Du en personlig valutbildad kontaktperson som &r latt att kontakta.
Genom kontaktpersonen kan du bestélla tjanster, fa skoglig radgivning och
utbildning samt erbjudanden om sociala evenemang tillsammans med andra
kvinnliga skogsagare. Du kan aven paverka skotseln av din skog, utifran dina mal
och behov med ditt skogsdgande, genom din personliga kontaktperson.

Vi erbjuder dig alla typer av skogliga tjanster inklusive planering alternativt en
paketlosning dar vi skoter din skog helt och hallet utifran dina dnskemal och behov.
Kvaliteten pa de utforda tjansterna kommer alltid i forsta hand, och vi anvander oss
av sa skonsamma metoder som mojligt for att minska risken for skador i skogen
samtidigt som vi jobbar for en produktiv skog med framtida god ekonomisk
avkastning.
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